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ผืนตุงมาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับแนวโน้ม
ความต้องการของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันได้อย่างน่าสนใจ 

 

 



 

 

 

 
 PAGE 5 

ค าส าคัญ : ตุง, ไทลื้อ, อัตลักษณ์วัฒนธรรม, ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
 

 

 



 

 

 

 
 PAGE 5 
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ABSTRACT 

  
Tung: The Cultural Identity of Tai Lue for Creative Product Development 

Objective 1) To study Tung in the culture of the Tai Lue ethnic group in terms of 
patterns, materials, production, use, beliefs, and other related factors. 2) To analyse 
the identity of Tung Tai Lue by using it as a guide in creative product design and 
development, and 3) To develop creative products that are in line with consumer 
demand trends by adopting design guidelines from the Tung Tai Lue identity. The area 
of study is Chiang Kham District, Phayao Province. Data is collected by observing 
behaviours, participation, traditions, and rituals. In-depth interviews and product 
satisfaction assessments from product design and manufacturing experts Summarise 
qualitative data by descriptive analysis and summarise data from product satisfaction 
assessments by statistical data analysis. 

  The results showed that ethnic Tai Lue have spiritual beliefs and faith in 
Buddhism. Traditions and rituals that represent the identity of the Tai Lue people 
There is a transfer of knowledge and wisdom that cultivates such ideas from generation 
to generation. For the Tai Lue Tung people, it is a textile used in worship and rituals 
to express gratitude and dedicate charity and merit to those who have passed away 
or to themselves. Tung is a symbol of goodness and auspiciousness that conveys the 
story of the way of life. Faith and faith as well, thus making Tung Tai Lue that conveys 
the art of Tung weaving from weavers into beautiful patterns with identity. The pattern 
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on the Tung land can be divided into 3 groups, namely the pattern from flora, the 
animal pattern, and the pattern of utensils, with the castle pattern as the president 
pattern. From the beauty of Tung Tai Lue, the identity of the pattern on the Tung land 
can be used as a guide to designing creative industrial products that are in line with 
the trends of today's consumers. 

                       

 
Keyword : Tung, Tai Lue, Cultural Identity, Creative Product 
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บทที่ 1 บทน า 
 

ภูมิหลังของการวิจัย 
 

มนุษย์มีความต้องการขั้นพ้ืนฐาน เช่น ความมั่นคงปลอดภัย ความสุขและความรักโดยเฉพาะ
ในปัจจุบันกับความต้องการการยอมรับจากทางสังคมโดยมีคนไทยกว่า 52 ล้านคนที่มีความเชื่อในสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์เชื่อเรื่องโชคลางจนท าให้มีการน าไปใช้ในช่องทางการตลาดเพื่อตอบสนองความต้องการ
ความเชื่อจนน ามาประยุกต์กับตัวสินค้าหรือบริการ ได้แก่ การพยากรณ์โหราศาสตร์ ลายมือ พระ
เครื่องวัตถุมงคล สี ตัวเลขและอ่ืนๆ (Marketing in the Uncertain World, 2021)  ซึ่งมักเรียกกัน
ว่า “การตลาดสายมู” ซึ่งถ้าจะพิจารณาถึงผลิตภัณฑ์ท่ีจะช่วยในการตอบโจทย์ทั้งการใช้งานและ
ความเชื่อ ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาข้อมูลจากศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงาน
ปลัดกระทรวงพาณิชย์ได้รายงานเกี่ยวกับสินค้าส่งออก 15 อันดับแรกของไทย ในปี 2564 พบว่า
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่มีมูลค่าการส่งออก 317,888 ล้านบาทและในปี 2565 เดือนมกราคม
ถึงเดือนกุมภาพันธ์ มีมูลค่ามีมูลค่าการส่งออก 517,607 ล้านบาท นับว่าเป็นสินค้าที่มีสัดส่วนการ
ขยายตัวมากที่สุด  125.03 % ซ่ึงต่างจากการน าเข้าสนิค้าเครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและ
ทองค าที่มีอัตราการขยายตัวในปี 2565 เดือนมกราคมถึง เดือนกุมภาพันธ์อยู่ที่ -10.47 % (ศูนย์
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจาก กรม
ศุลกากร, 2565) ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสินค้าสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการน าความคิดสร้างสรรค์มา
พัฒนาสินค้าแฟชั่น ได้แก่ เสื้อผ้าหรือเครื่องประดับพบว่าอัญมณีและเครื่องประดับเป็นสินค้าที่มี
จ านวนการส่งอออกมากท่ีสุดในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ จากสถานการณ์โรคระบาดโควิด-19 
ตั้งแต่ปี 2563-2565 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับลดลงตามสถานการณ์โรคระบาดโค
วิดแต่ถึงกระนั้นก็ตามเม่ือสถานการณ์เริ่มคลี่คลายพบว่าในช่วงเดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคม ปี 
2564 มีมูลค่าการ 620.24 ล้านดอลลาร์สหรัฐและในปี 2565 มีมูลค่าการส่งออก 706.73 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้นร้อยละ 13.95 (กรมศุลกากร ประมวลผลโดย
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ องค์การมหาชน , 2565) พบว่าเพ่ิมขึ้น
จากป ี2564 ร้อยละ 29.54 และสถิติการน าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยประเภทเครื่องประดับ
แท้ระหว่างเดือนมกราคมถึงเดือนกุมภาพันธ์ ปี 2565 และ 2566 พบว่ามีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 
135.21 % สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับนับเป็นหนึ่งในสินค้าส่งออกที่สามารถเติบโตได้ (ศูนย์
ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ องค์การ
มหาชน, 2566: 1-4) 



 

 

  
 

 

 

2 

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่อยู่บนพื้นฐานของหรือมีความเชื่อมโยง
กับสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมหรือองค์ประกอบทางนวัตกรรมที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์และสามารถ
น าไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์เพื่อผลิตสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์อันน าไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม
และความมั่งค่ังทางเศรษฐกิจได ้(ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2565) 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นส่วนทีส่่งเสริมและสนับสนุนให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขัน
ในตลาดโลกได้เพราะมีประวัติศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมที่สามารถสืบทอดสู่ปัจจุบัน มี
วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีมีภูมิปัญญาท้องถิ่นทีเ่ป็นเอกลักษณ์มีความประณีตในการ
สร้างสรรค์ผลงานที่เป็นที่ยอมรับในระดับโลกท าให้สามารถสร้างสรรค์ได้อย่างเต็มที่   จากนโยบาย
และการส่งเสริมจากทางภาครัฐเกี่ยวกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์พบว่าเครื่องประดับในกลุ่มกลุ่มแฟชั่น
เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคให้ความสนใจมากที่สุดและด้วยมนุษย์มีความต้องการข้ันพ้ืนฐานที่ต้องการ
การยอมรับจากสังคมต้องการมีความสุขความม่ันคงและความปลอดภัยซึ่งความกังวลเหล่านี้จึงท าให้มี
ความเชื่อเกี่ยวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ซึ่งความนิยมในสินค้าเก่ียวกับความเชื่อนั้นมาจากมุมมองความเชื่อและ
ค่านิยมของมนุษย์ที่มาจาก 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) ความเชื่อจากขนบธรรมเนียม ประเพณี 2) ความเชื่อ
เรื่องรูปลักษณะสัญญะ 3) ความเชื่อท่ีเกี่ยวกับค่านิยมทางด้านแฟชั่นในปัจจุบันที่น ามาผสมผสานกับ
เรื่องความเชื่อ (เบนาซิต เพียรรักษ์และ ศรัณย์ ธิติลักษณ์, 2564)  
 ทนุวฒันธรรมคือภมูิปัญญาทางวฒันธรรมของชาติซึง่กรมสง่เสรมิวฒันธรรมของกระทรวงวฒันธรรม

ก าหนดไว ้7 สาขาไดแ้ก่ 1) ภาษา 2) วรรณกรรมพืน้บา้น 3) ศิลปะการแสดง 4) แนวทางปฏิบตัิทางสงัคม 

พิธีกรรมและงานเทศกาล  5) งานช่างฝีมือดัง้เดิม  6) ความรูแ้ละแนวปฏิบตัิเก่ียวกบัธรรมชาติและจกัรวาล 7) 

กีฬาภมูิปัญญาไทย  ในยคุ 4.0 ประเทศไทยมียทุธศาสตรต์ามแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 

12 ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560- 2579) โดยทางรฐับาลไดเ้ลง็เห็นความส าคญักบัการสง่เสริมสนบัสนนุและพฒันา

มิติดา้นวฒันธรรมโดยการน าทรพัยากรทางวฒันธรรมมาสรา้งมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจเช่นเดียวกับญ่ีปุ่ นและ

เกาหลีใตท้ี่มีการสรา้งกระแสนิยมโดยการน าวฒันธรรมมาเป็นสินคา้หรือแมก้ระทั่งการถ่ายทอดทางศิลปิน โดย

ขณะที่ไทยก าลงัใหค้วามสนใจในการสรา้งสินคา้ให้เป็นที่ตอ้งการซึ่งปัจจบุนัมีชาวต่างชาติเป็นจ านวนมากที่ช่ืน

ชอบความเป็นประเทศไทยทัง้ในเรื่องของวิถีวฒันธรรม การท่องเที่ยว อาหารการกินรวมถึงวฒันธรรมที่เป็น

แกนกลางของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์  วัฒนธรรมเป็นตน้น า้ของห่วงโซ่คุณค่าในอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์โดย

สามารถน าเรือ่งราวและเนือ้หาของวฒันธรรมมาสรา้งมลูคา่เพิ่มความโดดเดน่ใหก้บัผลติภณัฑห์รอืการใชท้นุทาง

วฒันธรรมมาสรา้งความแตกตา่งหรอืจดุขายใหก้บัผลติภณัฑ ์รฐับาลมีนโยบายและแผนงานพฒันาการสง่เสรมิ

ทุนวฒันธรรมในเชิงพาณิชยโ์ดยการน าวฒันธรรมไปเป็นส่วนหนึ่งในกลยุทธ์ทางธุรกิจจึงท าใหเ้กิดโอกาสของ

ธุรกิจที่เก่ียวขอ้งเช่ือมโยงกบัอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์ึน้ (ไกรฤกษ์ ป่ินแกว้, 2544)  
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 การสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิดของมนุษย์เป็นแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ใช้องค์
ความรู้ทางการศึกษา การสร้างสรรค์งานและการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทาง
วัฒนธรรมเมื่อผสานกับความรู้ทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่น าไปสู่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
หรืออุตสาหกรรมการผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นวัตถุดิบส าคัญ เศรษฐกิจสร้างสรรค์จึง
เป็นแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจในการส่งออกวัฒนธรรมของประเทศไปสู่สากลการน าอัตลักษณ์เป็น
จุดที่สร้างมูลค่าความได้เปรียบทางเศรษฐกิจโดยการใช้วัฒนธรรมผสานกับความคิดสร้างสรรค์เป็น
พลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์สินค้าทางวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับการด ารงชีวิตของ
มนุษยใ์นสังคมให้เกิดเอกลักษณ์ให้กับวัฒนธรรมทั้งนี้เพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลงมูลค่าเป็นคุณค่าและ
น าไปสู่นวัตกรรม (ธัชภรณ์  ศรีเมือง, 2561) การท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าเป็นการน าวัฒนธรรมหรือ
ความเชื่อ ศิลปะ การแสดงหรือสิ่งที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมมาท าเป็นสิ่งของที่มีมูลค่าเพ่ือการซื้อขาย 
โดยมีการออกแบบเพ่ือให้สินค้าดูน่าสนใจและมีคุณค่ามากขึ้น  การท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าส่วน
ใหญเ่กี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยสินค้าทางวัฒนธรรมมักจะเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
ของท้องถิ่น เช่น ของที่ท าจากผ้าทอมือหรือที่ระลึกที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นการท าวัฒนธรรมให้
เป็นสินค้าช่วยส่งเสริมการสร้างรายได้และการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่นและช่วยรักษาสิ่งที่เป็น
เอกลักษณ์และเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของแต่ละชุมชน (ศรัญญา ละม่อมสาย และบุณยสฤษฎ์ อเนก
สุข, 2561)  เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์เป็นระบบเศรษฐกิจแนวใหม่ที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานของความคิด
สร้างสรรค์เป็นแนวคิดที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อระบบเศรษฐกิจทั้งภาคการผลิต บริการ การขาย
หรืออุตสาหกรรมบันเทิง เป็นระบบเศรษฐกิจใหม่ที่มีกระบวนการน าวัฒนธรรม เศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีมารวมเข้าด้วยกันจนเกิดเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรืออุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมทั้ง
ความคิดสร้างสรรค์และเศรษฐศาสตร์ไม่ใช่แนวคิดใหม่แต่ที่เป็นการพัฒนารูปแบบความสัมพันธ์
ระหว่างสองแนวคิดนี้โดยน าความคิดสร้างสรรค์มาใช้ร่วมกับแนวคิดด้านเศรษฐศาสตร์เพื่อสร้างมูลค่า
และความมั่งค่ังให้กับเศรษฐกิจของประเทศ (คณิต วิณิชย์วิรุฬห์, 2553)  การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์จึงถือเป็นแนวทางที่ส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย  การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์จะประสบความส าเร็จไม่ได้ถ้าปราศจากการพัฒนาทุนวัฒนธรรม ทุนวัฒนธรรมเป็น
สินทรัพย์ที่มีการฝังตัวและให้คุณค่าทางวัฒนธรรมนอกจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของทรัพย์สิน เมื่อ
สินค้าและบริการมีการฝังตัวของวัฒนธรรมจะเรียกสินค้านั้นว่าสินค้าวัฒนธรรม (ไกรฤกษ ์ปิ่นแก้ว, 
2544)  ส าหรับประเทศไทยพบว่ากลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นที่ต้องการในตลาดอาเซียนอย่าง
มาก ได้แก่ กลุ่มงานศิลปะ กลุ่มงานศิลปะการแสดง กลุ่มงานสื่อสิ่งพิมพ์ กลุ่มงานโสตทัศน์และกลุ่ม
การออกแบบ การเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์และศักยภาพของอุตสาหกรรมจะเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญของ
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ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม   วิสาหกิจเอกชนมีความส าคัญในการเป็นผู้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์  จากการเป็นผู้คิดค้นหรือน าความรู้ที่มีอยู่เดิมไปใช้ในการผลิตสินค้าหรือบริการออกสู่
ตลาดเพื่อสร้างประโยชน์ในเชิงพาณิชย์โดยเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีสัดส่วนกว่า
ร้อยละ 99 ของจ านวนวิสาหกิจของไทยทั้งหมดแม้ว่าในปัจจุบันความคิดสร้างสรรค์สามารถท าได้ไม่
ยากนักส าหรับวิสาหกิจขนาดย่อมเพราะว่ามีการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีให้มีความก้าวหน้าและ
สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลทางความคิดได้ง่ายขึ้นและรวดเร็วแตก่็ยังมีการน าความคิดสร้างสรรค์จาก
องค์ความรู้เดิมหรือองค์ความรู้ใหม่ไปผลิตสินค้าหรือบริการออกสู่ตลาดและหาช้องทางจ าหน่ายซึ่ง
เป็นอุปสรรคส่วนใหญ่ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  นอกจากนี้ยังมีอุปสรรคในการเข้าถึง
แหล่งเงินทุนได้ยาก และการทีว่ิสาหกิจไม่ให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา
มากนักเมื่อเปรียบเทียบกับวิสาหกิจขนาดใหญ่จึงท าให้การผลิตจึงขาดประสิทธิภาพ (พิริยะ  ผล
พิรุฬห,์ 2556)  เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์หรือ Creative Economy เป็นระบบเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่
ใช้ความคิดสร้างสรรค์ ความรู้ วัฒนธรรมและทุนทางปัญญารวมถึงทักษะความรู้และความสามารถ
ของคนในสังคมเป็นต้นทุนหลักในการผลิต (สหภาพ  พ่อค้าทอง, 2557) ดร.สมคิด จาตุศรีพิทักษ์ เมื่อ
ครั้งต าแหน่งรองนายยกรัฐมนตรีมีนโยบายให้กับส านักส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน) คือ 1) การส่งเสริมให้อุตสาหกรรมไทยใช้ความคิดสร้างสรรค์ไป
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการโดยมุ่งเน้นส่งเสริมการน าความคิดสร้างสรรค์ไปสร้างมูลค่าเพ่ิม 
เช่น สินค้าและบริการ  2) สนับสนุนการน าความคิดสร้างสรรค์ไปพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยเชื่อมโยงกับทุนทางวัฒนธรรม เทคโนโลยีและนวัตกรรมมุ่งเน้นการยกระดับ
ศักยภาพของผู้ประกอบการในชุมชนไปสู่การเป็นหมู่บ้านสร้างสรรค์ให้สามารถผลิตสินค้าเพ่ือการ
ท่องเที่ยวบนอัตลักษณ์ของท้องถิ่นที่สามารถสร้างโอกาสใหม่ให้แก่แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดเมืองรอง 
3) การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าแบรนด์สินค้าสร้างสรรค์ไทย(Creative Thailand) ให้เป็นที่ยอมรับใน
ระบบสากลโดยการร่วมมือกับกระทรวงอุตสาหกรรม พัฒนาคลัสเตอร์อุตสาหกรรมยกระดับคุณภาพ
และมาตรฐานสินค้าส่งเสริมความเชื่อม่ันในแบรนด์สินค้าไทยโดยสร้างภาพลักษณ์ที่โดดเด่นเพื่อมูลค่า
และราคา 4) การเร่งสร้างความรู้ความเข้าใจและการเห็นคุณค่าของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีต่อ
เศรษฐกิจของไทย  (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2562) ประเทศไทยมี
วัฒนธรรมที่หลากหลายชาติพันธุ์ที่น่าสนใจการท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าจึงเป็นสิ่งที่ตอบโจทย์
ส าหรับเศรษฐกิจไทย การน าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาใช้จึงเป็นการต่อยอดจากสิ่งที่มีอยู่แล้วให้
เกิดประโยชน์มากข้ึน  การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์จากการน าอัตลักษณ์ของ
ชาติพันธุ์มาท าให้เป็นสินค้าโดยการออกแบบที่ทันสมัยและมีเรื่องราวผสมผสานความเชื่อสะท้อนให้
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เห็นว่าแม้กาลเวลาจะเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคมอย่างไรก็ตามความเชื่อและความศรัทธา
ยังคงอยู่ในใต้จิตส านึกของคนไทยจึงเป็นที่น่าสนใจและสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคยุค
ใหม่ที่มีความทันสมัยทางด้านเทคโนโลยีแต่ยังมีความหวังและมีความเชื่อที่จะท าให้ตนเองนั้นมี
ความสุขและได้รับการยอมรับจากสังคม  
 ชาติพันธุ์ไทลื้อในประเทศส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ทางภาคเหนือของประเทศ ได้แก่ เชียงใหม่ 
เชียงราย แพร่ น่าน พะเยา ล าปางและล าพูน โดยนับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาทแล้วมีความเชื่อ
เรื่องผีและพิธีกรรมโดยมีวัดเป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางพุทธศาสนา  ชาวไทลื้อมีพิธีกรรมและ
ความเชื่อทีส่ืบสานกันมาอย่างมาช้านานถึงแม้ว่าเวลาจะผ่านไปนานหลายร้อยปีประเพณีวัฒนธรรม
และความเชื่อก็ยังคงอยู่อาจมีการเปลี่ยนแปลงไปบ้างตามสถานการณ์ในขณะนั้น มีการประยุกต์เข้า
กับวัฒนธรรม การนับถือผีเป็นศาสนาและความเชื่อที่ส าคัญของชาวไทลื้อ ซ่ึงมีรายละเอียดข้อห้าม
และพิธีการต่างกันไปตามภูมิภาคและวัตถุประสงค์ของการนับถือผีต่างๆ อย่างไรก็ตามพิธีการเหล่านี้
เป็นความเชื่อมั่นเรื่องผีและวิธีการช่วยให้ผีที่มีในชุมชนมีความพึงพอใจและปกป้องชุมชนให้ปลอดภัย 
ความเชื่อเรื่องผีก็ยังสืบทอดต่อกันมาแม้ว่าต่อมาจะมีการนับถือพุทธศาสนาด้วยแล้วก็ตาม ความเชื่อ
ดังกล่าวจึงท าให้ชาวไทลื้อมีวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับพุทธศาสนา (มิ่งกมล  หงษาวงศ,์ 2557) 
 พิธีกรรมเป็นกระบวนการส าคัญในวัฒนธรรมของชาวไทลื้อเพ่ือสานสัมพันธ์ระหว่างคนใน
ชุมชนและกับพลังนามธรรมผ่านผู้ประกอบพิธี พิธีกรรมประกอบด้วยตัวบททางวรรณกรรมและ
อุปกรณ์ประกอบพิธี โดยความเชื่อและรูปแบบที่เฉพาะเจาะจงส าหรับแต่ละพิธีรวมถึงใช้ภาษาและ
สัญลักษณ์ท่ีมีความหมายตามแต่ละพิธี นอกจากนี้พิธีกรรมยังเป็นสื่อส าคัญในการแสดงถึงความเป็น
ไทลื้อและสัญลักษณ์ที่แสดงถึงกลุ่มชาติพันธุ์ การสะท้อนความเป็นไทลื้อและเอกลักษณ์แสดงความ
เป็นตัวตนของกลุ่มชาติพันธุ์ด้วย (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561) นอกจากนั้นชาวไทลื้อยังเชื่อใน
เรื่องของการท าบุญเพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วให้ได้ขึ้นสวรรค์และการเชื่อใน
เรื่องของการต่ออายุขัยของตัวเอง  ชาวไทลื้อจึงให้ความส าคัญกับการส่งเสริมหรือการมีส่วนร่วมใน
พุทธศาสนาในรูปแบบต่างๆ ถึงแม้ว่าปัจจุบันการเข้ามาอยู่ร่วมกันกับเจ้าของพ้ืนที่เดิมซึ่งเป็นแหล่ง
ของวัฒนธรรมไทยวนท าให้วัฒนธรรมของไทลื้อถูกผสมกลมกลืนไปกับวัฒนธรรมไทยวนทั้งภาษา 
ประเพณีรวมทั้งการแต่งกายก็ตามถึงกระนั้นกลุ่มชาวไทลื้อก็ยังคงรักษาเอกลักษณ์เฉพาะของชาติพันธุ์
ตนเองไว้ (บุญสิตา พงษ์พูลสุข, 2562) 
 ตุงหรือเรียกว่า "ธง" หรือ “ปฏากะ” เป็นธงของอินเดียหรือพม่าจะเรียกว่า “ตะขุ่น” และ
เรียกว่าค าว่า “ต าข่อน” ในภาษาไทใหญ่ ตุงใช้เพ่ือแสดงถึงเกียรติคุณและเป็นสัญลักษณ์ของความเชื่อ 
ความส าคัญมีลวดลายหรือสีที่แตกต่างกันไปตามหน้าที่การใช้งาน ขนาดของตุงจะมีความยาวและ
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กว้างที่แตกต่างกันไปตามการใช้งานและพิธีกรรมที่น าวัสดุมาใช้ท าตุงมักจะมีหลายอย่าง เช่น ผ้าไหม
หรือผ้าทอด้วยเทคนิคการขิดหรือจก วัสดุที่น ามาใช้ท าตุงมีตวามแตกต่างกันไปตามการน ามาใช้งาน
และเป้าหมายของการใช้ตุงนั้นๆ (สากล จริยวิทยานท์, 2550)  ส าหรับชาวไทลื้อตุงเป็นเครื่องสักการะ
อันเป็นสัญลักษณ์ท่ีส าคัญของวัฒนธรรมชาวไทลื้อโดยที่ผูกพันกับวิถีชีวิตตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มี
บทบาทความเชื่อเกี่ยวกับวัฒนธรรมประเพณีท่ีเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวันซึ่งสืบต่อกันมาอย่างช้านาน
ว่า ตุงนั้นเป็นสัญลักษณ์ของความดี ความเป็นสิริมงคลและยังเป็นสื่อน าวิญญาณของผู้ตายไปแล้วให้
ขึ้นไปสู่สวรรค์หรือหลุดพ้นจากความทุกข์ทรมานอันเนื่องมาจากวิบากกรรมอันเนื่องมาจากอานิสงส์
ของการถวายตุงหรือเรียกว่า “ตานตุง” ซึ่งมีสิ่งที่บ่งบอกถึงความตั้งใจของผู้ที่ยังมีชีวิตอยู่ที่มีการระลึก
ถึงบรรพบุรุษแสดงถึงความกตัญญูที่มีต่อบรรพบุรุษซึ่งในปัจจุบันได้น าไปใช้ในการแทนสิ่งที่มีค่า ความ
ดีงาม ความเจริญรุ่งเรืองและความเคารพ การถวายตุงจึงเป็นสร้างกุศลให้แก่ตนเองและอุทิศส่วนกุศล
ให้แก่ผู้ตายไปแล้วตามพ้ืนฐานความเชื่อของชาวไทลื้อ  การถวายตุงมีความสัมพันธ์กับพิธีกรรมใน
พระพุทธศาสนาและประเพณีเกี่ยวโยงกับชีวิต  การท าตุงถวายจึงเปรียบเสมือนตัวแทนสิ่งสักการะ
ของแสดงความกตัญญูไปถึงผู้มีพระคุณที่เสียชีวิตไปแล้ว นอกจากนั้นการท าตุงยังเป็นการเฉลิมฉล
องศาสนสถาน ศาสนวัตถุหรือสิ่งที่เป็นประโยชน์ตลอดจนความเชื่อไสยศาสตร์และพิธีกรรม เช่น การ
สะดาะเคราะห์ การบูชาผี เทวดาและพธีกรรมต่างๆ จุดมุ่งหมายของการน าตุงไปใช้จึงมีหลายอย่าง
ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับสถานการณ์ พิธีกรรมนั้นๆ  
 การถวายตุงคือการน าตุงที่ห่อไว้ใส่ถาดหรือพานพร้อมด้วยจตุปัจจัยไทยทานหลายอย่าง
จากนั้นมัคนายกหรือผู้น าพิธีกรรมทางศาสนาพุทธจะเป็นผู้กล่าวน าค าถวายตุงเมื่อถวายเสร็จแล้วผู้
ถวายก็จะน าตุงไปแขวนไว้ในวิหารหรือและรอบวิหาร การถวายตุงจะท าเครื่องสักการะ อาทิ ธูป น้ า
ส้มป่อย ตุงและช่อตุงอันเป็นเครื่องพุทธบูชา  ตุงถูกน ามาใช้ในพิธีกรรมต่างๆ ตั้งแตใ่นอดีตจนถึง
ปัจจุบัน การถวายตุงยังมีมีความส าคัญความผูกพันกับความศรัทธาของชาวไทลื้อหรือชาวล้านนา ใน
ปัจจุบันตุงถูกน าไปใช้ในการแห่ขบวนหรือหารน าไปตกตแงสถานที่เพ่ือความสวยงาม การถวายตุงนั้น
จึงเป็นความเชื่อที่สืบทอดต่อกันมาเป็นสัญลักษณ์สื่อถึงความเป็นชาวไทลื้อและชาวล้านนา (ส านัก
วัฒนธรรมจังหวัดพะเยา, 2558)  
  จากการศึกษาวิจัยที่เกี่ยวข้องผู้วิจัยยังไม่พบการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ไทลื้อ
ที่มุ่งประเด็นไปที่อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อและน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  การท าอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าจึงเป็นการสร้างวัฒนธรรมในท้องถิ่น ให้มรีูปแบบการผลิตใหม่
รวมทั้งการให้ความหมายที่เป็นไปตามบริบทของสังคมตลอดจนเงื่อนไขการต่อรองและกลไกทางการ
ตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปในชุมชนนั้น   จากเหตุผลดังกล่าวผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาอัตลักษณ์
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วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อโดยมุ่งประเด็นการศึกษาอัตลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยการศึกษารูปแบบ 
ลวดลาย วัสดุ การผลิต การใช้งาน ความเชื่อและปัจจัยอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องจากนั้นจึงน าข้อมูลที่ได้มาท า
การวิเคราะห์เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ชุดเครื่องประดับเงิน
ซึ่งในการวิจัยนี้เป็นการท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าเพ่ือทีจ่ะเข้าใจถึงอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ 
กระบวนการสร้างความหมายและการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้ตลาดในยุคโลกาภิวัฒน์ต่อไป       
ความมุ่งหมายของการวิจัย    
 1.เพ่ือศึกษาตุงในวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อด้านรูปแบบลวดลาย วัสดุ การผลิต การใช้
งาน ความเชื่อและปัจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 2.เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
 3.เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคโดย
ใช้แนวทางในการออกแบบจากอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 
ค าถามวิจัย 
 1.การศึกษาความเชื่อเกี่ยวกับตุง รูปแบบลวดลายที่อยู่บนผืนตุง วัสดุที่ใช้ท าและการผลิตตุง 
การน าตุงไปใช้งานทั้งในอดีตและปัจจุบัน และปัจจัยอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องที่จะน ามาวิเคราะห์และสรุปเป็น
ข้อมูล ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของตุงในวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อ ชาวไทลื้อมีการน าเสนออัตลักษณ์
ทางชาติพันธุ์อย่างไร และอัตลักษณ์ที่น ามาเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์นั้นเป็น
อย่างไร 
 2.การศึกษาบริบทที่เก่ียวข้องกับตุงไทลื้อ สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลนั้น การวิเคราะห์อัต
ลักษณ์ของตุงไทลื้อนั้นท าการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งในเชิงคุณภาพ ได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลทาง
วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับตุงไทลื้อ การวิเคราะห์องค์ประกอบศิลป์ทางศิลปะที่อยู่บนผืนตุง และการ
วิเคราะห์ข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์  ในเชิงปริมาณ 
ได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ การ
วิเคราะห์ทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณมีกระบวนวิเคราะห์อย่างไร โดยสามารถน าข้อมูลที่ได้นั้นมาใช้
เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ซ่ึงมีรูปแบบการออกแบบและแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิง
สร้างสรรคอ์ย่างไร 
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 3 องค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมและบริบทอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อมาจาก
วิเคราะห์และสรุปข้อมูลออกมาเป็นอัตลักษณ์ของตุงในวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อ โดยสามารถ
น ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดได้หรือไม่อย่างไร 
ขอบเขตของการวิจัย 
 1.ขอบเขตด้านพื้นที่การวิจัย 
 1.1 พ้ืนที่ปฏิบัติงานสนาม พ้ืนที่การวิจัย คือ ชุมชนในเขตอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ตั้งแต่
ปี พ.ศ.2520 เป็นต้น กลุ่มปราชญ์ไทลื้อท้องถิ่นกับนักวิชาการได้มีความพยายามในการรื้อฟ้ืนความ
เป็นไทลื้อโดยการเรียบเรียงประวัติศาสตร์ไทลื้อเชียงค าขึ้นมาเป็นลายลักษณ์อักษรภายใต้การให้การ
สนับสุนนจากการท่องเที่ยวของประเทศไทยโดยจังหวัดพะเยาก็พยายามในการสร้างเอกลักษณ์เพ่ือให้
เป็นเมืองศูนย์กลางของไทลื้อในประเทศไทยมีการตั้ง “สมาคมไทลื้อแห่งประเทศไทย” จนตั้งแต่ปี 
2538 เป็นต้นจึงได้มีการจัดงาน “สืบสานต านานไทลื้อ” เพ่ือเป็นการยกระดับความเป็นเมืองไทลื้อ
โดยต่อมา ปี 2548 เป็นต้นมาจนถึงปัจจุบันไดเ้ปลี่ยนชื่อเป็น “สืบสานต านานไทลื้อโลก” (ณกานต์ 
อนุกูลวรรธกะ, 2554)  อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาจึงเป็นภาพลักษณ์ท าให้กลายเป็นพ้ืนที่ทาง
วัฒนธรรมจากการรื้อฟ้ืนอัตลักษณ์ความเป็นไทลื้อ  ดังนั้นอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาจึงเป็นพ้ืนที่ที่
ผู้วิจัยเลือกศึกษาในครั้งนี้โดยท าการศึกษาบ้านช่างทอตุง บ้านไทลื้อของแม่แสงดา  สมฤทธิ์  สมาคม
ไตลื้อแห่งประเทศไทย อ าเภอเชียงค า จังหวัดพระเยา ศูนย์ทอผ้าไทลื้อบ้านหย่วน ศูนย์วัฒนธรรมไท
ลื้อ(วัดหย่วน) วัดธาตุสบแวนและวัดแสนเมืองมาซ่ึงชาวไทลื้อมักจะใช้วัดเป็นสถานที่ในการประกอบ
พิธีกรรมและการจัดงานประเพณีไทลื้อ  
 1.2 พ้ืนที่ที่เกี่ยวข้องกับการวิจัย คือ พ้ืนที่ที่อยู่นอกเหนือจากพ้ืนที่อ าเภอเชียงค า จังหวัด
พะเยา เป็นพ้ืนที่ที่ผู้วิจัยจะท าการศึกษาเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ การค้นคว้ารวบรวมเอกสารและงานวิจัย
ที่เก่ียวข้องซึ่งเป็นที่ตั้งของหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ ส านักวิทยบริการมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
พิพิธภัณฑ์อารยธรรมลุ่มแม่น้ าโขง มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง สถาบันเทคโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณ
ทหารลาดกระบัง และศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบหรือ Thailand Creative & Design Centre 
(TCDC)  
 2.ขอบเขตด้านเนื้อหา 
      ในการศึกษาการวิจัยได้ก าหนดขอบเขตของเนื้อหาการวิจัยออกได้ดังนี้ 
  2.1 อัตลักษณต์ุงไทลื้อ 
       โดยการศึกษาเกี่ยวกับประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อ รูปแบบ ลวดลาย สี ขนาด วัสดุ 
กระบวนการผลิตและการน าไปใช้งานบุญมงคล  
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  2.2 สังคมศาสตร์และเศรษฐศาสตร์ 
      โดยการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับอัตลักษณ์และวัฒนธรรม สัญญวิทยา ความต้องการ การ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 3.ขอบเขตด้านการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
    ประเทศไทยมีวัฒนธรรม ธรรมชาติและสถานที่ท่องเที่ยวที่สวยงามน่าสนใจและท าให้
นักท่องเที่ยวเลือกมาท่องเที่ยวเป็นประเทศอันดับต้นๆ ส่งผลให้อุตสาหกรรมต่างๆ ของประเทศมีการ
เจริญเติบโตขึ้น อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นอุตสาหกรรมที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็วในช่วงไม่ก่ีสิบปีที่
ผ่านมา และมีแนวโน้มที่จะเติบโตต่อไปอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากมกีารใช้เทคโนโลยีที่เป็นก้าวหน้าเป็น
ตัวช่วยที่ส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ และกระบวนการการผลิตที่มีประสิทธิภาพมากข้ึน 
ผู้บริโภคมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีความยืดหยุ่นสูงและสามารถปรับเปลี่ยนได้ตามความต้องการ
ของตนเอง อุตสาหกรรมสร้างสรรค์จึงต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถปรับเปลี่ยนได้และสามารถสร้าง
ประโยชน์สูงสุดต่อผู้ใช้งาน  อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นกลุ่มสินค้าที่มีความต้องการมากในปัจจุบันทั้ง
ตลอดภายนอกและภายในประเทศ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเผยว่ากลุ่มสินค้าของขวัญ 
ของที่ระลึกซ่ึงกลุ่มสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับมีมูลค่าการส่งออกและการซื้อขายในประเทศที่สูง
มากเป็นสินค้าที่นักท่องเที่ยวและผู้บริโภคภายในประเทศมีความต้องการ  
 ดังนั้นขอบเขตการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในงานวิจัยนี้ คือ ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มอุตสาหกรรม
สร้างสรรคส์ินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ประเภทเครื่องประดับเงิน เนื่องจากมีมูลค่าความต้องการทั้งใน
และต่างประเทศสูงเป็นอุตสาหกรรมที่มีขีดความสามารถในการใช้เทคโนโลยีในการออกแบบและผลิต
เครื่องประดับเงินเป็นแนวโน้มที่ส าคัญในปัจจุบัน เช่น การใช้โปรแกรมออกแบบเครื่องประดับเงิน 3D 
design software และการใช้เครื่องจักรอัตโนมัติเพ่ือลดเวลาและความยุ่งยากในการผลิต  มีการปรับ
ร่วมใช้วัสดุช่วยในการตกแต่งได้ง่าย เป็นสินค้าที่มีความเป็นไปได้สูงในการขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจ
ทั้งทางด้านแรงงานและความพร้อมทางด้านทรัพยากรและทุนทางวัฒนธรรม เป็นการผสมผสาน
กรรมวิธีการผลิตทั้งในด้านวัฒนธรรม เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการผลิตที่สามารถสร้างสรรค์เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าด้วยรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค นอกจากนั้นยังเป็น
สินค้าท่ีเป็นที่ต้องการของตลาดต่างประเทศและในประเทศอย่างต่อเนื่อง 
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นิยามศัพท์เฉพาะ 
 1.ตุง หมายถึง สิ่งทอที่ทอเป็นผืนมีลักษณะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้ายาวห้อยลงทางแนวตั้ง มี
การทอลวดลายต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับวิถีชีวิตของชาวไทลื้อลงบนผืนตุงใช้ประดับหรือประกอบประเพณี
เกี่ยวกับความเชื่อหรือเพ่ือถวายเป็นพุทธบูชาใช้ในงานพิธีทางศาสนาหรือในงานบุญมงคลตามความ
เชื่อพิธีกรรม 
 2.ชาวไทลื้อ หมายถึง กลุ่มชาติพันธุ์ที่อพยพมาจากสิลสองปันนา ประเทศจีนเข้ามาอยู่ใน
ภาคเหนือของไทย ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย แพร่ น่าน ล าปาง ล าพูนและพะเยา มีภาษาที่ใช้ในการ
สื่อสารคือกลุ่มภาษาตระกูลไท(ไต) มีการด ารงชีวิตคล้ายกับคนล้านนามีการแต่งกายท่ีมี
ลักษณะเฉพาะ นับถือศาสนาพุทธร่วมกับความเชื่อเรื่องการนับถือผี ซึ่งในการวิจัยนี้เลือกศึกษาไทลื้อ
อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  
 3.อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม หมายถึง กิจกรรม ลักษณะทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของ
กลุ่มคนหรือชนเผ่าต่างๆ โดยจะมีอิทธิพลจากความเชื่อ ค่านิยม ภูมิปัญญา พฤติกรรม ฯลฯ ซึ่งสร้าง
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มนั้นๆ โดยอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมนั้นช่วยสร้างความเป็นตัวตนและความ
เชื่อมั่นในตนเองของบุคคลในกลุ่ม เช่น ภาษา ศิลปะ ประเพณี วัฒนธรรมชาติพันธุ์ 
 4.ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ หมายถึง สิ่งที่เกิดจากการสร้างสรรค์ผลงานของมนุษย์ที่เก่ียวกับ
รูปร่างลักษณะภายนอกของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างไปจากเดิม มีการสร้างมูลต่าให้กับผลิตภัณฑ์โดยผ่าน
การวิเคราะห์สังเคราะห์กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
 จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้มีการปรับใช้กับแนวคิดทฤษฎี  โดย
น ามาใช้ประกอบในการศึกษาภาคสนามทั้งในการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณเพ่ือเป็นโครงสร้าง
กรอบแนวคิดในการวิจัย ซึ่งน ามาใช้เป็นแนวทางในการศึกษาวิเคราะห์อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยมี
ค าถามและวัตถุประสงค์การวิจัยทั้ง 3 ข้อเป็นทิศทางและเป้าหมายของการวิจัย  ซ่ึงในการวิจัยนี้ได้
ก าหนดประเด็นหลักของการศึกษาเป็น 3 ประเด็น คือ 1) ตุงในวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อด้าน
รูปแบบลวดลาย วัสดุ การผลติ การใช้งาน ความเชื่อและปัจจัยอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง 2) การวิเคราะห์อัต
ลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์  3) การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้ตลาดโดยใช้แนวทางในการ
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ออกแบบจากอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ ทั้ง 3 เป้าหมายซึ่งผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดอัตลักษณ์ แนวคิดสัญวิทยา 
แนวคิดสุนทรียศาสตร์ เป็นแนวคิดหลักโดยน ามาเปรียบเทียบและสนับสนุนข้อมูลจากการวิเคราะห์
แล้วสรุปเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ต่อไป 
 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ที่มา : (นงคน์ชุ กลิน่พิกลุ, 2564) 

 
วิธีการวิจัย 
 การวิจัยนี้ใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสาน ในเชิงคุณภาพคือการศึกษาชาติพันธุ์ไทลื้อ ปัจจัยอ่ืนๆ ที่
เกี่ยวข้องกับตุงและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์แล้วไปสู่การวิจัยในเชิงปริมาณคือผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ สรุปรูปแบบที่ได้และด าเนินการสร้างต้นแบบต่อไป   โดยการวิจัยภาคสนามผู้วิจัย
ไดม้ีการก าหนดประชากรในการวิจัยและวิธีการเก็บข้อมูลการวิจัยไว้ ดังนี้   

 1.ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
  1.1 คนในพ้ืนที่  
   1.1.1 ทางสังคม  บุคคลที่มีสถานภาพต่างกันแต่อยู่ร่วมกันโดยเฉพาะการประกอบ
พิธีกรรม อาทิ ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้อาวุโสในชุมชน พระสงฆ์ ช่างทอตุงและสามญัชน  
   1.1.2 ทางพิธีกรรม  บุคคลที่ท าหน้าที่ต่างๆ ทางสังคมและพิธีกรรม อาทิ พระสงฆ์
และผู้ด าเนินพิธีกรรม    
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  1.2 คนภายนอกพ้ืนที ่ ได้แก่ เทศบาลอ าเภอเชียงค า องค์การบริหารส่วนต าบล 
ผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และการผลิตที่มี
ประสบการณ์มากกว่า 10 ปีขึ้นไป  

 2.วิธีการเก็บข้อมูลการวิจัย 
 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากประชากรโดยเน้นปฏิบัติการวิจัยสนาม ณ พ้ืนที่วิจัยและปริมณฑลรอบ
นอกที่เกี่ยวข้อง  ผู้วิจัยจะพยายามเข้าถึงข้อมูลโดยใช้วิธีการเก็บข้อมูล คือ การสังเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลอย่างไม่เป็นทางการ  นอกจากนั้นยังมีการเก็บ
ข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยและสื่อโสตทัศนสาร ดังนี้  
  2.1 การศึกษาจากเอกสารและสื่อโสตทัศนสาร    
    การศึกษาข้อมูลส่วนนี้เป็นการศึกษาที่ไม่จ ากัดพ้ืนที่สนาม  ขึ้นอยู่กับต าแหน่งที่อยู่ของข้อมูล
ที่เก่ียวข้องกับวัตถุประสงค์และบริบทของการวิจัย อย่างไรก็ตามพ้ืนที่หลักในการเก็บข้อมูล คือ 
หน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องโดยตรง   ห้องสมุดหรือส านักวิทยบริการที่ส าคัญในประเทศไทย  ทั้ง
ส่วนกลางและภูมิภาค  ป้ายโฆษณา แผ่นพับ แผนที่และข้อมูลจาก Internet ทีม่ีสาระหลักของข้อมูล
กลุ่มนี้ ดังนี้    
       2.1.1 ข้อมูลด้านพ้ืนที่  ต านาน  ประวัติศาสตร์ความเป็นมาวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม
ประเพณี พิธีกรรมและความเชื่อของชาติพันธุ์ไทลื้อ ข้อมูลเกี่ยวกับตุงไทลื้อ การน าไปใช้ รูปแบบ
ลวดลายบนผืนตุง จากแหล่งข้อมูลเอกสาร ต าราและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
       2.1.2  ข้อมูลสื่อโสตทัศนภาพ  ประกอบด้วยข้อมูลเสียง ข้อมูลภาพนิ่ง ภาพวิดีทัศน์    
ข้อมูลส่วนนี้รวมไปถึงโปสการ์ด ปฏิทิน โบชัวร์ ป้ายโฆษณา แผนที่  การขีดเขียน สื่อภาพต่างๆ ที่จะ
เป็นประโยชน์ต่อการวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์การวิจัย   
  2.2 การเก็บข้อมูลจากพ้ืนที่จริง 
 ก่อนการเก็บข้อมูลจากพ้ืนที่ ผู้วิจัยได้ด าเนินการยื่นขออนุมัติการวิจัยในมนุษย์กับทาง
มหาวิทยาลัยมหาสารคามและเมื่อได้รับอนุมัติโครงการ (หมายเลขการรับรอง : 272-261/2565) แล้ว
จึงน าเครื่องมือไปใช้ในการเก็บข้อมูลต่อไป 
  2.2.1 โดยการสังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วมของชาวไทลื้อในชุมชนเกี่ยวกับวิถีชีวิต
ประเพณี พิธีกรรมและพฤติกรรมที่เกี่ยวกับตุง รูปแบบลวดลายที่ปรากฏ วัสดุ การผลิต การน าไปใช้
และปัจจัยอื่นที่เก่ียวข้อง 
  2.2.2 โดยการสัมภาษณ์  ผู้วิจัยได้ด าเนินการสัมภาษณ์ด้วยตัวเองโดยเริ่มจากการ
นัดหมายวันเวลา ด าเนินการสัมภาษณ์และวิเคราะห์ข้อมูล การสัมภาษณ์เริ่มจากการอธิบายชี้แจงให้
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เข้าใจถึงวัตถุประสงค์ของการเก็บข้อมูล ก่อนที่จะเริ่มพูดคุยในเรื่องต่างๆ เมื่อพูดคุยจนเกิด
ความคุน้เคยมากขึ้นจึงค่อยเริ่มพูดคุยเข้าประเด็นที่ต้องการทราบข้อมูลโดยเป็นไปอย่างต่อเนื่องอย่าง
แล้วจึงถอดค าพูดออกมาจากการบันทึกเสียงทั้งหมด  
  2.2.3 โดยการประเมินรูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์  ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บ
ข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และการผลิตมากกว่า 10 ปีขึ้นไป 
โดยให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์แล้วจึงสรุปผลพร้อมทั้งแก้ไขเพ่ือเป็น
แนวทางในการผลิตต้นแบบต่อไป 

 3.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
      เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยได้แบ่งออกดังนี้ 
     3.1 แบบสัมภาษณ์  
   เป็นการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างค าถาม (Structural interview) โดยที่ผู้วิจัยมีประเด็นข้อ
ค าถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย  ผู้วิจัยอาจจะมีการออกแบบสัมภาษณ์ขึ้นขณะ
ปฏิบัติงานสนามอย่างต่อเนื่องและหลากหลายแต่ไม่ว่าจะเป็นการสัมภาษณ์ในสถานการณ์ใด
โครงสร้างส่วนหนึ่งของแบบสัมภาษณ์จะเป็นแบบปลายเปิดเสมอ  ทั้งนี้เพ่ือสะดวกในการปรับแต่ง
ทิศทางและเพ่ิมเติมประเด็นหลัก ประเด็นรองและส่วนย่อยได้ตามสถานการณ์ได้อย่างยืดหยุ่น  แบบ
สัมภาษณ์จึงมีลักษณะของการก าหนดประเด็นสัมภาษณ์ตามวัตถุประสงค์การวิจัย  และยืนหยุ่นได้
ตามบริบทและปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้สัมภาษณ์กับผู้ถูกสัมภาษณ์  ซึ่งอาจเกิดประเด็นใหม่ๆ  หรือการ
เลือกพิจารณาสัมภาษณ์ระดับลึกในบางประเด็น ส าหรับผู้ให้สัมภาษณ์บางกลุ่ม บางคนและบาง
สถานการณ์ที่ผู้วิจัยเห็นเหมาะสม    
 ก่อนการสัมภาษณ์ผู้วิจัยจะชี้แจงและขออนุญาตถ่ายรูปและบันทึกเสียงของผู้ให้สัมภาษณ์  
การสัมภาษณ์จะเริ่มโดยการพูดคุยอย่างเป็นกันเองสอบถามถึงความเป็นอยู่ถึงเรื่องทั่วไป จากนั้นจึง
เริ่มเข้าประเด็นข้อค าถามโดยให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ทั้งนี้เพ่ือไม่ให้ผู้ถูกสัมภาษณ์
รู้สึกกดดันและการได้มาของข้อมูลที่ไม่ลึกและรอบด้านซึ่งอาจจะต้องอาศัยข้อมูลเหล่านี้ช่วยในการ
พิจารณาและวิเคราะห์ข้อมูลด้วย 
 3.2  การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม   
      ผู้วิจัยใช้การสังเกตเป็นอีกวิธีหนึ่งในการเก็บข้อมูลภาคสนามโดยสังเกตในการน าตุงไปใช้ 
การทอตุง การจัดงานประเพณี การตกแต่งในงานประเพณีด้วยตุงไทลื้อและปรากฏการณ์อ่ืนที่
เกี่ยวข้อง  จ าแนกการสังเกตการณ์เป็น 2 ส่วน คือ การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมกับแบบไม่มีส่วน
ร่วม 
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      การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม  ผู้วิจัยจะเข้าร่วมการจัดกิจกรรม ประเพณีภายในพ้ืนที่วิจัย
โดยมีผู้เข้าร่วมงานเป็นจ านวนมาก อาทิ นายกเทศบาล หน่วยงานราชการ ผู้น าชุมชน ชาวไทลื้อใน
ชุมชนและนักท่องเที่ยว เป็นต้น 
 ส่วนการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมจะเน้นสังเกตพิธีกรรมต่างๆ ที่ปรากฏทั่วไปและ
กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับพิธีกรรมของชุมชนชาวไทลื้อ นอกจากนี้ผู้วิจัยจะเข้าไปสังเกตการณ์ในการทอ
ตุงของช่างทอตุง ทั้งนี้เพ่ือหาความเชื่อมโยงสัมพันธ์กิจกรรม ประเพณีและความเชื่อของชาวไทลื้อด้วย  
อย่างไรก็ตามในการปฏิบัติการลงสนามจริงนั้นผู้วิจัยอาจจะต้องบูรณาการใช้ทั้งสองกรณีผสมผสานกัน
ซ่ึงขึ้นกับเงื่อนไขของสถานการณ์นั้นๆ         
 3.3 แบบบันทึกการท างานสนาม   
   แบบบันทึกการท างานสนาม  เป็นแบบบันทึกเพ่ือใช้ในการท างานสนามส่วนตัวโดยมีการจด
บันทึกโครงสร้างหลัก คือ วัตถุประสงค์การวิจัย  แผนกิจกรรมและช่วงเวลาการวิจัย การก าหนด
ประเดน็หลักและประเด็นย่อยในสมุดบันทึก อาท ิ รายนามบุคคลที่เกี่ยวข้อง เช่น สถานที่อยู่ ที่
ท างาน หมายเลขโทรศัพท์  และช่องการติดต่ออ่ืนๆ การนัดหมาย  แนวทางการสังเกต  แนวทางการ
สัมภาษณ์  การวางแผนการท างานในแต่ละช่วงระยะของงาน  หมายเหตุการท างาน  การบันทึกการ
ติดต่อนัดหมาย  ค่าใช้จ่ายและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง  
  3.4 ประเมินการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
         ในการประเมินการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์นั้นโดยผู้วิจัยจะท าการออกแบบผลิตภัณฑ์แล้วจึง
น าไปให้ผู้ประกอบการประเมินรูปแบบในความเป็นไปได้ในการออกแบบผลิตและจ าหน่าย คัดเลือก
แบบจากชุดละ 5 แบบเหลือชุดละ 3 แบบแล้วจึงน าแบบที่ได้เลือกไว้ไปให้ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 7 ท่าน 
ประเมินเลือกรูปแบบและให้ข้อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาปรับปรุงแก้ไข  ในส่วนข้อค าถามของ
แบบประเมินจะเป็นข้อค าถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยโดยแยกออกเป็นประเด็น
เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของตุงไทลื้อ สุนทรียศาสตร์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ ซึ่งในแต่ละ
ประเด็นก็จะมีข้อค าถามประเด็นย่อยลงไปอีกทั้งนี้เพ่ือความชัดเจนในแต่ละประเด็น ในแบบประเมิน
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์นี้จะมีในส่วนของข้อเสนอแนะส าหรับในผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็น
เพ่ิมเติม จากนั้นผู้วิจัยจึงสรุปและแก้ไขรูปแบบเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการผลิตต้นแบบต่อไป 
  3.5  เครือ่งมือบันทึกข้อมูลโสตทัศนสาร    
              เครื่องมือสื่อโสตทัศนสารที่ใช้ในการวิจัย คือ กล้องถ่ายภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหวและเครื่อง
บันทึกเสียง โดยใช้ส าหรับการเก็บข้อมูลโสตทัศนสารทั่วไป  ความเข้มข้นในการเก็บข้อมูลด้วยเครื่อง
บันทึกโสตทัศนสารจะอยู่ในช่วงการเก็บข้อมูลการสัมภาษณ์ช่างทอตุง ปราชญ์ชาวบ้านและในงาน
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ประเพณี ทั้งเนื่องจากผู้วิจัยเน้นการท างานสนามจึงจ าเป็นต้องเก็บบันทึกพร้อมไปกับการวิเคราะห์
ข้อมูลในระดับเบื้องต้น  ซึ่งภาพที่ได้จะท าให้ผู้วิจัยทราบรูปลักษณ์และความหมายที่ส าคัญของ
ลวดลายบนผืนตุง  ผู้วิจัยจึงตอ้งเก็บข้อมูลทั้งในส่วนที่เป็นภาพนิ่ง เสียงและภาพเคลื่อนไหวประกอบ
เสียง  พร้อมไปกับการบันทึกตามสถานการณ์นั้นๆ เพ่ือที่จะได้น าข้อมูลดังกล่าวมาวิเคราะห์ข้อมูลได้
อย่างถี่ถ้วน  

 4.การวิเคราะห์ข้อมูล 
         หลังจากท่ีผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในการศึกษาวิจัยแล้วได้จึงน าไปวิเคราะห์ข้อมูล
ดังนี้ 
         4.1 ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับตุงไทลื้อ  
   การศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับตุงไทลื้อ เป็นข้อมูลที่ส าคัญท่ีจะให้ในการ
สนับสนุนในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับตุงไทลื้อในเชิง
คุณภาพ ข้อมูลดังกล่าว ได้แก่ วิถีชีวิตและพฤติกรรมของชาวไทลื้อที่เกี่ยวกับตุง รูปแบบลวดลายที่
ปรากฏบนผืนตุง วัสดุที่ใช้ท าตุง การผลิต การน าตุงไปใช้ในงานประเพณี พิธีกรรมต่างๆ ทั้งในอดีต
และปัจจุบันและปัจจัยอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 4.2  ด้านสุนทรียศาสตร์ 
    การสร้างสรรค์ลวดลายบนผืนตุงนอกจากความเชื่อและความหมายของลวดลาย สีที่เลือกใช้
วัสดุและการผลิตตุงถูกสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นล้วนแล้วแต่มีความสวยงามมีความหมายในสัญญะนั้น
และถูกปรับแต่ง เชื่อมโยงและน ามาใช้โดยช่างทอตุงที่มีทักษะฝีมือทั้งการทอและสุทรียศาสตร์ที่
ต่างกันซึ่งยังคงอยู่ภายใต้พ้ืนฐานของเอกลักษณ์ของตุงไทลื้ออยู่ ส าหรับการศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัยจึง
จ าเป็นต้องวิเคราะห์ทางด้านสุนทรียสาสตร์ของตุงไทลื้อโดยการวิเคราะห์องค์ประกอบทางศิลปะซึ่ง
มาจากการที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือแสดงออกทางอารมณ์ ความรู้สึก ความคิดหรือความงามที่อยู่บนผืนตุง 
ได้แก่ เส้น รูปร่างรูปทรง ลวดลาย สีและพ้ืนผิว และท าการจับประเด็นความส าคัญของข้อมูลที่ส าคัญ
และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์งานวิจัย ท าการสัมภาษณ์แล้วสร้างข้อสรุปจากการวิเคราะห์โดยจัดท า
รหัสที่ข้อค าถาม จากนั้นจึงน าข้อมูลที่มาจับกลุ่มประเด็นแยกเป็นหัวข้อต่างๆ เพื่อท าการสรุปข้อมูลใน
ประเด็นที่ส าคัญสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 4.3 การประเมินและข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญทางด้านผลิตและการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
  งานวิจัยนี้จะใช้แบบประเมินความพึงพอใจรูปแบบและข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญจ านวน 
7 ท่าน ซึ่งนอกจากการแสดงความคิดเห็นในแบบประเมินแล้วอาจจะต้องถอดจากการบันทึกเสียงที่มี
การแสดงความคิดเห็นเพ่ิมเติม วิเคราะห์ข้อมูลในเชิงปริมาณจากการประเมินผลทางสถิติโดยใช้
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โปรแกรมคอมพิวเตอร์ประมวลผล และวิเคราะห์ข้อมูลจากข้อเสนอแนะในการออกแบบรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ในเชิงคุณภาพโดยใช้วิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis)  
    
ผลที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 
 1.ประโยชน์ทางวิชาการ    จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องพบว่ามีวรรณกรรม
จ านวนมากได้ศึกษาเกี่ยวกับชาติพันธุ์ไทลื้อ แต่ยังไม่มีการศีกษาในส่วนอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ  แต่ส าหรับ
งานศึกษาวิจัยทีม่ีการเชื่อมโยงวัฒนธรรมประเพณีกับอัตลักษณ์ของตุงไทลื้อเพ่ือน าไปเป็นแนวทางใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นงานศึกษาที่มีจ านวนน้อยและพบว่ายังไม่มีนักวิชาการหรือ
นักวิจัยคนใดได้มีการศึกษาอัตลักษณ์ของตุงไทลื้อผ่านแนวคิดการวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์วัฒนธรรม สัญ
วิทยา สุนทรียศาสตร์และการออกแบบผลิตภัณฑ์  ดังที่ผู้วิจัยจึงไดน้ าเสนอโดยเฉพาะการวิเคราะห์  
“ตุง อัตลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์” แนวคิดข้างต้นอย่าง
จริงจังและเป็นรูปธรรม    
 2.ประโยชน์ต่อวงการออกแบบผลิตภัณฑ์ งานวิจัยเรื่องนี้สามารถท าให้เข้าใจถึงแนวคิด 
การศึกษาวัฒนธรรม การน าสิ่งที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชาติพันธุ์ไทลื้อมาเป็นแนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ภายใต้แนวโน้มความต้องการของตลาด ท าให้รู้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล
จากนามธรรมไปสู่รูปธรรมที่ผสมผสานกระบวนการวิจัยทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ  รวมถึง
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมผสมผสานความเชื่อท่ีเป็นอัตลักษณ์วัฒนธรรมของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ไทลื้อที่สืบทอดกันมาช้านาน มีความหมายที่สื่อในความเป็นชาติพันธุ์ไทลื้ออย่างชัดเจน  โดย
มีเงื่อนไขในการน าไปใช้และมีเป้าหมายทางสังคมโดยการน าไปสร้างสรรค์ในเชิงสัญญะที่สามารถสร้าง
รายได้ให้กับชุมชนต่อไปได้ 
 3.เกิดองค์ความรู้ใหม่เก่ียวกับกระบวนการการวิเคราะห์และการตีความหมายเพ่ือให้ได้อัต
ลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อ เกิดองค์ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
ดังปรากฏในวัตถุประสงค์การวิจัย  ซึ่งเป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากการศึกษาวิเคราะห์และตีความจาก
นามธรรมเป็นสู่รูปธรรมแล้วสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับแนวโน้มของตลาดด้วยแนวคิด
ทฤษฎีอัตลักษณ์วัฒนธรรม สัญวิทยา สุนทรียศาสตร์และการออกแบบผลิตภัณฑ์  
 



 

 

  
 

 

 

17 

ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ในงานวิจัยนี้มีความจ าเป็นที่จะต้องท าการศึกษาถึงแนวคิดทฤษฎีต่างๆ เพ่ือใช้เป็นพ้ืนฐาน
และแนวทางในการท าวิจัย เช่น การอ้างอิง การเปรียบเทียบ ประกอบกับการการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการได้มาถึงแนวคิดท่ีจะน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ต่อไป 
 1.แนวคิดอัตลักษณ์ 
      อัตลักษณ์ คือ ความเป็นปัจเจกท่ีเชื่อมต่อความสัมพันธ์กับสัโดยสังคมโดยการก าหนดบทบาท
หน้าที่และระบบคุณค่า เช่น ความเป็นพ่อลูก ความเป็นศิษฐ์อาจารย์ ความเป็นเพ่ือน เป็นต้น    อัต
ลักษณ์จึงเป็นเรื่องของการใช้สัญญลักษณ์เพราะการแสดงออกซ่ึงความสัมพันธ์ดังกล่าวได้กระท าผ่าน
ระบบสัญลักษณ์หลายแบบ (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2546) 
 อัตลักษณ์ คือ ลักษณะเฉพาะหรือลักษณะที่เหมือนกันของบุคคลหรือกลุ่มคนที่สามารถบ่ง
บอกความแตกต่างและสร้างความจดจ าได้ซ่ึงเป็นผลจากการยอมรับและเข้าใจบทบาทหน้าที่ตนเอง
ผ่านกระบวนการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม (ฉัตรทิพย์  สุวรรณชิน และพนมพร  จันทรปัญญา, 2558) 
  อัตลักษณ์ คือ การนิยามความหมายสามารถเคลื่อนที่เปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคม
และวัฒนธรรมที่มีความหลากหลายภายใต้การเชื่อมโยงของวาทกรรมและภาพตัวแทนด้วยลักษณะ
ของอัตลักษณ์ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาตามบริบททั้งเวลาและสถานที่โดยเฉพาะในยุค
โลกาภิวัฒน์ที่เวลาถูกเร่งให้เร็วขึ้น การเปลี่ยนแปลงความหมายของอัตลักษณ์ท่ีปรากฏขึ้นมักจะมี
ความส าคัญมากกับการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมในปัจจุบัน  การเปลี่ยนแปลงประสบการณ์กับเวลา
พ้ืนที่และแบบแผนให้คุณค่าการใช้ชีวิตประจ าวันมีผลอย่างยิ่งเกี่ยวกับความรู้สึกท่ีมีต่อตนเอง การ
นิยามอัตลักษณ์ไม่ว่าจะเป็นคุณค่าทางศาสนา ค่านิยมเรื่องเพศ คุณค่าประเพณีวัฒนธรรมเก่าๆ หรือ
ค่านิยมของกลุ่มชาติพันธุ์ล้วนแล้วแต่มีผลกระทบในรูปแบบต่างๆ จากสภาพในยุคโลกาภิวัฒน์จะเห็น
ได้จากขบวนการทางศาสนา ชาติพันธุ์และวัฒนธรรมใหม่ที่เกิดข้ึนจึงต้องมีการทบทวนค าว่าวัฒนธรรม
หรือขวบนการเคลื่อนไหวทางสังคมซึ่งขบวนการเหล่านี้ต้องการเสนอความหมายและทิศทางใหม่ใน
เชิงสังคมวัฒนธรรมกระบวนการสร้างตัวตนและอัตลักษณ์ของกลุ่มที่เกิดจากความซับซ้อนของการ
ผสมผสานขององค์ประกอบทางวัฒนธรรม (อานันท์ กาญจนพันธุ์, 2553) 
 Erik H.  Erikson กล่าวว่าพัฒนาการทางจิตหรือกระบวนการสร้างบุคลิกภาพหรืออัตลักษณ์
นั้นเป็นเรื่องท่ีเกิดได้ตลอดชีวิตไม่ใช่เป็นเรื่องที่เกิดเฉพาะในวัยเด็ก อิริคสันมองว่าส่วนที่ส าคัญคือ Ego 
หรือจิตส านึก 
 August Comte และ Emile Durkheim ได้เน้นความส าคัญต่อสังคมและต่างปฏิเสธแนวคิด
ที่เห็นว่าปัจเจกบุคคลเป็นอิสระ 
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 Karl Mark ได้กล่าวว่าอัตลักษณ์เป็นการให้ความส าคัญกับการก าหนดโครงสร้างมากกว่า
ปัจเจกหรือผู้กระท าการและเชื่อว่าแนวคิดเรื่องชนชั้นจะเป็นตัวเชื่อมปัจเจกเข้ากับโครงสร้างและเป็น
สิ่งก าหนดอัตลักษณ์ของปัจเจกรวมถึงความคิดว่ามนุษย์กลายเป็นผู้กระท าที่มีความหมายเพียงพอเม่ือ
เขาตระหนักถึงอัตลักษณ์ทางชนชั้นของตนเอง 
 Max Weber ได้ให้ความส าคัญต่อปัจเจกบุคคลโดยเขาเชื่อว่าสังคมวิทยาเป็นศาสตร์ที่ศึกษา
พฤติกรรมมนุษย์จากมุมมองและความเข้าใจของผู้กระท า  
 Emile Durkheim, Karl Mark และ Max Weber ได้ให้ความส าคัญของโครงสร้างหรือกลุ่ม
ทางสังคมมากกว่าปัจเจกบุคคล 
 Cooley มีความคิดเห็นว่าชีวิตของปัจเจกบุคคลไม่สามารถแยกออกจากสังคมได้และเสนอว่า
การเกิดตัวตนเป็นกระบวนการเกิดจากการกระท าระหว่างกันของบุคคลอื่นๆ ในสังคมซึ่งมีสภาพ
เหมือนกระจกเงาสะท้อนความเป็นบุคคลนั้นออกมาและบุคคลนั้นจะรับเอาสิ่งที่ถูกสะท้อนจากผู้อ่ืน
มาเป็นเราไม่ว่าจะเป็นด้านบวกหรือลบก็ตามเหมือนกับการเห็นรูปร่างหน้าตาของเราในกระจกเรา
รับรู้ถึงจิตใจผู้อื่นที่เป็นความคิดเกี่ยวกับลักษณะท่าทางมารยาทจุดมุ่งหมายการกระท าและผลกระทบ
หลายอย่างจากการรับรู้นี้ซึ่งตัวเราก็เปรียบเสมือนกระจกเงาสะท้อนให้ผู้อื่นเช่นกัน นอกจากนั้น 
Cooley ยังกล่าวไว้ว่าในกระบวนการที่ก่อให้เกิดตัวตนนั้นมีอยู่ 3 องค์ประกอบที่ส าคัญ ได้แก่ 
จินตนาการเก่ียวกับท่าทางของบุคคลอื่นที่มีต่อบุคคลนั้นจินตนาการเก่ียวกับการตัดสินใจของบุคคล
อ่ืนที่มีต่อลักษณะท่าทางนั้นและความรู้สึกบางอย่างที่เก่ียวกับตนเอง เช่น ความภูมิใจประเด็นส าคัญ
ของแนวคิด Cooley คือ ตัวตนจะเกิดขึ้นไม่ได้ถ้าไม่มีสังคมตัวตนจะเกิดขึ้นโดยผ่านกระบวนการ
กระท าระหว่างบุคคลอ่ืนๆ ในสังคมซึ่งถ้าปราศจากการสะท้อนจากบุคคลอื่นๆ ตัวตนก็ไม่มีการที่
บุคคลรู้สึกว่าเป็นคนดี คนเลว คนสวยหรือขี้เหร่ล้วนเป็นสิ่งที่บุคคลในสังคมก าหนดหรือแสดงให้ตัวเรา
คิดว่าเป็นเรา (อ้างในลินดา งามซึม, 2558) 
 Stuart Hall (1993) ได้ชี้ให้เห็นถึงเอกลักษณ์ในยุคโลกาภิวัฒน์เอกลักษณ์ของคนถูกสลายใน 
2 ระดับคือ ในระดับของพ้ืนที่และระดับของตัวตนโดยในระดับของพ้ืนที่  ท าให้การโยกย้ายถิ่นไปมา
ของผู้คนเป็นไปอย่างรวดเร็วและการกระท าได้ท าในปริมาณที่มากอันเป็นผลมาจากคมนาคมสื่อสารที่
สะดวกรวดเร็วและราคาถูกจนน าไปสู่อัตลักษณ์ใหม่ที่เรียกว่า diaspora หรือบรรดาผู้ที่อพยพย้ายไป
อยู่ต่างถิ่นแต่ยังมีความผู้พันเหนียวแน่นกับวัฒนธรรม สังคมบ้านเกิดของตัวเองแต่ไม่ได้ระลึกกลับไป
ในอดีตเพราะรู้ว่าเป็นที่จะเป็นไปไม่ได้แต่อยู่ในวัฒนธรรมใหม่โดยไม่ยอมสูญเสียอัตลักษณ์เดิมของ
ตนเองเรียกว่า “หลายบ้าน “หลายอัตลักษณ์” อัตลักษณ์ซ้อนหรืออัตลักษณ์ลูกผสมคนกลุ่มนี้ถือ
เป็นอัตลักษณ์แบบใหม่ที่เกิดในโลกโลกาภิวัฒน์  สว่นระดับตัวตนนั้นฮอล์เห็นว่าคนในยุคโลกาภิวัฒน์
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แทบจะไม่รู้ว่าตัวเองเป็นอะไรเนื่องจากโลกและสังคมมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วท าให้คนต้อง
ดิ้นรนต่อสู้แสวงหาเพื่อคงเอกลักษณ์ตัวตนของตัวเองไว้ ซึ่งคือการเมืองอัตลักษณ์ท่ีเกิดขึ้นในยุคนี้จึง
ไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งตายตัว (อ้างในเลิศสกุล มิตรไมตรี และสุทธิพงศ์ สายสงวน, 2553) 
 Stuart Hall (1997) ได้อธิบายว่าความเป็นตัวตนคือชิ้นส่วนหลายๆ ส่วนที่ประกอบรวมกัน
ขึ้นมาในบริบทสถานการณ์อย่างหนึ่งมีการเชื่อมต่อชิ้นส่วนต่างๆ และการแสดงออกของปัจเจกอีก
รูปแบบหนึ่งก็ได้จึงสามารถสร้างอัตลักษณ์ที่หลากหลายได้ในสถานการณ์ที่แตกต่างกัน การผสมผสาน
องค์ประกอบของวาทกรรมเหล่านั้นไปในทิศทางที่แตกต่างกัน อัตลักษณ์ของชุมนเป็นความพยายาม
ของชุมชนที่จะบอกให้คนอ่ืนรับรู้ว่าชุมชนของตนเองเป็นใคร อย่างไรและเป็นความพยายามก าหนด
ความสัมพันธ์ของชุมชนกับกลุ่มชนอ่ืนๆ ในสังคมหรืออัตลักษณ์คือพลังในการจัดการความสัมพันธ์ทาง
สังคม (Stuart Hall, 1997) 
 อ้างในบูรกรณ์  บริบูรณ์และคณะ (2560) ได้สรุปอัตลักษณ์ที่เป็นภาพนิ่งจากการสวม
บทบาทและกระบวนของอัตลักษณ์ไว้ ดังนี้ 
 1) อัตลักษณ์เป็นภาพที่หยุดนิ่งเมื่อธิบายมนุษย์ในฐานะเป็นตัวบุคคลที่บุคคลอ่ืนติดต่อ
ปฏิสัมพันธ์ด้วย เป็นอัตลักษณ์ท่ีสามารถคาดการณ์ได้ว่าบุคคลปฏิบัติต่อและรับการปฏิบัติระหว่างกัน
อย่างไร การสร้างภาพลักษณ์ต้นแบบเป็นการดึงเอาคุณสมบัติบางอย่างของบุคคลที่เด่นชัด มองเห็น
แล้วสามารถเข้าใจได้ง่ายเป็นที่รับรู้ทั่วไปและลดทอนอัตลักษณ์ที่หลากหลายของบุคคลลงไปให้เหลือ
ไว้แค่คุณสมบัติเพียงไม่ก่ีอย่างกลายเป็นคุณสมบัติที่ชัดเจนและการสร้างภาพตัวแทนมักสอดคล้องกับ
รสนิยมทางชนชั้นของกลุ่มเป้าหมาย นอกจากนั้นการสร้างภาพตัวแทนคือการสร้างจินตภาพที่ไม่
สนใจความจริงทางประวัติศาสตร์หรือวัฒนธรรมหรือกระทั่งไม่จ าเป็นต้องสอดคล้องกับความจริงเลย 
เช่น รู้ว่าครูต้องสอน แพทย์ต้องรักษา ต ารวจต้องจับผู้ร้ายอัตลักษณ์เช่นนี้สามารถคาดการณ์ได้จึงเป็น
ภาพนิ่ง 
 2) อัตลักษณ์ในฐานะเป็นตัวมนุษย์ที่กระท า การสร้างตัวตนมาจากการเรียนรู้ที่จะสวม
บทบาทของผู้อ่ืนและหัวใจส าคัญของการเรียนรู้คือ เป็นช่องทางการถ่ายทอดระบบสัญญลักษณ์และ
กฏเกณฑ์ร่วมของสังคม ตัวตนนี้มีสองด้าน ด้านหนึ่งคือ “me” ซึ่งเป็นตัวตนที่เกิดจากความเห็นและ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่น และ “I” ซึ่งเป็นตัวตนตามลักษณะเฉพาะของเราเอง 
 Roland Barthes อ้างในบูรกรณ์ บริบูรณ์ และคณะ(2560) ได้ชี้ให้เห็นถึงกระบวนการสร้าง
ภาพตัวแทนความจริงโดยการดึงเอาสิ่งใดสิ่งหนึ่งออกจากบริบทที่เป็นอยู่แล้วใส่บริบทใหม่และ
ความหมายเข้าไป เช่น ชาวเขาท่ีรัฐและอ านาจทุนได้เคลื่อนย้ายบริบทและได้สร้างภาพตัวแทนของ
ชาวเขาได้หลากหลายลักษณะจาก ผู้ท าลายความมั่นคงมาเป็น สินค้าทางวัฒนธรรม  กระบวนการ
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สร้างภาพตัวแทนนี้แฝงไปด้วยอ านาจและการยึดครองพ้ืนที่ในการสร้างความเข้าใจความหมายและใน
บางครั้งเราสามารถมองเห็นถึงความขัดแย้งกันเองในเชิงตรรกะของความหมายกล่าวคือ ชาวเขาถูกตี
ตราว่าเป็นคอมมิวนิสต์ขณะที่อีกด้านกลับท าให้ชาวเขาที่มีวิถีชีวิตที่รียบง่ายมีความบริสุทธิ์ มีขนบ
ธรรมเนียบประเพณีที่มีความงดงาม  วาทกรรมจะหยิบภาพตัวแทนและเรียกร้องหล่อหลอมยัดเยียด
ต าแหน่งทางสังคมและเป็นสิ่งการรันตีประสบการณ์ความเป็นตัวเราในแง่มุมต่างๆ ให้ในอีกด้านหนึ่ง
การกระโดดเข้าสวมรับบทบาทต่างๆ เหล่านั้นหรือต่อรองปฏิเสธบทบาทเหล่านั้นสร้างต าแหน่งที่ของ
ปัจเจกข้ึนมาภายในวาทกรรม 
 3) อัตลักษณ์ถูกอธิบายในแง่กระบวนการ  เป็นการให้ความส าคัญแต่กระบวนการหรือ
โครงสร้างบางประการอยู่นอกเหนือตัวมนุษย์ เป็นผลผลิตและผลผลิตของมนุษย์ด ารงอยู่อย่างเป็น
และกลับมาควบคุมตัวมนุษย์อัตลักษณ์จึงเป็นวัฒนธรรมหรือเงื่อนไขที่มนุษย์สร้างขึ้นในการด าเนิน
ชีวิตร่วมกันผ่านกฏเกณฑ์ สัญลักษณ์ มนุษย์จะให้ความหมายต่อสิ่งต่างๆ ตลอดเวลาทั้งการยอมรับ
การปฏิเสธการสร้างความหมายใหม่ อัตลักษณ์ในแง่นี้จึงมีความเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาเพราะมนุษย์
เป็นผู้สร้างวัฒนธรรม เป็นผู้ถูกสร้างและเป็นผู้ใช้วัฒนธรรมและอัตลักษณ์เกิดขึ้นเป็นกระบวนการ
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมระหว่างกลุ่มตนและกลุ่มอ่ืน (อ้างใน บูรกรณ์  บริบูรณ์ และคณะ, 2560) 
 Richard Jenkins (2008) ได้อธิบายว่าอัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่แล้วในตัวของมันเองหรือเกิด
ขึ้นมากับคนหรือสิ่งของแต่เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและมีลักษณะของความเป็นพลวัตอยู่ตลอดเวลา
สอดคล้องกับเบอร์เจอร์และลัคแมนที่กล่าวว่าอัตลักษณ์เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นจากกระบวนการทาง
สังคมเม่ือตกผลึกแล้วอาจมีความคงที่และปรับเปลี่ยนหรือแม้แต่เปลี่ยนแปลงรูปแบบใหม่ขึ้นอยู่กับ
ความสัมพัน์ทางสังคมเนหลัก คือการรับรู้เกี่ยวกับตัวเองเป็นอย่างไรและคนอ่ืนรับรู้เราอย่างไรโดยมี
กระบวนการทางสังคมในการสร้างหรือสืบทอดอัตลักษณ์ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับบริบทของความสัมพันธ์ทาง
สังคมท่ีมีต่อคนหรือกลุ่มอ่ืนๆ 
 อัตลักษณ์ส่วนบุคคล เป็นการสร้างความโดเด่นให้กับตนเองที่แตกต่างจากคนอ่ืนหรือแตกต่าง
จากเอกลักษณ์ทางสังคม เป็นการแสดงตัวตนภายใน โดยบางครั้งอัตลักษณ์ทางสังคมก็จะมีอิทธิพลต่อ
บุคคลคนนั้นมากกว่าการเป็นสมชิกกลุ่มในสังคมนั้นมีความหมายต่อบุคคล การพบปะเข้าสังคมถือว่า
เป็นการประเมินตนเองถึงพฤติกรรมที่เหมาะสม  สังคมมีโครงสร้างที่เป็นหมวดหมู่และมีการจัดโดย
ความไม่เท่าเทียมกันของอ านาจและทรัพยากรในสังคมนั้นการจัดหมวดหมู่ทางสังคมเป็นกลุ่มอ้างอิง
ซึ่งก็คือโครงสร้างทางสังคม มีอิทธิพลหรือก่อให้เกิดอิทธิพลหรือพฤติกรรม ทฤษฎีอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมนั้นเน้นที่การแบ่งหมดหมู่ส่วนบุคคลโดยเน้นกระบวนการระหว่างกลุ่ม การจ าแนกประเภท
เอกลักษณ์ทางสังคมในสังคมเกิดการเปรียบเทียบซึ่งก่อให้เกิดการประเมินตนเองในเชิงบวกหรือเชิง
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ลบนั้นกระบวนการทางสังคมเป็นสื่อกลางระหว่างหมวดหมู่ทางสังคมและพฤติกรรมส่วนบุคคล  
โดยทั่วไปการเปรียบเทียบหรือการประเมินระหว่างกลุ่มขึ้นอยู่กับการจัดตั้งหรือคงไว้ซึ่งความโดดเด่น
ภายในกลุ่มมีความคล้ายคลึงภายในส าหรับการท างานร่วมกันแต่จะแตกกต่างกัยภายนอก  การ
แยกตัวออกจากลุ่มและการเลือกปฏิบัติต่อผู้อื่นหรือกลุ่มต่างๆ ทั้งนี้เพ่ือประเมินตนเองในเชิงบวกทาง
สังคม  บุคคลและกลุ่มที่มีอัตลักษณ์ทางสังคมอาจจะไม่พอใจและพยายามที่จะฟ้ืนฟูได้รับอัตลักษณ์
เชิงบวกทางการเคลื่อนไหว การซึมซับ ความคิดสร้างสรรค์หรือการแข่งขัน  การย้ายระหว่างกลุ่มหนึ่ง
ไปสู่กลุ่มหนึ่ง การจัดหมวกหมู่ตนเองจะมุ่งเน้นไปท่ีกระบวนการทางจิตวิทยาที่เป็นที่ยอมรับทางสังคม
ที่ก่อให้เกิดความสามัคคีภายในกลุ่มเน้นความแตกต่าง การจัดหมวดหมู่ตนเองในฐานะสมาชิกลุ่ม การ
ท าให้เป็นแบบแผนภายในโดยการสร้างความคล้ายคลึงกันกับสมาชิกกลุ่มอ่ืนๆ และความน่านับถือ
หรือดึงดูดใจ (Richard Jenkins, 2008) 
 อัตลักษณ์ทางสังคม คือ สถานภาพทางสังคม เช่น อาชีพ ชนชั้น เพศ ชาติพันธุ์หรือศาสนาที่
บุคคลนั้นสังกัดและอัตลักษณ์ทางสังคมมีการซ้อนทับกันอยู่ เช่น การเลือกแต่งกายเพ่ือแสดงความ
เป็นสมาชิกของสถาบันหรือแต่ละสถานศึกษาเลือกใช้สัญลักษณ์หรือเครื่องแบบที่แตกต่างกันเพื่อ
แสดงความเป็นตัวตนให้ผู้อ่ืนรับรู้ (ฉัตรทิพย์  สุวรรณชิน และพนมพร  จันทรปัญญา, 2558) 
 อัตลักษณ์กับสังคมเป็นเรื่องที่แยกกันไม่ออกเนื่องจากการนิยามความเป็นตัวตนของอัต
ลักษณ์นั้นต้องมีการอ้างอิงกับสังคมแม้จะเป็นในระดับตัวบุคคลก็ต้องมีการนิยามตนเองว่ามีต าแหน่ง
หรือบทบาทอย่างไร ในบริบทโลกาภิวัฒน์วัฒนธรรมมีการเปลี่ยนแปลงไปเกิดค่านิยมทางวัฒนธรรม
และแบบแผนชีวิตใหม่ๆ อัตลักษณ์จึงกลายเป็นส่วนหนึ่งของลัทธิบริโภคนิยมและเกิดการเปลี่ยนแปลง
ในจิตส านึกและประสบการณ์เกี่ยวกับตนเอง  การใช้ชีวิตประจ าวันในระบบทุนนิยมสินค้าจะถูกผลิต
มาสู่ผู้บริโภคได้เร็วขึ้นและมีปริมาณมากยิ่งข้ึนท าให้ระบบทุนนิยมต้องหาทางกระตุ้นให้มีการบริโภคท่ี
เพ่ิมข้ึนส่งผลให้ระบบทุนนิยมก็ต้องหาทางกระตุ้นให้มีการบริโภคเพ่ิมข้ึนตามไปด้วย  ดังนั้นสินค้าควร
ผลิตขึ้นมาให้เกิดการบริโภคได้อย่างต่อเนื่องซึ่งสิ่งที่เป็นเครื่องมือตามความต้องการของระบบทุนนิยม
ได้ดีคือ สื่อที่ท าให้เกิดกระบวนการสร้างและผลิตซ้ าภาพลักษณ์ที่เต็มไปด้วยอุดมการณ์และคุณค่าท้ัง
ในแวดวงการเมือง ศิลปะ ศาสนาและวัฒนธรรม การสร้างอัตลักษณ์จึงกลายมาเป็นส่วนหนึ่งใน
ชีวิตประจ าวันที่สามารถสร้างก าไรได้เป็นอย่างดี (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2546) 
 การน าเสนออัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในรูปสินค้าจึงเป็นยุทธวิธีการน าเสนอที่ลื่นไหลและ
ปรับเปลี่ยนไปตามเงื่อนไขสถานการณ์และผลประโยชน์ที่ไม่หยุดนิ่ง การถูกกดดันโดยรัฐและถูกดึงเข้า
สู่ระบบทุนนิยมโลกหรือโลกาภิวัฒน์ส่งผลให้ส่งผลให้พรมแดนชาติพันธุ์กลุ่มต่างต่างๆ เลือนลางลง
สัญญลักษณ์ทางวัฒนธรรมถูกลดความหมายเป็นเพียงสินค้าตอบสนองความต้องการบริโภคทาง
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วัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว อัตลักษณ์ชาติพันธุ์ที่ถูกน าเสนอในรูปสินค้ายังเป็นการดิ้นรนเจรจาและ
ต่อรองด้วยการทลายพรมแดนชาติพันธุ์ที่เคยเป็นสิ่งที่ใช้แบ่งแยกตนเองออกจากคนอ่ืน (ทวิช จตุวร
พฤกษ์, 2548)วัฒนธรรมไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งตายตัวแต่เป็นรูปแบบวงจรแห่งวัฒนธรรม ดังนั้นอัตลักษณ์
จึงมีกระบวนการถูกผลิตให้เกิดขึ้น สามารถถูกบริโภคและถูกควบคุมจัดการให้อยู่ในวัฒนธรรม
เหล่านั้นทั้งนี้ยังมีการสร้างความหมายผ่านระบบต่างๆ ของการสร้างภาพตัวแทนที่เก่ียวกับต าแหน่ง
ต่างๆทางอัตลักษณ์ (ฉลาดชาย รมิตานนท์, 2550) 
 อัตลักษณ์อธิบายเป็นกระบวนการ เป็นโครงสร้าง เช่น วัฒนธรรม ประเพณี กฏ กติกา 
เงื่อนไขทางสังคมที่ก านหดเรารู้บุคลิกภาพหรืออัตลักษณ์บุคคลหนึ่งการอธิบายอัตลักษณ์มักแยกกันไม่
ออกกับความเป็นชาติพันธุ์ความส านึกร่วมค่านิยมบางประการที่ตนสังกัดในด้านสภาพชนชั้น เพศ 
สายเลือด เชื้อชาติและภาษเป็นต้น ซึ่งอัตลักษณ์สามารถเปลี่ยนแปลงเลื่อนไหลได้ขึ้นอยู่การให้เลือก
นิยามตนเองบุคคล (อ้างใน บูรกรณ์  และคณะ, 2560) 
 การสร้างอัตลักษณ์ประกอบด้วย 1) ด้านการตั้งถิ่นฐานและลักษณะที่อยู่อาศัย 2) ด้าน
โครงสร้างสังคม คือด้านสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติ ด้านการประกอบอาชีพและการท ามาหากิน ด้าน
ครอบครัวและสังคม 3) ด้านวิถีชีวิตสังคมเศรษฐกิจและความสัมพันธ์ 4) ด้านคุณธรรม 5) ด้าน
วัฒนธรรมและค่านิยม เช่น ภาษา เครื่องแต่งกาย อาหาร ศิลปะ ความเชื่อ พิธีกรรมและระเบียบ
ประเพณี การจัดการท่องเที่ยว (สมเกียรติ  สัจจารักษ์, 2554) 
 กระบวนการสร้างอัตลักษณ์บุคคลด าเนินไปอย่างต่อเนื่องภายใต้วงจรแห่งวัฒนธรรมซึ่งมี
องค์ประกอบต่างๆ ที่มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กัน โดยมีวงจรวัฒนธรรมกับกระบวนการสร้างอัตลักษณ์
บุคคล คือ 1) การผลิต คือการที่บุคคลให้ความหมายและเปลี่ยนแปลงความหมายจากการมี
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในสถานการณ์และรูปแบบที่หลากหลาย 2) การบริโภค คือการบริโภคทาง
วัฒนธรรมที่ให้ความหมายจากการสร้างภาพตัวแทนและในการบริโภคนี้ สถานที่ อุดมการณ์ เพศและ
ชนชั้นทางสังคมต่างก็หมุนเวียนและมีอิทธิพลซึ่งกันและกัน 3) อัตลักษณ์ คือการแสดงออกต่อตนเอง
เกี่ยวกับค าถามว่า เราเป็นใคร เรารู้สึกอย่างไรและเรารู้สึกร่วมกับกลุ่มไหน 4) กฏระเบียบ คือ
ความหมายในทางวัฒนธรรมซึ่งไม่ได้เป็นเพียงสิ่งที่หวังอยู่ในความคิดแต่ก่อรูปเป็นระเบียบปฏิบัติใน
สังคมมีความส าคัญและเกี่ยวข้องกับชีวิตประจ าวัน 5) ภาพตัวแทน เป็นการสร้างความหมายผ่าน
ภาษาโดยใช้สัญญลักษณ์เพ่ือสื่อสารกับผู้อื่นและใช้สัญญลักษณ์อ้างอิงถึงความจริงทั้งสิ่งที่เป็นรูปธรรม
และนามธรรม (ฉัตรทิพย์  สุวรรณชิน และพนมพร  จันทรปัญญา, 2558) 
 กลุ่มชาติพันธุ์เป็นกลุ่มที่มีอัตลักษณ์ร่วมกันจากมีประวัติศาสตร์ร่วมกันสมาชิกของกลุ่มชาติ
พันธุ์คือผู้มีวัฒนธรรม ประเพณี บรรทัดฐานและความเชื่อเดียวกันซึ่งส่วนใหญ่พูดภาษาเดียวกัน 
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องค์ประกอบส าคัญของการเป็นสมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์คือ การมีค่านิยมและส านึกวัฒนธรรม
ร่วมกัน เกณฑ์ก าหนดพ้ืนฐานของลักษณะชาติพันธุ์และความชัดเจนเพียงใดของกลุ่มชาติพันธุ์ เชื้อ
ชาติและประชาชาติที่มีศูนย์กลางอันเดียวกันมีความหมายร่วมกันและมีความแตกต่างกันอย่างเห็นได้
ชัดคือ ความคิดเก่ียวกับการสืบเชื้อสายและบรรพบุรุษ (สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2548) 
 อัตลักษณ์ชาติพันธุ์ เป็นความรู้สึกร่วมอัตลักษณ์ความเป็นกลุ่มเดียวกันแตกต่างจาก 
กลุ่มชาติพันธุ์อื่น กระบวนการอัตลักษณ์จึงเป็นการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างปัจเจกบุคคลอ่ืนและ
การพยายามเข้าใจคนอ่ืนว่ามองตนอย่างไร ผู้ที่อยู่ในกลุ่มชาติพันธุ์เดียวกันจะมีความผูกพันทาง
สายเลือดและทางวัฒนธรรมเป็นความผูกพันธ์ที่ช่วยเสริมสร้างเอกลักษณ์และบุคคลและชาติพันธุ์ใน
ขณะเดียวกันก็สามารถเกิดความสามัคคีกันได้ ความรู้สึกผูกพันธ์นี้อาจเรียกว่าเป็นความส านึกทางชาติ
พันธุ์หรืออัตลักษณ์ชาติพันธุ์ (อ้างใน บูรกรณ์  และคณะ, 2560) 
 กลุ่มชาติพันธุ์ซึ่งในแต่ละกลุ่มจะมีความแตกต่างในขอบเขตที่ต่างกันออกไปท่ามกลางการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมวัฒนธรรม ซึ่งพบว่ามีกลุ่มชาติพันธุ์จ านวนหนึ่งที่พยายามจะปรับตัวให้เข้ากับ
สภาพความเป็นจริงที่เกิดข้ึนใหม่ได้มีการยอมรับจารีตประเพณีของกลุ่มอ่ืนปรับตัวเข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง
ต่างก็สูญเสียความแตกต่างทางสังคมวัฒนธรรมของตนไปอย่างรวดเร็วในขณะเดียวกันก็มีกลุ่มชาติ
พันธุ์จ านวนหนึ่งที่พยายามด ารงความเป็นอัตลักษณ์ท่ีเด่นชัดจากสมาชิกกลุ่มอ่ืนๆ ในสังคมเดียวกัน
โดยที่สมาชิกกลุ่มดังกล่าวอาจเรียกว่า สถาบันพ้ืนฐานจ านวนหนึ่งความสัมพันธุ์ทางเครือญาติ ลัทธิ
ความเชื่อหรือพิธีกรรมทางศาสนาร่วมกันมีแบบแผนพฤติกรรมที่ยอมรับเป็นบรรทัดฐานร่วมกันและ
รวมกันเป็นส่วนหนึ่งของประชากรร่วมกันและรวมกันเป็นประชากรส่วนใหญ่มีปฏิสัมพันธุ์กับกลุ่มอื่นๆ 
ที่อยู่ภายในระบบสังคมเดียวกันชาติพันธุ์สัมพันธ์เป็นผลผลิตใกล้ชิดระยะยาวของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ 
ที่มีความเกี่ยวพันกับลักษณะพลวัตของการจัดระเบียบความสัมพันธ์และขนบธรรมเนียมประเพณีการ
รวมกลุ่มทางสังคมที่เกิดข้ึนในสถานการณ์ต่างๆ ที่มีบทบาทและหน้าที่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมและถูก
น าไปใช้ในความหมายที่มีลักษณะเฉพาะในฐานะที่เป็นกลไกของการจัดองค์กรที่ไม่เป็นทารงการ การ
ใช้กลไกต่างๆ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ในพ้ืนที่  (สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2548 : 81-97) 
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สรุป 
 แนวคิดทฤษฎีอัตลักษณ์ เป็นแนวคิดท่ีกล่าวถึงวิธีที่บุคคลสร้างและรักษาตัวตนของตนเองโดย
ใช้สัญญาณเพ่ือเชื่อมโยงตนเองกับกลุ่มที่ตนเป็นส่วนหนึ่ง โดยเชื่อว่าอัตลักษณ์ของบุคคลจะถูกก าหนด
โดยตัวบุคคลเองและจะเกิดข้ึนจากกระบวนการเรียนรู้และสังคมศึกษาผ่านประสบการณ์ใน
ชีวิตประจ าวัน โดยเชื่อว่าอัตลักษณ์ของบุคคลประกอบด้วยส่วนส าคัญสองอย่างคือ 1) อัตลักษณ์
บุคคลหรือความเป็นตัวตนของบุคคลเองที่ก าหนดโดยตัวเอง 2) อัตลักษณ์กลุ่มหรือความเป็นสมาชิก
ของกลุ่มท่ีมีสิ่งที่เหมือนกันโดยอัตลักษณ์บุคคลและอัตลักษณ์กลุ่มจะมีผลต่อการประพฤติกรรมและ
ความคิดของบุคคล โดยส่วนที่เหลือของอัตลักษณ์จะเป็นการประกอบขึ้นจากประสบการณ์และ
สัมพันธภาพที่เกิดข้ึนในชีวิต นอกจากนี้องค์ประกอบอื่นๆ เช่น การศึกษา สังคม สื่อสารและ
เทคโนโลยีจะมีผลต่อการสร้างและรักษาเป็นทฤษฎีทางสังคมศาสตร์ที่กล่าวถึงการสร้างและรักษาอัต
ลักษณ์ของบุคคลและกลุ่มคน โดยมีแนวคิดหลักคือ บุคคลแต่ละคนและกลุ่มคนจะมีอัตลักษณ์ของ
ตนเองที่เกิดข้ึนจากประสบการณ์และการเรียนรู้ต่างๆ ที่สร้างเอกลักษณ์ท่ีไม่เหมือนกันกับบุคคลและ
กลุ่มคนอ่ืนๆ นอกจากนี้อัตลักษณ์ยังมีหลักการเชิงจ าแนกบุคคลให้อยู่ในกลุ่มที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน 
โดยจะพยายามเติมเต็มความเป็นตัวตนของตนเองผ่านกลุ่มที่เข้าร่วม โดยบุคคลแต่ละคนจะรักษาอัต
ลักษณ์ของตนเองโดยการปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ของกลุ่มที่เป็นส่วนหนึ่งหรือสร้างกฎเกณฑ์ของตนเองที่
ไม่เหมือนกับกลุ่มท่ีอยู่อยู่เพื่อรักษาความเป็นตัวตนของตน 
 อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นความเชื่อที่แตกต่างกันไประหว่างกลุ่มคนหรือสังคมต่างๆ ที่
ก าหนดและรักษาไว้ในแต่ละกลุ่ม เป็นตัวแทนของความเป็นตัวเองของบุคคลแต่ละคนในสังคมโดยมี
ลักษณะเป็นสิ่งที่ก าหนดโดยสังคมและวัฒนธรรมภายในกลุ่มคนซึ่งมีผลต่อความคิดและพฤติกรรมของ
บุคคลในกลุ่มนั้นๆ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับความเชื่อ ประเพณี ค่านิยมหรือปรัชญาที่เป็น
เอกลักษณ์ของกลุ่มคนหรือสังคม อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมีความแตกต่างกันไปในแต่ละสังคมหรือ
กลุ่มคนในสังคม ซึ่งส่งผลต่อความต่างของวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในแต่ละสถานการณ์ซ่ึงอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามสถานการณ์ โดยมีผลต่อการก าหนดเอกลักษณ์ของบุคคลใน
กลุ่มนั้นๆ และสังคมโดยรวม  
 ส าหรับในงานวิจัยจะเน้นการศึกษาแนวคิดจากนักทฤษฎีสมัยใหม่เพราะท าให้เข้าใจและ
มองเห็นปรากฏการณ์ต่างๆ ทางสังคม การเข้าถึงสถานการณ์จริงที่เป็นแก่นของปัจเจกบุคคลและ
มองเห็นภาพรวมของโครงสร้างทางสังคมซึ่งในการวิจัยนี้ผู้วิจัยจะท าการศึกษาอัตลักษณ์โดยมองทั้งใน
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ภาพปัจเจกบุคคล กลุ่มในสังคม และปัจจัยอื่นที่เก่ียวข้องที่สามารถมองและสะท้อนให้เห็นภาพของ
การศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อต่อไป 
 
 2.แนวคิดสัญวิทยา 
 Mark Gottdiener ได้นิยามสัญวิทยาว่า คือรูปแบบหนึ่งของความรู้ในการท าความเข้าใจโลก 
ในฐานะระบบของความสัมพันธ์มี “สัญญะ” เป็นหน่วยพื้นฐานหรือ สัญศาสตร์ศึกษาธรรมชาติของสิ่ง
ที่เป็นตัวแทน (Mark Gottdiener, 1995) 
 อภิญญา  เฟ่ืองฟูสกุล ได้กล่าวว่า สัญญะคือ สิ่งที่อยู่ในความคิดของมนุษย์และทุกสิ่งทุกอย่าง
ที่อยู่รอบตัวเราที่ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมายแทนของจริง ตัวจริง ในตัวบทและบริบทหนึ่งๆ 
เพ่ือใช้ในการสื่อสารแก่ผู้รับสาร ได้แก่ วัตถุ สิ่งของ รูปภาพ รหัส สัญญาณ เครื่องหมาย เป็นต้น 
สัญญะมี 3 ชนิด ได้แก่ ดัชนี (Index) คือเครื่องหมายที่สัมพันธ์กันในเชิงเหตุผลกับสิ่งที่ถูกหมายถึง
ภาพเหมือนที่เป็นตัวแทน  ไอคอน (Icon) คือสัญญลักษณ์ที่สัมพันธ์กับความเหมือนหรือความ
คล้ายคลึงกันและสัญญลักษณ์ (Symbol) คือ สัญญะที่มีความสัมพันธ์กับจารีตและธรรมเนียมนิยาม
ทางสังคม (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2551) 
 ปรวรรณ ดวงรัตน์ ได้กล่าวว่า ความหมายของสัญญะแยกออกเป็น 2 ลักษณะคือ 
ความหมายระดับผิวเผิน คือการเข้าใจตามรูป เสียงหรืออักษรที่ปรากฏให้มองเห็น ฟังเสียงได้ชัดเจนที่
เป็นรูปสัญญะที่จะท าให้เกิดความเข้าใจพ้ืนฐานที่ตรงกับคนส่วนใหญ่เข้าใจและเป็นที่ยอมรับหรือใน
ความหมายขั้นแรก  และความหมายระดับลึก คือ การประกอบสร้างที่เกิดจากอัตวิสัยประสบการณ์
และความรู้สึกของแต่ละบุคคลและค่านิยมในบริบทของสังคมหรือวัฒนธรรม (ปรวรรณ ดวงรัตน์, 
2557) ซึ่งสอดคล้องกับ อภิญญา  เฟ่ืองฟูสกุล  ที่กล่าวว่า การอธิบายสัญญะชนิดต่างๆ ที่เป็นการ
ผสมผสานอย่างสลับซับซ้อนเหล่านั้นที่ประกอบไปด้วยตัวบทที่จะต้องอ่านความหมายที่ซ่อนอยู่ 
เรียกว่า “มายาคติ” สื่อความหมายทางวัฒนธรรม 2 ระดับ คือ ระดับผิวเผินและระดับลึกจึงเป็นการ
น าสัญญะในระดับรูป เสียง หรือภาษามาเป็นรูปสัญญะในรดับมายาคติ ดังนั้นไม่ว่าสัญญะใดก็ตามจะ
ใช้รหัสภาษาก็จะกลายมาเป็นเพียงแค่สัญญะในระบบวัฒนธรรมหรือระดับมายาคติ (อภิญญา เฟ่ืองฟู
สกุล, 2551) 
 กาญจนา แก้วเทพ ได้กล่าวว่า ความหมายของสัญญะมีการแบ่งข้ันตอนการตี ความหมายไว้ 
2 ระดับคือ 1) ระดับการตีความหมายโดยตรง (Denotation) เป็นระดับที่เกี่ยวกับความจริงตาม
ธรรมชาติ เป็นการอ้างถึงสามัญส านึกหรือความหมายที่ปรากฏแจ่มแจ้งของสัญญะ (Sign) และ
ความสัมพันธ์กับสัญญะกับสิ่งที่กล่าวถึงในความหมายที่ชัดเจนในตัวของสัญญะ 2)ระดับการตีความ
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โดยนัยแฝง (Connotation) เป็นการตีความในระดับที่มีปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามาเกี่ยวข้องด้วยซึ่ง
ไม่ได้เกิดจากตัวของสัญญะเองเป็นการอธิบายถึงปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นเมื่อสัญญะกระทบกับความรู้สึก
หรืออารมณ์ของผู้ใช้และคุณค่าทางวัฒนธรรมซึ่งสัญญะในขั้นนี้จะท าหน้าที่ 2 ประการ คือ ถ่ายทอด
ความหมายโดยนัยแฝงและถ่ายทอดความหมายในลักษณะมายาคติ (Myths) (กาญจนา แก้วเทพ, 
2544) 
 Roland Barthes  เป็นนักสัญวิทยาชาวฝรั่งเศสที่เริ่มน าการวิเคราะห์แบบสัญวิทยาไปใช้กับ
วัฒนธรรมศึกษา แนวคิดของ Barthes ที่เก่ียวข้องกับสัญญะมี 2 ระดับ คือ 1) Denotation เป็น
ระดับความหมายตรงที่ถูกสร้างข้ึนมาเป็นภวนิสัย (Objective) เป็นความหมายที่ผู้ใช้เข้าใจตาม
ตัวอักษร เป็นที่ยอมรับโดยทั่วไปตามข้อตกลงที่ก าหนดขึ้นมาจัดอยู่ในลักษณะของการอธิบายหรือ
พรรณา 2) Connotation เป็นระดับความหมายแฝงที่เกิดขึ้นจากการตีความโดยอัตวิสัย 
(Subjective) ขึ้นอยู่กับตัวบุคคลจากประสบการณ์ต่างๆ ที่ได้ประสบมาในชีวิตหรือบริบทางสังคม
วัฒนธรรมหนึ่งๆ โดยสัญญะเป็นตัวเชื่อมโยงความคิด (Concept) เข้ากับภาพ (Image) ดังนั้นสัญญะ
จึงเป็นตัวสื่อความหมายทางภาษาในสังคมสมัยใหม่ซึ่งมนุษย์สร้างสัญญะข้ึนมาเพ่ือสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรม 
 Barthes เห็นว่าสิ่งต่างๆ ที่อยู่รอบสังคมล้วนแต่เป็นสัญญะทั้งสิ้น มีระบบวัฒนธรรมเป็นรหัส
หรือกฏเกณฑ์ที่ใช้ในการสร้างความหมายของตัวสัญญะแต่เนื่องด้วยความเคยชินหรือการไม่ต้องการ
แสดงให้เห็นทางวัฒนธรรมท าให้มนุษย์มองข้ามหรือไมองไม่เห็นความหมายในระดับที่สิ่งต่างๆ มีฐานะ
เป็นสัญญะหรือถูกท าให้กลายเป็นสัญญะและมีบทบาทในของเชิงสัญญะมองเห็นความหมายของสิ่ง
นั้นเป็นเรื่องของธรรมชาติ ปกติหรือเป็นเพียงสิ่งของเพ่ือการใช้สอยเท่านั้น Barthes เรียก
กระบวนการในการเปลี่ยนแปลง ลดทอน ปกปิด อ าพราง บิดเบือนฐานะ การเป็นสัญญะของสรรพสิ่ง
ในสังคมให้กลายเป็นเรื่องธรรมชาติเป็นสิ่งปกติธรรมดาหรือเป็นมีบทบาทหน้าที่ใช้สอยนิดๆ ในสังคม
ว่าการสร้างมายาคติเป็นผลผลิตของกระบวนการที่เรียกว่า มายาคติหรือ ความคิด ความเชื่อที่คนส่วน
ใหญ่ในสังคมนั้นยอมรับโดยที่ไม่สงสัยและเป็นความเชื่อที่สัมพันธ์กับระบบอ านาจที่มีอยู่ในสังคม (ไชย
รัตน์ เจริญสินโอฬาร, 2555) 
 การสร้างและการสื่อความหมายเป็นกระบวนการที่มนุษย์ท าขึ้นเพ่ือสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับ
สิ่งต่างๆ  เช่น ภาษา สัญลักษณ์ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ และวัตถุต่างๆ ในโลกที่เราด าเนินชีวิตอยู่ 
โดยการสร้างและสื่อความหมายนั้นใช้เครื่องมือสัญลักษณ์ต่างๆ เช่น ค าพูด ภาพ สัญลักษณ์ และ
เครื่องหมายต่าง ๆ การสร้างและสื่อความหมายจะมีผลต่อการเข้าใจและการรับรู้ของบุคคลในสังคม 
โดยการสื่อความหมายถูกก าหนดโดยสังคมและมีความหมายที่เป็นร่วมกันซึ่งสร้างความเข้าใจร่วมกัน
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ในสังคม โดยการสื่อความหมายทีเ่ป็นกระบวนการเกี่ยวข้องกับการน าสัญลักษณ์มาใช้ที่มีความหมาย
เหมือนกันในสังคมเพ่ือสื่อสารและเปลี่ยนแปลงความหมายตามสถานการณ์และบริบทที่ต่างกัน  การ
สร้างและสื่อความหมายส่งผลต่อการเข้าใจและการรับรู้ของผู้คนในสังคมและมีผลต่อการพัฒนา
วัฒนธรรม โดยเมื่อมีการสร้างและสื่อความหมายให้มีความสอดคล้องกันอันจะเป็นการช่วยสร้างความ
เข้าใจร่วมกันและเป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างบุคคลในสังคม อีกทั้งยังส่งเสริมการสร้าง
วัฒนธรรมที่ยั่งยืนและตอบสนองความต้องการของสังคม  การสร้างความหมายนั้นขึ้นอยู่กับเนื้อหา
และบทบาทของสัญลักษณ์หรือสิ่งที่ใช้ในการสื่อสารและต้องได้รับการตรวจสอบเป็นระยะเวลานาน 
เพ่ือให้มีความเข้าใจที่เป็นไปตามท่ีผู้ส่งข้อความต้องการ การสื่อความหมายเป็นกระบวนการส่งข้อมูล
จากผู้ส่งข้อความไปยังผู้รับข้อความโดยใช้สัญลักษณ์หรือสื่อต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ผู้รับ
ข้อความเข้าใจและตอบสนองตามท่ีผู้ส่งข้อความต้องการ การสื่อความหมายจึงต้องใช้สัญลักษณ์หรือ
สื่อที่เป็นระบบมาตรฐาน เพื่อให้การสื่อสารเป็นไปได้สะดวกและมีประสิทธิภาพในการสื่อความหมาย
ให้ถูกต้องและเข้าใจง่าย 
 ธีร์  คันโททอง ได้ให้ความหมายของตราสัญญลักษณ์เป็น 2 ลักษณะคือ 1) สัญญะในการให้
ความหมายของตราสัญลักษณ์จากท้องถิ่นนิยม ซึ่งเป็นการออกแบบที่มีลักษณะของชุมชน โดยการ
น าเอาความโดดเด่นที่เป็นสัญญลักษณ์มาเป็นตราสัญลักษณ์และมีการให้ความหมาย 2) สัญญะการให้
ความหมายของตราสัญลักษณ์จากเจ้าของเป็นการออกแบบสัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับผู้เป็นเจ้าของ 
เช่น ความเชื่อในสัตว์น าโชค ปีเกิด เป็นต้น จากการศึกษาพบว่า ที่มาและการออกแบบตราสัญลักษณ์
ที่สอดคล้องกันคือ การออกแบบที่สื่อถึงการครอบง าอ านาจจากผู้เป็นเจ้าของแม้ว่าชุมชนจะมีส่วนร่วม
มีความรู้สึกเป็นเจ้าของและเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนแต่ก็สื่อถึงการครองอ านาจที่สะท้อนมาจากตรา
สัญลักษณ์ท่ีปรากฏอยู่ เช่น สโมสรบางกอกกล๊าส เอฟซี  ที่มีตราสัญลักษณ์เป็นรูปกระต่ายซึ่งเป็นปี
เกิดของเจ้าของสโมสร สื่อถึงเจ้าของสโมสรและองค์กรธุรกิจ (ธีร์  คันโททอง, 2560) 
 ความส าคัญของการสร้างสัญญะทางวัฒนธรรมอยู่ที่การออกแบบความหมายที่เป็นสัญญะ
ระดับโดยนัยแฝงมากกว่าการออกแบบรูปสัญลักษณ์เพราะหากปัจจัยทางวัฒนธรรมไม่มีความ
เกี่ยวข้องกับรูปสัญลักษณ์ที่สร้างขึ้นความหมายก็จะไม่เกิดหากสิ่งนั้นไม่มีความหมายสัญญะก็จะไร้ค่า
ไม่มีความหมายแฝงขาดการสื่อสารซึ่งไม่ต่างจากรูปวาด รหัสและสัญญลักษณ์ใดก็ตามที่คนในสังคมมิ
อาจเข้าใจได้  ดังนั้นสัญญะทางวัฒนธรรมจึงจ าเป็นต้องมีองค์ประกอบเพ่ือช่วยให้กลไกของการสร้าง
สัญลักษณ์สมบูรณ์และมีประสิทธิภาพในการสื่อความหมาย (กิติศักดิ์ เยาวนานนท์, 2560) 
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ภาพที่ 2 ผังความคิดการเปรียบเทียบความสัมพันธ์ขององค์ประกอบในการออกแบบสัญญะ 
จากรูปธรรม = ระดับการตีความโดยตรง (Denotation) เชื่อมโยงกับนามธรรม = ระดับการ

ตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) 
ที่มา :  (กิติศักดิ์ เยาวนานนท์, 2560) 

 
สัญญะทางวัฒนธรรม ศาสนาและความเชื่อ 
 สัญวิทยา เป็นการศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญญลักษณ์นั้น  ได้แก่  ภาษา เครื่องหมาย หรือ
สิ่งอื่นๆ ที่ถูกสร้างขึ้นเพ่ือสื่อความหมายแทนตัวจริงในตัวบทและในบริบทหนึ่งๆ สัญญะแบ่งออกเป็น 
2 ส่วนคือ 1) ตัวหมาย (Signifier) คือสัญลักษณ์ทางกายภาพ เช่น ค า เส้น ภาพวาด รูปภาพ หรือ
เสียง  2) ความหมาย (Signified) คือบริบทภายในใจตัวหมายมีความหมายแฝงมักจะถูกตีความและ
สร้างความหมายใหม่ ความหมายด้านวัฒนธรรมนั้น ชาร์ล เอฟคายส์ ได้แยกความหมายที่ใช้อยู่ใน
ปัจจุบันที่ปรากฏใช้โดยนักวิชาการอ่ืนโดยแบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ 1) วัฒนธรรม คือ รูปแบบและ
ปรากฏการณ์หรือเหตุการณ์ท่ีสังเกตเห็น 2) วัฒนธรรมในฐานะเป็นบุคลิกภาพ 3) วัฒนธรรม คือ การ
รับรู้ 4) วัฒนธรรม คือ โครงสร้างพื้นฐานของมนุษย์และ 5) วัฒนธรรมในส่วน “ศาสนา” คือ ระบบ
สัญลักษณ์ระบบหนึ่งซึ่งท ามาจากอารมณ์และแรงจูงใจมีอิทธิพลกว้างขวางและคงทนด้วยการสร้าง
มโนทัศน์ระเบียบของชีวิตโดยทั่วไปและท าให้มโนทัศน์นั้นมีแสงสว่างแห่งความจริง จนอารมณ์และ
แรงจูงใจนั้นดูเสมือนเป็นสิ่งที่จริงและแน่นอน “ความเชื่อ” นั้นไม่ได้เกิดจากการสรุปปรากฏการณ์
หากเกิดจากอ านาจศักดิ์สิทธิ์ที่อาจเปลี่ยนแปลงนั้นได้ความงุนงงความเจ็บปวดและความสับสนทางศีล
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ธรรรรมเป็นสิ่งที่มนุษย์หันมาเชื่อในพระเจ้า เทวดา ผี ปีศาจ ฯลฯ ซึ่งไม่ได้เป็นพื้นฐานของความเชื่อ
ทางศาสนาซึ่งเหล่านี้เป็นเพียงส่วนหนึ่งส าหรับการปฏิบัติการความเชื่อเท่านั้น (ณรงค์ศักดิ์ ราวะริ
นทร์, 2558) สัญญะจากงานประเพณี เช่น ประเพณีบุญสารทเดือนสิบ เป็นงานประเพณีของชาว
นครศรีธรรมราชหรืองานบุญเดือนสิบ เป็นเทศกาลท าบุญที่สนุกสนานรื่นเริงเป็นการรวมตัวของหมู่
ญาติ งานบุญเดือนสิบนี้เกิดจากความเชื่อในท้องถิ่นศาสนาพราหม์ผสมกับความเชื่อทาง
พระพุทธศาสนา วิถีชีวิตแบบเกษตรกรรมและฤดูเก็บเกี่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับพระสงฆ์ โดยมีจุดมุ่งหมาย
เพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้แก่บรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วและเป็นการแสดงออกถึงความรักและความกตัญญู
ของลูกหลาน ประเพณีงานบุญเดือนสิบนี้แฝงไปด้วยสัญญะ 6 ประการ ได้แก่ 1) วันเวลาของงานบุญ
เดือนสิบที่เริ่มจากวันแรม 1 ค่ าเดือนสิบ “วันรับตายาย” หรือ “วันรับเปรต” วันแรม 13 ค่ าเดือนสิบ 
“วันจ่าย” วันแรม 14 ค่ าเดือนสิบ “วันยกหมรับ”  และวันแรม 15 ค่ าเดือนสิบ เป็นวันสารท “วันส่ง
ตายาย” หรือ “วันส่งเปรต”  2) หมรับ เป็นภาชนะท่ีใช้บรรจุเสบียงส าหรับถวายพระสงฆ์ในต้นฤดูฝน 
เพ่ืออุทิศส่วนบุญให้แก่บรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว  การจัดหมรับประกอบไปด้วยอาหารแห้งพืชผัก
ผลไม้สิ่งของที่จ าเป็นในชีวิตประจ าวันและขนมที่เป็นหัวใจของหมรับ คือ ขนมลา ขนมพอง ขนมบ้า 
ขนมดีซ าและขนมไข่ปลา  3) ขนมท่ีเป็นสัญญลักษณ์ของประเพณีบุญเดือนสิบที่เป็นสื่อกลางระหว่าง
ลูกหลานกับญาติผู้ใหญ่ ลูกหลานรับผีบรรพรุบุรุษและเป็นมรดกทางวัฒนธรรมเกิดจากภูมิปัญญา
ชาวบ้านที่ได้แสดงถึงความรัก ความกตัญญู การเสียสละและความสามัคคี อันเป็นพลังที่จะสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชนนั้นและแฝงไปด้วยความเชื่อข้อคิดและคติธรรม  4) เปรตเป็นความเชื่อของชาว
นครศรีธรรมราชในอดีตว่าเป็นบรรพรุษที่ล่วงลับเป็นแล้วอาจจะได้รับทุกข์ อดอยาก หิวโหย เมื่อถึงวัน
สารทเดือนสิบพญายมจะปล่อยให้มาเยี่ยมและขอส่วนบุญจากลูกหลานในโลกมนุษย์เป็นเวลา 15 วัน 
ตั้งแต่วันแรม 1 ค่ าเดือนสิบถึงวันแรม 15 ค่ า เดือนสิบแล้วจะกลับไปเมืองนรก ลูกหลานจึงต้องท าบุญ
อุทิศส่วนกุศลโดยการยกหมรับ ฉลองหมรับ ท าบุญเลี้ยงพระ ชิงเปรตและบังสกุล  5) การตั้งเปรต
และชิงเปรตเป็นพิธีกรรมการแผ่ส่วนบุญให้กับเปรตที่ไม่มีญาติ และ 6) การบังสกุลอัฐิ รูปถ่ายบรรพ
รุษในวันแรม 15 ค่ าเดือนสิบ “วันส่งตายาย” หรือ “วันส่งเปรต” เป็นพิธีสวดบังสกุลรูปถ่ายหรือชื่อ 
สกุลของผู้ตายเพ่ืออุทิศส่วนบุญ  (พระอธิการอ านวย สปปญโญ (ทองจีน) และคณะ, 2563) จากที่
กล่าวมาข้างต้นเป็นตัวอย่างสัญญะที่เกิดจากประเพณี  
 สัญญะทางวัฒนธรรมอาจเป็นเครื่องมือที่จะเหนี่ยวน าคนในสังคมให้เชื่อและเห็นเป็นเรื่อง
เดียวกันเพราะสัญญะทางวัฒนธรรมถูกสร้างข้ึนด้วยดุลยภาพของรูปและความเชื่อซึ่งสื่อสารและแฝง
ความหมายจากองค์ประกอบของ ตัวตน (Individual) สัจจะ (Truth) มโนภาพ (Imagination) และ
ดุลยภาพ (Balance) ของวัฒนธรรมในสังคมนั้น การสื่อสารสัญญะทางวัฒนธรรมจะถูกขับเคลื่อนไป
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ด้วยปัจจัยหลายประการแต่ไม่ใช่เพียงรูปร่างของสัญลักษณ์ท่ีมนุษย์สร้างขึ้นมาแต่ความส าคัญอยู่ที่การ
เชื่อมโยงการสร้างความหมายให้สอดคล้องกันกับสังคมนั้นๆ ก่อให้เกิดความเข้าใจร่วมกัน ปฏิบัติ
ร่วมกันไปสู่กลุ่มคนในสังคม แท้จริงสัญลักษณ์จึงเป็นการแสดงการสื่อความหมายในวัฒนธรรม (กิติ
ศักดิ์ เยาวนานนท์, 2560) 
 ประเภทของสัญญะ 
 Peirce กล่าวว่าหากน าสัญญะ (Sign) คือตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) 
มาจัดโดยแบ่งประเภทของสัญลักษณ์ออกเป็น 3 ประเภท ตามความสัมพันธ์ของสัญญะ ได้แก่ 
 1.Icon หรือรูปเหมือนเป็นเครื่องหมายที่มีรูปร่างลักษณะคล้ายกับของจริงหรือสิ่งที่บ่งถึงและ
เข้าใจได้ง่าย เช่น ภาพถ่าย แผนที่ ภาพวาด ภาพบนป้ายจราจรที่เป็นรูปจ าลองในลักษณะต่างๆ หรือ
ค าพูดบางค าที่เป็นการเลียนเสียงธรรมชาติเป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึงเป็นเรื่อง
ของความเหมือนหรือคล้ายคลึงกับสิ่งที่กล่าวถึง 
 2.Index หรือดัชนี เป็นเครื่องหมายที่เชื่อมโยงของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน เป็นเครื่องชี้ถึง
สิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึงเป็นผลลัพธ์หรือเป็นการบ่งชี้ถึงบางสิ่ง
บางอย่าง เช่น รูปกราฟที่แสดงผลลัพธ์สิ่งใดสิ่งหนึ่ง รอยเท้าของสัตว์ที่ประทับลงบนพ้ืนดินหรือ
ดรรชนีที่อยู่ท้ายเล่มของหนังสือที่บอกให้ทราบถึงข้อความที่ผู้อ่านต้องการจะค้นหา ตัวหมายถึงท่ีนึก
ถึงไม่ใช่สิ่งที่มองเห็นในขณะนั้น เช่น รอยเท้าสัตว์ที่พบ ผู้ที่เห็นรอยเท้าในขณะนั้นนึกไปถึงตัวสัตว์ที่
เป็นเจ้าของรอยเท้านั้น ควันไฟเป็นเครื่องบ่งชี้ว่ามีไฟไหม้ 
 3.Symbol หรือสัญญลักษณ์ เป็นเครื่องหมายที่แสดงถึงบางสิ่งบางอย่าง ที่มี ความสัมพันธ์
ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึงท่ีแสดงถึงบางสิ่งบางอย่างแต่ไม่ได้มีความคล้ายคลึงกับสิ่งที่สัญลักษณ์
นั้นบ่งชี้เลย ซึ่งการใช้งานเป็นไปในลักษณะของการถูกก าหนดขึ้นเองซึ่งได้รับการยอมรับจนเป็นแบบ
แผนและต้องมีการเรียนรู้เครื่องหมายเพ่ือท าความเข้าใจหรือเป็นแสดงถึงการเป็นตัวแทน 
(Representation) ซึ่งสังคมยอมรับความสัมพันธ์นี้ เช่น ภาษา เครื่องหมายทางคณิตศาสตร์ หรือการ
สวมแหวนนิ้วนางข้างซ้ายแสดงถึงการแต่งงาน เป็นต้น (Peirce, 1839 อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 
2541ข) ในบางครั้งสัญญะสามารถพบเห็นเป็นเพียงสัญญะเดียวที่มีรูปแบบความสัมพันธ์กับของจริงได้
หลายรูปแบบ เช่น ในกรณีของป้ายจราจรและเครื่องหมายทางคณิตศาสตร์ 
 ลักษณะสัญญะ (Sign) ทั้ง 3 ชนิดนีไ้ม่ได้แยกจากกันโดยเด็ดขาดสัญญะหนึ่งๆ อาจ

ประกอบดว้ยรูปแบบต่างๆ กันซึ่งอาจเป็นทัง้รูปเหมือนดรรชนีและสญัลกัษณร์วมกันอยู่ เช่น ภาพพระสงฆจ์ะ

สามารถเป็นไดท้ัง้รูปเหมือนคือ ภาพเหมือนของพระจรงิๆ ขณะเดียวกนัก็เป็นดชันีคือ เป็นตวัชีใ้หเ้ห็นถึงการเป็น
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ตวัแทนของศาสนาและเป็นทัง้สญัลกัษณด์ว้ยในแง่ที่ทกุคนตอ้งใหค้วามเครารพนบัถือ (วีรภทัร วิไลศิลปดีเลิศ, 

2555 : 25-26 อา้งถึงใน จนัทรเ์พ็ญ  โภคาชยัพมัน,์ 2535) 

ตารางที่ 1 อธิบายประเภทของสัญญะตามทัศนะของ Peirce ที่มา : (วีรภัทร วิไลศิลปดีเลิศ, 2555) 

ประเภทสัญญะ 
เกณฑ์พิจารณา 

Icon Index Symbol 

ความสัมพันธ์ มีความคล้ายคลึง มีความเชื่อมโยงแบบ
เหตุผล 
(Causal 
connection) 

ความเชื่อโยงเกิดจาก
ข้อตกลง 

ตัวอย่าง ภาพถ่าย อนุเสาวรีย์ 
รูปปั้น 

ควันไฟ อาการของโรค ค า ตัวเลข ชวเลข 

กระบวนการถอด
ความหมาย 

มองเห็นได้ ต้องคิดหาเหตุผล 
(Figure out) 

ต้องเรียนรู้ 

Barthes (1997) ได้ศึกษาและพัฒนาทฤษฎีกระบวนการสร้างความหมายของ Saussure นี้
ให้ มีมิติมากข้ึน โดยศึกษาถึงลักษณะที่ท าให้เกิดความหมายในระดับพ้ืนผิวและระดับลึกโดยมุ่งให้
ความสนใจไปที่การตีความหมายโดยนัยและได้แสดงแนวความคิดในการวิเคราะห์ความหมายแฝงที่มีอ
ยูในการติดต่อสื่อสารว่าการแสดงความหมายนั้นมีอยู่ 2 ระดับ คือระดับที่เกี่ยวข้องกับลักษณะของ
ความเป็นจริงตามธรรมชาติและระดับการตีความ ขั้นที่สองที่ต้องอาศัยปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามา
เกี่ยวข้องระดับที่เกี่ยวข้องกับลักษณะของความเป็นจริงตามธรรมชาติหรือการตีความหมายนัยตรง 
(Denotative Meaning) เป็นความหมายขั้นแรกเช่นเดียวกับที่ Saussure ได้อธิบายเอาไว้คือเป็น
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายและตัวหมายถึง ตามความหมายที่ชัดแจ้งของสัญญะ การตีความหมาย
ที่ต้องอาศัยปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามาเกี่ยวข้อง Barthes ได้อธิบายการ ตีความหมายในขั้นที ่2 นี้มี
อยู่ 3 ประการได้แก่ 1) การตีความหมายนัยแฝง (Connotative Meaning) เป็นการอธิบายถึง
ปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้น เมื่อสัญญะกระทบความรู้สึก หรืออารมณ์และค่านิยมในบริบทวัฒนธรรมของผู้รับ
สารความหมาย ในขั้นนี้เกิดข้ึนจากการตีความโดยอัตตวิสัย ในขณะที่ผู้ตีความหมายได้รับอิทธิพลจาก
ผู้ส่งสารไปพร้อมๆ กันกับสัญญะที่ใช้ การตีความหมายโดยนัยแฝงของแต่ละคนจะรู้สึกไม่เหมือนกัน
หรือไม่เท่ากัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับบริบททางสังคม วัฒนธรรม ค่านิยม อคติความรู้สึกและประสบการณ์
ของแต่ละบุคคลเป็นหลัก 2) การตีความโดยอาศัยความเชื่อดั้งเดิม (Myth) ความเชื่อดั้งเดิมในท่ีนี้
หมายถึงวิถีทาง วัฒนธรรมที่เกี่ยวกับบางสิ่งบางอย่างซึ่งเป็นความคิดรวบยอดหรือเป็นความเข้าใจใน
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สิ่งนั้น Barthes ได้กล่าวว่าการเปลี่ยนแปลงบางครั้งก็เป็นการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วตามความ
ต้องการและค่านิยมท่ีเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม ทั้งการตีความโดยนัยแฝงและความเชื่อดั้งเดิมซ่ึง
เป็นช่องทางส าคัญท่ีสัญญะจะได้แสดงความหมายที่ต้องอาศัยปัจจัยทางวัฒนธรรมที่เข้ามาเก่ียวข้อง
ซ่ึงเป็นขั้นที่สัญญะมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ให้สัญญะหรือวัฒนธรรมที่เป็นบริบท 3) สัญลักษณ์ (Symbols) 
แนวความคิดเป็นสัญลักษณ์เมื่อแสดงถึงประเพณีนิยมที่น ามาสู่การให้ความหมายแทนสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
เช่น รถ Rolls Royce เป็นสญัลักษณ์ของสถานภาพทางสังคมของเจ้าของรถ ทองค าเป็นสัญลักษณ์
ของความมีอ านาจเป็นต้น  

กาญจนา แกว้เทพ (2544 ) ได้อธิบายถึงการวิเคราะห์สัญญะอีกลักษณะหนึ่ง คือการ
เปรียบเทียบและการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ (Metaphor / Metonymy) เป็นวิธีการหลักอีก 2 วิธีการ
ที่ใช้ในการถ่ายทอดความหมายจากสัญญะตัวหนึ่งโดยอาศัยสัญญะอีกตัวหนึ่ง Metaphor เป็นวิธีการ
ถ่ายทอดความหมายโดยอาศัยความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ 2 ตัวที่มีความคล้ายคลึงกันและถูกน ามา
ถ่ายทอดความหมายด้วยวิธีการเปรียบเทียบอุปมาอุปมัย เช่น ชายผู้นี้ใจดีราวกับพ่อพระหรือนางสาว
จักรวาลมีรูปร่างที่งดงามเสมือนนางฟ้ามาจุติเป็นต้น ส่วน Metonymy เป็นวิธีการถ่ายทอด
ความหมายโดยที่หยิบเอาส่วนเสี้ยวเล็กๆ ส่วนหนึ่งของสัญญะมาแทนความหมายของส่วนรวมทั้งหมด 
ตัวอยางที่พบบ่อยที่สุดคือการใช้สัญญะแทนเมืองต่างๆ เช่น พระปรางค์วัดอรุณหรือวัดพระแก้วเป็น
สัญลักษณ์แสดงถึงกรุงเทพมหานครหรือนาฬิกาบิกเบนเป็นสัญลักษณ์แสดงถึงกรุงลอนดอน เป็นต้น 
การถ่ายทอดความหมายด้วยวิธี Metonymy นี้เป็นสิ่งที่ผู้สง่สารกระท าอยู่ตลอดเวลา ด้วยการเลือก
ส่วนย่อยที่สามารถเป็นตัวแทนที่ดีที่สุดของส่วนรวมทั้งหมดมาใช้เป็น สัญญะที่ถ่ายทอดความหมาย 
เช่น ในพุทธศาสนานั้นได้ใช้ดอกบัวเป็น Metonymy เนื่องจากมีความสัมพันธ์กับประวัติพระพุทธเจ้า
ตอนประสูติในขณะที่คริสต์ศาสนาเลือก Metonymy เป็นไม้กางเขนซึ่งมีความเกี่ยวพันกับเรื่องราว
ของพระเยซูในตอนสิ้นพระชนม์เป็นต้น เมื่อจะท าการวิเคราะห์ความหมายที่ถูกสร้างขึ้นในงาน
ภาพถ่ายหรือภาพนิ่งต่างๆ จะต้องพิจารณาถึงรหัสของการเป็นตัวแทนในเชิงเทคนิคและรหัสของ
เนื้อหา รหัสของการเป็นตัวแทนเชิงเทคนิค สามารถวิเคราะห์ภาพถ่ายใดๆ ก็ตามได้โดยการใช้ค าถาม
ดังต่อไปนี้ ภาพนั้นได้รับการถ่ายขึ้นมาอย่างไร ค าตอบต่อค าถามนี้สามารถหมายรวมถึงปัจจัยต่างๆ 
ได้แก่ มุม กล้อง การกรอบภาพ การโฟกัส การใช้ฟิล์มขาวด าหรือฟิล์มสี การจัดแสง ฯลฯ ซึ่งทั้งหมด
นี้ล้วนให้การสนับสนุนถึงความหมายของภาพดังกล่าวโดยการวิเคราะห์สามารถเจาะประเด็นปัจจัย
เหล่านี้ทีละอย่างและค้นหาสิ่งที่ได้รับจากการสื่อความหมาย เช่น มุมกล้องที่มีลักษณะเฉพาะจะมีการ
สื่อความหมายบางอย่างที่แตกต่างจากการใช้มุมกล้องลักษณะอื่นส าหรับรหัสหรือหลักเกณฑ์ของ
เนื้อหาสามารถวิเคราะห์ภาพต่างๆ ได้ โดยใช้ประเด็นค าถามต่างๆ อาทิอะไรที่ถูกถ่ายซึ่งค าตอบต่อ 
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ค าถามดังกล่าวอาจรวมประเด็นหรือปัจจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้องได้แก่ บุคคล วัตถุต่างๆ ฉากหรือสถานที่ 
เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายภาษาท่าทาง ต าแหน่งของร่างกายและสีสันซึ่งปัจจัยทั้งหมดเหล่านี้จะแสดงออก
ถึงความหมายของภาพได้ (วีรภัทร วิไลศิลปดีเลิศ, 2555) 
 นฤพนธ ์ดว้งวิเศษ ไดก้ลา่ววา่กระบวนทศันส์ญัลกัษณน์ิยม (Symbolic / Interpretive Approach) 

วตัถแุละการปฏิบตัิทางศาสนา คือ “ระบบของสญัลกัษณ”์ ที่มีความหมายแฝงอยู ่ซึง่มนษุยจ์ะใชส้ญัลกัษณเ์พื่อ

บง่บอกถึงอารมณ ์ความรูส้กึความปรารถนา และแรงบนัดาลใจของตวัเองในการท่ีจะจดัระเบียบชีวิตและสิง่ตา่ง 

ๆ รอบตัวสัญลักษณ์ทางศาสนาจึงเป็นระบบของการสรา้งความหมายที่ซับซอ้น ฉะนั้นสัญลักษณ์ของสิ่ง

ศกัดิ์สิทธ์ิจึงสะทอ้นอารมณท่ี์มนษุยอ์ยากจะสรา้งความหมายใหก้บัตนเองและโลกความเช่ือสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิจึงเป็น 

“ประสบการณเ์ชิงสญัลกัษณ์” ที่ท  าใหม้นษุยเ์ขา้ใจการมีชีวิตการอยูใ่นโลกและการอยู่รว่มกบัคนอื่น สญัลกัษณ์

ทางศาสนายงัช่วยใหม้นษุยรู์จ้กัการตัง้เป าหมายและลงมือท าบางสิง่บางอยา่ง แมว้า่สญัลกัษณข์องความเช่ือ

จะปรากฎอยู่ในวตัถสุิ่งของในพิธีกรรมซึ่งถือเป็นช่วงเวลาพิเศษที่สมาชิกของสงัคมจะออกมาทา้ทายหรือเชิดชู

ระเบียบกฎเกณฑแ์ละระบบคณุค่าต่างๆ ทัง้นีก้ารท าความเขา้ใจระบบความเช่ือจ าเป็นตอ้งตีความสญัลกัษณ ์ 

(นฤพนธ ์ดว้งวิเศษ, 2560 : 178) 

 

สรุป 
ผูว้ิจยัไดน้ าแนวคิดทฤษฎีสญัวิทยามาใชใ้นการวิจยัโดยการน ามาใชเ้ป็นแนวทางในการตีความหมาย

โดยจะน ามาใชท้ัง้ 2 ระดบัคือ ระดบัการตีความหมายโดยตรงซึง่เป็นระดบัท่ีเก่ียวกบัความจรงิ จากความหมายที่

ปรากฏของสญัญะและความสมัพนัธข์องสญัญะกบัสิง่ที่กลา่วถึงในความหมายที่ชดัเจนในตวัเอง และระดบัการ

ตีความโดยนยัแฝงเป็นการตีความที่มีปัจจยัทางวฒันธรรมเขา้มาเก่ียวขอ้งไม่ไดเ้กิดจากตวัของสญัญะเองเป็น

การอธิบายถึงสญัญะกบัอารมณค์วามรูส้กึ คณุค่าวฒันธรรมและองคป์ระกอบต่างๆ ในบริบทของสงัคมนัน้โดย

ถ่ายทอดความหมายโดยนยัแฝงและในลกัษณะมายาคติซึ่งองคป์ระกอบตวัหนึ่งสามารถเปลี่ยนไปอยู่ในฐาน

องคป์ระกอบตวัอื่นๆ ไดโ้ดยอิสระโดยขึน้อยูก่บัสถานการณส์ญัญะหนึง่แปรรูปเป็นอีกสญัญะหนึ่งและกระตุน้ให้

เกิดสญัญะอ่ืนๆ  

3.แนวคิดสุนทรียศาสตร์ 
   พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิต พ.ศ. 2525 ได้อธิบายความงามหมายถึง งาม สวย ลักษณะที่
เห็นที่ฟังแล้วยินดี พึงพอใจ เช่น ภาพหรือรูปหรือเสียงนอกจากนี้ยังมีความหมายอ่ืนอีก เช่น ลัษณะ
สมบูรณ์ : ฝนงาม ก าไรงาม  (ก าจร  สุนพงษ์ศรี, 2556) 
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 เดวิด ฮิวม์ (David Hume) ได้เสนอแนวคิดว่า ความงามไม่ได้เป็นคุณสมบัติที่อยู่ในตัววัตถุ
แต่ความงามจะถือก าเนิดขึ้นเฉพาะในจิตใจ สอดคล้องกับ ยอร์ช วิลเฮล์ม ไฟรดริค เฮเกล (Georg 
Wilhelm Friedrich Hegel) ซึ่งมีผลงานที่เน้นไปที่การแปลความหมาย โดยมีแนวคิดว่า
สุนทรียศาสตร์คือจิตนิยมแบบสัมบูณรภาพ 
 อารี สุทธิพันธุ์ (2534) ได้ให้แนวคิดของค าว่า สุนทรียศาสตร์ ว่าเป็นวิชาที่ศึกษาเกี่ยวกับการ
รับรู้ทางความงามและยังหมายถึง 1) วิชาที่เก่ียวข้องกับความรู้สึกการรับรู้ความงาม 2) วิชาที่
เกี่ยวข้องกับหลักเกณฑ์ คุณค่าลักษณะความงาม คุณค่าของความงามและรสนิยม 3) วิชาที่ส่งเสริม
การสอบสวนและแสวงหาหลักเกณฑ์ของความงามสากลในลักษณะของรูปธรรม ที่เห็นได้ ที่รับรู้ได้ที่
ชื่นชมได้ 4) วิชาที่เก่ียวข้องกับประสบการณ์ตรงของบุคคล สร้างพฤติกรรม ความพอใจโดยไม่หวัง
ผลตอบแทน ในทางปฏิบัติเป็นความรู้สึกพอใจเฉพาะของตน ซึ่งสามารถเผื่อแผ่เสนอแนะผู้อื่นให้มี
อารมณ์ร่วมรู้สึกด้วยได้ 5) วิชาที่เก่ียวข้องกับการศึกษากิจกรรมตอบสนองของมนุษย์จากสิ่งเร้า
ภายนอก ตามเงื่อนไขของสถานการณ์เรื่องราว ความเชื่อและผลงานที่มนุษย์สร้างขึ้น (อารี สุทธิ
พันธุ์,2534 : 82) 
 สมาน  สรรพศรี (2545) ได้ให้ความหมายของสุนทรียศาสตร์ว่าเป็นวิชาที่ท าการศึกษา 
วิเคราะห์การรับรู้เกี่ยวกับความงามในธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น ศิลปะ 
 ไชยเดช  แก้วสง่า (2556) ได้กล่าวว่า “สุนทรียศาสตร์ เป็นปรัชญาหรือศาสตร์ที่ว่าด้วยความ
งามโดยเฉพาะอย่างยิ่งเกี่ยวกับวิจิตรศิลป์ซึ่งรวมทั้งลักษณะส าคัญของความงาม การรู้จักความงาม
ความรู้สึกเฉพาะตนว่าอะไรงามหรือไม่และการศึกษาเรื่องอิทธิพลของความงามที่มีต่อจิตใจและ
อารมณ์ของมนุษย์ ซึ่งนอกจากค าว่าสุนทรียศาสตร์แล้วยังมีค าท่ีน ามาใช้กันคือ สุนทรียภาพ สุนทรี
ยรมย์และสุนทรียธาตุ ซึ่งทั้งสามค านี้มาจากรากศัพท์ภาษาอังกฤษคือ Aesthetics ซึ่งเป็นค าท่ีมี
ความหมายคล้ายกันที่กล่าวถึงความงามแตกต่างกันที่รายละเอียดในการใช้  ดังนั้นความงามตามแนว
สุนทรียศาสตร์จึงเป็นศาสตร์หนึ่งที่มีความส าคัญต่อการพัฒนาความเป็นมนุษย์ให้สมบูรณ์ ทั้งในด้าน
การพัฒนาจิตใจซึ่งสังเกตุได้จากพัฒนาการของการควบคุมอารมณ์ต่อการแสดงออกทางสังคม การ
แสดงออกถึงความอ่อนน้อมถ่อมตนตามขนบธรรมเนียมประเพณีไทย การอนุรักษณ์และหวงแหนใน
ศิลปวัฒนธรรมของไทยที่เป็นมรดกทางภูมิปัญญาของบรรพบุรุษไทยและเป็นความภูมิใจของคนไทย
ซึ่งสิ่งเหล่านี้คือคุณค่าความงามที่อยู่ภายในจิตใจ ดังนั้นการสูญเสียรสนิยมทางศิลปะจึงเท่ากับเป็นการ
สูญเสียความสุขและอาจเป็นผลร้ายต่อบุคลิกภาพทางจิตใจ (ไชยเดช   แก้วสง่า, 2556) 
 แนวคิดสุนทรียศาสตร์เป็นส่วนหนึ่งของปรัชญาสาขาคุณวิทยาที่ศึกษาเกี่ยวกับความสวยงาม 
ความไพเราะโดยเฉพาะอย่างยิ่งความงามด้านศิลปะเพ่ือหามาตรการส าหรับตัดสินความงาม ความ
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งามเป็นความรู้สึกของจิตใจจะมีมากหรือน้อยขึ้นกับธรรมชาตินิสัยส่วนบุคคลและการฝึกอบรม  ความ
งามเป็นคุณสมบัติทางศีลธรรมพุทธิปัญญาและรูปสมบัติ ซึ่งอาจโน้มน้าวใจให้เกิดความรู้สึกและความ
ปลาบปลื้มยินดีด้วยความสมบูรณ์ของรูป สี เสียง ถ้อยค าและความคิด ความงามเป็นความกลมกลืน
ระหว่างเนื้อหากับรูปแบบความงามในแง่ของปรัชญาเป็นเรื่องราวของการพิจารณาของความ
เหมาะสม ประโยชน์ มีคุณค่าต่อสังคม สุนทรียะมีส่วนประกอบเพ่ือพัฒนาบุคลิกภาพต่างๆ ของแต่ละ
คนให้เหมาะสมกลมกลืน ส าหรับการตัดสินคุณค่าทางความงามนั้นไม่สามารถใช้กฏเกณฑ์หรือเหตุผล
ที่เป็นรูปธรรมมาพิสูจน์ได้ เช่น คณิตศาสตร์หรือวิทยาศาสตร์ สุนทรียศาสตร์เป็นปรัชญาที่ศึกษา
เกีย่วกับเรื่องความสวยงาม ความงามส าหรับทฤษฎีที่เป็นเกณฑ์ตัดสินความงามมี 3 ทฤษฎี คือ ทฤษฎี
วัตถุวิสัย ทฤษฎีอัตนัยนิยมและทฤษฎีสัมพัทธวิสัย (พระโอน ปณฺณสีโล, 2560) 
 ความงามคือความสมส่วน การพิจารณาความสมส่วนตามลักษณะโครงสร้างที่มีความสัมพันธ์
ต่อเนื่องกันทั้งในด้านคุณสมบัติของชิ้นงานและรูปทรง การจัดวางต าแหน่งต่างๆ ตลอดจนการเลือกใช้
วัสดุจะต้องมีความพอดีมาขาดไม่เกินสิ่งเหล่านี้ช่างหัตถศิลป์มักใช้ความรู้สึกและความช านาญที่เกิด
จากสัญญาณเป็นตัวก าหนด ทั้งรูปทรงสัดส่วนที่เหมาะสมจึงจะท าให้งานหัตกรรมชิ้นนั้นๆ แสดง
คุณค่าทางความงามออกมา  
 ความงามคือความสัมพันธ์ ทฤษฎีนี้ตัวช่างหัตถศิลป์จะต้องมีความสัมพันธ์กับตัววัตถุท่ีเป็น
งานหัตกรรมที่สร้างสรรค์ภาวะวิสัยและจิตวิสัย คือให้ความส าคัญทั้งสองส่วนในการหาค่าทางความ
งามในเชิงสุนทรียศาสตร์ แต่ทฤษฎีศาสตร์ไม่ได้เกิดจากความสัมพันธ์เพียงอย่างเดียวแต่มีเรื่องราวของ
เงื่อนไขอ่ืนด้วย เช่น เรื่องของความเชื่อ ค่านิยม และเงื่อนไขทางวัตถุวิสัยและจิตวิสัยเข้ามาเก่ียวข้อง
ด้วยหาคุณค่าในเชิงความสัมพันธ์ที่หลากหลายบริบทที่มีความเชื่อมโยงเกี่ยวข้องกับชิ้นงานสามารถ
ค้นหาคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ได้ค่อนข้างชัดเจนมากที่สุด (ทวีรัศม์ิ พรหมรัตน์, 2553) 
 องค์ประกอบของสุนทรียศาสตร์  การวินิจฉัยศิลปะที่น าไปสู่ทัศนะคติท่ีมีหลักเกณฑ์พิสูจน์
และเชื่อได้ใช้เป็นองค์ประกอบในการตัดสินใจ องค์ประกอบประเภทของสิ่งต่างๆ และหลัก
ความสัมพันธ์ขั้นพ้ืนฐานแห่งสุนทรียศาสตร์มีดังนี้ 1) ความยิ่งใหญ่  สะท้อนถึงความยิ่งใหญ่ทุกๆ ด้าน
ทั้งแง่คุณค่า ขนาดคุณภาพ มีความเป็นยอด งามยิ่ง ดียิ่ง เยี่ยมที่สุด ประเสริฐมีความเป็นเลิศ ใหญ่
กว่า ดีกว่า ความยิ่งใหญ่ตระการตา อลังการ มีพลัง ฯลฯ เป็นความยิ่งใหญ่ในตัวผล งานศิลปะและ
ความยิ่งใหญ่ ด้านขนาดและความประณีตในคุณค่า ทักษะ ฝีมือเป็นเลิศของศิลปะหรือพลังความ
ยิ่งใหญ่ในธรรมชาติต่างสะกด ความมนุษย์ได้ เช่น ก าแพงเมืองจีน ทัชมาฮาล โบสถ์เซนปีเตอร์ 
พระบรมมหาราชวัง หลวงพ่อโต ภายในอุโบสถวัดพนัญเชิง หรือความยิ่งใหญ่ของธรรมชาติ ความงาม
บนภูเขาสูง บนภูกระดึง ฯลฯ ความยิ่งใหญ่เหล่านี้เป็นเพียงบางส่วนที่เป็นพลังความงามให้มนุษย์
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สัมผัส 2) ความแปลกใหม่  สะท้อนออกมาถึงความแปลก ของแปลก ของใหม่ ความแปลกใหม่ ความ
แตกต่างไปจากที่เคย (สมาน  สรรพศรี, 2545) 
 ศิลปะด้านประติมากรรมที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อและความศรัทธา เช่น ประติมากรรมของ
ปราสาทนครวัดมีลักษณะความงามที่เป็นเอกลักษณ์บ่งบอกถึงเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ความเชื่อ
ความศรัทธา ความดีของบุคคลในสมัยนั้น ความงามในประติมากรรมในปราสาทนครวัดมีลักษณะที่
สอดคล้องและมีความสัมพันธ์กับความเชื่อและศาสนาหรือมีความงามก็คือความดี การที่จะตัดสินว่า
ความงามนั้นมีอยู่หรือไม่นั้นต้องพิจารณาถึงคุณค่าแห่งความดีไปด้วย เพราะฉะนั้นความดีของ
ประติมากรรมในปราสาทนครวัดจึงมีลักษณะที่ไม่เหมือนแนวคิดตะวันตก (พระโอน ปณฺณสีโล, 2560)  
 เพลโต เป็นนักปรัชญานิยมที่เชื่อว่ามีสภาพความจริงอีกอย่างหนึ่งซึ่งไม่ใช่วัตถุหรือมโนภาพ
หรือแบบ เป็นความจริงและส าคัญเท่าโลกวัตถุซึ่งแบบดังกล่าวมีอยู่แต่ในมโนภาพเท่านั้นซึ่งมี
สุนทรียภาพอันสมบูรณ์อยู่แล้วศิลปินจึงมีหน้าที่ในการลอกเลียน ถ่ายทอดสุนทรียะเชิงนามธรรมนี้ให้
เป็นรูปธรรมขึ้นมา ซึ่งแนวคิดของเพลโตนับว่าส าคัญและมีบทบาทต่อการศึกษาสุนทรียศาสตร์ในแนว
หนึ่ง เพราะมีศิลปินและผลงานศิลปะไม่น้อยที่เป็นไปตามแนวคิดนี้ เช่น การสร้างพระพุทธรูปปฏิมา
ของพุทธศาสนิกชน ที่เชื่อว่าลักษณะมหาบุรุษของพระพุทธเจ้านั้น ภาพและรูปที่สัมบูรณ์นั้นมีอยู่จริง
ในมโนภาพเท่านั้นจิตกรและประติมากรมีหน้าที่ถ่ายทอดพระพุทธลักษณะนั้นให้ปรากฏเป็นรูปธรรม
ขึ้นมา  
 อริสโตเติล เป็นศิษย์ของเพลโต ซึ่งมีทรรศนะที่แตกต่างจากเพลโตคือการเชื่อว่าศิลปินเป็นผู้
สามารถค้นพบความงามนี้และท าให้เกิดข้ึนได้ด้วยการน าสัดส่วนต่างๆ ของสุนทรียธาตุมาประกอบกัน
ท าให้เกิดสุนทรียะ 
 ชาวโรมันผู้ยอมเป็นศิษย์ในเรื่องของความรู้และเป็นทายาทสืบทอดการสร้างงานศิลปะของ
ขาวกรีกได้ ดังนั้นทรรศนะและแนวคิดทางสุนทรียะจึงแตกต่างออกไป สุนทรียภาพของโรมันจึงเป็น
เรื่องของพลังคืออ านาจทุกสิ่งอย่างต้องมีประโยชน์ทางกายภาพต้องให้ความรู้สึกง่างามหรูหรา  
 คริสต์ศตวรรษที่ 19 เป็นสมัยแห่งการค้นคว้าหาความจริงโดยเฉพาะศาสตร์ที่มีความพัฒนา
อย่างรวดเร็ว วิทยาศาสตร์เป็นศาสตร์แห่งความรู้ในสัจธรรมที่แท้จริงของธรรมชาติเป็นส่วนส าคัญของ
ความมีอารยธรรม พัฒนาการต่างๆ เหล่านี้ได้สะท้อนปรากฏการณ์ในงานศิลปะชื่อว่าลัทธิสัจนิยม 
(Realism) (ก าจร  สุนพงษ์ศรี, 2556)  
 ทรรศนะในสุนทรียภาพของลัทธิสัจนิยมไม่ได้หมายถึงเพียงแค่ความสวยงามหรือความสุข 
ความรื่นรมย์เท่านั้นแต่ครอบคลุมไปถึงทุกสิ่งทุกอย่างที่เก่ียวข้องกับความเป็นจริงของมนุษย์อาจเป็น
เรื่องความทุกข์ยาก ความเศร้าโศกเสียใจหรืออารมณ์ขันต่างๆ เป้าหมายสูงสุดคือการเน้นเสรภาพกับ
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แนวคิดในการบริหารประเทศตามแนวลัทธิสังคมนิยม ซึ่งแพร่ออกไปอย่างรวดเร็วในชาติต่างๆของ
ยุโรปโดยเฉพาะรัสเซีย เบลินสกี้ (V.G. Belinsky) ซึ่งเคยชอบแนวคิดของนักปรัชญาเยอรมันในจิต
นิยมแลลจินตนิยม (Idealism and Romanticism) ได้หันมาสนใจปรัชญาของสัจนิยมในการ
สร้างสรรค์วรรณกรรม  
 ซันตายานา (G. Santayana, ค.ศ.1863-1952) ได้เสนอหลักการณ์ขอบเขตของสิ่งที่เป็นอยู่ 
ขอบเขตของแก่นสาระ ขอบเขตของจิตวิญญาณ โดยได้อธิบายถึงชนิดหรือเงื่อนไขของสุนทรียะ
ออกเป็น 3 ประเภทคือ 1) สุนทรียะของวัตถุ ความพึงพอใจในสีและเสียง 2) การแสดงออกของจิต 3) 
รูปแบบ ความพึงพอใจในความสมมาตรและสัดส่วน หลักกการนี้ จอห์น  ดิวอ้ี (J. Dewey, ค.ศ.
1859-1952) เจ้าของทฤษฎี ศิลปะคือประสบการณ์  ในยุคร่วมสมัยสุนทรียศาสตร์อยู่ภายใต้อ านาจ
อิทธิพลทางเศรษฐกิจและความก้าวหน้าทางอุตสาหกรรมและความก้าวหน้าทางอุตสาหกรรมซึ่งเข้า
มาควบคุมวิถีชีวิตของมนุษย์ ศาสตราจารย์ศิลป์  พีระศรี ได้เขียนอธิบายค าว่า ความงามใน
หนังสือศิลปะสงเคราะห์ไว้ว่า “ ความงามในที่นี้ หมายถึง คุณสมบัติของศีลธรรม พุทธิปัญญาและทาง
รูปสมบัติ ซึ่งอาจโน้มน้าวในเราให้เกิดความรู้สึกปลื้มในบันเทิงใจ เพราะด้วยความสมบูรณ์ของรูป สี 
สัดส่วน เสียง ถ้อยค าและความคิดเห็นอันมีอยู่ในคุณสมบัตินั้นๆ” ความงามอาจมีอยู่ในทิวทัศน์
ธรรมชาติ สัตว์ ร่างกายคน ต้นไม้ ดอกไม้และสิ่งต่างๆที่ปรากฏขึ้นในธรรมชาติ อาจมีอยู่ในกิริยา
อาการของผู้หญิง  
 จิตนิยมแบบเพลโต (Platonic idealism) คือ ทรรศนะที่ถือว่ามีสภาพความเป็นจริงอีกอย่าง
หนึ่งซึ่งไม่ใช่วัตถุเรียกว่า มโนภาพ (Idea) หรือ แบบ (Form) ซึ่งเพลโตเชื่อว่าเป็นจริงและส าคัญกว่า
โลกแห่งวัตถุ สุนทรียภาพในทรรศนะของแนวคิดนี้เกิดขึ้นเพราะมีแบบก าหนดที่แท้จริง ไม่ใช่ที่วัตถุ
ปัจจุบันนักปรัชญาบางคน ไม่นิยมเรียกปรัชญาแบบเพลโตนี้ว่าจิตนิยม (ก าจร  สุนพงษ์ศรี, 2556)  
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของนักปรัชญาตะวันตก 
  ทัศนะของชาวพิทาโกเรียนในด้านสุนทรียศาสตร์ในเรื่องของความงามจะใช้ค าว่า
ความกลมกลืนแทนค าว่า งาม ทั้งนี้เป็นเพราะความงามท้ังหลายจะเกิดขึ้นได้เมื่อใองค์ประกอบต่างๆ 
มัความกลมกลืนกันและความกลมกลืนนั้นเกิดขึ้นได้ขึ้นอยู่กับจ านวนระยะทางและสัดส่วนสิ่งใดก็ตาม
ถ้าขาดสัดส่วนที่ดีไม่มีระเบียบก็จะไม่เกิดความงาม ซึ่งจากจุดนี้จึงน าไปสู่แนวคิดพ้ืนฐานทาง
สุนทรียศาสตร์ของพวกกรีกสมัยต่อมา 
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของโสฟิสต์ (Sophist)  หลักปรัชญาของโสฟิตส์ซึ่งเป็นที่รู้จักกันคือ 
มนุษย์คือมาตรวัดสรรพสิ่ง พวกโสฟิสต์เชื่อว่าความงามเกิดจากความพึงพอใจของคนแต่ละคนซึ่งเรา
รู้สึกพอใจได้ต่อมเมื่อภาพของสิ่งนั้นได้ผ่านมาทางอายตนะภายในคือ ตา หู จมูก ลิ้น กาย 
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เพราะฉะนั้นความงามจึงไม่มีความจริงในตัวเองแต่ข้ึนอยู่กับความรู้สึกของแต่ละคนที่จะพอใจหรือไม่
พอใจสิ่งนั้น แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์และศิลปะของพวกโสฟิสต์จึงไม่ตายตัวแต่จะไปสัมพัทธ์กับ
บุคคลบ้างความเชื่อบ้าง ประเพณีและวัฒนธรรมบ้าง เช่น การสักตัวในเมืองเทรซ ถือว่าเป็นการตบ
แต่งลวดลายร่างกายให้เกิดความสวยงามแต่ถ้าเมืองอ่ืนๆ การสักตามตัวถือว่าเป็นสิ่งร้ายแรงที่แสดงให้
เห็นถึงสัญญลักษณ์ของการเป็นนักโทษหรือข้าทาสของชั้นชั้นปกครอง  สรุปแนวคิดของพวกโสฟิสต์มี
พ้ืนฐานที่ส าคัญที่ตัวมนุษย์ที่เป็นศูนย์กลางในการตัดสินใจโดยใช้ความรู้สึกของแต่ละคนเป็นเครื่องมือ
แต่ถ้าหากเชื่อมั่นในตัวเองมากเกินไปก็จะท าให้เกิด  อัตตวิสัย (Egoism) ซึ่งไม่ให้ผลดีในการวิจารณ์
และค้นหาความจริง (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
 แนวคิดสุนทรียศาสตร์ของโสกราตีส (Socrates) แตกต่างตรงกันข้ามกับพวกโสฟิสต์เพราะมี
เกณฑ์ตัดสินทางจริยธรรมแบบสัมบูรณ์นิยม (Absolutism) เพราะมีความเคร่งครัดตายตัวทาง
จริยธรรม ความเป็นจริงของความรู้ไม่ข้ึนกับความรู้สึกนึกคิดของบุคคลแต่มีความเป็นจริงในตัวเองซึ่ง
ต่างจากพวก    โสฟิสต์ที่ใช้เกณฑ์ตัดสินทางจริยธรรมแบบสัมพัทธนิยม (Relativism) เพราะเชื่อว่า
ความรู้และความดีงามทั้งหลายขึ้นอยู่กับบุคคลหรือประเพณีวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่น ามาใช้ในการตัดสิน 
แนวคิดของโสกราตีสมุ่งเน้นหน้าที่ของสิ่งต่างๆ เป็นหลักซ่ึงกันข้ามกับโสฟิสต์ที่เน้นอัตตาและความ
พอใจของตน พวกโสฟิสต์จึงมีความคิดในทางสุนทรียศาสตร์แบบสัมพัทธนิยมเชิงอัตนัยนิยม 
(Relativism and Subjectivism) แนวคิดสุนทรียศาสตร์ของโสกราตีสจะเน้นที่จุดประสงค์ของศิลปะ  
งานศิลปะกรีกส่วนมากจะเน้นที่ดวงตาเพราะเชื่อว่าดวงตาส่องให้เห็นถึงวิญญาณส่วนในแนวคิดของ
โสกราตีสในเรื่องความงามจึงเน้นที่จิตวิญญาณของบุคคลมากกว่าค านึงถึงรูปร่างสัดส่วนซึ่งต่างจาก
หลักการทางสุนทรียศาสตร์ของพวกพิทาโกเรียนที่เน้นในเรื่องโลกและจักวาลอันเป็นสิ่งไกลตัว ความ
งามตามแนวคิดของโสกราตีสจึงมีลักษณะใกล้ตัวมนุษย์ ตาตาร์กีวิคซ์ได้จ าแนกความงามในทรรศนะ
ของโสกราตีสเป็น 2 ชนิดคือ 1) ความงามที่เกิดจากความกลมกลืนกันของรูปแบบ โสกราตีสเรียก
ความงามแบบนี้ว่า ความกลมกลืน (Harmonia) 2) ความงามท่ีเกิดจากสิ่งนั้นบรรลุวัตถุประสงค์หรือ
บรรลุหน้าที่ได้มากน้อยบ้าง โสกราตีสเรียกว่า เปรปอน (Prepon) (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของเพลโตเป็นศิษฐ์คนส าคัญของโสกราตีส เป็นนักปรัชญาที่
กล่าวถึงสุนทรียศาสตร์และวิเคราะห์ถึงปัญหาต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับสุนทรียศาสตร์รวมทั้งทฤษฎีทาง
ศิลปะความคิดท่ีชัดเจนเป็นทฤษฎีทางสุนทรียศาสตร์ซึ่งอยู่บนความเชื่อที่ว่าความงามทั้งหลายที่มีอยู่
ในโลกนี้ล้วนออกมาจากความงามมาตรฐานที่มีอยู่ในโลกแห่งมโนคติ  เพลโตเชื่อว่าความงามเป็นสิ่งที่
ใกล้ชิดกับความดีและคุณธรรม เช่น ดนตรีสามารถช่วยให้มนุษย์มีบุคลิกภาพที่ดีมีอารมณ์แจ่มใสมี
จิตใจงดงามได้ ความงามตามแนวคิดของพลโตนอกจากทางกายภาพแล้วยังรวมไปถึงความงาม
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ศีลธรรมและปัญญา เช่น ความยุติธรรม ความรอบครอบ คุณธรรมและขนบธรรมเนียมที่ดี คุณค่าของ
สิ่งเหล่านี้เป็นความงามภายในจิตใจซึ่งมีคุณค่าต่อชีวิตจริง ความงามของเพลโตในลักษณะดังนี้ 1) 
ความงามไม่ใช่สิ่งที่ถูกจ ากัดได้ด้วยผัสสะ 2) ความงามมีคุณสมบัติตายตัวแน่นอน ไม่ขึ้นกับการกระท า
มนุษย์ซึ่งเราเรียกว่าคุณสมบัติแบบปรวิสัยหรือวัตถุวิสัย ฉะนั้นความงามของสิ่งใดสิ่งหนึ่งจึงไม่ได้อยู่ที่
ความชอบคนใดคนหนึ่งแต่ความงามเป็นสิ่งที่มีอยู่จริงในวัตถุนั้นจึงคงทนต่อการทดสอบ 3) ความงาม
ไม่ได้อยู่ที่กายภาพเท่านั้น 4) ความงามของวัตถุต่างๆ ที่มีอยู่ในโลกมีส่วนสัมพันธ์กับระยะทาง สัดส่วน
และความกลมกลืนซึ่งแนวคิดนี้ใกล้เคียงกับทรรศนะทางสุนทรียศาสตร์ของพวกพิทาโกเรียนและผู้รู้
หลายท่านเข้าใจกับว่าความคิดนี้น่าจะเป็นความคิดของเพลโตในช่วงระยะสุดท้ายของชีวิตยามวัยชรา 
5) แนวคิดทฤษฎีตั้งอยู่บนพื้นฐานปรัชญาโลกแห่งมโนคติ คือ ความงามของสิ่งต่างๆ ล้วนออกแบบมา
จากมโนคติแห่งความงามซึ่งอยู่ในโลกแห่งมโนคติ (วนิดา ข าเขียว, 2563)  
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของอาริสโตเติล (Aristotle) อาริสโตเติลเป็นศิษย์ของคนส าคัญ
ของเพลโตแต่มีแนวคิดท่ีแตกต่างไปจากเพลโตแม้ว่าจะมีแนวคิดบางส่วนร่วมกันแนวคิดบางส่วนที่
คิดเห็นเช่นเดียวกันคือในเรื่องการเลียนแบบ แต่การลอกเลียนแบบในทรรศนะของอาริสโตเติลไม่ใช่
การเลียนแบบที่เหมือนภาพในกระจกหากเป็นการเลียนแบบโดยเป็นส่วนหนึ่งของวัตถุนั้นซึ่งอาจ
เลียนแบบให้เหมือนต้นแบบหรือเลียนแบบให้ดีกว่าหรืออาจเลวกว่าต้นแบบ อาริสโตเติลเชื่อว่าการ
ลอกเลียนแบบธรรมชาติเป็นวิธีหนึ่งของการแสดงออกทางศิลปะ   ส าหรับทรรศนะในเรื่องความงาม
ของอาริสโตเติลที่เชื่อว่าความงามเป็นสิ่งที่เกิดจากความกลมกลืนและการมีลีลาจังหวะที่เหมาะสม
ความงามเป็นสิ่งที่มีคุณค่าให้ความสุขและความพึงพอใจความงามจึงเป็นสิ่งที่ดีแต่สิ่งที่ดีทั้งหลายไม่
จ าเป็นต้องมีความงดงาม ความงามเป็นสิ่งสูงสุดที่มีคุณค่าในตัวเองแม้ความงามจะสัมพันธ์กับความ
พอใจแต่แตกต่างจากความมีคุณประโยชน์เพราะความงามเป็นสิ่งที่มีคุณค่าในตัวของมันเองในขณะที่
คุณค่าที่มาจากคุณประโยชน์นั้น เป็นผลมาจากกิจกรรมของมนุษย์ซึ่งมีเป้าหมายเพ่ือผลประโยชน์
เพียงอย่างเดียวเท่านั้น  อริสโตเติลเชื่อว่าสิ่งใดก็ตามที่งามจะต้องเกิดจากระเบียบ ขนาดและสัดส่วนที่
มีความสมดุลกันซึ่งแนวคิดนี้เหมือนกับแนวคิดกับแนวคิดของพวกพิทาโกเรียน อาจเป็นไปได้ท่ีอาริส
โตเติลน่าจะได้รับอิทธิพลทางความคิดนี้ผ่านมาทางค าสอนของเพลโต   อาริสโตเติลได้จ าแนกความ
งามออกเป็น 2 ชนิดคือ 1) งามเพราะดี แต่ศิลปะที่ดีไม่จ าเป็นที่ยิ่งใหญ่ 2) งามเพราะพอใจ ความงาม
ชนิดนี้มีเป้าหมายเพ่ือความสุขเท่านั้น   ความงามของอาริสโตเติลเป็นสิ่งที่มีคุณค่าในตัวเอง เกิดจาก
ความกลมกลืนที่มาจากความสัมพันธ์กันของระเบียบ ขนาดและสัดส่วน ความงามแบบนี้มีลักษณะ
ใกล้เคียงกับความงามในทรรศนะคติของพวกพีทาโกเรียนแต่ต่างกันที่ความกลมกลืนในความหมาย
ของอาริสโตเติลไม่ได้มีความหมายของความกลมกลืนของเสียงแต่รวมไปถึงความกลมกลืนของสีจึง
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สรุปแนวคิดของอาริสโตเติลได้ว่าสิ่งใดก็ตามที่ได้รับการยกย่องว่า งาม จะเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและให้
ความเพลิดเพลินใจด้วย (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของชาวสโตอิก (Stoicism) ชาวสโตอิกยอมรับในทฤษฎีโลกอสจึง
อยู่บนพื้นฐานของเหตุและผลท าให้ทรรศนะสุนทรียศาสตร์เป็นแบบปรวิสัย นั่นคือความงามเป็นสิ่งที่มี
คุณค่าในตัวเองเพราะอยู่กับผลประโยชน์และความพึงพอใจของเรา ชาวสโตอิกคิดว่าความงามทาง
จิตใจที่อยู่บนรากฐานของศีลธรรมเป็นความงามสูงส่งกว่าความงามทางกายความงามและความดีจึง
เป็นสิ่งที่มีความสัมพันธ์กับคุณธรรม ความงามที่แท้จริงของมนุษย์ไม่ใช่ความงามท่ีมาจากทางกายแต่
มาจากจิตใจและเจตจ านงที่ดี ความงามทางจิตใจเป็นสิ่งที่ดีและมีคุณค่าตลอดเวลาแต่ความงามทาง
กายอาจก่อให้เกิดอันตรายได้เสมอท้ังนี้ขึ้นอยู่กับการใช้  ตาตาร์กีวิคซ์ (Tatarkiewicz. 197 :188-
190) กล่าวว่ามีชาวสโตอิกบางท่าน เช่น โพสิโตนีอุส (Posidoius) มีแนวคิดที่ต่างไปคือ ความงามไม่
ได้มาจากจิตใจและกายเท่านั้นแต่มีความงามอีกชนิดหนึ่งที่เกิดจากธรรมชาติอันเป็นความงามที่ขึ้นอยู่
กับความมีระเบียบและความกลมกลืน ดังนั้นธรรมชาติจึงเป็นศิลปินที่ยิ่งใหญ่และไม่มีความใดท่ีงามไป
กว่าโลกของเราซึ่งความงามนี้มาจากความสมดุลกันของรูปร่าง สี และขนาด ดังนั้นความงามท่ีมาจาก
ศิลปะจึงเป็นสิ่งที่ด้อยกว่าความงามจากธรรมชาติเพราะศิลปะเกิดจากการรวบรวมความช่างสังเกต
และประสบการณ์ของมนุษย์แล้วน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์กับชีวิตของตนเอง (วนิดา ข าเขียว, 2563)  
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของกอทท์ฟรีด วิลเฮล์ม ไลบ์นิซ (Gottfried Wihem Leibniz)  มี
ลักษณะเป็นจิตนิยมและการแสวงหาความรู้เป็นวิธีการแบบเหตุผลนิยมแต่แนวคิดในทาง
สุนทรียศาสตร์นั้นไลบ์นิซเชื่อว่ามีความแตกต่างจากความรู้ทางคณิตศาสตร์และฟิสิกส์เพราะความงาม
เป็นสิ่งที่ตัดสินได้โดยใช้สายตาเท่านั้นไม่ใช่น าเอาเหตุผลมาตัดสินและความพึงพอใจที่เกิดจากสายตา
และส่วนต่างๆล้วนมาจากการได้รับรู้จากสิ่งที่มีสัดส่วนในอัตราที่เหมาะสมฉะนั้นสัดส่วนจึงเป็น
หลักการพื้นฐานของสุนทรียศาสตร์ ไลบ์นิซเชื่อว่าความรู้ของมนุษย์มีหลายระดับ ความรู้ในเรื่องความ
งามเป็นสิ่งที่อยู่ในรดับต่ ามากและมีพ้ืนฐานที่เก่ียวเนื่องกับรสนิยม รสนิยมเป็นสิ่งที่บอกเราได้แต่เพียง
ว่าสิ่งใดสิ่งหนึ่งนั้นจะสวยหรือไม่เท่านั้นแต่ม่สามารถบอกเราได้ว่าท าไมสิ่งนั้นจึงสวยและไม่สวย 
รสนิยมจึงเป็นสิ่งที่เก่ียวเนื่องกับสัญชาตญาณ เช่น ศิลปินสามารถจ าแนกได้ว่ารูปใดดีหรือไม่ดีแต่
ศิลปินไม่สามารถตอบได้ว่าอะไรเป็นพื้นฐานที่ท าให้เขาสามารถท าได้อย่างนั้น สุนทรียศาสตร์ใน
ทรรศนะของไลบ์นิซจึงเป็นเรื่องของความรู้สึกและรสนิยมแต่ไม่ใช่ความรู้ในระดับเหตุผลที่สามารถให้
ค าอธิบายได้อย่างชัดเจน (วนิดา ข าเขียว, 2563)  
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของเดวิด ฮูม (David Hume) ภาพที่ปรากฏแต่ไม่ชัดเจนนั้น
เรียกว่า มโนคติ (Idea) มโนคติในทรรศนะของฮูมต่างจากเพลโตและอาริสโตเติลเพราะไม่ใช่สิ่งสากล
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แต่เป็นความจ าอันเลือนราง มโนคติของฮูมจึงเป็นการลอกแบบสิ่งที่เราประทับใจมาอีกทีหรือเป็น
ความประทับใจที่กลับเข้ามาใหม่เมื่อเราคิดหรือใช้เหตุผล  ส าหรับแนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของฮูม
นั้นมีส่วนเกี่ยวข้องกับแนวคิดในเรื่องกลไกแห่งรสนิยม ดังความงามตามทรรศนะของฮูมจึงเกิดจาก
การรับรู้ในคุณสมบัติของวัตถุแล้วเกิดความพอใจหรือไม่พอใจขึ้นมาแต่ถ้าเรารู้สึกไม่พอใจความงามนั้น
ก็จะไม่เกิดขึ้น ดังนั้นความแตกต่างทางรสนิยมจึงเกิดจากความแตกต่างจากการรับรู้คือ หลักการแห่ง
รสนิยม (Principles oftaste) หรือกฏศิลปะในความหมายของฮูมคือสิ่งสร้างของจิตและเป็นสิ่งที่เรา
รับสัมผัสได้ด้วยประสาทสัมผัสจึงเป็นจริงเท่าท่ีสัมผัสรับรู้ความงามเป็นเพียงความรู้สึกท่ีเราพึงพอใจ
โดยการที่เราไปรับรู้ต่อวัตถุนั้นๆ ในการตัดสินว่าอะไรงามหรือไม่จึงไม่จ าเป็นต้องอ้างอิงสิ่งที่อยู่เหนือ
แนวคิดแต่มันขึ้นอยู่กับความพอใจว่ามีหรือไม่อย่างไรในขณะที่รับรู้อยู่ (วนิดา ข าเขียว, 2563)  
 แนวคิดทางสุนทรียศาสตร์ของจอห์น ดิวอ้ี (John Dewey) แนวคิดของดิวอ้ีได้รับอิทธิพลมา
จากปรัชญาแบบประสบการณ์นิยม (Empiricism) ที่เชื่อว่าประสบการณ์เป็นที่มาของความรู้มนุษย์
ในทางสุนทรียศาสตร์ในทรรศนะของดิวอี้หมายถึง ความมีคุณค่าที่เต็มไปด้วยความพอใจและ
สุนทรียภาพเป็นพื้นฐานของประสบการณ์ที่ปกติ สุนทรียภาพไม่ใช่สิ่งแปลกประหลาดแต่เป็น
พัฒนาการทางลักษณะนิสัยดังนั้นถ้าศิลปินที่สร้างผลงานของตนอย่างไร้อารมณ์สุนทรีย์งานนั้นก็จะ
เย็นชาปราศจากสีสันและมีความแข็งทื่อเหมือนเครื่องจักร  ศิลปะมีหน้าที่บอกให้เราทราบถึงสภาวะ
ของชีวิตและอารยธรรมที่วิวัฒนาการมาในรูปต่างๆ ศิลปะเป็นแกนกลางท าให้เกิดความกลมเกลี่ยวใน
สังคม ดังนั้นจะเห็นได้ว่าประเพณีวัฒนธรรมและพฤติกรรมของสังคมจะมุ่งไปสู่จุดเดียวกันคือ
สุนทรียศาสตร์ งานของศิลปินจึงเต็มไปด้วยพลังประสบการณ์ของศิลปินในการสร้างสรรค์ผลงาน
ศิลปะ ถ้าศิลปินมีประสบการณ์ท่ีขาดวิสัยทัศน์ที่สมบูรณ์ก็ไม่ต่างจากงานที่ได้จากเครื่องจักร  (วนิดา 
ข าเขียว, 2563)  
สรุป 

จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีสุนทรียศาสตร์ ท าให้ผู้วิจัยได้ทราบถึงข้อมูลพื้นฐานของ
สุนทรียศาสตร์แนวคิดทฤษฎีในรูปแบบต่างๆ ทั้งในรูปจิตใจความรู้สึกนึกคิดและสุนทรีย์ศาสตร์ในด้าน
ความงามทางศิลปะ สุนทรียศาสตร์ยังรวมไปถึงเรื่องราวของความเชื่อความศรัทธา ค่านิยมและ
เงื่อนไขของวัตถุวิสัยและจิตวิสัยที่เข้ามาเกี่ยวข้องด้วย ความดีของคนในสมัยโบราณที่สอดคล้องกับ
ความงามของศิลปะหรือผลงานที่สร้างสรรค์ข้ึนมาที่สอดคล้องและสัมพันธ์กับความเชื่อและศาสนา
ด้วย ความงามจึงเป็นสิ่งที่ใกล้ชิดกับความดี ศีลธรรมและปัญญาซึ่งเป็นความงามภายในจิตใจ 
นอกจากนั้นความงามยังมาจากธรรมชาติหรือสิ่งที่สร้างขึ้นมีระเบียบและความกลมกลืนกันจึงเป็น
ความงามที่มาจากความสมดุลกันของรูปร่าง สีและขนาดหรือเรียกว่าความงามทางศิลปะซึ่งผู้วิจัยจะ 
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บทที่ 2 ความเป็นมาและการพลัดถิ่นของชาติพันธุ์ไทลื้อ 
 

ไทลื้อเป็นชาติพันธุ์มีประวัติความเป็นมาท่ีมีความเชื่อมโยงกับหลายประเทศในภูมิภาค
อาเซียน ในบทนี้เป็นการศึกษาถึงที่มาของชาติพันธุ์ไทลื้อตั้งแต่สมัยโบราณรวมทั้งที่มาของการเป็นไท
ลื้อเชียงค า จังหวัดพะเยา ในบทนี้ไม่ได้ตอบวัตถุประสงค์ใดแต่ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดความเข้าใจที่เป็น
พ้ืนฐานในการศึกษาและเชื่อมโยงไปยังในบทต่อไปสู่การศึกษาอัตลักษณ์ที่จะใช้เป็นแนวทางออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ โดยโครงสร้างในบทนี้ประกอบด้วยการศึกษาความเป็นมาของชาติพันธุ์ไทลื้อ
และไทลื้อเชียงค า วิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทลื้อ ความเชื่อความศรัทธาและพิธีกรรมของชาวไทลื้อ  
 

ความเป็นมาของชาติพันธุ์ไทลื้อและชาวไทลื้อเชียงค า 
1.ชาติพันธุ์ไทลื้อ 

 ไทลื้ออพยพเข้ามาอยู่ในเขตสิบสองปันนา ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนเมื่อประมาณ
พุทธศตวรรษที่ 18 มีการสร้างเมืองชื่อ “เชียงรุ่งดงนัง” โดยเรียกตนเองว่า “คนลื้อ”หรือ”ไทลื้อ” แต่
ชาวจีนจะเรียกว่า “สุ่ยไปอี๋” ซึ่งแปลว่าคนป่าที่อาศัยอยู่บริเวณราบลุ่มแม่น้ าและเรียกเมืองเชียงรุ่ง
เมืองหลวงของไทลื้อว่า “เชอหลี่”หรือ”เชียงลื้อ”  ชาวไทลื้อนิยมตั้งบ้านเรือนอยู่ตามราบลุ่มแม่น้ า
และท่ีราบระหว่างหุบเขาโดยมีแม่น้ าโขงเป็นแม่น้ าสายส าคัญรวมถึงแม่น้ าสายย่อยที่ไหลผ่านเมือง
ต่างๆ และการที่มีแม่น้ าโขงไหลผ่านจึงท าให้สิบสองปันนาถูกแบ่งออกเป็น 2 ฝั่งคือ ฝั่งทางตะวันตก
ของแม่น้ าโขงซึ่งมีเมืองอยู่ 5 เมืองและฝั่งตะวันออกของแม่น่ าโขงอีก 6 เมือง  รวมเมืองเชียงรุ่งอีก 1 
เมือง ซึ่งเป็นไปได้ว่าชาวไทลื้อเป็นกลุ่มแรกที่ถือก าเนิดขึ้นในจีนตอนใต้แล้วอพยพไปตั้งถิ่นฐานตาม
แหล่งต่างๆ จนเกิดเป็นกลุ่มไทอ่ืนๆ ตามมา โดยหลักฐานที่ชัดเจนที่สุดคือการแตกสายตระกูลออกไป
เป็นชาวไทยองและไทเขินในเขตเชียงตุง ประเทศเมียนมาร์ซึ่งมีขนบธรรมเนียม ความเชื่อและวิถีชีวิต
ที่คล้ายคลึงกันกับคนไทกลุ่มอ่ืนๆ ซึ่งจากค าบอกเล่าที่สืบต่อกันมากล่าวว่าถิ่นก าเนิดชาวไทลื้อท่ีอาศัย
อยู่ในสิบสองปันนาไม่ใช่ชนพื้นเมืองดั้งเดิมแต่ได้อพยพหนีโรคระบาดมาจากเมืองลื้อหลวงซึ่งยังไม่มี
การพบหลักฐานว่าเมืองนี้อยู่ที่ใด การอยพยน าโดยย่าค าแดงผู้ซึ่งน าชาวไทลื้อจ านวนแสนคนอพยพลง
มาทางใต้ข้ามภูเขาร่วมแสนลูกเดินทางผ่านทุ่งราบร่วมสามพันจนมาถึงลุ่มแม่น้ าโขงจึงได้ตั้งถิ่นฐาน
ใหม่ชื่อ “เมืองลื้อใหม่” ก็คือสิบสองปันนาในปัจจุบันสิบสองปันนา (พันนา) หมายถึงบริเวณพ้ืนที่ท า
นาของชาวไทลื้อท้ังหมดหลายๆ เป็นชื่อที่รวมหัวเมืองต่างๆ รวมกันเป็น 1000 นา 12 หัวเมืองก็มี 12 
พันนา ในจ านวนหัวเมืองทั้งหมดนี้ประกอบขึ้นด้วยเมืองเล็กหลายเมืองใหญ่  โดยเมืองหย่วนกับเมือง
เมืองจะอยู่ฝั่งตะวันออก ทั้ง 12 เมืองมีเจ้าแผ่นดินเป็นประมุขเรียกว่า เจ้าแสนหวีประทับอยู่ท่ีเมือง
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เชียงรุ่ง  เมืองหย่วนเป็นเมืองอยู่ทางใต้สุดของสิบสองปันนามีดินแดนติดกับพม่าและอินโดจีน ในอดีต
พลเมืองมีจ านวนมากแต่ถูกกวาดต้อนผู้คนไปอยู่ที่อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาและอ าเภอปง จังหวัด
เชียงรายเป็นจ านวนมาก (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
2551)  ไทลื้อสิบสองปันนาเมื่อศตวรรษที่ 12 พระยาเจื๋องเป็นเจ้าครองแผ่นดินคนแรกของรัฐสิบสอง
ปันนาซึ่งสร้างอาณาจักรขึ้นในปี ค.ศ.1180 ให้ชื่ออาณาจักรว่า “หัวค าเชียงรุ้ง” โดยมีเขตแดน
ครอบคลุมตะวันออกเฉียงเหนือ(เมืองเชียงตุง) ของพม่าในปัจจุบัน ทางเหนือของไทย(ล้านนา) ลาว
ทางตอนเหนือ (ลานสัก)และบางส่วนของทางเหนือของเวียดนาม 

 จากค าบอกเล่าความเป็นมาของคนไทลื้อเมืองฮายซึ่งเขียนโดย หลิ่วเสี้ยนถิง ที่เป็นคนจีนที่อยู่
ในเมืองฮายบันทึกไว้ว่าเมื่อปี พ.ศ.1941 คนไทเมืองฮายเดิมอยู่ในเมืองลื้อหลวงในมณฑลกุ้ยโจวแต่ไม่
ทราบว่าอยู่อ าเภอใดต่อมาเกิดโรคระบาดจึงพากันอพยพเดินไปด้านทิศตะวันตกตามแนวทิวเขาเหมียว
หลิ่ง (เป็นทิวเขาแม้วอยู่ภาคใต้มณฑลกุ้ยโจวใกล้ชิดกับด้านตะวันออกมณฑลยูนาน) แล้วเดินต่อเข้ายู
นานผ่านคุณ   หมิงถึงบ่อแหะอ าเภออีงูซึ่งปัจจุบันเป็นอ าเภอเมืองล่า โดยใช้เวลาเดินทาง 3 ปี และได้
สร้างบ้านเรือนท ามาหากินที่นั่นได้หนึ่งปีก็ต้องเดินทางต่อไปสู่ลุ่มแม่น้ าโขงเพราะว่าต้องการขยาย
เมืองแต่มีที่ดินมีน้อย หลังจากเดินทางก็หยุดพักที่หมู่บ้านเลาประมาณ 4 เดือนแล้วจึงเดินทางต่อไปยัง
เมืองฮายซึ่งเป็นเมืองที่เหมาะสมแก่การตั้งเป็นเมือง   ไทลื้อสิบสองปันนานอกจากจะเป็นประเทศราช
ของจีนแล้วยังตกอยู่ใต้อาณัติของพม่าเป็นบางช่วงเวลา ขึ้นอยู่กับว่าช่วงใดอาณาจักรใดมีอ านาจ
เหนือกว่าหรือบางครั้งจะส่งเครื่องบรรณาการให้กับจีนและพม่าและบางครั้งก็อยู่ภายใต้อ านาจของ
ล้านนา ดังนั้นดินแดนนี้จึงถูกเรียกว่า “เมืองสามฝั่งฟ้า” สิบสองปันนาเจริญรุ่งเรืองจนกระทั่งปี ค.ศ.
1953 จึงได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของประเทศจีนและก็เป็นวาระสุดท้ายของการปกครองแบบดั้งเดิมของ
รัฐสิบสองปันนา  ชาวไทลื้อโดยทั่วไปมีลักษณะรูปร่างสันทัดมีผิวพรรณค่อนข้างขาว พูดภาษาไทลื้อที่
เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ โดยมีส าเนียงที่แตกต่างไปจากชาวภาคเหนือทั่วไป มีขนบธรรมเนียม
ประเพณีส่วนใหญ่คล้ายกับภาคเหนือ  (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551) 
 ครั้งในสมัยสมเด็จพระเจ้าหอค าเชียงรุ่ง 1 (พระยาเจื๋อง) เป็นกษัตริย์องค์แรกของชาวไทลื้อ
แห่งราชวงศ์อาละโวสวนตาล จนมาถึงสมเด็จพระเจ้าหอค าเชียงรุ่งล าดับที่ 14 เจ้าหม่อมค าลือ (ตาวซิ
นซือ) ก่อนสิ้นสุดลงเพราะรัฐบาลจีนได้ถอดถอนท่านออกจากการเป็นเจ้า ส่วนพระอนุชาได้ลี้ภัยมาอยู่
ที่อ าเภอแม่สาย หม่อมตาลค าได้ลี้ภัยไปอยู่ที่กรุงเทพมหานคร (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติ
พันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  
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 ในปี พ.ศ. 1723 ดินแดนแถบนี้เป็นที่อยู่อาศัยของชนเผ่าไตต่างๆ จากบันทึกของจีนสมัย
ราชวงศ์ถัง (กลางพุทธศตวรรษที่ 12-15) ท าให้ทราบว่าในแถบหย่งชัง คายหนัน ตลอดจนเมืองแลม 
จิ่งตง เชียงกุจนถึงสิบสองปันนาเป็นที่อยู่อาศัยขงอพวกหมานฟันด า หมานฟันทอง ฟมานฟันเงิน 
หมานสักขาและหมานสักหน้า พวกหมานเผ่าต่างๆ เหล่านี้อยู่ในเขตการปกครองอาณาจักนน่านเจ้า 
จีนสมัยราชวงศ์ถังเรียกชนชาติไตที่อาศัยอยู่เมืองคายหนันเขตปกครองอ๋ินเซงว่า”หมางหมาน” พวกนี้
เรียกตนเองว่า”ไตเมือง” บางครั้งจีนเรียกว่า “หมางหน่าย” ซึ่งก็คือ”เมืองลื้อ” แต่บางครั้งจะพบว่า
พวกไตลื้อจะเรียกตนเองว่า อาฬวีหรืออาลวีหรือาราวี เช่น อาลวีสวนตาล อาลวีเชียงมู่ อาลวีเชียงรุ่ง 
เป็นต้น (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  
 ในหนังสือ บันทึกเรื่องสิบสองปันนา กล่าวว่า อาราวี (Aravi) เป็นชื่อเรียกตามภาษาสันกฤต 
กล่าวคือ “...ชนชาติในแหลมอินโดจีนซึ่งได้รับวัฒนธรรมอินเดียมาก มักจัคิดตั้งอินเดียใหม่ขึ้นใน
ดินแดนนั้นๆ เคยมีการน าเอาชื่อเมืองในอินเดียมาใช้เป็นชื่อเมืองของตน ค าว่า อาราวี เป็นชื่อประเทศ
ที่ 7 ในจ านวน 14 ประเทศท่ีอยู่ในกลุ่มดาว Mulan และ Apa ในตะวันออก ตามท่ีกล่าวไว้ใน มหาสัง
ฆาตสูตรหรือเป็นการเลียนแบบหรือเป็นการน าเข้ามาใช้โดยตรง...” (คณะกรรมการสืบค้น
ประวัติศาสตร์ไทยเก่ียวกับจีนในเอกสารจีนส านักนายกรัฐมนตรี(แปลและเรียบเรียง), 2557)  
 ชาวไทลื้อและชาวพ้ืนเมืองหรือชาวเขาเผ่าต่างๆ ที่ส าคัญคือละว้าหรือลัวะ อาข่าหรือข่าก้อ
และปะหล่องเคยอาศัยอยู่ร่วมกันก่อนที่คนลื้อจะเข้ามาชาวเขาเผ่าต่างๆ เหล่านี้ได้ตั้งหลักแหล่งอยู่
ตามที่ราบลุ่มแม่น้ าและท านาท าไร่ อาจเป็นไปได้ว่าเมื่อเมืองลื้อได้พัฒนาขยายใหญ่ขึ้นชาวไตลื้อจึง
เคลื่อนย้ายหรือกระจายมาตั้งถิ่นฐานตามที่ราบลุ่มแม่น้ าต่างๆ จึงเกิดการสู้รบกับชนเผ่าพ้ืนเมืองเพ่ือ
แย่งชิงพ้ืนที่ท าการผลิตท าให้เผ่าพ้ืนเมืองเหล่านี้ต้องอพยพไปอยู่บนภูเขาซึ่งการที่ชาวไตลื้อตั้งถิ่นฐาน
ตามหุบเขาและยึดอาชีพท านานั้นเพราะว่ามีการปลูกพืชตามที่ราบลุ่มแม่น้ าย่อมเป็นปัจจัยพ้ืนฐานที่
ก่อให้เกิดสังคมชุมชนหมู่บ้านขึ้นแต่ปัจจัยส าคัญที่มีผลท าให้ชุมชนต่างๆ ของเมืองลื้อสามารถพัฒนา
ตนเองขึ้นมาเป็นชุมชนที่ใหญ่โตจนเป็นเมืองได้นั้นคือการมีทรัพยากรธรรมชาติอยู่ภายในเมืองลื้อและ
การค้าขายกับรัฐต่างๆ สังเกตจากเมืองลื้ออยู่ในเส้นทางการค่าระหว่างจีน พม่า อินเดียและภาคเหนือ
ของไทย จากหลักฐานในกลางพุทธศตวรรษที่ 18 ดินแดนนี้มีเส้นทางติดต่อค้าขายหรือเส้นทาง
คมนาคมระหว่างเมืองเล็กๆ กับเมืองศูนย์กลางที่ส าคัญแล้ว เช่นเชียงแสน หลวงพระบาง และเวียง
จันทร์ เป็นต้น อีกทั้งเมืองลื้อยังเป็นเมืองที่มีพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญอีกหลายชนิดที่เป็นที่ต้องการของ
ตลาดต่างประเทศมาจนถึงปัจจุบันคือ ชาผู่เอ๋อ ใบชาชั้นเอกของเมืองลื้อหรือสิบสองปันนา นอกจากนี้
ยังมีไม่ที่มีราคาเช่น ไม้กฤษณา ไม้สัก ไม้ปาล์ม ไม้สน ไม้ฉ าฉา ไม้การบูร เป็นต้น   ซึ่งการค้าระหว่าง
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และการค้าภายในเมืองลื้อนั้นมีผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจและการผลักดันให้มีการพัฒนาเป็น
ชุมชนที่ใหญ่ข้ึน (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551) 
 สิบสองปันนาถูกเรียกว่า “เชียงตื้อ เชียงล้าน” ครั้งแรกในสมัยเจ้าราชบุตร (เทาซางฟู) โอรส
ของกษัตริย์น่านเจ้านั้นตามต านานได้อธิบายว่า “เชียงตื้อก็มีสี่ตื้อหม้อข้าว และเชียงล้านก็มีสี่ล้านหม้อ
ข้าว” สะท้อนให้เห็นว่าเมืองลื้อในสมัยการปกครองของน่านเจ้าคงจะเป็นเมืองใหญ่แล้ว สันนิษฐานว่า
ประชากรในเมืองลื้อคงมีมากจึงต้องพยายามจัดสรรที่ดินให้เป็นระบบเพ่ือให้สามารถผลิตข้าวให้ได้
เพียงพอกับจ านวนประชากร แต่ทั้งนี้การจัดระบบที่ดินในการผลิตข้าวดังกล่าวอาจมีมาก่อนที่เมืองลื้อ
จะตกอยู่ภายใต้การปกครองของน่านเจ้าก็เป็นได้ อย่างไรก็ตามชื่อของเมืองที่มีความหมายเป็นหน่วย
ของการผลิตข้าวนี้น่าจะเป็นหน่วยเดียวกับระบบ “พันนา” ที่เมื่อเมืองใหญ่ขยายมากขึ้นมีจ านวน
ประชากรมากขึ้นจึงต้องการที่เพาะปลูกมากขึ้นด้วย จนต้องพัฒนาระบบการจัดแบ่งที่ดินในการ
เพาะปลูกข้าวตามหน่วยทางการผลิตข้าวที่ใหญ่ขึ้นคือ “พันนา” ซึ่งพ้ืนที่การปลูกข้าวแต่ละพันนานั้น
ถูกก าหนดเป็นเขตการปกครองหนึ่งที่ควบคุมจ านวนแรงงาน (ณัชชา  เลาหศิรินาถ, 2541)  
 การปกครองเมืองเชียงรุ่งในสมัยราชวงศ์ของพระยาเจือง เป็นรัฐอิสระปกครองตนเองมีเขต
แดนของตนเอง มีภาษาพูดตลอดจนระบบเศรษฐกิจและวัฒนธรรมของตนเองหรือเรียกว่ารัฐ
อิสระ  สิบสองปันนาเข้ามาสู่ระบบรัฐบรรณาการของจีนตั้งแต่สมัยราชวงศ์หยวนในต้นพุทธศตวรรษที่ 
14 เมื่อจีนพยายามขยายอ านาจลงมาทางใต้ อย่างไรก็ตามเมื่อม่สามารถเข้ามายึดครองได้อย่างเด็ก
ขาดจีนจึงหันไปใช้นโยบายประนีประนอมยอมให้รัฐภายใต้บรรณาการแกครองตนเอง โดยที่จีนไม่
แทรกแซงกิจการภายในแต่จีนมีอ านาจในการรับรองและตั้งเจ้าแผ่นดินที่ถูกเสนอมา  ที่น่าสนใจคือถึง
เชียงรุ่งจะเป็นเมืองขึ้นของจีนแต่วัฒนธรรมของมองโกลหรือฮ่ันกลับไม่มีอิทธิพลหรือแทรกแซง
วัฒนธรรมของชาวลื้อเลย  ในการยอมรับอ านาจของจีนท าให้เชียงรุ่งเกิดความแตกแยกภายในและ
เริ่มขัดแย้งกับล้านนาซึ่งเป็นพันธมิตรเก่า มีเจ้านายส่วนหนึ่งไม่ยอมรับอ านาจจีนและได้ให้ความ
ร่วมมือกับกษัตริย์ล้านนาต่อต้านจีน   พระยาติโลกราชได้น าทัพจากเชียงใหม่มาตีเชียงรุ่ง จีนจึงส่ง
กองทัพมาปราบปรามแต่ไม่ส าเร็จเนื่องจากระยะทางไกลขาดแคลนเสบียงอาหารและเกิดโรคภัยไข้
เจ็บจนต้องใช้นโยบายประนีประนอม    
 ในสมัยเจ้าคานเมืองราชวงศ์หมิงยึดอ านาจปกครองจีนได้และขยายอ านาจลงมาทางใต้ เจ้า
คานเมืองพยายามต่อต้านด้วยการย้ายหอค าไปตั้งที่เวียงเชียงตื้อแต่ไม่สามารถต้านทานก าลังของ
ราชวงศ ์หมิงซึ่งความเป็นมาของชาติพันธุ์ไทลื้อและชาวไทลื้อเชียงค า 
1 ชาติพันธุ์ไทลื้อ 
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 ไทลื้ออพยพเข้ามาอยู่ในเขตสิบสองปันนา ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนเมื่อประมาณ
พุทธศตวรรษที่ 18 มีการสร้างเมืองชื่อ “เชียงรุ่งดงนัง” โดยเรียกตนเองว่า “คนลื้อ”หรือ”ไทลื้อ” แต่
ชาวจีนจะเรียกว่า “สุ่ยไปอี๋” ซึ่งแปลว่าคนป่าที่อาศัยอยู่บริเวณราบลุ่มแม่น้ าและเรียกเมืองเชียงรุ่ง
เมืองหลวงของไทลื้อว่า “เชอหลี่”หรือ”เชียงลื้อ”  ชาวไทลื้อนิยมตั้งบ้านเรือนอยู่ตามราบลุ่มแม่น้ า
และท่ีราบระหว่างหุบเขาโดยมีแม่น้ าโขงเป็นแม่น้ าสายส าคัญรวมถึงแม่น้ าสายย่อยที่ไหลผ่านเมือง
ต่างๆ และการที่มีแม่น้ าโขงไหลผ่านจึงท าให้สิบสองปันนาถูกแบ่งออกเป็น 2 ฝั่งคือ ฝั่งทางตะวันตก
ของแม่น้ าโขงซึ่งมีเมืองอยู่ 5 เมืองและฝั่งตะวันออกของแม่น่ าโขงอีก 6 เมือง  รวมเมืองเชียงรุ่งอีก 1 
เมือง ซึ่งเป็นไปได้ว่าชาวไทลื้อเป็นกลุ่มแรกที่ถือก าเนิดขึ้นในจีนตอนใต้แล้วอพยพไปตั้งถิ่นฐานตาม
แหล่งต่างๆ จนเกิดเป็นกลุ่มไทอ่ืนๆ ตามมา โดยหลักฐานที่ชัดเจนที่สุดคือการแตกสายตระกูลออกไป
เป็นชาวไทยองและไทเขินในเขตเชียงตุง ประเทศเมียนมาร์ซึ่งมีขนบธรรมเนียม ความเชื่อและวิถีชีวิต
ที่คล้ายคลึงกันกับคนไทกลุ่มอ่ืนๆ ซึ่งจากค าบอกเล่าที่สืบต่อกันมากล่าวว่าถิ่นก าเนิดชาวไทลื้อท่ีอาศัย
อยู่ในสิบสองปันนาไม่ใช่ชนพื้นเมืองดั้งเดิมแต่ได้อพยพหนีโรคระบาดมาจากเมืองลื้อหลวงซึ่งยังไม่มี
การพบหลักฐานว่าเมืองนี้อยู่ที่ใด การอยพยน าโดยย่าค าแดงผู้ซึ่งน าชาวไทลื้อจ านวนแสนคนอพยพลง
มาทางใต้ข้ามภูเขาร่วมแสนลูกเดินทางผ่านทุ่งราบร่วมสามพันจนมาถึงลุ่มแม่น้ าโขงจึงได้ตั้งถิ่นฐาน
ใหม่ชื่อ “เมืองลื้อใหม่” ก็คือสิบสองปันนาในปัจจุบันสิบสองปันนา (พันนา) หมายถึงบริเวณพ้ืนที่ท า
นาของชาวไทลื้อท้ังหมดหลายๆ เป็นชื่อที่รวมหัวเมืองต่างๆ รวมกันเป็น 1000 นา 12 หัวเมืองก็มี 12 
พันนา ในจ านวนหัวเมืองทั้งหมดนี้ประกอบขึ้นด้วยเมืองเล็กหลายเมืองใหญ่  โดยเมืองหย่วนกับเมือง
เมืองจะอยู่ฝั่งตะวันออก ทั้ง 12 เมืองมีเจ้าแผ่นดินเป็นประมุขเรียกว่า เจ้าแสนหวีประทับอยู่ท่ีเมือง
เชียงรุ่ง  เมืองหย่วนเป็นเมืองอยู่ทางใต้สุดของสิบสองปันนามีดินแดนติดกับพม่าและอินโดจีน ในอดีต
พลเมืองมีจ านวนมากแต่ถูกกวาดต้อนผู้คนไปอยู่ที่อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาและอ าเภอปง จังหวัด
เชียงรายเป็นจ านวนมาก (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
2551)  ไทลื้อสิบสองปันนาเมื่อศตวรรษท่ี 12 พระยาเจื๋องเป็นเจ้าครองแผ่นดินคนแรกของรัฐสิบสอง
ปันนาซึ่งสร้างอาณาจักรขึ้นในปี ค.ศ.1180 ให้ชื่ออาณาจักรว่า “หัวค าเชียงรุ้ง” โดยมีเขตแดน
ครอบคลุมตะวันออกเฉียงเหนือ(เมืองเชียงตุง) ของพม่าในปัจจุบัน ทางเหนือของไทย(ล้านนา) ลาว
ทางตอนเหนือ (ลานสัก)และบางส่วนของทางเหนือของเวียดนาม 

 จากค าบอกเล่าความเป็นมาของคนไทลื้อเมืองฮายซึ่งเขียนโดย หลิ่วเสี้ยนถิง ที่เป็นคนจีนที่อยู่
ในเมืองฮายบันทึกไว้ว่าเมื่อปี พ.ศ.1941 คนไทเมืองฮายเดิมอยู่ในเมืองลื้อหลวงในมณฑลกุ้ยโจวแต่ไม่
ทราบว่าอยู่อ าเภอใดต่อมาเกิดโรคระบาดจึงพากันอพยพเดินไปด้านทิศตะวันตกตามแนวทิวเขาเหมียว
หลิ่ง (เป็นทิวเขาแม้วอยู่ภาคใต้มณฑลกุ้ยโจวใกล้ชิดกับด้านตะวันออกมณฑลยูนาน) แล้วเดินต่อเข้ายู
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นานผ่านคุณ   หมิงถึงบ่อแหะอ าเภออีงูซึ่งปัจจุบันเป็นอ าเภอเมืองล่า โดยใช้เวลาเดินทาง 3 ปี และได้
สร้างบ้านเรือนท ามาหากินที่นั่นได้หนึ่งปีก็ต้องเดินทางต่อไปสู่ลุ่มแม่น้ าโขงเพราะว่าต้องการขยาย
เมืองแต่มีที่ดินมีน้อย หลังจากเดินทางก็หยุดพักที่หมู่บ้านเลาประมาณ 4 เดอืนแล้วจึงเดินทางต่อไปยัง
เมืองฮายซึ่งเป็นเมืองที่เหมาะสมแก่การตั้งเป็นเมือง   ไทลื้อสิบสองปันนานอกจากจะเป็นประเทศราช
ของจีนแล้วยังตกอยู่ใต้อาณัติของพม่าเป็นบางช่วงเวลา ขึ้นอยู่กับว่าช่วงใดอาณาจักรใดมีอ านาจ
เหนือกว่าหรือบางครั้งจะส่งเครื่องบรรณาการให้กับจีนและพม่าและบางครั้งก็อยู่ภายใต้อ านาจของ
ล้านนา ดังนั้นดินแดนนี้จึงถูกเรียกว่า “เมืองสามฝั่งฟ้า” สิบสองปันนาเจริญรุ่งเรืองจนกระทั่งปี ค.ศ.
1953 จึงได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของประเทศจีนและก็เป็นวาระสุดท้ายของการปกครองแบบดั้งเดิมของ
รัฐสิบสองปันนา  ชาวไทลื้อโดยทั่วไปมีลักษณะรูปร่างสันทัดมีผิวพรรณค่อนข้างขาว พูดภาษาไทลื้อที่
เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ โดยมีส าเนียงที่แตกต่างไปจากชาวภาคเหนือทั่วไป มีขนบธรรมเนียม
ประเพณีส่วนใหญ่คล้ายกับภาคเหนือ  (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551) 
 ครั้งในสมัยสมเด็จพระเจ้าหอค าเชียงรุ่ง 1 (พระยาเจื๋อง) เป็นกษัตริย์องค์แรกของชาวไทลื้อ
แห่งราชวงศ์อาละโวสวนตาล จนมาถึงสมเด็จพระเจ้าหอค าเชียงรุ่งล าดับที่ 14 เจ้าหม่อมค าลือ (ตาวซิ
นซือ) ก่อนสิ้นสุดลงเพราะรัฐบาลจีนได้ถอดถอนท่านออกจากการเป็นเจ้า ส่วนพระอนุชาได้ลี้ภัยมาอยู่
ที่อ าเภอแม่สาย หม่อมตาลค าได้ลี้ภัยไปอยู่ที่กรุงเทพมหานคร (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติ
พันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  
 ในปี พ.ศ. 1723 ดินแดนแถบนี้เป็นที่อยู่อาศัยของชนเผ่าไตต่างๆ จากบันทึกของจีนสมัย
ราชวงศ์ถัง (กลางพุทธศตวรรษที่ 12-15) ท าให้ทราบว่าในแถบหย่งชัง คายหนัน ตลอดจนเมืองแลม 
จิ่งตง เชียงกุจนถึงสิบสองปันนาเป็นที่อยู่อาศัยขงอพวกหมานฟันด า หมานฟันทอง ฟมานฟันเงิน 
หมานสักขาและหมานสักหน้า พวกหมานเผ่าต่างๆ เหล่านี้อยู่ในเขตการปกครองอาณาจักนน่านเจ้า 
จีนสมัยราชวงศ์ถังเรียกชนชาติไตที่อาศัยอยู่เมืองคายหนันเขตปกครองอ๋ินเซงว่า”หมางหมาน” พวกนี้
เรียกตนเองว่า”ไตเมือง” บางครั้งจีนเรียกว่า “หมางหน่าย” ซึ่งก็คือ”เมืองลื้อ” แต่บางครั้งจะพบว่า
พวกไตลื้อจะเรียกตนเองว่า อาฬวีหรืออาลวีหรือาราวี เช่น อาลวีสวนตาล อาลวีเชียงมู่ อาลวีเชียงรุ่ง 
เป็นต้น (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม,่ 2551)  
 ในหนังสือ บันทึกเรื่องสิบสองปันนา กล่าวว่า อาราวี (Aravi) เป็นชื่อเรียกตามภาษาสันกฤต 
กล่าวคือ “...ชนชาติในแหลมอินโดจีนซึ่งได้รับวัฒนธรรมอินเดียมาก มักจัคิดตั้งอินเดียใหม่ขึ้นใน
ดินแดนนั้นๆ เคยมีการน าเอาชื่อเมืองในอินเดียมาใช้เป็นชื่อเมืองของตน ค าว่า อาราวี เป็นชื่อประเทศ
ที่ 7 ในจ านวน 14 ประเทศท่ีอยู่ในกลุ่มดาว Mulan และ Apa ในตะวันออก ตามท่ีกล่าวไว้ใน มหาสัง
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ฆาตสูตรหรือเป็นการเลียนแบบหรือเป็นการน าเข้ามาใช้โดยตรง...” (คณะกรรมการสืบค้น
ประวัติศาสตร์ไทยเก่ียวกับจีนในเอกสารจีนส านักนายกรัฐมนตรี(แปลและเรียบเรียง), 2557)  
 ชาวไทลื้อและชาวพ้ืนเมืองหรือชาวเขาเผ่าต่างๆ ที่ส าคัญคือละว้าหรือลัวะ อาข่าหรือข่าก้อ
และปะหล่องเคยอาศัยอยู่ร่วมกันก่อนที่คนลื้อจะเข้ามาชาวเขาเผ่าต่างๆ เหล่านี้ได้ตั้งหลักแหล่งอยู่
ตามท่ีราบลุ่มแม่น้ าและท านาท าไร่ อาจเป็นไปได้ว่าเมื่อเมืองลื้อได้พัฒนาขยายใหญ่ขึ้นชาวไตลื้อจึง
เคลื่อนย้ายหรือกระจายมาตั้งถิ่นฐานตามที่ราบลุ่มแม่น้ าต่างๆ จึงเกิดการสู้รบกับชนเผ่าพ้ืนเมืองเพ่ือ
แย่งชิงพื้นที่ท าการผลิตท าให้เผ่าพื้นเมืองเหล่านี้ต้องอพยพไปอยู่บนภูเขาซึ่งการที่ชาวไตลื้อตั้งถิ่นฐาน
ตามหุบเขาและยึดอาชีพท านานั้นเพราะว่ามีการปลูกพืชตามที่ราบลุ่มแม่น้ าย่อมเป็นปัจจัยพื้นฐานที่
ก่อให้เกิดสังคมชุมชนหมู่บ้านขึ้นแต่ปัจจัยส าคัญที่มีผลท าให้ชุมชนต่างๆ ของเมืองลื้อสามารถพัฒนา
ตนเองขึ้นมาเป็นชุมชนที่ใหญ่โตจนเป็นเมืองได้นั้นคือการมีทรัพยากรธรรมชาติอยู่ภายในเมืองลื้อและ
การค้าขายกับรัฐต่างๆ สังเกตจากเมืองลื้ออยู่ในเส้นทางการค่าระหว่างจีน พม่า อินเดียและภาคเหนือ
ของไทย จากหลักฐานในกลางพุทธศตวรรษที่ 18 ดินแดนนี้มีเส้นทางติดต่อค้าขายหรือเส้นทาง
คมนาคมระหว่างเมืองเล็กๆ กับเมืองศูนย์กลางที่ส าคัญแล้ว เช่นเชียงแสน หลวงพระบาง และเวียง
จันทร์ เป็นต้น อีกทั้งเมืองลื้อยังเป็นเมืองที่มีพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญอีกหลายชนิดที่เป็นที่ต้องการของ
ตลาดต่างประเทศมาจนถึงปัจจุบันคือ ชาผู่เอ๋อ ใบชาชั้นเอกของเมืองลื้อหรือสิบสองปันนา นอกจากนี้
ยังมีไม่ที่มีราคาเช่น ไม้กฤษณา ไม้สัก ไม้ปาล์ม ไม้สน ไม้ฉ าฉา ไม้การบูร เป็นต้น  ซึ่งการค้าระหว่าง
และการค้าภายในเมืองลื้อนั้นมีผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจและการผลักดันให้มีการพัฒนาเป็น
ชุมชนที่ใหญ่ข้ึน (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551) 
 สิบสองปันนาถูกเรียกว่า “เชียงตื้อ เชียงล้าน” ครั้งแรกในสมัยเจ้าราชบุตร (เทาซางฟู) โอรส
ของกษัตริย์น่านเจ้านั้นตามต านานได้อธิบายว่า “เชียงตื้อก็มีสี่ตื้อหม้อข้าว และเชียงล้านก็มีสี่ล้านหม้อ
ข้าว” สะท้อนให้เห็นว่าเมืองลื้อในสมัยการปกครองของน่านเจ้าคงจะเป็นเมืองใหญ่แล้ว สันนิษฐานว่า
ประชากรในเมืองลื้อคงมีมากจึงต้องพยายามจัดสรรที่ดินให้เป็นระบบเพื่อให้สามารถผลิตข้าวให้ได้
เพียงพอกับจ านวนประชากร แต่ทั้งนี้การจัดระบบที่ดินในการผลิตข้าวดังกล่าวอาจมีมาก่อนที่เมืองลื้อ
จะตกอยู่ภายใต้การปกครองของน่านเจ้าก็เป็นได้ อย่างไรก็ตามชื่อของเมืองที่มีความหมายเป็นหน่วย
ของการผลิตข้าวนี้น่าจะเป็นหน่วยเดียวกับระบบ “พันนา” ที่เมื่อเมืองใหญ่ขยายมากขึ้นมีจ านวน
ประชากรมากข้ึนจึงต้องการที่เพาะปลูกมากข้ึนด้วย จนต้องพัฒนาระบบการจัดแบ่งที่ดินในการ
เพาะปลูกข้าวตามหน่วยทางการผลิตข้าวที่ใหญ่ข้ึนคือ “พันนา” ซึ่งพ้ืนที่การปลูกข้าวแต่ละพันนานั้น
ถูกก าหนดเป็นเขตการปกครองหนึ่งที่ควบคุมจ านวนแรงงาน (ณัชชา  เลาหศิรินาถ, 2541)  
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 การปกครองเมืองเชียงรุ่งในสมัยราชวงศ์ของพระยาเจือง เป็นรัฐอิสระปกครองตนเองมีเขต
แดนของตนเอง มีภาษาพูดตลอดจนระบบเศรษฐกิจและวัฒนธรรมของตนเองหรือเรียกว่ารัฐ
อิสระ  สิบสองปันนาเข้ามาสู่ระบบรัฐบรรณาการของจีนตั้งแต่สมัยราชวงศ์หยวนในต้นพุทธศตวรรษที่ 
14 เมื่อจีนพยายามขยายอ านาจลงมาทางใต้ อย่างไรก็ตามเมื่อม่สามารถเข้ามายึดครองได้อย่างเด็ก
ขาดจีนจึงหันไปใช้นโยบายประนีประนอมยอมให้รัฐภายใต้บรรณาการแกครองตนเอง โดยที่จีนไม่
แทรกแซงกิจการภายในแต่จีนมีอ านาจในการรับรองและตั้งเจ้าแผ่นดินที่ถูกเสนอมา  ที่น่าสนใจคือถึง
เชียงรุ่งจะเป็นเมืองขึ้นของจีนแต่วัฒนธรรมของมองโกลหรือฮ่ันกลับไม่มีอิทธิพลหรือแทรกแซง
วัฒนธรรมของชาวลื้อเลย  ในการยอมรับอ านาจของจีนท าให้เชียงรุ่งเกิดความแตกแยกภายในและ
เริ่มขัดแย้งกับล้านนาซึ่งเป็นพันธมิตรเก่า มีเจ้านายส่วนหนึ่งไม่ยอมรับอ านาจจีนและได้ให้ความ
ร่วมมือกับกษัตริย์ล้านนาต่อต้านจีน   พระยาติโลกราชได้น าทัพจากเชียงใหม่มาตีเชียงรุ่ง จีนจึงส่ง
กองทัพมาปราบปรามแต่ไม่ส าเร็จเนื่องจากระยะทางไกลขาดแคลนเสบียงอาหารและเกิดโรคภัยไข้
เจ็บจนต้องใช้นโยบายประนีประนอม    
 ในสมัยเจ้าคานเมืองราชวงศ์หมิงยึดอ านาจปกครองจีนได้และขยายอ านาจลงมาทางใต้ เจ้า
คานเมืองพยายามต่อต้านด้วยการย้ายหอค าไปตั้งที่เวียงเชียงตื้อแต่ไม่สามารถต้านทานก าลังของ
ราชวงศ์ หมิงซึ่งยึดได้เมืองส าคัญได้   อาทิ เมืองแจ้  เจ้าเมืองคานจึงต้องยอมสวามิภักดิ์ต่อราชวงศ์หมิ
งซึ่งแต่งตั้งให้เป็น เจ้าชื่อฟู ปกครองเชอลีชิ่นซุ่งควานฟู หลังจากนั้นเชียงรุ่งและจีนราชวงศ์หมิงก็เริ่มมี
ความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันด้วยดีกษัตริย์เชียงรุ่งเริ่มท าเนียมให้ลูกหลานน าเครื่องราชบรรณาการไปถวาย
จักรพรรดิจีน แล้วจึงแต่งตั้งให้เจ้าคานเมืองเป็น “แสนหวีฟ้า” ตั้งเมืองเชียงรุ่งเป็น เชอลีชิ่นมิ้นแสน
หวีซือซือ เจ้าแผ่นดินเชียงรุ่งจึงได้รับการเรียกขานว่า เจ้าแสนหวีฟ้า ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา  จีนยังคงใช้
เจ้านายลื้อปกครองประชาชนโดยรวมเจ้าคานเมืองสร้างความสัมพันธ์กับจีนเพ่ือให้จีนรับรองสิทธิ
ธรรมในการปกครองและยังได้สร้างความสัมพันธ์กับกลุ่มชาวพ้ืนเมืองสิบสองปันนาเพ่ือสร้างอ านาจ
ทางการปกครองที่เข้มแข็ง    
 ในสมัยของท้าวสิดาค าพระยาสามฝั่งแกนแห่งล้านนาได้ก่อกบฏต่อจีนท าให้เจ้าแผ่นดินเชียง
รุ่งส่งก าลังช่วยจีนปราบปรามได้ส าเร็จ ด้สยความสัมพันธ์อันดีกับจีนนี้เชียงรุ่งจึงกลายเป็นผู้น ารัฐไทใน
การติดต่อกับจีน เมื่อเจ้าฟ้าเจ้าแผ่นดินของรัฐต่างๆ เช่น เชียงตุงและเมืองแลมจะไปติดต่อกับจีน
จะต้องเสียค่าธรรมเนียมให้เชียงรุ่ง   
 ในสมัยของเจ้าศรีสมการและท้าวอุ่นเมืองซึ่งเป็นช่วงที่เริ่มการเปลี่ยนแปลงอ านาจการเมือง
ในสิบสองปันนา  กล่าวได้ว่า เมืองลื้อหรือเมืองเชียงรุ่งนั้นมีความอิสระอยู่ได้เพียงสมัยของพระยาเจิง
เท่านัน้ เมื่อพระยาเจิงสิ้นพระชนม์ในปี พ.ศ.1735 เจ้าสามไค้เนือง(ซวนไฮ่เหลิ่ง) โอรสพระยาเจิงได้ขึ้น
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ปกครองเป็นเจ้าแผ่นดินเมืองเชียงรุ่งสืบแทนและสวามิภักดิ์ต่อตาฟูกษัตริย์แห่งตาลีฟูได้แต่งตั้งให้ด ารง
ต าแหน่ง  “จิ่วเจียงหวัง” หรือเจ้าแห่งแม่น้ าโขง  ในปี พ.ศ.1796 เมืองเชียงรุ่งจึงถูกมองโกลยึดไว้ใน
เขตแดนของจีน พ.ศ.1818 และได้ตั้งองค์กรการปกครองขึ้นที่เมืองเชียงรุ่งด้วย อย่างไรก็ตามจีนไม่ได้
เข้าไปเปลี่ยนแปลงระบบการเมืองการปกครองที่เคยเป็นมาของเมืองเชียงรุ่ง 

 ต่อมาได้มีปรากฏหลักฐานว่า เตาเสียนเต๋าหรือเท้าวสีดาด า (พ.ศ.1934-1956) ได้เริ่มขยาย
ดินแดนออกไปถึงเมืองแนน (เมืองผูเอ่อ) แต่งตั้งโอรสทั้ง 7 องค์ให้ไปปกครองเมืองต่างๆ  การที่ซาน
เป่าลี่ไต้หรือสามพ่อลือไทแต่งตั้งโอรสและเครือญาติไปเป็นเจ้าเมืองต่างๆ มากมายนั้นย่อมเป็นไปได้ที่
จะสามารถท าให้เมืองลื้อหรือเมืองเชียงรุ่งมีความเป็นปึกแผ่นมั่นคงข้ึน อีกทั้งการขยายดินแดนและ
การสร้างเมืองใหม่ที่เพ่ิมมากข้ึนนั้นแสดงให้เห็นถึงการขยายตัวของเมืองลื้อนั้น การขยายตัวของเมือง
ลื้อในช่วงระยะเวลานีน่าจะน าไปสู่การพัฒนาตัวเองขึ้นเป็นรัฐและมีการแบ่งเขตกการปกครอง
ออกเป็น “พันนา” โดยแบ่งออกเป็น 12 พันนา มีการปรากฏเป็นหลักฐานในครั้งแรกในปี พ.ศ.2115 
สมัยเจ้าอ่ินเมือง (พ.ศ.2112-2141) จีนสมัยราชวงศ์หมินได้ก าหนด “เขตท้องถิ่น”  
 จากที่กล่าวมาข้างต้นท าให้ไทลื้อได้หาที่อยู่ใหม่อาศัยเส้นทาง 4 สาย มีลักษณะเคลื่อนลงใต้
โดยไม่เดินขึ้นเหนือสู่แผ่นดินจีน 

 สายที่ 1 เข้าสู่ประเทศพม่าแถบเมืองยอง เมืองยู้ เมืองหลวย เมืองเชียงลาบ เมืองไร เมืองพะ
ยาก เมืองโก เมืองโต๋น เมืองเลน เชียงตุง 

 สายที่ 2 เข้าสู่ประเทศเวียนาม มีชุมชนไทลื้ออาศัยอยู่ที่เมืองบินลูห์ เมืองแถนและบริเวณฝั่ง
ตะวันตกของแม่น้ด าตามแนวพรมแดนที่ติดต่อจีน 

 สายที่ 3 สู่ประเทศลาว ไทลื้อตั้งถิ่นฐานอยู่ทางภาคเหนือของแถบเมืองสิง เมืองหลวงภูคา 
เมืองลองในแขวงหลวงน้ าทา เมืองอูเหนือ อูใต้ งานเหนือ งายใต้ บุนเหนือ บุนใต้ในแขวงพงสาลี เมือง
ไซ เมืองแบง เมืองฮุก เมืองหงสาในแขวงอุดมไซ เมืองเงิน เมืองเชียงฮ่อน เชียงลมและเมืองหงสาใน
แขวงไชยะบุรี นอกจากนี้ยังตั้งชุมชนอยู่รอบๆ เมืองหลวงพระบางและกระจายกันอยู่ลุ่มแม่น้ าอูและ
แม่น้ าโขง ในแขวงหลวงพระบางและแขวงบ่อแก้วอีกหลายหมู่บ้าน 

 สายที่ 4 เข้าสู่ประเทศไทยทางภาคเหนือในจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง พะเยา 
น่าน แพร่ ตั้งแต่อดีตซึ่งถูกกวาดต้อนมาจากสิบสองปันนามาจ านวนมาก บางส่วนก็อพยพมาภายหลัง
เพ่ือค้าขาย ติดตามญาติพ่ีน้อง แต่งงาน แสวงหาที่ท ามาหากินหรือหนีภัยสงคราม (โครงการ
พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  
ได้เมืองส าคัญได้   อาทิ เมืองแจ้  เจ้าเมืองคานจึงต้องยอมสวามิภักดิ์ต่อราชวงศ์หมิงซึ่งแต่งตั้งให้เป็น 
เจ้าชื่อฟู ปกครองเชอลีชิ่นซุ่งควานฟู หลังจากนั้นเชียงรุ่งและจีนราชวงศ์หมิงก็เริ่มมีความสัมพันธ์ที่ดี
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ต่อกันด้วยดีกษัตริย์เชียงรุ่งเริ่มท าเนียมให้ลูกหลานน าเครื่องราชบรรณาการไปถวายจักรพรรดิจีน แล้ว
จึงแต่งตั้งให้เจ้าคานเมืองเป็น “แสนหวีฟ้า” ตั้งเมืองเชียงรุ่งเป็น เชอลีชิ่นมิ้นแสนหวีซือซือ เจ้าแผ่นดิน
เชียงรุ่งจึงได้รับการเรียกขานว่า เจ้าแสนหวีฟ้า ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา  จีนยังคงใช้เจ้านายลื้อปกครอง
ประชาชนโดยรวมเจ้าคานเมืองสร้างความสัมพันธ์กับจีนเพื่อให้จีนรับรองสิทธิธรรมในการปกครอง
และยังได้สร้างความสัมพันธ์กับกลุ่มชาวพ้ืนเมืองสิบสองปันนาเพื่อสร้างอ านาจทางการปกครองที่
เข้มแข็ง    
 ในสมัยของท้าวสิดาค าพระยาสามฝั่งแกนแห่งล้านนาได้ก่อกบฏต่อจีนท าให้เจ้าแผ่นดินเชียง
รุ่งส่งก าลังช่วยจีนปราบปรามได้ส าเร็จ ด้สยความสัมพันธ์อันดีกับจีนนี้เชียงรุ่งจึงกลายเป็นผู้น ารัฐไทใน
การติดต่อกับจีน เมื่อเจ้าฟ้าเจ้าแผ่นดินของรัฐต่างๆ เช่น เชียงตุงและเมืองแลมจะไปติดต่อกับจีน
จะต้องเสียค่าธรรมเนียมให้เชียงรุ่ง   
 ในสมัยของเจ้าศรีสมการและท้าวอุ่นเมืองซึ่งเป็นช่วงที่เริ่มการเปลี่ยนแปลงอ านาจการเมือง
ในสิบสองปันนา  กล่าวได้ว่า เมืองลื้อหรือเมืองเชียงรุ่งนั้นมีความอิสระอยู่ได้เพียงสมัยของพระยาเจิง
เท่านั้น เมื่อพระยาเจิงสิ้นพระชนม์ในปี พ.ศ.1735 เจ้าสามไค้เนือง(ซวนไฮ่เหลิ่ง) โอรสพระยาเจิงได้ขึ้น
ปกครองเป็นเจ้าแผ่นดินเมืองเชียงรุ่งสืบแทนและสวามิภักดิ์ต่อตาฟูกษัตริย์แห่งตาลีฟูได้แต่งตั้งให้ด ารง
ต าแหน่ง  “จิ่วเจียงหวัง” หรือเจ้าแห่งแม่น้ าโขง  ในปี พ.ศ.1796 เมืองเชียงรุ่งจึงถูกมองโกลยึดไว้ใน
เขตแดนของจีน พ.ศ.1818 และได้ตั้งองค์กรการปกครองขึ้นที่เมืองเชียงรุ่งด้วย อย่างไรก็ตามจีนไม่ได้
เข้าไปเปลี่ยนแปลงระบบการเมืองการปกครองที่เคยเป็นมาของเมืองเชียงรุ่ง 

 ต่อมาได้มีปรากฏหลักฐานว่า เตาเสียนเต๋าหรือเท้าวสีดาด า (พ.ศ.1934-1956) ได้เริ่มขยาย
ดินแดนออกไปถึงเมืองแนน (เมืองผูเอ่อ) แต่งตั้งโอรสทั้ง 7 องค์ให้ไปปกครองเมืองต่างๆ  การที่ซาน
เป่าลี่ไต้หรือสามพ่อลือไทแต่งตั้งโอรสและเครือญาติไปเป็นเจ้าเมืองต่างๆ มากมายนั้นย่อมเป็นไปได้ที่
จะสามารถท าให้เมืองลื้อหรือเมืองเชียงรุ่งมีความเป็นปึกแผ่นมั่นคงข้ึน อีกทั้งการขยายดินแดนและ
การสร้างเมืองใหม่ที่เพ่ิมมากข้ึนนั้นแสดงให้เห็นถึงการขยายตัวของเมืองลื้อนั้น การขยายตัวของเมือง
ลื้อในช่วงระยะเวลานีน่าจะน าไปสู่การพัฒนาตัวเองขึ้นเป็นรัฐและมีการแบ่งเขตกการปกครอง
ออกเป็น “พันนา” โดยแบ่งออกเป็น 12 พันนา มีการปรากฏเป็นหลักฐานในครั้งแรกในปี พ.ศ.2115 
สมัยเจ้าอ่ินเมือง (พ.ศ.2112-2141) จีนสมัยราชวงศ์หมินได้ก าหนด “เขตท้องถิ่น”  
 จากที่กล่าวมาข้างต้นท าให้ไทลื้อได้หาที่อยู่ใหม่อาศัยเส้นทาง 4 สาย มีลักษณะเคลื่อนลงใต้
โดยไม่เดินขึ้นเหนือสู่แผ่นดินจีน 

 สายที่ 1 เข้าสู่ประเทศพม่าแถบเมืองยอง เมืองยู้ เมืองหลวย เมืองเชียงลาบ เมืองไร เมืองพะ
ยาก เมืองโก เมืองโต๋น เมืองเลน เชียงตุง 
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 สายที่ 2 เข้าสู่ประเทศเวียนาม มีชุมชนไทลื้ออาศัยอยู่ที่เมืองบินลูห์ เมืองแถนและบริเวณฝั่ง
ตะวันตกของแม่น้ด าตามแนวพรมแดนที่ติดต่อจีน 

 สายที่ 3 สู่ประเทศลาว ไทลื้อตั้งถิ่นฐานอยู่ทางภาคเหนือของแถบเมืองสิง เมืองหลวงภูคา 
เมืองลองในแขวงหลวงน้ าทา เมืองอูเหนือ อูใต้ งานเหนือ งายใต้ บุนเหนือ บุนใต้ในแขวงพงสาลี เมือง
ไซ เมืองแบง เมืองฮุก เมืองหงสาในแขวงอุดมไซ เมืองเงิน เมืองเชียงฮ่อน เชียงลมและเมืองหงสาใน
แขวงไชยะบุรี นอกจากนี้ยังตั้งชุมชนอยู่รอบๆ เมืองหลวงพระบางและกระจายกันอยู่ลุ่มแม่น้ าอูและ
แม่น้ าโขง ในแขวงหลวงพระบางและแขวงบ่อแก้วอีกหลายหมู่บ้าน 

 สายที่ 4 เข้าสู่ประเทศไทยทางภาคเหนือในจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง พะเยา 
น่าน แพร่ ตั้งแต่อดีตซึ่งถูกกวาดต้อนมาจากสิบสองปันนามาจ านวนมาก บางส่วนก็อพยพมาภายหลัง
เพ่ือค้าขาย ติดตามญาติพ่ีน้อง แต่งงาน แสวงหาที่ท ามาหากินหรือหนีภัยสงคราม (โครงการ
พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  

 
2.ประวัติไทลื้อเชียงค า 

เชียงค า เป็นอ าเภอหนึ่งในจังหวัดพะเยา  มีพ้ืนที่ 707.35 ตร.กม. มีจ านวน 10 ต าบล 134 หมู่บ้าน มี
ระยะทางห่างจากอ าเภอเมืองพะเยา 79 กิโลเมตร  มีประชากรทั้งหมดจ านวน 77,055 คน (บรรยาย
สรุปจังหวัดพะเยา, 2561) การศึกษาประวัติของอ าเภอเชียงค าผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและรวบรวม
ข้อมูลจากคุณพิทยา วงศ์ใหญ่ (ปราชญ์ชาวบ้านอ าเภอเชียงค า) สภาวัฒนธรรมอ าเภอเชียงค า เพจรวม
พลคนฮักเจียงค าและ ท.ทิวเทือกเขาจากเพจเกษตรสมบูรณ์ โดยสรุปเรื่องราวไว้ในแต่ละช่วงดังนี้ 

2.1 ที่มาของเมืองเชียงค า 
  ในต านานวัดพระธาตุดอยค ากล่าวว่าในอดีตมีเมืองชื่อเมืองชะราวหรือเมืองพุทธรส  มีเจ้า
เมืองชื่อพระพญาค าแดงและได้สร้างเจดีย์ขึ้นเพ่ือเป็นการล้างบาปที่ได้ท าศึกฆ่าฟันผู้คนล้มตาย เจดีย์
พระธาตุดอยค าประดิษฐานอยู่บนดอยสิงกุตตระ ซึ่งเป็นภูเขาเตี้ยๆ ตั้งอยู่ทิศตะวันออกของเมืองเชียง
ค าปัจจุบัน   
 ส่วนต านานวัดพระนั่งดินนั้น ได้กล่าวไว้ว่า เมื่อพระพุทธเจ้าเสด็จมาโปรดสัตว์ที่เมืองพุทธรส
ได้ประทับอยู่ที่ดอยสิงกุตตระ โดยทรงโปรดให้เจ้าเมืองพญาค าแดงปั้นรูปเหมือนของพระองค์
ประดิษฐานไว้ ณ เมืองเชียงค า ซึ่งตั้งอยู่บนที่ราบเล็กๆ ในลุ่มแม่น้ าลาวมีลักษณะภูมิประเทศเป็นแอ่ง
กระทะมีภูเขาล้อมรอบ ด้านทิศตะวันออกเป็นเทือกเขาสูง ท าเลที่ตั้งของเมืองอยู่บนเส้นทางเชื่อม
ระหว่างเมืองต่างๆ ในลุ่มแม่น้ ายม แม่น้ าน่าน ลุ่มแม่น้ ากกและแม่น้ าอิงมาแต่โบราณ  เดิมเป็นเวียง
ขนาดเล็กมีคูน้ าคันดินล้อมรอบ 2 แห่งคือ “เวียงหลวง” ตั้งอยู่บนฝั่งขวาของแม่น้ าลาวครอบคลุม
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พ้ืนที่ของบ้านเวียง บ้านดอนไชยและบ้านดอนแก้วแห่งหนึ่งและอีกแห่งคือ “เวียงพระนั่งดิน” ตั้งอยู่
บนฝั่งซ้ายของแม่น้ าลาวครอบคลุมพ้ืนที่บ้านไชยพรม บ้านพระนั่งดิน บ้านคือและบ้านดอนแก้ว 
ปัจจุบันตั้งอยู่ในเขตต าบลเวียง เมืองเชียงค าถูกสร้างขึ้นในสมัยพุทธศตวรรษที่ 17 (ราวปีพ.ศ.1600-
1700) ในช่วงต้นถูกปกครองขึ้นตรงต่ออาณาจักรภุกามและต่อมาก็ขึ้นตรงต่อน่าน มีหลักฐานทาง
โบราณคดีท่ีค้นพบก าหนดอายุตั้งแต่พุทธศตวรรษที่ 20 ลงมา 

2.2  เชียงค าครั้งเมื่อเป็นเขตการปกครองของเมืองน่าน 

     ทางด้านการปกครองนั้นเชียงค าขึ้นอยู่กับเมืองน่านซึ่งเป็นหัวเมืองส าคัญของล้านนา
ตะวันออก ในปลายสมัยอยุธยาล้านนาซึ่งเป็นเมืองขึ้นของพม่าถูกเกณฑ์ทัพลงไปรบกับอยุธยาจึง
สูญเสียก าลังคนไปมาก ครั้งเมื่อเจ้าเมืองเชียงใหม่และล าปางลงไปสวามิภักดิ์ต่อพระเจ้ากรุงธนบุรีแล้ว
ได้ขอกองทัพมาช่วยขับไล่พม่าได้ส าเร็จ จึงพยายามฟ้ืนฟูบ้านเมือง ในช่วงนั้นสิบสองพันนาเกิดจลาจล
และมีสงครามกลางเมือง ในต้นกรุงรัตนโกสินทร์ปี พ.ศ.2348 ล้านนาจึงยกทัพไปกวาดต้อนชาวไตลื้อ
ในสิบสองพันนาลงมาฟ้ืนฟูล้านนาตามนโยบาย “เก็บผักใส่ซ้า เก็บข้าใส่เมือง” หลังจากอาณาจักร
ล้านนาเสียหายจากการขับไล่พม่า โดยจัดทัพเป็น 2 ทาง คือทางแรกทัพเมืองเชียงใหม่ ล าปางและ
แพร่ ท าการยกขึ้นไปตีเมืองยอง เมืองเชียงตุงและหัวเมืองลื้อฟากตะวันตกของแม่น้ าโขง ได้ผู้คน
จ านวนหนึ่งหมื่นเศษและน าลงมาอยู่ในเชียงใหม่ ล าพูน ล าปางและแพร่ อีกทางหนึ่งคือทัพเมืองน่าน
และหลวงพระบาง โดยยกขึ้นไปตีเมืองหลวง เมืองภูคา เมืองมาง เมืองพง หัวเมืองลื้อฟากตะวันออก
ของแม่น้ าโขง เมืองเชียงรุ้งและเมืองเชียงแขง ได้ผู้คนมาจ านวนสี่หมื่นห้าหมื่นเศษน าลงมาอยู่ในเขต
เมืองน่าน  ในสมัยต่อมาทัพเมืองน่านยังขึ้นไปตีหัวเมืองลื้ออีก 2 ครั้งคือ ในปีพ.ศ.2355 สมัยเจ้าสุมน
เทวราช และในปีพ.ศ.2399 สมัยเจ้าอนันตวรฤทธิเดชฯ ซึ่งเป็นเจ้าผู้ครองนคร  ในรัชกาลที่ 3 และ 4 
ไตลื้ออพยพหนีสงครามกลางเมืองในการชิงอ านาจระหว่างเจ้านายลื้อด้วยกันในสิบสองพันนาและหนี
การปล้นสะคมของกองโจรจีนฮ่อเข้ามาอยู่ในเขตเมืองน่านอีกจ านวนมาก  โดยมีรายงานว่าในสมัยนั้น
ประชากรในดินแดนของเมืองน่านเป็นไตลื้อ 2 ส่วน ไตยวนและอ่ืนๆ อีก 1 ส่วน  เชียงค าเป็นเมือง
หนึ่งที่ไตลื้อเข้ามาตั้งถ่ินฐานอยู่จ านวนมากจึงท าให้เชียงค ากลายเป็นหัวเมืองส าคัญของเมืองน่าน
ขึ้นมา ในสมัยเจ้าอนันตวรฤทธิเดชฯเจ้านครน่าน จึงได้สั่งให้ปฏิสังขรณ์วัดวาอารามที่ช ารุดในหัวเมือง
ต่างๆ ในเขตเมืองน่าน ส าหรับเมืองเชียงค าท่านได้เลือกบูรณะวัดพระธาตุสบแวนซึ่งเป็นวัดของชุมชน
ไตลื้อ แสดงว่าฝ่ายปกครองของเมืองน่านได้ยอมรับและให้ความส าคัญแก่ไตลื้อผู้อพยพ เข้ามาใหม่
และมีนโยบายเกลี้ยกล่อมให้ไตลื้อกลายเป็นประชากรของเมืองน่านอย่างถาวรโดยไม่ต้องกลับไปสิบ
สองพันนาอีก  
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 หลังจากบ้านเมืองสงบลงก็เริ่มมีการพลิกฟ้ืนขึ้นมาใหม่จนในสมัยรัชกาลที่ 5 ขณะที่การ
ปกครองล้านนายังเป็นมณฑลลาวเฉียงอยู่นั้น เมืองน่านได้จัดการปกครองประชากร 2 กลุ่มใหญ่ใน
เชียงค า โดยพวกลาวเฉียง (ไตยวน) ให้อยู่ในอ านาจของผู้ว่าราชการเมือง แต่พวกไตลื้อนั้นให้อยู่ใน
อ านาจและการบังคับของอาญามหาวงษ์ (นายน้อย มหาวงษ์) ซึ่งเป็นเชื้อสายเจ้านายเมืองพงในแคว้น
สิบสองพันนา อาญามหาวงษ์เป็นหัวหน้าควบคุมพวกไตลื้อในเมืองเชียงค า เมืองเชียงม่วน เมืองท่าฟ้า
และเมืองอิง 

2.3  เชียงค าเข้ามาอยู่ในราชอาณาจักรไทยในการปกครองล้านนา 

   ในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์เมื่อสิ้นสงครามกับพม่าแล้ว ไทยต้องเผชิญกับลัทธิล่าอาณานิคม
จากชาติตะวันตก อังกฤษยึดได้พม่าและมลายู ผรั่งเศสยึดญวน เขมร และลาว อังกฤษมีท่าทีสนใจ
ล้านนาประเทศราชของไทยเพราะมีป่าไม้สักมูลค่ามหาศาล ไทยจึงต้องปกป้องล้านนา ต่อมาเกิดคดี
พิพาทเรื่องสัมปทานป่าไม้ เจ้านายชั้นสูงเมืองเชียงใหม่แพ้คดี ต้องจ่ายเงินค่าเสียหายให้คนในบังคับ
อังกฤษแต่มีเงินไม่พอ เพ่ือป้องกันไม่ให้อังกฤษเข้ามาแทรกแซงอธิปไตยในล้านนา รัฐบาลกลางที่
กรุงเทพจึงให้ยืมเงินไปช าระหนี้ และถือโอกาสเข้ามาจัดการปกครองล้านนา โดยอาศัยสนธิสัญญา
เชียงใหม่ทีไ่ทยลงนามกับอังกฤษในปี พ.ศ.2416 ไทบเริ่มส่งข้าหลวงสามหัวเมืองขึ้นมาควบคุมดูแลคือ
เมืองเชียงใหม่ ล าปาง และล าพูน ในปี พ.ศ.2427 ขยายเป็น 5 หัวเมืองคือ เพิ่มเมืองน่านและเมือง
แพร่ แล้วได้พัฒนาขึ้นมาเป็นหัวเมืองลาวเฉียงในปี พ.ศ.2442 มณฑลลาวเฉียงถูกจัดเป็นมณฑล
เทศาภิบาล ยกเลิกฐานะหัวเมืองประเทศราช ล้านนาได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของราชอาณาจักรไทย 
โดยมีข้าหลวงใหญ่มณฑลเป็นผู้บังคับบัญชาสูงสุดแทนเจ้าผู้ครองนคร ในปีเดียวกันนี้ได้เปลี่ยนนาม
มณฑลใหม่เป็นมณฑลตะวันออกเฉียงเหนือ เพ่ือสร้างให้เกิดความรู้สึกร่วมกันว่าเป็นชาวไทย เพราะ
ค าว่าลาวมีลักษณะเชิงดูถูก แต่เนื่องจากชื่อใหม่มณฑลตะวันออกเฉียงเหนือนี้ไม่ติดปาก ในที่สุดจึง
เปลี่ยนเป็นมณฑลพายัพ 

 ในรัชกาลที่ 4 และตอนต้นรัชกาลที่ 5 ไทยเสียดินแดนให้กับฝรั่งเศสและอังกฤษไปแล้ว 4 
ครั้ง เพื่อรักษาเอกราชไทยจึงพยายามปรับปรุงการปกครองประเทศให้เรียบร้อยเข็มแข็งและทันสมัย 
โดยการรวมอ านาจบริหารทั้งหมดเข้าสู่ศูนย์กลางมีการน าระบบที่อังกฤษพัฒนาขึ้นเพ่ือปกครองพม่า
มาใช้โดยแบ่งอาณาจักรออกเป็นมณฑล มีข้าหลวงใหญ่เป็นผู้ปกครองและจัดการเก็บภาษีโดยตรง
แทนวิธีผูกขาดแบบเดิมทั้งนี้เพ่ือความเข้มแข็งทางการคลัง  ในปี พ.ศ.2437 กระทรวงมหาดไทยจะ
เป็นผู้รับผิดชอบการปกครองส่วนภูมิภาคทั้งหมด  ในปี พ.ศ.2440 มีการประกาศใช้ พ.ร.บ.ลักษณะ
ปกครองท้องที่ ร.ศ.116 ทั่วราชอาณาจักร โดยก าหนดจัดการปกครองแบ่งเป็นหมู่บ้าน ต าบลและ
อ าเภอ ในปี พ.ศ.2442 พระยาศร ี  สหเทพ (ราชปลัดทูลฉลองกระทรวงมหาดไทย) ซึ่งข้ึนมาตรวจจัด
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ราชการในมณฑลตะวันออกเฉียง เหนือพระยาสุนทรนุรักษ์ (ข้าหลวงประจ าเมืองน่าน) เจ้าสุริยะพงษ์
ผริตเดชฯ (เจ้านครเมืองน่าน) และเค้าสนามหลวงเมืองน่าน โดยได้ประชุมตกลงกันแบ่งเขตการ
ปกครองเมืองน่านออกเป็น 8 แขวง คือ 1) แขวงนครน่าน 2) แขวงน้ าแหง 3) แขวงน่านใต้ 4) แขวง
น้ าปัว 5) แขวงขุนน่าน 6) แขวงน้ าของ (มีเมืองคอบ เมืองเชียงลม เมืองเชียงฮ่อน เมืองเงิน ที่ว่าการ
แขวงตั้งอยู่ที่เมืองเชียงลม)  7) แขวงน้ าอิง (มีเมืองเชียงค า เมืองเชียงแลง เมืองเทิง เมืองหงาว เมือง
เชียงของ เมืองเชียงเคี่ยน เมืองลอ เมืองมิน ที่ว่าการแขวงตั้งอยู่ที่เมืองเทิง ต่อมามีการแต่งตั้งให้นาย
หนานมธุรศเป็นนายแขวงน้ าอิง พระยาพิพัฒน์นราสารและนายทองดีเป็นรองแขวง ) 8) แขวงขุนยม 
(มีเมืองเชียงม่วน เมืองสะเอียบ เมืองสะ เมืองสวด เมืองปง เมืองงิม เมืองออย เมืองควร ที่ว่าการ
แขวงตั้งอยู่ที่เมืองปง) ในปี พ.ศ.2443 พระยาศรีสหเทพ ราชปลัดทูลฉลองมหาดไทยขึ้นไปตรวจจัด
ราชการในหัวเมืองมณฑลตะวันตกเฉียงเหนือ ได้ประกาศการจัดแบ่งพื้นที่ออกเป็น “แขวง” และกรณี
ที่ท้องที่กว้างก็รวมตั้งเป็น “บริเวณ” ส าหรับนครน่านได้จัดแบ่งการปกครองท้องที่เสร็จไปแล้วในปี 
พ.ศ.2442 เนื่อง จากล้านนามีระบบการปกครองและวัฒนธรรมเป็นของตนเองมายาวนาน เพ่ือให้การ
ปกครองระบบใหม่สอดคล้องกับประเพณีการปกครองในท้องถิ่น ในปีพ.ศ.2443 รัฐบาลไทยจึงได้ออก 
“ข้อบังคับส าหรับการปกครองมณฑลพายัพ ร.ศ.119” ก าหนดให้ใช้ พ.ร.บ. ลักษณะปกครองท้องที่ 
ร.ศ.116 ในมณฑลพายัพทุกมาตราแต่ให้เปลี่ยนชื่อต าแหน่งในการปกครองต่างๆ ที่เป็นภาษา ไทยให้
เป็นภาษาพ้ืนเมืองเพ่ือให้ราษฎรเข้าใจได้ง่าย คือ ข้าหลวงเทศาภิบาล ให้เรียกว่า “ข้าหลวงใหญ่” ผู้ว่า
ราชการเมือง ให้เรียกว่า “เค้าสนามหลวง” อ าเภอ ให้เรียกว่า “แขวง” นายอ าเภอ ให้เรียกว่า “นาย
แขวง” ต าบล ให้เรียกว่า “แคว่น” ก านัน ให้เรียกว่า “นายแคว่น” และผู้ใหญ่บ้าน ให้เรียกว่า “แก่
บ้าน” 

2.4  เมืองเชียงค าหลังเกิดกบฏเงี้ยว 

   จากนโยบายรวมอ านาจและผลประโยชน์จากท้องถิ่นเข้าสู่ส่วนกลาง เจ้านายในหัวเมือง
ล้านนาที่เคยมีมาแต่เดิมถูกจ ากัดอ านาจลง จึงท าให้เกิดกระแสต่อต้านอ านาจรัฐจากส่วนกลางข้ึนใน
ท้องถิ่น เช่น เกิดกบฏพระยาปราบสงคราม (พญาผาบ) ที่สันทรายเชียงใหม่และแพร่กระจายไปท่ัว
ล้านนา ในเมืองแพร่ได้เกิดเหตุจลาจลขึ้นในปี พ.ศ.2445 พวกกบฏเงี้ยวมาจากเมืองลองได้บุกเมือง
แพร่เข้ายึดที่ท าการของราชการและฆ่าพระยาไชยบูรณ์ข้าหลวงประจ าเมืองแพร่พร้อมราชการจาก
ส่วนกลางอีกหลายคนทางรัฐบาลจึงแต่งตั้งเจ้าพระยาสุรศักดิ์มนตรีเป็นแม่ทัพใหญ่ขึ้นมาปราบกบฏ 
พวกกบฏหนีจากเมืองแพร่ออกไปทางเมืองสองแล้วแบ่งเป็น 2 พวก พวกหนึ่งไปทางเมืองงาวเพื่อจะ
ปล้นเมืองงาวแล้วเลยไปพะเยา อีกพวกหนึ่งไปทางเมืองสะเอียบ เมืองเชียงม่วน เมืองปง เมืองออย 
แล้วขึ้นมายังเชียงค า แม่ทัพใหญ่ส่งพระยาดัษกรปลาศเป็นแม่ทัพน าก าลังทหารจ านวน 200 นาย 
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ออกจากเมืองแพร่มาทางเมืองสองขึ้นมาปราบเงี้ยวเมืองเชียงม่วนและเมืองเชียงค า เนื่องจากมีข่าวว่า
มีพวกเง้ียวที่เมืองเชียงของหลายร้อยคนได้รับการสนับสนุน จากฝรั่งเศสบนฝั่งซ้ายแม่น้ าโขง ทาง
รัฐบาลจึงวางแผนให้กองทหารจากล าปางตีโอบมาจากพะเยามาสมทบกับทัพจากเมืองแพร่ เมื่อทัพ
พระยาดัษกรปลาศเดินทางมาถึงเมืองสะเอียบในตอนเช้า มีกองก าลังของฝ่ายกบฎประกอบด้วย ส่าง
โปหัวหน้าเงี้ยวพร้อมเงี้ยว 30 คน นายไชยวงษ์หัวหน้าไตลื้อเมืองเชียงค าพร้อมลื้อ 50 คนและคน
เมืองจากเมืองเงิน เมืองปง เมืองออย และเมืองเชียงม่วน 70 คน รวม 150 คน ยกเข้าตีทัพหน้าของ
พระยาดัษกรปลาศ แต่สู้ไม่ได้จึงล่าถอยเข้าไปตั้งรับอยู่ที่ท่าฟ้า ทัพพระยาดัษกรปลาศตามไปแต่ยังไม่
ถึงท่าฟ้า  ทางร้อยเอกบุศย์ก็น ากองทหารจ านวน 80 คนมาจากพะเยามาถึงท่าฟ้าก่อน พวกเง้ียวและ
ลื้อจ านวน 60 คน มีอาวุธครบมือเป็นกองหน้ายกก าลังไปสกัดทัพของรัฐบาลที่ดอยปู่ม่อม (ภูม) ก่อน
เข้าท่าฟ้า แต่ก็พ่ายแพ้ต่อทัพของทางรัฐบาล เมื่อเหตุการณ์สงบแล้วรัฐบาลจึงกล่าวอ้างความชอบ
ธรรมเข้ามาจัดการปกครองมณฑลพายัพ และได้สั่งปลดเจ้าพิริยเทพวงศ์ เจ้าผู้ครองนครแพร่ออกจาก
ต าแหน่งและค่อยๆ ยกเลิกระบบเจ้าผู้ครองนครทีละเมืองจนหมด   
 ในระหว่างเดินทัพขึ้นมาปราบกบฎเงี้ยวที่เมืองเชียงค านั้นพระยาดัษกรปลาศเห็นว่าที่ตั้งเมือง
เชียงค าท่ีต าบลเวียงนั้นคับแคบไม่พอรองรับการขยายตัวของชุมชนและที่ต าบลหย่วนมีไตลื้ออพยพ
เข้ามาตั้งหลักแหล่งอยู่จ านวนมากมีพ้ืนที่กว้างขวางสามารถรองรับการขยายเมืองได้ หลังจากการ
จลาจลสงบลงจึงให้ย้ายเมืองจากต าบลเวียงมาตั้งใหม่ท่ีต าบลหย่วนเนื่องจากเมืองน่านมีพ้ืนที่
กว้างขวางภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นป่าเขาระยะทางระหว่างเมืองต่างๆ อยู่ห่างไกลแม้จะเพ่ิมเขต
ปกครองจากเดิม 8 เขตเป็น 13 เขตแล้วแต่ก็ยังไม่เพียงพอที่จะรักษาความสงบเรียบร้อยได้ทั่วถึงจึงได้
มีการรวมหัวเมืองต่างๆ เข้าด้วยกันตั้งเป็นบริเวณ โดยเริ่มตั้งบริเวณน่านตะวันออกก่อน แล้วตามมา
ด้วยบริเวณน่านเหนือและบริเวณน่านใต้ บริเวณน่านเหนือประกอบด้วย 1) แขวงน้ าอิง  2) แขวงน้ า
ของ  3) แขวงขุนยม เมืองเชียงค าซึ่งอยู่แขวงน้ าอิงจึงขึ้นอยู่กับบริเวณน่านเหนือ โดยมีขุนผลาญไพรี
รณเป็นข้าหลวงบริเวณคนแรก พระยาอุตรการโกศลเป็นผู้ช่วยที่ 1 นายหนานมหาพรหมเป็นผู้ช่วยที่ 
2 เนื่องจากฝรั่งเศสได้ดินแดนฝั่งซ้ายแม่น้ าโขง (พ้ืนที่ส่วนใหญ่ของประเทศลาวปัจจุบัน) ไปตั้งแต่ปี 
พ.ศ.2436 บรรดาเจ้านายและผู้รักษาเมืองตามชายแดนเมืองน่านที่มีเขตติดต่อฝรั่งเศสส่วนใหญ่ไม่
ค่อยมีประสิทธิภาพ ฝรั่งเศสจึงคอยยุยงให้เจ้านายและผู้รักษาเมืองเหล่านั้นให้เอาใจออก
ห่าง  ทางการจึงมีนโยบายจะจัดรูปการปกครองบริเวณน่านเหนือใหม่โดยจะเริ่มให้มีนายแขวงขึ้นที่
เมืองเชียงค า แม้จะยังไม่ทันได้ด าเนินการตามนั้นเพราะเกิดเหตุการณ์ใหญ่ต่อมา แต่จะเห็นได้ว่าทาง
รฐับาลเริ่มให้ความส าคัญแก่เชียงค ามากขึ้นกว่าเดิม แล้วเหตุการณ์ใหญ่ที่เกิดขึ้นในปีถัดมาคือในปี 
พ.ศ.2447 ไทยเสียดินแดนฝั่งขวาแม่น้ าโขงให้ฝรั่งเศส บริเวณน่านเหนือจึงถูกตัดแขวงน้ าของออกไป
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คงเหลือแต่แขวงน้ าอิงและแขวงขุนยม จึงได้มีการจัดการการปกครองใหม่โดยการรวบรวมเมืองต่างๆ 
ในบริเวณน่านเหนือแล้วแบ่งใหม่ 18 เมือง คือ 1) เมืองเชียงค า 2) เมืองเชียงแลง 3) เมืองเทิง 4) 
เมืองเชียงของ 5) เมืองลอ 6) เมืองมิน 7) เมืองยอด 8) เมืองสะเกิน 9) เมืองออย 10) เมืองงิม 11) 
เมืองควร 12) เมืองปง 13) เมืองแม่จุน 14) เมืองสะ 15) เมืองทา่ฟ้า 16) เมืองเชียงม่วน 17) เมือง
สะเอียบ 18) เมืองสวด  
 ในด้านการศึกษาเจ้าผู้ครองนครเมืองน่าน เค้าสนามหลวงและพระชยานันทมุนี (มหาพรหม
เปรียญ 5 ประโยค วัดพระเชตุพน) พระราชาคณะที่สังฆปาโมกข์เจ้าคณะใหญ่นครเมืองน่านได้ร่วมกัน
จัดการศึกษาและศาสนาโดยตั้งโรงเรียนสอนภาษาไทยขึ้นในเขตนครเมืองน่าน ตั้งโรงเรียนประถม
วิทยาที่วัดช้างค้ า และโรงเรียนอินทสรพิทยาคมที่วัดหัวเวียงเป็นล าดับแรก  ในเดือนเมษายน พ.ศ.
2447 พระชยานันทมุนีได้ขึ้นมาตรวจการพระศาสนาในบริเวณน่านเหนือแล้วต่อมาจึงได้ตั้งโรงเรียน
ขึ้นอีกรวม 4 แห่ง ส าหรับโรงเรียนที่บริเวณน่านเหนือ ณ เมืองเชียงค า ที่มีนายขัติย์เป็นครูใหญ่นั้นได้
มีแจ้งความของกระทรวงธรรมการแผนกกรมศึกษาธิการลงวันที่ 16 ธันวาคม ร.ศ.123 (พ.ศ.2447) 
ลงในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 21 หน้า 697 ความสรุปว่า เมื่อวันที่ 1 กันยายน ร.ศ.123 ขุนอุดรการ
พิสิฐ ผู้รั้งการแทนข้าหลวงบริเวณน่านเหนือพร้อมด้วยนายพันตรีหลวงยุทธการบัญชา ผู้บังคับการ
กองทหารบริเวณน่านเหนือกับนายขัติย์ครูได้เปิดโรงเรียนขึ้นใหม่ ที่วิหารวัดบ้านมางในบริเวณน่าน
เหนือ โดยวันแรกมีนักเรียนมาเรียน 61 คน โรงเรียนใหม่แห่งนี้นับเป็นโรงเรียนแห่งแรกในบริเวณน่าน
เหนือซึ่งต่อมาพัฒนาเป็นโรงเรียนบ้านหย่วนและในเดือนกันยายน พ.ศ.2465 จอมพลสมเด็จพระเจ้า
น้องยาเธอเจ้าฟ้ากรมหลวงนครสวรรค์วรพินิตเสนาบดีทหารบก ได้เสด็จตรวจราชการทหารในมณฑล
ฝ่ายเหนือ ได้พระราชทานนามโรงเรียนประจ าอ าเภอและต าบล โดยโรงเรียนบ้านหย่วนโรงเรียน
ประจ าอ าเภอเชียงค า ได้รับพระราชทานนามว่า “เชียงค านาคโรวาท” (ดังนั้นใน พ.ศ.2558 โรงเรียน
บ้านหย่วนเชียงค านาค  โรวาทจึงสถาปนาครบ 111 ปี)   ดังจะเห็นได้ว่าบริเวณน่านเหนือมีเมืองเชียง
ค าเป็นเมืองหลัก มีข้าราชการทั้งฝ่ายพลเรือนและทหารปฏิบัติการอยู่ประจ า ดังนั้นเมื่อกล่าวถึง
บริเวณน่านเหนือโดยทั่วไปนั้นก็หมายถึงเมืองเชียงค า 

 บริเวณน่านเหนือที่เป็นเมืองขึ้นของน่านถูกตัดไปรวมข้ึนอยู่กับบริเวณพายัพเหนือแล้วใน ปี
พ.ศ.2449 กระทรวงมหาดไทยจึงจัดการปกครองบริเวณน่านเหนือใหม่ให้เหมาะสมดังนี้ 
  1) ยกเลิกกรมการบริเวณน่านเหนือเสียทั้งชุดและจัดตั้งกรมการแขวงขึ้นให้บังคับบัญชาการ
แขวงเชียงค า ตั้งที่ว่าการแขวงอยู่ที่เมืองเชียงค า เปลี่ยน “บริเวณ” เป็น “แขวง”เชียงค า 

 2) ตั้งก่ิงแขวงขึ้นที่เมืองปงแห่งหนึ่ง เมืองเทิงแห่งหนึ่งให้ขึ้นอยู่ในความบังคับบัญชาของแขวง
เชียงค า 
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 3) ตัดเมืองเชียงของออกจากแขวงเชียงค า ให้ไปขึ้นตรงต่อบริเวณพายัพเหนือเพ่ือให้สะดวก
แก่การบังคับบัญชาต่อไป 

 ดังนั้นจึงได้ชื่อว่า “เชียงค า” มาเป็นชื่อเขตการปกครองที่ตั้งขึ้นใหม่ว่า “แขวงเชียงค า” อย่าง
เป็นทางการแม้ว่าเชียงค าจะเคยมีฐานะเป็นหัวเมืองหลักของบริเวณน่านเหนือมาแล้วก็ตามแต่ก็ยังไม่
เคยใช้นาม “เชียงค า” เป็นชื่อของบริเวณหรือเขตปกครองใหญ่มาก่อนจากเมืองเล็กๆ ในแขวงน้ าอิง
เพียง 7 ปี เมืองเชียงค าก็เป็นเมืองหลักของเขตปกครองที่ตั้งขึ้นใหม่และมีฐานะเทียบเท่าบริเวณในชื่อ
ว่า “แขวงเชียงค า” โดยข้อบังคับส าหรับการปกครองมณฑลพายัพ ร.ศ.119 แขวงเชียงค าโดยฐานะ
การปกครองคืออ าเภอเชียงค า 

2.5  เมื่อเปลี่ยนมาเป็นอ าเภอเชียงค า 

       ใน พ.ศ.2451 กระทรวงมหาดไทย ได้ก าหนดให้เปลี่ยนชื่อต าแหน่งการ ปกครองท้องที่จาก
ภาษาพ้ืนเมืองไปเป็นภาษาไทยเหมือนกันทั่วประเทศคือ แก่บ้านเปลี่ยนเป็น ผู้ใหญ่บ้าน แคว่น
เปลี่ยนเป็นต าบล นายแขวงเปลี่ยนเป็นนายอ าเภอ และบริเวณเปลี่ยนเป็น จังหวัด ดังนั้นโดยค าสั่ง
ฉบับนี้มีผลให้ “แขวงเชียงค า” เปลี่ยนเป็น “อ าเภอเชียงค า” อย่างเป็นทางการ แต่ในเอกสารทาง
ราชการก็ยังเรียกว่า “เมืองเชียงค า” ซึ่งอยู่ในสังกัดของจังหวัดพายัพเหนือ  
 ใน พ.ศ.2453 กระทรวงมหาดไทยมีประกาศยกจังหวัดพายัพเหนือ ตั้งเป็นเมืองจัตวาเรียกว่า
เมืองเชียงรายรวมอยู่ในมณฑลพายัพ มีพระบรมราชโองการด ารัสเหนือเกล้าฯ ให้ประกาศทราบทั่วกัน
ว่าแต่เดิมเมืองเชียงแสน เมืองเชียงราย เมืองฝาง เวียงป่าเป้า เมืองพะเยา อ าเภอแม่ใจ อ าเภอดอก
ค าใต้ อ าเภอแม่สวย เมืองเชียงค า เมืองเชียงของ ได้จัดรวมเข้าเป็นจังหวัดเรียกว่าจังหวัดพายัพเหนือ 
ต่อมาเมืองเหล่านี้มีความเจริญยิ่งขึ้น จึงโปรดเกล้าให้รวมเมืองดังที่กล่าวมาตั้งเป็นเมืองจัตวาเรียกว่า
เมืองเชียงรายอยู่ในมณฑลพายัพ และจัดแบ่งการปกครองเป็น 10 อ าเภอคือ อ าเภอเมืองเชียงราย 
อ าเภอเมืองเชียงแสน อ าเภอเมืองฝาง อ าเภอเวียงป่าเป้า อ าเภอเมืองพะเยา อ าเภอแม่ใจ อ าเภอดอก
ค าใต้ อ าเภอแม่สวย อ าเภอเมืองเชียงค า อ าเภอเมืองเชียงของ และทรงพระกรุณาโปรดเกล้าให้พระ
ภักดีณรงค์ซึ่งเป็นข้าหลวงประจ าจังหวัดพายัพเหนือ เป็นผู้ว่าราชการเมืองเชียงรายรับราชการสนอง
พระเดชพระคุณสืบไป โดยประกาศมา ณ. วันที่ 9 มิถุนายน ร.ศ.129 

 เมื่อ พ.ศ. 2485 (ร.ศ.161) หลวงฤทธิ์ภิญโญ ด ารงต าแหน่งนายอ าเภอเชียงค า ได้ย้ายที่ว่า
การอ าเภอเชียงค าจากฝั่งตะวันออกมาตั้ง ณ ฝั่งตะวันตกของแม่น้ าลาว ในปี พ.ศ.2514 บริเวณท่ีตั้ง
ที่ว่าการอ าเภอเชียงค าฝั่งตะวันออกเป็นจวนนายอ าเภอหรือบ้านพักนายอ าเภอถูกรื้อถอน และพันตรี
ชอบ มงคลรัตน์ นายอ าเภอเชียงค า ได้สร้างอาคารหลังใหม่และย้ายที่ว่าการอ าเภอเชียงค ากลับมาตั้ง 
ณ ฝั่งตะวันออกของแม่น้ าลาวอีกครั้งหนึ่ง  
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 เมื่อวันที่ 28 สิงหาคม พ.ศ.2520 ได้มีพระราชบัญญัติจัดตั้งจังหวัดพะเยาขึ้น แบ่งเขตการ
ปกครองจากจังหวัดเชียงราย โดยได้โอนอ าเภอพะเยา อ าเภอแม่ใจ อ าเภอดอกค าใต้ อ าเภอจุน 
อ าเภอปง อ าเภอเชียงม่วนและอ าเภอเชียงค า รวม 7 อ าเภอ จัดตั้งเป็นจังหวัดพะเยา (ท.ทิวเทือกเขา, 
2565) , (รวมพลคนฮักเจียงค า, 2565)  
 ส าหรับไทลื้อเชียงค าประกอบไปด้วยหลายต าบลซ่ึงแต่ละต าบลมีในการรวมตัวกันเป็นชาวไท
ลื้อเชียงค า ดังนี้ 
 ไทลื้อบ้านหย่วน ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า  เดิมไทลื้อถูกกวาดต้อนมาจากสิบสองปันนาแต่
เจ้าเมืองน่านเกรงว่าจะย้ายกลับไปอยู่สิบสองปันนาจึงให้ไปอยู่เชียงม่วนเมื่อมีการขยายตัวของ
ประชากรจึงท าให้เกิดการคับแคบจึงย้ายมาอยู่ที่เชียงค าโดยตั้งถิ่นฐานที่บ้านเวียงแล้วย้ายมาอยู่ที่บ้าน
หย่วนแล้วขยายออกมาเป็นบ้านธาตุสบแวน เพราะเจอซากพระธาตุ(ฐานสถูปเจดีย์) จึงได้บูรณสังขรณ์ 
โดยมีพ่อพญาไชยสิทธิเป็นผู้น าซึ่งมาจากสิลสองปันนา ต่อมาก็ได้รับต าแหน่งเป็นก านันต าบลหย่วนคน
แรกและได้รับบรรดาศักดิ์เป็น “ขุนหย่วนยุทธการ” 

 ไทลื้อบ้านมาง ต าบลหย่วน บ้านทุ่งมอก ต าบลเชียงบาน อ าเภอเชียงค า ไทลื้อบ้าน       มา
งอพยพมาจากเมืองมาง เมืองพง สิบสองปันนาแล้วมาตั้งบ้านมางอยู่ที่เชียงม่วนต่อมาเมืองเชียงม่วน
เกิดท ามาหากินฝืดเคือง พญาธนะผู้เป็นหัวหน้ากลุ่มจึงขออนุญาตเจ้าเมืองน่านอพยพย้ายไปอยู่ท่าวัง
ผาอีกส่วนหนึ่งย้ายมาอยู่ที่เมืองเชียงค า ตามหมู่บ้านที่ญาติมาอาศัยอยู่ก่อน พญาธนะตั้งหมู่บ้านมาง
และร่วมกันสร้างวัดบ้านมาง โดยอพยพผู้คนมาสมทบกับพญาหลวงจันทร์และไทลื้อท่ีอยู่ในเมืองเชียง
ค า ซึ่งต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 พญาธนะได้ตั้งนามสกุล “วงศ์ใหญ่” ซึ่งไทลื้อบ้านมางจะใช้นามสกุลนี้
ด้วย  พญาธนะได้ช่วยพญาหลวงจันปกครองดูแลไทลื้อบ้านมางในต าแหน่งเจ้าเมือง เนื่องจากพญา
หลวงจันได้รับมอบหมายจากเจ้าเมืองน่านให้ปกครองไทลื้อในเขตเมืองเชียงม่วนและเมืองเชียงค า 
แล้วได้แต่งตั้งพญาก านันและแสนบ้านซึ่งผู้ที่ได้รับแต่งตั้งน่าจะมีความสัมพันธ์เป็นเครือญาติกันมา
ตั้งแต่สิบสองปันนาเพ่ือคอยเป็นหูเป็นตาไทลื้อในระดับต าบลและหมู่บ้าน  แม่เฒ่า  วงศ์ใหญ่ ให้ข้อมูล
ว่าผู้ปกครองชื่อพญาค า เป็นตั้งนามสกุล “หอมจันทร์” ซึ่งในเอกสารไทลื้อศึกษาได้กล่าวถึงพญาค าว่า 
พญาธนะและพญาค าใต้ขออนุญาตเจ้าเมืองน่านน าไทลื้อจากบ้านมางและบ้านทุ่งมอกบางส่วน (จาก
เมืองเชียงม่วน) มาอยู่ที่เมืองเชียงค าจึงเกิดบ้านทุ่งมอกใกล้แม่น้ าแวนและบ้านมางใกล้แม่น้ าลาวจนมี
การตั้งนายอ าเภอ ก านัน ผู้ใหญ่บ้านมาปฏิบัติราชการปกครองดูแลแทนตามการปฏิรูปการปกครองใน
สมัยนั้น 

 ไทลื้อบ้านดอนไชย ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า   ไทลื้อบ้านดอนไชยอพยพมาจาก   แค้วน
สิบสองปันนาโดยการน าของเจ้าพ่อหม่อมก๋อง เจ้าแม่ ค านวล ไปอยู่ท่ีเมืองน่านแล้วย้ายมาอยู่บ้าน
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ดอนไชย เมืองเชียงค า หม่อมเจ้าก๋องมีพ่ีน้องร่วมเดินทางมาด้วยกัน 6 คน เจ้าแม่ค านวลมีลูกสาวคน
หนึ่งคือ หม่อมดาวดีหรือหม่อมหล้าได้ไปเป็นชายาของพระเจ้าสุริยพงษ์ผริตเดชฯ เจ้าผู้ครองนคร
น่าน  เจ้าพ่อพุธได้รับยกย่องให้เป็นผู้ใหญ่บ้านคนแรกของหมู่บ้านและได้พัฒนาสร้างความเจริญให้กับ
หมู่บ้าน โดยสร้างวัดน้อยหรือวัดดอนไชยในปัจจุบัน 

 ไทลื้อบ้านแดนเมือง ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า   บ้านห่มหรือบ้านแดนเมืองมีลื้ออยู่ 3 
ตระกูล กลุ่มแรกเป็นลื้อน าโดยพ่อเฒ่าฮ้อยปัญญา เป็นเจ้าช้าง(มีช้างใช้) มาจากสิบสองปันนา ไปตั้งที่
เชียงม่วน แล้วย้ายมาตั้งบ้านห่อมที่แดนเมืองเชียงค าจึงเป็นที่มาของชื่อ “บ้านแดนเมือง” กลุ่มตระกูล
ไทลื้อที่มาจากเมืองพง สิบสองปันนาส่วนมากจะใช้นามสกุล “มาไกล” เพราะบรรพบุรุษได้เดินทางมา
ไกล อีกตระกูลหนึ่งคือ “ยั้ง” ส่วนมากเคลื่อนย้ายมาจากบ้านแวนและมาจากสิบสองปันนาเขตเมือง
ฮ่อ ไทลื้ออีกกลุ่มมาจากบ้านแบงและเมืองไซทั้งสองกลุ่มนี้ใช้นามสกุล มาไกล ซึ่งในอดีตจะมีเฉพาะไท
ลื้อและคนยั้งเท่านั้น (ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดพะเยา, 2565)   
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทลื้อ 
 1. วิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทลื้อ 

  สภาพความเป็นอยู่ของชาวไทลื้อเรียบง่ายในอดีตอาหารแต่ละมื้อมักจะท าเพียงอย่างเดียวแต่
เมื่อถึงคราวเทศกาลส าคัญเช่น งานบวช สงกรานต์ ขึ้นบ้านใหม่ เป็นต้นก็จะมีการท าอาหารไว้ส าหรับ
การเลี้ยงแขกอย่างเต็มที่ ชาวไทลื้อนิยมท าบุญในเทศกาลส าคัญโดยเฉพาะยิ่งในวันเถลิงศกสงกรานต์
ซึ่งเรียกว่า วันพญาวัน ตานก๋วยสลากและทานข้าวใหม่ 
  การนับถือผีและวิญญาณจะสัมพันธ์และมีอิทธิพลต่อแนวคิดพฤติกรรมตลอดจนกิจกรรมของ
ชุมชน ในอดีตชาวไทลื้อจะบูชาผีหรือวิญญาณมากกว่าพิธีกรรมทางศาสนาพุทธ ชาวไทลื้อในสิบสอง
ปันนาจะนับถือบูชาผีเรือนแตกต่างกันไป ชุมชนหนึ่งๆ ก็จะมีผีหรือวิญญาณคุ้มครองเป็นของตนเอง 
ชุมชนแต่ละแห่งมีการรวมกลุ่มผูกพันกันภายใต้ความเชื่อของกลุ่มตนเท่านั้น โดยมีศาสนาพุทธเป็น
ศูนย์รวมใหญ่ของชุมชนทั้งหมดในสิบสองปันนา  ไทลื้อมีการบูชาพระเสื้อเมืองเพราะคนไทลื้อเชื่อว่า
เผ่าปลังหรือขมุเป็นกลุ่มชนที่มาตั้งถิ่นฐานบนดินแดนแถบนี้ก่อนคนไทลื้อ ต านานไทลื้อ “ต านานข้าสี่
แสนหมอนม้า” และต านานอื่นๆ ตลอดจนนิทานค าบอกเล่ามีค าพังเพยว่า “เจ้าเรือนตายเป็นผีเรือน 
เจ้าบ้านตายเป็นผีบ้าน เจ้าเมืองตายเป็นพระเสื้อเมือง” (โครงการพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมและชาติพันธุ์
ล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551) 

ประเพณีที่ท าให้ชาวไทลื้อจะมีการจัดกิจกรรมตลอดทั้งปี ได้แก่ 

  เดือนเจี๋ยงหรือเกี๋ยง 
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ประเพณีเดือนเจ๋งปิง (เจี๋ยงเป็งหรือลอยกระทง) ที่บ้านแพด อ าเภอเชียงค า จะมีการจุดกอง
หลัว(ฟืน) ใช้ไม้เนื้อ่อนโดยจะจุดที่ริมฝั่งแม่น้ าแวนและจะปล่อยโคมลอยมีทั้งแบบใส่ควันและใส่ไฟที่
บ้านเชียงบาน อ าเภอเชียงค า ทุกๆ คนจะต้องน าหลัวไปคนละ 1 ท่อน มารวมกันเพ่ือก่อกองฟืนเป็น
รูปเหมือนพานใส่ไม้สนที่ด้านบนกองฟืนเพ่ือเป็นเชื้อประทุไฟ เมื่อเวลาประมาณ 1 ทุ่มก็จะท าพิธีที่ข้าง
กองฟืนซึ่งเดิมทีจะท าที่ทุ่งนาหน้าวัด พ่ออาจารย์จะน ากล่าวค าถวายแล้วพระสงฆ์รับทานและเป็นผู้จุด
ไฟที่กองฟืน 

เดือนสาม 

 ประเพณีตานข้าวใหม่ เป็นการเอาข้าวเปลือกข้าวสารส่วนหนึ่งที่เก็บเกี่ยวจากฤดูที่ผ่านมาไป
กองที่หน้าพระประธานส าหรับอุทิศถวายไปภายหน้าให้กับพ่อแม่ที่ล่วงลับไปแล้วโดยจะตานเป็นส ารับ
อาหารส่วนคนที่ไม่มีข้าวก็ออกเป็นเงินแทน 

 ไทลื้อบ้านแวน อ าเภอเชียงค าโดยจะจัดพิธีเลี้ยงเทวดาเจ้าหลวงเมืองล้าและผีหอต่างๆ ใน
หมู่บ้านโดยมารวมกันที่อนุเสาวรีย์เจ้าหลวงเมืองล้า ปัจจุบันจะจัดงานกันตามกฤษ์สะดวกใน
วันหยุดราชการ เช่น วันหยุดส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่เพ่ือให้ญาติพ่ีน้องที่ไปท างานต่างจังหวัดได้
กลับมาร่วมงานกัน 
 เดือนสี่ 
 ชาวไทลื้อในอ าเภอเชียงค าหลายหมู่บ้าน เช่น บ้านหย่วน บ้านมาง บ้านธาตุสบแวน บ้าน
ดอนไชยจะจัดงานประเพณีตั้งธรรม (เทศน์มหาชาติ) เป็นประจ าทุกปี มีบางหมู่บ้านที่นอกจากนี้
อาจจะจัดไม่สม่ าเสมอ  ในทุกปีจะมีการจัดงานประเพณีตั้งธรรม 3 วัน ในงานจะมีขบวนแห่เครื่องไทย
ธรรมซึ่งประกอบด้วย มณฑก(มณฑป) ปราสาท ต้นอด มีกลองสิ้งหม้อง กลองแอวโดยแห่ประโคม
ส่วนพระสงฆ์จะขึ้นเทศน์ในมฑฑกปราสาทเรือนตานหลังเล็ก  โดยในเย็นวันแรกจะอ่านธรรม 4 ผูก
เริ่มมหาชาติ วันที่ 2 จะอ่านธรรมเรื่องต่างๆ ที่มีผู้ถวายทั้งหมด  วันที่ 3 จะอ่านธรรมมหาชาติ
เวสสันดรชาดก ผูก 1-13 เพ่ือุทิศถวายทานไปให้พ่อแม่ ญาติที่ล่วงลับไปแล้วและถวายส าหรับตนเอง
ไปไว้ในภายภาคหน้า 

 เดือนห้า 

 บ้านแพด อ าเภอเชียงค า จะมีปะเพณีเลี้ยงป๋างใหญ่ คือประเพณีเซ่นสรวงเจ้าพ่อพญาค าแดง
ซึ่งเป็นเทวดาอารักษ์ที่ชาวลื้อบ้านแพดน ามาจากสิบสองปันนา โดยเริ่มน ามาอยู่ด้วยที่เมืองน่านแล้ว
มาอยู่ทีเ่ชียงม่วนต่อมาจึงย้ายมาอยู่ที่เชียงค า โดยจะจัดเลี้ยงในเดือน 5 ของลื้อขึ้น 11 ค่ าของทุกปี 
ลูกหลานสมาชิกในหมู่บ้านที่ไปอยู่ที่อ่ืนก็จะกลับมาพร้อมหน้ากันหมด ถ้าไม่ได้กลับมาก็จะให้ผู้แทน
ครอบครัวมาบอกกล่าวต่อเจ้าพ่อทุกคน ผู้ชายใส่ชุดหม้อห้อมผ้าขาวม้าคาดเอว ผู้หญิงนุ่งซิ่นลื้อใส่เสื้อ
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ปั๊ดผ้าคาดหัว สะพายถุงหมาก พ่อข้างจ้ าใส่ชุดด าคาดผ้าขาวม้า  การเลี้ยงจะต้องน าไก่มาถวายคนละ
ตัวเป็น “ก่ าบ้าน” หกโมงเช้าถึงเสร็จพิธี โดยคนในไม่ให้ออกคนนอกไม่ให้เข้ามาในเขตหมู่บ้านจนกว่า
จะเลี้ยงเสร็จจึงจะปล่อยให้เข้าออกหมู่บ้านตามปกติ 
 เดือนหก 

 ประเพณีปี๋ใหม่ เป็นประเพณีหนึ่งที่ชาวไทลื้อให้ความส าคัญมากและมีระยะเวลาในการท า
กิจกรรมหลายวัน ชาวไทลื้อจะเริ่มจากวันสังขารล่อง (13 เมษายน ของทุกปี) โดยจะท าความสะอาด
บ้านเรือนซักผ้าอาบน้ าและสระผม ตามด้วยวันเน่า (14 เมษายน ของทุกปี) ชาวไทลื้อจะขนทรายมา
จากแม่น้ ามาท าธาตุทรายที่วัด ปัจจุบันเนื่องจากไปขนทรายที่แม่น้ าก็ล าบากจึงนิยมรวบรวมเงินกัน
แล้วซื้อทรายที่บรรจุในรถบรรทุก  ในวันพญาวัน (15 เมษายน ของทุกปี) ชาวไทลื้อก็จะน าตุง (ส่วน
ใหญ่จะเป็นตุงไส้หมูซึ่งเป็นตุงที่ท าจากกระดาษหลากสีสรรตัดเป็นลวดลายต่างๆ หรือลวดลายปีนักษัต
ริย์ 12 ราศรี) น าไปปักท่ีธาตุทรายแล้วจึงเอาน้ าแป้งพรมในอดีตจะใช้น้ าปูนขาวพรมเชื่อกันว่าเหมือน
สร้างพระธาตุเจดีย์ จากนั้นจึงโยงสายสิญจน์เพื่อไปท าพิธีถวายในวิหาร ในวันเดียวกันจะมีการท าไม้
ค้ าสรี (สะ-หลี) ไปค้ าท่ีต้นโพธิ์ ไม้ค้ าสรีเป็นไม้ง่ามปอกเปลือกเห็นเนื้อไม้สีขาวบางหมู่บ้านช่วงเย็นก็จะ
มาสงน้ าพระสงฆ์  ต่อมาคือวันปากปี (16 เมษายน ของทุกปี) ในตอนเช้าจะท าพิธีใส่ข้างลดเคราะห์ที่
วัด พระสงฆ์จะประกอบพิธีจากนั้นจึงกลับมาท าพิธีส่งเคราะห์ที่บ้าน (หมู่บ้าน) ที่ใจบ้านและวัน
สุดท้ายคือวันปากเดือน (17 เมษายน ของทุกปี) ชาวไทลื้อที่บ้านเชียงบานจะไปด าหัวพระสงฆ์แล้วจึง
ไปด าหัวสรงน้ าเทวดาช้างเผือกซ่ึงจะมีการรดน้ ากันอย่างสนุกสนาน 

 เดือนเจ็ด 

 ชาวไทลื้อบ้านเชียงบาน อ าเภอเชียงค าจะมีพิธีเลี้ยงเทวดาเจ้าช้างเผือกวันขึ้น 12 ค่ าเดือน 7 
ของลื้อ (เดือน 6 ของไทย) และประเพณีข้ึนพระธาตุวัดเชียงบาน วันขึ้น 15 ค่ า เดือน 7 ของลื้อ  ใน
การเลี้ยงเทวดาจะใช้หมูด ามาเช่นไหว้จากนั้นจุงน าไปปรุงเป็นอาหารคือ ลาบขาว (ไม่ใส่เลือดหมู) ลาบ
แดง (ใส่เลือดหมู) แคจิ้นหมู (แกงอ่อม) ห้ามใครชิมก่อนที่จะน าขึ้นถวายเทวดา เมื่อเสี่ยงทายไม้ว่า
เทวดากินอ่ิมแล้วจึงขอน าอาหารที่เหลือมากินร่วมกันที่บริเวณพิธี โดยวันที่เลี้ยงเจ้าเลี้ยงเทวดาจะไม่
ออกไปท างานหรือเดินทางไปที่อ่ืนจะมารวมกันอยู่ที่บริเวณพิธีทั้งหมด คนนอกหมู่บ้านจะเข้ามาก็
ไม่ได้ หากจะเข้าต้องมีการปรับ ภายในงานก็จะมีการเล่นการพนันตลอดทั้งวัน 

 เดือนแปด 

 บ้านหย่วน อ าเภอเชียงค า จะเลี้ยงเทวดาเจ้าฟ้าเมืองหย่วน ในวันขึ้น 6 ค่ า เดือน 8 ของลื้อ
เป็นประจ าทุกปีคนที่มีเชื้อสายเดียวกันจะมาร่วมไหว้โดยมาจากบ้านธาตุสบแวน บ้านหย่วน บ้านดอน
ไชย บ้านร่องแมด ในอดีตจะเลี้ยงด้วยไก่ ปัจจุบันจะซื้อเนื้อหมู หัวหมู ตีนหมู หางหมูซื้อเครื่องปรุง
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และเครื่องประกอบพิธีต่างๆ มาท าลาบแกงอ่อมส าหรับถวายในการประกอบพิธีจะมีข้าวจ้ า (ผู้บอก
กล่าวสื่อสารกับเทวดา) และมีรองข้าวจ้ าอีก 2 คน เวลาบอกกล่าวข้าวจ้ าจะใส่เสื้อแขนยาวสีแดง 
กางเกงสีด าหม้อห้อมซึ่งสืบทอดต่อกันมามีการจ้ าข้าว มีการเก็บข้าวเปลือก (หยิบข้าวเปลือกมานับ) 
เสี่ยงทายว่าเทวดาอ่ิมหรือยัง เมื่อเทวดาอ่ิมแล้วอาหารที่เหลือจากการถวายจะแบ่งกันให้กินในบริเวณ
พิธีโดยไม่ให้น ากลับบ้าน 

พิธีเลี้ยงผีบ้าน ผีเมือง “เจ้าหมอกมุงเมือง” หรือเรียกว่าผีโสนหุ่ง (สวนห้วง) เนื่องจากหอผี
ตั้งอยู่ในสวนบริเวณคุ้งน้ าแม่น้ าลาวที่บ้านหย่วน ไทลื้อส่วนหนึ่งในบ้านหย่วนและบ้านธาตุสบแวนที่
นับถือผีนี้จะไปรวมกันที่นั้นทุกเพศทุกวัยของเลี้ยงเทวดามีลาบ มีเหล้า ลาบแดง แกงอ่อม โดยเลือก
เอาวันสะดวกวันดี ในเดือน 8 ของลื้อจัดเป็นประจ าทุกปี 
 บ้านแมนในปัจจุบันได้เป็นกลายส่วนหนึ่งอยู่ทางทิศใต้ของบ้านหย่วน จะมีพิธีเลี้ยงผีแมนหรือ
เทวดาเจ้าฟ้าเมืองแมน ในวันขึ้น 9 ค่ าเดือน 8 ของลื้อ โดยใช้หมูท าอาหารเลี้ยงจะห้ามผู้หญิงเข้าไป
เขตบริเวณหอเทวดา วันงานทุกครอบครัวจะน าสวย (กรวย) ดอกไม้เทียนมาร่วมไหว้ โดยใส่ในภาชนะ
รวมกันที่หอเทวดา  มีการเสี่ยงทายหยิบเม็ดข้าวว่าเทวดามาหรือยังและกินอ่ิมรึยังหากอ่ิมแล้วจะบอก
กล่าวขอลาและขอเอาอาหารมากินร่วมกัน 

 พิธีเลี้ยงผีล๊อกเป็นค าเรียกผีประจ าเฉพาะแต่ละตระกูลซึ่งเป็นตระกูลที่มีสมาชิกในตระกูลมา
มาก เช่น เทวดาอ้อมแปง มีหอตั้งอยู่ที่บ้านหย่วนซึ่งจัดพิธีในเดือน 8 ของลื้อโดยเลือกเอาวันดีวันที่
สะดวก ต่างกับผีเมืองหรือเทวดาเมืองซึ่งอาจจะเป็นทั้งผีอารักษ์ของเมืองหรือหมู่บ้านและผีประจ า
ตระกูลของคนส่วนใหญ่ในหมู่บ้านและมีญาติพ่ีน้องในต่างหมู่บ้านด้วย 

 บ้านมาง อ าเภอเชียงค า จะมีการเลี้ยงเทวดาหลวงเมืองมาง ในวันขึ้น 6 ค่ าเดือน 8 ของลื้อ 
เป็นประจ าทุกปีโดยมีการเลี้ยงด้วยหมู 1 ตัว 

 บ้านทุ่งมอก อ าเภอเชียงค า จะมีการเลี้ยงเทวดาเจ้าพ่อพญาค า ในวันขึ้น 6 ค่ าเดือน 8 ของ
ลื้อจะจัดพิธีเป็นประจ าทุกปี 
 บ้านดอนไชย อ าเภอเชียงค า จะจัดพิธีเลี้ยงเจ้าพ่อแสงเมืองซึ่งเป็นเทวดาอารักษ์หมู่บ้านในวัน
ขึ้น 12 ค่ า ขึ้นเดือน 8 ของทุกปี และจัดพิธีเลี้ยงผีเจ้าฟ้าเชียงแขง เจ้าฟ้าเหล็กน้อย(เด็กน้อย) ซึ่งเป็นผี
ประจ าตระกูลของผู้ที่สืบเชื้อสายจากเจ้าหม่อมก๋อง ต้นนามสกุลกองมงคล ในอดีตจัดวันขึ้น 9 ค่ า
เดือน 8 แต่ปัจจุบันเลือกเอาวันสะดวกในเดือน 8 ของลื้อทั้ง 2 พิธีจัดเป็นประจ าทุปี 
 บ้านแดนเมือง อ าเภอเชียงค า ในวันแรม 6 ค่ าเดือน 8 ของลื้อ จะจัดพิธีเลี้ยงผีเทวดาบ้านที่
หอเจ้าพ่อแดนเมือง เป็นประจ าทุกปีซึ่งถือว่าเป็นผีของไทลื้อในหมู่บ้าน เลี้ยงด้วยหมูด า 1 ตัว เหล้า 1 
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ไห และมีของหวาน ผลไม้ ข้าวต้ม มีข้าวจ้ า ชาวบ้านอยู่ที่ไหนก็จะมาร่วมพิธีกันหมดกินเลี้ยงกันตั้งแต่
เช้าจนถึงกลางคืน ส่วนผียั้งจะเลี้ยงต่างหากเฉพาะผู้ที่มีเชื้อสายตระกูลยั้งที่จะไปร่วมพิธี 
 บ้านแวน อ าเภอเชียงค า จะเลี้ยงเจ้าบ้านและเทวดาท้าววิราช เลี้ยงด้วยไก่หลังคาเรือนละ 1 
ตัว จัดพิธีเลี้ยงในวัน 7 ค่ าเดือน 8 ของลื้อ นอกจากนี้ยังมีประจ าตระกูลอีก ผีอู ผีบ้าน ผีโอก้าและผี
ต่างๆ ซึ่งผีโอก้าและผีอูจะเลี้ยงทุกปี เฉพาะคนในตระกูลที่นับถือผีนั้นก็จะไปเลี้ยง ใช้หมูถวาย ผี
ตระกูลนี้สืบทางแม่ผีแต่ละตระกูลเลี้ยงไม่พร้อมกันข้ึนอยู่ที่การก าหนดของแต่ละตระกูลที่สืบทอดมา 

 บ้านล้า อ าเภอชียงค า วันขึ้น 3 ค่ าเดือน 8 จะจัดประเพณีกรรมเมืองหรือกรรมบ้าน 3 ปีจัด 
1 ครั้ง บวงสรวงผีเสื้อบ้านท้าววิราช จัดทุกปี ผีดง มีหอเจ้าหลวงเมืองล้าตั้งอยู่ จะเลี้ยง 32 หอ ซึ่งตั้ง
เรียงกันและมีหออยู่ตามตะกูลต่างๆ ในหมู่บ้านต่างหาก เช่น ผีข้าวก่ า ผีช้างเผือก เป็นต้น ให้หมูขนาด
ใหญ่ 1 ตัวท าอาหารจะท าลาบ แกงอ่อม ใส่ขันโตกถวายเลี้ยง 1 วันเลิกเท่ียงคืน มีร าวงมีกิจกรรมร่วม
ด้วย คนในหมู่บ้านไม่ให้ออก คนนอกไม่ให้เข้าแต่ในอดีตมีเฉพาะการขับลื้อ มีการเล่นการพนัน 

 เดือนสิบสอง 

 ประเพณีตานสลากช่วงใกล้ออกพรรษาจะจัดท าเครื่องไทยทานมีการจักสานก๋วยสลากเป็น
ซองหรือก๋วย (ชะลอม) และท าเป็นต้นขนาดใหญ่ตกแต่งประดับประดาด้วยของใช้และดอกไม้กระดาษ
สีต่างๆ เรียกว่าสลากสร้อย แต่เดิมมีการท ามณฑก (มณฑป) ปราสาท อุทิศไปให้ญาติที่ตายไปจะมี
การแห่แหนขบวนชักลากมณฑก (มณฑป) ปราสาท โดยตั้งบนแม่นอนทรายไปยังวัดท ารูปวัว ควาย 
ช้าง 
 เมื่อมีคนตายก็จะต้มน้ าเพ่ืออาบน้ าศพ ท าหย่อง พันสาด (เสื่อ) แต่ถ้ามีคนตายโหง เช่น ตก
ต้นไม้ตาย ก็จะไม่มีพิธีอะไรมาก อาบน้ าห่อมัดแล้วจะให้คนเอาไปฝังเลยแล้วจึงอุทิศของกินของใช้ไป
ให้ เมื่อถึงประเพณีตานธรรม (เทศน์มหาชาติ) ประจ าปี 1 ปีมีครั้ง ศพที่จะท าหล้อง (โลงศพ) ใส่ต้อง
เป็นคนที่มีฐานะมีไม้ท าโลงศพ   เวลาไปส่งศพที่ป่าช้าจะมีผู้ชาย 3-4 คนเท่านั้นไปร่วมส่งศพน าจอบ
ไปขุดหลุมฝังศพแล้วปักร่มสีแดงท าจากกระดาษสาโครงไม้ น าถุงห่อข้าว เสื้อผ้าของใช้ของผู้ตายใส่ใน
หลุมศพด้วย คนที่มีฐานะก็จะใส่เงินทองไปด้วยและใส่ที่ปากของผู้ตาย  ถ้าเป็นศพของพระสงฆ์จะเผา
ในอดีตจะไม่มีปราสาทยกเว้นพระสงฆ์ระดับสูงถึงจะมีปราสาท (ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดพะเยา, 
2558.)  
 กลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อในจังหวัดพะเยายอมปรับเปลี่ยนรายละเอียดบางประการในพิธีกรรมนั้น
เพ่ือรักษาภาพลักษณ์โดยรวมของพิธีกรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์อย่างมีส่วนร่วม 
พิธีกรรมที่ชาวไทลื้อในจังหวัดพะเยาจัดขึ้นท าให้ทราบว่าชาวไทลื้อในจังหวัดพะเยามีความตั้งใจจริงใน
การจัดพิธีกรรมมาอย่างต่อเนื่อง ชาวไทลื้อเมื่อเข้าร่วมพิธีจะท าให้รู้สึกสบายใจและมีความสุขซึ่งเป็น
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ความรู้สึกท่ีแสดงให้เห็นว่าพิธีกรรมมีบทบาทหน้าที่ที่ส าคัญทางสุขภาวะทางจิตเป็นการสร้างขวัญและ
ก าลังใจให้แก่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับพิธีกรรมและผู้เข้าร่วมพิธีกรรม โดยคนเหล่านี้มีความเชื่อว่าเมื่อได้
เข้าร่วมพิธีหรือเป็นผู้มีส่วนร่วมในพิธีแล้วจะเสมือนกับมีพลังจากนามธรรมอันสูงส่งมาปกป้องคุ้มครอง
ตนให้รอดพ้นจากภัยอันตราย สิ่งชั่วร้ายและเกิดแต่สิ่งที่ดีงามให้แก่ตน ครอบครัวและชุมชน (เปรม
วิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561)  
 การเปลี่ยนแปลงสังคมไทลื้อเชียงค า จังหวัดพะเยา มีการปรับเปลี่ยนตามความเหมาะสมตาม
สถานการณ์ในปัจจุบัน แต่ทั้งนี้ชาวไทลื้อนั้นมีความต้องการอนุรักษณ์และสืบทอดประเพณีรวมทั้ง
แสดงตัวตนของชาติพันธุ์ไทลื้อไว้ผ่านกิจกรรมต่างๆ ที่ได้รับความร่วมมือทั้งจากภาครัฐและเอกชน 
กิจกรรมดังกล่าวได้แก่ การร่วมจัดกิจกรรมเผยแพร่ความรู้ด้านอักษรไทลื้อ ในงานสืบสานต านานไท
ลื้อ โครงการจัดตั้งศูนย์ศิลปวัฒนธรรมล้านนา (ไต) โดยทางมหาวิทยาลัยพะเยาได้ร่วมจัดกิจกรรม
เผยแพร่ความรู้ด้านอักษรไทลื้อ ในงานสืบสานต านานไทลื้อ ครั้งที่ 18 ณ วัดพระธาตุสบแวน อ าเภอ
เชียงค า จังหวัดพะเยา ในวันที่ 31 สิงหาคม - 2 กันยายน 2561 โดยได้รับความร่วมมือจากส านัก
ศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ สนับสนุนอุปกรณ์พร้อมวิทยากรและผู้รู้ของ
จังหวัดพะเยา ในการร่วมถ่ายทอดข้อมูลทักษะให้แก่ผู้สนใจในซุ้มอักขระไทลื้อหน้าเรือนไทลื้อจ าลอง 
นอกจากนั้นภายในงานยังมีกิจกรรมหลายอย่างเช่น การละเล่นพ้ืนบ้าน สินค้าพ้ืนบ้าน เช่น ผ้าทอไท
ลื้อและอาหาร การจัดแสดงขบวนพาเหรดหรือขบวนแหอันตระการตา การจ าลองหรือสาธิต
กิจกรรมตางๆ ที่สะทอนประเพณีของชาวลื้อเชน การแหตุงหลวง การ    ตานกวยสลาก การบวชพระ
บวชเณร การขับลื้อ การทอหูก ปนฝายหรือทอผาตลอดจนการแสดงวิถีชีวิตความเปนอยูของชาวไท
ลื้ออีกทั้งยังมีการสาธิตการท าอาหารและขนมไทลื้อ การสาธิตพิธีแตงงานแบบไทลื้อ การแตงกายแบบ
ไทลื้อ การฟอนสายใยไทลื้อ (หรือการฟอนลื้อ) การประกวดงานหัตถกรรม การละเลน  พ้ืนบานและ
การนันทนาการตางๆ รวมไปถึงการจ าหนายผลิตภัณฑผาทอไทลื้อเปนตน นับจากป พ.ศ. 2537 เป
นตนมา การจัดงานสืบสานต านานไทลื้อที่เชียงค าไดกลายเปนงานเทศกาลวัฒนธรรมประจ าปที่ไดรับ
การตอบรับและเปนที่สนใจเปนอยางมากท้ังจากผูคนในทองถิ่นและนักทองเที่ยวจากภายนอก 
 ทางด้านศาสนาพุทธกับชาวไทลื้อเชียงค าเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในการด ารงชีวิตประจ าวันจาก
เมื่อก่อนที่ชาวไทลื้อจะนับถือผีวิญญาณ ปัจจุบันศาสนาพุทธนอกจากเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ และเป็น
องค์ประกอบในการประกอบพิธีกรรมแล้วและจากนโยบายของรัฐบาลที่มีนโยบายมุ่งพัฒนาคนให้เป็น
คนดีมีคุณธรรม การจัดตั้งศูนย์ศึกษาพระพุทธศาสนาวันอาทิตย์จึงมีจุดประสงค์เพ่ือช่วยสร้าง
ภูมิคุ้มกันที่ดีให้กับเยาวชนและประชาชนทั่วประเทศโดยให้ศูนย์เป็นฐานของชุมชนที่มั่นคงและ
เข้มแข็งให้ปลูกฝังคุณธรรมจริยธรรม ให้กับเด็กและเยาวชนตั้งแต่เยาว์วัย มุ่งพัฒนาคนให้เป็นคนดีมี
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คุณธรรมเพื่อเป็นการตอบรับนโยบายของทางภาครัฐ ส าหรับในพ้ืนที่อ าเภอเชียงค าจึงมีศูนย์ศึกษา
พระพุทธศาสนาวันอาทิตย์ จ านวน ๖ แห่งขึ้นมาภายในพื้นที่อ าเภอเชียงค า 

 จากการร่วมมือจากสถาบันการศึกษาและชุมชน โดยทางมหาวิทยาลัยพะเยา ได้จัดกิจกรรม
เผยแพร่ความรู้จากหนังสือสัมมนาวิชาการไตศึกษาผ่านโครงการจัดตั้งศูนย์ศิลปวัฒนธรรมล้านนา 
(ไต)  ขึน้ในวันที่ 15 กันยายน 2561 มีการเปิดศูนย์การเรียนรู้ทางศิลปวัฒนธรรมล้านนาและชาติพันธุ์
ไต ณ ศูนย์วัฒนธรรมไทลื้อวัดหย่วน ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา จากการที่ได้ขออาสา
เข้าไปช่วยส่งเสริมการจัดแสดงนิทรรศการภายในศูนย์ฯ โดยในเบื้องต้นได้ด าเนินการเก็บข้อมูล
ภาพถ่ายพร้อมเรื่องราวของผู้คนในอดีตที่เชื่อมโยงอดีตและปัจจุบันจากในชุมชนบ้านหย่วนและชุมชน
พ่ีน้องใกล้เคียง ตลอดจนรูปภาพแหล่งอ่ืน ๆ ที่เป็นสื่อช่วยจัดแสดงไว้เพื่อสื่อเรื่องราวและสร้างความ
เข้าใจแก่ผู้เข้าชม การจัดตั้งศูนย์ฯ เพ่ือเป็นแหล่งสืบสานมรดกวัฒนธรรมและภูมิปัญญาแก่ลูกหลาน
ตลอดจนผู้ที่สนใจโดยจะมีการจัดกิจกรรมของศูนย์การเรียนรู้เป็นประจ าตลอดปี การเปิดงานได้รับ
ความร่วมมือจากชาวบ้านในชุมชนน าโดยผู้เฒ่าผู้แก่ ผู้รู้ ผู้ใหญ่บ้านและมีผู้แทนไทลื้อจากหมู่บ้าน
ใกล้เคียงเข้าร่วมงาน อาทิ เช่น ผู้ใหญ่บ้านบ้านมาง ผู้น าบ้านธาตุสบแวน บ้านดอนไชย ประธานสภา
วัฒนธรรมอ าเภอเชียงค า รองประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอเชียงค า สมาชิกสภาเทศบาลต าบลเชียง
ค า เลขานุการสมาคมไทลื้อจังหวัดพะเยา ทูตวัฒนธรรมไทลื้อ อ าเภอเชียงค า มีการน านิสิตรายวิชา
ประวัติศาสตร์ไทย โบราณคดี ประวัติศาสตร์ศิลปะเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาวิชาการท่องเที่ยว คณะ
วิทยาการจัดการและสารสนเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยพะเยาเข้าร่วมงาน มีการถ่ายทอดองค์ความรู้
จากผู้รู้หรือปราช์ญชาวบ้านในการเข้าร่วมกิจกรรมเผยแพร่ความรู้ด้านอักษรไทลื้อ (ศูนย์
ศิลปวัฒนธรรมล้านนา(ไต), 2565)        
 ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน "การตานตุง” ยังมีความส าคัญ ความผูกพันกับความศรัทธาของชาว
ไทลื้อ นอกจากนั้นก็ยังมีความส าคัญในการแห่ขบวนหรือการประดับสถานที่ เพ่ือความสวยงาม 
ตลอดจนมีการพัฒนารูปแบบที่ยิ่งใหญ่อลังการมากข้ึน จึงถือได้ว่าการตานตุงนั้นเป็นพิธีกรรมและ
ความเชื่อที่กลายเป็นสัญลักษณ์ของชาวไทลื้อที่มีการงานประเพณีการตานตุงเป็นประจ าทุกปี 
นอกจากนี้จะตานตุงในงานประเพณีต่างๆ แล้วจะท าเครื่องสักการะ คือ ธูป น้ าส้มป่อย ตุง และช่อตุง
อันเป็นเครื่องพุทธบูชา มี 4 ประเภท คือ ตุงเดี่ยว หรือตุงค่าคิง ส าหรับบูชาแทนตนเอง ตุงไส้หมู บูชา
พระเจดีย์ พระธาตุ ตุงไจยถวายบูชาพระพุทธรูปเพื่อสร้างความสวัสดีมีชัย  
 การเปลี่ยนแปลงทางสังคมเกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชน แผนพัฒนา ความทันสมัย 
ผลกระทบต่อสังคม การเปลี่ยนแปลงของสังคม การพัฒนาสังคมของชุมชน และองค์ประกอบของ
โครงสร้างทางสังคม ที่ประกอบด้วยได้แก่ ความสัมพันธ์ทางสังคม ค่านิยม ความเชื่อ อัตลักษณ์ และ
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ระบบความรู้ ซึ่งปัจจัยที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม ได้แก่ สภาพแวดล้อม ธรรมชาติและ
ประชากร การพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน ทัศนคติ ความเชื่อของคนในชุมขน การเคลื่อนไหวทาง
สังคม กระบวนการทางวัฒนธรรม และเทคโนโลยีความทันสมัย มีการเปลี่ยนแปลงจากสังคมที่มี
รูปแบบเรียบง่ายไปสู่รูปแบบที่สลับซับซ้อนมากข้ึนและมีความเจริญก้าวหน้าไปจนเกิดเป็นสังคมที่มี
ความสมบูรณ์    จากการศึกษาข้างต้นปัจจัยที่ท าให้พิธีกรรมของชาวไทลื้อยังคงอยู่ท่ามกลางกระแส
ความเปลี่ยนแปลงของสังคมในปัจจุบันนั้นประกอบด้วย ความเชื่อท่ีมีต่อพลังจากนามธรรมอันสูงส่ง 
ความภาคภูมิใจในความเป็นชาติพันธุ์ไทลื้อ กระบวนการสร้างและถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม
ให้แก่เยาวชนไทลื้อ รวมทั้งบทบาทและหน้าที่อันส าคัญของพิธีกรรมที่มีต่อชีวิตความเป็นอยู่ของชาว
ไทลื้อ 
2.คติ ความเชื่อและความศรัทธา 
         ความเชื่อมาจากค าว่า “ศรัทธา” และค าว่า “สัทธา” ออกเสียงเหมือนกันแต่ต่างรูปกันมีราก
ศัพท์มาจากภาษาบาลีและสันสกฤต หมายถึง ความเชื่อ เป็นสิ่งที่อยู่ในจิตใจความนึกคิดของมนุษย์
โดยทั่วไปและสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมที่จะแสดงออกคือ “ความเชื่อ” ที่เป็นแรงจูงใจให้มนุษย์มี
พฤติกรรมที่น าไปสู่เป้าหมายการด าเนินชีวิตของบุคคลและสังคม (สมโภช  ธม.มโภช.โช และสรวิชญ์  
วงษ์สอาด, 2563)  
 กระแสความเชื่อของชาวล้านนา ได้แบ่งความเชื่อออกเป็น 6 ส่วนหลักๆ คือ ความเชื่อ
เกี่ยวกับสัตว์ ความเชื่อเกี่ยวกับคนและกิริยาอาการ ความเชื่อเกี่ยวกับพิธีกรรมและไสยศาสตร์ ความ
เชื่อเกี่ยวกับเรื่องผี ความเชื่อเกี่ยวกับเครื่องใช้เครื่องเรือนและความเชื่อเกี่ยวกับสถานที่ สิ่งที่โดดเด่น
ในระบบความคิด ความเชื่อของชาวล้านนาที่เห็นเด่นชัดคือการนับถือผีโดยการนับถือผีของชาว
ล้านนาได้แบ่งตามตามเชื่อเป็น 5 กลุ่มใหญ่ๆ คือ  ผีบรรพบุรุษ ผีอารักษ์หรือผีอะฮัก  ผีเจ้านายผีครู
และผีทั่วๆไปและเชื่อว่าสิ่งเหล่านี้มีพลังพิเศษเหนือธรรมชาติและแสดงถึงการปกป้องของผู้คนที่อยู่ใน
สังคมรวมถึงการสร้างพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ในแต่ละชุมชนท าให้เกิดการรวมตัวกันเป็นกลุ่มย่อย เช่น วัด (นภ 
คงด,ี 2560)  

ชาวไทลื้อในสิบสองปันนานับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาทควบคู่ไปกับการนับถือผีหรือสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์เหนือธรรมชาติ โดยมีอิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันซึ่ง
สามารถพบเห็นได้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ชาวไทลื้อรับอิทธิพลศาสนาพุทธนิกายเถรวาทมา
จากล้านนาผ่านทางเชียงตุงดังที่กล่าวไว้ในปี พ.ศ.1998 ว่าศาสนาพุทธนิกายเถรวาทจากส านักวัดป่า
แดง เมืองเชียงตุงเผยแพร่เข้าไปในสิบสองปันนา ความศรัทธาในพุทธศาสนาสามารถเห็นได้จากศาน
สถานประจ าหมู่บ้าน ได้แก่ วัดประจ าหมู่บ้านถ้าเป็นเมืองใหญ่ก็จะมีจ านวนวัดมากขึ้น  ชาวไทลื้อนั้น
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ให้ความส าคัญมากด้วยความศรัทธาในอานิสงส์ผลบุญที่พ่อแม่จะได้รับจากลูกชายที่บวช ชาวไทลื้อ
นิยมส่งลูกชายไปเป็นศิษย์วัดหรือที่เรียกว่า “ขโยม” เป็นเวลา 3 เดือนก่อนบวชเป็นสามเณร  แม้ว่า
ชาวไทลื้อจะนับถือพุทธแต่ก็มีความเชื่อในเรื่องผีอย่างมั่นคง มีการเรียกชื่อผีโดยแบ่งออกเป็น 3 ระดับ 
ได้แก่ 1) ผีเมืองหรือเทวดาเมืองคือผีเจ้าหลวงประจ าแต่ละเมือง   2) ผีบ้านหรือเทวดาเสื้อเมืองคือผี
ประจ าหมู่บ้าน 3) ผีเรือนหรือเทวดาอารักษ์คือผีประจ าตระกูล  การบูชาเซ่นไหว้ปรากฏในพิธีกรรม 
การเข้ากรรม เป็นหลักฐานอย่างหนึ่งที่บ่งบอกว่าเมื่อชาวไทลื้อมีการอพยพย้ายถิ่นฐานไปยังที่ใหม่ก็จะ
ตั้งชื่อตามชื่อหมู่บ้านหรือเมืองเดิมและท าพิธีกรรมไหว้ผีประจ าเมืองนั้นๆ ภาพความทรงจ าที่ปรากฏ
มารช้านานเหล่านี้ช่วยเน้นย้ าความเป็นเครือญาติและการนับถือผีบรรพบุรุษร่วมกัน (ทรงศักดิ์ ปรางค์
วัฒนากุล, 2551) 

ความเชื่อในพุทธศาสนามีความเชื่อในด้านสังคมในฐานะเป็นศูนย์รวมของกลุ่มชนที่มีความ
เชื่อที่เหมือนกันและเป็นพลังใจแก่บุคคลทั้งในด้านพระพุทธศาสนาโดยตรง  ความเชื่อเป็นพลังทาง
สังคม เช่น การเมือง เศรษฐกิจ การศึกษาและจริยธรรมเพราะว่าศรัทธาเป็นปัจจัยในการก าหนด
ความคิด ความเข้าใจของบุคคลที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งท าให้บุคคลแสดงพฤติกรรมออกมาตามความเชื่อซึ่ง
มีความเชื่อ 3 ลักษณะ ได้แก่ 1) ความเชื่อแบบศรัทธาปลาทะ (Faith) หมายถึงความเลื่อมใส ความ
ชื่นบานแจ่มใส เบิกบานปราศจากความขุ่นมัวต่อบุคลหรือสิ่งที่พบเห็นหรือได้ยิน เช่น ความเชื่อความ
ศรัทธาในศาสนา ในลิทธิความเชื่อพระเจ้า ในสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือความศรัทธาในตัวบุคคลเป็นความเชื่อ
ความศรัทธาที่เกิดจากความจงรักภักดี ความไว้เนื้อเชื่อใจหรือเกิดความหลงใหลมั่นใจด้วยความ
กระตือรือร้นเพราะอยากเชื่อ (Credulity) ความเชื่อแบบนี้ถือว่าเป็นสภาพของจิตที่ไม่ต้องการ
เหตุผล  2) ความเชื่อที่เกิดจากการยอมรับว่าสิ่งหนึ่งมีอยู่หรือเป็นอยู่จริง (Belief) โดยอาศัย
พยานหลักฐานและข้อมูลสนับสนุนความเชื่อท่ีอาศัยเหตุผลแต่เป็นเหตุผลที่ยังแฝงอยู่กับอารมณ์
ความรู้วึกเป็นความเชื่อแบบอัตวิสัย (Subjective) ร่วมกับความเชื่อในการยอมรับความจริงตาม
สภาวะหรือ ภววิสัย (Objective) ผู้ที่มีความเชื่อแบบนี้ส่วนใหญ่จะลดอคติลงได้เป็นบางส่วนและเพ่ิม
ความมีเหตุผลมากข้ึน  3) ความเชื่อที่เกิดจากองค์ความรู้ (Knowledge) เป็นความเชื่อที่ต้องมี
พยานหลักฐานพิสูจน์ได้ด้วยประสามสัมผัส เชื่อในสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่มีอยู่จริงสามารถพิสูจน์ได้ด้วย
ประสบการณ์จากพยานหลักฐานที่เชื่อถือได้หรือเป็นองค์ความรู้สากลที่ยอมรับว่าเป็นความจริง เช่น 
ความรู้ทางวิทยาศาสตร์  ดังนั้นความเชื่อในทางศาสนาจึงเป็นความเชื่อที่ไม่ต้องการการ
วิพากษ์วิจารณ์ กล่าวสรุปคือความเชื่อหรือความศรัทธามีบทบาทและอิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตใน
สังคม (สมโภช  ธม.มโภช.โช และสรวิชญ์  วงษ์สอาด, 2563) 
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ชาวไทลื้อมีความเลื่อมใสศรัทธาในพุทธศาสนาและนิยมการท าบุญท าทานโดยมักจะพูดค าว่า “การก๋ิน
การตาน” “กินใหญ่ตานหลวง” เป็นต้น ประกอบกับความเชื่อว่าความดีและความไม่ดีเป็นสิ่งสะสมได้
และจะส่งผลไปในชาติหน้า  ดังนั้นชาวไทลื้อจึงเชื่อในเรื่องวัฏจักรการเวียนว่ายตายเกิดของชีวิตตาม
กฎแห่งกรรมอันเป็นหลักธรรมของพระพุทธศาสนาที่ว่ากรรมดีและกรรมชั่วย่อมสั่งสมมาแต่ชาติปาง
ก่อน  ชาวไทลื้อจึงอุทิศทั้งก าลังกายและก าลังทรัพย์เพื่อท านุบ ารุงศาสนาและหลีกเลี่ยงการก่อกรรม
ท าเข็ญละเว้นจากการท าบาป  ความเชื่อและความศรัทธาเหล่านี้ท าให้สังคมของชาวไทลื้อเป็นสังคมที่
อยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข  ความเชื่อหนึ่งที่ชาวไทลื้อให้ความส าคัญเป็นอย่างมากคือความเชื่อเรื่องภพ
ภูมิโลกหน้าและโลกหลังความตาย  ชาวไทลื้อจึงท าทุกสิ่งที่จะท าให้เกิดเป็นบุญกุศลต่อตนเองเพ่ือการ
ได้ขึ้นไปอยู่บนสวรรค์จะเห็นได้จากการน าสิ่งของเครื่องใช้และอาหารไปอุทิศให้กับผู้ล่วงลับไปแล้ว
หรือแม้แต่ให้กับตนเองเพ่ือเกิดเป็นผลบุญกุศลสะสมไว้ใช้ในภพภูมิโลกหน้า  ดังค าว่า “ชาตินี้ชาติ
หน้า” และยังมีความเชื่อเรื่องขวัญโดยเชื่อว่าขวัญเป็นสิ่งที่ติดตัวมาตั้งแต่ก าเนิดซึ่งเป็นนามธรรมที่มอง
ไม่เห็นเมื่อขวัญหนีไปจากตัวก็สามารถเรียกกลับมาได้  คนที่มีจิตใจมั่นคงไม่สะดุ้งตกใจจัดว่าเป็นคนมี
ขวัญดีแต่ถ้าเป็นคนที่ตกใจง่ายใจล่องลอยขวัญก็จะหนีออกจากร่างไป  ชาวไทลื้อนับถือพุทธศาสนา
เป็นหลักในการด ารงชีวิตโดยจะไปวัดทุกวันพระและร่วมกิจกรรมทางศาสนาเพราะถือว่าเป็นหน้าที่
ของพุทธศาสนิกชนที่ดียึดหลักพุทธธรรมค าสอนเป็นแนวทางในการด าเนินชีวิต  ดังนั้นชาวไทลื้อจึง
ศรัทธาในพุทธศาสนาและมีความเชื่อเรื่องภพภูมิโลกหน้าและโลกหลังความตาย พวกเขาจึงท าทุกสิ่ง
เพ่ือสะสมบุญไว้ใช้ในภพภูมิโลกชาวไทลื้อมีความเชื่อว่ามีภพภูมินรกและสวรรค์เมื่อตายไปแล้ว
สามารถตกนรกหรือขึ้นสวรรค์ก็ได้แล้วสามารถเกิดได้ใหม่ในชาติต่อไปและเชื่อว่าหากผู้ใดท าบุญสะสม
ไว้เมื่อตายไปก็จะได้ขึ้นสวรรค์และจะสุขสบายในชาติหน้า (พระอธิการสมพร  อนาลโย และคณะ, 
2562) 
 พลังนามธรรมเป็นความเชื่อในพลังหรือสิ่งที่เกี่ยวข้องกับคุณลักษณะทางจิตวิทยาหรือจิต
วิทยาศาสตร์โดยเฉพาะอย่างยิ่งในแง่ของการสร้างสิ่งดีๆ หรือปรับปรุงชีวิตที่ดีข้ึนและช่วยให้เข้าใจ
ความหมายและจุดมุ่งหมายของชีวิต ความเชื่อนี้เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมและปรัชญาในหลาย
สังคมท่ัวโลกเป็นเรื่องที่หลายคนมีความเชื่อหรือคาดหวังว่าจะมีผลกระทบต่อชีวิตและการพัฒนาของ
ตนเองให้ดีขึ้น  การเชื่อในพลังนามธรรมอาจรวมถึง การเชื่อในความคิดบวกและการแนะน าให้เกิด
การกระตุ้นและเสริมสร้างทางจิตวิทยา การใช้พลังจิตวิทยาเพ่ือช่วยให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในชีวิต
และอ่ืนๆ ความเชื่อในพลังนามธรรมเป็นหนึ่งในความเชื่อที่พบได้ในหลายศาสนาและวัฒนธรรมต่างๆ 
โดยพลังนามธรรมจะเป็นพลังที่เก่ียวข้องกับความดีและความชั่ว โดยมักเชื่อว่าพลังนี้สามารถมีผลต่อ
ชีวิตของมนุษย์ได้โดยไม่ต้องมีการมีตัวตนที่เป็นมิตรหรือมีการท าบุญหรือการละเล่นกับอัศวิน เช่นการ



 

 

  
 

 

 

70 

ท าให้เกิดความสุขในชีวิต สิ่งที่เชื่อว่าจะช่วยเสริมสร้างพลังนามธรรมได้รวมถึงการฝึกฝนในการปฏิบัติ
ธรรม การท าบุญ การเลี้ยงธรรม และการฝึกสติซึ่งนับว่าเป็นเหตุผลหนึ่งที่มีผู้คนที่ตั้งใจท าสิ่งเหล่านี้
เพ่ือเสริมสร้างพลังนามธรรมและสามารถพัฒนาคุณธรรมในชีวิตได้มากขึ้น  ความเชื่อพลังนามธรรม
มักจะพบในศาสนาและวัฒนธรรมต่างๆ โดยมักเชื่อว่ามีพลังที่เก่ียวข้องกับการปฏิบัติตามหลักและ
กฎเกณฑ์ทางธรรม การปฏิบัติตามกฎเกณฑ์เหล่านี้จะช่วยให้คนมีความสุขภาพดีทั้งกายและใจและ
ช่วยให้สามารถเดินทางไปสู่การผ่านพ้นทุกข์ทนและทุกอุปสรรคในชีวิตได้โดยที่จะไม่เสียความสุข  
อย่างไรก็ตามความเชื่อนี้ยังไม่มีข้อพิสูจน์ว่าจริงหรือไม่ และอาจมีผลกระทบต่อการตัดสินใจและการ
ปฏิบัติในชีวิตของบางคนดังนั้นการเชื่อในพลังนามธรรมควรต้องพิจารณา เช่น ในศาสนาพุทธ เชื่อว่า
การปฏิบัติธรรมเป็นการใช้ชีวิตในทางท่ีถูกต้องที่จะช่วยให้มนุษย์สามารถพ้นจากความทุกข์ทนและ
เดินทางไปสู่การผ่านพ้นจากวงจรชีวิต ในศาสนาคริสต์การเชื่อในพลังนามธรรมหมายถึงการใช้ชีวิต
ในทางท่ีถูกต้องตามพระค าสอนของเยซูคริสต์และศาสนาอ่ืนๆ ก็มีความเชื่อในพลังนามธรรมอยู่ด้วย
เช่นกัน อย่างไรก็ตามการเชื่อในพลังนามธรรมอาจจะมีการตีความที่ไม่เหมือนกันขึ้นอยู่กับศาสนาและ
วัฒนธรรมที่แตกต่างกันและการใช้ค าว่า "พลัง" หรือ "อ านาจ" อาจเป็นเพียงสัญลักษณ์เท่านั้นที่ใช้ใน
การบ่งบอกถึงความส าคัญ ความเชื่อนี้ยังไม่มีข้อพิสูจน์ว่าจริงหรือไม่ และอาจมีผลกระทบต่อการ
ตัดสินใจและการปฏิบัติในชีวิตของบางคนดังนั้นการเชื่อในพลังนามธรรมควรต้องพิจารณา 
  ชาวไทลื้อเป็นกลุ่มชนที่มีคติความเชื่อในพลังจากนามธรรมซึ่งมีอิทธิพลต่อวิถีการด ารงชีวิต
มาตั้งแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบันโดยมีความเชื่อเก่ียวกับผีที่มีมาก่อนพุทธศาสนาจะเข้ามาถึงแม้ว่า
ภายหลังจะมีการรับพุทธศาสนามาแล้วก็ตามก็ยังไม่ละทิ้งความเชื่อท่ีมีการสืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่
รุ่นซึ่งท าให้ทั้งในเรื่องความเชื่อเกี่ยวกับนามธรรมกับทางพระพุทธศาสนานั้นจึงถูกผสมผสานเข้า
ด้วยกันได้อย่างกลมกลืนจึงท าให้เกิดเป็นพิธีกรรมซึ่งเป็นประเพณีท่ีสืบทอดต่อกันมาและมีรูปแบบที่
บ่งบอกถึงความเป็นไทลื้อได้อย่างชัดเจน  
 ความเชื่อเรื่องผียังคงสืบเนื่องมาจากการบูชาบรรพบุรุษเป็นการเชื่อถืออ านาจเหนือธรรมชาติ 
คติความเชื่อเกี่ยวกับผีมีมาตั้งแต่สมัยโบราณ  ความเชื่อในการนับถือผีคงเป็นความเชื่อดั้งเดิมเป็น
พัฒนาการความเชื่อของมนุนุษย์ที่เปลี่ยนแปลงไปตามโครงสร้างและสภาพของสังคม  ในสังคมท่ีมี
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีความเชื่อเกี่ยวกับผีก็จะลดน้อยลงไปมนุษย์พยายามหาค าตอบเกี่ยวกับ
ชีวิตหลังความตายการเสนอความคิดเกี่ยวกับชาติหน้านับเป็นพัฒนาการความเชื่อของมนุษย์ซึ่งมนุษย์
วิทยาก าหนดให้ความเชื่อนี้เป็นศาสนาของสังคมยุคประวัติศาสตร์ (เสฏฐวุฒิ อินทะจักร, 2563) 
 คนล้านนาเชื่อว่ามีผีอยู่ 2 ประเภทคือ ผีดีและผีไม่ดี ผีจะมีอยู่อยู่ประจ าธรรมชาติและ
สิ่งก่อสร้างทุกท่ีทุกแห่ง ได้แก่ ภูเขา แม่น้ า ต้นไม้ บ้านเรือน วัด หมู่บ้าน เป็นต้นซึ่งมักจะเรียกว่าผี
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เทวดา ผีดีหรือผีฟ้า (สุรพล  ด าริห์กุล, 2552)  ผีอารักษณ์เป็นผีที่ดูแลรักษาหมู่บ้าน  ส่วนผีไม่ดี เช่น ผี
ตายโหง ผีพราย เป็นต้น เชื่อว่าเป็นผีที่สามารถท าร้ายร่างกายของคนให้เกิดการเจ็บป่วย ถ้าคนไปท า
ผิดผีหรือกระท าลบหลู่ดูหมิ่น เช่น ไม่เลี้ยงดูเซ่นไหว้หรือไม่ท าบุญให้ ท าผิดประเพณี ก็จะเกิดการ
เจ็บป่วย (อานนท์  กาญจนพันธ์และฉลาดชาย  รมิตานนท์, มปป)  คนล้านนามีความผูกพันเกี่ยวกับ
การนับถือผีสามารถพบเห็นจากชีวิตประจ าวัน เช่น เมื่อต้องการถ่ายหรือปัสสาวะนอกบ้านมักจะต้อง
ขออนุญาตจากเจ้าที่ก่อนเสมอ  คนล้านนาเห็นว่าพิธีกรรมการเลี้ยงผีนั้นมีความส าคัญแม้ว่าการ
ด ารงชีวิตจะไม่ราบรื่นแต่ภายในจิตใจนั้นมาอาจลืมเลือนวิญญาณของผีบรรพบุรุษที่เคยช่วยเหลือให้
พวกเขามีชีวิตที่ปกติสุข แม้เวลาจะผ่านไปอย่างไรก็ตามจะสามารถพบเห็นเรือนเล็กๆ หลังเก่าๆ ตั้งอยู่
กลางหมู่บ้าน คือ “หอเจ้าที่ประจ าหมู่บ้าน” ได้ตามหมู่บ้านในชนบท  ความเชื่อในการเลี้ยงผีจึงถือว่า
มีความส าคัญต่อพวกเขานอกจากการนับถือผีชาวล้านนายังมีความเชื่อในพุทธศาสนาเป็นหลักส าคัญ
และใช้เป็นแนวทางในการด าเนินชีวิตและใช้เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจจึงท าให้ช้าวล้านนานิยมท าบุญ
การกุศล  การเชื่อในสิ่งเหนือธรรมชาติ เช่น เรือยันต์ที่เป็นเวทมนต์คาถาคอยปัดเป่าสิ่งชั่วร้าย
ออกไป  ความเคารพต่อเสื้อเมือง เสื้อบ้าน(วิญญาณบรรพบุรุษหรือวีรบุรุษ) ที่เชื่อว่าจะให้ความ
คุ้มครองให้ความช่วยเหลือแก่ลูกหลานความเชื่อและความศรัทธานี้แสดงออกโดยการท าพิธีกรรมเซ่น
ไหว้เป็นประจ าทุกปี  ดังนั้นรูปแบบการเสริมสร้างจริยธรรมทางสังคมผ่านความเชื่อเรื่องผีและพุทธ
ศาสนากับผีในล้านนาการนับถือผีนั้นคงสืบเนื่องมาจากลัทธิบูชาบรรพบุรุษซึ่งความเชื่อนี้เจริญเติบโต
มาจากลัทธิที่เชื่อถืออ านาจเหนือธรรมชาติอันเป็นต้นก าเนิดของลทธิประเพณีหลายๆ อย่างและเป็น
ที่มาของศาสนาบางประเภทด้วยคติความเชื่อเกี่ยวกับผีเป็นความเชื่อของมนุษย์มาตั้งแต่โบราณซึ่งเป็น
พัฒนาการความเชื่อระดับหนึ่งของมนุษย์ (เสฏฐวุฒิ อินทะจักร, 2563) 

สุชาติ  บุษย์ชญานนท์ (2559) ได้กล่าวว่า คติความเชื่อเรื่องผียังฝังลึกอยู่ในวิถีชีวิตมนุษย์
แม้ว่าโลกจะเปลี่ยนแปลงไปรวดเร็วและเป็นโลกที่มีข้อมูลข่าวสาร เป็นโลกที่มีเหตุผลสามารถพิสูจน์ได้
ในมิติด้านเทคโนโลยีแต่ความเชื่อเรื่องผียังปรากฏให้อยากพิสูจน์หาความจริง แนวคิดเก่ียวกับกรรม
พุทธศาสนายอมรับว่าการกระท าแต่ละอย่างของทุกคนจะต้องได้รับผลตอบแทนด้วยตนเอง คนอ่ืนจะ
มารับผลของการกระท าไม่ได้ไม่ว่าจะเป็นการท าดีหรือท าชั่วการให้ผลตอบแทนมีท้ังชาตินี้และชาติ
หน้าแต่พุทธศาสนากล่าวเน้นหนักในชาติปัจจุบันพระพุทธศาสนาจัดอยู่ในกลุ่มท่ีเรียกว่า กรรมวาทีคือ
เชื่อว่า “ท าดีได้ดีท าชั่วได้ชั่ว”หรือ “ท าดีได้ขึ้นสวรรค์ท าชั่วตกนรก”  แนวคิดเกี่ยวกับนรก
พระพุทธศาสนายอมรับว่าเป็นสถานที่ท่ีมีอยู่จริงทั้งในลักษณะที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม ส่วนที่เป็น
รูปธรรม ได้แก่ สถานที่ลงโทษหรือที่อยู่ของผู้ที่ท ากรรมชั่วทั้งที่มีชีวิตอยู่และหลังตายไปแล้ว ส่วนนรก
ในความหมายที่เป็นนามธรรมคือสภาวะที่เร่าร้อนทุกข์ที่เกิดขึ้นในใจค าว่า “นรก” หมายถึงโลกหลัง
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ความตายเป็นสถานที่ที่ปราศจากความเจริญสภาพที่ปราศจากความสุขซึ่งเป็นผลมาจากการท าบาป
หรือความชั่วที่ได้กระท าไว้ เป็นสภาพที่มีแต่ความเร่าร้อนเต็มไปด้วยความทุกข์ท่ีไม่มีความสุขความ
เจริญ เร่าร้อนกระวนกระวาย ที่ ไปเกิดและเสวยความทุกข์ของสัตว์ผู้ท าบาปหรือภูมิที่เสวยทุกข์ของ
คนผู้ท าบาปตายแล้วไปเกิด แดนหรือภูมิที่เชื่อกันว่าผู้ท าบาปจะต้องไปเกิดและถูกลงโทษ พุทธศาสนา
ได้กล่าวถึงนรกไว้ในฐานะเป็นสถานที่รองรับหรือที่อยู่ของผู้ที่ท ากรรมชั่ว (สุชาติ บุษย์ชญานนท์, 
2559) 

ความเชื่อเกี่ยวกับนรก เป็นการยืนยันถึงชีวิตหลังความตายอันเกี่ยวเนื่องกับค าสอนเรื่องกรรม
และการเวียนว่ายตายเกิด การเกิดใหม่เชื่อว่าเป็นผลมาจากการกระท าของตนเองเป็นตัวผลักดัน 
โดยเฉพาะผู้ที่ท ากรรมชั่วช้าผิดศีลธรรมอันดีงามที่ศาสนาได้ก าหนดไว้ชีวิตหลังตายย่อมได้รับการ
ลงโทษจากผลการกระท าของตนเองในนรกอย่างแน่นอนแนวคิดเก่ียวกับ “ผี”ในมิติทาง
พระพุทธศาสนายอมรับว่ามีสัตว์จ าพวกหนึ่งที่มีอ านาจลึกลับ สามารถให้คุณให้โทษกับมนุษย์ได้ คือ 
เปรต โอปปาติกะ มาร อสูร ยักษ์และเทวดาชั้นต่ า สัตว์เหล่านี้เรียกว่า อมนุษย์ เมื่อวิเคราะห์จาก
คุณลักษณะของอมนุษย์ดังกล่าว ตรงกับค าว่า ผีในสังคมไทยแต่พุทธศาสนามีท่าทีต่อสิ่ง เหล่านี้ใน
ลักษณะที่ไม่ได้ให้ความส าคัญกับอ านาจลึกลับว่าเป็นสิ่งที่พิเศษหรือมีสถานะเหนือกว่ามนุษย์ ถ้า
มนุษย์เป็นผู้ประกอบด้วยคุณธรรมก็สามารถจะมีสถานะที่เหนือกว่าอมนุษย์เหล่านี้ได้ แต่ใน
ขณะเดียวกันถ้ามนุษย์ไม่มีคุณธรรมก็ตกอยู่ในสถานะที่ ต่ ากว่าอมนุษย์เพราะพุทธศาสนาใช้เกณฑ์ทาง
คุณธรรมในการประเมินทั้งมนุษย์และอมนุษย์ (สุชาติ บุษย์ชญานนท์, 2559) 

อย่างไรก็ตามแม้ว่าเวลาจะผ่านไปนานหลายร้อยปี  ประเพณีวัฒนธรรมและความเชื่อที่ฝังลึก
ยังคงสืบสานกันมาอย่างช้านานซึ่งอาจมีการเปลี่ยนแปลงไปบ้างตามสถานการณ์ในขณะนั้น  ชาวไท
ลื้อมีความเชื่อและความศรัทธาที่มีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องเรื่องผีวิญญาณและพุทธศาสนาจึงท าให้เกิด
พิธีกรรมต่างๆ  ที่เป็นกระบวนการสานสัมพันธ์ระหว่างชาวไทลื้อกับพลังนามธรรมผ่านผู้ท าพิธีกรรม
และอุปกรณ์ประกอบพิธีต่างๆ  ความเชื่อและความศรัทธาของชาวไทลื้อนั้นสื่อให้เห็นถึงความต้องการ
สิ่งที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจโดยการแสดงความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณหรือผู้ที่เลี้ยงดูมา  โดยจากการท าบุญ
อุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษท่ีล่วงลับไปแล้วรวมทั้งการท าบุญเพ่ือตนเองและเพ่ือให้ครอบครัวพบ
แต่ความสุข  พิธีกรรมและศาสนามีความส าคัญต่อวิถีชีวิตชาวไทลื้อมากดังนั้นชาวไทลื้อจึงมีการ
ส่งเสริมและมีส่วนร่วมกับพุทธศาสนาในรูปแบบต่างๆ (มิ่งกมล  หงษาวงศ์, 2557) ด้วยชาวไทลื้อส่วน
ใหญ่ที่นับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาทควบคู่ไปกับการนับถือผีหรือสิ่งศักดิ์สิทธิ์เหนือธรรมชาติ ความ
เชื่อและความศรัทธาซึ่งมีอิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตของพวกเขามาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันนั้นจึงมีการ
ประกอบพิธีกรรมต่างๆ ได้แก่ การถวายตุงในประเพณีสงกรานต์ การจัดงานประเพณีปอยหลวง 
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ประเพณีการตั้งธรรมหลวง(ประเพณีการเทศน์มหาชาติ) หรือการไหว้บูชาผีบรรพบุรุษ ผีประจ า
หมู่บ้านและผีเมือง เป็นต้น   ในพิธีกรรมจะประกอบไปด้วยผู้ท าพิธี ผู้เข้าร่วมงานพิธีและสิ่งของ
เครื่องใช้ประกอบในพิธี   ชาวไทลื้อมักจะมีการน าตุงมาใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ด้วยทั้งเป็น
การสักการะบูชาหรือใช้ประดับตบแต่งในพิธีกรรม 

พระราชปริยัติและคณะ , (2560) ได้กล่าวว่า ชาวไทลื้อมีความเชื่อในนามธรรมเรื่องผีและมี
ความเชื่อทางพุทธศาสนา ซึ่งพบว่าชาวไทลื้อมีความเชื่อเรื่องบาป บุญ นรก สวรรค์ การสร้าง การ
สะสมบุญกุศลไว้ภายภาคหน้า ความเชื่อเรื่องขวัญและความเคารพศรัทธาเลื่อมใสในพระพุทธศาสนา 
และมีความเชื่อด้านรูปธรรมซึ่งเก่ียวกับวิถีการด าเนินชีวิต  พบว่า ชาวไทลื้อมีการจัดระบบ
ความสัมพันธ์โครงสร้างทางสังคมไทลื้อภายใต้ระบบเครือญาติด้วยการแต่งงาน การเคารพเชื่อฟังฟู้
อาวุโสในบ้านและชุมชน การอยู่ร่วมกันแบบครอบครัวขยาย     ความเชื่อรูปธรรมเกี่ยวกับประเพณี
พิธีกรรม พบว่าชาวไทลื้อนับถือศาสนาพุทธอย่างเคร่งครัดและให้ความส าคัญต่อการประกอบประพณี
และพิธีกรรมทางพุทธศาสนา เช่น ประเพณีตานตุง ประเพณีสลากภัต ประเพณีตั้งธรรมหลวง 
ประเพณีสรงน้ าพระ ประเพณีตานขันข้าว ประเพณีเข้ากรรม  วัตถุธรรมเป็นรูปธรรมของความเชื่อที่มี
ต่อผีและพระพุทธศาสนาโดยพบว่าชาวไทลื้อได้แสดงออกอย่างเป็นรูปธรรม ได้แก่ การตั้งวัด การทอ
ผ้าที่เชื่อมโยงกับพระพุทธศาสนา และการท าตุง เป็นต้น (พระราชปริยัติ และคณะ, 2560) 
 ชาติพันธุ์ไทลื้อเป็นกลุ่มชนที่มีความเชื่อจึงท าให้เกิดกิจกรรมหรือสิ่งต่างๆ ขึ้นมาท าให้คน
ภายนอกสามารถรับรู้ เข้าใจและมองเห็นความเป็นไทลื้อได้อย่างชัดเจน  ในงานวิจจัยนี้ผู้วิจัยได้
ศึกษาอัตลักษณ์โดยการศึกษา 2 แบบ ได้แก่ การศึกษาอัตลักษณ์จากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและ
การลงพ้ืนที่โดยการแบ่งการศึกษาอัตลักษณ์ออกเป็น 1) อัตลักษณ์ของชาวไทลื้อ 2) อัตลักษณ์ของตุง
ไทลื้อ (ศึกษาสัญญะและการสื่อความหมาย สุนทรียศาสตร์บนผืนตุงไทลื้อ)   ในกระบวนการได้มา
ซ่ึงอัตลักษณ์ของชาวไทลื้อ ผู้วิจัยได้ศึกษาจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และการลงพ้ืนที่เพ่ือท าการ
เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์  จดบันทึกและบันทึกเสียงสัมภาษณ์ ชาวไทลื้อในพ้ืนที่ ผู้น าชุมชน 
นักการเมืองท้องถิ่นและพระสงฆ์ จากนั้นจึงถอดค าพูดที่ผู้ถูกสัมภาษณ์ได้ให้ข้อมูลไว้และท าการแยก
ออกเป็นประเด็นที่ส าคัญไว้หลายด้าน ผู้วิจัยพบว่ามีหลายประเด็นที่ผู้ถูกสัมภาษณ์ให้ข้อมูลตรงกันจึง
ได้สรุปไว้ ดังนี้ 
 การถวายตุงตามความเชื่อของชาวไทลื้อในพ้ืนที่คือ ชาวไทลื้อมีความเชื่อว่าเป็นของสูงหรือ
เป็นสิ่งที่ใช้ในการสักการะบูชา เป็นสิ่งชาวไทลื้อใช้ถวายทานหรือเรียกว่า “ตานตุง” ให้กับผู้บรรพ
บุรุษหรือผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว หรือการตานตุงเพ่ือไว้ภายหน้าหมายถึงการถวายตุงในครั้งนี้ผลบุญที่ท าจะ
มีผลในอนาคต โดยเชื่อว่าเมื่อตุงพัดแกว่งบรรพบุรุษท่ีล่วงลับไปแล้วสามารถเกาะชายของผืนตุงพ้น
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จากขุมนรกและเกาะให้ขึ้นไปสวรรค์ไดจ้ะพบเจอแต่ความสุขและถ้าตานตุงให้กับตนเองไว้ภายหน้า 
หรือตนเองตอนมีชีวิตอยู่ถ้าถวายให้ตนเองก็จะพบแต่ความสุขความเจริญเช่นกัน ซึ่งในการถวายตุง
จะต้องเขียนชื่อของผู้ที่เราต้องการที่จะถวายตุงด้วยถ้าตานตุงให้ตนเองก็จะต้องเขียนค าว่า “ตานไว้
ภายหน้า” ไปด้วย  ซึ่งถ้าน าไปใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบเดินขบวนแห่หรือการเดินขบวนงานประเพณี
ต่างๆ เชื่อว่าเพ่ือให้เทวบุตรเทวดาได้รับรู้การจัดงานในครั้งนี้ เชื่อว่าน าไปสู่ทางไปสวรรค์หรือถ้าครั้ง
เมื่ออดีตเชื่อว่าจะมีโชคชัยกลับมา 
 ชาวไทลื้อมีการน าตุงไปใช้งานพิธีกรรม ประเพณีและอ่ืนๆ ทั้งนี้เพ่ือต้องการน าเสนอความ
เป็นไทลื้อซึ่งมีมาตั้งแต่โบราณทั้งจากการบอกเล่า สัมภาษณ์และการสังเกตจากภาพวาดบนผนัง
วัดหย่วทอนที่มีการน าเสนอให้เห็นว่าภาพประเพณีและพิธีกรรมของชาวไทลื้อมีการน าตุงมาใช้ร่วม
ประกอบตั้งแต่โบราณมาแล้วชาวไทลื้อจะมีการน าตุงไปถวายวัดหรือเรียกว่า “ตานตุง” ในช่วง
สงกรานต์ ชาวไทลื้อเชียงค าจัดประเพณีการตานตุงขึ้นในวันที่ 16 เมษายนของทุกปี โดยเชื่อว่าการ
ตานตุงในช่วงสงกรานต์ซึ่งถือว่าเป็นการเริ่มต้นปีใหม่เมืองหรือเรียกว่าวันปากปี๋ โดยจะมีขบวนแห่ตาน
ตุงที่ยิ่งใหญ่ทุกคนในชุมชนก็จะรวมตัวกันพร้อมทั้งญาติพ่ีน้องที่กลับมาเยี่ยมครอบครัวได้มาร่วมกัน
ตานตุงร่วมกันแต่ถ้าบ้านไหนไม่สะดวกก็สามารถน าไปตานวันไหนก็ได้ในช่วงสงกรานต์ ซึ่งเมื่อเสร็จ
จากวันสงกรานต์ก็จะท าให้เห็นตุงที่แขวนไว้ในวิหารวัดเต็มไปหมด พอใกล้สงกรานต์ปีต่อไปทางวัดก็
น าตุงเหล่านั้นลงมาเพ่ือเคลียร์ที่ว่างส าหรับการถวายตุงปีต่อไป 
 ชาวไทลื้อในอดีตที่มีความเชื่อเกี่ยวกับตุงไทลื้อ แท้จริงแล้วระบบโรงสร้างทางสังคมของชาว
ไทลื้อ เมื่อพิจารณาแล้วแสดงให้เห็นว่าเป็นระบบที่ค านึงถึงเครือญาติพ่ีน้องและความกตัญญูต่อบรรพ
บุรุษ การมีเจตนาที่หวังว่าสิ่งที่ท าบุญท าทานหรือการถวายตุงไปนั้นก็เพ่ือหวังว่าบรรพบุรุษจะพ้นทุกข์
และพบกับความสุขความเจริญซึ่งปัจจุบันความเชื่อนั้นก็มิได้เปลี่ยนแปลงไปเพียงแต่มีการอนุโลมให้มี
การน าตุงไทลื้อไปใช้งานอ่ืนๆ ได้เพราะการที่น าไปใช้ทุกคนมิได้มีเจตนาที่ไม่ดี ซึ่งปัจจุบันก็มีการ
น าไปใช้ในเดินขบวน การแสดงศิลปะวัฒนธรรมในชุมชน การตกแต่งสถานที่ ร้านอาหาร โรงแรม 
หรือสนามบิน เป็นต้น  
 
3.ตุงกับความเชื่อและความศรัทธา 
 พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและคณะ (2565) ได้กล่าวว่า ความเชื่อเก่ียวกับตุงหรือการตานตุง
เป็นสัญลักษณ์ของความดี ความเป็นสิริมงคลและเป็นสื่อในการน าวิญญาณของผู้ถวายตุงและวิญญาณ
ของผู้ล่วงลับที่มีผู้ถวายตุงให้ได้ไปสู่สรวงสวรรค์ นอกจากนั้นตุงยังใช้เป็นเครื่องสัการะถวายไว้ใพระ
พุทธศาสนา และยังมีความเชื่อเกี่ยวกับอานิสงส์ในการทานตุงหากใครได้ทานตุงแม้ยามสิ้นอายุขัยทาง
โลกมนุษย์ไปแล้วตกนรก ตุงก็จะมาห่อหุ้มร่างกายนั้นมิให้ต้องทุกขเวทนาทั้งยังโบกสะบัดให้วิญญาณ
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ได้เกาะชายตุงขึ้นสวรรค์โดยการโบกสะบัดของตุงเมื่อต้องลมนั้นสื่อความหมายถึง “สะพานหรือทาง
เชื่อม” ที่เชื่อมระหว่างโลกมนุษย์กับสรวงสวรรค์ด้วยรูปแบบของตัวตุง สีสันและลวดลายของหางตุง
ล้วนมีความหมายที่แฝงเร้นไปด้วยความเป็นสิริมงคล ตุงใช้ในงานพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาทั้งใน
งานมงคลและงานอวมงคลต่างๆ โดยมีขนาด รูปร่างและรายละเอียด ด้านวัสดุแตกต่างกันไปตาม
ความเชื่อและพิธีกรรมตลอดจนความนิยมในแต่ละท้องถิ่น นอกจากนั้นยังท าขึ้นเพ่ือเป็นการต่ออายุ
หรือถวายเพื่อเป็นปัจจัยส่งกุศลให้แก่ตนเองในชาติหน้าหรือใช้ในพิธีท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้แก่ผู้ที่
ล่วงลับไปแล้วรูปแบบของตุงจะมีไม้ค่ันเป็นปล้องๆ คล้ายกับขั้นบันไดซึ่งถือว่าเป็นทางไต่ขึ้นสู่สวรรค์  
(พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและปรุตม์ บุญศรีตัน, 2565) 
 เนตรชนก  แตงทับทิม (2564) ได้กล่าวว่า ตุงนั้นเกี่ยวข้องกับการอุทิศแด่ผู้ตายและได้
คลี่คลายไปเป็นวัตถุเพ่ือปกป้องจากผลกรรมที่ร้ายแรงได้ แต่การใช้งานเพ่ือการสักการบูชา ยังคง
ปรากฏอยู่และยังคงความหมายอันเป็นมงคลแม้ว่าจะถูกน าไปใช้ในงานอวมงคล ความเชื่อเก่ียวกับ
เรื่องกุศลจากการบูชาพระธาตุด้วยตุง ปรากฏในอรรถกถามัชฌิมนิกาย อุปริปัณณาสก์ เทวฑูตสูตร 
สุญญตาวรรค ว่า  
 “...ทมิฬน้ันได้บูชาอากาสเจดีย์ใกล้สุมนคีรีวิหารด้วยแผ่นผ้าแดง ต่อมาเขาบังเกิดใกล้อุสสทนรก พอไดย้ิน
เสียง เปลวไฟเท่านั้น จึงระลึกถึงแผ่นผ้าที่ตนบูชาไว้เขาจึงได้ไปเกิดในสวรรค์ แม้อีกคนหนึ่งเมื่อ ถวายผ้าสาฎกเนื้อ
หยาบแก่ภิกษุหนุ่มผู้เป็นบตุรกไ็ด้วางไว้แทบเท้า ในเวลาใกลต้าย เขาจะถือ นิมิตรว่า ปฏะ ปฏะ แม้เขาก็บังเกิดใกล้
อุสสทนรก ครั้นระลึกถึงผ้าสาฎกนั้นเพราะเสียง เปลวไฟ ก็ได้เกิดในสวรรค.์...”  

 อ้างใน (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564)  จากข้อความดังกล่าวเป็นการบูชาพระธาตุด้วยตุงนั้น
เป็นมงคลและมีอานิสงส์ช่วยให้พ้นจากการตกนรก  
 ความเชื่อเกี่ยวกับการถวายตุง ชาวไทลื้อนิยมน าตุงไปถวายวัดเพ่ือเป็นการท าบุญอุทิศส่วน
กุศลให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วหรือเป็นการถวายเพื่อส่งกุศลผลบุญให้แก่ตนเองในชาติหน้า ด้วยคติความ
เชื่อที่ว่าเมื่อตายไปแล้วจะพ้นจากการตกนรกโดยอาศัยการเกาะชายตุงขึ้นไปสวรรค์จะได้พบพระ
อาริยเมตตรัยหรือจะได้ถึงพระนิพพาน จากความเชื่อดังกล่าวจึงท าให้ชาวไทลื้อจะต้องไปถวายตุงที่วัด
แทบทุกคน   ความศรัทธาในอานิสสงส์ของการถวายตุงมีต านานเล่าขานสืบต่อกันมาและปรากฏในค า
ขับของชาวไทลื้อ เรื่อง “แม่กาเผือก” หรือ “ต านานพระเจ้าห้าตน” ได้แก่ พระกกุสันธะ พระโกนา
คมนะ กระกัสสปะ พระโคตมะและพระอารยเมตไตรย  เนื้อเรื่องเน้นคติธรรมด้านความกตัญญูกตเวที
ที่มีต่อพระคุณของพ่อแม่ โดยการท าตุงเป็นสัญลักษณ์ของการอุทิศส่วนกุศลไปถึง ดังเช่นต านานเรื่อง
เล่าของชาวไทลื้อเรื่อง “แม่กาเผือก” เมื่อพระสัพพัญญูพระเจ้าห้าตนลงมาเกิดนี้มาจากการทีม่ีกา
เผือกตัวหนึ่งอาศัยบนต้นไม้ ไข่ออกมา 5 ฟอง ขณะออกไปหากินได้เกิดพายุพัดฝนตกลงมาท าให้ไข่
ปลาทั้งห้าฟองไหลไปตามกระแสน้ า ไข่ท้ัง 5 ฟองมีผู้พบและน าเอาไปเลี้ยง พอแม่กาเผือกกลับมาไม่
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เห็นไข่ก็เสียใจจนสิ้นใจไปอยู่เมืองสวรรค์ ต่อมาไข่ทั้งห้าเกิดเป็นชายเติบโตขึ้นมาเป็นหนุ่มก็ได้ออก
บวชจนส าเร็จโพธิญาณ ทั้งหมดเมื่อมาพบกันต่างก็คิดที่จะท าบุญอุทิศให้แก่ผู้ให้ก าเนิดตนซึ่งต่างคนก็
ท าตุงข้ึนมาตามรูปสัญลักษณ์ของผู้ที่เลี้ยงตนมาคือ พระกกุสันธะท าเป็นรูปไก่ พระโกนาคมนะท าเป็น
รูปนาค พระกัสสปะท าเป็นรูปเต่า พระโคตมะท าเป็นรูปตาวัวและพระอาริยเมตตรัยท าเป็นรูปค้อน
ส าหรับทุบผ้า อันเป็นสัญลักษณ์หมายถึงคนซักผ้าหรือแม่ซักไหมแล้วเอาไปถวายเป็นพุทธบูชา แต่การ
ท าบุญนั้นไม่ถึงพ่อแม่ท่ีแท้จริง แม่กาเผือกจึงบินมาบอกให้จุดประทีปท าไส้เป็นรูปตีนกาจึงจะอุทิศ
ส่วนกุศลไปถึงได้  เรื่อง “แม่กาเผือก” หรือ “พระเจ้าห้าตน” เป็นนี้เรื่องที่เน้นคติธรรมด้านความ
กตัญญูกตเวทีที่มีต่อผู้ให้ก าเนิดตลอดจนผู้ชุบเลี้ยงดูมาแม้จะมิใช่ผู้ให้ก าเนิดโดยตรง  เนื้อเรื่องมี
ลักษณะเป็นต านาน อธิบายที่มาของพิธีกรรมการจุดผางประทีปเป็นพุทธบูชาในเทศกาลยี่เป็งว่าเป็น
สัญลักษณ์ของตีนแม่กาเผือกและการอธิบายความหมายของตุงให้สัมพันธ์กับตวามเชื่อเรื่องพระเจ้าห้า
พระองค์ซึ่งคติความเชื่อนั้นจะมีอิทธิพลต่อความศรัทธาของชาวไทลื้อเป็นอย่างมากซ่ึงสามารถพบเห็น
จากภาพจิตกรรมฝาผนังในวัดวิหารไทลื้อที่นิยมวาดเล่าเรื่องม่กาเผือกตลอดจนภาพพระอดีตพุทธ 
จ านวน 5 องค์ปรากฏอยู่เสมอ (ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล, 2551) 
 
4.พิธีกรรมของชาวไทลื้อ 
 คติคความเชื่อที่มีอยู่ภายในใจของบุคคลและมีผลต่อพฤติกรรมของบุคคลนั้นๆ โดยที่ความ
เชื่อเหล่านี้อาจเกิดจากประสบการณ์ส่วนตัว การศึกษา ความเชื่อของครอบครัวหรือวัฒนธรรมและ
อ่ืนๆ คติความเชื่อสามารถมีผลต่อพฤติกรรมของบุคคลได้โดยตรงโดยเชื่อมั่นในคติความเชื่อของ
ตนเองจะช่วยส่งเสริมให้มีความม่ันคงในการกระท าแต่อย่างไรก็ตามความเชื่อบางอย่างอาจไม่
สมเหตุสมผลหรือเป็นอันตรายและอาจมีผลกระทบต่อคนอ่ืนๆ หรือสังคมโดยรวม  
 คติความเชื่อ (Belief) คือ ความเชื่อท่ีมีอยู่ในจิตใจของบุคคลหรือกลุ่มคนซึ่งมีผลต่อการคิด
และพฤติกรรมของพวกเขา คติความเชื่ออาจมีต้นก าเนิดมาจากประสบการณ์ที่ผ่านมา การเรียนรู้จาก
สิ่งต่างๆ ในชีวิต การถ่ายทอดความเชื่อจากบุคคลอ่ืนหรืออาจเกิดจากเหตุการณ์ที่ไม่เป็นธรรมชาติ  
คติความเชื่อสามารถมีผลกระทบต่อการด าเนินชีวิตของบุคคลหรือกลุ่มคนในทางที่ดีหรือไม่ดี โดยคติ
ความเชื่อที่ดีอาจส่งผลให้เกิดพฤติกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อตนเองและผู้อื่น ในขณะที่คติความเชื่อที่ไม่
ดีอาจส่งผลให้เกิดพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสมหรือท าให้เกิดความเสียหายต่อตนเองและผู้อื่นได้ด้วย  การ
เปลี่ยนแปลงคติความเชื่อสามารถท าได้โดยการเรียนรู้และได้รับข้อมูลใหม่ๆ ที่มีความสอดคล้องกับ
ความจริง การมีความเป็นกลางในการพิจารณาข้อมูล และการศึกษาข้อมูลจากแหล่งที่มีความ
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น่าเชื่อถือ อย่างไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงคติความเชื่อไม่ใช่เรื่องท่ีง่ายและต้องใช้เวลาในการปรับตัว
และเปลี่ยนแปลงเองด้วยการพัฒนาจิตใจและการเรียนรู้ใหม่ๆ 
 เนื่องจากชาวไทลื้อมีความเชื่อฤกษ์ยามที่จัดพิธีและความเชื่อในสิ่งที่มีอ านาจเหนือธรรมชาติ
ที่สามารถแสดงพลังแห่งนามธรรมอันสูงสุด  และความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของชาวไทลื้อซ่ึงเป็น
ความเชื่อที่มีมาช้านานจนถึงปัจจุบันแม้ว่าจะมีการเปลี่ยนแปลงทางสังคมแต่รากฐานของความเชื่อ
ของชาวไทลื้อก็ยังคงอยู่โดยเฉพาะชาวไทลื้อรุ่นเก่า ความเชื่อในเรื่องผีและบาปบุญคุณโทษจึงท าให้
เกิดพิธีกรรมต่างๆ ขึ้นมา ความเชื่อและพิธีกรรมมีอิทธิพลต่อการด ารงชีวิตของชาวไทลื้อมาก การนับ
ถือผีจึงเป็นเสมือนส่วนหนึ่งของฮีดบ้านคลองเมืองของชาวไทลื้อและการเลี้ยงผีเทวดาบ้านซึ่งทุกปีชาว
ไทลื้อจะต้องเลี้ยงผีเทวดาเมืองทุกปีด้วยควาย อัตลักษณท์างพิธีกรรมของชาวไทลื้อ จังหวัดพะเยา จึง
ประกอบไปด้วย แนวคิดของพิธีกรรม ความเชื่อรูปแบบและข้อบัญญัติของพิธีกรรม ภาษา ตลอดจน
สัญลักษณ์เฉพาะที่แสดงถึงกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อ นอกจากนั้นเมื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์ของพิธีกรรมจึง
พบว่าเป็นกระบวนการสานสัมพันธ์ระหว่างชาวไทลื้อกับพลังจากนามธรรมอันสูงส่งผ่านผู้ประกอบพิธี 
ตัวบททาง วรรณกรรมและอุปกรณ์ประกอบพิธี (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561) ชาวไทลื้อจะนับถือ
พุทธศาสนาควบคู่ไปกับการนับถือผีโดยมีความเชื่อในเรื่องของบุญบาป ภพชาติและกรรมเวรตาม
หลักธรรมของพระพุทธศาสนาและมีการเคารพบูชาผีบรรพบุรุษซึ่งเป็นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวไท
ลื้อ (เอ้ือมพร ทิพย์เดช, 2556) แนวคิดของพิธีกรรมที่ต้องการให้สิ่งที่มีอ านาจเหนือธรรมชาติพึงพอใจ
ตลอดทั้งเป็นการ สร้างขวัญและก าลังใจให้แก่ผู้เข้าร่วมพิธี  รูปแบบของพิธีกรรมที่มีข้ันตอนและ
กระบวนการจัดพิธีที่เป็นระบบกับทั้งมีข้อบัญญัติแห่งพิธีกรรมที่เป็นแนวปฏิบัติก าหนดไว้ พิธีกรรมจึง
เป็นกระบวนการสานสัมพันธ์ระหว่างชาวไทลื้อกับพลังจากนามธรรมอันสูงส่งผ่านผู้ประกอบพิธีซ่ึงเป็น
ผู้มีบทบาทสาคัญในการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างชาวไทลื้อกับพลังจากนามธรรมผ่านตัวบททาง
วรรณกรรมและอุปกรณ์ประกอบพิธี ซึ่งลักษณะของพิธีกรรมนับเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาติ
พันธุ์ไทลื้อ เชียงค า จังหวัดพะเยา (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561: 182-186) พิธีกรรมของชาวไทลื้อ
ประกอบไปด้วย 
 4.1 พิธีกรรมเลี้ยงผีและประเพณีทางพุทธศาสนา 
  ชาวไทลื้อส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาท ซึ่งเป็นศาสนาดั้งเดิมที่นับถือกันมาตั้งแต่
บรรพบุรุษชาวไทลื้อมีการส่งเสริมหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาและสนับสนุนให้คนในชุมชนได้น า
หลักค าสอนพระพุทธศาสนาเป็นหลักในการด าเนินชีวิต ขณะเดียวกันชาวไทลื้อก็มีความเชื่อในพลัง
นามธรรมจึงท าให้เกิดพิธีกรรมต่างๆข้ึน เช่น พิธีไหว้ผีเรือน  ผีตระกูล พิธีบูชาย่าขวัญข้าว มีพิธีไหว้ใจ
บ้าน-ใจเมือง พิธีบวงสรวงเสื้อบ้าน เสื้อเมือง พิธีบายศรีสู่ขวัญ และพิธีสืบชะตา เป็นต้น แสดงให้เห็น
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ว่าความเชื่อเรื่องผีก็ยังคงสืบทอดมาแม้ว่าจะนับถือพุทธศาสนาแล้วก็ตาม จึงท าให้มีวัฒนธรรมมีความ
เกี่ยวเนื่องกับพุทธศาสนาด้วยเชื่อมโยงไปยังความเชื่อต่างๆ เช่น การห้ามบุคคล ไม่ได้นับถือผีเดียวกัน
(หรือไม่ใช่ญาติ) หรือแขกท่ีมาเยี่ยมเข้าไปห้องนอนของเจ้าบ้านโดยเด็ดขาดเพราะห้องนอนจะเป็นที่
สถิตของผีครู ผีเรือน ผีเจ้าเมืองที่ท าหน้าที่ดูแลปกปักรักษาบ้าน ซึ่งถ้าหากมีเหตุการณ์ไม่ปกติต้อง
บวงสรวงด้วยวัว ควาย หมู เป็ด หรือไก่  การบวงสรวงผีเรือนจะกระท าหลังจากบวงสรวงผีเจ้าเมือง  
การบวงสรวงนั้นกจ็ะบวงสรวงด้วยไก่สีด า ไข่ไก่ ฝ้าย เทียนเหลืองหรือข้ีผึ้งซ่ึงผู้หญิงจะเป็นคนกระท า 
(ม่ิงกมล หงษาวงศ์, 2556: 9)  ผีอารักษ์ทุกชั้นตั้งแต่ระดับครัวเรือน หมู่บ้านไปจนถึงระดับเมืองชาวไท
ลื้อจึงเชื่อว่าจะต้องมีหอผีเป็นที่สิงสถิตและมีพิธีกรรมเลี้ยงผีให้อ่ิมหน าส าราญชาวไทลื้อเรียกว่า 
“เข้าก๋ า” ซึ่งชาวไทลื้อเชื่อกันว่าการเลี้ยงผีจะท าให้มีการคุ้มครองให้อยู่ดีกินดีมีความสุข (สถาบันวิจัย
สังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม,่ 2551: 104)  พิธีเลี้ยงผีเป็นพิธีกรรมที่เกิดจากความเชื่อของชาวไทลื้อ
ที่ว่าผีและสิ่งที่มีอ านาจเหนือธรรมชาติมีอิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อ ประกอบกับ
คุณลักษณะกตัญญูต่อบรรพบุรุษผู้ล่วงลับไปแล้วที่แฝงอยู่ในสายเลือดของชาวไทลื้อจึงท าให้มีพิธี
กรรมการเลี้ยงผีขึ้นเป็นประจ าทุกปี ทั้งที่เป็นสายเลือดโดยตรงและการสืบสายเลือดทางชาติพันธุ์ ที่ได้
ปกป้องคุ้มครองให้ลูกหลานรอดพ้นจากภัยอนัตรายและภัยพิบัติทั้งหลาย (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 
2561: 180) พิธีกรรมการเลี้ยงผีจึงได้สืบทอดและถือปฏิบัติต่อเนื่องกันมากลายเป็นประเพณีท่ีต้อง
ปฏิบัติของชาวไทลื้อถึงแม้ว่าโลกจะเปลี่ยนแปลงไปรวดเร็วเป็นโลกที่มีเหตุและผลสามารถพิสูจน์ใน
ด้านเทคโนโลยี แต่ความเชื่อเรื่องผีก็ยังฝังลึกอยู่ในวิถีชีวิตของชาวไทลื้อ 

 
 

ภาพที่ 3 การเลี้ยงผีอารักษ์ของชาวไทลื้อ 
ที่มา : https://www.facebook.com / ไทลื้อ/ ไตลื้อ Tai Lue (1 กรกฎาคม 2555) 
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ภาพที่ 4 ประเพณีจุลกฐินของชาวไทลื้อ 

ที่มา : https://www.facebook.com / ไทลื้อ/ ไตลื้อ Tai Lue (17 พฤศจิกายน 2564) 
ประเพณีทางพุทธศาสนาของชาวไทลื้อเกิดขึ้นมาจากการสืบทอดที่มีมาช้านานและด้วยความ

ศรัทธาเลื่อมใสในพระพุทธศาสนาที่ผสมผสานกับวิถีชีวิติความเป็นอยู่ของชาวไทลื้อ จึงท าให้ประเพณี
ที่มีความเกี่ยวข้องกับทางพุทธศาสนาขึ้น ได้แก่ ประเพณีการตานธรรมหลวง (มหาชาติ) ประจ าปี ซึ่ง
เป็นประเพณีที่จัดให้มีการฟังพระธรรมเทศนาที่เป็นชาดกและมหาเวสสันดรชาดก มีการท าบุญถวาย
พระธรรมคัมภีร์ชาดกเรื่องราวต่างๆ การถวายเครื่องไทยทานและวัตถุทานทั้งนีเ้พ่ืออุทิศให้แก่ผู้ที่
ล่วงลับไปแล้ว  ประเพณีจุลกฐิน ประเพณีปอยหลวงและประเพณีปี๋ใหม่เมือง(สงกรานต์) ซึ่งประเพณี
ดังกล่าวเป็นประเพณีที่ล้วนแล้วแต่เก่ียวข้องกับพุทธศาสนาเป็นประเพณีท่ีชาวไทลื้อให้ความส าคัญ
มาก 
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ภาพที่ 5 การตานธรรมหลวงของชาวไทลื้อ 

ที่มา  : http://www.clm.up.ac.th/project/local_database/read.php?record=112                  
(17 พฤศจิกายน 2564) 

4.2 ผู้ประกอบพิธีและผู้เข้าร่วมพิธี 
  ผู้ประกอบพิธีส่วนใหญ่จะเป็นผู้ที่เคยบวชเรียนและการฝึกปฏิบัติทางจิตหรือเข้าการถึงศีล 
ปัญญา สามธิและพระธรรมวินัยจนเชื่อว่าเป็นผู้ที่มีคุณธรรมจริยธรรมและสามารถติดต่อกับพลัง
นามธรรมได้  ในการประกอบพิธีทุกคนในงานพิธีกรรมจะเชื่อและให้ความส าคัญกับผู้ประกอบพิธีหรือ
เชื่อว่าผู้ประกอบพิธีกรรมคือร่างทรงของผีต่างๆ ผู้ประกอบพิธีส่วนใหญ่จะแต่งกายหรือมี
ส่วนประกอบของเครื่องแต่งกาย ตลอดทั้งใช้อุปกรณ์พิธีที่แสดงถึงสัญลักษณ์หรือความเชื่อของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ไทลื้อได้อย่างชัดเจน (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561)  
 ผู้น าพิธีในงานประเพณีส่วนใหญ่จะเป็นผู้น าฝ่ายสงฆ์ซ่ึงบทบาทผู้น าชาวไทลื้อด้านผู้น าฝ่าย
สงฆ์มีบทบาทในการวางแผนและส่งเสริมประเพณีและพิธีกรรมอย่างต่อเนื่องส่วนแนวทางในการ
พัฒนาและส่งเสริมควรพัฒนาเป็นหลักสูตรและส่งเสริมการวิจัยส าหรับผู้น าฝ่ายฆราวาสมีบทบาทใน
การส่งเสริมให้ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการและเอกชน (พระครูสุภัทรพรหมคุณ, 2564) 
จะเป็นผู้น าในงานประเพณีท่ีมีความเก่ียวข้องกับทางพุทธศาสนา 
 ผู้เข้าร่วมพิธี เป็นบุคคลที่มีความศรัทธาและมีความเชื่อม่ันในพลังนามธรรมว่าสามารถ
บันดาลผลได้ตามความสมปรารถนา ผู้เข้าร่วมพิธีกรรมหรือประเพณีของชาวไทลื้อมีทั้งบุคคลภายใน
พ้ืนที่คือชาวไทลื้อในชุมชนและบุคคลภายนอกคือบุคคลภายนอกพ้ืนที่ซึ่งอาจจะเป็นชาวไทลื้อต่าง
พ้ืนที่หรือนักท่องเที่ยว ซึ่งในพิธีกรรมการเลี้ยงผีของชาวไทลื้อนั้นเดิมมีข้อห้ามมิให้บุคคลภายนอก
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พ้ืนที่เข้าร่วมหรือเข้ามาในพ้ืนที่ที่จัดงานพิธีกรรมแต่ปัจจุบันข้อห้ามดังกล่าวได้มีการยืดหยุ่นให้
บุคคลภายนอกสามารถเข้ามาสังเกตการณ์ได้แต่ไม่สามารถเข้าร่วมพิธีกรรมได้ แต่ถ้าเป็นประเพณี
ต่างๆ โดยเฉพาะประเพณีเก่ียวกับงานบุญต่างๆ ที่เกี่ยวข้องการทางศาสนาบุคคลภายนอกสามารถเข้า
ร่วมประเพณีนั้นได้ เช่น ประเพณีสงกรานต์ตานตุง ประเพณีจุลกฐิน ประเพณีตานธรรมหลวง 
ประเพณีสืบชะตา เป็นต้น 
 พิธีกรรมต่างๆ ที่ชาวไทลื้อในจังหวัดพะเยาจัดขึ้นแม้จะจัดขึ้นในบริบทที่ต่างกันทั้งในเรื่องผู้
ประกอบพิธี เวลาและสถานที่จัดพิธีแต่โครงสร้างในองค์รวมของแต่ละพิธีจะคล้ายคลึงกันทั้งในเรื่อง
อุปกรณ์ประกอบพิธีและขั้นตอนการประกอบพิธี ส่วนรายละเอียดต่างๆ ซึ่งอาจจะเป็นชนิดหรือ
ลักษณะของอุปกรณ์ประกอบพิธีที่แตกต่างไปบ้าง เช่น สีของดอกไม้ บางแห่งระบุว่าต้องใช้สีขาวใน
ขณะทีไ่ทลื้อบางพ้ืนที่ไม่ระบุสี เครื่องบูชาที่บางแห่งระบุว่าใช้ไก่ตัวผู้กับตัวเมียแต่บางแห่งไม่ระบุเพศ 
ฯลฯ สาระส าคัญเพียงแต่ขอให้มีสิ่งเหล่านั้นครบตามประเภทหรือจ านวนที่ใช้ในพิธีกรรมนั้นๆ เท่านั้น 
(เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561: 181) ดังนั้นโครงสร้างโดยรวมของพิธีกรรมของชาวไทลื้อ เชียงค า 
จังหวัดพะเยา ที่จัดขึ้นล้วนเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อทั้งสิ้น 
4.3 อุปกรณ์ประกอบและเครื่องสักการะบูชา 
  อุปกรณ์ประกอบพิธีเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบพิธีก าหนดขึ้นเพ่ือแสดงหรือบ่งบอกถึงความประสงค์
ของผู้ประกอบพิธีหรือเพ่ือเป็นเครื่องบูชาพลังนามธรรมนั้นๆ อุปกรณ์ประกอบพิธีกรรมถูกท าขึ้นเพ่ือ
ถวายแด่พลังนามธรรม เป็นสิ่งที่ดีที่สุดที่ท าข้ึนด้วยความตั้งใจ และเป็นสิ่งที่พลังนามธรรมเกิดความ
พอใจบันดาลให้มนุษย์สมดังปรารถนา 
 เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์ (2561)  ได้สรุปว่า พิธีกรรมของชาวไทลื้อเปรียบเสมือน
กระบวนการในการสื่อสารระหว่างชาวไทลื้อกับพลังนามธรรมโดยมีผู้ประกอบพิธีกรรมท าหน้าที่ใน
การเชื่อมความสัมพันธ์ผ่านตัวบททางวรรณกรรมและอุปกรณ์ประกอบพิธี และได้สรุปว่าการ
แสดงออกผ่านทางพิธีกรรมซึ่งเป็นอัตลักษณ์ที่สร้างเพ่ือแสดงความเหมือนของชนชาติไทลื้อได้แก่ 1) 
แนวคิดของพิธีกรรมที่ต้องการให้สิ่งมีอ านาจพึงพอใจและท าให้ผู้เข้าร่วมมีก าลังใจ  2) ความเชื่อใน
เรื่องฤกษ์ยามที่จัดพิธีและความเชื่อในสิ่งที่มีอ านาจเหนือธรรมชาติ  3) รูปแบบพิธีกรรมที่มีข้ันตอน
กระบวนการที่เป็นระบบมีแนวปฏิบัติ  4) ผู้ประกอบพิธี การแต่งกายหรือส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย
ตลอดจนอุปกรณ์ประกอบพิธีที่แสดงถึงสัญลักษณ์หรือความเชื่อของชาวไทลื้อ  5) ภาษาที่ใช้ในการ
ประกอบพิธีกรรมคือภาษาไทลื้อและภาษาบาลีที่ออกเสียงเป็นส าเนียงไทลื้อ (เปรมวิทย์  วิวัฒน
เศรษฐ์, 2561: 185-186) 
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 ผ้าทอบางอย่างจะเปลี่ยนวัสดุอุปกรณ์ไปตามยุคสมัย แต่ก็ยังคงรูปแบบและลักษณะแบบ
ดั้งเดิมของผ้าทอที่ใช้ในพระพุทธศาสนาของชาวไทลื้อเชียงค าทีย่ังคงมีเอกลักษณ์อยู่หลายอย่าง เช่น 
ผ้ามุงบน ผ้ามุงสังฆะ และผ้าเช็ดน้อย เป็นต้น ซ่ึงตุงไทลื้อหรือตุงปราสยังคงรูปแบบและลักษณะ
ดั้งเดิมอยู่มากยังคงสร้างงานด้วยการทอมือโดยใช้กี่พ้ืนบ้าน ถึงแม้ว่าตุงผ้ารูปปราสาทจะมีราคาแพง
และทอได้ยากแต่ด้วยความปรารถนาในภพภูมิที่ดีจึงยังมีความนิยมถวายกันอยู่จนถึงปัจจุบัน 
นอกจากนี้เนื่องด้วยด้วยคติความเชื่อ และความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของชาวไทลื้อเชียงค ากับคติ
ความเชื่อเรื่องการให้ทานอันถือเป็นการสร้างและสะสมบุญกุศลให้แก่ตนเอง พร้อมทั้งคติความเชื่อ
เรื่องการอุทิศกุศลให้แก่ญาติพ่ีน้องที่ล่วงลับไปแล้วเหล่านี้ ล้วนเป็นคติความเชื่อทางพระพุทธศาสนาที่
ยังคงมีอิทธิพลต่อชาวไทลื้อเชียงค าอย่างมั่นคง  ดังเช่น การตานตุงในประเพณีสงกรานต์ การทานหอ
ผ้าหรือมณฑกในประเพณีตานธรรม การตานผ้าเช็ดน้อยหรือตุงผ้าในประเพณีตานก๋วยสลาก เป็นต้น 
และเห็นได้ชัดว่าชาวไทลื้อเชียงค า สร้างข้ึนเพ่ือเป็นพุทธบูชา ธรรมบูชาและสังฆบูชาดังปรากฏเป็นผ้า
ทอในพระพุทธศาสนา  ต่างๆ มากมายโดยเฉพาะตุงปราสาทอันเป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อ ยัง
พบว่ามีการถวายเป็นพุทธบูชาและถวายเพ่ือเป็นบุญกุศลไว้ภายภาคหน้า ปรากฏแขวนอยู่เต็มพระ
วิหารในวัดของชาวไทลื้อเชียงค า ซึ่งคติความเชื่อที่ว่าตุงจะช่วยดึงผู้ถวายให้พ้นจากนรกไปสู่สรวง
สวรรค์ที่ดีงามได้นั้นก็ยังคงมีอิทธิพลต่อจิตใจของชาวไทลื้อเชียงค าอย่างยิ่ง  ท าให้เห็นอย่างชัดเจนว่า
ชาวไทลื้อเชียงค านั้นยังมีความศรัทธาในพระพุทธศาสนาที่มั่นคงมาก ดังปรากฏเป็นกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมประเพณีทางพระพุทธศาสนาต่าง ๆ ที่จัดขึ้นตลอดทั้งปีและยังพบว่า จ านวนผ้าทอถูกสั่งซื้อ
จ านวนมากเพ่ือใช้ในพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา  ซ่ึงเชื่อว่าตราบใดที่ยังมีช่างทอผ้าเพื่อใช้ใน
พระพุทธศาสนา และผู้น าของชุมชนยังสนับสนุนผ้าทอไทลื้อที่ใช้ในทางพระพุทธศาสนาก็จะยังคงอยู่
และได้รับการฟ้ืนฟู (อัษฎากรณ์ ฉัตรานันท์, 2020: 17-18) 
 เนื่องจากชาวไทลื้อมีความเชื่อว่าการถวายตุงจะท าให้ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วพ้นจากนรกจากการ
เกาะชายของผืนตุงขึ้นสวรรค์เชื่อว่าผู้ที่ล่วงลับไปแล้วจะได้รับสิ่งของพวกนั้น เชื่อในเรื่องของการท า
ความดีละเว้นความชั่ว  จากพลังจากความเชื่อนี้เองจึงท าให้เกิดลวดลายบนผืนตุงที่มีการถ่ายทอด
ออกมาจากการทอของช่างทอตุงที่สื่อไปด้วยความเชื่อและความศรัทธาในพุทธศาสนา  การถวายตุง
จึงท าให้ผู้ที่ถวายมีความสุขใจซึ่งความสุขใจนี้จึงเป็นความงามท่ีสร้างมาจากความพึงพอใจและความ
เบิกบานในจิตใจของผู้ถวายและช่างทอตุงที่มีความศรัทธาและเลื่อมใสในพุทธศาสนา เมื่อช่างมี
ความสุขและเพลิดเพลินใจในการสร้างสรรค์ลวดลายบนผืนตุงที่สื่อไปด้วยความหมายต่างๆ ลวดลาย
บนผืนตุงจึงเป็นความงามจากความเพลิดเพลินใจของช่างตุงในการสร้างสรรค์ (Beauty as the 
Feeling) ความเชื่อและความศรัทธาของชาวไทลื้อนี้จึงเป็นความงามและมีศิลปะการสร้างสรรค์เข้าไป
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เกี่ยวข้องกับธรรมะซึ่งธรรมะที่มีอยู่ในใจคนนั้นจึงเป็นความงามท่ีบริสุทธิ์ดังนั้นธรรมะกับศิลปะจึงเป็น
อันเดียวกัน   ปราสาทเป็นลักษณะลวดลายที่มีความงามท่ีเป็นเอกลักษณ์บ่งบอกถึงเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์ วิถีชีวติความเป็นอยู่ ความเชื่อความศรัทธาและการท าความดีของบุคคลในสมัยนั้น 
ความงามของลวดลายที่อยู่บนผืนตุงจึงมีลักษณะที่สอดคล้องกับความสัมพันธ์ในความเชื่อและศาสนา
ของชาวไทลื้อมาจนถึงปัจจุบัน 

 
ภาพที่ 6 แสดงขบวนแห่หุ่นม้าค าจ าลองเจ้าแผ่นดินและหอปราสาทซึ่งตามความเชื่อดวงวิญญาณของ

เจ้าหม่อมค าลือได้ถูกอันเชิญมาสถิต ณ ปราสาทแก้วนี้ ภาพโดย อ้ายค าเงิน  วงศ์เหล็ก 
 เมื่อวันที่ 28 ตุลาคม 2560 

ที่มา : (อ้างใน วสันต์ ปัญญาแก้ว, 2563 : 44) 
 

 

ภาพที่ 7 แสดงขบวนแห่ปราสาทนกหัสดีลิงค์ที่มีการน าตุงสามหางมาประดับ 
ที่มา :  (แปลกเหนือแปลก, 2565) 
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ภาพที่ 8 แสดงเครื่องครัวกรรม (สิ่งของเครื่องใช้) ประกอบปราสาทนกหัสดีลิงค์ 
ที่มา :  (วัดพันเสา จังหวัดเชียงใหม่, 2565) 

 
ภาพที่ 9 แสดงหมากสุ่มหมากเบง ประกอบปราสาทนกหัสดีลิงค์ทั้ง 4 มุม 

ที่มา :  (วัดพันเสา จังหวัดเชียงใหม,่ 2565) 
 
 เปรมวิทย์ วิวัฒนเศรษฐ์ (2561) ได้กล่าวว่าปัจจัยที่ท าให้พิธีกรรมแห่งชีวิตชาวไทลื้อท่ีจังหวัดพะเยา
ยังคงด ารงท่ามกลางกระแสความเปลี่ยนแปลงของสังคมในปัจจุบันนั้นมีปัจจัยหลายประการ
ประกอบด้วย ความเชื่อที่มีต่อพลังนามธรรม ความภูมิใจทีเ่ป็นชาติพันธุ์ไทลื้อ กระบวนการสร้างและ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมให้แก่เยาวชนและบทบาทหน้าที่ของพิธีกรรมที่มีต่อการด าเนินชีวิต
ของชาวไทลื้อ (เปรมวิทย์ วิวัฒนเศรษฐ์, 2561: 115) พิธีกรรมแห่งของชาวไทลื้อ จังหวัดพะเยา  ยัง
อยู่ในปัจจุบันในท่ามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมนั้นขึ้นอยู่กับปัจจัยดังนี้ 
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 1) พิธีกรรมเป็นผลิตผลจากความเชื่อในพลังจากนามธรรมตามความเชื่อทางศาสนาพุทธและ
ศาสนา พราหมณ์ ความเชื่อเหนือธรรมชาติ ความเชื่อต่างๆ ที่เกิดข้ึนนั้นเกิดจากพลังเหนือธรรมชาติ
ซึ่งเป็นพ้ืนฐานความเชื่อดั้งเดิมของชาวไทลื้อมาตั้งแต่โบราณ ชาวไทลื้อมีพิธีกรรมต่างๆ ขึ้นเพ่ือแสดง
ความเคารพต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์โดยหวังให้สิ่งศักดิ์สิทธ์ท าให้ตนสมสมหวัง แม้ว่าไทลื้อมีความเชื่อที่จะเข้า
ร่วมพิธีกรรมโดยไม่มีเงื่อนไขใด เช่น การจัดพิธีกรรม ทั้งในระดับครอบครัวหรือระดับชุมชน ได้แก่ พิธี
เลี้ยงเทวดาหลวงเมืองมาง 
 2) จากความผูกพันและความภูมิใจในความเป็นชาติพันธุ์ไทลื้อ นี้เองให้ชาวไทลื้อส่วนใหญ่
เห็นความส าคัญของพิธีกรรมที่มองว่าเป็นสัญญะอย่างหนึ่งที่เป็นอัตลักษณ์ของไทลื้อ พิธีกรรมยังคงอยู่
ในปัจจุบัน  
 3) ชุมชนไทลื้อได้พยายามที่จะอนุรักษณ์วัฒนธรรมของไทลื้อไว้โดยการสร้างองค์ความรู้และ
ถ่ายทอดความรู้ให้เยาวชนได้รับรู้และเรียนรู้วัฒนธรรมประเพณีของชาติพันธุ์ไทลื้อ   เช่น การจัดการ
เข้าร่วมพิธีกรรม การจุไว้ในหลักสูตรในกี่เรียนรู้วัฒนธรรมในท้องถิ่นตนเอง โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
พิธีกรรมแห่งชีวิต อย่างต่อเนื่องซึ่งการสร้างองค์ความรู้ปวะติศาสตร์และวัฒนธรรมในท้องถิ่น 
 4) พิธีกรรมแห่งมีบทบาทท่ีส าคัญต่อการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อ ได้แก่ เป็นสิ่งท าชาวไทลื้อ
มีความสุขทางใจ มีการสร้างความสัมพันธ์อันดีของชาวไทลื้อและชาวไทลื้อกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ พฤติกรรม
แสดงออก ตลอดทั้งพธีกรรมยังท าหน้าที่แสดงถึงตัวตนในการเป็นไทลื้อ (เปรมวิทย์ วิวัฒนเศรษฐ์, 
2561: 121-128) 
สรุป 
 วัฒนธรรมมีรูปแบบที่สามารถปรับเปลี่ยนได้ตามสถานการณ์หรือบริบมทางสังคมที่
เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา การกลมกลืนหรือบูรณาการของกลุ่มชาติพันธุ์ที่ยอมให้มีการปรับเปลี่ยน
บางประการในพิธีกรรม ทั้งนีเ้พ่ือเป็นการรักษาภาพลักษณ์โดยรวมของพิธีกรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์
ของกลุ่มชาติพันธุ์ไว้ให้คนรุ่นหลังได้สืบสานกันต่อไป พิธีกรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อยังคงปรากฏให้เห็น
อยู่ในปัจจุบันท่ามกลางกระแสความเปลี่ยนแปลงเป็นที่น่าสังเกตุว่าสิ่งที่ท าให้มีการสืบสานพิธีกรรม
เหล่านั้นอยู่นั่นคือ ความเชื่อที่มีต่อนามธรรมที่นับถือ ความภูมิใจในชาติพันธุ์ของตนเองรวมทั้งการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมให้กับรุ่นหลังในชุมชนไทลื้อ  พิธีกรรมต่างๆ ของชาวไทลื้อท าให้
แสดงถึงชาติพันธุ์นั้นมาจากแนวคิดของความเชื่อ พิธีกรรม รูปแบบและข้อก าหนดของพิธีกรรมซ่ึงเมื่อ
วิเคราะห์พิธีกรรมทางคติชนวิทยา พบว่า พิธีกรรมนั้นเป็นกระบวนการสานสัมพันธ์ระหว่างชาวไทลื้อ
กับพลังจากนามธรรมอันสูงส่งที่ผ่านผู้ประกอบพิธี ตัวบททางวรรณกรรมและอุปกรณ์ประกอบพิธีที่มี
การน าตุงมาใช้ในการประกอบประเพณีและพิธีกรรมที่ชาวไทลื้อให้ความส าคัญมาตั้งแต่ในอดีต 
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บทที่ 3 ตงุไทลื้อในวัฒนธรรมชาติพันธุ์ไทลื้อ 
   

ชาติพันธุ์ไทลื้อมีการสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีต่อกันอย่างยาวนานความสอดคล้องเกี่ยวกับ
การด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อ ในบริบทพิธีกรรมหรือประเพณีโดยจะประกอบไปด้วยเครื่องประกอบ
พิธีกรรมต่างๆ ซึ่งตุงเป็นสิ่งหนึ่งที่ใช้ในการประกอบพิธีกรรมและการสักการะบูชาในทางพุทธศาสนา 
ในบทนี้จึงเป็นการศึกษาท่ีตอบวัตถุประสงค์ที่ 1 เพ่ือศึกษาตุงในวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อด้าน
รูปแบบลวดลาย วัสดุ การผลติ การใช้งาน ความเชื่อและปัจจัยอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยมีโครงสร้างบทที่
มีส่วนประกอบ ได้แก่ ความหมายของตุงไทลื้อ ภูมิปัญญาเกี่ยวกับตุงที่กล่าวถึงการถ่ายทอดและ
กระบวนการทอตุงไทลื้อ ประเพณีและพิธีกรรมที่มีการน าตุงมาใช้ในการประกอบพิธี รวมทั้งตุงกับ
การเปลี่ยนแปลงทั้งนี้เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและเชื่อมโยงไปสู่ในบทต่อไป 
 

ความหมาย 
 “ตุง” เป็นภาษาท้องถิ่นพ้ืนเมืองทางภาคเหนือ ในภาษาภาคกลางเรียกว่า “ธง” เป็นค า
เฉพาะที่ใช้ เรียกผืนผ้ากระดาษ แผ่นไม้ แผ่นโลหะที่มีลักษณะเป็นแผ่นยาวผืนแคบใช้ห้อยลงมาโดย
การผูกกับปลายเสา ความหมายของตุงล้านนามิได้ใช้เพื่อเป็นเครื่องหมายแห่งชัยชนะหรือเหมือน
ความหมายของ “ธง” ในสากล  “ตุง” ในความหมายของชาวล้านนามีความสัมพันธ์อันใกล้ชิดกับ
พิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาและประเพณีอันเกี่ยวข้องกับชีวิตเป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริ
มงคล ตุงเป็นงานพุทธศิลป์ที่ชาวล้านนาท าขึ้นเพ่ือบูชาและใช้เป็นเครื่องสักการะถวายเป็นพุทธบูชา
และประกอบพิธีทางศาสนา ดังนั้นตุงเป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริมงคลและเป็นสื่อในการ
น าวิญญาณของผู้ถวายตุงและวิญญาณของผู้ล่วงลับที่มีผู้ถวายตุงให้ได้ไปสู่สรวงสวรรค์นอกจากนั้นยัง
ใช้ตุงเป็นเครื่องสักการะถวายไว้ในพระพุทธศาสนา (พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและปรุตม์ บุญศรีตัน, 
2565) 
 อาจารย์สมเจตน์  วิมลเกษม (ครูภูมิปัญญาไทย ด้านภาษาและวรรณกรรม)  กล่าวว่า ธงชัย
หรือตุงไจย หมายถึง ธงแห่งกุตรธรรมเป็นธงชัยที่พระพุทธเจ้าทรงปักไว้เพ่ือประกาศชัยชนะของ
พระพุทธศาสนาที่อยู่เหนือความชั่วร้ายทั้งปวงซึ่งก็คือให้อุบาสก-อุบาสิกา ทั้งหลายได้ปักธงชัยอันเป็น
สิริมงคลไว้ในกลางใจของตนเองเพ่ือให้ชนะเหล่ามารหรือกิเลสตัณหาและ อวิชาทั้งปวงให้หมดสิ้นไป
จากใจคงไว้เพ่ือจิตที่บริสุทธิ์เพ่ือให้เกิดสังคมที่สงบเอ้ืออาทรและเมตตาต่อกัน ลวดลายและอักษรบน



 

 

  
 

 

 

87 

ตุงสะท้อนให้หลุดพ้นจากอบายมุขมุ่งสร้างแต่กรรมดี ให้ความหมายว่า “ถึงแม้ตายเราก็ไม่พรากจาก
กัน”  
 ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล (2551)  ได้กล่าวว่า ตุง คือ”ทุง” หรือ “ธง” ที่เป็นแบบห้อยยาว
จากบนลงล่างใช้แขวนในวิหารของวัดเป็นตุงที่ท าจาก ผ้า กระดาษ ธนบัตร เป็นต้น โดยมีขนาด
รูปทรงตลอดจนการตกแต่งท่ีต่างกันไปตามระดับความเชื่อความศรัทธาและฐานะของผู้ที่ถวาย(ทรง
ศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล, 2551 : 110) 
 เนตรชนก แตงทับทิม (2564) ได้กล่าวว่า ตุง คือวัตถุศิลปกรรมที่ปรากฏใช้ในหลายหน้าที่
และหลายโอกาสทั้งงานมงคลและอวมงคลแม้ว่าการใช้งานจะเก่ียวข้องกับการอุทิศให้แก่ผู้ล่วงลับไป
แล้วจนไปเป็นวัตถุเพ่ือปกป้องจากผลกรรมที่ร้ายแรง  ส าหรับการน าตุงเพ่ือไปใช้งานสักการบูชาก็ยัง
ปรากฏอยู่โดยมีความหมายที่เป็นมงคลถึงแม้ว่าจะถูกน าไปใช้ในงานอวมงคล (เนตรชนก แตงทับทิม, 
2564) 
ภูมิปัญญาตุงไทลื้อ 
 

1  การถ่ายทอดภูมิปัญญา 
 การทอตุงไทลื้อมีขั้นตอนที่ละเอียดและใช้ระยะเวลาท าให้เด็กรุ่นใหม่ไม่มีความพยายามที่จะ
เรียนรู้ถึงแม้ว่าชุมชนจะพยายามท่ีจะถ่ายทอดองค์ความรู้ที่มีการถ่ายทอดจากการสังเกตจากค าพูด
และมีการท าให้ดูเป็นตัวอย่างแต่ไม่ได้มีการเขียนเป็นลายลักณ์อักษรหรือการน าเสนอเป็น
ภาพเคลื่อนไหว  ช่างทอตุงที่ยังคงอยู่ก็ได้รับการถ่ายทอดจ าพักรักจ ามาจากคนรุ่นแม่ฝึกท าลองผิดถูก
โดยมีคนในครอบครัวเป็นผู้แนะน า  จากการคลุกคลีมาตั้งแต่เด็กจึงท าให้การขึ้นลายทอตุงจึงไม่ยาก
นัก ปัจจุบันการถ่ายทอดภูมิปัญญาตุงไทลื้อต้องประสบปัญหาซึ่งมีสาเหตุมาจากปัจจัยดังนี้ 
 1.1 ขาดผู้สืบทอดการทอตุงไทลื้อ เนื่องจากต้องใช้เครื่องมือในการทอเป็น มีทักษะและใช้
เวลาในการทอ จึงต้องการความอดทนในการเหยีบกี่ ความปราณีตปราณีตในการขึ้นลายต่างๆ การ
เดินด้ายพุ่ง การนับไม้ขัดลายที่ใช้เป็นตัวก าหนดลายให้ไปในทิศทางเดียวกันซึ่งช่างทอจ าเป็นต้องรู้ถึง
ความหมายของลวดลายต่างๆ โดยเฉพาะลวดลายปราสาทและการเลือกใช้สี 
 1.2 สภาพการเปลี่ยนแปลงของสังคมและเศรษฐกิจซึ่งมีรายได้เป็นตัวก าหนดเนื่องจากการ
ทอตุงต้องใช้เวลาท าให้ตุงมีราคาสูงขึ้นแต่ก็เทียบไม่ได้รายจ่ายที่เพ่ิมมากขึ้นรายได้จากการทอตุงก็ยัง
ไม่ตอบสนองกับการบริโภคจึงท าให้คนรุ่นใหม่นิยมที่จะไปท างานในเมืองหรือต่างจังหวัดที่มีรายได้
มากกว่า  
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 1.3 ถึงแม้ว่าในชุมชนจะพยายามที่จะการอนุรักษณ์การทอผ้าไว้โดยการจัดเข้าไปอยู่ใน
หลักสูตรการเรียนการสอนในโรงเรียนภายในชุมชนแต่ก็เป็นเพียงระยะเวลาอันสั้น และไม่มีการปฏิบัติ
ต่อเนื่องจึงท าให้แค่รู้อย่างผิวเผินและท าให้นักเรียนรู้สึกว่าเป็นเรื่องยาก (ปวิตรี  อังกุลดี, 2556) 

 2.กระบวนการทอตุงไทลื้อ 
 การที่จะผลิตตุงไทลื้อออกมาเป็นผืนนั้นต้องผ่านกระบวนการต่างๆ ได้แก่ ขั้นตอนการเตรียม
ด้าย การน าด้ายขึ้นกี่การทอจนไปถึงอุปกรณ์ท่ีใช้ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นซึ่ง
อุปกรณ์หรือขั้นตอนบางอย่างมีการปรับเปลี่ยนตามสถานการณ์และความพร้อมในปัจจุบัน 
 2.1 วัสดุและอุปกรณ์ 
  2.1.1 เส้นด้ายที่ใช้ในการทอผืนตุงคือ เส้นด้ายจากฝ้ายมีทั้งการท าเส้นฝ้ายเองกับการซื้อเส้น
ฝ้ายส าเร็จที่ท าเป็นเส้นแล้วมาท าแล้วแต่ช่างทอแต่ละคนซึ่งต่างจากอดีตที่ผู้หญิงชาวไทลื้อทุกคนที่ทอ
ผ้าจะต้องท าทุกข้ันตอนจนไปถึงการทอผ้า 
  2.1.2 กี่ทอมือ   ประกอบด้วยเสา 4 ต้น มีรางหูกหรือรางกี่ 4 ด้าน ทั้งด้านบนและด้านล่าง 
เสาแต่ละด้ายมีไม้ยึดติดกันนิยมใช้กันมาตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน 
 

 

 

ภาพที่ 10 กี่ทอมือ พิพิธภัณฑ์ไทลื้อ ณ วัดธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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2.1.3 กระสวยและหลอดด้าย   ใช้บรรจุหลอดเส้นด้ายพุ่ง ท าจากไม้เนื้อแข็งมีน้ าหนัก
พอประมาณจะได้ไม่พลิกเวลาพุ่งกระสวย มีความลื่นและไม่มีเสี้ยน ขนาดกว้างประมาณ 3 เซนติเมตร 
ยาวประมาณ 20 เซนติเมตร เจาะรูตรงกลาง ท าปลายทั้งสองด้านให้งอนเล็กน้อย เพ่ือให้ลอดผ่าน
เส้นด้ายยืนได้ง่าย 

 
 

ภาพที่ 11 กระสวยและหลอดด้าย 
ที่มา : (https://www.masasom.com/category/41/ผลิตภัณฑ์จากไม้/กระสวยทอผ้า 

(6 กรกฎาคม 2565) 
 

 
2.1.4 ไม้ด้ามเก็บดอกหรือไม้ขิดใช้ส าหรับคัด  เป็นอุปกรณ์ส าหรับผ้าขิตไม้หลาบใช้จัดแยก

ด้ายยืนขณะทอ ไม้สอดใช้เก็บลาย 
 

 
 

ภาพที่ 12 ไม้ด้ามเก็บดอกหรือไม้ขิด 
ที่มา : (ปวิตรี  อังกุลดี, 2556) 
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2.1.5 ฟืมหรือฟันหวี  มีฟันเป็นซี่คล้ายหวีใช้ส าหรับสอดเส้นด้ายยืนเพื่อจัดเส้นด้ายให้อยู่ห่าง
กันและใช้กระทบด้ายเส้นพุ่งให้สานขัดกับด้ายเส้นยืนที่อัดแน่นเป็นเนื้อผ้า ฟันฟืมอาจจะท าด้วยไม้ มี
ขนาดฟืม 50 หรือ 60 หลบ เพราะช่างทอสามารถท่ีจะน าไปใช้ทอสิ่งทออ่ืนๆ ด้วยนอกจากตุง แต่ละ
หลบมี 40 ช่องฟัน แต่ละช่องจะสอดเส้นด้ายยืน 2 เส้น  
 

 
ภาพที่ 13 ฟืม 

ที่มา : https://www.masasom.com/category/38/ผลิตภัณฑ์จากไม้/ฟืมทอผ้า 
(6 กรกฎาคม 2565) 

 

2.1.6 ตะกอหรือเขาหูก  คือ เชือกท าด้วยด้ายไนลอนที่ร้อยคล้องเส้นด้ายยืน เพ่ือแบ่ง
เส้นด้ายเป็นหมวดหมู่ตามที่ต้องการเมื่อยกตะกอขึ้นก็จะดึงเส้นด้ายยืนเปิดเป็นช่องสามารถพุ่ง
กระสวยเข้าไปให้เส้นด้ายพุ่งสานขัดกับเส้นด้ายยืนได้ เวลาสอดเส้นด้ายยืนต้องสอดสลับกันไปเส้น
หนึ่งเว้นเส้นหนึ่ง และมีเชือกผูกตะกอแขวนไว้กับโครงกี่ด้านบนสามารถเลื่อนไปมาได้ ส่วนด้านล่างผูก
เชือกติดกับไม้เหยียบ เมื่อต้องการดึงแยกเส้นด้ายให้เป็นช่องจะใช้เท้าเหยียบที่ไมเ้หยียบท าให้ตะกอ
เลื่อนขึ้น-ลง เกิดเป็นช่องส าหรับใส่เส้นด้ายพุ่ง เมื่อทอผ้าเป็นลวดลายจะต้องใช้ตะกอและไมเ้หยียบ
จ านวนหลายอัน  
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ภาพที่ 14 ตะกอหรือเขาหูก 

ที่มา : http://culturenongboubru.blogspot.com/2018/03/blog-post_54.html 
(6 กรกฎาคม 2565) 

2.1.7 ไม้เหยียบหรือคานเหยียบ   คือ ไม้ 2-4 อัน ขึ้นกับจ านวนเขาหรือตะกอ โดยไมเ้หยียบ
นี้จะผูกเชือกเชื่อมโยงกับเขาหูกเพ่ือใช้ส าหรับเหยียบดึงเขาหูก 2-4 ตับ ให้รั้งเส้นด้ายยืนขึ้นหรือลง
สลับกันและเปิดช่องว่างให้กระสวยพุ่งผ่านตีนฟืมจะมีลักษณะกลมยาวประมาณ 1.5-2 เมตร และจะ
วางขวางกับโครงหูก 

 

 
ภาพที่ 15 ไม้เหยียบหูก 

ที่มา : http://culturenongboubru.blogspot.com/2018/03/blog-post_54.html 
(6 กรกฎาคม 2565) 
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2.2 เทคนิคที่ใช้ในการทอผ้าของไทลื้อ 
  ผ้าทอไทลื้อถูกถ่ายทอดอกมาอย่างสวยงามด้วยการทอด้วยเทคนิคที่หลากหลายออกมาเป็น

สิ่งทอที่ใช้ในชีวิตประจ าวันกับสิ่งทอที่ใช้ส าหรับความเชื่อหรือสักการะทางพระพุทธศาสนา เทคนิคท่ี
ชาวไทลื้อใช้ในสิ่งทอ มีดังนี้ 
 2.2.1 “เกาะ หรือ ล้วง” เป็นเทคนิคที่นิยมใช้ทอผ้าซิ่นซึ่งพบที่หลวงน้ าทา อุดมไชย  บ่อแก้ว
และไชยบุรีในประเทศ สปป.ลาว ส าหรับในประเทศไทยมักพบที่น่าน เชียงรายและพะเยา แต่ไม่พบ
เทคนิคนี้ที่สิบสองปันนาเลย  เทคนิคนี้อาจดัดแปลงพัฒนาเป็นลายอื่นๆ เรียกว่าลายผักแว่น ลาย
จรวด ฯลฯ เป็นต้น การทอแบบเกาะเป็นการทอให้เกิดลวดลายโดยใช้เส้นด้ายพุ่งธรรมดาหลายสีพุ่ง
ย้อนกลับไปมาเป็นช่วงๆ ทอด้วยการขัดสานธรรมดาแต่จะมีการเกาะเกี่ยวและผูกเป็นห่วงรอบด้าย
เส้นยืนเพื่อยืดเส้นพุ่งแต่ละช่วงไว้ ชาวไทลื้อบางแห่งเรียกเทคนิคนี้ว่า คล้องหรือล้วง บางแห่งใช้วิธีเห
ยีบไม้บังคับเขาแล้วใช้นิ้วสอดด้ายเส้นพุ่งจึงเรียกลายที่เกิดจากการเกาะและเยียบไม้ว่า “ดอกย่ าแป” 
ลวดลายที่เกิดจากเทคนิคนี้คล้ายกันมากับลวดลายจากการขิดและจกแทบจะแยกไม่ได้เลย 
 2.2.2 “ขิด”   เป็นเทคนิคการท าลวดลายด้วยวิธีการเพ่ิมเส้นด้ายพุ่งพิเศษเข้าไปเหมือนกับ
การจก โดยจะพุ่งด้ายจากริมผ้าด้านหนึ่งไปยังอีกด้านหนึ่ง การคัดเก็บยกเส้นด้ายยืนพิเศษต่างจากการ
จกคือเป็นการสอดเส้นด้ายพุ่งพิเศษเฉพาะจุดหรือเป็นช่วงๆ หรือท าให้เกิดเป็นลวดลายโดยสอด
เส้นด้ายพุ่งไปตลอดแนวของความกว้างของหน้าผ้าท าให้เกิดลายขิดในแตล่ะแถวเป็นลายขิดสีเดียวกัน  
การทอผ้าลายขิดนี้ชาวไทลื้อจะเรียกว่า  "เก็บดอก" หรือ “เก็บมุก” ซ่ึง “มุก” ในภาษาไทลื้อหลายถึง
ลวดลายที่นูนขึ้นมา เปรียบเหมือนผ้าที่มีการปักดอกทีล่วดลายขิดแต่ละลายจะนูนลอยออกมาบนผืน
ผ้า ลวดลายขิดส่วนใหญ่เป็นลวดลายที่ได้รับแรงบันดาลใจมาจากธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมและความเชื่อ 
เช่น ลายช้าง ลายม้า ลายพญานาค ลายดอกแก้ว ลายดอกจันทร์ ลายขอ ลายสิงห์ ลายหอปราสาท 
เป็นต้น  ลายขิดเป็นลายชาวไทลื้อนิยมทอผ้าขิดเพ่ือท าเป็นของใช้ในครัวเรือน เช่น ฟูก (สลี) ผ้าปูที่
นอน (ผ้าหลบ) และหมอน การทอเพ่ือใช้ในพระพุทธศสานา เช่น ผ้าห่อคัมภีร์และตุงผ้าไทลื้อ   
 2.2.3 “จก” เป็นเทคนิคการทอที่ท าให้ผ้าเกิดลวดลายโดยการเพ่ิมด้ายเส้นพุ่งพิเศษโดยใช้นิ้ว
มือ ไม้หรือขนเม่นหรือเหล็กแหลมสอดควักนับด้ายเส้นยืนตามแต่ลวดลายในแต่ละแถว แล้วสอดด้วย
เส้นพุ่งพิเศษที่เตรียมไว้ท าให้เกิดลวดลายเฉพาะจุดหรือเป็นช่วงๆ และช่างทอใช้ทอสลับสีได้หลากสี
ตามภูมิปัญญา ความช านาญและจินตนาการที่เกิดจากธรรมชาติโดยรอบเป็นการจกลวดลายที่
ค่อนข้างถ่ีแน่น เมื่อจกครบแถว ให้พุ่งกระสวย 1 ครั้ง แล้วกระทบฟืมการจกเป็นการจกแบบ“คว่ า
ลายลง” คือจกด้านหลังของผ้า และใช้วิธีการผูกเก็บปม เส้นพุ่งพิเศษด้านบน โดยต้องผูกเก็บเส้นด้าย
เรียบร้อยเป็นระเบียบสวยงามไม่มีเส้นด้ายไขว้ไปมา ผ้าที่ได้จะมีลวดลายแน่นเรียบคล้ายกันทั้ง
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ด้านหน้าและด้านหลังสามารถใช้ผ้าได้ทั้งสองด้าน ซึ่งต่างการขิดที่การใช้เส้นด้ายพุ่งพิเศษสีเดียวพุ่ง
ตลอดหน้ากว้างของผ้า   
 2.2.4 “มัดหมี่ หรือ มัดก่าน” เป็นเทคนิคท่ีต้องมัดเส้นด้ายก่อนที่จะน าไปย้อมสี ชาวไทลื้อใช้
เทคนิคมัดหมี่ด้ายเส้นพุ่งไม่มีการมัดด้ายเส้นยืน มีการพบลายมัดหมี่ในผ้าซิ่นของชาวไทลื้อเมืองนาแล
ในแขวงหลวงน้ าทา เป็นลายตกตแงขนาดเล็กประกอบลายหลักท่ีทอด้วยเทคนิคอ่ืน  ชาวไทลื้อท่ี
อ าเภอท่าวังผา อ าเภอปัวและอ าเภอเชียงกลาง จังหวัดน่านจะใช้เทคนิคมัดหมี่เส้นพุ่งในการทอผ้าซิ่น
ฝ้ายและไหมเป็นลายขวางสีที่นิยมคือสีคราม ม่วงและชมพู 
 2.2.5 “ยกดอก”  เป็นเทคนิคที่เกิดจากวิธีการยกเขาแยกเส้นยืนขึ้นลง แต่ไม่ได้มีการเพ่ิม
เส้นด้ายพิเศษเช่นเดียวกับการจกหรือขิด การยกดอกบางครั้งจะมีการเพิ่มเส้นด้ายพุ่งจ านวนสองเส้น
หรือมากกว่านั้นเข้าไปหรืออาจเพิ่มเส้นดิ้นเงินดิ้นทองเข้าไปซึ่งจะท าให้เกิดลวดลายเหมือนกับกับการ
จกหรือ     ขิตแต่ขั้นตอนจะยุ่งยากกว่าผ้าทอลายขิดมากซึ่งการจกและขิดนั้นด้ายเส้นพุ่งพิเศษที่เพ่ิม
เข้าไปสามารถดึงออกได้โดยไม่ท าให้เนื้อผ้าเสียหายแต่การยกดอกนั้นถ้าน าเส้นด้ายพุ่งพิเศษออกจะท า
ให้ผ้าเกิดความเสียหาย ซึ่งชาวไทลื้อจะใช้เทคนิคยกดอกในการทอผ้าห่มโดยเขา 4 เขา ใช้เส้นฝ้ายสี
ขาวล้วนหรือด า แดง ขาวสลับกันท าให้เกิดลายตารางสี่เหลี่ยมขนาดใหม่ 
 2.2.6 “ปั่นไก่”  เป็นเทคนิคท่ีมีการปั่นหรือตีเกลียวเส้นด้าย 2 สีที่ต่างกันเข้าด้วยกันท าให้
เกิดสีเหลือบเหมือนตระไคร่น้ าที่ชาวไทลื้อเรียกว่า “ไค” (ออกเสียง ไก) เช่น สีเหลืองกับเขียว สีแดง
กับด า เป็นต้น ซึ่งเป็นเทคนิคที่พบในการตกแต่งลายริ้วของผ้าซิ่นไทลื้อแทบทุกกลุ่ม ชาวไทลาว
เรียกว่า “เข็น” ส่วนชาวไทยเรียกว่า “หางกระรอก” 
 2.2.7 “ปัก” เป็นเทคนิคที่มาการใช้เข็มและด้ายปักลงบนผืนผ้าเพ่ือท าให้เกิดลวลาย ซึ่ง
วิธีการปักของชาวไทลื้อที่พบมี 4 แบบ ได้แก่ 
   2.2.7.1 การปักเดินเส้น  คือการปักโดยใช้เส้นด้ายเล็กเย็บด้นมือท าให้เกิดลายที่เส้นขนาด
เล็กรูปแบบต่างๆ เช่น เส้นโค้ง เส้นหยักเป็นต้น 
   2.2.7.2 การปักทึบ  คือการปักโดยใช้ด้ายเส้นใหญ่ปักแบบแน่นลายจะนูนและหนาขึ้น เช่น 
การปักลายดอกไม้ ลายเรขาคณิต เป็นต้น 
   2.2.7.3 การปักลูกโซ่  คือการปักแบบย้อนเส้นด้ายเป็นห่วงลูกโซ่ 
   2.2.7.4 การปักแบบครอสติทช คือเทคนิคการปักไขว้เป็นรูปกากบาทลงบนผืนผ้าโดยการ
นับช่องที่ด้ายเส้นพุ่งสอดประสานกับเส้นย้านยืน เป็นเทคนิคท่ีไม่ค่อยพบในกลุ่มชาวไทลื้อมากนัก แต่
จะพบในแถบผ้าที่ตกแต่งเสื้อปั๊ดและถุงย่ามของชาวไทลื้อเมืองนาแล แขวงหลวงน้ าทา ประเทศ สปป.



 

 

  
 

 

 

94 

ลาว และยังพบในแถบผ้าที่ตกแต่งผ้าซิ่นเมืองอู แขวงพงสาลี ประเทศ สปป.ลาว ซึ่งคาดว่าน่าจะเป็น
เทคนิคที่ได้รับมาจากกลุ่มชาวจีนและชาวเขาเผ่าม้ง เป็นต้น 
   2.2.8 “การเย็บปักเส้นเส้นเงินเส้นทอง”  เป็นเทคนิคการใช้เส้นโลหะสีเงินหรือสีทองมาวาง
ทาบลงบนผ้าเพ่ือให้เกิดลวดลายที่สวยงามโดยการเย็บตรึงเป็นจุดๆ ซึ่งมักจะพบเทีคนิคนี้บนลายของ
หน้าหมอนที่ชาวไทลื้อท าถวายวัดหรือใช้ในโอกาสพิเศษ 
   2.2.9 “การปักเลื่อม” เป็นเทคนิคที่มีการน าเอาเลื่อมเงินขนาดเล็กเย็บติดตกแต่งบนผ้าท า
ให้เกิดความแวววาวชาวไทลื้อเรียกว่า “มักเหลิ้ม” ตกแต่งเสท้อท่ีใช้สวมในโอกาศพิเศษ หน้าหมอน 
ผ้าจีวรและผ้ากั้ง เป็นต้น 
   2.2.10 “ถัก”  เป็นเทคนิคการเก็บชายครุยด้ายเส้นยืนโดยการมัดและถักให้เป็นลวดลาย
ต่างๆ ตกแต่งชายผ้าให้สวยงาม ชาวไทลื้อนิยมใช้เทคนิคนี้ในการตกตแงชายครุยของผ้าปูที่นอนและ
ชายตุง (ทรงศักดิ ์ปรางค์วัฒนากุล, 2551) 
 
 2.3 ขั้นตอนการทอตุง 
  2.3.1 เริ่มจากการน าเม็ดนุ่นมาอีดหรือการเอาเมล็ดนุ่นแยกออกจากฝ้ายเพื่อน าฝ้ายที่แยก
แล้วไปตีในกระบุงด้วยก๋งยิงฝ้ายที่มีลักษณะคล้ายธนู ทั้งนี้เพ่ือให้ฝ้ายนั้นแตกตัวเป็นปุย 
  2.3.2 จากนั้นจึงน าไม้มาม้วนฝ้ายที่ตีแล้ว 
  2.3.3 น าฝ้ายที่ม้วนแล้วมาจ่อที่เหล็กพร้อมกับหมุนมือไปด้วยซึ่งเหล็กข้างในจะดึงฝ้ายนั้น
เป็นเส้นด้าย 
  2.3.4 น าด้ายที่ปั่นจนเป็นเส้นแล้วมาฟอกข้าวโดยการแช่ในน้ าแป้งข้าวเจ้าการแช่เพื่อให้ด้าย
แข็งแรงท าให้ง่ายต่อการปั่นใส่หลอดต่อไป 
  2.3.5 น าหลอดด้ายเปล่ามาใส่ในซอแซแล้วใช้มือขวาหมุนให้ด้ายจากโก่งกว้าง ย้ายมาที่
หลอดด้ายตามต้องการ แล้วจึงน าด้ายหลอดมาแช่น้ าเพ่ือให้เส้นด้ายเหนียวแน่นต่อไป 
  2.3.6 น าเส้นด้ายหรือเชือกมาขึงเพ่ือวัดขนาดความยาวตามที่ต้องการจะใช้เพื่อเตรียมเอา
ด้ายไปใส่ในกี่ทอผ้า 
  2.3.7 น าด้ายมาฟั่นหรือมาพันรอบเสาจนได้ความยาวตามต้องการ 
  2.3.8 น าด้ายมาใส่กี่ทอผ้าโดยต่อด้ายเพ่ือขึงเป็นเส้นยืนตามช่องฟืม ช่องละสองเส้น 
  2.3.9 จากนั้นน าเส้นด้ายที่ลอดฟืมมาแล้วต่อด้ายใส่ตามเส้นเขาแบบเส้นต่อเส้น 
  2.3.10 ดึงเส้นด้ายที่สอดผ่านเขาเรียบร้อยมาขึงขึ้นข้างบน น าไปใส่ในรูเรือเพ่ือจับเส้นด้าย
ให้เป็นระเบียบ 
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  2.3.11 น าเส้นด้ายทั้งหมดมาขึ้นก่ีและขมวดเป็นปม(ควดหัวหูก) เพื่อไม่ให้ด้ายหย่อน (ปวิตรี  
อังกุลดี, 2556) 
 
ประเพณี พิธีกรรมและความสัมพันธ์กับตุง 

ประเพณีและพิธีกรรมเป็นรูปแบบการประพฤติปฏิบัติของบุคคลหรือสวนรวมทีม่ีความ
สัมพันธกับวิถีชีวิตความรูสึกนึกคิดและความเชื่อจนเปนความรูปัญญาและประพฤติปฏิบัติโดยมีการ     
ถายทอดสืบตอๆ กันมาจากรุ่นสู่รุ่น พิธีกรรมเกิดจากความเชื่อที่ยึดถือปฏิบัติกันมาต่อเนื่องยาวนาน 
พิธีกรรมเป็นรูปแบบที่แสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสิ่งที่มีอ านาจเหนือ
ธรรมชาติซึ่งเป็นไปในลักษณะของการเคารพบูชาเพ่ือให้ได้สิ่งที่ต้องการหรือแสดงความขอบคุณสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์บันดาลสิ่งที่ต้องการให้สมดังปรารถนา (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561) ชาวไทลื้อยังรักษา
วัฒนธรรมประเพณีไว้แต่เนื่องด้วยสภาพสังคมของชาวไทลื้อที่อยู่ร่วมกับชาวล้านนาและมี
สภาพแวดล้อมในการด ารงชีพที่มีความเจริญรุ่งเรืองจึงท าให้วิถีของชาวไทลื้อได้รับการพัฒนาและ
เปลี่ยนแปลงไปตามกระแสสังคมโดยการใช้ภาษา การแต่งกายและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ชาวไทลื้อมี
ความสัมพันธ์ทางประเพณีและพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา 
  การนับถือผีและวิญญาณจะสัมพันธ์และมีอิทธิพลต่อแนวคิดพฤติกรรมตลอดจนกิจกรรมของชุมชน 
ในอดีตชาวไทลื้อจะบูชาผีหรือวิญญาณมากกว่าพิธีกรรมทางศาสนาพุทธ ชาวไทลื้อในสิบสองปันนาจะ
นับถือบูชาผีเรือนแตกต่างกันไป ชุมชนหนึ่งๆ ก็จะมีผีหรือวิญญาณคุ้มครองเป็นของตนเอง ชุมชนแต่
ละแห่งมีการรวมกลุ่มผูกพันกันภายใต้ความเชื่อของกลุ่มตนเท่านั้น โดยมีศาสนาพุทธเป็นศูนย์รวม
ใหญ่ของชุมชนทั้งหมดในสิบสองปันนา  ไทลื้อมีการบูชาพระเสื้อเมืองเพราะคนไทลื้อเชื่อว่าเผ่าปลัง
หรือขมุเป็นกลุ่มชนที่มาตั้งถิ่นฐานบนดินแดนแถบนี้ก่อนคนไทลื้อ ต านานไทลื้อ เช่น “ต านานข้าสี่
แสนหมอนม้า” และต านานอื่นๆ ตลอดจนนิทานค าบอกเล่ามีค าพังเพยว่า “เจ้าเรือนตายเป็นผีเรือน 
เจ้าบ้านตายเป็นผีบ้าน เจ้าเมืองตาบเป็นพระเสื้อเมือง” (สถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
2551)   

 ส าหรับชาวไทลื้อในการจัดพิธีกรรมและประเพณีของชาวไทลื้อจะต้องประกอบไปด้วย การ
ด าเนินการพิธี ผู้ท าพิธี ผู้เข้าร่วมพิธีและเครื่องประกอบพิธี ซึ่งชาวไทลื้อมีพิธีกรรมและประเพณี
มากมายที่ล้วนแล้วแต่มาจากวิถีการด าเนินชีวิตมาตั้งแต่อดีตของชาวไทลื้อแทบทั้งสิ้นงานในวิจัยนี้จะ
กล่าวถึงพิธีที่มีการน าตุงมาใช้เป็นเครื่องประกอบพิธีได้แก่ 
 1 ประเพณีก๋วยสลาก 
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     ประเพณีการท าบุญตานก๋วยสลากของชาวไทลื้อที่ส าคัญที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นเป็น
ประเพณีที่มีคติธรรมมาจากศาสนาพุทธ คือ เป็นการสั่งสอนใจคนให้รู้จักบาปบุญคุณโทษ สอนให้
สร้างความดีในชาตินี้เพ่ือผลบุญในชาติหน้าให้ลูกหลานมีความกตัญญูต่อพ่อแม่บพรรพบุรุษผู้ล่วงลับ
ไปแล้วด้วยการตานก๋วยสลากและสามารถอุทิศบุญแก่ผู้ตานก๋วยสลากเองเมื่อถึงแก่กรรมแล้วซ่ึงก่อน
วันพิธี 1 วันเรียกว่า วันดาสลาก ชาวบ้านจะจัดเตรียมสิ่งของปัจจัยเครื่องไทยทานเพ่ือบรรจุในก๋วย
(ตะกร้าไม้ไผ่) ปัจจุบันส่วนใหญ่จะเปลี่ยนมาใช้ถังน้ าพลาสติกแทนเพราะสามารถหาซื้อได้ง่าย ราคา
ถูกและยังสามารถน าไปใช้ประโยชน์ต่อไปได้  ด้านหน้าก๋วยสลากจะมี "เส้นสลาก" หรือข้อความชื่อผู้
ถวายพร้อมระบุด้วยว่า เพื่ออะไร ส าหรับผู้ใด ในวันตานสลาก พระภิกษุตามวัดต่างๆ จะได้รับนิมนต์
ให้มาร่วมรับการถวายทาน  กรรมการวัดมีหน้าที่จัดเตรียมสลากอีกชุดหนึ่งเท่ากับจ านวนก๋วยสลากที่
ชาวบ้านจะถวาย เมื่อถึงเวลาก็นิมนต์พระสงฆ์ท่ีมาร่วมพิธีทุกรูปจับสลากได้เบอร์ใดก็จะออกเดินค้นหา
ต้นสลากที่วางไว้ เมื่อพบแล้วชาวบ้านก็จะถวายทานต้นสลาก หรือบางทีพระสงฆ์ก็อาจอ่านชื่อศรัทธา
ตามเส้นสลากเพ่ือเรียกให้ศรัทธาน าเอาก๋วยสลากไปถวาย พระสงฆ์จะให้พรเป็นอันเสร็จพิธี  การงาน
ประเพณีก๋วยสลากนั้นอาจจะไม่ได้จัดเป็นประจ าทุกปีขึ้นอยู่กับความพร้อมของทางหมู่บ้านนั้น (ศูนย์
มนุษยวิทยาสรินทร, 2565) 

 

 
 

ภาพที่ 16 ภาพจิตรกรรมประเณีตานก๋วยสลาก ณ วัดธาตุสบแวน 
ที่มา : (บ้านธาตุสบแวนหมู่ 1, 2561) 
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2.ประเพณีสงกรานต์ 
    ประเพณีสงกรานต์หรือวันขึ้นปี๋ใหม่หรือปีใหม่ไทย ซึ่งชาวไทลื้อถือว่าเป็นการเปลี่ยนศักราช
ใหม่ซึ่งวันแรกของเทศกาลเริ่มตั้งแต่วันที่ 13 – 16 เมษายน ชาวไทลื้อเดิมจะมีกิจกรรมตั้งแต่วันที่ 12  
เมษายน คือการท าความสะอาดบ้านเรือนแต่เนื่องจากสภาพการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่มีวันหยุด
การท างานดังนั้นตั้งแต่วันที่ 13 เมษายน ท าให้กิจกรรมการท าความสะอาดบ้านเรือน  
  วันที่ 13 เมษายน หรือเรียกว่า “วันสังขารล่อง” ซึ่งเป็นวันที่ชาวไทลื้อเชื่อว่าเป็นวันสิ้นสุด
ศักราชเก่า ในวันนี้จะมีการยิงปืนจุดประทัดกันแต่เช้าตรู่โดยมีความเชื่อถือกันแต่โบราณว่าเป็นการขับ
ไล่เสนียดจัญไรต่างๆ ให้ล่องไปพร้อมกับสังขาร จากนั้นจะกวาดขยะมูลฝอยและท าความสะอาดปัด
กวาดบ้านเรือนให้เรียบร้อย เก็บเสื้อผ้า เครื่องนอนไปซักหรือผึ่งแดด การช าระร่างกาย สระผม (ด า
หัว) ให้สะอาด เพราะเชื่อว่าการสระผมในวันนี้จะเป็นการช าระสิ่งที่ไม่ดีออกไป 
 

 

 
 

ภาพที่ 17 การตานตุงในวันสงกรานต์ของชาวไทลื้อ พะเยา 
ที่มา :  (ส านักวัฒนธรรมจังหวัดพะเยา, 2558) 
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วันที่ 14 เมษายน เรียกว่า “วันเนาว์” หรือ “วันเน่า” วันนี้จะไม่กล่าวค าพูดหยาบคาย ซึ่ง

ชาวไทลื้อเชื่อว่าถ้าพูดปากจะเน่า วันนี้ชาวไทลื้อจะตื่นแต่เช้าเพ่ือซื้ออาหารมาปรุงเพ่ือน าไปถวายพระ
ที่วัด  
 วันที่ 15 เมษายน เรียกว่า “วันพญาวัน” ตอนเช้าชาวไทลื้อจะน าอาหารไปท าบุญที่วัด ตัก
บาตรเข้าวัดฟังธรรมพอสายก็จะน าไม้ไปค้ าท่ีต้นโพธิ์ซึ่งเชื่อกันว่าเพื่อเป็นการค้ าจุนพุทธศาสนาแล้วฟัง
เทศน์ และท าบุญกุศลต่างๆ เช่น ปล่อยนกปล่อยปลา ตอนบ่ายจะน าเอาน้ าขมิ้นน้ าส้มป่อยไปสงน้ า
พระพุทธรูปที่วัด  จากนั้นจึงจะไป "รดน้ าด าหัว" ญาติผู้ใหญ่ในช่วงบ่ายเพ่ือเป็นการขอขมาลาโทษ  
 การตานตุงมีความส าคัญและมคีวามผูกพันกับความศรัทธาของชาวไทลื้อ นอกจากจะตานตุง
ในพิธีต่างๆ แล้วชาวไทลื้อจะในวันพญาวันของทุกปีชาวไทลื้อจะมี “การตานตุง” มีแห่ขบวนหรือการ
ประดับสถานที่เพ่ือความสวยงามยิ่งใหญ่อลังการเป็นพิธีกรรมและความเชื่อที่กลายเป็นสัญลักษณ์ของ
ชาวไทลื้อที่ยังคงได้รับการอนุรักษ์ไว้จนถึงปัจจุบัน  ในอดีตชาวไทลื้อจะต้องทอตุงผืนใหม่ครอบครัวละ
ผืนเพ่ือน าไปถวายพระสงฆ์และเมื่อเสร็จพิธีก็จะน าตุงที่ถวายประดับไว้ในวิหารและรอบๆ วิหาร แต่ใน
ปัจจุบันอาจซื้อมามากกว่าการทอเอง ตุงที่ชาวไทลื้อใช้ในการถวายจะมีลายที่เป็นเอกลักษณ์ คือ รูป
ปราสาท  โดยในปราสาทจะมีรูปขันดอก ขันหมาก น้ าต้นหรือรูปเรือ นอกจากนั้นยังมีรูปสัตว์ตาม
ความเชื่อ เช่น หงส์ นาค สิงห์ ช้าง ม้าและนก ชาวไทลื้อมีการน าตุงซาววามาปักไว้หน้าวิหารเพื่อเป็น
สัญลักษณ์ให้รู้ว่าเป็นช่วงของการจัดงานถวายตุง  มีการจัดขบวนแห่ตุงไทลื้อโดยการแบกตุงและแต่ง
กายด้วยผ้าทอไทลื้อไปถวายที่วัด  ประเพณีตานตุงไทลื้อแสดงให้เห็นถึงความเชื่อของคนไทลื้อท่ีนิยม
การท าบุญเพ่ือเป็นสิริมงคลแก่ตนเองและครอบครัวและท าให้เด็กและเยาวชนได้ตระหนักถึง
ความส าคัญและร่วมกันอนุรักษ์ประเพณีดั้งเดิมของชุมชนไว้ ประเพณีตานตุงไทลื้อเป็นการแสดงให้
เห็นถึงความเชื่อของชาวไทลื้อที่นิยมท าบุญเพ่ือเป็นสิริมงคลแก่ตนเองและครอบครัว 
 ณ วัดท่าฟ้าใต้ อ าเภอเชียงม่วน จังหวัดพะเยา มีกิจกรรมทั้งวัน เช่น การตักบาตรข้าวสาร
อาหารแห้ง สรงน้ าพระสิบสองปันนามหาลาภซึ่งเป็นพระพุทธรูปเก่าแก่ที่น ามาจากสิบสองปันนา มี
การรดน้ าด าหัวผู้สูงอายุในต าบลโดยมีทั้งชาวไทลื้อ ไทยพ้ืนเมืองและชนเผ่าเมี่ยน นอกจากนั้นยังมี
กิจกรรมสาธิต เช่น การทอผ้า การท าขนมปาด ขนมดอกซ้อ การแกะสลักไม้ การตัดตุง การท าอาหาร
ไทลื้อ มีขบวนแห่ต่างๆ เช่น ขบวนพระสิบสองปันนามหาลาภ ขบวนไม้ค้ าสะหลี ขบวนกลองสะบัด
ชัย  ขบวนหอผ้าและขบวนตุง เป็นต้น มีกาดคนลื้อที่จ าหน่ายอาหารและสินค้าไทลื้อ สามารถนั่งทาน
อาหารขันโตกชมกิจกรรมการแสดงแสงสีเสียงเล่าขานต านานไทลื้อ การแสดงและการละเล่นของ
เด็ก เยาวชนและผู้สูงอายุ โดยผู้ร่วมงาน จะมีการแต่งกายด้วยชุดไทลื้อ การตานตุงหรือการถวายตุง ใช้
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วิธีการเชิญตุงยาว 20 วา ขึ้นสูย่อดเสาไม้บริเวณหน้าวิหารเป็นพุทธบูชาเพ่ือความเป็นสิริมงคลในการ
ด าเนินชีวิต ท าบุญอุทิศให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปได้เกาะชายตุงขึ้นสวรรค์  งานประเพณีสงกรานต์ตานตุงไท
ลื้อท่าฟ้า อ าเภอเชียงม่วน จังหวัดพะเยา  จึงเป็นประเพณีสงกรานต์ที่ยังคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมประเพณี
ท้องถิ่นที่ดีงามตามวิถีชีวิตไทลื้อผ่านกิจกรรมต่างๆ ตั้งแต่เช้าถึงค่ าซึ่งที่สิบสองปันนาวัฒนธรรมเหล่านี้
ได้เลือนหายไปพร้อมกับความเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจสังคมกับการพัฒนาเมือง  (มิวเซียมไทย
แลนด์, 2563) 
 วันที่ 16 เมษายน เรียกว่า "วันปากปี" ชาวไทลื้อจะพากันไปรดน้ าเจ้าอาวาสตามวัดต่าง ๆ 
เพ่ือขอขมาคารวะ โดยตั้งแต่เช้าตรู่ ชาวบ้านจะจัดอาหารหวานคาวใส่ส ารับไปถวายพระที่วัด เป็นการ
ถวายภัตตาหารหรือท่ีเรียกกันว่า “ตานขันข้าว” เป็นการถวายทานเพ่ืออุทิศส่วนกุศลถึงญาติพ่ีน้องที่
ล่วงลับ รวมทั้งการก่อเจดีย์ทรายแล้วน าตุงไส้หมู (เป็นตุงที่ท าจากกระดาษตัดเป็นลวดลาย) ไปปักไว้ที่
กองทราย 

3.ประเพณีปอยหลวง 
ปอยหลวงเป็นประเพณีท่ีเฉลิมฉลองสิ่งที่สร้างขึ้นในวัด เช่น วิหาร ศาลาการเปรียญ โบสถ์ 

กุฏิหรือก าแพงวัดเป็นต้น ปอยหลวงเป็นงานเฉลิมฉลองที่ยิ่งใหญ่ที่มีการเก่ียวข้องกับบุคคลจ านวนมาก
และมีกิจกรรมต่างๆ ทั้งทางศาสนาและด้านมหรสพเพ่ือความบันเทิง ที่จะต้องบริการแก่สมณะและ
ฆราวาสทุกเพศทุกวัยทางวัดต่างหมู่บ้านโดยและกลุ่มจะมีการแบ่งหน้าที่กันตามความความเหมาะสม 
เช่น  กลุ่มพ่อบ้านมีหน้าที่จัดสถานที่ติดต่อประสานงานกับชุมชนอ่ืน กลุ่มแม่บ้านมีหน้าที่ด้านอาหาร
ในแต่ละวัน กลุ่มหนุ่มสาวอาจช่วยยกเสริฟข้าวปลาหรือน้ าและอาจรวมถึงการติดต่อมหรสพที่จะมา
แสดงที่วัด กลุ่มผู้สูงอายุชายจะมีหน้าที่ด้านศาสนพิธีและการต้อนรับแขกท่ีมา ส่วนกลุ่มผู้สูงอายุหญิง
จะตกแต่งเครื่องไทยทานของใช้ในพิธีทางศาสนา ส่วนหญิงสาวก็จะเป็นช่างฟ้อนรับครัวทานหรือ
เครื่องไทยทานที่จะแห่เข้าสู่วัด ซึ่งปัจจุบันอาจจะจ้างมาฟ้อนร ามากกว่าการฝึกร าเองเนื่องด้วยการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมและหน้าที่การงานรวมทั้งหนุ่มสาวส่วนใหญ่จะไปท างานต่างเมือง   ส าหรับแต่
ละครอบครัวก็จะเตรียมเครื่องปัจจัยไทยทาน ต้นครัวทาน มีการเตรียมการต้อนรับญาติพ่ีน้องที่มา
จากที่อ่ืนทางด้านอาหารการกินและที่พักซ่ึงก่อนที่จะมีงานปอยหลวงนั้นจะต้องมีการตานตุงไจยและ
ตุงช่อหรือธงสามเหลี่ยมก่อนแล้วจึงน าตุงไปปักเรียงรายตามถนนทางเข้าหมู่บ้านไปจนถึงวัดท าให้คนที่
ผ่านไปมารู้ว่าหมูบ้านนี้ก าลังมีงานปอยหลวง 
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ภาพที่ 18 ประเพณีปอยหลวง 
ที่มา : (At-changmai, 2565) 

 
4.ประเพณีตานธรรมหลวง   
   ประเพณีตานธรรมหลวงหรือตั้งธรรมหลวง หมายถึง การฟังธรรมเทศนาเรื่องที่ส าคัญ เช่น 
เวสสันดรชาดกอันเป็นชาติสุดท้ายของพระโพธิสัตว์ก่อนที่จะมาประสูติและตรัสรู้เป็นพระพุทธเจ้า ซ่ึง
มี 13 กัณฑ์ ชาวลื้อในอ าเภอเชียงค ายังคงรักษาความเชื่อนี้ตั้งแต่โบราณจากสิบสองปันนา โดยผู้ที่จะ
มาฟังเทศน์จะจัดเตรียมสถานที่และสร้างหอผ้าเป็นเรือนสมมุติที่สร้างด้วยไม้ไผ่ห่อหุ้มด้วยผ้าสีขาวมี
ลักษณะคล้ายปราสาทขาว  “ตานธรรมหลวง” เป็นประเพณีท่ีจัดขึ้นเพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้แก่พรรพ
บุรุษผู้ที่ล่วงลับไปแล้วและเป็นการส่งเสริมหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาและเพ่ือให้ชาวไทลื้อได้น า
หลักค าสอนไปใช้ในการด าเนินชีวิต และยังได้ศึกษาพบว่าองค์ประกอบพิธีการตานธรรมหลวงมี 5 
ขั้นตอน คือ 1)ผู้ประกอบพิธีกรรม 2) ผู้เข้าร่วมพิธีกรรม 3) เครื่องประกอบพิธีกรรม 4) สถานที่และ
วันเวลาในการประกอบพิธีกรรม 5) ขั้นตอนในการประกอบพิธีกรรม และมีคุณค่าของประเพณีการ
ตานธรรมหลวง ได้แก่ คุณค่าทางวัฒนธรรม คุณค่าทางสังคม คุณค่าทางเศรษฐกิจ และคุณค่าทาง
พระพุทธศาสนา  โดยในพิธีการตานธรรมหลวงของชาวไทลื้อได้มีการน าช่อหรือตุงพันชั้นมาใช้เป็น
เครื่องประกอบพิธีกรรม เพื่อบูชาคาถาธรรมหาชาติเวาสันดรชาดก โดยตัดกระดาษเป็นช่อปักเสียบไว้
กับต้นกล้วยให้ได้ครบพันช่อ ซึ่งหมายถึงคาถาธรรมมหาชาติเวสสันดรชาดก รวมทั้งหมด 1,000 คาถา 
นอกจากนั้นจะต้องมีการประดับประดาด้วยตุงไทลื้อบริเวณพิธีและบริเวณวัด ตุงเป็นเครื่องพุทธบูชาที่
เป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อ ถึงแม้ปัจจุบันจะเปลี่ยนแปลงไปแต่ประเพณีการตานธรรมหลวงของชาว
ไทลื้อ อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาก็ยังคงมีให้เห็นอยู่ในปัจจุบันซึ่งแสดงให้เห็นว่าชาวไทลื้อนั้นไม่ละ
ทิ้งประเพณีที่ดีงามที่มีพระพุทธศาสนาเป็นตัวเชื่อมถือว่าเป็นการด ารงรักษาพระพุทธศาสนาให้ยืนยาว
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และเป็นเครื่องมือในการช่วยส่งเสริมชาวบ้านให้เกิดความเลื่อมใส ศรัทธาและปฏิบัติตามค าสอนของ
พุทธศาสนา  การประกอบพิธีกรรมการตานธรรมหลวงของชาวไทลื้อ บ้านเชียงบาน อ าเภอเชียงค า 
จังหวัดพะเยา ดังต่อไปนี้  
 1.4.1 ขั้นเตรียมการ ซ่ึงส่วนของทางวัดเช่นการจัดเตรียมสถานที่เตรียมคัมภีร์ใช้เทศน์เตรียม
เครื่องประกอบพิธีบางส่วนในส่วนของชาวบ้าน เช่น การเตรียมเครื่องไทยทาน ทั้งที่เป็นส่วนบูชาธรรม
มหาชาติและส่วนที่อุทิศให้แก่ผู้ตายที่เป็น ญาติพ่ีน้อง   
 1.4.2 ขั้นด าเนินการ ในวันแรก ช่วงเช้า เป็นการฮอมครัวตานหรือร่วมท าบุญกับเจ้าภาพ
กัณฑ์ใหญ่และช่วงบ่าย จะน า เครื่องไทยทานไปวัด  กลางคืนเป็นการเทศน์ธรรมปิฏกะทั้ง 3 และ
ธรรมอานิสงส์ปิฏกะทั้ง 3  ในวันที่ 2 เป็นการเทศน์ธรรมชาดกเรื่องต่างๆ และเทศน์ธรรมอุทิศหา
บรรพบุรุษหรือญาติที่ล่วงลับไปแล้วซึ่งประกอบด้วย ธรรมนิพพานสูตร มาไลย์โผดโลก อานิสงส์ตาน
หาคนตาย ฯลฯ เป็นต้น กัณฑ์เทศน์แต่ละกัณฑ์ก็จะมีการเตรียมเครื่องประกอบต่างๆ อุทิศให้ใครก็จะ
มีรูปถ่ายของผู้ตายแขวนไว้ด้วยรวมทั้งข้าวของเครื่องใช้ต่างๆ เครื่องนอน เครื่องครัว เสื้อผ้าต่างๆ ที่
คิดว่าผู้ตายจ าเป็นต้องใช้และ “ประดับด้วยตุงไทลื้อ” (เฉพาะที่วัดเชียงบานเพราะมีคติความเชื่อ
เกี่ยวกับอานิสงส์ของการตานตุง ตุงเป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริมงคลและเป็นสื่อน า
วิญญาณของผู้ล่วงลับไปแล้วให้ขึ้นไปสู่สวรรค์จึงมีการปักตุงแขวนไว้กับต้นกัณฑ์แต่ละต้น) เมื่อถึงเวลา
หัวค่ าจะเริ่มต้นด้วยการแสดงธรรม 3 ผูก ซึ่งเป็นต้นธรรมของมหาเวสสันดรชาดก วันที่ 3 เวลา
ประมาณตี 4 – ตี 5 จะเริ่มการเทศน์ธรรมมหาชาติตั้งแต่กัณฑ์แรกกัณฑ์ทศพร (ใส่ข้าวพันก้อน) ไป
ตามล าดับจนถึงกัณฑ์นคร (ฝนตกห่าแก้ว) กัณฑ์สุดท้าย และในช่วงบ่ายสามโมง-บ่ายสี่โมงจะเป็นการ
กรวดน้ าต้นกัณฑ์แต่ละต้นเพื่ออุทิศส่วนกุศลไปหายังญาติพ่ีน้องที่ล่วงลับไปแล้วจึงจะร่วมกันพิธีเวียน
เทียน (สิริการนต์ องคสิงห และตุลาภรณ์ แสนปรน, 2564) 
 ประเพณีตานธรรมแบบชาวไทลื้อจะคล้ายกับประเพณีการฟังธรรมของชาวล้านนา  ชาวไท
ลื้อเชื่อว่าปัจจัยสี่ยังเป็นความต้องการของคนที่ตายไปแล้วนอกจากจะได้โดยอาศัยบุญของผู้ตายที่เคย
ท าไว้ขณะยังมีชีวิตอยู่แล้วยังได้รับจากการที่ลูกหลานอุทิศไปให้ผ่านทางพระสงฆ์ หากถวายไปพร้อม
กับกัณฑ์ธรรม(กัณฑ์เทศน์) และหอผ้าซึ่งคล้ายกับประเพณีกงเต๊กแบบชาวจีน ปัจจุบันมีการเพ่ิมปัจจัย
สี่ตามความจ าเป็นในสังคมซึ่งแล้วแต่ความสะดวกและฐานะทางการเงินของผู้ตายและลูกหลาน เช่น 
ตู้เย็น ทีวี ชุดรับแขก พัดลม เตียงนอน โต๊ะเก้าอ้ี ฯลฯ ซ่ึงคณะสงฆ์อ าเภอเชียงค ามีการก าหนด
ประเพณีตั้งธรรมปีละ 1 ครั้ง ระหว่างเดือน มกราคม-มีนาคม โดยมีวัดที่จัดประเพณีตั้งธรรมทุกปี 
ได้แก่ วัดหย่วน วัดแสนเมืองมา วัดดอนไชยและวัดพระธาตุสบแวนทั้งนี้เป็นไปตามความพร้อมของ
ชุมชน    
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ภาพที่ 19 การเข้าร่วมพิธีตานธรรมของชาวไทลื้อ 
ที่มา :  (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย(ททท.) ส านักงานเชียงราย, 2564) 

ปราสาทผ้าขาวไทลื้อหรือหอผ้าเป็นหนึ่งในงานที่เกิดข้ึนจากความศรัทธาต่อความเชื่อ สร้างขึ้นเพ่ือ
ความสมบูรณ์ในภพภูมิโลกหน้า  รูปแบบของปราสาทผ้าขาวไทลื้อมีความโดดเด่นทางด้านวัสดุ ฝีมือ 
การประดับตกแต่งซึ่งมีความหลากหลาย ลวดลายบางส่วนเป็นลวดลายดั้งเดิมในท้องถิ่น บางส่วนก็รับ
อิทธิพลลวดลายศิลปะจากต่างถิ่น ด้วยระยะเวลาที่ยาวนาน เกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม ท าให้
ปราสาทผ้าขาวหมดหน้าที่ในการรับใช้ความเชื่อในสังคมของไทลื้อไปโดยปริยาย จากการศึกษา
ปราสาทผ้าขาวไทลื้อในเขตอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาแสดงให้เห็นถึงความผูกพัน ความคิด ความ
เชื่อ ตลอดจนงานช่างของไทลื้อที่มีต่อปราสาทผ้าขาวด้วยการแสดงออกทางศิลปกรรม  จ านวนชั้น
ของฉัตรเกิดจากการน าคติเกี่ยวกับจักรวาล เขาพระสุเมรุและพระพุทธศาสนาเข้ามาเก่ียวข้อง การใช้
ผ้าขาวยังแสดงถึงความสะอาด บริสุทธิ์ปราศจากมลทินหรือกิเลส ผ้าขาวยังเป็นเสมือนเครื่องยศแสดง
ฐานะแห่งการเป็นเทวดา การประดับปราสาทผ้าขาวด้วยสิ่งของต่างๆ ตามความเชื่อที่ว่าผู้ล่วงลับจะ
ได้ใช้สอยในภพภูมิโลกหน้า เมื่อประกอบพิธีต่างๆ เสร็จแล้ว จะท าการรื้อปราสาท/มณฑปทุกหลัง
เพราะมีความเชื่อว่าถ้าน าของเก่ามาตานอีกจะท าให้ผู้ล่วงลับไม่ได้ของนั้น (นริศ ศรีสว่าง, 2542) 
สิริการนต์ องคสิงหและคณะ (2564) ได้สรุปประเพณีการตานธรรมหลวงของชาวไทลื้อ บ้านเชียงบาน 
อ าเภอเชียงค า จังหวัดพเยา ไว้ว่า พิธีการตานธรรมหลวงจัดขึ้นเพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไป
แล้วถึงแม้ว่าว่าปัจจุบันสังคมจะเปลี่ยนแปลงไปแต่ประเพณีการตานธรรมหลวงก็ยังคงอยู่แสดงให้เห็น
ว่าชาวไทลื้อไม่ละทิ้งประเพณีที่ดีงามที่มีพระพุทธศาสนาเป็นตัวเชื่อมซึ่งเป็นการด ารงรักษาพุทธ
ศาสนาให้ยืยยาวและเป็นการส่งเสริมให้ชาวบ้านเกิดความเลื่อมใสศรัทธาและปฏิบัติตามค าสอนของ
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พุทธศาสนา เป็นการบ าเพ็ญทาน รักษาศีล เสียสละเวลาและทรัพย์สินในการให้ทานและมีการ
สมาทานศีลด้วยการรักษากาย วาจาตลอดระยะเวลาในการท าบุญซึ่งท าให้เกิดความภาคภูมิใจใน
ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อ (สิริการนต์ องคสิงห และตุลาภรณ์ แสนปรน, 2564) 
 

 
 

ภาพที่ 20 ปราสาทขาวที่ชาวลื้อใช้ในประเพณีตานปราสาท 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 

5.พิธีสืบชะตา  
 ชาวไทลื้อจัดพิธีสืบชะตาขึ้นเพ่ือขับไล่สิ่งชั่วร้ายให้พ้นไปจากตัวและเพ่ือความเป็นสิริมงคล 
โดยพิธีสืบชะตา ชาวไทลื้อจะนิยมจัดเป็นพิธีส่วนบุคคลในวันคล้ายวันเกิดหรือเวลาทีห่มอดูท านายว่า
เป็นช่วงที่ดวงชะตาไม่ดีหรืออาจท าให้บุคคลผู้นั้นประสบเคราะห์กรรมในรูปแบบต่างๆ หรือเจ็บไข้ได้
ป่วย ซ่ึงเชื่อว่าหากจัดพิธีสืบชะตาขึ้นจะเป็นการเสริมดวงชะตาให้ดีขึ้นท าให้มีสุขภาพร่างกายเป็นปกติ
นอกจากนั้นยังเป็นการต่ออายุให้ยืนยาวมีชีวิตอยู่ต่อไปและเจริญรุ่งเรืองในชีวิต  
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ภาพที่ 21 พิธีกรรมสืบชะตา 
ที่มา : (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561) 

เครื่องบูชาพิธีสืบชะตา  
1) ไม้ค้ า มีลักษณะเป็นไม้ง่าม 3 อันส าหรับน ามาประกอบกันเป็นซุ้ม เรียกว่า ไม้ค้ าชะตาแต่ด้วย
ลักษณะ ไม้ค้ าที่มีขนาดใหญ่และยาวพอประมาณจึงเรียกว่า ไม้ค้ าหลวง บางแห่งก็มีขนาดยาว บาง
แห่งก็มีขนาดสั้นพอประมาณแล้วแต่ความนิยมของแต่ละท้องถิ่น ไม้ค้ ามีความหมายเพ่ือให้เป็นสิ่งค้ า
จุนชีวิตให้มีความเจริญรุ่งเรืองมีอายุยืนยาว  

2) กระบอกน้ า กระบอกทราย กระบอกข้าวเปลือก กระบอกข้าวสาร หมายถึง ธาตุ 4 ดิน 
น้ า ลม ไฟ ซึ่งเป็นส่วนประกอบส าคัญท่ีจะท าให้คนเรามีความแข็งแรงยิ่งขึ้น  

3) สะพาน (ขัว) หมายถึง สะพานแห่งชีวิตที่ทอดให้เดินข้ามจากฝั่งที่เลวร้ายไปสู่ฝั่งที่ดีงาม
กว่า  

4) บันได (ขั้นได) หมายถึง บันไดแห่งชีวิตส าหรับพาดให้เราปีนป่ายขึ้นสู่ที่สูง  
5) ลวดเงิน ลวดค า ลวดหมาก ลวดเหมี้ยง หมายถึง ความเจริญรุ่งเรืองของชีวิตที่อุดม

สมบูรณ์ไปด้วยทรัพย์สินเงินทองและอาหารการกิน  
6) ไม้ค้ าขนาดเล็ก ไม้ค้ าขนาดเล็กยาวเท่าศอกของเจ้าของชะตา ต่างกับไม้ค้ าหลวงที่มีขนาด

ความสูงเท่าอายุของเจ้าของชะตาแต่นิยมให้มีจ านวนเกินอายุไปประมาณ 2-3 อัน เพ่ือให้มีอายุยืน
ยาวขึ้นไปอีก 

7) ช่อ ท าจากกระดาษสีขาวจ านวน 108 อัน  
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8) ตุงค่าคิงหรือตุงชะตา มีขนาดความยาวเท่าความสูงของเจ้าของชะตา  
9) เทียนค่าคิงหรือเทียนชะตา มีขนาดความยาวเท่ากับความสูงของเจ้าของชะตาเหมือนกัน

แต่ต่อมา ภายหลังเห็นว่า เทียนมีขนาดยาวเมื่อจุดไฟจะท าให้งอก็เลยสีด้วยขี้ผึ้งประมาณคืบหนึ่ง ส่วน
ฝ้ายที่เป็นไส้เทียนนั้นยัง มีขนาดยาวเท่าความสูงผู้สืบชะตาอยู่  

10) พระเจ้าไม้หรือพระพุทธรูปที่แกะสลักด้วยไม้ส าหรับน ามาประดิษฐานที่ยอดไม้ค้ าแต่เดิม
ไม่มี พระพุทธรูป ครั้นต่อมาเมื่อพุทธศาสนาเผยแผ่เข้ามาสู่ล้านนา จนมีความเจริญรุ่งเรืองก็มีการ
ผสมผสานระหว่างพิธีพุทธและพิธีพราหมณ์ จึงน าพระพุทธรูปไม้มาประดิษฐานบนยอดไม้ค้ า เพ่ือเป็น
สัญลักษณ์แห่งพุทธศาสนา  

11) หน่อกล้วย หน่ออ้อย หน่อหมาก หน่อมะพร้าวมีความหมายว่า คนที่ได้รับการสืบชะตา
จะมีชีวิตที่ เหมือนกับได้เกิดใหม่แล้วจะมีความหอมหวาน มีความเจริญงอกงาม เหมือนต้นกล้วย ต้น
อ้อย ต้นหมาก ต้น มะพร้าวที่พร้อมจะเจริญเติบโตต่อไป  

12) เสื่อใหม ่(สาด) หมอนใหม่มีความหมายว่า ผู้ที่สืบชะตาแล้วจะมีความสุขสบายและนอน
หลับฝันดี เครื่องสืบชะตาทั้งหมดนี้เมื่อน ามาประกอบกันจัดให้เป็นระเบียบตามแบบโบราณพิธีเรียกว่า 
โขงชะตา ถือเป็นบริเวณ พิธีหรือเขตศักดิ์สิทธิ์ส าหรับสืบชะตาให้มีความสุขความเจริญต่อไป (อนุชา 
ม่วงใหญ่, จุฬาลักษณ์ เดิมไทสง, นันทรัตน์ ไชยรัตน์, และพรรษมน เพชรมาก, 2560) 

การที่ชาวไทลื้อได้อาศัยอยู่ร่วมกับชาวล้านนา(คนเมือง) มานานอัตลักษณ์หรือลักษณะบาง
ประการจึงอาจมีความซ้ าซ้อนหรือมีลักษณะร่วมกับกลุ่มชาติพันธุ์ล้านนาอย่างไรก็ตามในพิธีกรรมของ
ชาวไทลื้อมีแนวคิดและรูปแบบที่ประกอบด้วยขั้นตอนและกระบวนการ การจัดพิธีกรรม ตลอดจนสิ่ง
ทีแ่สดงถึงความเป็นไทลื้อที่สืบทอดกันมา (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561)  สิ่งที่แสดงอัตลักษณ์
ความเป็นไทลื้อท่ีสืบทอดกันมาจะสามารถพิจารณาได้จาก 
 1) แนวคิดของพิธีกรรมที่จัดขึ้นแม้จะมีจุดประสงค์ท่ีต่างกันแต่ก็มีแนวคิดท่ีร่วมกัน คือ การ
ท าให้พลังจากนามธรรมพึงพอใจ ในขณะเดียวกันก็ช่วยสร้างจิตใจให้เข้มแข็งในการเผชิญปัญหาและ
อุปสรรคเพื่อน าไปสู่การด าเนินชีวิตอย่างมีความสุข 
 2) ความเชื่อทีย่อมรับนับถือร่วมกันโดยไม่มีการพิสูจน์และมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของ
ชาวไทลื้อ ซึ่งความเชื่อของชาวไทลื้อท่ีปรากฏในพิธีกรรมคือความเชื่อเรื่องฤกษ์ยามในการจัดพิธีกรรม
และความเชื่อในสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
 3) รูปแบบของพิธีกรรมแต่ละพิธีที่จัดขึ้นจะมีอุปกรณ์ประกอบพิธีเฉพาะแต่ละพิธีกรรมเพ่ือให้
ทราบว่าเป็นพิธีกรรมนั้นๆ เช่น พิธีสืบชะตาต้องมีไม้ค้ าสะหลี พิธีส่งเคราะห์ ต้องมีสะตวงที่มีตุงสีต่างๆ 
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ปักอยู่ที่มุมสะตวง พิธีเลี้ยงเทวดาหลวงเมืองมางต้องใช้หมูด าปลอด เป็นต้น ซ่ึงมีข้ันตอนและ
กระบวนการการจัดพิธีที่เป็นไปตามล าดับขั้นตอน  
 4) ข้อบัญญัติแห่งพิธีกรรม ในการประกอบพิธีกรรมทุกพิธีจะต้องมีแนวปฏิบัติและข้อห้ามอยู่
เพ่ือให้บุคคลที่เกี่ยวข้องกับพิธีน าไปปฏิบัติ เช่น พิธีกรรมทุกพิธีจะต้องมีการอัญเชิญครูบาอาจารย์และ
สิ่งศักดิ์สิทธิ์มาร่วมในพิธี  พิธีเลี้ยงเทวดาหลวงเมืองมางได้ก าหนดให้ผู้เข้าร่วมพิธีต้องเป็นชาวไทลื้อท่ี
นับถือผีเดียวกันเท่านั้นและในขณะประกอบพิธีจะต้องมีการปักตาแหลวไว้ที่หน้าบ้าน ฯลฯ  
 5) การแต่งกายของผู้ประกอบพิธี ซึ่งมักจะแต่งกายด้วยชุดพิธีการประจ าชาติพันธุ์อันเป็นการ
แสดงอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ผ่านกระบวนการทางวัฒนธรรมที่ได้น าเสนอถึงความมีตัวตนของชาติ
พันธุ์ไทลื้ออย่างชัดเจน  
 6) ภาษาท่ีใช้ในบทสวดประกอบพิธีกรรม ประกอบด้วย 2 ภาษาคือ ภาษาบาลีและภาษาไท
ลื้อ ซึ่งภาษาบาลีเป็นภาษาที่ชาวไทลื้อเชื่อว่าเป็นภาษาศักดิ์สิทธิ์ และเพ่ือให้พิธีกรรมมีความศักดิ์สิทธิ์
เป็นที่น่าเชื่อถือของผู้เข้าร่วมพิธี บทสวดในพิธีกรรมจึงน าเอาบทสวดในพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา
ซึ่งเป็นภาษาบาลีมาใช้ร่วมกับภาษาไทลื้อซ่ึงที่ผู้ประกอบพิธีท่องเป็นท านองสวดจะออกเสียงเป็น
ส าเนียงของชาวไทลื้อซึ่งเป็นการแสดงตัวตน  
 7) การใช้สัญลักษณ์ชาติพันธุ์ในพิธีกรรม คือ เครื่องประกอบพิธี เช่น ตุงค่าคิงจะตัดเย็บด้วย
ผ้าทอไทลื้อ มีขนาดความยาวเท่ากับความสูงของเจ้าชะตาจึงเป็นเสมือนตัวแทนเจ้าชะตาซ่ึงชาวไทลื้อ
เชื่อว่า ตุงเป็นสัญลักษณ์ของความดี ความเป็นสิริมงคลซึ่งการได้ ถวายตุงเป็นพุทธบูชานับเป็นสิริ
มงคลอย่างยิ่ง ดังนั้นการที่ชาวไทลื้อใช้ตุงค่าคิง (ซึ่งมีความยาวเท่า ขนาดความสูงของเจ้าชะตา) เป็น
เครื่องประกอบพิธีสืบชะตาก็เป็นดังเจ้าชะตาได้ถวายตุงด้วยตนเองจะท าให้เจ้าชะตาประสบแต่ความดี
งาม อย่างไรก็ตาม การที่ใช้ตุงค่าคิงซึ่งตัดเย็บด้วยผ้าทอไทลื้อในการประกอบพิธีกรรมนั้น นอกจากจะ
แสดงให้เห็นถึงความเชื่อของชาวไทลื้อในเรื่องตุงแล้ว  นอกจากนั้นยังมีตุงผ้าทอไทลื้อท่ีจะต้อง
ลวดลายหลักคือรูปปราสาท เป็นต้น  ประการหนึ่งที่ต้องน ามาพิจารณาคือ ค ากล่าวหรือคาถาที่ใช้
ประกอบพิธีกรรม สีของดอกไม้ ลักษณะและจ านวนของอุปกรณ์ประกอบพิธีกรรม ความแตกต่างของ
รายละเอียดในการประกอบพิธีกรรมยังอาจจะขึ้นอยู่กับโอกาสของการจัดพิธีกรรมที่จัดขึ้นเพื่อ
สนองตอบต่อจุดประสงค์ต่างๆ เช่น การจัดพิธีกรรมเพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว การจัดพิธีกรรมเพื่อ
เผยแพร่ความรู้ทางวัฒนธรรมชาติพันธุ์ ซึ่งเป็นการตอบสนองต่อนโยบายการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
รัฐก าหนด  พิธีกรรมที่จัดขึ้นจึงแปรเปลี่ยนไปตามผู้ประกอบพิธีหรือผู้จัด บริบททางสังคม เศรษฐกิจ
และความก้าวหน้าทางวิทยาการ ตลอดจนจุดประสงค์ของการจัดพิธีในแต่ละครั้ง  
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ปรากฏการณ์วัฒนธรรมประเพณีต่างๆ ของชาวไทลื้ออาจมองว่าเป็นเพียงกระพ้ี (texture) ที่ล้อมรอบ
แก่น (text) ของพิธีกรรมจึงมิใช่อัตลักษณ์ท่ีแท้จริงของพิธีกรรมแต่ในทางตรงกันข้ามซึ่ง เปรมวิทย์ 
วิวัฒนเศรษฐ์ได้ เห็นว่า แม้ว่ารายละเอียดส่วนต่างๆ ของพิธีกรรมที่เป็นเสมือนกระพ้ี (texture) จะมี
ความหลากหลายและแตกต่างไปจากแนวปฏิบัติที่มีมาแต่เดิมแต่สิ่งที่ผู้ประกอบพิธีกระท านั้นเป็นการ
ตอกย้ าถึงอัตลักษณ์ของพิธีกรรมที่ต้องมีรูปแบบครบถ้วนสมบูรณ์แม้ว่ารายละเอียดของรูปแบบบาง
ประการจะแปรเปลี่ยนไป (เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์, 2561) 
นอกจากประเพณีที่เก่ียวข้องกับทางพระพุทธศาสนาแล้วการน าตุงไปใช้ในการรื้อฟ้ืนวัฒนธรรม
ประเพณีไทลื้อคืองาน “สืบสานต านานไทลื้อ” ซึ่งเป็นการจัดงานเทศกาลทางวัฒนธรรมที่จัดเป็น
ประจ าทุกปีของชาวไทลื้อเชียงค าแต่ในช่วงระยะปีพ.ศ. 2562-2564 ไม่ได้มีการจัดงานขึ้นเนื่องจากอยู่
ในช่วงสถานการณ์โควิดที่ต้องปฏิบัติตามนโยบายของรัฐบาลในการจัดงานการรวมกลุ่มคน 
 6.ประเพณีสืบสานต านานไทลื้อ  
  การจัดงานสืบสานต านานไทลื้อ เริ่มครั้งที่ 1 เมื่อป พ.ศ. 2538 เริ่มมาจากการที่ครูยุทธพล 
หนึ่งในผูริเริ่มจัดงานไดพานักเรียนไปที่จังหวัดสุโขทัย และไดแวะไปรับประทานกวยเตี๋ยวที่ตลาด แล
วพูดกับเด็กเปนภาษาไทลื้อเมื่อแม่ค้าได้ยินก็ถามว่าภาษาอะไรท าไมคลายภาษามอญแลวลื้อเปนใคร     
เปนชาวเขาหรือเปลาท าให้ครูยุทธพลคิดวานาจะท าอะไรสักอยางใหคนอ่ืนๆ รูจักไทลื้อมากข้ึน  
 ดังนั้นจึงถูกจัดขึ้นเปนครั้งแรกที่จังหวัดพะเยา โดยมี วัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความผูกพัน
ระหว่างเยาวชนรนุหลังกับบรรพชนไทลื้อรวมทั้งฟนฟูสืบสาน อนุรักษ์วัฒนธรรมไทลื้อและเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ วัฒนธรรมไทลื้อใหคนทั่วไปไดรจูักกันมากขึ้น ในปพ.ศ. 2548 จึงไดมีการจัดงานสืบ
สานต านานไทลื้อระดับประเทศดวยการผลักดันของลดาวัย์  วงศ์ศรีวงศ์ อดีตรัฐมนตรีชวยวาการ
กระทรวงแรงงานและสวัสดิการสังคมซึ่งท่านเป็นชาวไทลื้อจังหวัดพะเยา  ไดจัดงานเป็น “งานสืบสาน
ต านานไทลื้อโลก” ซ่ึงเปนการ รวมเอาชาวไทลื้อในภูมิภาคคือ จีน พมา ลาว เวียดนามและในประเทศ
ไทยใหมาจัดกิจกรรมรวมกัน โดยท่านลดาวัลย์  วงศ์ศรีวงศ์ ซ่ึงเปนเพื่อนรุนเดียวกับครูยุทธพลร่วมกัน
คิดว่าน่าจะท าสืบสานต านานไทลื้อในไทยในระดับระดับโลกดวยเพราะมีชาวไทลื้อในหลายประเทศ
แถบนี้และจุดที่มารวมตัวกันก็ไมไดรวมกัน  ดานการเมืองแตรวมกันเรื่องเชื้อชาติความเปนอยทูี่เปนเอ
กลักษณมีหลายสิ่งที่นาสนใจที่นาจะมาน าเสนอ ดังนั้น ประเทศไทยจึงจัดงานสืบสานต านานไทลื้อโลก
ขึ้นกอนที่อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ซึ่งได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี มีผูเขารวมงานจากประเทศต
างๆ ทั้งเวียดนาม สิบสองปันนาและชาวไทลื้อจากหลายจังหวัดในภาคเหนอของไทย โดยการเข้าร่วม
พิธีไหว้สาเทวดาเมืองที่พระธาตุสบแวน มีพิธีสืบชะตา บายศรีสูขวัญใหกับชาวไทลื้อท่ีมาร่วมงาน และ
มีขบวนเกี่ยวกับวิถีชีวิตไทลื้อซึ่งสื่อถึงความเปนไทลื้อ โดยทุกคนคือ ชาวไทลื้อที่สื่อสารเขาใจกันไดด
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วยภาษาไทลื้อ และส าหรับการจัดงานครั้งตอมานั้นไดจัดขึ้นที่ศูนยกลางของชาวไทลื้อที่แควนสิบ
สองปนนาในประเทศจีน ส าหรับในประเทศไทยก็มีการจัดขึ้นทุกปีท่ี อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  
(อภิชาต  ภัทรธรรม, 2553) 
ตุงกับการเปลี่ยนแปลง 

   ในบริบทในพระพุทธศาสนาของกลุ่มคนไตในล้านนาตุงมีรูปแบบและการใช้งานที่หลากหลาย
ครอบคลุมทั้งงานมงคลและอวมงคล เคยปรากฏเป็นหลักฐานว่าตุงเป็นสิ่งของมงคลเพื่อการบูชา
ปรากฏว่ามีการน าไปใช้ในงานอวมงคลในฐานะเครื่องอุทิศให้แก่ผู้ตาย หรือในวรรณกรรมประเภท
ต านานได้ปรากฏการใช้งานตุงเพ่ือแก้กรรมหนัก แต่เมื่อราวห้าศตวรรษที่ผ่านมาซึ่งแสดงถึงการ
เปลี่ยนแปลงแนวคิดการใช้งานไปบ้างโดยการได้รับอิทธิพลจากคัมภีร์ประเภทอานิสงส์ซึ่งมีที่เขียนขึ้น
ใหม่และคัดลอกข้ึนมาจากของเดิม ในราวพุทธศตวรรษท่ี 24 เป็นต้นมาเกิดความเชื่อรูปแบบการใช้
งานและประเพณีปฏิบัติบางอย่าง (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564)  ในราวพุทธศตวรรษที่ 23 พบภาพ
ตุงที่มีรูปร่างคล้ายตุงเหล็กตุงทองที่พบในกรุฮอด ในภาพลายค าวิหารวัดปกยางคก จังหวัดล าปาง ใน
สถาปัตยกรรมที่บริเวณฐานชั้นล่างของเจดีย์วัดป่าสัก เมืองเชียงแสนมีปรากฏซุ้มเทวดา 4 ซุ้มค่ัน
ระหว่างซุ้มพระพุทธรูป 3 ซุ้ม ซึ่งเป็นงานในระยะเดียวกับวัตถุศิลปกรรมที่พบในกรุฮอดจึงเป็นเครื่อง
ยืนยันว่า ตุงเหล็กตุงทองเป็นตัวแทนสัญญลักษณ์ความเป็นมงคลประการหนึ่งซึ่งอาจหมายถึงการแทน
รูปเทวดาหรืออยู่ในฐานะเครื่องบูชาพระพุทธเจ้า และเมื่อเปรียบเทียบกับงานจิตรกรรมฝาผนังที่ถ้ าโป
วิน ตอง ในพม่าซึ่งถูกก าหนดอายุได้ราวครึ่งหลังของพุทธศตวรรษที่ 23 จะพบว่าในฉากอดีตพุทธเจ้า
นั้นปรากฏวัตุประเภทเครื่องสักการบูชาที่มีรูปร่างคล้ายตุงอยู่เป็นจ านวนมาก  ในคัมภีร์รุ่นหลังพบ
หลักฐานในพุทธศตวรรษที่ 24 แสดงให้เห็นว่าหน้าที่การใช้งานตุงเพ่ือการอุทิศให้คนตายใช้ในการแก้
กรรมหนักซึ่งแตกต่างไปจากแนวคิดวัตถุประเภทเครื่องบูชา (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 

 
ภาพที่ 22 ภาพลายเส้นจากภาพพระบฏ 

ที่มา : (พระบฏ: “พุทธศิลป์บนผืนผ้า” – อ าเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม่ 
https://hodcity.wordpress.com/2016/07/10/พระบฏ-พุทธศิลป์บนผืนผ้/) (2 เมษายน 2566) 
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ภาพที่ 23 ภาพลายค าท่ีวัดปงยางคก จังหวัดล าปาง 
ที่มา : (ทนายอ้วนชวนเที่ยวเมืองรถม้า - วิหารเจ้าแม่จามเทวี วัดปงยางคก ห้างฉัตร ล าปาง ) 

https://www.bloggang.com/m/viewdiary.php?id=chubbylawyer&month=09-
2019&date=22&group=42&gblog=5 (2 เมษายน 2566) 

 

 
ภาพที่ 24 จากถ้ าโปวิน ตองในพม่า 
ที่มา : (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 
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ภาพที่ 25 ลายค าวิหารวัดปราสาท จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา : (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 

 
ตุงไจยที่ชาวล้านนามักแขวนตามสิ่งปลูกสร้างที่ท าการเฉลิมฉลอง (ปอยหลวง) หรือปักไว้หน้า

วัดมักท ารูปแบบที่เรียบง่ายใช้ไม้ไผ่เหลาเป็นล าเล็กสอดแทนเส้นพุ่ง สลับเป็นขั้นๆ หรืออาจเป็นการ
ทอผสมการถักบางครั้งอาจมีลายรูปช้างหรือพระธาตุเพียง 1-2 ลายจะปักไว้ในงานเทศกาลงานบุญ
ทางพุทธศาสนาและใช้ภายนอกอาคารมากกว่าภายในวิหารเป็นเครื่องหมายแห่งความมงคลและความ
รื่นรมย์ยินดี ชาวไท ยวนแต่ก็มีความเชื่อว่าการถวายตุงไจยจะช่วยให้วิญญาณบรรพบุรุษรอดพ้นจาก
การตกนรกได้เช่นกัน (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 
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ภาพที่ 26 ในภาพพระบฏวัดปงสนุก จังหวัดล าปางรูปจิตกรรมเจดีย์จุฬามณี วิหารวัดภูมินทร์ จังหวัด
น่าน ด้านผนังทิศตะวันตก 

ที่มา : (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 
 

พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและคณะ (2565) ได้สรุปไว้ว่าชาวล้านนาท าตุงเพ่ือความมุ่งหมาย
ดังต่อไปนี้  

1) เพ่ือถวายเป็นพุทธบูชาสร้างบุญกุศลให้ตนเองและผู้ที่ล่วงลับไปแล้วจะได้พ้นจากเวรกรรม
และได้ขึ้นสวรรค์  

2) เพ่ือใช้ประดับประดาศาสนสถาน ศาสนวัตถุเพ่ือเป็นการเฉลิมฉลอง  
3) เพ่ือสะเดาะเคราะห์ขจัดภัยพิบัติต่างๆ ให้หมดไปโดยเฉพาะภัยที่เชื่อว่าเกิดจากภูติผีปีศาจ

หรือบาปกรรมทั้งหลาย  
4) เพ่ือใช้ในทางไสยศาสตร์ ท าเสน่ห์ บูชาผีสางเทวดา  
5) เพ่ือใช้ในพิธีกรรมและเทศกาลต่างๆ เช่น พิธีเจริญพระพุทธมนต์สืบชะตา การขึ้นท้าวทั้งสี่ 

การตั้งธรรมหลวง งานปอยหลวง ทอดกฐิน ประเพณีสงกรานต์ประเพณีเก่ียวกับคนตาย  
6) เพ่ือให้เป็นสัญลักษณ์ หมายถึง ธงที่เป็นเครื่องหมายพวกหรือเผ่าต่างๆ ก าหนดสีสันให้รู้จัก

จ าง่าย เหมือนชาติทั้งหลายในโลกที่ใช้ธงเป็นเครื่องแทนปรัชญาหรือความหมายอย่างใดอย่างหนึ่ง  
7) เพ่ือใช้เป็นเครื่องพิธี หมายถึง การน าตุงหรือช่อธงในพิธีเครื่องบูชาเซ่นสรวง อย่างเช่นการ

บูชา ท้าวจตุโลกบาลเป็นต้น หากไม่มีช่อตุงหรือธงถือว่าพิธีไม่ครบถ้วน อันเป็นข้อบกพร่องท าให้พิธี
เสียหรือไม่สมบูรณ์   
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8) เพ่ือเป็นศักดิ์ศรีแก่เทพเจ้า หมายถึง เทพที่ส าคัญทั้งหลาย เช่น พระอินทร์ พระนารายณ์ 
มีช่อธงเป็นเครื่องหมาย เช่น พระอินทร์มีธงสีเขียว เป็นต้น แม้สมมติเทพ เช่น พระมหากษัตริย์ก็มีธง
เป็นเครื่องหมายแห่งยศและศักดิ์ศรี  

9) เพ่ือเป็นเกียรติแก่บุคคล หมายถึง การมีตุงหรือมีช่อประจ าอยู่ เช่น เหล่ากองทหารต่างมี
ธงชัย เฉลิมพลอันเป็นเครื่องหมายแห่งเกียรติยศของกองทหารนั้นท าให้ทหาร ภูมิใจในความเป็น
ทหารของตน (พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและปรุตม์ บุญศรีตัน, 2565) 

ตุงจัดเป็นเครื่องสักการะของล้านนา ชาวล้านนาใช้เป็นสื่อสัญลักษณ์ในทางพระพุทธศาสนา
โดย ผ่านพิธีกรรมต่างๆ ในล้านนา เช่น งานฉลอง งานปอย งานสืบชาตา ขบวนแห่ พิธีสะเดาะ
เคราะห์ ขึ้นท้าวตั้งสี่ ทั้งงานมงคลและอวมงคล ชาวล้านนาจะใช้ตุงเป็นสื่อในการท าพิธีกรรมทั้งนั้น 
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันตุงก็ยังมีหน้าที่ส าคัญผูกพันกับความศรัทธาของชาวล้านนาเป็นสัญลักษณ์
แสดงถึงความเชื่อความกตัญญูต่อผู้มีพระคุณและอุทิศส่วนบุญกุศลให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วหรือสื่อ
ความหมายทางพระพุทธศาสนา เช่น ตุงเหล็ก ตุงตอง (ทอง) มี 16 อัน หมายถึง ค าสอนทั้งฝ่ายดีและ
ฝ่ายชั่ว ฝ่ายดี เรียกว่า มรรค 8 ส่วนฝ่ายชั่ว คือ อมรรค ไม่ใช่ทางดี 8 ประการ การตั้งตุงไว้เป็น
เครื่องหมายบอกว่าผู้ตายมีคติเป็น 2 ทาง คือ หากท าดีก็จะไปสู่สุคติ มี สวรรค์ หากท าชั่วก็จะไปสู่
ทุคติ มีนรก เป็นต้น ส่วนตุงที่มีการแบ่งเป็น 7 ช่องซึ่งหมายถึง สวรรค์ทั้ง 7 ชั้น ตุง สามหาง หมายถึง 
อนิจจัง ทุกขัง อนัตตา ดังนั้นเราจะเห็นได้ว่าชาวล้านนานั้นท าตุงขึ้นเพ่ือถวายเป็นพุทธบูชาและอุทิศ
ให้กับผู้ล่วงลับและยังถวายเป็นปัจจัยส่งกุศลให้แก่ตนในภพหน้าโดยเชื่อว่าเมื่อถวายตุง (ทานตุง) แล้ว
จะได้เกาะชายตุงขึ้นสวรรค์ตุงจึงบทบาทและมีความเป็นมาที่ยาวนานของชาวล้านนาจะเห็นได้ว่าชาว
ล้านนาได้น าตุงมาใช้ในงานประเพณีและการประกอบพิธีกรรมต่างๆ เพราะมีความเชื่อที่มีพ้ืนฐานมา
จากพระพุทธศาสนาและไสยศาสตร์ การใช้ตุงในงานประเพณีเป็นความเชื่อเรื่องพุทธบูชา โดยถือว่า
ตุงเป็นสื่อสัญลักษณ์ของพระพุทธเจ้าเป็นการส่งเสริมบารมีสร้างบุญกุศลให้ตัวเอง เป็น จิตวิทยาด้าน
การบ ารุงขวัญของตนเองและหมู่คณะ ส่วนใหญ่มีการใช้ตุงเพ่ือเป็นสัญลักษณ์และแสดงอาณาเขตหรือ
บริเวณอันเป็นมงคลหรือเพ่ือเป็นอานิสงส์ให้เกิดแก่ตัวเองไปในภพหน้า นอกจากนี้การใช้ตุงในการ 
ประกอบพิธีกรรมยังมีวัตถุประสงค์เพ่ือท าให้เกิดความสุข ความเจริญรุ่งเรืองท าให้หายจากโรคภัยหรือ
เพ่ือความสามัคคีของหมู่คณะหรือเพ่ือเป็นการแสดงความรัก ความกตัญญูต่อบรรพบุรุษ แสดงให้เห็น
ถึงความเกี่ยวข้องสัมพันธ์ระหว่างศาสนา ประเพณีและพิธีกรรมที่ผูกพันกันอย่างแนบแน่น ทั้งนี้เพราะ
ประเพณี พิธีกรรมต่างๆ เกิดจากความกลัวและความไม่รู้จนท าให้เกิดความเชื่อ ความเชื่อจึงเป็น
ก าเนิดของพิธีกรรมทาง ศาสนา ซึ่งเป็นที่มาของประเพณีและพิธีกรรมต่างๆ ที่เป็นพ้ืนฐานในการ
ด ารงชีวิตของคนในอดีตมาจนถึงปัจจุบัน (พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและปรุตม์ บุญศรีตัน, 2565) 
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 ตุงในบทบาทการอุทิศให้แก่บรรพบุรุษหรือผู้ล่วงลับไปแล้ว  ส าหรับชาวไทลื้อตุงที่ใช้ถวายที่
หน้าพระประธานในวิหารคือตุงรูปปราสาทซึ่งเป็นรูปแบบที่พบมากท่ีสุดโดยเฉพาะพ้ืนที่ที่มีชาวไทลื้อ
อาศัยอยู่จ านวนมาก เช่น พะเยาและน่าน ตุงไทลื้อเป็นตุงที่ทอจากฝ้ายมีการเขียนชื่อและค าอุทิศไว้ที่
ชายตุงหรือท าเป็นบุญกุศลให้แก่ตนเองไว้ในภายหน้าซึ่งมักจะเขียนค าว่า “ตานไว้ภายภาคหน้า” การ
ถวายตุงในการตายครบ 100 วันยังปรากฏให้เห็นอยู่ในจังหวัดน่านที่วัดร้องแงและวัดต้นแหลง อ าเภอ
ปัว จังหวัดน่าน ซึ่งไม่ได้จ ากัดรูปแบบทั้งนี้ขึ้นผู้กับสถานะทางการเงินของผู้ที่ถวาย  ครั้งเมื่อปี 2551 
ตุงผ้าทอชาวไทลื้อได้ถูกทอขึ้นเพื่อใช้เป็นเครื่องประกอบในงานพระศพของสมเด็จพระเจ้าพี่นางเธอ
เจ้าฟ้ากัลยานิวัฒนา กรมหลวง นราธิวาสราชนครินทร์ โดยช่างทอชาวไทลื้อบ้านเก็ต อ าเภอปัว และ
บ้านทุ่งสุน อ าเภอทุ่งช้าง จังหวัดน่าน น าโดยนางศดานันท์ เนตรทิพย์ และนางศรีสวลัย ค ารังษี ซ่ึง
ก่อนทอตุงขึ้นทูลเกล้าฯ ถวาย กลุ่มทอผ้าทั้ง 3 กลุ่มได้จัดพิธีบวงสรวงกันก่อนในหมู่บ้านของตนซึ่ง
เป็นประเพณียึดถือกันมาแต่โบราณ   ปัจจุบันผืนต้นแบบแขวนอยู่ที่วิหาร วัดภูเก็ต อ าเภอปัว จังหวัด
น่าน โดยรูปแบบตุงที่ใช้เป็นตุงผ้าทอจากเส้นฝ้าย ขนาดความยาวประมาณ 5 เมตร กว้าง 50 
เซนติเมตร ทอด้วยเทคนิคการขิด มีลายที่เด่นชัดรูปปราสาทแบบต่างๆ กัน เช่น ลายปราสาทตั้งบน
เรือเป็นลายประธาน ยอดบนสุดเป็นรูปนกยูงคู่หนึ่งและประดับลายดอก แก้วดอกจัน มีช้างแบกอยู่ที่
ด้านล่าง ส่วนด้านล่างสุดเป็นลวดลายที่เรียกว่าลายน้ าไหล แขวนที่เสาหงส์รอบบริเวณมณฑลพิธีท้อง
สนามหลวง ในฐานะเครื่องอุทิศถวาย (เนตรชนก แตงทับทิม, 2564) 

 

 
 

ภาพที ่27 พิธีกรรมการทอตุงเพ่ือใช้ประดับตกแต่งในงานพระราชพิธีพระราชทานเพลิงพระศพสมเด็จ
พระพ่ีนางเธอเจ้าฟ้ากัลยาณิวัฒนา กรมหลวงนราธิวารราชนครินทร์ 

ที่มา : (นางศดานันท์  เนตรทิพย์ กลุ่มทอผ้าไทลื้อบ้านเก็ต อ าเภอปัว จังหวัดน่าน) 
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ภาพที ่28 ตุงไทลื้อ เทคนิคการขิดที่วิหารวัดภูเก็ต อ าเภอปัว จังหวัดน่าน 
ที่มา : (นงค์นุช   กลิ่นพิกุล, 2564) 

 
 

ภาพที ่29 ตุงที่แขวนอยู่ในร้านของนางศดานันท์  เนตรทิพย์ 
ที่มา : (นงค์นุช   กลิ่นพิกุล, 2564) 
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การปรับเปลี่ยนพุทธกระบวนทัศน์ ได้แก่ การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การรื้อ
ฟ้ืนอัตลักษณ์ความเป็นไทลื้อ การพัฒนาแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาไทลื้อในชุมชน การสร้างองค์ความรู้
ผ่านงานวิจัยท้องถิ่นและจัดพิมเผยแพร่   (พระราชปริยัติ และพระสุธีธรรมานุวัตร, 2560) แต่เมื่อ
สังคมมีการเปลี่ยนแปลงจึงส่งผลให้ขั้นตอนกระบวนการด้านนามธรรมมีการเปลี่ยนแปลงไปด้วย ได้แก่ 
อย่างไรก็ตามความเชื่อดั้งเดิมก็ยังเปลี่ยนแปลงน้อยมากเนื่องจากชาวไทลื้อยังคงเป็นสังคมที่ยังยึดม่ัน
ในประเพณีดั้งเดิม ความเชื่อเรื่องผีบรรพบุรุษที่เป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าบ้าน ประจ าหมู่บ้าน ส่วนคติ
ความเชื่อทางพุทธศาสนาก็มีการเปลี่ยนแปลงน้อยมากเช่นกันโดยเฉพาะความเชื่อเกี่ยวกับคนได้แก่
ความเชื่อเรื่องขวัญ บาปบุญ นรกวรรค์ความเชื่อเรื่องการสร้างกุศล การสร้างวัด และศาสนาสถาน  
การเปลี่ยนแปลงด้านรูปธรรม ได้แก่ วิถีการด าเนินชีวิต พบว่า มีการเปลี่ยนแปลงชุมชนไปสู่ความ
ทันสมัยเนื่องมาจากการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานการเปลี่ยนแปลงการผลิตแบบดั้งเดิมที่ใช้แรงงานคน
และสัตว์เป็นมาใช้เทคโนโลยีที่ช่วยให้เกิดความสะดวกรวดเร็วมีวิถีชีวิตที่ต่างคนต่างอยู่การพึ่งพาอาศัย
กันเหมือนในอดีตลดลง ระบบเครือญาติและช่วยเหลือกันลดลง   การเปลี่ยนแปลงประเพณีพิธีกรรม 
พบว่า สภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปรับวัฒนธรรมจากภายนอกท าให้สังคมไทลื้อเปลี่ยนแปลงไปสู่
ความทันสมัยวัฒนธรรม ประเพณีบางอย่างหายไป ประเพณีทางพุทธศาสนาบางอย่างถูกเปลี่ยนไป
แต่อัตลักษณ์ทางประเพณีวัฒนธรรมชุมชนไทลื้อยังคงด ารงอยู่โดยมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการ
จัดการและวัสดุให้เข้ากับยุคสมัย  ความเชื่อยังคงด ารงอยู่แต่การจัดการประกอบพิธีกรรมตามคติ
ความเชื่อบางอย่างได้ลดความส าคัญลงรวมทั้งวัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการประกอบพิธีที่ได้เปลี่ยนแปลงไป 
เช่น  ประเพณีสลากภัตเดิมทีใช้ก๋วยสลากท่ีสานจากไม้ไผ่ปัจจุบันมีการน าถังพลาสติกมาแทนรวมทั้ง
เส้นสลากเดิมใช้ใบลานปัจจุบันได้ท ามาจากกระดาษท้ังนี้เพ่ือความสะดวกรวดเร็วและสามารถหาซื้อ
ได้ง่าย ส่วนการท าตุงที่มีการใช้เหล็ก พลาสติกมาทดแทนกระดาษ ส่วนการตานตุงนั้นเปลี่ยนแปลงไป
ตอบสนองการท่องเที่ยวมากขึ้น  เปลี่ยนมาตุงที่มีขนาดเล็กลง ผลิตง่ายโดยการสกรีนเพื่อความ
รวดเร็วและราคาถูก   ส่วนวัตถุธรรมมีการเปลี่ยนแปลงที่มีความเป็นรูปธรรม มีผลมาจากการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อมาเป็นสินค้า เช่น การพัฒนาวัดให้เป็นสถานมี่
ท่องเที่ยว ที่พัก การน าผ้าทอ และตุงไทลื้อมาท าเป็นของที่ระลึก น ามาใช้ประดับในบริเวณอาคารและ
งานเทศกาลต่างๆ  (พระราชปริยัติ และพระสุธีธรรมานุวัตร, 2560) 

จากการลงพ้ืนที่ผู้วิจัยได้พบว่า ค่านิยมใหม่การทอตุงไทลื้อเปลี่ยนแปลงไปมีการน าผ้า
ลวดลายต่างๆ มาท าเป็นเม็ดกระดุมกลมๆ หรือการน าผ้าเทโรมาสกรีนเป็นลวดลายต่างๆ เพื่อ
ตอบสนองความสะสบาย รวดเร็ว ราคาถูกหาซื้อได้ง่ายตามวัดไทลื้อ (วัดธาตุสบแวน) โดยมีลาย
ปราสาทเป็นลวดลายหลักเพ่ือแสดงความเชื่อตามวิถีพระพุทธศาสนา อีกทั้งเป็นการส่งเสริมการ
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ท่องเที่ยวสะดวกต่อนักท่องเที่ยวที่ต้องการถวายตุงซึ่งทางวัดธาตุสบแวนได้จัดท าและจ าหน่ายตุงผืน
เล็กท าจากผ้าโทเรซึ่งเป็นผ้าที่บางและราคาถูก โดยใช้แรงงานผู้สูงอายุเป็นผู้เย็บประกอบตกแต่ง
ด้านข้างตุงด้วยดอกไม้พลาสติก ผืนตุงถูกสกรีนเป็นลวดลายโดยพระสงฆ์รูปหนึ่งของวัด ด้านล่างชาย
ตุงมีพ้ืนที่ส าหรับการเขียนชื่อและข้อความถวายไว้ภายหน้า ตุงสกรีนจากผ้าโทเรหลากสีนี้จะมีราคาถูก
อยู่ที่ 50 บาทต่อผืน (ดังภาพที่ 12)  เมื่อเทียบกับตุงผ้าทอไทลื้อท่ีมีราคาตั้งแต่หลักร้อยจนไปถึงหลัก
หมื่น  นักท่องเที่ยวสามารถเลือกสีพ้ืนของตุงที่สกรีนลวดลายด้วยสีขาวได้ตามต้องการ  ทางชุมชน
ต้องการที่จะสื่ออัตลักษณ์ของความเป็นไทลื้อจึงมีการน าเสนอตุงที่ประดับอยู่ตามก าแพงวัดที่ท าจาก
แผ่นเหล็กชุบโครเมี่ยม จากการสอบถามพบว่าได้มีการน าลวดลายมาจากช่างทอตุงรายหนึ่งในชุมชน
แล้วน ามา cnc แผ่นเหล็กเป็นลวดลายตุง  นอกจากนั้นเพ่ือตอกย้ าให้ชัดเจนยิ่งขึ้นตามบริเวณเสาไฟ
ในชุมชนก็ถูกประดับไปด้วยแผ่นเหล็กชุบทองที่ cnc เป็นรูปตุงเช่นกัน (ดังภาพที่  34)  
เนื่องจากความสวยงามของลวดลายและสีสันบนผืนผ้าทอตุงไทลื้ออีกท้ังยังเป็นเครื่องที่ใช้สักการบูชา
และใช้ในการประกอบพิธีกรรม ที่แสดงถึงความดีความเจริญดังนั้นเมื่อมีการจัดพิธีกรรมหรือประเพณี
ต่างๆ หรือการจัดงานชบวนแห่ก็มักจะน าตุงมาประดับตกตแงสถานที่ 
 

 
 

ภาพที ่30 ตุงไทลื้อจากการสกรีนบนผ้าโทเร ณ วัดธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที ่31 ตุงที่ใช้แขวนประดับที่พิพิธภัณฑ์ไทลื้อ วัดธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
 
 

  

ภาพที ่32 ตุงที่แขวนประดับตามคาเฟ่ ในอ าเภอปัว จังหวัดน่าน 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล,2564) 
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ภาพที ่33 ตุงที่แขวนประดาบในงานกาดไทลื้อ ณ วัดธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
ที่มา : (นงคน์ชุ  กลิน่พิกลุ, 2564)  

   

ภาพที ่34 แผ่นเหล็กที่ถูกเจาะทะลุเป็นรูปตุงไทลื้อถูกประดับตามเสาไฟและตามก าแพงวัด ภายใน
อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที ่35 ตุงกระดาษสกรีนเป็นรูปนักกษัตริย์ให้นักท่องเที่ยวเลือกซื้อตามปีเกิดเพ่ือถวาย ณ วัดธาตุ

สบแวน จังหวัดพะเยา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 

 
ส าหรับตุงที่พบเห็นในปัจจุบันของไทลื้อเชียงค า จังหวัดพะเยา มีหลายชนิดที่มีการน าไปใช้งานต่างกัน
ไปซึ่งสามารถจัดออกเป็น 2 ประเภทได้แก่ 1) ตุงที่น าไปใช้ในงานอวมงคล เช่น ตุงที่ใช้ส าหรับงานศพ
จะใช้ตุงสามหาง  ตุงที่ใช้ปักบริเวณท่ีมีผู้เสียชีวิตอุบัติเหตุจะใช้ตุงแดง เป็นต้น  2) ตุงที่น าไปใช้ในงาน
มงคล ได้แก่ การน าตุงไปใช้ในพิธีสืบชะตาจะใช้ตุงค่าคิง  ตุงที่น าไปใช้ในการปักตามข้างถนนภายใน
ชุมชนที่มีการจัดงานประเพณีปอยหลวงจะใช้ตุงไชย ตุงที่ใช้ปักใช้ที่กองทรายที่วัดในวันสงกรานต์จะใช้
ตุงไส้หมูและตุงผ้าทอไทลื้อท่ีใช้ในการถวายทานหรือตานตุงให้กับบรรพบุรุษท่ีล่วงลับไปแล้วหรือการ
ถวายตานตุงให้กับตนเองเพ่ือหวังว่าจะได้ผลบุญไปใช้ในภายหน้า 
 ความแตกต่างของตุงล้านนากับตุงไทลื้อ ตุงล้านนาภาคเหนือหรือตุงไทลื้อมีความแตกต่างกัน 
ตุงล้านนาจะท าจากกระดาษหรือผ้าโทเรที่มีสีสันเป็นส่วนใหญ่เนื่องจากราคาถูกลวดลายที่อยู่บนผืนตุง
มีทั้งมาจากการทอลายหยาบๆ มีลวดลายไม่มากมีการน าไม้ไฝ่มาคั่นเป็นช่วงๆ ประมาณ 20-30 เซ็นติ
มเตร และมีทั้งการตัดฉลุกระดาษเป็นลวดลายต่างๆ เช่น ลายดอกแก้ว หรือลายนักกษัตริย์ปีเกิด 12 
ราศรี มาทากาวแล้วติดลงบนผืนตุง ชาวล้านนามักเรียกว่าตุงไชย ซึ่งจะมีราคาตั้งแต่ 80-180 บาท
ขึ้นอยู่กับขนาด ชนิดของผ้าหรือกระดาษและจ านวนของลวดลาย เป็นต้น 
 ความต้องการตุงไทลื้อ กลุ่มผู้ซื้อและราคา  ทุกปีชาวไทลื้อจะน าตุงไทลื้อไปถวายตานให้กับ
บรรพบุรุษ ตุงหนึ่งผืนเท่ากับผู้ที่เราจะตานตุงให้ 1 คน โดยการชื่อบรรพบุรุษไว้ที่ชายตุงพร้อมกับ
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เขียนค าว่า “ตานไว้ไปหน้า”แปลว่า ถวายทานไว้ภายภาคหน้า ซึ่งถ้าเป็นในช่วงวันสงกรานต์ซึ่งเป็น
ประเพณีการตานตุงก็จะมีการใช้ตุงมากขึ้นแต่ด้วยสภาพเศรษฐกิจบางครอบครัวอาจจะตานตุงแบบทั้ง
ครอบครัวหมายถึงการตานตุง เช่น การเขียนบนผืนตุงว่าอุทิศให้ตาและยายที่มีนามสกุลเดียวกันเป็น
ต้น ดังนั้นช่วงสงกรานต์ก็จะท าให้ตุงขายดี บางครั้งอาจจะหาไม่ได้ต้องใช้ตุงล้านนาแทนหรือไม่ก็ต้อง
เป็นตุงไทลื้อที่น ามาจากลาวเพ่ือจ าหน่าย ตุงที่มาจากลาวจะมีราคาถูกกว่าตุงไทลื้อที่ช่างทอตุงในเชียง
ค าเป็นผู้ผลิต ด้วยความแตกต่างของตุงไทลื้อที่มาจากลาวนั้นมีลวดลายและสีสันที่ไม่ละเอียดท าให้
สามารถเห็นความแตกต่างได้อย่างชัดเจนโดยมีราคาปลีกตั้งแต่ 400-800 บาทขึ้นอยู่กับขนาดของตุง 
ซึ่งเมื่อเทียบกับตุงผ้าไทลื้อท่ีนิยมจะมีความละเอียดของลวดลายและมีสีสันสวยงามก็จะมีราคาสูงกว่า
โดยอยู่ท่ีประมาณผืนละ 800-2,000 บาท หรือราคาสูงกว่านั้นขึ้นอยู่กับความยาวของผืนตุง จ านวน
ลวดลายและความละเอียดด้วย จากการศึกษาท าให้พบว่าเนื่องด้วยจ านวนความต้องการและราคาจึง
ท าให้ชาวไทลื้อส่วนใหญ่จะซื้อตุงไทลื้อที่มาจากลาว 
 การน าตุงไปประยุกต์หรือปรับเปลี่ยนการใช้งาน  ส าหรับชาวไทลื้อปัจจุบันได้มีการอนุโลมให้
สามารถน าตุงไทลื้อไปใช้ในงานพิธีหรือประเพณีต่างๆ เนื่องจากเห็นว่าน าไปใช้ในทางท่ีดีมิได้ท าให้
เสื่อมเสียอีกท้ังยังเป็นการน าเสนอให้ทุกคนเห็นว่านี่คือความเป็นชาติพันธุ์ไทลื้อ ได้แก่ การน าไปใช้ใน
พิธีไหว้ผีเจ้าเมืองหลวงเมืองมาง ประเพณีปอยหลวง ใช้ในการเดินขบวนงานประเพณีของไทลื้อ หรือ
น าไปใช้ในการตกแต่งสถานที่ โรงแรมหรือร้านอาหาร เป็นต้น  การน าตุงมาเป็นสัญญลักษณ์ของชาว
ไทลื้อ โดยการน ารูปแบบและลวดลายของตุงไทลื้อมาฉลุ โดยใช้เทคโนโลยี cnc ลงบนแผ่นโลหะ
ขนาดใหญ่แล้วน ามาติดตั้งไว้ตามก าแพงวัดหย่วน ในพ้ืนที่อ าเภอชียงค า และตามเสาร์ไฟฟ้าตามข้าง
ถนนก็จะมีการฉลุแผ่นโลหะเป็นรูปแบบและลวดลายตุงไทลื้อด้วย อ าเภอเชียงค าเป็นพื้นที่ที่มักมี
นักท่องเที่ยวเข้ามาชื่นชมศิลปะวัฒนธรรมและประเพณีของชาวไทลื้อเป็นจ านวนมาก วัดธาตุสบแวน
ร่วมกับทางชุมชนได้จัดการจ าหน่ายตุงส าหรับนักท่องเที่ยวในราคาไม่แพงเพียงผืนละ 50 บาทเป็น
ราคาที่นักท่องเที่ยวสามารถซื้อได้ เพราะว่าผืนตุงขนาดเล็กท าด้วยผ้าโทเรเนื้อบางที่สีสันแล้วสกรีนสี
ขาวเป็นลวดลายเหมือนกันทุกผืนมีการเย็บตกแต่งโดยผู้สูงอายุภายในชุมชน  เมื่อนักท่องเที่ยวซื้อแล้ว
ก็สามารถน าไปถวายใส่ไว้ที่พานหน้าพระประธานได้เลย  ซึ่งในปัจจุบันมีการอนุโลมจะมีการถวายตุง
ตามความสะดวกของนักท่องเที่ยวเพราะทางวัดได้จัดเตรียมตุงไว้ให้กับนักท่องเที่ยวเลือกโดยให้การ
ถวายปัจจัย(เงิน)แลกกับตุงเพ่ือให้กับวัดต่อไปซึ่งตุงที่จัดท าส าหรับนักท่องเที่ยวจะมีขนาดเล็กและ
สกรีนลายสีขาวบนผ้าโทเรจึงท าให้มีราคาถูกลงมากเมื่อเทียบกับตุงไทลื้อที่มาจากการทอผ้าและขึ้น
ลวดลายที่มีสีสันและละเอียดกว่า  
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สรุป 
 ตุงไทลื้อ คือสิ่งทอที่ใช้ในการสักการะบูชาและการประกอบพิธีกรรมเพ่ือแสดงถงึความกตัญญู
การอุทิศส่วนกุศลผลบุญไปสู่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วหรือให้กับตนเอง เป็นสัญลักษณ์ท่ีสื่อเรื่องราวของความ
เชื่อและความศรัทธา เป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริมงคล มีลักษณะสี่เหลี่ยนผืนผ้ายาวท ามา
จากเส้นด้ายที่ทอเป็นผืนมีลายรูปปราสาทเป็นลายประธาน ลายสัตว์ในธรรมชาติและลายสัตว์ใน
จินตนาการ ลายจากพืชเป็นลายประกอบให้ผืนตุงนั้นดูสวยงามซ่ึงลวดลายดังกล่าวเป็นการสะท้อนถึง
วิถีชีวิตความเป็นอยู่และวัฒนธรรมของชาวไทลื้อที่สืบทอดต่อกันมาตั้งแต่ในอดีต วัสดุที่ใช้จากอดีตที่มี
การย้อมสีจากธรรมชาติก็ปรับเปลี่ยนมาใช้การย้อมสีจากสีสังเคราะหทั้งนี้เพราะต้องการความรวดเร็ว
และประหยัดค่าใช้จ่าย  การทอตุงไทลื้อมีข้ันตอนที่ละเอียดและใช้ระยะเวลาท าให้เด็กรุ่นใหม่ไม่มี
ความพยายามที่จะเรียนรู้ช่างทอตุงที่ยังคงอยู่ก็ได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญาโดยการจ าพักรักจ ามาจาก
คนรุ่นแม่ฝึกท าลองผิดถูกโดยมีคนในครอบครัวเป็นผู้แนะน าจากการคลุกคลีมาตั้งแต่เด็กจึงท าให้การ
ขึ้นลายทอตุงจึงไม่ยากนัก แม้ว่าปัจจุบันบริบทในสังคมจะมีการเปลี่ยนแปลงไปชาวไทลื้อก็ยังคงใช้ตุง
ในการน าไปประกอบประเพณีหรือพิธีกรรมต่างๆ ตลอดจนการน าไปใช้ตกแต่งสถานที่ท้ังนี้จึงท าให้
เห็นว่าชาวไทลื้อมีความส าคัญและมีความผูกพันธ์กับตุงเป็นอย่างยิ่งเพราะเชื่อว่าตุงเป็นสัญลักษณ์ของ
ความดีความเป็นสิริมงคล 
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บทที่ 4 อัตลักษณ์ตุงไทลือ้  
  

 จากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องและการลงพ้ืนที่สนามเพ่ือท าการเก็บข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์  จดบันทึก ถอดค าพูดและท าการแยกออกเป็นประเด็นที่ส าคัญไว้หลายด้าน ส าหรับในบทนี้
เป็นการศึกษาที่ตอบวัตถุประสงค์งานวิจัยข้อ 2 เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ ดังนั้นในบทนี้จึงมีการศึกษา วิเคราะห์
และสรุปตุงผ้าทอไทลื้อโดยมีโครงสร้างบทที่มีส่วนประกอบ ได้แก่ อัตลักษณ์ด้านรูปทรง อัตลักษณ์
ด้านสัญญะและการสื่อความหมาย อัตลักษณ์สีสันบนผืนตุงและอัตลักษณ์ด้านสุนทรียศาสตร์ ทั้งนี้เพื่อ
ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีมีความเชื่อโยงในบทต่อไป 
 

อัตลักษณ์ด้านรูปทรง 
 ตุงผ้าทอไทลื้อมีลักษณะเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้ายาวตามแนวตั้งที่นิยมมีความกว้างตั้งแต่ 
10-50 เซนติเมตร มีความสูงตั้งแต ่1 ถึง 6 เมตร  หรือมากกว่านั้นขึ้นอยู่กับความต้องการและฐานะ
ทางการเงินของผู้ถวายตุงและการน าไปใช้งาน  ด้านบนของตุงจะมีเชือกผูกกับก้านไม้ไผ่ซึ่งเชือกผูกไว้
ส าหรับน าไปแขวนบนเพดานหรือขื่อในวิหารวัด ส่วนบนของตุงจะทอด้วยเส้นด้ายที่มีสีสันสลับกับเส้น
ฝ้ายสีขาวตามแนวขวางโดยใช้เทคนิคการขิด การทอจะเว้นช่วงตามแนวตั้งช่วงละประมาณ 20 
เซ็นติเมตร  แล้วใช้ไม้ไผ่คั่นในแต่ละช่วงเนื่องจากไม่ให้ตุงพันกันในขณะเมื่อถูกลมพัดแต่ถ้าขนาดไม่สูง
มากนักก็ไม่ต้องใช้ไม้ไผ่มาคั่น ส่วนกลางของผืนตุงจะเป็นการทอลวดลายต่างๆ ที่มีลายประธานคือ
ลายปราสาท มีลายประกอบเป็นลายพรรณพฤกษา สัตว์และสิ่งของเครื่องใช้ ส่วนล่างของผืนตุงจะมี
การตกตแงโดยการระบายเส้นด้ายถักหรือพันกันเป็นเกลียวที่ชายตุงเพื่อให้ดูอ่อนช้อยสวยงาม ชาวไท
ลื้อเชื่อว่าผู้ที่ล่วงลับไปแล้วจะใช้ส าหรับเกาะชายตุงขึ้นสู่สรวงสวรรค์  
อัตลักษณ์ด้านสัญญะและการสื่อความหมายของตุงไทลื้อ 
 ส าหรับชาวไทลื้อตุงเป็นเครื่องสักการะอันเป็นสัญลักษณ์ที่ส าคัญของวัฒนธรรมที่ผูกพันกับวิถี
ชีวิตตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันที่มีบทบาทในความเชื่อเกี่ยวกับการเกิดจนถึงการตาย  ชาวไทลื้อเชื่อว่า
ตุงเป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริมงคลและเป็นสื่อน าวิญญาณของผู้ล่วงลับไปแล้วให้ขึ้นไปสู่
สวรรค์หรือหลุดพ้นจากความทุกข์ทรมานวิบากกรรมและจากอานิสงส์ของการถวายนี้ตุงจึงเป็นสิ่งที่บ่ง
บอกถึงความตั้งใจของผู้ที่มีชีวิตอยู่ที่แสดงถึงความกตัญญูที่มีต่อบรรพบุรุษและมีความเชื่อว่าการถวาย
ตุงนั้นเป็นการอุทิศส่วนกุศลผลบุญให้กับบรรพบุรุษท่ีตายไปแล้วหรือการถวายให้แก่ตนเองเพ่ือตนเอง
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นั้นกจ็ะได้รับบุญกุศลที่ท าครั้งนี้ไปใช้ในภายภาคหน้า   ด้วยความเชื่อแห่งอานิสสงส์การถวายตุงว่า 
“ตายไปแล้วจะรอดพ้นจากขุมนรก” เพราะมีหางตุงมาช่วยตวัดพันตัวให้พ้นอันตรายผู้ที่ไม่เคยก่อ
กรรมท าบาปอานิสสงส์แห่งตุงจะน าพาให้ได้ขึ้นสวรรค์  การท าบุญด้วยการถวายตุงท าให้เกิด
อานิสสงส์ที่ยิ่งใหญ่ไม่ตกนรกและได้ขึ้นสวรรค์คือการท าดีมากเพียงใดก็มีพ้ืนที่ท าชั่วน้อยลงเพียงนั้น
เมื่อไม่มีช่องว่างให้ตกนรกยิ่งท าดีสั่งสมบุญก็ย่อมท าให้ได้ขึ้นสวรรค์และยังเชื่อว่าเมื่อถวายตุงไปแล้วก็
จะมีแต่ความสุขประสบแต่ความโชคดี หลังจากถวายตุงแล้วก็จะน าไปแขวนไว้ในวิหารวัดเพ่ือให้เกิด
สิริมงคลแก่ตนเอง  หรือการน าตุงมาประดับตบแต่งสถานที่ในบริเวณหรือรอบๆ วัดถือว่าเป็นการ
เฉลิมฉลองศาสนสถาน ศาสนวัตถุหรือสิ่งที่เป็นประโยชน์แก่วัดด้วย (สถาบันวิจัยสังคม 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2551)  การน าตุงไปถวายวัดผู้ถวายจะเขียนชื่อ นามสกุลของผู้ที่เราจะถวาย
ให้พร้อมทั้งเขียนค าอุทิศถวายเพ่ือให้ผู้ที่มีชื่อนั้นได้รับผลบุญที่ท าในครั้งนี้   โดยจะเขียนชื่อลงบนผืน
ตุงตรงส่วนหัวหรือหางตุงก็ได้ซึ่งปัจจุบันถ้าใครมีทุนทรัพย์ก็จะใช้การปักชื่อด้วยจักรแทนเพราะมีความ
สวยงามและคงทนกว่าการเขียนด้วยลายมือโดยมีข้อความที่เขียนว่า “ตานไว้ภายหน้า” (ถวายเพื่อ
อุทิศส่วนบุญส่วนกุศลที่ท าไว้ไปใช้ในอนาคตหรือเมื่อตายไปแล้วก็จะได้พ้นทุกข์) ในอดีตชาวไทลื้อยังมี
ความเชื่อว่าการถวายตุงจะท าให้พบพระศรีอริยเมตไตรยและได้นิพพาน  ปัจจุบันชาวไทลื้อเชื่อว่าการ
ถวายตุงจะมีความสุขในการใช้ชีวิตไม่เจ็บป่วยมีเงินทองใช้ในการด ารงชีวิตและเมื่อตายไปแล้วก็ขอให้
ไปสู่สุคติ (อัษฎากรณ์  ฉัตรานันท์, 2020)   
 ตุงไทลื้อเป็นสิ่งทอทางศาสนาที่ทอขึ้นเป็นผืนมีลวดลายต่างๆ โดยใช้เทคนิค “การขิด” ซึ่ง
เป็นเทคนิคการท าลวดลายบนผืนผ้าด้วยวิธีการเพ่ิมด้ายเส้นพุ่งพิเศษเข้าไปโดยจะพุ่งจากริมผ้าด้าน
หนึ่งสู่ริมผ้าอีกด้านหนึ่ง ท าให้เกิดลวดลายตลอดหน้ากว้างของผืนผ้า ชาวไทลื้อเรียกเทคนิคการทอนี้
ว่า “เก็บดอก” หรือ “เก็บมุก” ซึ่งหมายถึงลวดลายที่นูนขึ้นมา ตุงไทลื้อทอด้วยเส้นฝ้ายสีขาว ส่วน
ของลวดลายจะมีสีสัน เช่น สแีดง ด า เขียว เหลือง ฟ้า ส้มและม่วง เป็นต้น ในอดีตในอดีตชาวไทลื้อ
จะใช้เพียงสีแดงและสีด าซึ่งเป็นสีประจ าของชาวไทลื้อใช้ในการทอใช้เป็นลวดลายบนผืนตุงมาจนถึง
ปัจจุบัน ในอดีตเส้นฝ้ายถูกย้อมด้วยสีธรรมชาติซึ่งต่างจากในปัจจุบันที่ลวดลายมีการใช้สีสันที่มี
เส้นด้ายถูกย้อมด้วยสีสังเคราะห์เนื่องจากมีสีสันสดใส ผลิตง่าย รวดเร็ว คงทนและราคาถูกกว่าสีการ
ย้อมสีธรรมชาติ  จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องรวมทั้งข้อมูลจากพ้ืนภาคสนามสามารถ
ค้นพบอัตลักษณ์ของตุงได้ดังนี้ 
 ในการศึกษานี้ผู้วิจัยลงพ้ืนที่ได้พบเห็นตุงผ้าทอที่มีหลายลวดลายบนผืนตุงไทลื้อ ซึ่งใน
งานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้จัดกลุ่มลวดลายโดยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ 
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 1.ลวดลายรูปสัตว ์  
 ตุงไทลื้อลื้อมีลวดลายรูปสัตว์หลายชนิดทั้งรูปสัตว์โลกที่อยู่ในธรรมชาติกับรูปสัตว์ที่อยู่ในป่า
หิมพานต์หรือในโลกจินตนาการ ดังนี้ ลวดลายสัตว์ในธรรมชาติที่สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ ได้แก่ “ลายไก่ หรือลายไก่งวง”  ซึ่งพบว่าบางพ้ืนที่ของชุมชนไทลื้อมีการเลี้ยงไก่งวง  “ลาย
นกบิน” ซึ่งส่วนใหญ่เมื่อมีลายนกก็มักจะพบลายม้าด้วยเสมอหรือบางผืนก็มี “ลายนกเกาะอยู่บนม้า”   
“ลายนกยูง” ในอดีตเป็นสัตว์ประจ าหมู่บ้านเช่นเดียวกับไทลื้อสิบสองปันนากับไทลื้อแม่สาบ จังหวัด
เชียงใหม่ที่มีการเลี้ยงนกยูงในชุมชนเช่นกัน  “ลายช้าง” “ลายม้า” คือความสมบูรณ์ ความ
เจริญรุ่งเรืองและความยิ่งใหญ่ ในอดีตชาวไทลื้อจะใช้ช้างและม้าในการสร้างบ้านเรือนและใช้เป็น
พาหนะในการเดินทาง “ลายผีเสื้อ” สื่อถึงความสวยงามและความอุดมสมบูรณ์ในธรรมชาติ   
ลวดลายสัตว์ในจิตนาการ ได้แก่ “ลายนกหัสดีลิงค์” เป็นลายระหว่างนกกับช้าง ชาวไทลื้อเรียกว่า 
“นกงวงงา” สื่อถึงสวรรค์และเชื่อว่านกหัสดีลิงค์เป็นพาหนะน าวิญญาณของผู้ล่วงลับไปสู่สวรรค์ชั้น
ดาวดึงส์   “ลายหงส์” คือ สวรรค์ความสูงส่งและความศักดิ์สิทธิ์  “ลายนาค” สื่อถึงการนับถือ
ธรรมชาติผู้ให้ก าเนิดทุกสรรพสิ่งเป็นผู้สร้างความสมดุลของระบบนิเวศและเชื่อมโยงถึงการนับถือผี
บรรพบุรุษที่น าความอุดมสมบูรณ์มาให้  “ลายสิงห์”  สื่อถึงอ านาจในป่าหิมพานต์และสรวงสวรรค์  
นอกจากนั้นยังมีรูปคนเล็กๆ ที่มักจะจัดวางตบแต่งรอบผืนตุงซึ่งเชื่อว่าจะเป็นบริวารที่คอยน าพาไปสู่
สวรรค์ 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่36 ลายสัตว์ในจินตนาการที่อยู่บนผืนตุงไทลื้อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที ่37  ลายสัตว์ในธรรมชาติที่อยู่บนผืนตุงไทลื้อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 

 

   

ภาพที ่38 รวมลายสัตว์ที่อยู่บนผืนตุงไทลื้อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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2.ลวดลายพรรณพฤกษา   
 เป็นลวดลายที่สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์เจริญรุ่งเรืองและความสวยงาม ส่วนใหญ่ลวดลาย
เหล่านี้จะใช้ทอตกแต่งผืนตุงให้สวยงามเพ่ือไมใ่ห้มีระยะห่างระหว่างลายมากเกินไปซึ่งจะช่วยท าให้ผืน
ตุงแน่นแข็งแรงและมีความสวยงาม  ลายพรรณพฤกษาที่พบบนผืนตุง ได้แก่ “ลายต้นดอก” เป็นลาย
ที่ใช้ตบแต่งรอบปราสาทและผืนตุง  หมายถึง สิ่งของเครื่องใช้ปัจจัยไทยทานต่างๆ (สิ่งของที่ท าถวาย
พระสงฆ์) บ้างก็เรียกว่า “ลายขันดอก”   “ลายแหลมหิด” เป็นลายโบราณดั้งเดิมท่ีใช้ทอส าหรับผ้า
เช็ดน้อย(ผ้าเช็ดหน้าผืนยาว) หรือผ้าห่ม แต่ปัจจุบันได้มีการน าลายนี้มาใช้ตบแต่งบริเวณชายตุงเพ่ือให้
เกิดความสวยงาม  นอกจากนี้ยังมีลายที่น ามาใช้บนผืนตุงไทลื้อและตบแต่งบนตุงที่ท าจากกระดาษ
ของไทยวนด้วย ได้แก่  “ลายก๋ากอก” หมายถึงการมีเกียรติยศ ชื่อเสียง โชคลาภ เงินทองซึ่งเป็นลาย
มีพ้ืนฐานมาจากสี่เหลี่ยม ก๋ากอกคือพืชที่ลอยบนน้ าชาวไทลื้อจะน ามาให้เป็ดกินเป็นอาหารสื่อให้เห็น
ถึงความอุดมสมบูรณ์ในธรรมชาติ   “ลายดอกจัน” หมายถึงดอกไม้ที่มีคุณค่างดงามในอุดมคติ เป็น
ลายเก่าแก่ที่มักจะพบในหลายชนชาติ ลายมีลักษณะคล้ายรูปเฉลว (ตาแหลว) ซึ่งเป็นเครื่องจักสานที่
ชาวไทลื้อใช้กันผีหรือสิ่งไม่ดี  “ลายดอกจันทร์แปดกลีบ” หมายถึงสัญลักษณ์แห่งทิศทั้งแปด ได้แก่ 
ทิศบูรพา อาคเนย์ ทักษิณ หรดี ปัจฉิม พายัพ อุดรละอีสาน   “ลายดาวเพดาน” เป็นลายดอกกลมๆ 
มี 8 แฉกแยกออกเป็น 18 กลีบหรือ 36 กลีบ แล้วแต่ช่างตุงว่าจะเลือกใช้แบบไหนชาวไทยวนมักจะ
เรียกว่า “ลายแก้วชิงดวง” หรือ “ลายดอกควักน้อย ลายดอกควักใหญ่” ขึ้นอยู่กับขนาดของลาย
เช่นเดียวกับ “ลายแหลมหิด”   ลายจ าพวกนี้จะน ามาทอตบแต่งชายผืนตุงเพ่ือให้เกิดความสวยงาม  
“ลายหมากขะแน้ด” เป็นลายลักษณะคล้ายสัปประรดลายนี้จะดับบนยอดปราสาทเพ่ือให้มีจุดเด่น
และความสวยงาม 
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ภาพที ่39 ลายคนและลายจากพรรณพฤกษา 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
 

 
 

ภาพที ่40  ลายที่มักใช้ตกแต่งชายตุง ผ้าเช็ดน้อยหรือผ้าห่มของชาวไทลื้อ 
ที่มา :  (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที ่41 ลายต้นดอกที่ประยุกต์มาจากการดอกไม้หรือดอกไม้ประดิษฐ์ประดับเป็นต้นเพ่ือน าไป

ถวายที่วัดหรือใช้ประกอบการร่วมประเพณีต่างๆ บางคนก็เรียกว่าต้นเงิน 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 

3.ลวดลายสิ่งของเครื่องใช้   
 เป็นลวดลายประเภทข้าวของเครื่องใช้ทั้งนี้เพ่ือให้ครบองค์ประกอบที่สื่อถึงการอุทิศส่วนกุศล
ให้ผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว ลายประเภทนี้ได้แก่ “ลายเรือ” หรือ “ลายเรือส าเภา” หรือ “เรือวิญญาณ” 
แสดงถึงการเดินทางไปสู่โลกหลังความตายและพิธีกรรมการอุทิศข้าวของเครื่องใช้ การบรรทุกข้าว
ของให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วบ้างก็เรียกว่า “ทานส าเภา”   “ลายตะขอ”หรือ“ลายเงาะ” บ้างก็เรียกว่า 
“ลายขอ” เป็นลายรูปตะขอมีทั้งขนาดเล็กและใหญ่ทอต่อเนื่องกันเป็นแถวยาว   “ลายขอกูด”  เป็น
ลายเก่าแก่ที่มีลายต่อเนื่องกันเป็นแถวยาวมักจะพบบนภาชนะเครื่องปั้นดินเผาตั้งแต่สมัยยุคก่อน
ประวัติศาสตร์ ชื่อของลายขอดูมีสัมพันธ์กับ “ผักกูด” ซึ่งเป็นอาหารพ้ืนบ้านมาตั้งแต่ในอดีตจนถึง
ปัจจุบันเป็นลายที่มักจะพบในผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์ตระกูลไต  ตุงไทลื้อจะต้องมีลายปราสาท
บรรทุกอยู่บนช้าง ม้าหรือเรือหรือเรียกว่า “แม่นอนทราย”  ซึ่งมาจากพิธีถวายปราสาทให้ผู้ที่ลวงลับ
ไปแล้วให้ไปสู่สรวงสวรรค์  ชั้นของปราสาทจะมีรูปนกคาบหรือรูปนกหัสดิงส์เกาะอยู่   นอกจากนั้นยัง 
“ธง” ซึ่งหมายถึงการมีชัยและครัวตาน (เครื่องไทยทาน) ซึ่งเชื่อว่าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ที่ส่งไปพร้อม
กับปราสาทส่งไปยังโลกแห่งความตายให้กับผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว  
 “ลายปราสาท” เป็นลายที่มีความส าคัญมากตุงผ้าทอไทลื้อจะต้องมีลายปราสาททุกผืนแต่
รูปแบบของปราสาทอาจแตกต่างกันไปบ้างขึ้นอยู่กับการทอของช่าง  ลายปราสาทแสดงถึงความเป็น
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เอกลักษณ์ของตุงไทลื้อได้เป็นอย่างดี  ช่างทอตุงกล่าวว่า “ถ้าไม่มีปราสาทก็ถือว่าไม่ใช่ตุงไทลื้อ”“ลาย
ปราสาท” หมายถึงการบูชาพระเกศแก้วจุฬามณีบนสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ เพ่ือเป็นการสร้างสมบารมีและ
ให้มีความเจริญรุ่งเรืองในชีวิต  เป็นลายที่มีเรือนยอดซ้อนกันเป็นชั้นๆ มีความกว้างและฐานที่ต่างกัน
ขึ้นอยู่กับการสร้างสรรค์ของช่างทอตุง มีทั้งปราสาทเดี่ยวกับปราสาทคู่ (ตุงบางผืนมีปราสาทคู่ที่อยู่ใน
ผืนตุงเดียวกันซึ่งเชื่อว่าเป็นการถวายให้พ่อแม่ที่ล่วงลับไปแล้ว) ลายปราสาทมีตั้งแต่ 3-9 ชั้น ขึ้นอยู่กับ
ฐานะทางครอบครัวแต่ที่นิยมคือ 3-5 ชั้น ยิ่งจ านวนชั้นของปราสาทท่ีสูงขึ้นราคาของตุงก็ยิ่งสูงขึ้นตาม 
ชาวไทลื้อในพ้ืนที่อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา ได้สืบทอดประเพณีกันมายาวนาน ได้แก่ ประเพณีการ
ตาน(ถวาย)  และประเพณีถวายปราสาทผ้าขาวเพราะเชื่อในเรื่องของภพภูมิโลกหน้า ความสุข
สมบูรณ์ในเทวโลกและการยึดมั่นในพุทธศาสนาเพ่ือหลุดพ้นถึงพระนิพพานตามหลักพระพุทธศาสนา 
ปราสาทผ้าขาวเป็นวัตถุทานอันสูงส่งที่ชาวไทลื้อใช้เป็นส่วนหนึ่งของพิธีกรรมตั้งธรรมหลวง (เทศน์
มหาชาติ) ตั้งแต่ในอดีตชุมชนไทลื้อเชียงค าจะจัดประเพณีตั้งธรรมหลวงเป็นประจ าทุกปี โดยการ
จัดท าปราสาทขาวและมนทก (มณฑป) ผ้าขาวขึ้นเพ่ืออุทิศส่วนกุศลไว้ในภายภาคหน้าหรืออุทิศไป
ให้แก่ญาติผู้ล่วงลับไปแล้ว  ลายปราสาทท่ีพบแบ่งออกเป็น 2 แบบ คือ แบบที่ 1 เป็นแบบที่มี
โครงสร้างเป็นเรือนซ้อนชั้นโดยสมบูรณ์มีลักษณะเรือนซ้อนชั้นขนาดใหญ่มีชิ้นเล็กๆ ซ้อนลดขนาดไป
เรื่อยๆ มีจ านวนชั้นไม่แน่นอน เช่น 3,4,5  แบบที่ 2 แบบหลังคาซ้อนชั้นรูปปราสาททรงถอดแบบของ
จีนซึ่งมีลีกษณะเป็นหลังคาวัดไทลื้อทั่วไป 
 “ลายน้ าต้น” หรือลายคนโทเป็นพาชนะเครื่องปั้นดินเผาที่มีคอยาวส าหรับใส่น้ าดื่ม เดิมนั้น
ลายคนโทจะมีคอของคนโทที่ยาวแต่ปัจจุบันนั้นลายคนโทจะมีการใส่เพิ่มลายรูปเงินมาเสียบที่คนโท
ด้วยเพื่อให้ดูสวยงาม  
 “ลายต้นเงิน”  สมัยก่อนนั้นจะไม่มีการน ารูปเงินมาเสียบแต่ปัจจุบันช่างทอตุงจะท าลายเงิน
มาเสียบที่ต้นเปรียบเสมือนกระถางเสียบเงินซึ่งเชื่อว่าเมื่อตายไปแล้วจะได้มีเงินใช้  เช่นเดียวกับ 
“กัณฑ์สตางค์” (คือต้นหญ้าคาที่ปักยอดด้วยเงิน) หรืออาจเป็นช่อเงินที่ปักลูกมะพร้าว ทั้งหมดนี้เป็น
ลายเก่าแก่ที่สืบทอดกันมานาน ซึ่งมักจะพบบนผืนตุงที่อยู่ในวัดไทลื้อท่ีอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  
 “ลายพานดอก”  ปัจจุบันช่างทอจะเพ่ิมลายโดยการน าขันเทศ (พานที่มีคัมภีร์เทศน ามาวาง
ไว้บนพาน)  ลายเครือเถาหรือลายดอกไม้ ลายต้นไม้เล็กๆ โดยสื่อถึงความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ 
ความงดงาม  ลวดลายเล็กๆ  เช่น ลายดอกไม้ หรือลายคนทั้งนี้จะขึ้นอยู่กับช่างว่าจะน ามาใส่ตรงไหน
ทั้งนี้การน าลายเล็กๆ มาใส่เพ่ือให้งานดูสวยงามมีความละเอียดขึ้นและเพ่ือไม่ให้เกิดระยะที่ห่างเกินไป
และยังท าให้ด้านหลังของผืนตุงนั้นแน่นและแข็งแรงขึ้น  ปัจจุบันช่างทอตุงคิดสร้างสรรค์โดยการเพ่ิม
ลวดลายให้ทันสมัย เช่น การเพ่ิมลวดลายรูปธงชาติไทยไว้ด้านบนของปราสาท เป็นต้น   ตุงแต่ละผืน
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จะมีเอกลักษณ์เฉพาะของช่างทอแต่ละคน การเพิ่มหรือลดรายละเอียดของลวดลายจึงเป็นไปตาม
ความคิดสร้างรรค์และจินตนาการของช่างแต่ละคนซึ่งพวกเขาสามารถรู้ได้ว่าลวดลายแบบไหนเป็น
ของตนเองหรือของคนอ่ืนเนื่องจากมีลักษณะพิเศษ การจัดวางลวดลาย การนับเส้นฝ้ายและการเก็บ
รายละเอียดของลายที่แตกต่างกัน     

เป็นที่น่าสังเกตว่าการจัดกลุ่มลายของตุงไทลื้อมีลักษณะที่คล้ายคลึงกับการจัดกลุ่มลายสิ่งทอ
ของหลวงพระบาง ประเทศลาว ที่มีการจัดกลุ่มลายออกเป็น 3 กลุ่มคือ ลายจากสัตว์และสิ่งมีชีวิต 
ลายจากธรรมชาติ เช่น พืช ต้นไม้ ดอกไม้ ผลไม้ และลายที่อ้างอิงจากคนและนิทานพ้ืนบ้าน  
(Teerayut Pengchai, 2016: 163-167) ทั้งนี้คาดว่าจะมาจากการที่เป็นกลุ่มตระกูลไตอีกท้ังบาง
พ้ืนที่ของลาวก็มีชนชาติไทลื้ออาศัยอยู่เช่นกันและยังมีเขตติดต่อใกล้กับอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  
บางลวดลายบนผืนตุงจึงมีความคล้ายคลึงกับลายที่อยู่บนตุงกระดาษของกลุ่มไทยวน เช่น ลายดาว
เพดานและลายดอกจัน ทั้งสองลายนี้มีลักษณะคล้ายกันโครงสร้างของลายมาจากสี่เหลี่ยมจตุรัส  
เป็นไปได้ว่าชนชาติไทลื้ออพยพเข้ามาในล้านนาหลายร้อยปีจึงเกิดการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรม
และประเพณีของชาวไทลื้อและไทยวนจึงท าให้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่มีลักษณะคล้ายกับทางภาคเหนือ
ของไทย      

 

 
ภาพที ่42 ลายที่ประยุกต์มาจากต้นท่ีใช้ถวายสิ่งของต่างๆ หรือธนบัตรซึ่งมักจะเห็นในงานประเพณี

ปอยหลวง 
ที่มา  :  (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 25654) 
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ภาพที ่43 การประยุกต์ลายที่มาจากของใช้ในการด ารงชีวิตของชาวไทลื้อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 25654) 

 
 

 
ภาพที่ 44  ลายปราสาทและสิ่งของเครื่องใช้ ที่มาจากสิ่งของเครื่องใช้ของชาวไทลื้อ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 25654) 
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ภาพที ่45  ที่มักใช้ตกแต่งบริเวณชายตุงไทลื้อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 25654) 

อัตลักษณ์สีสันบนผืนตุงไทลื้อ 
 ตุงไทลื้อท ามาจากการทอผ้าเป็นผืนที่มีสีพื้นเป็นสีขาวของผ้าฝ้ายแล้วมีลวดลายที่มีสีสันต่างๆ 
สวยงาม  ในอดีตตุงไทลื้อจะมีพ้ืนเป็นสีขาวของผ้าฝ้ายมีลวดลายที่เป็นสีด าและสีแดง จากการ
สัมภาษณ์ช่างทอตุงบางท่านให้ข้อมูลว่าเนื่องจากในอดีตชาวไทลื้อมีอาชีพเกษตรกรรมการท าไร่ท า
สวนหรือการหาปลาในแม่น้ าท าให้นิยมสวมใส่เสื้อจากฝ้าที่มีสีเข้มคือสีด าเพ่ือจะได้ไม่เห็นรอยเปื้อน
มากกว่าการใส่เสื้อสีอ่อนหรือสีขาว  ชาวไทลื้อจะย้อมสีจากพืชในชุมชนของชาวไทลื้อที่มาจากสี
ธรรมชาติโดยสีด านั้นมาจากผลมะเกลือ สีแดงมาจากครั่ง สีน้ าเงินมาจากใบของต้นครามหรือต้นฮ่อม 
สีขาวก็คือสีของฝ้ายเป็นสีพ้ืนส าหรับลวดลายต่างๆ ซึ่งลวดลายที่อยู่บนผืนตุงในอดีตจะใช้สีด าหรือสี
แดงเท่านั้น   
 ในปัจจุบันตุงไทลื้อจะใช้สีขาวของฝ้ายเป็นสีพ้ืนอยู่ส่วนลวดลายมีการเลือกใช้สีสันต่างๆ เช่น 
สีแดง สีด า สีส้ม สีฟ้า สีชมพู สีม่วงหรือสีเหลือง ทอเป็นส่วนของลวดลายต่างๆ สีสันที่เลือกใช้ล้วน
แล้วมาจากการย้อมสีสังเคราะห์ทั้งนี้เพ่ือต้องการความสวยงามเห็นลวดลายที่เด่นชัด สีมีความคงทน 
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ไม่ซีดจางเร็วและมีความสวยงามโดยผู้ให้ข้อมูลให้เหตุผลว่าเมื่อเวลาผ่านนานไปสีสันของลวดลายจะ
คงทนกว่าการย้อมสีธรรมชาติอีกท้ังการย้อมด้วยสีสังเคราะห์ยังมีราคาถูกกว่าการย้อมด้วยสีธรรมชาติ 
ฝ้ายที่ย้อมด้วยสีสังเคราะห์ช่างตุงจะสั่งซื้อมาใช้ได้เลยสะดวกมากกว่าการน ามาย้อมสีเอง  ช่างทอตุง
บางรายอาจเพ่ิมการตกแต่งตุงไปด้วยการห้อยประดับด้วยพู่หลากสี ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับจินตนาการของช่าง
ทอแต่ละคน  แม้กระทั่งชุดเครื่องแต่งกายของชาวไทลื้อท้ังหญิงและชายเครื่องแต่งกายในอดีตจะเป็น
สีด าและมีแถบตกแต่งเป็นสีแดง ปัจจุบันชุดเครื่องแต่งกายของชาวไทลื้อก็ยังใช้สีด าอยู่และอาจจะมีสี
ฮ่อมบ้าง ใช้สีแดง ในการตกแต่ง ดังนั้นสีด าและสีแดงจึงเป็นสีที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อได้อย่าง
ชัดเจน 
 ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาจากตุงไทลื้อท่ีมีอยู่ในชุมชนมีทั้งตุงของช่างทอและตุง
ที่อยู่ในพิพิธภัณฑ์ไทลื้อ วัดแสงเมืองมางและพิพิธภัณฑ์ไทลื้อ วัดหย่วน ในอ าเภอเชียงค า จังหวัด
พะเยา และเพ่ือเป็นการน าไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อไปผู้วิจัยจึงน ารูปถ่ายตุงผ้าทอไทลื้อไป
จัดวางในโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิกเพ่ือให้โปรแกรมประมวลผลโทนสีที่ได้จากตุงไทลื้อ โดยการ
แยกการวิเคราะห์กลุ่มโทนสีออกเป็น 3 กลุ่มโทนสีตามการแบ่งกลุ่มของลวดลายที่อยู่บนผืนตุงไทลื้อ 
ซึ่งมีท้ังกลุ่มสีดังเดิมคือโทนสีด าแดงและกลุ่มตุงผ้าทอไทลื้อในปัจจุบันซึ่งได้สีใหม่ (ดังภาพประกอบ 46 
และ 47) 

 
ภาพที ่46 กลุ่มโทนสีจากลวดลายบนผืนตุงไทลื้อดั้งเดิม 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที ่47 กลุ่มโทนสีจากลวดลายบนผืนตุงไทลื้อปัจจุบัน 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
 

  
ภาพที ่48 ตุงไทลื้อ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 
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ภาพที่ 49 ตุงไทลื้อในพิพิธภัณฑ์ไทลื้อ ต าบลหย่วน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2564) 

 

อัตลักษณ์ด้านสุนทรียศาสตร์ 
 ผลการวิจัยนี้พบว่ามีปัจจัยที่ท าให้เกิดสุนทรียศาสตร์หรือความงามบนผืนตุงไทลื้ออยู่ 3 
ปัจจัยดังนี้  
 1.ความงามทางจิตใจ 
จากความเชื่อในเรื่องของการอุทิศส่วนกุศลถวายตุงให้กับพรรบุรุษของชาวไทลื้อที่ล่วงลับไปแล้วเป็น
การแสดงถึงการคิดดีท าดีการแสดงความห่วงใยความกตัญญูต่อพรรบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วไม่ให้พบเจอ
กับความทุข์ความล าบาก  การคิดดีท าดีเป็นความงามทางจิตใจที่ปรากฏเป็นความงามทางสื่อประสาท
สัมผัสโดยการถ่ายทอดออกมาจากการถวายตุงจากรุ่นสู่รุ่น  ความสัมพันธ์ในครอบครัวที่เกิดข้ึนท าให้
ลูกหลานส านึกถึงบุญคุณและความดีของบรรพบุรุษจึงใช้โอกาสในประเพณีต่างๆ ในการถวายตุงให้กับ
บรรพบุรุษของพวกเขา    ความงามที่เป็นความสัมพันธ์ (Beauty as Relation) นี้เป็นความผูกพันใน
ระบบโครงสร้างของครอบครัวชาวไทลื้อท่ีมีมาตั้งแต่สมัยโบราณและยังสืบต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน  
ความดีและความกตัญญูของชาวไทลื้อท่ีถูกแสดงออกจากการถวายตุงจึงเป็นความงาม  ความงามทาง
จิตใจที่อยู่บนฐานรากของศีลธรรมเป็นความงามสูงส่งกว่าความงามทางกาย ความงามและความดีจึง
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เป็นสิ่งที่มีความสัมพันธ์กับคุณธรรม ความงามที่แท้จริงของมนุษย์ไม่ใช่ความงามท่ีมาจากทางกายแต่
มาจากจิตใจและเจตจ านงที่ดี (วนิดา ข าเขียว, 2563)  
 สุนทรียศาสตร์แห่งความงามที่พัฒนาความเป็นมนุษย์ให้สมบูรณ์ท้ังในด้านการพัฒนาจิตใจ 
จากการมุ่งท าความดี การท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วนั้นเป็นการแสดงออก
ถึงความอ่อนน้อมถ่อมตนตามประเพณีการอนุรักษณ์และหวงแหนในศิลปะวัฒนธรรมของไทลื้อที่เป็น
มรดกทางภูมิปัญญาของบรรพบุรุษสอดคล้องกับ ไชยเดช แก้วสง่า,(2556) ที่กล่าวว่า สุนทรียศาสตร์
เป็นการพัฒนาความเป็นมนุษย์ให้สมบูรณ์ โดยการแสดงออกท่ีเป็นที่ยอมรับของสังคมตาม
ขนบธรรมเนียมประเพณี การน าภูมิปัญญาของบรรพบุรุษมาอนุรักษณ์และเป็นความภาคภูมิใจของคน
ไทยทุกคนซึ่งสิ่งเหล่านี้คือคุณค่าความงามที่อยู่ภายในจิตใจ (ไชยเดช   แก้วสง่า, 2556) ความงาม
ไม่ได้หมายถึงความงามทางกายภาพเท่านั้นแต่ยังรวมไปถึงศีลธรรมและปัญญา เช่น ความยุติธรรม 
ความรอบครอบ คุณธรรมและขนบธรรมเนียมที่ดี คุณค่าของสิ่งเหล่านี้เป็นความงามในจิตใจ (วนิดา 
ข าเขียว, 2563)  
 2.ความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ 
 ตุงไทลื้อถูกสร้างจากความเชื่อและความศรัทธา จากการซาบซึ้งในคุณค่าของความเชื่อและ
ความศรัทธาของชาวไทลื้อนั้นจึงเป็นความงามที่เกิดขึ้นจากจิตใจ มีพัฒนาการของลวดลายด้วยเวลา 
ประสบการณ์และทักษะของช่างที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษจนเกิดความช านาญเกิดข้ึน 
เกิดความชอบและความพึงพอใจจนเกิดขึ้นเป็นรสนิยม (Teste) ของช่างแต่ละคนที่มีต่อตุงไทลื้อ แต่
ถึงกระนั้นพวกเขาก็มีจุดมุ่งหมายเดียวกันในการสร้างสรรค์ตุงที่มีเอกลักษณ์ของความเป็นไทลื้อที่
ต้องการสื่อถึงความดี ความเป็นสิริมงคล เป็นเครื่องสักการะในพุทธศาสนาและเป็นสื่อในการน า
วิญญาณของผู้ถวายตุงหรือวิญญาณของผู้ที่ล่วงลับไปแล้วให้ไปสู่สรวงสวรรค์  
ความงามเกิดจากการสัมผัสด้วยการมองเห็นด้วยตาหรือการมองเห็นองค์ประกอบต่างๆ ซึ่งช่างตุง
น าเอาองค์ประกอบเหล่านั้นมาประกอบกันเข้าเป็นผืนตุงเพ่ือให้เกิดความสวยงามหรือเป็นการน า
ความงาม หรือเรียกว่าเป็นความงามทางทัศนธาตุ (Visual Elements) ได้แก่ จุด เส้น สี มาประกอบ
กันให้เกิดความงาม ทัศนธาตุที่ปรากฏจะมีความงดงามก็ต่อเมื่อมีการจัดวางที่มีสัดส่วน สมดุล มี
จังหวะและมีความกลมกลืนของลวดลาย  
การจินตนาการในทรรศนะของเพลโตคือการที่สิ่งหนึ่งมีส่วนหนึ่งหรือการที่สิ่งหนึ่งไปท าให้เหมือนกัน
กับอีกสิ่งหนึ่งโดยสิ่งที่ถูกเลียนแบบนั้นมีความเป็นเอกภาพและมีเนื้อแท้เดียวกัน เรียกว่า แบบ(From)  
เพลโตมีแนวคิดว่า การลอกเลียนแบบมาจากมโนคติแห่งความงาม (Idea of beauty) ซึ่งอยู่ในโลก
แห่งมโนคติ (World of idea)  (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
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อริสโตเติลกล่าวว่า สิ่งที่งามไม่ว่าจะเป็นสิ่งที่มีชีวิตหรือสิ่งที่สร้างข้ึนจะต้องเกิดจากความกลมกลืนที่มา
จากการสัมพันธ์ของขนาดและสัดส่วนของสิ่งนั้น และเห็นว่าการเลียนแบบนั้นเป็นสิ่งที่ดีเพราะการ
เลียนแบบนั้นเป็นธรรมชาติของมนุษย์ซึ่งสามารถเรียนรู้และได้รับความพึงพอใจ ความเพลิดเพลินจาก
การเลียนแบบนั้น ดังนั้นความงามจึงเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับความรู้ (Cognitive) และในส่วนประกอบใด
ส่วนหนึ่งจะไม่สามารถงามได้โดยตัวเองแต่อาจจะงามได้ในลักษณะที่เป็นองค์ประกอบทั้งหมด (ลักษณ
วัต  ปาละรัตน์, 2551)  ดังนั้นซึ่งสอดคล้องกับผู้วิจัยที่ได้พิจารณาความงามของตุงไทลื้อตามหลักการ
จัดองค์ประกอบศิลป์ โดยได้จ าแนกรายละเอียดออกได้ดังนี้ 
  2.1  ความสมดุล (Balance) 
  ในลักษณะแนวนอนของผืนตุง ช่างทอตุงได้จัดวางลวดลายบนผืนตุงในลักษณะสมดุลกันโดย
จัดลวดลายให้มีรูปร่าง รูปทรง และสีสันเหมือนและเท่ากันทั้งซ้ายและขวา ในแนวตั้งมีการจัดวาง
ลวดลายของฐานเป็นลวดลายขนาดใหญ่หนักแน่น เช่น ลายช้าง ลายม้าหรือลายเรือ  ในขณะเดียวกัน
เพ่ือไม่ให้ดูภาพบนผืนตุงดูไม่โล่งหรือแน่นเกินไป ช่างตุงได้น าลายที่มีลักษณะต่อเนื่องมาใส่ เช่น สัตว์ 
คนหรือต้นไม้เล็กๆ มาจัดวางให้สวยงามสมดุลกับส่วนอื่นๆ ความงามที่เป็นความสมส่วน (Beauty as 
Relation) มาจากความพอดีกันโดยช่างได้มีการยึดเอาศูนย์กลางของภาพหรือเส้นแบ่งกึ่งกลางภาพ
เป็นหลักในการแบ่งและความสมดุลในเนื้อหาของภาพรวม  ความสมดุลจึงเป็นการจัดภาพที่ท าให้เกิด
ความงามเกิดข้ึน  
 2.2  สัดส่วน (Proportion) 
  ช่างทอตุงมีการจัดวางสัดส่วนชิ้นงานให้มีความสมบูรณ์และมีความสัมพันธ์กนัอย่าง
งดงาม ด้วยตุงไทลื้อมีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าในแนวตั้ง  มีการน าเอาส่วนประกอบต่างๆ ของ
ลวดลายมาจัดให้ได้สัดส่วนที่เหมาะสม ซึ่งแสดงความสัมพันธ์กันของจ านวนความกว้างและความยาว
ของผืนตุง การจัดวางสัดส่วนของถูกจัดแบ่งออกเป็น 3 ช่วงคือ “ช่วงฐานล่าง” เป็นการจัดวางฐาน
เพ่ือรองรับปราสาทซึ่งในส่วนฐานล่างนี้มีลวดลายช้าง ม้า หรือเรือท่ีมารองรับปราสาทท่ีอยู่บนด้านบน
หรืออาจจะเป็นปราสาทที่อยู่บนพานใหญ่ที่บรรทุกอยู่บนหลังช้าง ม้าหรือเรือ   ความงามเป็นความ
สมส่วน (Beauty as Relation) มาจากความพอดีสมดุลกัน  สัดส่วนจึงเป็นคุณสมบัติที่ส าคัญอย่าง
หนึ่งที่ช่างได้มีการจัดวางลวดลายให้เกิดความสมดุลนั้นจะต้องยึดเอาศูนย์กลางของภาพหรือเส้นแบ่ง
กึ่งกลางภาพเป็นหลักในการแบ่งการน าลวดลายมาจัดวางตามจินตนาการของช่างเองหรือตามความ
ต้องการของลูกค้า ได้แก่ ลายพญานาค ลายเครือเถา ลายตะขอหรือบางพ้ืนที่เรียกว่า ลายงูลอย เป็น
ต้น  “ช่วงกลาง” เป็นช่วงกลางของผืนตุงซึ่งจะจัดวางลายปราสาทให้เป็นจุดเด่นของภาพ ซึ่งเป็นลาย
เอกลักษณ์ของตุงไทลื้อ ปราสาทมีความสูงตั้งแต่ 3-9 ชั้น ซึ่งจ านวนชั้นของปราสาทนั้นขึ้นอยู่กับฐานะ
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ทางเศรษฐกิจหรือก าลังการซื้อของผู้ถวาย จ านวนชั้นของปราสาทท่ีนิยมคือสูง 3 ชั้น ภายในปราสาท
จะใส่ลวดลายที่เป็นรูปพานที่รองรับคัมภีร์หรือเครื่องไทยทาน(สิ่งของเครื่องใช้) ที่เชื่อว่าจะส่งไปถึงผู้ที่
ล่วงลับไปแล้ว “ส่วนด้านข้าง” ของปราสาทจะจัดวางลายนกหัสดิงส์ ซึ่งถ้าปราสาทมีความกว้างที่
เท่ากันจะท าให้พ้ืนที่ด้านข้างของผืนตุงมีพ้ืนที่เหลือเท่ากันด้วยท าให้สามารถใส่ลวดลายอ่ืนในการตบ
แต่งได้  แต่ถ้าปราสาทเป็นรูปทรงที่มีฐานใหญ่ด้านบนเล็กตามขนาดของชั้นจะท าให้พ้ืนที่ด้านข้างของ
ผืนตุงเหลือน้อยท าให้สามารถใส่ลวดลายได้แต่ลายดอกไม้หรือลายสัตว์เล็กๆ “ช่วงบน” ของผืนตุง
เป็นส่วนของยอดปราสาทท่ีประดับไปด้วยลายธงเล็กๆ  พ้ืนที่ว่างระหว่างยอดปราสาทไปยังขอบผืน
ตุง ก็จะประดับไปด้วยลาย นก ผีเสื้อและลายพรรณพฤกษาต่างๆ  เมื่อพิจารณาผืนตุงตลอดทั้งผืน
พบว่ามีการจัดวางลวดลายที่มีการจัดสัดส่วนในแต่ละช่วงของผืนตุงมีการเล่าเรื่องได้สัมพันธ์กันอย่าง
น่าสนใจ     อาริสโตเติลเชื่อวา่สิ่งใดก็ตามที่มีความงามนั้นมักจะเกิดจากระเบียบ ขนาดและสัดส่วนที่
มีความสมดุลกันซึ่งแนวคิดนี้เหมือนกับแนวคิดของพวกพิทาโกเรียน (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
 2.3  จังหวะและจุดสนใจ (Rhythm and Emphasis) 
  ช่างมีการจัดวางลวดลายให้เกิดจุดสนใจและจังหวะที่เหมาะสมสวยงามค านึงถึงบริเวณว่าง  
มีจังหวะในลักษณะของการซ้ าที่เป็นระเบียบ ได้รับรู้ถึงการเคลื่อนไหวต่อเนื่องของเส้น น้ าหนัก สีและ
รปูทรงจนเกิดเป็นจุดสนใจ เช่น จังหวะของลวดลายที่เรียงกันแบบธรรมดา จังหวะเรียงเชื่อมโยงและ
จังหวะของรูปร่าง รูปทรง ที่เรียงสลับกัน การจัดวางให้เกิดจุดเด่นโดยการจัดองค์ประกอบเพื่อสร้าง
ความเป็นหน่วยเดียวที่เด่นและน่าสนใจของปราสาทซึ่งมีขนาดของลายที่ใหญ่กว่าลายอื่นๆ โดยรปู
ปราสาทเกิดจากการใช้เส้นต่างๆ ประกอบกัน คือ เส้นตรง เส้นนอนและเส้นซิกแซก  มีการใช้สีสัน
ของเส้นด้าย เช่น ลายปราสาทเป็นลายที่ใหญ่กว่าลายอื่นๆ มีสีสันจากเส้นต่างๆ เมื่อมองดูภาพแล้วจะ
ท าให้มีความน่าสนใจ  ทั้งนีต้ าแหน่งของจุดสนใจก็อยู่บริเวณศูนย์กลางของภาพเมื่อมองดูจึงท าให้ผืน
ตุงมีความงามเกิดขึ้น 
 2.4  ความกลมกลืน (Harmony) 
 การจัดวางลวดลายที่มีสัดส่วนสมดุล มีจังหวะและจุดสนใจที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของช่าง
ทอตุงให้มีความสอดคล้องสัมพันธ์กันในมิติความเชื่อและความศรัทธาที่มีต่อพุทธศาสนา การท าความ
ดีและการระลึกถึงบุญคุณของบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว  มีความกลมกลืนทั้งเส้นตรงและเส้นนอน 
การเลือกใช้ลวดลายพรรณพฤกษามาจัดวางช่วยให้เกิดความรู้สึกพริ้วไหว  การเลือกใช้สีสันของ
เส้นด้ายที่ย้อมสีสังเคราะห์มีความคงทนและเมื่อน าไปแขวนก็จะท าให้เห็นชัดเจนและสวยงาม ต่าง
จากในอดีตที่มีการใช้เส้นด้ายจากการย้อมสีธรรมชาติ  ช่างตุงมีการจัดวางลวดลายให้มีความกลมกลืน
เกิดความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงอยู่ในกลุ่มเดียวกันไม่กระจัดกระจายหรือก่อให้เกิดความสับสน 
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 ความงามทางกายภาพ (Physical or external beauty) นั้นขึ้นอยู่กับรูปทรง(Form) และ
การจัดระเบียบที่ถูกต้องของสิ่งนั้นโดยทรรศนะของเซนต์อไควนัสความงามจะต้องได้สัดส่วนหรือ
กลมกลืนกัน (Proportion or harmony) หรือแสดงสัดส่วนที่เหมาะสม  (ลักษณวัต  ปาละรัตน์, 
2551) การพิจารณาความสมส่วนตามลักษณะโครงสร้างที่มีความสัมพันธ์ต่อเนื่องกันทั้งในด้าน
คุณสมบัติของชิ้นงานและรูปทรง การจัดวางต าแหน่งต่างๆ ตลอดจนการเลือกใช้วัสดุมีความพอดีไม่
ขาดไม่เกิน สิ่งเหล่านี้ช่างทอตุงได้ใช้ความรู้สึกและความช านาญที่เกิดจากสัญชาตญาณเป็นตัวก าหนด
ทั้งรูปทรง สัดส่วนที่เหมาะสมจึงจะท าให้เกิดลวดลายที่แสดงถึงคุณค่าทางความงาม  อริสโตเติลและ
กลุ่มกลุ่มพิทาโกเรียนเชื่อว่าสิ่งใดที่มีความงามจะต้องเกิดจากระเบียบ ขนาดและสัดส่วนที่มีความ
สมดุลกัน  อาริสโตเติลยังเชื่อว่าสิ่งใดก็ตามที่ได้รับการยกย่องว่างามจะเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและท าให้เกิด
ความเพลิดเพลินใจ  (วนิดา ข าเขียว, 2563) 
 ชาวไทลื้อพัฒนาจิตใจให้สมบูรณ์โดยการยึดถือปฏิบัติทางศีลธรรมพุทธิปัญญาและรูปธรรม 
ตุงเป็นความงามที่โน้มน้าวจิตใจของชาวไทลื้อให้เกิดความรู้สึกและความปลาบปลื้มในการได้ถวายตุง   
จากการสร้างสรรค์ของช่างถ่ายทอดเรื่องราวโดยการเลือกใช้เส้นและสี ท าให้เกิดความกลมกลืน
ระหว่างเนื้อหาความเหมาะสมกับรูปแบบความงามและการยอมรับในสังคมไทลื้อที่ถูกถ่ายทอดมาจาก
บรรพบุรุษท าให้ช่างทอตุงมีความเข้าใจในบริบทของตุง  ความงามของผืนตุงไม่ได้เกิดจาก
ความสัมพันธ์เพียงอย่างเดียวแต่มีเรื่องราวของเงื่อนไขอ่ืนด้วย เช่น เรื่องของความเชื่อ ความศรัทธา 
ค่านิยมและการเปลี่ยนแปลงในสังคมปัจจุบันที่มีปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจเข้ามาเกี่ยวข้อง  
 ช่างทอตุงเป็นศิลปินผู้ซึ่งสามารถค้นพบความงามนี้ซึ่งเกิดข้ึนด้วยการน าสัดส่วนต่างๆ ของ
ทัศนธาตุมาประกอบกันท าให้เกิดความงามบนผืนตุงในขณะที่พวกเขามีความเชื่อและความศรัทธาที่
อยู่ภายใต้จิตส านึกนี้เองจึงสร้างสรรค์ผืนตุงขึ้นมาอย่างสวยงาม ศาสตราจารย์ศิลป์  พีระศรี ได้เขียน
อธิบายค าว่าความงามคือคุณสมบัติของศีลธรรม พุทธิปัญญาและทางรูปสมบัติซึ่งอาจโน้มน้าวใจเราให้
เกิดความรู้สึกปลื้มใจเพราะด้วยความสมบูรณ์ของรูป สี สัดส่วนอันมีอยู่ในคุณสมบัตินั้นๆ (ก าจร  สุ
นพงษ์ศร,ี 2556)  
สรุปอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 
 1.รูปทรงตุงไทลื้อ 
 ตุงไทลื้อมีลักษณะรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้ายาวตามแนวตั้งมีความกว้างตั้งแต่ 10 -50 เซนติเมตร 
และมีความสูงตั้งแต ่1 - 6 เมตร  ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับความต้องการน าไปใช้งานและฐานะทางการเงินของผู้
ถวายตุง ด้านบนของผืนตุงจะมีเชือกผูกกับก้านไม้ไผ่เพื่อส าหรับน าไปแขวนบนเพดานในวิหารวัด ถ้า
ผืนตุงมีความยาวมาก ก็จะทอเว้นช่วงตามแนวตั้งโดยใช้ไม้ไผ่คั่นเพ่ือไม่ให้ตุงพันกันในขณะเมื่อถูกลม
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พัด ส่วนกลางของผืนตุงจอทอเป็นลวดลายต่างๆ ส่วนล่างจะมีการระบายเส้นด้ายถักหรือพันกันเป็น
เกลียวที่ชายตุงเพื่อดูอ่อนช้อยสวยงามชาวไทลื้อเชื่อว่าบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วของพวกเขาจะเกาะ
ชายตุงนี้ขึ้นสู่สวรรค์และชายตุงนี้ก็จะปัดความทุกข์ออกไป 
 2.สัญญะของตุงไทลื้อและการสื่อความหมาย 
 ลวดลายที่อยู่บนผืนตุงล้วนแล้วมาจากวิถีการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อท้ังนั้น จากการศึกษา
ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยสามารถจ าแนกกลุ่มของลวดลายที่อยู่บนผืนตุงออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ลวดลาย
เกี่ยวกับสัตว์  ลวดลายเกี่ยวกับพรรณพฤกษา และลวดลายเกี่ยวกับสิ่งของเครื่องใช้ โดยลายสัตว์แยก
ออกเป็นลวดลายสัตว์ในวิถีชีวิตประจ าวัน เช่น นก ไก่ ผีเสื้อ ช้างหรือม้าเป็นต้น และมีลวดลายสัตว์ใน
จินตนาการท่ีมาจากความเชื่อ เช่น นาค มอม เป็นต้น  กลุ่มลวดลายพรรณพฤกษาเป็นลวดลาย
เกี่ยวกับพืชผักที่ผูกพันกับวิถีชีวิตของชาวไทลื้อมาตั้งแต่โบราณ เช่น ดอกจันทร์ ดอกแก้ว ลายเครือ
เถา หรือการน ามาประยุกต์เป็นลายต้นดอกเป็นต้นซึ่งก็เปรียบเสมือนหมากพลูที่จะถวาย เป็นต้น และ
กลุ่มลวดลายที่เก่ียวกับสิ่งของเครื่องใช้เปรียบเสมือนการถวายทานสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ เพ่ือให้บรรพ
บุรุษตายไปแล้วจะได้น าไปใช้ เช่น คนโท  เงินพาน คัมภีร์และปราสาทซึ่งจ านวนลวดลายและชั้นของ
ปราสาทก็จะขึ้นอยู่กับสภาพทางการเงินของผู้ถวายด้วย  
 3.สีสันบนผืนตุงไทลื้อ 
 สีที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อมาจากชุดไทลื้อและสีของตุงไทลื้อในอดีตคือสีด าและสีแดง
เนื่องมาจากวิถีชีวิตในอดีตที่การท าการเกษตรและเรื่องความสะอาด ในปัจจุบันมีลวดลายบนผืนตุงมี
การเลือกใช้สีสันซึ่งมาจากการจินตนาการของช่างทอตุงทั้งนี้มาจากสภาพบริบทการเปลี่ยนแปลงของ
สังคมในปัจจุบันที่ต้องการความรวดเร็ว คงทนและราคาถูกจึงท าให้ช่างทอเลือกใช้การทอลวดลายเป็น
สีสันต่างๆ บนผืนตุงไทลื้อ ส าหรับในงานวิจัยนี้เพ่ือเป็นการขยายผลไปยังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยจึง
ท าการวิเคราะห์โทนสีโดยการน าภาพถ่ายตุงไทลื้อที่พบในชุมชนมาวางในโปรแกรมคอมพิวเตอร์
กราฟิกเพ่ือให้โปรแกรมประมวลผลโทนสีที่ได้จากตุงไทลื้อ ที่ประมวลสีจาก 3 กลุ่มที่แบ่งกลุ่มสีตาม
ลวดลายคือกลุ่มลายพรรณพฤกษา กลุ่มลายสัตว์และกลุ่มลายสิ่งของเครื่องใช้ 
 4.สุนทรียศาสตร์บนผืนตุงไทลื้อ 
 4.1 ความงามทางจิตใจ 
  ชาวไทลื้อมีความเชื่อในเกี่ยวกับการอุทิศส่วนกุศลถวายตุงให้กับพรรบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วนั้น
เป็นการแสดงถึงการคิดดีท าดี การแสดงความห่วงใย ความกตัญญูต่อพรรบุรุษท่ีล่วงลับไปแล้วให้พ้น
จากความทุกข์ความล าบากให้ไปสู่สรวงสวรรค์  การคิดดีท าดีเช่นนี้เป็นความงามทางจิตใจที่ปรากฏ
เป็นความงามทางสื่อประสาทสัมผัสโดยการถ่ายทอดออกมาจากการถวายสิ่งของเครื่องใช้และจากการ
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ถวายตุงจากรุ่นสู่รุ่น  อันเป็นความสัมพันธ์ในครอบครัวที่เกิดข้ึนที่ท าให้ลูกหลานส านึกถึงบุญคุณ 
ความดีและความรักของบรรพบุรุษจึงใช้โอกาสในประเพณีต่างๆ ในการถวายตุงให้กับบรรพบุรุษของ
ตน    ความสัมพันธ์นี้เป็นความงามหรือความผูกพันในระบบโครงสร้างของครอบครัวของชาวไทลื้อท่ี
มีมาตั้งแต่สมัยโบราณและยังสืบทอดต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบันจากท่ีกล่าวมานั้นจึงเป็นความดีและ
ความกตัญญูของชาวไทลื้อที่ถูกแสดงออกจากการถวายตุงจึงเป็นความงามพ้ืนฐานทางจิตใจของชาว
ไทลื้อ  
 4.2 ความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ 
  ตุงไทลื้อถูกสร้างโดยช่างทอตุงที่เป็นชาวไทลื้อโดยส่วนใหญ่จะได้รับการถ่ายทอดทักษะและ
องค์ความรู้ที่มาจากบรรพบุรุษมานานจนเกิดความช านาญเกิดข้ึน จากเวลาและประสบการณ์ท าให้
ช่างทอตุงรู้สึกผูกพันซาบซึ้งในคุณค่า มีความเชื่อและความศรัทธาว่าตุงนั้นเป็นสิ่งที่ใช้สักการะเป็นการ
ท าบุญถวายทาน จากเวลาและประสบการณ์นั้นจึงท าให้ช่างทอตุงเกิดทักษะเกิดความชอบและความ
พึงพอใจเกิดข้ึนจนเป็นรสนิยม (Teste) ของช่างแต่ละคนที่มีต่อตุงไทลื้อ อย่างไรก็ตามช่างทอตุงก็มี
จุดมุ่งหมายเดียวกันในการสร้างสรรค์ตุงท่ีมีเอกลักษณ์ของความเป็นไทลื้อสื่อถึงความดี ความเป็นสิริ
มงคลและเป็นสื่อในการน าวิญญาณของผู้ถวายตุงหรือวิญญาณของผู้ที่ล่วงลับไปแล้วให้ไปสู่สรวง
สวรรค์  จากประสบการณ์ช่างทอตุงจึงสามารถสร้างสรรค์ให้ตุงเกิดความงาม  จากการสัมผัสด้วยการ
มองเห็นและการน าเอาองค์ประกอบต่างๆ การเลือกและการจัดวางลวดลายที่มีความสัมพันมา
ประกอบกันเป็นเรื่องราวขึ้นบนผืนตุงและเกิดความสวยงามหรือเรียกว่าเป็นความงามทางทัศนธาตุ 
(Visual Elements) ได้แก่ จุด เส้น สี น ามาประกอบกันโดยมีการจัดวางที่มีสัดส่วน สมดุล มีจังหวะ
และมีความกลมกลืนของลวดลายจึงท าให้ตุงไทลื้อมีความสวยงามที่ลงตัว 
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บทที่ 5 เศรษฐกิจสร้างสรรค์และความต้องการของผู้บริโภค 
 

ในบทนี้เป็นการศึกษาเพื่อเป็นการพ้ืนฐานทางทฤษฎีและแนวโน้มความต้องการเพ่ือสรุปและ
น าไปสู่กระบวนการของการได้มาของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ที่จะต้องท าการศึกษาบริบททางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ความต้องการของผู้บริโภคและแนวโน้มของผลิตภัณฑ์ทั้งนี้เพ่ือสนับสนุนและเป็นข้อ
สรุปว่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของงานวิจัยนี้คืออะไร เพ่ือน าข้อมูลที่ได้เชื่อมโยงไปยังบทต่อไปเกี่ยวกับ
การออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไปเป็นแนวทางในการสร้างแนวคิดในการออกแบบ โดยมีโครงสร้าง
บทที่มีส่วนประกอบ ได้แก่ ทฤษฎีเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทฤษฎีความต้องการของผู้บริโภค แนวโน้ม
ความต้องการของผู้บริโภคเก่ียวกับความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์และแนวโน้มความต้องการเครื่องประดับ
เงิน 
 

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
1.ความหมาย 
 สร้างสรรค์ หมายถึง มีลักษณะริเริ่มในทางดี เช่น ความคิดสร้างสรรค์ ศิลปะสร้างสรรค์ หรือ

สร้างให้มีให้เป็นขึ้น (มักใช้ทางนามธรรม) เช่น สร้างสรรค์ความสุขความเจริญให้แก่สังคม (ฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน ,2554)  
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์ความรู้ 
ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัยซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์การสั่งสม
ความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ในการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการใน
รูปแบบใหม่ซึ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2565)  

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ คือ การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานของ
องค์ความรู้ทรัพย์สินทางปัญญา และการศึกษาวิจัย ซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พ้ืนฐานทาง
ประวัติศาสตร์ การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช้ในการพัฒนาธุรกิจและ
การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ ซึ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม (Value 
Creation) โดยเชื่อมโยงกับรากฐานทาง วัฒนธรรม การสั่งสมทางปัญญา ผนวกเข้ากับการใช้องค์
ความรู้ เทคโนโลยีสมัยใหม่ นวัตกรรม ตลอดจน จุดแข็งทางด้านทรัพยากรธรรมชาติ  (ส านักงาน
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2565) 
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อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ คือ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นการผลิตสินค้าและบริการ โดยมี
ความคิดสร้างสรรค์และทุนทางปัญญาเป็นปัจจัยทีส่ าคัญในการผลิต ซึ่งสินค้าและบริการเหล่านี้
สามารถจ าแนกได้ตามบทบาทที่สังคมรับรู้ ได้แก่ ประเพณี ศิลปะ สื่อและสิ่งประดิษฐ์เพื่อการใช้งาน
ต่างๆ” จะรวมถึง วงจรของการสร้างการผลิตและการจัดจ าหน่ายกระจายสินค้าและบริการที่ใช้ความ
สร้างสรรค์และทุนทางภูมิปัญญา (intellectual capital) ซ่ึงเป็นปัจจัยพื้นฐานหลัก (สมบัติ กุสุมาวดี, 
2553: 107-108) 

ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้ให้นิยามว่า เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์(Creative Economy) หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์
ความรู้การศึกษาการสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม
ตลอดจนการสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรมใหม่ 
John Howknis (2001) เจ้าของแนวคิด “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” ได้อธิบายไว้ว่า “การสร้างมูลค่าท่ี
เกิดจากความคิดของมนุษย์” John Howknis ยังเชื่อว่าคนสามารถคิดสร้างสรรค์ได้อย่างอิสระตาม
จินตนาการแล้วเลือกสรรจนได้สิ่งที่ดซ่ึีงในทางการตลาดเป็นสิ่งส าคัญและซึ่งถือว่าเป็นการสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ นอกจากนีเ้ขามองว่าการตลาดควรเปลี่ยนจากการเน้นอุปทานหรือกระบวนการผลิตที่
เน้นความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการเรื่องของความคิดสร้างสรรค์ โดยกล่าวว่า “การสร้างสรรค์
ไม่ใช่เรื่องใหม่เช่นเดียวกับเรื่องเศรษฐกิจที่ไม่ใช่เรื่องใหม่แต่ที่ใหม่คือธรรมชาติและการขยาย
ความสัมพนัธ์ระหว่างกันและเชื่อมโยงถึงกันเพ่ือให้สามารถสร้างมูลค่าและความมั่งคั่งอย่างพิเศษ
ขึ้นมา” ดังนั้นถ้ามีการกระตุ้นให้น าความคิดสร้างสรรค์มาเป็นฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจไทยได้ส าเร็จ
ก็เท่ากับเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาระบบเศรษฐกิจของประเทศทีส่ามารถพ่ึงตนเองได้มากข้ึนและที่
ส าคัญคือช่วยในการพัฒนาศักยภาพในตัวคนซึ่งเป็นปัจจัยที่ท าให้ประเทศมีการพัฒนาที่ยั่งยืน
สอดคล้องกับแนวคิดของสถาบันระหว่างประเทศเพ่ือการค้าและการพัฒนาทีเ่สนอให้ประเทศไทยไปสู่ 
ระบบเศรษฐกิจที่เน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและสร้างนวัตกรรม (Efficiency – Driven and 
Innovation – Driven Economy) ที่ไปสู่การขีบเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (John Howkins, 
2001) 

ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center: TCDC) ได้ให้นิยาม 
Creative Economy ไว้ว่า “การ สร้างมูลค่าท่ีเกิดจากความคิดของมนุษย์สาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์(CreativeIndustries : CI)” เป็นกลุ่มกิจกรรมการ
ผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เป็นวัตถุดิบส าคัญ  
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องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา UNCTAD (United Nation Conference on Trade 
and Development) ได้ให้ความหมายของ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” ในบริบทของการขับเคลื่อนการ
พัฒนาเศรษฐกิจไว้ว่า “เป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้าง ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดย
ใช้สินทรัพย์ที่เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค”์ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ กระบวนการหรือกิจกรรม (Process or Activity) โดยเกิดจาก 2 
ส่วนปัจจัยหลักด้วยกันคือ 1) ทุนทางปัญญา หรือองค์ความรู้ และ 2) ทักษะการประยุกต์น าความคิด
สร้างสรรค ์หรือองค์ความรู้นั้นไปใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดในเชิงพาณิชย์ (พิริยะ  ผลพิรุฬห,์ 2556: 6) 
สรุป  
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) คือ แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การ
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ ร่วมกับสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ตลอดจน
นวัตกรรมและเทคโนโลยีสมัยใหม่  เป็นการสร้างสรรค์ความคิดใหม่จากการผสมผสาน เปลี่ยนแปลง
หรือการน ากลับมาใช้ใหม่  ความคิดสร้างสรรค์บางเรื่องอาจน่าทึ่งและยอดเยี่ยมมาก บางเรื่องอาจจะ
เป็นเรื่องพ้ืนๆ ธรรมดาที่คนส่วนใหญ่มองข้าม โดยวิธีการเปลี่ยนแปลงมีความยืดหยุ่นสอดคล้องกับ
สังคมและวัฒนธรรมที่มีความหลากหลายแบบค่อยเป็นค่อยไปหรือปรับปรุงให้มีความสมบูรณ์ขึ้น  
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เก่ียวข้องกับการสร้าง การบริโภคผลิตภัณฑ์และบริการที่พัฒนาขึ้นจากความ
พยายามสร้างสรรค์หรือปัญญา ซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น งานศิลปะ เพลง ซอฟต์แวร์ หนังสือ 
และสื่อดิจิทัลอ่ืนๆ  โดยรวมแล้วเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อน
นวัตกรรม กระตุ้นการเติบโตทางเศรษฐกิจและมอบโอกาสใหม่ๆ ให้กับบุคคลและธุรกิจ 

2.ประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นแผนยุทธศาสตร์และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายที่

สอดคล้องต่อการน าไปใช้ประโยชน์จริงต่อภาคธุรกิจและมีเป้าหมายในทิศทางเดียวกับนโยบายของ
รัฐบาล ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-
2570) การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ตามนิยามที่ส านักงานสภา
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ก าหนดออกเป็น 5 กลุ่ม รวมทั้งหมด 15 สาขา ซ่ึงเป็น

เป้าหมายส าคัญของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน (CEA) เพ่ือเตรียมความ
พร้อมและยกระดับขีดความสามารถด้านการแข่งขันให้อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทยมีศักยภาพเป็น
ที่ยอมรับในระดับสากลต่อไป ดังนี้ 
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2.1 กลุ่มรากฐานทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative Originals) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่ใช้
ความคิดสร้างสรรค์บนรากฐานทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้แก่ งานฝีมือและหัตถกรรม 
ดนตรี ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป์  

2.2 กลุ่มคอนเทนต์และสื่อสร้างสรรค์ (Creative Content/ Media) คือกลุ่มที่มกีารน า
ความคิดสร้างสรรค์มาผลิตคอนเทนต์หรือสื่อ ได้แก่ ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ การกระจายเสียง การ
พิมพ์ ซอฟต์แวร์ (เกมและแอนิเมชัน)  

2.3 กลุ่มบริการสร้างสรรค์ (Creative Services) คือกลุ่มอุตสาหกรรมที่ให้บริการด้านความคิด
สร้างสรรค์ ประกอบด้วย ได้แก่ การโฆษณา การออกแบบและสถาปัตยกรรม 

2.4 กลุ่มสินค้าสร้างสรรค์ (Creative Goods/ Products) คือการน าความคิดสร้างสรรค์มา
พัฒนาสินค้า คือ สินค้าแฟชั่น ได้แก่ เสื้อผ้าหรือเครื่องประดับ  

2.5 กลุ่มอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง (Related Industries)  ได้แก่ อาหารไทย การแพทย์แผน
ไทย และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2565) 

 
 

ภาพที ่50 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
ที่มา :  (ส านักงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์การมหาชน, 2565) 
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กนกวรา พวงประยงค์ (2561) ไดก้ล่าวว่า หัวใจหลกัของการพัฒนาองคก์รหรือประเทศให้

สามารถขบัเคลื่อนไปภายใตแ้นวคิดพฤติกรรมเชิงสรา้งสรรคไ์ดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพสงูสดุนัน้จ าเป็นตอ้งเริม่ตน้

จาก      การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้มีวิธีคิดและพฤติกรรมเชิงสร้างสรรค์และมีความสามารถในการ

ประยกุตใ์ชพ้ฤติกรรมเชิงสรา้งสรรคใ์หเ้กิดประโยชนใ์นเชิงเศรษฐกิจซึง่สอดรบักบัแนวทางการพฒันาเศรษฐกิจ

สรา้งสรรคข์องประเทศ  ซึง่พฤติกรรมเชิงสรา้งสรรคม์ีพืน้ฐาน ดงันัน้จึงไดเ้สนอแนวทางไวด้งันี ้ 

1)  ความรู้และความช านาญของผู้ประกอบการและบุคลากรในองค์กรทีจ่ะต้องได้รับการ
สนับสนุนและต่อยอดองค์ความรู้ดั้งเดิมโดยบูรณาการเข้ากับกระบวนการเรียนรู้สมัยใหม่ผ่านโครงการ
และกิจกรรมส่งเสริมศักยภาพ พร้อมทั้งกระตุ้นให้องค์กรเกิดความตื่นตัวกับกระแสการเปลี่ยนแปลง
ของโลกด้วยการสร้างเครือข่ายกับภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษาและองค์กรอ่ืนๆ  เพ่ือให้เกิด
พ้ืนที่ในการแลกเปลี่ยนความรู้และการแนะน าที่เป็นประโยชน์โดยเฉพาะองค์ความรู้ในเชิงวิชาการท่ี
จ าเป็นต่อการบริหารจัดการองค์กรยุคใหม่  เช่น    การจัดการสมัยใหม่    เทคนิคกระบวนการผลิต 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การตลาดสร้างสรรค์ และการประชาสัมพันธ์  เป็นต้น  ซึ่งผลจากกิจกรรม
ส่งเสริมศักยภาพของบุคลากรนี้จะท าให้บุคคลเกิดพฤติกรรมทีต่ื่นตัวพัฒนาตนเองแสวงหาโอกาส 
(Opportunity exploration) ใหม่ๆ อยู่เสมอ 

2) ทักษะความคิดสร้างสรรค์ (Creative thinking) ผู้ประกอบการและบุคลากรจะต้องได้รับ
การส่งเสริมทักษะ การคิดสร้างสรรค์และสร้างเสริมทัศนคติที่ดีในการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงผ่าน
กระบวนการและกิจกรรมการวิเคราะห์ทุนของตนเองอย่างมีส่วนร่วม ซึ่งผลจากการได้รับการส่งเสริม
ทักษะการคิดวิเคราะห์ที่เป็นระบบและเสริมสร้างพลังความเป็นผู้น าจะท าาให้บุคคลเกิดความเข้าใจ
ตนเอง เข้าใจชุมชนตลอดจนกล้าคิดสิ่งแปลกใหม่ที่เชื่อมโยงกับสถานการณ์ของชุมชนและเกิด
พฤติกรรมการเป็นผู้น าทางความคิดสามารถโน้มน้าวผู้อื่นให้สนับสนุนความคิดของตนจนน าไปใช้และ
เผยแพร่แก่สาธารณะ  รวมถึงสามารถประยุกต์พ้ืนฐานความรู้ความช าานาญดั้งเดิมมาใช้ประโยชน์ใน
การคิดสรรสร้างสิ่งใหม่ๆ เพ่ือสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ ที่
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  

3)  แรงจูงใจ  (Motivation)  ผู้ประกอบการและบุคลากรในองค์กรจะต้องได้รับการกระตุ้น
และเสริมสร้างพลังความ มุ่งมั่นและแรงจูงใจผ่านกิจกรรมหรือโครงการอบรมเพ่ือการค้นหาสิ่งที่
ตนเองรักและมีความชอบอย่างแรงกล้าที่จะลงมือท าซึ่งจะเป็นจุดเริ่มต้น ที่น าไปสู่การสร้างสรรค์
ผลงานที่มีคุณค่าอย่างเต็มความสามารถ โดยอาจใช้วิธีการกระตุ้นการสร้างแรงจูงใจจากปัจจัย 
ภายนอก เช่น    การสนับสนุนทุนการศึกษาดูงานเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจ การจัดฝึกอบรมเพ่ิมความรู้
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ในสิ่งที่บุคคลสนใจ การเสริมแรงด้วยการให้ค าาชื่นชมหรือการให้รางวัล  (กนกวรา พวงประยงค์, 
2561) 

3.เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับวัฒนธรรม 
   เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับวัฒนธรรมซึ่งเป็นรากฐานส าคัญท่ีสะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ของสังคม
นั้นๆ วัฒนธรรมเป็นการรวมของการสั่งสมสร้างสรรค์ภูมิปัญญาที่ถ่ายทอดสืบต่อกันมา  เป็น
ประสบการณ์ความรู้ความสามารถท่ีสังคมนั้นๆ มีอยู่วัฒนธรรมจึงเป็นเรื่องส าคัญท่ีองค์กรต่างให้
ความส าคัญและยกให้วัฒนธรรมเป็นหัวใจของการพัฒนาและส่งเสริมกับความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมของชนชาติต่างๆ   ประเทศไทยมีจุดแข็งที่ใช้เป็นรากฐานในการต่อยอดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้หลายอย่างโดยเฉพาะในเรื่องของวัฒนธรรมเนื่องจากมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม
และขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชาติพันธุ์ต่างๆ  เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นส่วน
ทีส่่งเสริมและสนับสนุนให้ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลกได้โดยมีเหตุผล
ดังนี้ 1) การมีประวัติศาสตร์และมรดกทางวัฒนธรรมที่สามารถสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นได ้2) มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ  3) มีแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติที่สวยงามและหลากหลาย 4) มีความประณีตละเอียดในการสร้างสรรค์ผลงานที่ใช้ฝีมือ
ผ่านการถ่ายทอดสู่ภูมิปัญญาไทยเป็นที่ยอมรับและมีชื่อเสียงในระดับโลก  5) มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
หลากหลายตลอดจนสามารถถ่ายทอดและรักษาไว้ได้เป็นจ านวนมาก 6) มีต้นทุนและค่าครองชีพที่ต่ า
เมื่อเปรียบเทียบกับหลายประเทศในระดับเดียวกันท าให้สามารถใช้เวลาใช้ทรัพยากรธรรมชาติและ
ทรัพยากรบุคคลเพ่ือการสร้างสรรค์ได้อย่างเต็มที่ 

ทุนวัฒนธรรม เป็นรูปแบบของสิ่งที่เก่ียวข้องกับคุณค่าความ รู้ภูมิปัญญาและงานสร้างสรรค์ท่ี
เกิดจากการค้นพบโดยผู้ทรง ความรู้ในท้องถิ่น ในขณะที่ Throsby ได้ว่าหมายถึง สินทรัพย์ที่มีการฝัง
ตัว สะสมและให้คุณค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์ (อ้างใน ไกร
ฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2544) ทุนวัฒนธรรมแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก ่1) ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้ 
(Tangible Culture) เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัด ผลงานทางศิลปะ ภาพเขียน รูปปั้น เป็นต้น  
ซ่ึงสามารถสึกหรอได้ถ้าไม่ได้รับการดูแลรักษา และสามารถวัดมูลค่าในรูปของเงินได้ไม่ว่าจะเป็นตัว
วัตถุเองหรือการบริการที่ใช้วัตถุนั้นเป็นส่วนหนึ่งของการให้บริการ 2) ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ เป็น
ทุนที่อยู่ในรูปของทรัพย์สินทางปัญญาหรืออาจเรียกว่าวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ ได้แก่ ความคิด การ
ปฏิบัติ ความเชื่อและค่านิยมในชุมชน เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีพิธีกรรม ศิลปะการแสดง เพลง 
งาน วรรณกรรม นิทาน ต านานพื้นบ้าน และดนตรี เป็นต้น อย่างไรก็ตามทุนวัฒนธรรมสองประเภทนี้
มีความสัมพันธ์กันเนื่องจากสิ่งที่สัมผัสได้มักมีความหมายหรือคุณค่าอยู่เบื้องหลัง  ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว 
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ยังได้กล่าวสรุปไว้ว่า การพัฒนาทุนวัฒนธรรมมีความสัมพันธ์กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
เนื่องจากทุนวัฒนธรรมเป็นต้นน้ าของห่วงโซ่มูลค่าในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ธุรกิจสามารถน าทุน 
วัฒนธรรม เช่น เรื่องราวหรือเนื้อหาของวัฒนธรรมมาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์โดยผ่านการ
ใช้ทุน วัฒนธรรมสร้างความแตกต่างหรือจุดขายให้กับสินค้า (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2544: 33-36)  

เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา (2553) ได้ชี้ให้เห็นว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม 
ภาครัฐควรมีการขับเคลื่อนในการศึกษาองค์ความรู้เพื่อการพัฒนาใน 5 สาขา คือ 1) มรดกทาง
วัฒนธรรมภูมิปัญญาและความหลากหลายทางชีวภาพ 2) เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม 3) งาน
ช่างฝีมือและหัตถกรรม 4) อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงและซอฟต์แวร์ 5) การออกแบบและพัฒนาสินค้า
สร้างสรรค ์ซ่ึงการพัฒนาทั้ง 5 สาขาจะสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด
ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553: 26-27) จากการศึกษาข้างต้น
จึงท าให้เห็นว่าปัจจุบันเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้นมีบทบาทในการพัฒนาประเทศมาก โดยเฉพาะการน า
ศิลปวัฒนธรรมที่มีอยู่ในประเทศมาสร้างหรือประยุกต์เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่าย สร้างรายได้และเป็น
การประชาสัมพัณ์หรือชี้บอกถึงอัตลักษณ์ที่มีอยู่อย่างน่าสนใจ 
4.การท าวัฒนธรรมให้เป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่อยู่มากับคนไทยมาช้านานประเทศไทยมีหลายพื้นท่ีหลายชนชาติที่มี
วัฒนธรรมประเพณีที่สืบทอดต่อกันมาซึ่งแต่ละวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนย่อมมีปัจจัยหลายอย่างภายใต้
บริบทของชุมชนนั้นๆ ซึ่งล้วนแล้วแต่มีความน่าสนใจ  การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้วัฒนธรรมเป็น
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากองค์ประกอบต่างๆ เกี่ยวข้องกับการ
ผสมผสานเทคนิค วัสดุและความนิยมในวัฒธรรมแบบดั้งเดิมหรือในรูปแบบที่ทันสมัยเพ่ือสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนถึงมรดกทางวัฒนธรรมของภูมิภาคหรือชุมชนนั้นๆ โดยมีวัตถุประสงค์ของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้วัฒนธรรมคือการปกป้อง อนุรักษณ์ ความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ส่งเสริมการท่องเที่ยวทางปัญญาและให้โอกาสแก่ผู้คนในการเชื่อมต่อกับวัฒนธรรมของนั้น  การ
ออกแบบโดยใช้วัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าสามารถเห็นได้ในผลิตภัณฑ์ต่างๆ เช่น สิ่งทอเซรามิก 
เฟอร์นิเจอร์ แฟชั่นและเครื่องประดับ โดยใช้กระบวนการออกแบบเกี่ยวข้องกับการวิจัยที่มี
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมและเทคนิคการออกแบบที่ทันสมัยเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ ากันที่สะท้อน
ถึงมรดกทางวัฒนาการของภูมิภาคหรือชุมชน  โดยนักออกแบบจะท างานร่วมกันอย่างใกล้ชิดกับ
ศิลปินและผู้ที่มีควมรู้ความช านาญเพ่ือให้แน่ใจว่าเทคนิคและวัสดุแบบดั้งเดิมจะถูกน ามาใช้อย่าง
ถูกต้องและผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปจะตอบสนองมาตรฐานคุณภาพสูงสุด ผลลัพธ์สุดท้ายคือผลิตภัณฑ์ที่ไม่
เพียงแต่ท างานได้ดีแต่ยังบอกเรื่องราวและแสดงให้เห็นถึงค่าทางวัฒนธรรมและประเพณีของกลุ่มคน
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ด้วย  การท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าจึงมีบทบาทส าคัญในการสร้างมูลค่าและส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว โดยนักออกแบบสามารถช่วยเพิ่มความตระหนักถึงมรดกทางวัฒนธรรมและกระตุ้นให้ผู้คน
เรียนรู้เพิ่มเติมเกี่ยวกับประเพณีและคุณค่าของวัฒนธรรมที่แตกต่างกันหรือมักอาจจะเรียกว่า
วัฒนธรรมร่วมสมัย 

“วัฒนธรรมร่วมสมัย คือการผสมผสานทางความคิดและวัฒนธรรมภายนอกของวัฒนธรรม
ตนเองและเกิดการคัดสรรของวัฒนธรรมต่างๆ หล่อหลอมเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่สอดคล้องกับบริบท
ทางสังคมนั้นๆ จากวัฒนธรรมเดิมรวมเข้ากับวัฒนธรรมใหม่สู่วัฒนธรรมร่วมสมัยจะเห็นได้ชัดจากการ
เปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมแต่งตัวของผู้คนในสังคมต่างๆ ที่เปลี่ยนไปตามกระแสภายนอกและความ
เป็นสากลมากขึ้น” (อ้างใน กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค, 2563: 29) 
 ปัจจุบันมีการน าวัฒนธรรมที่อยู่นั้นมาสร้างสรรค์ให้เกิดสินค้าและบริการที่ช่วยในการพัฒนา
ชุมชนให้มีวามยั่งยืนมากข้ึน ด้วยที่ประเทศไทยเป็นพ้ืนที่ที่มีความแตกต่างทางด้านวัฒนธรรมในพื้นท่ี
ที่ต่างกันและน่าสนใจจึงท าให้มีนักวิจัยหลายท่านได้หันมาท าการวิจัยในพื้นที่ต่างๆ ที่มีวัฒนธรรมที่
แตกต่างกันไปในและพ้ืนที่อย่างน่าสนใจ ดังนี้  
 อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์ และคณะ (2563) ได้สรุปว่าแนวทางการพัฒนาสินค้าแฟชั่นไลฟ์
สไตล์เพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นจ าเป็นต้องค านึงถึงการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมา
เป็นสินค้าหรือบริการอย่างมีคุณภาพโดยค านึงถึงเอกลักษณ์ของชุมชนจนเป็นที่ยอมรับของสากล โดย
การน าศักยภาพของท้องถิ่น เช่น วัตถุดิบหรือองค์ความรู้ที่มีอยู่มาพัฒนาเป็นสินค้าด้วยความคิดที่
สร้างสรรค์และน าไปสู่การพ่ึงพาตนเองได้ซึ่งจะเป็นการกระตุ้นให้คนในท้องถิ่นสร้างรายได้ด้วยตนเอง
โดยมีวิธีการเชิงนโยบาย ซึ่งมีแนวทางดังนี้ 1) การพัฒนาลวดลายที่มาจากทุนวัฒนธรรมให้มีความร่วม
สมัยตามความนิยม พัฒนาการใช้สีและการออกแบบรูปแบบของลวดลายให้มีความเหมาะสมและ
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 2) การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้ไปสู่ตลาดต่างประเทศซึ่งถือ
ว่าเป็นตลาดไปยังกลุ่มผู้บริโภคนอกประเทศ ที่จะช่วยให้ทุนวัฒนธรรมของชุมชนได้เป็นที่รู้จัก อันจะ
เป็นการส่งผลให้กลุ่มทอผ้ามีรายได้และสนใจประกอบอาชีพเกีย่วกับสิ่งทอจากทุนวัฒนธรรมของ
ชุมชนเพ่ิมขึ้น 3) การพัฒนาพ้ืนที่จัดจ าหน่ายสินค้า (Retail Space Development) ให้สามารถตอบ
โจทย์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยอาจพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ของชุมชนและเปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้สามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้น 
 สมบัติ ประจญศานต์ (2564) ได้กล่าวว่า  การน าผ้าไหมมัดหมี่มาตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
เช่น ชุดกระโปรงสวมใส่ไปท างานสามารถใส่เป็นชุดกลางคืนส าหรับงานเลี้ยงสังสรรค์ส าหรับผู้หญิง
อายุ 25-45 ปี ซึ่งเป็นการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ที่ได้รับการออกแบบโครงสีตามหลักการออกแบบให้เป็น
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สินค้าทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยการเพ่ิมมูลค่าของสินค้าด้วยการพัฒนาแบรนด์ให้เป็นที่จดจ าโดย
การสร้างอัตลักษณ์ของสินค้าให้โดดเด่น  ผลกระทบที่เกิดข้ึนในด้านสังคมจากการน าวัฒนธรรมใน
ชุมชนมาใช้ คือการมสี่วนร่วมของชาวบ้านในการสืบสานและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของบรรพบุรุษ 
ได้แก่ กิจกรรมการสืบสานโดยให้ช่างฝีมือรักษาภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ในชุมชนไว้โดยสร้าง
โอกาสให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่มผู้ผลิตให้สามารถวิเคราะห์ปัญหาการผลิตและ
เรียนรู้แนวทางการแก้ปัญหาร่วมกันส่งผลต่อการยกระดับคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์และมีการ
ต่อยอดเพ่ิมมูลค่าด้วยการทดลองออกแบบสร้างสรรค์โครงสีตามหลักการทางศิลปะทั้งนี้เพ่ือจะน าไป
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความทันสมัยขึ้น 
 กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค (2563) ได้กล่าวว่า วัฒนธรรมและภูมิปัญญาเป็นทุกสิ่งทุกอย่างที่
มนุษย์สร้างขึ้น ตั้งแต่ภาษา ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศาสนา กฎหมาย ศิลปะตลอดจนวิทยาการและ
เทคโนโลยีต่างๆ เนื่องจากการใช้ชีวิตมนุษย์จะต้องรู้จักใช้ประโยชน์จากธรรมชาติและต้องรู้จักควบคุม
ความประพฤติของมนุษย์เช่นเดียวกันจากรูปแบบของวัฒนธรรมที่มีความยืดหยุ่นและเปลี่ยนแปลงจึง
ส่งผลให้ภูมิปัญญาในแต่ละท้องถิ่นเกิดการสั่งสมการเรียนรู้และพัฒนาเพ่ือแก้ไขให้สอดคล้องกับการ
เปลี่ยนแปลงภูมิปัญญาต่างๆ ของชนชาติจึงเป็นสิ่งที่มีคุณค่ามีองค์ความรู้ แนวคิดและการแก้ไขปัญหา
ในการด ารงชีวิตจากการถ่ายทอดประสบการณ์จากรุ่นสู่รุ่น  โดยการศึกษาความสัมพันธ์เพ่ือก่อให้เกิด
วัฒนธรรมใหม่ก่อนน าไปใช้ในการปรับปรุงรูปแบบงานศิลปหัตถกรรม ควรต้องศึกษาให้ลึกซึ้งต้อง
พิจารณาตามแนวคิดและวิธีศึกษาแนวจารีตท้องถิ่นและแนวประวัติศาสตร์ทีห่ล่อหลอมเป็นวัฒนธรรม
ใหม่ จะต้องมีหลักฐานที่สะท้อนมุมมองท้องถิ่นและการศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถิ่นซ่ึงต้องเข้าถึง 
“ความรู้จากภายใน”ต้องท าการวิเคราะห์และพิสูจน์ความสัมพันธ์ของบริบททางสังคมนั้น้วยด เพ่ือน า
ความรู้ทีมี่อยู่นั้นออกมาสร้างสรรค์อย่างสอดคล้องกลมกลืนกัน  การออกแบบสร้างสรรค์โดยใช้มิติ
ทางวัฒนธรรมควรแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์ ความเป็นตัวตนรากเหง้า สัญญะทาง
ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมในชุมชนหรือสังคมนั้นทีแ่ฝงอยู่ในผลงาน  

จินตนา อินภักดี และมยุรี ชมภูงาม (2564) ได้กล่าวว่า  การสร้างสรรค์เป็นการน าทุนทาง
วัฒนธรรมที่โดดเด่นของชาวล้านนามาต่อยอดเพ่ือให้เกิดการสร้างเพ่ิมมูลค่าและสร้างความแปลกใหม่
ให้กับผลิตภัณฑ์ โดยใช้เส้นด้ายและย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติเพ่ือให้ สอดคล้องกับเทรนด์การบริโภคใน
ปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานศักยภาพของชุมชนส่งผลให้ชุมชนสามารถผลิตและพ่ึงพาตนเอง
ได้ การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนจะช่วยลดการซ้าซ้อนผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนได้ด้วย  การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานความสามารถของกลุ่มเป็นการประยุกต์ลวดลายตีนจกแม่แจ่มส าหรับใช้
ในงานถักนิตติ้ง เพ่ือสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม 
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 ศราวุฒิ วิสาพรม (2564) ได้กล่าวไว้ว่า   1) กระบวนการกลายเป็นสินค้าของวัฒนธรรม
ล้านนาในภาคเหนือเริ่มก่อตัวมาตั้งแต่อดีต โดยมีปัจจัยมาจากภายในท้องถิ่น รัฐไทยและระดับโลกซ่ึง
เป็นผลผลิตจากบริบทเชิงโครงสร้างของระบบทุนนิยมโลกาภิวัตน์ เมื่อพิจารณาโลกาภิวัตน์ในฐานะ
พัฒนาการของระบบทุนนิยมและการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม 2)  ปัจจัยจากนโยบาย
การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวของรัฐไทยนับตั้งแต่หลังสงครามโลกครั้งที่สองเป็นต้นมา 3) 
กระแสความคิดท้องถิ่นนิยมและกระบวนการรื้อฟ้ืนอัตลักษณ์ล้านนาตั้งแต่ทศวรรษ 2490 เป็นต้นมา 
จนชัดเจนขึ้นอีกในช่วงปลายทศวรรษ 2530 จนกระทั่งถึงปัจจุบัน 
 ปุรินทร์ นาคสิงห์ (2562) ได้กล่าวไว้ว่า   กระบวนการท าให้เป็นสินค้าโดยการน าเอาวิชา
ความรู้ที ่มีประกอบกับความเชื่อท้องถิ่นมาสร้างเป็นหน้าพรานจ าลองกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่
มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นสะท้อนความเป็นภูมิภาค  การประกอบสร้างความศักดิ์สิทธิ์และการกลายเป็น
สินค้าทางวัฒนธรรมนั้นมีองค์ประกอบส าคัญ 4 องค์ประกอบ คือ เจ้าพิธีต้องสืบเชื้อสายโนรา มีเรื่อง
เล่าหรือต านานรองรับพิธีกรรมต้องครบทั้งพิธีฆราวาส พิธีสงฆ์และมีประสบการณ์  การกลายเป็น
สินค้าทางวัฒนธรรมเป็นการเปลี่ยนความเชื่อให้กลายเป็นทุนซึ่งต้องอาศัยองค์ประกอบส าคัญคือการ
สื่อสารทีใ่ห้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักและความพิเศษของผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นท าให้เกิดความต้องการของ
ตลาด  การท าความเข้าใจปรากฏการณ์นี้ด้วยทฤษฎีปฏิสังสรรค์สัญลักษณ์และการประกอบสร้าง
ความเป็นจริงทางสังคมจะท าให้เห็นถึงความหมายที่อยู่เบื้องหลังการกระท าและการประกอบสร้าง
ความหมายให้กับสินค้าทางวัฒนธรรมที่มีความศักดิ์สิทธิ์ซึ่งหน้าพรานก็เปรียบเสมือนวัตถุชนิดหนึ่งที่
ถูกให้ความหมายและท าให้ศักดิ์สิทธิ์ภายใต้การปฏิสังสรรค์ ความหมายดังกล่าวสามารถเปลี่ยนแปลง
ได้ตามกระบวนการทางสังคม ซ่ึงหมายความว่าวัตถุกับความหมายไม่ได้สัมพันธ์กันตั้งแต่ต้นและ
ความหมายที่สร้างขึ้นไม่ใช้ความหมายที่แท้จริงที่เป็นคุณสมบัติของตัววัตถุแต่เป็นความหมายที่สร้าง
ขึ้นภายใต้กระบวนการปฏิสังสรรค์ทางสังคมโดยเฉพาะกับกลุ่มผู้ศรัทธา อย่างไรก็ตาม “ความ
ศักดิ์สิทธิ์” ที่ถูกประกอบสร้างขึ้นสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามกระบวนการปฏิสังสรรค์เช่นเดียวกัน 
เช่น จตุคามรามเทพที่ครั้งหนึ่งเป็นที่ต้องการของผู้คนและมีมูลค่ามหาศาลแต่ปัจจุบันแทบไม่มีใครพูด
ถึง 
 บุญยิ่ง ประทุม (2563) ได้กล่าวว่า  การท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าเป็นการน าความเชื่อ
เกี่ยวกับเรื่องผี ศาสนาพราหมณ์ ศาสนาพุทธ มาเป็นสินค้าในยุคกระแสของสังคมที่เน้นความเป็นวัตถุ
นิยม โดยเชื่อมโยงกับความเชื่อดั้งเดิมของคนไทยคือ ความเชื่อเกี่ยวกับการนับถือผี พิธีกรรมของ
ศาสนาพราหมณ์ผนวกรวมกับหลักธรรมค าสอนทางพระพุทธศาสนา น ามาวิเคราะห์กับทฤษฎีทาง
สังคมศาสตร์ ด้านประวัติศาสตร์ ศาสนา ความเป็นสมัยใหม่  ทั้งนีเ้พ่ือให้เห็นถึงปรากฎการณ์ทาง
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สังคมท่ีเกี่ยวกับกระบวนการ ที่มา การสร้างสัญลักษณ์ พิธีกรรม ความเชื่อและการจัดการความ
ศรัทธาบนฐานของวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องเช่นกับไอ้ไข่วัดเจดีย์ไม่ว่าจะเป็นความเชื่อ พิธีกรรม การสร้าง
วัตถุมงคล การแก้บน พ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ทางจิตวิญญาณจึงน าไปสู่กระบวนการกลายเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรมด้วยการสร้างวัฒนธรรมให้เป็นทุนโดยการน าเอาวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรมมาฝังตัวเข้าไป
ในวัตถุหรือวิถีการปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม 
 ปาเจรา ด าศรี (2562) ได้กล่าวว่า การท าวัฒนธรรมเป็นสินค้าเป็นการสะท้อนให้เห็นการ
เปลี่ยนแปลงของสังคม และวิธีการปรับตัวเพ่ืออนุรักษ์ให้วัฒนธรรมยังคงอยู่ต่อไปซึ่งต้องผ่าน
กระบวนการผลิต การขายและการรักษาเสถียรภาพสินค้าเพ่ือให้ยังคงเป็นสินค้าท่ีร่วมสมัยโดดเด่น
และไม่หลุดออกจากวัฒนธรรมนั้นกระบวนการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมนั้นต้องเริ่มจากทุนทาง
วัฒนธรรมหรือทรัพยากรทางวัฒนธรรมของผู้ผลิตและน าสิ่งดังกล่าวมาสร้างประโยชน์ด้วยการระดม
ความคิดจากกลุ่มคนเจ้าของวัฒนธรรมโดยการผลิตที่แสดงให้เห็นคุณค่าหรือคงแก่นหลักของ
วัฒนธรรมนั้นๆ ไว้  การขายเป็นกระบวนการหนึ่งที่ท าให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้า การน าเสนอ
สินค้าให้แตกต่างไปจากสินค้าอ่ืนโดยใช้หลักทางเศรษฐศาสตร์และการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้สินค้า
ขายได้  จากกระแสการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นท าให้กระบวนการท าวัฒนธรรมเป็นสินค้าต้อง
ปรับตัวโดยไม่สร้างผลกระทบในแง่ลบต่อวัฒนธรรมดั้งเดิมมากเกินไปจึงท าให้ผู้ผลิตสินค้าทาง
วัฒนธรรมต้องตระหนักถึงคุณค่าของทุนทางวัฒนธรรมและไม่ท าให้เอกลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรม
นั้นหายไป 
 เตชิต เฉยพ่วง (2565) ได้กล่าวว่าการวิจัยเกี่ยวกับการนับอัตลักษณ์ในท้องถิ่นมาท าเป็น
สินค้านั้นเริ่มจากการศึกษาข้อมูลช่องว่างทางการตลาดเกี่ยวกับตราสินค้าทีว่ิจัยและตราสินค้าคู่แข่ง
เพ่ือให้เห็นแนวทางในการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ โดยมีเอกลักษณ์ด้านการย้อมสีค าแสดและการ
ผสมผสานความเรียบง่ายของการออกแบบเพื่อให้ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายและรูปแบบการใช้งาน
ซึ่งผู้วิจัยไดส้รุป   อัตลักษณ์ของตราสินค้าและรูปแบบของผลิตภัณฑ์จากเอกลักษณ์จากผ้าฝ้ายทอมือ
ย้อมสีธรรมชาติของไทลื้อ โดยการผสมผสานอัตลักษณ์ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่นและนวัตกรรม
การย้อมสีธรรมชาติให้เกิดจุดเด่นโดยใช้แนวคิดของวัฒนธรรมไทลื้อมาลดทอนให้ร่วมสมัยและใช้
ค าแสดซึ่งเป็นพืชท้องถิ่นในบริเวณพ้ืนที่นั้นมาสร้างจุดเด่นโดยใช้ภูมิปัญญาการย้อมสีธรรมชาติ
ผสมผสานการทอด้วยวิถีดั้งเดิมในชุมชนเพื่อให้เกิดเป็นนวัตกรรมจากมรดกทางภูมิปัญญามีการพัฒนา
สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ตอบสนองความต้องการของตลาด นอกจากนั้นสามารถสร้างแนวทางผลิตภัณฑ์
ใหม่ๆ ให้กับชุมชนเพ่ือเป็นตัวเลือกและสร้างโอกาสในการขายต่อยอดให้เกิดการสร้างอาชีพในชุมชน
รวมทั้งวิถีภูมิปัญญาสามารถต่อยอดให้เกิดเป็นแหล่งเรียนรู้เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 
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 ใจภักดิ์ บุรพเจตนา (2563)  ได้กล่าวว่าการน าวัฒนาธรรมเป็นสินค้าได้แรงบันดาลใจมาจาก
ศิลปวัฒนธรรมจากภูมิปัญญาพ้ืนถิ่นด้านผ้าทอไทลื้อโดยการน าความงามของรูปแบบลวดลายจากอัต
ลักษณ์เครื่องแต่งกายผ้าทอไทลื้อมาสร้างสรรค์ขึ้นใหม่ให้เหมาะสมกับความนิยมและบุคลิกภาพของ
กลุ่มผู้บริโภค การใช้วัฒนธรรมผสานความเชื่อมโยงระหว่างยุคสมัยโดยถ่ายโอนวัฒนธรรมดั้งเดิมสู่
วิถีชี่วิตของคนรุ่นใหม่โดยค านึงถึงการออกแบบร่วมสมัยพิจาณาในประโยชน์ใช้สอยที่สอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์และวิถีชีวิตการน าคุณค่าความงามเอกลักษณ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นมาหาคุณลักษณะเด่น
ของรูปแบบ ลวดลาย วิธีการผลิตแบบดั้งเดิมและน ามาประยุกต์สร้างสรรค์ให้มีความร่วมสมัยที่
เหมาะสมกับวิถีชีวิตความต้องการด้านแฟชั่นเครื่องแต่งกายในปัจจุบัน 
 กุลจิต เส็งนา (2564) ได้กล่าวว่า ปัจจัยส าคัญท่ีมีผลต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
และผลกระทบที่เกิดข้ึนกับการออกแบบผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่น คือ สิ่งสัมพันธ์กับชีวิตมนุษย์ ดังนั้นในการ
ออกแบบจึงต้องค านึงถึงสิ่งต่างๆ ได้แก่ 1) ประโยชน์ใช้สอย ผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นในแต่ละชุดมีความ
แตกต่างด้านประโยชน์ใช้สอยที่ต่างกันตามลักษณะการใช้งานและรสนิยมของผู้ใช้ในแต่ละคน 2) 
ความงามทางศิลปะผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นทั้ง 5 ชุดนี้ มีคุณค่าความงามทางศิลปะที่ชัดเจน การน าเอา
รูปแบบลวดลายในวัฒนธรรมเขมรมาใช้ในการจัดวางลงบนผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นที่มีลวดลายระหว่างอดีต
และปัจจุบันโดยมีจังหวะที่ผสานกลมกลืนกัน 
 สุภารักษ์ จูตระกูล (2563) ได้กล่าวว่า สินค้าที่มาจากวัฒนธรรมในท้องถิ่นนั้นมีความส าคัญ
ต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจให้กับชุมชนและประเทศเป็นอย่างยิ่ง มีการกระจายรายได้เข้าสู่ชุมชนและ
ท้องถิ่นจึงท าให้ชุมชนมีการพ่ึงพาตนเองได้ อีกทั้งยังเป็นการสืบสานประเพณี ศิลปะ วัฒนธรรม ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ผ่านทุนปัญญาทุนวัฒนธรรมและสร้างความภาคภูมิใจในชุมชนของตนเอง   
ผู้ประกอบการในปัจจุบันจ าเป็นต้องสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม โดยมีความ
สอดคล้องสอดคล้องการเปลี่ยนแปลงของชุมชนและสังคมในโลกสมัยใหม่ ด้วยการน าเทคโนโลยี
สมัยใหม่มาพัฒนาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในชุมชนให้เป็น “นวัตกรรม” เพ่ือสร้างคุณค่ามูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้าและรองรับต่อวิถีชีวิตการบริโภคในปัจจุบัน โดยวิธีการเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่
ยอมรับของตลาด การพิจารณาตั้งแต่ต้นน้ าสู่ปลายน้ าทั้งนี้เพ่ือให้ก้าวสู่อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ใน
ยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์รวมถึงการท ากลยุทธ์ทาง
การตลาดในรูปแบบใหม่มีการสื่อสารการตลาดทีเ่ข้าถึงผู้บริโภคบนแพลตฟอร์มออนไลน์ต่างๆ โดยใส่
ความคิดสร้างสรรค์สร้างการตลาดเชิงเล่าเรื่องราวเนื้อหาที่เป็นเอกลักษณ์มาสร้างความโดดเด่นให้กับ
ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไทย  
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 กิตติกรณ์ บ ารุงบุญ และ ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์ (2563) ได้กล่าวว่า ผ้าทอลายสร้อย
ดอกหมากมีความเกี่ยวพันกับวิถีชีวิตคนอีสานมาตั้งแต่อดีตทั้งในมิติของการผลิตที่เชื่อมโยงกับ
วัฒนธรรมที่เป็นลักษณ์เฉพาะและได้รับการรักษาสืบทอดงานหัตถกรรมและรูปแบบลวดลายมาอย่าง
ยาวนานมีบทบาทส าคัญในแสดงออกซ่ึงสัญลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคามและถูกท าให้เป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรมส าหรับการยกระดับเศรษฐกิจชุมชน  การทอผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากถูกสืบทอดมาจาก
อดีตจึงท าให้เกิดความเข้าใจ พฤติกรรมทางสังคมและเศรษฐกิจ ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
ชุมชนได้เป็นอย่างดี ผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากจึงเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดมหาสารคาม แทนค าา
พูดหรือภาษาซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของทฤษฎี ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ท่ีกล่าวถึงความคิด 
ประสบการณ์และพฤติกรรมมีส่วนส าคัญต่อสังคม มนุษย์สร้างความสัมพันธ์ผ่านระบบสัญลักษณ์ 
(Symbols) ผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากเป็นทรัพยากรความรู้ที่เกิดจากทรัพยากรบุคคลชาวบ้าน
ชุมชนจังหวัด มหาสารคามซ่ึงมีทั้งรูปแบบที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นมหาสารคามและมีบางส่วนที่
คล้ายกับผ้าทอโบราณของจังหวัดใกล้เคียง แต่ถึงอย่างไรก็ตามกระบวนการการทอผ้าไหมลายสร้อย
ดอกหมากที่มีภูมิปัญญาแทรกอยู่ นอกจากลายผ้ายังสามารถสะท้อนภาพแห่งภูมิปัญญาของชาวบ้าน  
อัตลักษณ์ของผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากถูกสร้างขึ้นทั้งในมิติของลวดลายและในมิติเทคนิคการผลิต 
สะท้อนให้เห็นว่าผ้าไหมสร้อยดอกหมากมีความส าคัญต่อระบบสังคม สิ่งที่ ถูกประกอบสร้างข้ึนมา
ของผ้าไหมลายสร้อยดอก หมากไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติแต่เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและเปลี่ยนแปลง
ได ้    วัฒนธรรมก็ไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งหรือตายตัวแต่เป็นวงจรแห่งวัฒนธรรม  การน าแนวคิดอัตลักษณ์
มาวิเคราะห ์พบว่า ผ้าไหมสร้อยดอกหมากมีกระบวนการ ถูกผลิตให้เกิดขึ้นสามารถถูกบริโภคและถูก
ควบคุมจัดการและถูกสร้างความหมายผ่านทางระบบต่างๆ ของการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic 
Systems of Representation) จากมุมมองด้านแนวคิดอัตลักษณ์ที่สะท้อนบนปรากฏการณ์ของผ้า
ไหมลายสร้อยดอกหมาก ทั้งลวดลายและภูมิปัญญาถูกสร้างขึ้นภายใต้อุดมการณ์ภายใต้สัญญลักษณ์ 
ผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากจึงถูกท าให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมอย่างเป็นทางการผ่านนโยบายของ
หน่วยงานราชการภาครัฐ 
   Boonpracha, J, (2021) ได้กล่าวว่าวิธีการคิดค้นนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการ
ผสมผสานบริบทของ สองวัฒนธรรมในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม  โดยมีแนวทาง 4 
ขั้นตอนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะภายใต้บริบทของวัฒนธรรมสองวัฒนธรรม ดังนี้ 
1) ระบุบริบททางวัฒนธรรม 2) ส ารวจความแตกต่างของสองวัฒนธรรม 3) เปรียบเทียบความ
แตกต่างและความคล้ายคลึงกันของสองวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ 4) พิจารณาความ
แตกต่างและบูรณาการ โดยพบว่าการสื่อสารของสองวัฒนธรรมเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการส่งเสริม
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นวัตกรรมการออกแบบ การประยุกต์โดยใช้เทคนิคของ SCAMPER ช่วยให้การพัฒนาการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ในบริบทของวัฒนธรรมสองวัฒนธรรม  
 ความคิดสร้างสรรค์แบ่งออกเป็น 3 ระดับได้แก่ 1) ความคิดสร้างสรรค์ระดับต้น เป็นความคิด
ที่มอิีสระแปลกใหม่ยังไม่ค านึงถึงคุณภาพและการน าไปประยุกต์ใช้ 2) ความคิดสร้างสรรค์ระดับกลาง
เป็นการค านึงถึงผลผลิตทางคุณภาพและน าไปประยุกต์ใช้งานได้ 3) ความคิดสร้างสรรค์ระดับสูงเป็น
การสรุปสิ่งที่ค้นพบเป็นรูปธรรมน าไปใช้ในการสร้างหลักการทฤษฎีที่สากลเป็นทีย่อมรับโดยทั่วไปซ่ึง
ทั้ง 3 ระดับมีกระบวนการด าเนินการพิจารณาความคิดตั้งแต่การประเมินค่าของความคิด การ
ปรับแต่งความคิดและการน าความคิดไปปฏิบัติให้เกิดผล  โดยเทคนิคในการแก้ปัญหาและพัฒนางาน
ต่างๆ ในชีวิตประจ าวันที่ช่วยให้ค้นพบแนวคิดใหม่ๆ นอกกรอบความซ้ าซากเดิมๆ ก่อนที่จะน าไปสู่
การค้นพบทางออกของปัญหานั้นมีหลายวิธี ซึ่งนักออกแบบจะเลือกใช้ตามความเหมาะสมและบริบท
ของปัญหานั้นๆ ได้แก่ 
 1) หาความคิดใหม่ที่หลากหลายด้วยการระดมสมอง (Brainstorming) เป็นเทคนิคการระดม
ความคิดแปลกใหม่ ซ่ึงเป็นวิธีการแก้ปัญหาในองค์กรที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุด 
 2) การท าของเก่าให้เป็นของใหม่ โดยการพิจารณา 9 แนวทาง ได้แก่ เอาไปใช้อย่างอ่ืน 
ดัดแปลงใช้อย่างอ่ืน ปรับเปลี่ยน เพ่ิม ขยาย ลด หด ทดแทน จัดใหม่ สลับและผสมรวมได้หรือไม่เป็น
เทคนิคที่ช่วยในการสร้างสิ่งประดิษฐ์ใหม่ๆ ซึ่งเมื่อพิจารณาแล้วพบว่ามีความคล้ายคลึงกับเทคนิค 
SCAMPER ซึ่งเป็นการะบวนการที่นักออกแบบมักจะน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 3) การขยายขอบเขตปัญหาจากรูปธรรมสู่นามธรรมแล้วค่อยคิด คือการคิดในความเป็น
นามธรรมของในเรื่องนั้นที่มีอยู่ในสิ่งทั้งปวง เนื่องจากนามธรรมของปัญหาสามารถน าไปสู่การ
สร้างสรรค์และนวัตกรรมใหม่ๆ เทคนิคนี้ได้มีการน าไปใช้ร่วมกับการระดมสมองแต่จะแตกต่างกับ
วิธีการระดมสมองคือไม่มีการชี้แจงปัญหาอย่างละเอียดก่อนล่วงหน้าแต่จะกล่าวถึงปัญหาในแนว
กว้างๆ 
 4) ปรับสภาพแวดล้อมและเวลาให้เหมาะสมส าหรับการคิดการอยู่ในสภาพแวดล้อมแบบ
เดียวกันนานๆ และเวลาอาจจ ากัดความคิดสร้างสรรค์และในบางเรื่องการจ ากัดเวลาช่วยกระตุ้น
ความคิดได้แต่บางเรื่องจ าเป็นต้องให้เวลาในการคิดเพ่ือให้ได้ผลงานที่ตกผลึกท่ีแท้จริง 
 5) กลับสิ่งที่จะคิดแล้วลองคิดในมุมกลับซึ่งเป็นเครื่องที่ช่วยให้มองมุมอีกมุมหนึ่งที่เราไม่เคย
คิดท่ีจะมองมาก่อนและการคิดแบบกลับด้านจะท าให้ไม่ยึดติดกับรูปแบบการคิดเดิมๆ ที่เคยชินเป็น
การช่วยกระตุ้นให้เกิดความคิดใหม่ๆ ที่คิดว่าไม่น่าจะเป็นไปได้มาก่อน 
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 6) จับคู่ตรงข้ามเพ่ือหักมุมสู่สิ่งใหม่เป็นวิธีการหาสิ่งที่อยู่ตรงข้ามในลักษณะขัดแย้งเพ่ือ
ก่อให้เกิดการหักมุมความคาดหวังที่คนทั่วๆ ไปไม่คิดว่าจะเป็นกลายเป็นสิ่งสร้างสรรค์ใหม่  
 7) คิดแหวกวงความน่าจะเป็นย้อนกลับมาหาความเป็นไปได้ เป็นการเชื่อมโยงถึงความเป็นไป
ได้โดยแสวงหาแนวคิดใหม่จากการคิดนอกกรอบของตรรกศาสตร์ที่มีตัวเลือกว่าถูกผิด ใช่ไม่ใช่ แต่
พยายามหาค าตอบที่แหวกกฎเกณฑ์ต่างๆ ให้มากท่ีสุดแล้วจากนั้นจึงพยายามดัดแปลงความคิดนั้นให้
ท าได้จริงในทางปฏิบัติ 
 8) หาสิ่งไม่เชื่อมโยงเป็นตัวสะกิดความคิดสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดการค้นพบสิ่งใหม่เพ่ือตอบ
ปัญหาที่คิดอยู่ให้เห็นทางออกของปัญหาที่สร้างสรรค์และปฏิบัติได้จริงโดยตัวสะกิดความคิดหาได้จาก
เปิดหนังสือและเปิดพจนานุกรม 
 9) ใช้เทคนิคการสังเคราะห์ส่วนประกอบเป็นการเขียนรายการของแนวคิดท่ีเกี่ยวกับลักษณะ
หรือแง่มุมของสิ่งที่ต้องการตอบออกมาเขียนไว้ในแกนหนึ่งและเขียนรายการของแนวคิดที่เกี่ยวกับ
ลักษณะหรือแง่มุมของสิ่งที่ต้องการตอบออกมาแล้วเขียนไว้อีกแบบหนึ่ง ผลที่ได้คือ ช่วงตัด (Matrix) 
ระหว่างรายการของแนวคิดท้ังสอง 
 10) ใช้การเปรียบเทียบเพ่ือกระตุ้นมุมมองใหม่ๆ เทคนิคนี้ได้รับความนิยมในวงการ
อุตสาหกรรมและองค์กรที่ต้องการสร้างนวัตกรรมใหม่ๆ วิธีการรวมกันขององค์ประกอบที่แตกต่าง
และไม่เกี่ยวข้องกันในลักษณะของการเทียบเคียงหรืออุปมาอุปไมย เนื่องจากปัญหาที่ไม่คุ้นเคยจะถูก
ท าให้เข้าใจได้ง่ายขึ้นเมื่อเทียบเคียงกับสิ่งที่คนทั่วไปคุ้นเคยเพราะท าให้เห็นภาพชัดขึ้น ในทางตรงกัน
ข้ามปัญหาที่คุ้นเคยมากเกินไปจนกลายเป็นอุปสรรคท าให้เราไม่สามารถคิดอะไรใหม่ๆ ได้ การอุปมา
หรือเทียบเคียงในลักษณะที่เราไม่คุ้นเคยจะช่วยกระตุ้นให้เราคิดในมุมที่แตกต่างได้ โดยเปรียบเทียบ
ตนเองกับสิ่งอ่ืนเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่งโดยตรง (NovaBizz, 2566) 
 ในการศึกษานี้ผู้วิจัยได้เลือกวิธีการแบบผสมผสานคือระหว่างการน าหลักการออกแบบโดยใช้
เทคนิคแนวคิดแบบ SCAMPER  โดยการปรับเปลี่ยน เพ่ิม ขยาย ลด หด ทดแทน จัดใหม่ สลับและ
ผสมผสาน ในการน าอัตลักษณ์ทางนามธรรมและอัตลักษณ์ทางรูปธรรมในรูปแบบสัญญะหรือลวดลาย
ที่มีมาแต่โบราณมาให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม ่ ตามแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคทางด้านรูปธรรม
(ผลิตภัณฑ์)และความต้องการทางนามธรรม (ความเชื่อ ความศรัทธาและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม) 
โดยใช้กระบวนการคิดสร้างสรรค์ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีนวัตกรรมทางกระบวนการองค์ความรู้ในการ
น านามธรรมสู่รูปธรรมอย่างเป็นระบบจากแนวคิดกว้างๆ ไปสู่การวิเคราะห์แนวคิดท่ีเชื่อมโยงไปยัง
การออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
ทฤษฎีความต้องการของผู้บริโภค 
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เป็นการศึกษาทฤษีความต้องการและสิ่งจูงใจทั้งนี้เพ่ือให้มีความเข้าใจในด้านความต้องการ
พ้ืนฐานของมนุษย์และน าไปสู่การจูงใจเพ่ือให้ได้ในสิ่งที่ต้องการในระดับที่สูงกว่า ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึง
มีความจ าเป็นที่ต้องศึกษาเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภคโดยศึกษาออกเป็น 

1. ความต้องการและสิ่งจูงใจ 
ความต้องการต่างๆ ที่เกิดขึ้นจากมนุษย์เหล่านั้นไม่เท่ากันโดยพยามที่จะสนองความต้องการที่

ส าคัญที่สุดจึงท าให้มีนักทฤษฎีได้กล่าวถึงความต้องการไว้  ล าดับขั้นของความต้องการ (Hierarchy 
of Needs) ซ่ึง Abraham Maslow นักจิตวิทยาได้สร้างทฤษฎีการจูงใจมนุษย์โดยมีการแบ่งความ
ต้องการออกเป็น 5 ระดับซึ่งเรียงจากความต้องการต่ าสุดไปจนถึงสูงสุดซึ่งเมื่อความต้องการได้รับการ
ตอบสนองแล้วความต้องการใหม่ในระดับที่สูงก็จะเกิดขึ้นแต่เมื่อความต้องการระดับล่างได้รับการ
ตอบสนองจนพอใจแล้วเกิดไม่เป็นที่พอใจ บุคคลก็จะหันมาตอบสนองความต้องการระดับล่างอีก 
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ภาพที ่51  ล าดับชั้นความต้องการของ A.H Maslow 

ที่มา : (อ้างใน อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล, 2550: 133) 
 

จากภาพประกอบ 51  เป็นการแสดงล าดับขั้นความต้องการของ Maslow ซึ่งแสดงว่าแต่ละระดับมี
ความอิสระต่อกันมีท้ังหมด 5 ขั้น ดังนี้ 

ขั้นที่ 1 Physiological Needs  เป็นความต้องการพ้ืนฐาน ได้แก่ อาหาร อากาศ น้ า เสื้อผ้า 
เพศ เช่น ถ้ายังไม่มีการตอบสนองคนที่หิวจัดจะไม่สนใจสิ่งใดนอกจากอาหาร จะมีการคิดเกี่ยวกับ
อาหาร จดจ าอาหารรับรู้แต่เพียงอาหารและความต้องการเพียงแต่อาหาร ผู้บริโภคในสังคมในเมือง
หลวงส่วนใหญ่ได้รับการตอบสนองทางกายภาพที่มีปัจจัยสี่อย่างเพียงพอจึงต้องการในระดับที่สูงกว่า 
ขั้นที่ 2 Safety and Security Needs  เป็นความต้องการความปลอดภัยและมั่นคง เมื่อความ
ต้องการในระดับแรกได้รับการตอบสนองพอสมควรหรือพอใจแล้ว ก็จะเกิดความต้องการความ
ปลอดภัยและมั่นคงรวมถึงความม่ันคงทางการเงิน บัญชีออมทรัยพ์ กรมธรรม์ประกันภัย ความ
ปลอดภัยในร่างกายและทรัพย์สิน การศึกษาและการฝึกอาชีพ 

ขั้นที่ 3 Social Needs  เป็นความต้องการความรัก ความพอใจ การมีส่วนร่วมและการ
ยอมรับเพ่ือแสวงหาความอบอุ่นและตอบสนองความพอใจให้กับความสัมพันธุ์ของตนและคนอ่ืนและ
จูงใจด้วยความรักต่อครอบครัว 
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ขั้นที่ 4 Egoistic Needs ความต้องการนี้จะเกิดข้ึนเมื่อได้รับการตอบสนองความพอใจแล้ว
ความต้องการ ชื่อเสียง ศักดิ์ศรี ฐานะ ความนิยมนับถือตนเองหรือการตระหนักในสิ่งที่ท าส าเร็จ ก็เริ่ม
ปฏิบัติการได้ความต้องการนี้แบ่งออกเป็น 2 จ าพวก คือ 1) Inwardly directed ego needs ความ
ต้องการที่สะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของบุคคลเกี่ยวกับการยอมรับตนเอง ศักดิ์ศรีของตนเอง 
ความส าเร็จ ความอิสระความพอใจส่วนตัวเมื่อท างานส าเร็จ เป็นต้น  2) Outwardly directed ego 
needs ความต้องการนี้รวมไปถึงการมีชื่อเสียง บารมี ฐานะเป็นที่ยอมรับจากคนอ่ืน เป็นต้น 
ขั ้ นที่ 5 Self-Actualization คือท าให้เกิดความปรารถนาในชีวิตเป็นความต้องการที่กลายเป็น
ทุกสิ่งทุกอย่างที่คนเหล่านั้นสามารถจะเป็นได้ซึ่ง Maslow กล่าวไว้ว่า “สิ่งที่คนสามารถเป็นเขาก็ต้อง
เป็นให้ได”้ความต้องการระดับนี้อาจกล่าวได้ว่าเป็นความต้องการที่เน้นให้เกิดความส าเร็จ การ
แสดงออกของตนเองหรือการได้ไปถึงจุดๆ หนึ่งของชีวิตที่ มนุษย์สามารถเป็นในสิ่งที่ควรจะเป็น  (อ้าง
ใน อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล, 2550: 133-135)  ความต้องการทางสังคม เกียรติยศ
ชื่อเสียง และความต้องการเติมความสมบูรณ์ให้ชีวิต จึงจัดเป็นความต้องการระดับสูงและอธิบายว่า
ความต้องการระดับต่ าจะได้รับการสนองตอบจากปัจจัยภายนอกตัวบุคคล ส่วนความต้องการระดับสูง
จะได้รับการสนองตอบจากปัจจัยภายในตัวบุคคลเอง 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคมีอยู่หลายปัจจัย ได้แก่ 1) ตัวกระตุ้นทาง
การตลาดหรือข่าวสารการตลาดซึ่งเป็นเครื่องมือที่นักการตลาดใช้เพ่ือจูงใจผู้บริโภคหรือเป็นตัว
ประสมทางการตลาด (4P’s)  2) อิทธิพลจากสิ่งแวดล้อม ซึ่งผู้บริโภคแต่ละคนอาศัยอยู่ในสิ่งแวดล้อม
ที่แตกต่างกันไปจึงท าให้กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภคจึงไม่เหมือนกัน 3) อิทธิพลและความ
แตกต่างของตัวบุคคลซึ่งเป็นปัจจัยภายในที่มีอิทธิพล เช่น ความรู้ ทัศนคติ การจูงใจ เป็นต้น 4) 
กระบวนการทางจิตวิทยาประกอบด้วยการด าเนินข่าวสารและความทรงจ าซึ่งเป็นกระบวนการภายใน
สมองของผู้บริโภค (อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล, 2550)    ในทางการตลาดผู้บริโภคท่ี
ท าการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคจะเกี่ยวกับสิ่งจูงใจด้วยอารมณ์มากกกว่าในขณะที่การซื้อสินค้า
อุตสาหกรรมจะเกี่ยวข้องกับสิ่งจูงใจด้วยเหตุผลมากกว่าอารมณ์  ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของอดุลย์ 
จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล  เป็นสินค้าที่เกี่ยวกับอุปโภคบริโภคโดยกล่าวถึงการซื้อที่ถูกจูงใจ
ด้วยอารมณ์ เช่น เกิดจากการเลียนแบบหรือการอวดความมั่งมีในสังคม เป็นการซื้อที่เกิดจากความ
ต้องการเด่นหรือมีเอกลักษณ์โดดเด่น เช่น การแต่งตัว การมีของใช้ที่สะดุดตาหรือการน าแฟชั่น  เป็น
การซื้อที่เกดิจากความต้องการแสดงว่าเป็นกลุ่มพวกเดียวกัน เช่นการใส่เสื้อในแบบเดียวกัน การใส่
ประดับแนวเดียวกันซึ่งเป็นสไตล์ เป็นการซื้อที่เกิดจากการต้องการความสะดวกสลายหรือมีชีวิตที่ดี
ขึ้น ได้แก่ ความสะดวกในการเดินทาง หรือความเป็นอยู่  เป็นการซื้อที่เกิดจากความต้องการ
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ตอบสนองเพ่ือความบันเทิงหรือการพักผ่อน เช่น กล่องถ่ายรูป โทรทัศน์ เป็นต้น หรือเป็นการซื้อที่
เกิดจากความต้องการเพ่ือให้ได้รับสิ่งที่ดีข้ึน มีชื่อเสียงหรือยอมรับมากข้ึน เช่น การซื้อรถยุโรปราคา
แพง การซื้อสินค้าแบร์นเนม เป็นต้น (อดุลย์ จาตุรงคกุล และดลยา จาตุรงคกุล, 2550: 127-128) 
2.วัฒนธรรมและชนชั้นทางสังคมต่อพฤติกรรมการบริโภค 

วัฒนธรรมสามารถก าหนดได้ว่าพฤติกรรมใดมีความเหมาะสมและพฤติกรรมใดท่ีขัดต่อจารีต
ประเพณีจึงท าให้พฤติกรรมการบริโภคของบุคคลมีความสอดคล้องกับบรรทัดฐานที่ก าหนดไว้ในสังคม  
ดังนั้นพฤติกรรมก่อนการซื้อขายวัฒนธรรมจึงมีอิทธิพลต่อความต้องการ การค้นหาหรือทางเลือกก่อน
การซื้อ วัฒนธรรมท าให้บุคคลมีความคิด ความเชื่อและค่านิยมเกี่ยวกับการบริโภคท่ีมีความแตกต่าง
กันออกไปนอกจากนั้นวัฒนธรรมยังท าให้บุคคลมีความต้องการในการซื้อสินค้าที่แตกต่างกันไป การที่
คนไทยให้ความส าคัญแก่ผู้อาวุโสและผู้มีพระคุณจึงท าให้เกิดความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ต่างๆ พื่อมอบ
ให้เป็นของขวัญแก่ผู้ใหญ่ หรือการเลือกซ้ือสิ่งต่างๆ ก็ต้องนึกพ่อแม่หรือญาติผู้ใหญ่ในบ้าน   การใช้
และการก าจัดส่วนที่เหลือในแต่สังคมท่ีมีวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์ของตนเองรูปแบบการใช้ผลิตภัณฑ์
ก็จะแตกต่างกันไปไม่ว่าจะเป็นด้านเวลา สถานที่ วิธีการและปริมาณการใช้ เช่น จีนผู้คนมักนิยมดื่มชา
ในทุกสถานที่หรือดื่มตลอดทั้งวันในขณะที่คนไทยจะไม่นิยมดื่นชามากนัก หรือในเชิงวัฒนธรรมย่อยที่
การใช้โทรศัพท์ของวัยรุ่นที่นิยมใช้เพื่อการพูดคุย ถ่ายรูปและส่งข้อความในขณะที่ผู้ใหญ่เน้นการ
พูดคุยเป็นหลัก  การซื้อตามใจตนเอง (Impulsive buying behavior) เมื่อเปรียบเทียบคนเอเชียกับ
คนตะวันตก คนเอเซียมีพฤติกรรมการซื้อตามใจตนเองน้อยกว่าคนตะวันตกเพราะว่าสังคมตะวันตกให้
ความส าคัญกับปัจเจกบุคคล ดังนั้นความต้องการและความปรารถนาส่วนบุคคลจึงเป็นแรงผลักดันให้
มีการซื้อตามใจตนเองสูง ในขณะที่สังคมตะวันออกมุ่งเน้นลักษณะรวมหมู่นิยมมีการให้ความส าคัญแก
ลุ่มมากกว่าตนเอง (ชูชัย  สมิทธิไกร, 2562: 343-344)  
โครงสร้างของชนชั้นทางสังคมมีชนชั้นทางสังคมหลายชั้นซึ่ง ชูชัย สมิทธิไกร ได้แบ่งชนชั้นทางสังคม
ของคนไทยออกเป็น 4 ชั้น ได้แก่  
 1) ชนชั้นบน (Upper class) หรือกลุ่ม platinum แบ่งเป็นกลุ่มย่อยคือกลุ่ม A มีรายได้
ระหว่าง 100,001-200,000 บาทต่อเดือนและกลุ่ม A+ มีรายได้ตั้งแต่ 200,000 บาทต่อเดือนขึ้นไป 
ชนชั้นกลุ่มนี้ส่วนใหญ่จะเป็นเจ้าของกิจการถึงร้อยละ 69.7 เป็นพนักงานบนิษัทร้อยละ 5.9 รับ
ราชการร้อยละ 2.5 อาชีพรับจ้างทั่วไปร้อยละ 1.7 และผู้ที่มีอาชีพเฉพาะ เช่น แพทย์ วิศวกร นัก
กฏหมาย ร้อยละ 3.6 ส่วนคนที่มีรายได้ 2 แสนบาทข้ึนไปจะเป็นเจ้าของกิจการถึงร้อยละ86.9 เป็น
พนักงานบริษัทเอกชนร้อยละ 5.7 รับราชการ 2.5 และผู้อยู่ในอาชีพเฉพาะร้อยละ 3.3   
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 2) ชนชั้นกลางระดับบน (Upper middle class) หรือกลุ่ม gold มีรายได้ระหว่าง 50,001-
100,000 บาทต่อเดือน ประกอบธุรกิจส่วนตัวมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 42.3   
 3) ชนชั้นกลาง (Middle class) หรือกลุ่ม silver มีรายได้ระหว่าง 15,000-50,000 บาทต่อ
ดือน ประกอบอาชีพพนักงานเอกชนมากท่ีสุดร้อยละ 43  ประกอบธุรกิจส่วนตัวร้อยละ 33 และรับ
ราชการร้อยละ 13   
 4) ชนชั้นล่าง (Working and lower class) หรือกลุ่ม bronze มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือน ส่วยใหญ่มีอาชีพรับจ้างและอาชีพส่วนตัว  จะห็นได้ว่าอาชีพมีความส าคัญกับรายได้และชน
ชั้นทางสังคมอย่างมากและที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทส่วนใหญ่จะเป็นชนชั้นกลางและชนชั้น
กลางบน (ชูชัย  สมิทธิไกร, 2562: 347) ชนชั้นทางสังคมมีผลท าให้แต่ละบุคคลมีค่านิยม ทัศนคติ 
วิถีชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคท่ีแตกต่างกันไปด้วย ผู้บริโภคท่ีมีชนชั้นทางสังคมที่แตกต่างก็จะมี
การเลือกรับข้อมูลข่าวสาร การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์และการใช้ที่แตกต่างกัน   
 ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงจ าเป็นต้องมีการก าหนดชนชั้นสังคมกลุ่มผู้บริโภคท่ีชัดเจนทั้งนี้เพื่อใช้
เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
แต่ละวัฒนธรรมและชนชั้นทางสังคม  
  

แนวโน้มความต้องการผู้บริโภค 
 1.แนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคเก่ียวกับความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
ความศรัทธา หมายถึง ความเชื่อหรือความเลื่อมใส และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ หมายถึง สิ่งหรือภาวะที่เชื่อว่ามี
อ านาจเหนือธรรมชาติ สามารถบันดาลให้เป็นไปหรือให้ส าเร็จได้ดังปรารถนา เช่น ขอให้สิ่งศักดิ์สิทธิ์
บันดาลให้เขาหายจากโรคร้าย  (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2566)    
คนไทยมีความเชื่อเกี่ยวกับเรื่องสิ่งศักดิ์สิทธิ์มานานแล้ว จนท าให้บางพ้ืนที่กลายมาเป็นแหล่งท่องเที่ยว 
ทีส่ร้างรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจในแหล่งชุมนุมและมีบางพรรคการเมืองที่น ามาเป็นนโยบาย
เศรษฐกิจของพรรคเป็นยุทธศาสตร์ Spectrum Economy “เศรษฐกิจสายมู” แม้แต่ในช่วงการแพร่
ระบาดโควิด19 ผู้คนก็หันมายึดเป็นที่พ่ึง เช่น การไปวัดไอ้ที่จงัหวัดนครศรีธรรมราชท าให้เงินสะพัด
ไปสู่ภาคธุรกิจและภาคชุมชน  ซึ่งจากผลการส ารวจในปัจจุบันระบุว่าคนไทยกว่า 52 ล้านคนมีความ
เชื่อเรื่องโชคลาง (Superstitious) เช่น การนิยมใส่เสื้อผ้าตามสีมงคล การใช้เบอร์โทรศัพท์เพ่ือเป็นสิริ
มงคล การเลือกหมายเลขป้ายทะเบียนรถ ฯลฯ จะเห็นได้ว่า ความเชื่อ โชคลางยังคงอยู่คู่กับคนไทย
ตลอดตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ในงานสัมมนาเปิดเผยว่า 5 อันดับความเชื่อโชคลางที่มีผลต่อคนไทย
มากที่สุด ได้แก่ 1) พยากรณ์ โหราศาสตร์ ลายมือ ไพ่ยิปซี 2) พระเครื่องวัตถุมงคล 3) สีมงคล 4) 
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ตัวเลขมงคล และ 5)เรื่องเหนือธรรมชาติ (Marketing in the Uncertain World, 2564)  มูเตลนั้น
เป็นเรื่องของความเชื่อ ไสยศาสตร์ โหราศาสตร์ การเสริมดวงและโชคชะตารวมถึงการบูชาสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ต่างๆ เป็นการรวมความเชื่อของศาสนาพุทธ พราหมณ์ การนับถือผีและสิ่งเร้นลับเข้าด้วยกัน 
จนเป็นความเชื่อที่ช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจผู้คน ค าว่า "มูเตลู" มาจากภาพยนตร์สยองอินโดนีเซียมีชื่อเรื่อง
ว่า มูเตลูศึกไสยศาสตร์ (Penangkal Ilmu Teluh) ปัจจุบนัจึงเรียกสั้นๆว่า “สายม”ู ที่มีความหมาย
เชิงบวกโดยเชื่อว่า เมื่อบูชาหรือครอบครองแล้วจะช่วยส่งเสริมในด้านการงาน การเงิน โชคลาภและ
ความรัก แคล้วคลาดปลอดภัยจากอันตรายหรือ การไปไหว้พระท าบุญ เสริมสิริมงคลให้กับดวงชะตา 
เสริมโชคด้วยพิธีกรรมต่างๆ  (Aurora, มปป.)  

 

 
ภาพที ่52  ช่องทางในการเปิดรับข้อมูลเรื่องโชคลาง 

ที่มา :  (Marketing in the Uncertain World, 2021) 
ตัวอย่างการธุรกิจที่เจาะการตลาดสายมู (Muketing) เช่น ในรายการโทรทัศน์และสื่อ

ออนไลน์อ่ืนๆ เริ่มให้ความส าคัญกับเรื่องโชคลางมากข้ึน จากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้น ดังนั้นจึงท าให้
เกิดโอกาสในธุรกิจสายมูมีการน ามาปรับใช้ทางการตลาด เช่น ค่ายโทรศัพท์มือถือที่ท าการตลาดจับคู่
เบอร์มงคลโดยสามารถเช็คดวงผ่านเบอร์โทรศัพท์ได้เลย เป็นต้น (Marketing in the Uncertain 
World, 2021) 

การใช้นักพยากรณ์เป็นพรีเซนต์หรือการส่งเสริมการขายโดยการให้นักพยากรณเ์ป็นแขกรับ
เชิญในการพยากรณ์ศาสตร์ต่างๆ ทั้งในรายการทีวีหรือรายการออนไลน์ (ดังภาพประกอบ 53)  หรือ
เว็บไซต์ “Horowall” ที่ให้บริการสั่งซื้อและสั่งท าวอลเปเปอร์ท่ีออกแบบโดยนักพยากรณ์ชื่อดังท้ัง 4 
ท่าน มีให้เลือก เช่น เรื่องงาน ความรักและสุขภาพ เป็นต้น (ดังภาพประกอบ  54) 
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ภาพที ่53 การเชิญชวนรับบริการการพยากรณ์ 
ที่มา : (บริษัท แบรนด์เอจ มาร์เก็ตติ้ง รีซอร์สเซส จ ากัด, 2022) 

 

 
 

ภาพที ่54 การเชิญชวนเปลี่ยนวอลเปเปอร์พ้ืนหลัง 
ที่มา  :  (Horowall, 2566) 
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ในด้านความรัก โดยทั่วไปผู้คนมักจะมาขอพรที่พระตีมูรติ ณ ลานบริเวณห้างสรรพสินค้า
เซ็นทรัลเวิลในด้านต่างๆ รวมถึงความรัก ดังนั้นแอพพิเคชั่น Tinder กับพระตรีมูรติ จึงเป็นแคมเปญที่
ออกมาส าหรับคนโสดสายมูในวันวาเลนไทน์โดยมีการให้คนโสดปัดหาคู่ตรงนั้น  แอพพิเคชั่น LINE ที่
มีการท าคอนเทนต์ดูดวงผ่านไพ่ยิปซีหรือดูดวงประจ าวัน หรือแม้กระทั่งการออกผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ
เกี่ยวข้องกับสายมู ซึ่งในบางกลยุทธ์ทางการตลาดก็ปรับรูปแบบที่มีการเลือกใช้กลยุทธ์ที่ดูแล้วไม่งม
งาย เช่น การน ามาใช้เพื่อช่วยเปิดตลาดใหม่เพ่ือจูงใจและดึงดูดลูกค้าใหม่ การน ามาใช้เพ่ือสร้างสีสัน 
เช่น สินค้าแฟชั่นที่มีหลายสีให้เลือก ตามราศรีและความเชื่อต่างๆ ซึ่งถือว่าเป็นการเพ่ิมลูกเล่นให้มาก
ขึ้น เป็นต้น  ผศ.ดร.เอกก์ ภทรธนกุล อาจารย์ประจ าภาควิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการ
บัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยให้ทัศนะในเรื่องของการตลาดกับความเชื่อความศรัทธาไว้ว่า 
      “การตลาดเป็นศาสตร์ที่ต้องเข้าใจคน สร้างความสุขให้กับคน การน าเรื่องของความ 
เชื่อความศรัทธามาใช้กับการตลาดต้องเป็นการน าเอามาสร้างความสุขให้กับลูกค้าเบื้องต้นด้วยเช่นกัน 
เพราะฉะนั้นต้องแบ่งให้ชัดเจนระหว่างความเชื่อความศรัทธาอยู่ด้านหนึ่ง ความงมงายอยู่อีกด้านหนึ่ง 
มันมีเส้นบางๆแบ่งกันถ้าเกินมานิดนึงจากความเชื่อความศรัทธาจะกลายเป็นเรื่องของความงมงาย
และความงมงายเป็นสิ่งที่ท าลายสังคม ความเชื่อความศรัทธาจะเป็นเรื่องของการสร้างความม่ันใจ 
สร้างความสุข เพราะฉะนั้นการใส่อย่างพอเหมาะพอสมจึงมีความส าคัญมาก เพราะถ้าแค่พลิกมานิด
เดียวจากการตลาดสายมูหรือที่เรียกกันว่า Faith Marketing หรือ Believe marketing อาจจะ
กลายเป็น Cheating หรือการหลอกลวง การโกง” 
 เมื่อมนุษย์มีความกลัวมากข้ึนก็มีการน าเรื่องของความเชื่อความศรัทธามาใช้กับการตลาดก็จะ
ยิ่งมากขึ้นเช่นกันซึ่งถ้าเป็นสินค้าท่ัวไปเรื่องของความเชื่อจะต้องไม่ถูกน ามาใช้เป็นเรื่องหลัก  ต้องไม่
เล่นกับความเชื่อตลอดเวลาเพราะจะท าให้แบรนด์ก้าวสู่ความเป็นแบรนด์ที่งมงายซึ่งจะส่งผลกระทบ
ต่อภาพลักษณ์ของแบรนด์ในระยะยาว และต้องเชื่อมไปสู่การพัฒนาการใช้ชีวิตของผู้บริโภคให้ดียิ่งขึ้น  
(J.Wara, 2021) 
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ภาพที ่55 ปากกายี่ห้อ Pentel ที่ออกแคมเปญ Write your own luck 

ที่มา  : (Marketinggoops, 2019) 

 

 
ภาพที ่56 กระดาษทิชชูซิลค์ (Zilk)  กับหมอช้าง ทศพร แคมเปญ 

ที่มา : (ผู้จัดการออนไลน์, 2565) 
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ภาพที่ 57 ที่นอนสายมู ซาติน จับมือ หมอช้างเปิดตัวชุดเครื่องนอนเสริมมงคล 12 ราศี 

ที่มา  : (ฐานเศรษฐกิจ, 2565) 
 

ตรียุทธ พรหมศิริ และกวินณา บุญทิพย์ (2565) ได้ชี้ให้เห็นถึงข้อมูลงานวิจัย “Marketing in 
the Uncertain World การตลาดของคนอยู่เป็น” โดยระบุว่า 76.8%  ของคนไทยเกิดความกังวล
และรู้สึกถึงความไม่แน่นอนเกี่ยวกับโรคระบาดโควิด-19 ที ่74.6% มีความกังวลเกี่ยวกับอันตรายจาก
ฝุ่น PM2.5,  65% มีความกังวลด้านสังคมความเหลื่อมล้ าทางการศึกษาและความเห็นต่างกันในสังคม
และ 64% มีความกังวลทางด้านเศรษฐกิจเรื่องค่าครองชีพสูงและความไม่ม่ันคงในหน้าที่การงานฯลฯ 
ซ่ึงความกังวลเหล่านี้ท าให้เกิด 3 สิ่ง คือ 1) คนไทยหันหน้าพ่ึงสายมูหรือมีความเชื่อโชคลาง  2) เกิด
ความเชื่อในอินฟลูเอนเซอร์และ 3) นิยมพูดคุยในคอมมูนิตี้ออนไลน์ซ่ึงการส ารวจที่ใช้กลุ่มตัวอย่าง 
1,200 คน พบว่าคนไทยกว่า 52 ล้านคนมีความเชื่อเรื่องของโชคลาง ได้แก่ 1) พยากรณ์ โหราศาสตร์ 
ลายมือ ไพ่ยิปซี 2) พระเครื่อง วัตถุมงคล 3) สีมงคล 4)  ตัวเลขมงคล 5) เรื่องเหนือธรรมชาติซึ่ง
สอดคล้องกับผลส ารวจของส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) กระทรวงพาณิชย์ที่
ชี้ให้เห็นถึงพฤติกรรมผู้บริโภคในเรื่องความเชื่อทางศาสนาและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ โดยพบว่าแม้ในช่วงการ
แพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 อย่างไรก็ตามแต่คนยังคงเดินทางไปท าบุญและขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์
เพ่ือเป็นพ่ึงทางใจในด้านการงาน การเงิน ความรักหรือสุขภาพและกลุ่มลูกค้าเพศหญิงที่ท างาน
ประจ าอายุ 25 – 45 ปีจะชื่นชอบในเรื่องของไสยศาสตร์ บูชาเครื่องรางของขลังชอบตรวจท านาย
โชคชะตาของตนแต่ไม่มีก็ไมไ่ด้มีความรู้ด้านการสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์อย่างจริงจัง  (ตรียุทธ พรหมศิริ 
และกวินณา บุญทิพย์, 2565)  
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เบนาซิต เพียรรักษ์ และศรัณย์ ธิติลักษณ์ (2564) ได้กล่าวว่า  คตินิยมที่ท าให้เกิดธุรกิจและ
สินค้าเก่ียวกับความเชื่อนั้นมาจากมุมมองความเชื่อและค่านิยมของมนุษย์นั้นพบว่า มุมมองจากความ
เชื่อมาจาก 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มความเชื่อจากขนบธรรมเนียม ประเพณี ซ่ึงสิ่งที่แสดงออกถึงความ
เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนทีน่ั้นๆ เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจและการปฏิบัติตนในสังคมและสามารถปฏิบัติสืบ
สานต่อเนื่องมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน 2) กลุ่มความเชื่อทางวัฒนธรรมแบบพราหมณ์ที่เชื่อเรื่อง
รูปลักษณะ สัญญะมีความเชื่อและเน้นในเรื่องของเทพรูปลักษณะ สัญญะที่มีมากมายหลายองค์ 3) 
กลุ่มความเชื่อที่เก่ียวกับเรื่องวิถีชีวิตบุคคล เช่น ตะกรุดที่เป็นเครื่องรางท าให้ชีวิตดีขึ้น  ในส่วนของ
มุมมองค่านิยมของมนุษย์ที่ท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเก่ียวกับความเชื่อ จ าแนกออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก ่
1) ค่านิยมทางสังคม (Social Values) เป็นค่านิยมที่ช่วยให้เกิดความรัก ความเข้าใจและความ
ต้องการของอารมณ์ของบุคคล เมื่อเปรียบกับค่านิยมทางสังคมของมนุษย์ที่ท าให้เกิดธุรกิจและสินค้า
เกี่ยวกับความเชื่อคือค่านิยมทางด้านแฟชั่นที่ก าลังเป็นกระแสสังคมในปัจจุบันที่น ามาผสมผสานกับ
เรื่องความเชื่อจนกลายเป็นกระแส เช่น ตะกรุดไลลา ที่เป็นการผสมผสานกับแฟชั่นจนมีเหล่าผู้น า
แฟชั่น ดารา นักแสดง สวมใส่กันอย่างแพร่หลายจนท าให้เกิดเป็นค่านิยมทางสังคม 2) ค่านิยมทาง
วัตถุ (Material Values) ทีท่ าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับความเชื่อ คือ ความต้องการมีชีวิตที่
สมบูรณ์แบบ ความต้องการเหล่านี้จึงท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเก่ียวกับความเชื่อเพราะมนุษย์เชื่อว่า
เครื่องรางต่างๆ นี้สามารถช่วยให้สมหวังและมีชีวิตที่ดีขึ้น 3) ค่านิยมทางศาสนา (Religious Values) 
เป็นค่านิยมที่เกี่ยวกับความปรารถนา ความสมบูรณ์ของชีวิตรวมทั้งความศรัทธาและการบูชาการท่ีมี
วัตถุเครื่องรางเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจพกพาติดตัวได้ก็ท าให้เกิดเป็นธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับความเชื่อ
ขึ้นมา  การขายสัญลักษณ์เป็นตัวแทนสิ่งที่มนุษย์เรานั้นใช้เคารพบูชาเพ่ือเป็นที่พ่ึงและสิ่งที่ยึดเหนี่ยว
จิตใจ จากที่กล่าวข้างต้นท าให้เกิดจากรูปแบบที่ถูกปรับเปลี่ยนให้เข้ากับสถานการณ์ทางสังคม กระแส
นิยมเป็นสินค้าที่ผสมผสานสายมูและสายแฟชั่นรวมไว้ด้วยกันได้อย่างลงตัวสามารถบูชามาพกติดตัว
ได้เสมือนเป็นเครื่องประดับอีกหนึ่งได้  ดังนั้นจึงแสดงให้เห็นว่าความนิยมและการด ารงอยู่ของธุรกิจ
และสินค้าเกีย่วกับความเชื่อในมุมมองของผู้ขายและผู้บริโภคล้วนเกิดจากความเชื่อ จึงท าให้ปัจจุบันมี
การน าแฟชั่นเข้ามาผสมผสานจนท าให้เกิดความนิยมขึ้นมา  (เบนาซิต เพียรรักษ์ และศรัณย์ ธิติ
ลักษณ์, 2564: 17-20)  เช่นเดียวกับ ภัณฑิรา ไตรขันธ์ ซึ่งได้กล่าวไว้ว่า เครือ่งรางไม่ใช่ของขลังเพ่ือ
คุ้มครองเท่านั้นแต่ยังเป็นทั้งเครื่องประดับแฟชั่นทีผ่สมผสานกับความเชื่อเป็นการผสมผสานระหว่าง
ยุคใหม่และยุคเก่าซ่ึงส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงที่มีช่วงอายุ 24-37 ปีมีความเชื่อมากกว่าเพศชายเนื่องจาก
เพศหญิงมีพฤติกรรมที่ชอบการเสี่ยงทาย ดูดวงและการเลือกเช่าบูชาเพ่ือส่งเสริมให้ตัวเองดีขึ้นในด้าน
เมตตา ด้านความรัก ด้านการงานและด้านสุขภาพ (ภัณฑิรา ไตรขันธ์, 2564: 51-52)  
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ภาพที ่58 กระบวนการตัดสินใจบริโภคสินค้าที่เก่ียวกับความเชื่อ 

ที่มา : (เบนาซิต เพียรรักษ์ และศรัณย์ ธิติลักษณ์, 2564: 23) 
Yuwei Jiang ได้กล่าวว่า ผู้คนจ านวนมากมีความสุขมากข้ึนกับการมีตัวเลขน าโชคซึ่งเป็นที่

น่าสังเกตว่าความรู้สึกของการมีโชคอาจมีบทบาทท่ีแตกต่างกันข้ึนอยู่กับบริบททางวัฒนธรรม ความ
เชื่อเกี่ยวกับความดีและความโชคร้ายซ่ึงมีความเกี่ยวข้องกับโครงสร้างทางจิตวิทยาที่แตกต่างกันด้วย
ซึ่งในทางการตลาดผู้บริโภคมีพฤติกรรมการยอมรับความเสี่ยงมากขึ้น บางคนอาจจะมีประสิทธิภาพ
เนื่องจากผลกระทบเชิงบวกท่ีถูกกระตุ้นอ่ืน ๆ เช่น การส่งเสริมการขายที่ท าให้ผู้บริโภครู้สึกโชคดี 
(Jiang, 2009: 182-183) 
2.สถานการณ์และแนวโน้มความต้องการเครื่องประดับเงิน 
 เพ่ือให้งานวิจัยนี้มีการขับเคลื่อนน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ ดังนั้นผู้วิจัยจึง
จ าเป็นต้องศึกษาจากหน่วยงานภาครัฐบาลที่ให้การสนับสนุนและให้ข้อมูลการน าเข้าและส่งออกสินค้า 
ศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์และแนวโน้มความต้องการผลิตภัณฑ์
ประเภทใดมากท่ีสุด ประกอบกับการพิจารณาจากข้อมูลและวิเคราะห์ความเป็นไปได้ต่อไป  
 ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ได้รายงาน
เกี่ยวกับสินค้าส่งออก 15 อันดับแรกของไทย ในปี 2564 พบว่าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับท่ีมี
มูลค่าการส่งออก 317,888 ล้านบาท และในปี 2565 การส่งออกสัดส่วนมีมูลค่าการส่งออก 517,607 
ล้านบาท นับว่าเป็นสินค้าที่มีสัดส่วนการขยายตัวมากที่สุด  125.03 % (มกราคม – กุมภาพันธ์) (ดัง
ตารางที่ 2)  ซึ่งต่างจากการน าเข้าสินค้าเครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและทองค าที่มีอัตราการ
ขยายตัวในปี 2565 (มกราคม – กุมภาพันธ์) อยู่ที่ -10.47 % (ดังตารางที่ 3)  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าสินค้า
ประเภทอัญมณีและเครื่องประดับนี้มีอัตราการส่งออกมากกว่าการน าเข้าเครื่องเพชรพลอย อัญมณี 
เงินแท่งและทอง 
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ตารางที่ 2 สินค้าส่งออก 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ 

 

ที่มา : (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือ
จาก กรมศุลกากร, 2565) 
  

ช่ือสินค้า 2564 2565 2565 2564 2565 2565

(ม.ค .-ก.พ .)
(ม.ค .-

ก.พ .)

1) รถยนต์ อุปกรณ์และ

ส่วนประกอบ
919,153.18 981,468.87 142,862.49 39.37 6.78 -2.60

2) เคร่ืองคอมพิวเตอร์   

อุปกรณ์และ ส่วนประกอบ
694,943.36 715,703.11 100,167.21 20.02 2.99 5.54

3) ผลิตภัณฑ์ยาง 454,219.94 480,253.97 76,250.12 21.00 5.73 5.46

4) อัญมณีและเคร่ืองประดับ 317,888.61 517,607.97 69,163.69 -43.94 62.83 125.03

5) แผงวงจรไฟฟ้า 268,519.79 323,774.65 49,089.50 20.93 20.58 35.24

6) เคร่ืองปรับอากาศและ

ส่วนประกอบ
203,075.25 243,604.32 42,497.65 24.93 19.96 25.44

7)  เม็ดพลาสติก 354,731.17 368,787.35 65,358.73 43.43 3.96 43.55

8) น ้ามันส้าเร็จรูป 280,355.69 349,543.45 43,335.20 69.76 24.68 36.55

9) เคร่ืองจักรกลและ

ส่วนประกอบของ
257,174.19 303,002.44 46,095.99 26.61 17.82 27.65

10) เคมีภัณฑ์ 311,876.02 331,004.55 52,826.72 49.45 6.13 37.72

11) เหล็ก เหล็กกล้าและ 217,649.62 242,465.58 37,376.41 44.78 11.40 25.75

12) สินค้าอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 183,748.73 214,050.48 27,404.84 24.04 16.49 22.57

13)  เคร่ืองโทรสาร โทรศัพท์

 อุปกรณ์และส่วนประกอบ
99,800.46 189,325.79 25,260.73 10.53 89.70 115.48

14) เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ

ส่วนประกอบอ่ืน ๆ
135,621.44 172,215.44 23,893.91 17.22 26.98 18.56

15) ข้าว 109,771.15 138,451.76 18,376.75 -5.41 26.13 13.10

รวม 15 รายการ 4,808,528.61 5,571,259.74 819,959.94 19.90 15.86 22.98

อ่ืน ๆ 3,760,411.31 4,373,056.86 657,788.32 18.50 16.29 25.65

รวมทั งสิ น 8,568,939.92 9,944,316.60 1,477,748.26 19.29 16.05 24.15

สินค้าส่งออก 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ

มูลค่า : ล้านบาท อัตราขยายตัว(%)
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ตารางที่ 3 สินค้าน าเข้า 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ 

 

 

 

ช่ือสินค้า 2564 2565 2565 2564 2565 2565

(ม.ค .-ก.พ .)
(ม.ค .-

ก.พ .)

1) น ้ามันดิบ 753,463.05 1,312,615.70 138,447.20 49.29 74.21 49.37

2)  เคร่ืองจักรกลและ

ส่วนประกอบ
668,003.29 729,669.27 119,693.45 17.40 9.23 19.83

3) เคมีภัณฑ์ 659,460.34 737,245.40 116,276.31 45.44 11.80 30.19

4) เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ

ส่วนประกอบ
615,125.77 711,456.53 111,071.37 16.47 15.66 20.73

5) แผงวงจรไฟฟ้า 484,705.74 669,667.24 98,789.60 26.00 38.16 52.00

6) ก๊าซธรรมชาติ 190,616.36 446,464.94 58,810.97 48.35 134.22 282.81

7)  เหล็ก เหล็กกล้าและ

ผลิตภัณฑ์
525,404.50 545,048.49 83,438.15 63.54 3.74 34.76

8) สินแร่โลหะอ่ืน ๆ เศษ

โลหะและผลิตภัณฑ์
413,993.41 472,583.54 82,364.20 62.64 14.15 49.14

9) เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี 

เงินแท่งและทองค้า
378,745.76 549,574.11 80,845.60 61.51 45.10 -10.47

10) เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ
324,775.03 316,065.65 60,002.11 20.26 -2.68 40.70

11) พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช 292,275.01 308,160.46 39,307.36 29.66 5.44 0.88

12) เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้าน 287,412.50 286,162.15 50,558.40 34.55 -0.44 7.14

13) ส่วนประกอบและ

อุปกรณ์ยานยนต์
361,114.05 291,095.17 44,228.43 27.66 -19.39 -23.10

14) เคร่ืองมือเคร่ืองใช้

เก่ียวกับวิทยาศาสตร์ 
150,566.59 200,065.50 30,440.03 20.31 32.88 39.87

15) น ้ามันส้าเร็จรูป 171,616.83 210,674.95 28,564.75 65.98 22.76 30.83

รวม 15 รายการ 6,277,278.22 7,786,549.10 1,142,837.94 36.48 24.04 28.18

อ่ืน ๆ 2,248,306.38 2,860,404.33 425,914.11 19.78 27.22 38.05

รวมทั งสิ น 8,525,584.60 10,646,953.43 1,568,752.05 31.64 24.88 30.72

สินค้าน าเข้า 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ

มูลค่า : ล้านบาท อัตราขยายตัว(%)
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ตารางที่ 4 

 

ที่มา : (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือ
จาก กรมศุลกากร, 2565)  

ช่ือสินค้า 2564 2565 2565 2564 2565 2565

(ม.ค .-ก.พ .)
(ม.ค .-

ก.พ .)

1) น ้ามันดิบ 753,463.05 1,312,615.70 138,447.20 49.29 74.21 49.37

2)  เคร่ืองจักรกลและ

ส่วนประกอบ
668,003.29 729,669.27 119,693.45 17.40 9.23 19.83

3) เคมีภัณฑ์ 659,460.34 737,245.40 116,276.31 45.44 11.80 30.19

4) เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ

ส่วนประกอบ
615,125.77 711,456.53 111,071.37 16.47 15.66 20.73

5) แผงวงจรไฟฟ้า 484,705.74 669,667.24 98,789.60 26.00 38.16 52.00

6) ก๊าซธรรมชาติ 190,616.36 446,464.94 58,810.97 48.35 134.22 282.81

7)  เหล็ก เหล็กกล้าและ

ผลิตภัณฑ์
525,404.50 545,048.49 83,438.15 63.54 3.74 34.76

8) สินแร่โลหะอ่ืน ๆ เศษ

โลหะและผลิตภัณฑ์
413,993.41 472,583.54 82,364.20 62.64 14.15 49.14

9) เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี 

เงินแท่งและทองค้า
378,745.76 549,574.11 80,845.60 61.51 45.10 -10.47

10) เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ
324,775.03 316,065.65 60,002.11 20.26 -2.68 40.70

11) พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช 292,275.01 308,160.46 39,307.36 29.66 5.44 0.88

12) เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้าน 287,412.50 286,162.15 50,558.40 34.55 -0.44 7.14

13) ส่วนประกอบและ

อุปกรณ์ยานยนต์
361,114.05 291,095.17 44,228.43 27.66 -19.39 -23.10

14) เคร่ืองมือเคร่ืองใช้

เก่ียวกับวิทยาศาสตร์ 
150,566.59 200,065.50 30,440.03 20.31 32.88 39.87

15) น ้ามันส้าเร็จรูป 171,616.83 210,674.95 28,564.75 65.98 22.76 30.83

รวม 15 รายการ 6,277,278.22 7,786,549.10 1,142,837.94 36.48 24.04 28.18

อ่ืน ๆ 2,248,306.38 2,860,404.33 425,914.11 19.78 27.22 38.05

รวมทั งสิ น 8,525,584.60 10,646,953.43 1,568,752.05 31.64 24.88 30.72

สินค้าน าเข้า 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ

มูลค่า : ล้านบาท อัตราขยายตัว(%)
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เมื่อพิจารณาผลิตภัณฑ์ 
เมื่อพิจารณาผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสินค้าสร้างสรรค์ (Creative Goods/ Products) ซึ่งเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่มีการน าความคิดสร้างสรรค์มาพัฒนาสินค้าแฟชั่น ได้แก่ เสื้อผ้าหรือเครื่องประดับ
พบว่าอัญมณีและเครื่องประดับเป็นสินค้าที่มีจ านวนการส่งอออกมากที่สุดในกลุ่มอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ จากสถานการณ์โรคระบาดโควิด-19 ตั้งแต่ปี 2563-2565 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับลดลงตามสถานการณ์โรคระบาดโควิดแต่ถึงกระนั้นก็ตามเม่ือสถานการณ์เริ่มคลี่คลาย
พบว่าในช่งเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ปี 2564 มีมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับเงิน 620.24 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และในปี 2565 มีมูลค่าการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับเงิน 706.73 ล้านดอลลาร์สหรัฐซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้นร้อยละ 13.95 (ดัง
ตารางที ่4)  ซึ่งถ้าแยกให้เห็นในปี 2565 การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงมีมูลค่า 
7,987.50 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มข้ึนจากปี 2564 ร้อยละ 29.54 และปี 2565 สถิติการส่งออกอัญ
มณีและเครื่องประดับไทยประเภทเครื่องประดับแท้ ระหว่างเดือนมกราคม ถึง เดือนกุมภาพันธ์ ปี 
2565 และ 2566 พบว่ามีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้น 40.57 % (ดังตารางที่ 5) และสถิติการน าเข้าอัญ
มณีและเครื่องประดับไทยประเภทเครื่องประดับแท้ ระหว่างเดือนมกราคม ถึง เดือนกุมภาพันธ์ ปี 
2565 และ 2566 พบว่ามีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้น 135.21 % (ดังตารางที่ 6)  ในขณะที่สินค้าส่่งออก 
10 อันดับแรกเดือนกุมภาพันธ์ 2023 (ล้านบาท) สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับเป็นอันดับสามของ
การส่งออกที่มีมูลค่าการส่งออก 40,322.63 ล้านบาทที่ผ่านมานับว่าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
นับเป็นหนึ่งในสินค้าส่งออกท่ีสามารถเติบโตได้แต่อย่างไรก็ตามจากสถานการณ์โควิด-19 ที่ผ่านมา
ผู้ประกอบการที่มีตลาดหลักในสหรัฐอเมริกา อินเดีย ฮ่องกงและเยอรมนี ตามล าดับ ซึ่งสอดคล้องกับ 
(ภาพประกอบ 70)  จงึควรมุ่งเน้นเจาะตลาดด้วยดีไซน์ที่ตรงใจและงานฝีมือที่เป็นเอกลักษณ์ ขณะที่
การหาโอกาสจากตลาดที่มีแนวโน้มฟ้ืนตัวอย่างจีน ญี่ปุ่น อินเดีย ตะวันออกกลาง และอาเซียนซ่ึงจะ
เป็นอีกช่องทางให้ธุรกิจไปต่อได้ในช่วงเวลาแห่งความไม่แน่นอนนี้  (ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและ
เครื่องประดับ สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ องค์การมหาชน), 2566: 1-
4) 
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ภาพที ่59 สินค้าส่่งออก 10 อันดับแรก เดือน กุมภาพันธ์ 2023 (ล้านบาท) 
ที่มา : (กระทรวงพาณิชย์, 2566) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

  
 

 

 

174 

ตารางที่ 5 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยรายสินค้าในช่วงเดือนมกราคม-พฤษภาคม 
ปี 2564 และปี 2565 

 
ที่มา : (กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน), 2565) 
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ตารางที่ 6 สถิติการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ระหว่างเดือนมกราคม ถึง เดือนกุมภาพันธ์ 
ปี 2565 และ 2566 

 

ที่มา : (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร, 
2566)  
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ตารางที่ 7 สถิติการน าเข้าอัญมณีและเครื่องประดับไทย ระหว่างเดือนมกราคม ถึง เดือนกุมภาพันธ์ 
ปี 2565 และ 2566 
 

 

ที่มา : (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร, 
2566) 
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ภาพที ่60 ตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองค า) ในช่วงเดือนมกราคม-ธันวาคม 
ปี 2565 

ที่มา : (ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
องค์การมหาชน, 2566) 

 

 
ภาพที ่61 เครื่องประดับแท้ส่งออกของไทยตามโครงสร้างสินค้าส่งออก 

ที่มา :  (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือ
จากกรมศุลกากร) 
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จากงานวิจัยของจุฑามาศ  สินธุเดชากุล (2565) พบว่าในปี 2564 อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของสหรัฐอเมริกา มีการเติบโตมูลค่าตลาดค้าปลีกประมาณ 1.8 ล้านล้านบาท ซ่ึง
เพ่ิมข้ึนจากปีท่ีผ่านมาร้อยละ 6.1 ซึ่งไทยเป็นผู้ส่งออกอันดับหนึ่งในการส่งออกเครื่องประดับเงินไปยัง
สหรัฐฯ ถึงแม้ว่าจีนและสหรัฐอเมริกายังไม่มีข้อยุติในเรื่องการค้าซึ่งมีการข้ึนภาษีและการกีดกันทาง
การค้าจึงท าให้มีแนวโน้มการน าเข้าเครื่องประดับเงินจากไทยเพิ่มขึ้นแทน ถึงแม้ว่าในปี 2562 จะเกิด
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด19 โดยมีการซื้อขายเครื่องประดับผ่านช่องทางออนไลน์ซ่ึง
เติบโตจากปี 2562 ร้อยละ 18.9 โดยคาดการณ์ว่าในระหว่างปี 2563-2567 ตลาดเครื่องประดับ
ออนไลน์ทั่วโลกจะเติบโตได้เฉลี่ยร้อยละ15% ต่อปี นอกจากนี้จากผลส ารวจจ านวนร้านค้าปลีก
จ าหน่ายเครื่องประดับและอัญมณี มีจ านวน 52,331 แห่งทั่วประเทศสหรัฐฯ ในปี 2563 หรือลดลงไป
จากปี 2562 ร้อยละ 1.8 รัฐแคลิฟอร์เนียมีจ านวนร้านค้าปลีกเครื่องประดับมากที่สุด 2,614 แห่ง 
ตามด้วยรัฐนิวยอร์ก 2,170 แห่ง และรัฐฟลอริด้า 1,881 แห่งตามล าดับ (อ้างใน จุฑามาศ สินธุเดชา
กุล, 2565: 22-23)  นอกจากนั้นยังได้กล่าวถึงโอกาสทางธุรกิจเครื่องประดับที่จะต้องปัจจัยหลายด้าน
โดยสามารถแยกออกดังนี้ 1) การสนับสนุนส่งเสริมอุตสาหกรรมเครื่องประดับจากทางภาครัฐเช่น 
การแสดงสินค้าโดยมีบริการนัดหมายจับคู่เจรจาการค้าทางธุรกิจโดยที่ผู้ผลิตไม่มีค่าใช้จ่าย  ซึ่งจากท่ี
สหรัฐเรียกเก็บภาษีน าเข้าจากจีนสูงกว่าไทยร้อยละ 15-23.5 ซึ่งเดิมไทยเป็นประเทศที่สหรัฐน าเข้า
เครื่องประดับเป็นอันดับ 1 อยู่แล้วจึงท าให้ไทยมีโอกาสสูงที่สหรัฐจะหันมาน าเข้าเครื่องประดับเงิน
ทางไทย   2) มีอัตราการขยายการค้าปลีกขึ้นอย่างรวดเร็วท าให้มีการหันไปซื้อของออนไลน์มากขึ้น
จากสถานการณ์โควิด-19 ) เพ่ือให้ง่ายแก่ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงผลิตภัณฑ์มากที่สุดในตลาดออนไลน์
จึงจ าเป็นต้องมีการพัฒนาด้านเทคโนโลยีช่องทางการจ าหน่าย ได้แก่ การใช้ภาพเสมือนจริง (Virtual 
reality) การ Live ใน Social media เทคโนโลยีเกี่ยวกับการท า Art work และเทคโนโลยีการผลิต
แม่พิมพ์ที่มีการน าเทคโนโลยี 3D Printing และโปรแกรมการออกแบบ 3D Model มาใช้ในการผลิต
ในอุตสาหกรรมเครื่องประดับที่ท าให้ง่ายและลวดเร็วขึ้น (จุฑามาศ สินธุเดชากุล, 2565: 26-31) 
นักท่องเที่ยวชาวยุโรป จะนิยมสินค้าประเภทอาหารเครื่องดื่ม เสื้อผ้าเครื่องประดับและผลิตภัณฑ์ที่
ระลึกตามล าดับ โดยสินค้ามีความบ่งบอกถึงอัตลักษณ์น าสมัยและมีความสวยงาม (นิติธร ครุทบาง
ยาง, 2561)  
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ตารางที่ 8 ทัศนคติของนักท่องเที่ยวชาวยุโรปและนักท่องเที่ยวชาวจีนเกี่ยวกับสินค้า 

 
ที่มา (นิติธร ครุทบางยาง, 2561: 87-88) 
 

จากงานวิจัยของ นวพร เพชรแก้ว (2560) พบว่า ทัศนคติในการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค
ประเภทเครื่องประดับที่ชื่นชอบส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงินประเภทต่างหูโดยเหตุผลที่ซื้อ
เครื่องประดับเงินนั้น มากจากคุณภาพของสินค้าเป็นหลัก การซื้อเครื่องประดับมากจากความชอบ
ส่วนบุคคล โดยมีงบประมาณ 401-600 บาทต่อครั้งและซื้อประมาณ 3 เดือนต่อชิ้น (นวพร เพชรแก้ว
, 2560: 110-112)  ส าหรับตลาดเครื่องประดับเงินแท้ในอาเซียนนั้นภายหลังจากท่ีมีการประกาศใช้
มาตรการทางการค้าภายใต้ความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียนท าให้การส่งออกไปยังอาเซียนมี
สัดส่วนเพิ่มขึ้น ซ่ึงประเทศในอาเซียนที่ไทยส่งออกเครื่องประดับเงินแท้ไปในอันดับต้นๆ นั้นคือ 
ประเทศนี้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ได้แก่ สิงคโปร์ มาเลเซียและอินโดนิเซีย
ตามล าดับ โดยสิงคโปร์มีมาตรการทางการค้าค่อนข้างเสรีอัตราภาษีน าเข้าเครื่องประดับเงินแท้เป็น
ศูนย์อยู่แล้ว (นิลวรรณ นิยม, 2018) 

บุญกิต จิตรงามปลั่ง (2565) นายกสมาคมผู้ค่าอัญมณีไทยและเครื่องประดับได้แสดงความ
คิดเห็นว่า จากสถานการณ์โควิด-19 ที่ผ่านมาตลาดส่งออกของเครื่องเงินยังไปได้ดี ทรงตัวและ
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สามารถขยายตัวได้ในบางปีซึ่งนั่นเป็นการแสดงว่าพ้ืนฐานยังแข็งแกร่งอยู่ถือได้ว่าในอุตสาหกรรมอัญ
มณีและเครื่องประดับตลาดเครื่องเงินยังเป็นกลุ่มที่ดีที่สุด ถึงแม้ว่าจะมีผู้ผลิตทองเพ่ือการส่งออกแต่ก็
คงปฏิเสธไม่ได้ว่าพวกเขาจะไม่ท าเครื่องประดับเงินด้วย เหตุผลส่วนหนึ่งนั้นมาจากเครื่องเงินมีราคาใน
ระดับท่ีลูกค้าซื้อหาไปใช้ได้ บางคนอาจพูดว่าเครื่องประดับไม่ใช่สินค้าที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิตแต่
จริงๆ แล้วคนทั่วโลก โดยเฉพาะผู้หญิงไม่มีใครที่ไม่มีเครื่องประดับอยู่บนตัว นอกจากนั้นคุณบุญกิต 
จิตรงามปลั่ง ยังได้กล่าวว่า "การผลิตของถูก สวย และดี ไม่ได้เป็นสูตรที่ท าให้ผู้ประกอบการประสบ
ความส าเร็จได้อีกต่อไปแล้ว  ปัจจุบันเราต้องผลิตของถูก สวย มีนวัตกรรมและที่ส าคัญคือ ประเทศเรา
ต้องมีกระบวนการทางการค้าที่ช่วยให้ท าธุรกิจได้ง่าย (Ease of Doing Business) ด้วย" (บุญกิต จิตร
งามปลั่ง, 2565) 

ในขณะที่นักท่องเที่ยวยุโรปมักจะท าการเลือกซ้ือเครื่องประดับเป็นสินค้าอันดับ 2 และ
นักท่องเที่ยวชาวจีนได้ท าการซื้อเครื่องประดับอยู่อันดับ 3   ทั้งนักท่องเที่ยวชาวยุโรปและจีนจะท า
การซื้อมักจะเพ่ือเป็นของที่ระลึก โอกาสส าคัญและวันส าคัญ ตามล าดับ (นิติธร ครุทบางยาง, 2561)  
ในการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับที่ชื่นชอบพบว่า ผู้ซื้อส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงินประเภทต่างหู ซ่ึง
ส่วนใหญ่ก็ยังคงซื้อจากห้างสรรพสินค้าโดยเหตุผลที่ตัดสินใจซื้อคือด้านคุณภาพของสินค้าและตาม
ความชื่นชอบส่วนบุคคล โดยเป็นการตัดสินใจซื้อด้วยตัวเอง (นวพร เพชรแก้ว, 2560: 112)  ถึงแม้ว่า
ในปี  2562 จะเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 เครื่องประดับมียอดขายลดลง 
23% แต่พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีการซื้อขายเครื่องประดับผ่านช่องทางจัดจ าหน่ายออนไลน์
เติบโตจากปี 2562 ร้อยละ  18.9 ซ่ึงคาดการณ์ว่าในระหว่างปี 2563-2567 ตลาดเครื่องประดับ
ออนไลน์ทัวโลกจะเติบโตได้เฉลี่ยร้อยละ 15% ต่อปี (จุฑามาศ สินธุเดชากุล, 2565) 

ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์ (2561) ได้กล่าวไว้ว่า เครื่องประดับไทยแบบธรรมดาจะให้ความส าคัญต่อ
ความเป็นเอกลักษณ์ที่แตกต่างและคุณค่าทางความรู้สึกและจิตใจเหมือนงานศิลปะ  โดยอาจสร้างขึ้น
เพียงชิ้นเดียวหรือมีจ านวนจ ากัดซ่ึงท าให้มีมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์ที่ไม่สามารถประเมินได้ตามหลักการ
ตลาดทั่วไป   ในขณะที่เครื่องประดับไทยร่วมสมัยจะมีความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ซึ่งผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดใหญ่ในภาคอุตสาหกรรมเครื่องประดับและอัญมณีไทย
สามารถพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ มีรูปแบบที่มีอัตลักษณ์
ไทยร่วมสมัยด้วยรูปทรงและการใช้สอยที่เข้าถึงได้ง่ายต่อผู้คนส่วนมากและสามารถผลิตได้เป็นจ านวน
มากได้ (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์, 2561: 18) 

จากการศึกษางานวิจัยหลายท่านพบว่ากลุ่มผู้ซื้อเครื่องประดับเงินส่วนใหญ่ อยู่ในช่วงอายุ
ระหว่าง 20-35 ปี ประกอบอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและมี
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รายได้ ตั้งแต่ 15,000 บาทขึ้นไป ซ่ึงส่วนใหญ่พวกเขาจะซื้อเครื่องประดับเงินแบรนด์ไทยเป็นประจ า
มากกว่า 1 แบรนด์  (ศศิวิมล สุขบท และทิพยสุดา จันทร์เกื้อ, 2562) กลุ่มผู้ซื้อร้อยละ 78 มีการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับผ่านช่องทางออนไลน์ โดยในขณะที่ซื้อจะพิจารณาจากหลายด้าน 
เช่น ด้านมาจากการเปรียบเทียบทางสังคมด้านการยึดติดกับแฟชั่น มีการตัดสินใจซ้ือที่มาจากแรง
กระตุ้นภายใน ด้านคุณลักษณะของประสาทสัมผัส ด้านรูปแบบของแฟชั่นด้านบุคลิกภาพและด้าน
ชื่อเสียงของตราสินค้า (พัชชรินทร์ อดออม, 2558), (พัชริดา มาสกูล, 2558), (จักรกฤษณ์  เอกทัศน์, 
2558)  ผู้บริโภคนิยมเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องเงินเพ่ือเป็นของที่ระลึกหรือเป็นการสะสม โดยมี
รูปแบบประยุกต์หรือร่วมสมัย  (ตยานิตย์ มิตร์แปง และสุพจน์ ใหม่กันทะ, 2560) ถ้าเป็นกลุ่มผู้ซื้อ
เครื่องประดับลักซ์ชัวรี่แบรนด์จะให้ความส าคัญกับคุณลักษณะเรื่องความสวยงาม รูปแบบสินค้าและ
ความร่วมสมัยซึ่งมีความสัมพันธ์กับผลลัพธ์ในด้านความหรูหราของตราสินค้า ความพึงพอใจส่วน
บุคคลและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ซ่ึงผู้ซื้อจะให้ความส าคัญเรื่องของความสุขมากที่สุด (พัลลภา ปีติสันต์ 
และภาวิดา รัตคาม, 2562) เครื่องประดับเงินจึงเป็นผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มนักท่องเที่ยวให้ความสนใจด้วย
เช่นกัน ทั้งนักท่องเที่ยว ยุโรป อเมริกา ญี่ปุ่นและจีนโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนจะมีความชื่น
ชอบเครื่องประดับที่มีลวดลายเกี่ยวกับสัตว์ เช่น ช้าง และเป็นเครื่องประดับที่มีขนาดเล็กและมี
รปูแบบร่วมสมัย (สมลักษณ์ วรรณฤมล กีเยลาโรว่า, 2060) 

ส าหรับข้อมูลจากศูนย์วิจัยธนาคารกสิกรไทยพบว่าปัจจัยในการเลือกซื้อจะมุ่งเน้นไปที่ความ
พึงพอใจเป็นหลัก (เพราะต้องการสวมใส่เพ่ือเสริมบุคลิกภาพหรือตามกระแสแฟชั่น) ภายใต้ระดับ
ราคาที่เหมาะสมหรือสามารถยอมรับได้ตามลักษณะหรือคุณภาพสินค้าช่องทางการเลือกซ้ือส่วนใหญ่
มักเป็นร้านค้าตามห้างสรรพสินค้า (ในกลุ่มราคาระดับปานกลางหรือบน)ตลาดนัด (ในกลุ่มราคาระดับ
ล่าง) และช่องทางใหม่ที่ก าาลังเป็นที่นิยมคือการสั่งซื้อผ่านช่องทางออนไลน์(ในกลุ่มสินค้าระดับปาน
กลาง) (ศูนย์วิจัยธนาคารกสิการไทย, 2559) 
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ตารางที่ 9 ช่องทางการจัดจ าหน่ายและสิ่งที่ผู้บริโภคต้องการเครื่องประดับ 

 
ที่มา  : (ศูนย์วิจัยธนาคารกสิกรไทย, 2559: 4) (14 ธันวาคม 2565) 
 
สรุป 

ตั้งแต่อดีตคนไทยจะมีความเชื่อนามธรรมทีเ่ชื่อว่าสิ่งทุกอย่างที่กระท าจะมีผลตอบแทนกลับมา
หาตนเองไม่ว่าจะดีหรือไม่ดี เชื่อว่าการกระท าท่ีดีจะน ามาซึ่งการผลักดันสู่ความสุขและความส าเร็จ
ส่วนการกระท าที่ไม่ดีจะน ามาซึ่งความทุกข์และความล้มเหลว ไม่เพียงแต่เกี่ยวกับการกระท าของชีวิต
ปัจจุบันแต่ยังเกี่ยวข้องกับกรรมของชีวิตก่อนหน้านี้และอาจจะกระทบกับชีวิตของตนเองในชีวิตต่อไป
ด้วย ดังนั้นเพื่อประสบความส าเร็จและความสุขในชีวิตโดยเชื่อว่าการกระท าดีจะน ามาซึ่งการผลักดัน
สู่ความสุขและความส าเร็จในชีวิตต่อไป  มนุษย์ยังเชื่อว่าสิ่งที่เกิดขึ้นกับกับตนเองเป็นผลจากโชคลาภ
หรือความโชคดีหรือความโชคร้ายโดยไม่ได้เกี่ยวข้องกับการกระท าของตนเอง ในบางกรณีความเชื่อนี้
อาจมาจากประสบการณ์ส่วนบุคคลที่เคยเกิดขึ้นกับตนเองจึงท าให้เชื่อว่ามีอ านาจที่เกินกว่าความรู้สึก
ของมนุษยท์ี่เกิดข้ึนไม่สามารถควบคุมได้  แต่ในทางกลับกันความเชื่อเรื่องโชคลาภอาจไม่สามารถ
ยืนยันได้ว่าเป็นความจริง โดยเฉพาะเมื่อเราพบกับสถานการณ์ที่ไม่สามารถอธิบายได้ด้วยโครงสร้าง
เหตุผลหรือกฎเกณฑ์ท่ีเป็นที่ยอมรับ   นอกจากนั้นยังเชื่อว่าความต้องการและความส าเร็จในชีวิตของ
ตนเองเป็นสิ่งที่ส าคัญ ความเชื่อนี้อาจมาจากความเชื่อทางศาสนาหรือการมีความเชื่อแบบบุคคลทีเ่ชื่อ
ว่ามีพลังนามธรรมที่จะบังคับหรือสร้างสิ่งที่เราต้องการในชีวิตและการปฏิบัติตามความต้องการ
เหล่านั้นซ่ึงจะช่วยให้พวกเขามีความสุขและความส าเร็จในชีวิต   ความเชื่อและความต้องการของ
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มนุษยจ์ึงเป็นสิ่งที่สัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด ซึ่งความเชื่อของมนุษย์มักจะมีผลต่อความต้องการของ
ตนเองและการแสดงความพึงพอใจในชีวิต  

จากในสภาพของการเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านสังคม เศรษฐกิจ การเมือง สุขภาพหรืออ่ืนๆ ใน
ปัจจุบันจึงท าให้มนุษย์เกิดภาวะการแข่งขันท้ังความอยู่รอด มีต้องการความสุขสมหวัง การเป็นที่
ยอมรับในสังคมและมีสภาพความเป็นอยู่ที่ดี มนุษย์ยังต้องการความหวังและต้องการสิ่งที่ช่วยยึดเนี่ยว
จิตใจหรือสร้างความมั่นใจให้กับพวกเขา ความเชื่อในเรื่องพลังนามธรรมยังคงเป็นสิ่งที่พวกเขาใช้เป็น
ที่พ่ึงอยู่ จากสถานการณ์ที่ไม่มั่นคงใดๆ เช่น ทางด้านเศรษฐกิจ การเงินหรือสุขภาพก็ตาม  ดังนั้น
มนุษย์จึงหันไปหาพ่ึงทางใจที่จะสามารถท าให้พวกเขามีความม่ันใจหรือสมหวัง ความเชื่อในเรื่องพลัง
นามธรรมจึงเป็นหนทางหนึ่งที่เป็นที่นิยม ความเชื่อเรื่องลางของขลัง สี ตัวเลข สัญญลักษณ์ใน
แพลตฟอร์มออนไลน์ต่างๆ หรือเครื่องประดับ จึงเป็นทางเลือกที่พวกเขาเลือกเพ่ือสนองความต้องการ
ของพวกเขาถึงแม้ว่าโลกจะมีความเจริญก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีเพ่ิมข้ึนก็ตาม  

จากการศึกษาแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคข้างต้นในบทนี้พบว่าผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ
เงินแท้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการคาดการณ์แนวโน้มความต้องการทางตลาดที่สูงไม่ว่าจะเป็นตลาดทั้งใน
และต่างประเทศ อีกทั้งมีความพร้อมทางด้านวัสดุเงิน พลอยที่หาได้ง่ายในประเทศ มีความสามารถใน
การผลิตในระบบอุตสาหกรรมได้ มีแรงงานที่มีฝีมือ มีความพร้อมในบุคลากรด้านการออกแบบ
สร้างสรรค์ท่ีสามารถน าความเป็นชาติพันธุ์ที่เป็นอัตลักษณ์ท่ีน่าสนใจมาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์ได้ รวมไปถึงการที่มีหน่วยงานรัฐบาลที่ให้ได้สนับสนุนทางการการตลาด การออกแบบและ
การผลิต ดังนั้นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินแท้จึงเป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ ซึ่งในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้
ก าหนดเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินแท้ที่ออกแบบออกเป็น 3 Collection ซ่ึงแต่ละ Collection 
จะประกอบไปด้วย แหวน ต่างหูและจี้ (ซึ่งเป็นประเภทเครื่องประดับที่ความต้องการซื้อขายเป็น
จ านวนมากกว่าเครื่องประดับประเภทอ่ืน) โดยมีกลุ่มเป้าหมายในการออกแบบคือกลุ่มคนท างานใน
องค์กร พนักงานบริษัทที่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี ที่ม ีLift Style ที่ทนัสมัยชอบความเรียบ หรูหรา
และมีความเชื่อในเรื่องของสัญญะที่สื่อถึงความเชื่อว่าเมื่อสวมใส่แล้วจะพบแต่ความสูข สมหวังหรือ
เพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับตนเอง 
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บทที่ 6 การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 

 การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เป็นกระบวนการคิดพัฒนาและปรับปรุงแนวคิดส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยใช้จินตนาการ ความคิดสร้างสรรค์และการคิดเชิงออกแบบ เป็นการน าผลิตภัณฑ์
จากแนวคิดเริ่มต้นไปสู่ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปที่ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้และตลาด  การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ที่ประสบความส าเร็จคือการผสมผสานระหว่างรูปแบบและการใช้งานโดย
ค านึงถึงความสวยงามและการใช้งานจริง เป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์คือการ
สร้างผลิตภัณฑ์ที่ไม่เพียงแต่ใช้งานได้จริงและน่าดึงดูดใจเท่านั้น แต่ยังมีความแปลกใหม่และโดดเด่น
ในตลาดสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันได้  ในบทนี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงกระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ซึ่งตอบวัตถุประสงค์ของงานวิจัยในข้อที่ 3 ซึ่งโครงสร้างบทที่เก่ียวกับ
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์  

ผู้วิจัยได้เริ่มกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากการได้มาของแนวคิดซึ่งจะต้องมี
ที่มาของการได้มาของแนวคิดจนไปถึงสุดท้ายคือการท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้วิจัยจะอธิบายกระบวน
ดังกล่าว (ดังภาพประกอบ 62)  ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 62 The Process of Forming Culture into a Creative Industry Product 
ที่มา  :  (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2565) 
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1.ระบุความต้องการของลูกค้า (Identify Customer Needs) 
 ส าหรับความต้องการของผู้บริโภคผู้วิจัยได้สรุปข้อมูลท าการวิเคราะห์และสังเคราะห์โดย
ข้อมูลที่น ามาสรุปเป็นความต้องการของผู้บริโภคนี้มาจาก 2 แหล่งใหญ่ๆ ดังนี้ 
จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์พบว่ากลุ่มแฟชั่นโดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มอัญมณีและ
เครื่องประดับที่มีการส่งออกและน าเข้ามากท่ีสุดของสินค้าทั้งหมด  การส่งออกเครื่องประดับเงินแท้
ของไทยไปยังตลาดสหรัฐอเมริกามีสัดส่วนที่ลดลงและการส่งออกไปเยอรมนีไม่เพ่ิมขึ้นมากนัก สาเหตุ
หลักเกิดจากการที่ตลาดหลักนอกอาเซียนมีการตัดสิทธิพิเศษ GSP เครื่องประดับเงินจากไทย  
ในขณะที่ภายหลังจากที่มีการประกาศใช้มาตรการทางการค้าภายใต้ความตกลงการค้าสินค้าของ
อาเซียน (ATIGA) การส่งออกไปยังอาเซียนมีสัดส่วนเพิ่มข้ึน  ส าหรับในอาเซียนประเทศไทยส่งออก
เครื่องประดับเงินแท้ไปในอันดับต้นๆ ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์และมาเลเซียซึ่งทั้งสองประเทศนี้เป็น
ศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับ โดยสิงคโปร์มีมาตรการทางการค้าค่อนข้างเสรีอัตราภาษี
น าเข้าเครื่องประดับเงินแท้เป็นศูนย์อยู่แล้วก่อนข้อตกลง ATIGA ส าหรับประเทศในอาเซียนอื่นๆ ที่
น่าสนใจได้แก่ ประเทศอินโดนีเซีย เป็นตลาดในอาเซียนที่มีความส าคัญเป็นล าดับที่สาม (นิลวรรณ 
นิยม, 2561: 210-218) 
  จากการศึกษาพบว่า การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม 
ปี 2566 ปรับตัวลดลงร้อยละ 24.81 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2565 ที่มีมูลค่า 5,486.78 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ที่ 4,125.38 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 3 คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 5.87 ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย ทั้งนี้ หากน ามูลค่าดังกล่าวข้างต้นหักออกด้วย
การส่งออกทองค าท่ียังมิได้ขึ้นรูป พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงมีมูลค่า 
2,216.41 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มข้ึนจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ 16.76 (ศูนย์ข้อมูลอัญ
มณีและเครื่องประดับ, 2566) ในปี 2565 ไทยมีการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับอยู่ใน
สินค้า 15 อันดับแรกในช่วงเดือนมกราคม-สิงหาคม คิดป็น 5.50% ถือว่าเป็นอันดับ 3 ของสินค้า
ทั้งหมด 15 รายการ (ดังภาพประกอบ 63) ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับมีมูลค่าการส่งออกในปี 
2563อยู่ที่ 567,046 ล้านบาท ปี 2564 อยู่ที่ 317,888 ล้านบาท และปี 2565 อยู่ที่ 365,106 ล้าน
บาท (ดังภาพประกอบ 64)  และเม่ือพิจารณาอัญมณีแท้ส่งออกของไทยตามโครงสร้างสินค้าส่งออก
พบว่าในปี 2563-2565 เครื่องประดับแท้ท าด้วยเงินมีการส่งออกมากท่ีสุดรองลงมาคือเครื่องประดับ
แท้ท าด้วยทอง(กิโลกรัม) และ เครื่องประดับแท้ท าด้วยโลหะมีค่าอ่ืนๆ ตามล าดับ (ดังภาพประกอบ 
65)   
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ภาพที่ 63 สินค้าส่งออก 15 อันดับแรกของไทยรายประเทศ 2565 (ม.ค.-ส.ค.) 
ที่มา : (ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2565) 13 ธันวาคม 2565) 

 
ภาพที่ 64 แสดงมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ ตั้งแต่ปี 2563-2565 

ที่มา : (ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2565) 13 ธันวาคม 2565) 
จากบทสัมภาษณ์ของคุณบุญกิต จิตรงามปลั่ง นายกสมาคมผู้ค้าอัญมณีไทยและ

เครื่องประดับไทยได้กล่าวว่า จากสถานการณ์ท่ีผ่านมาตลาดส่งออก “เครื่องเงิน” ยังไปได้สวยทรงตัว
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และสามารถขยายตัวได้ในบางปีซึ่งแสดงว่าพื้นฐานยังแข็งแกร่งอยู่ ตลาดเครื่องเงินยังเป็นกลุ่มที่ดีท่ีสุด
ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  ไม่มีโรงงานผลิตทองเพ่ือการส่งออกโรงงานไหนในไทยที่ไม่
ท าเครื่องประดับเงินซึ่งก็ท าให้ยอดเครื่องเงินยังไปได้  ที่ส าคัญเครื่องเงินมีราคาในระดับที่ลูกค้า
สามารถซื้อหาไปใช้ได้  ซ่ึงบางคนอาจพูดว่าเครื่องประดับไม่ใช่สินค้าที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิต แต่
จริงๆ แล้ว คนทั่วโลกโดยเฉพาะผู้หญิงไม่มีใครที่ไม่มีเครื่องประดับอยู่บนตัวไม่ว่าคนชาตินั้นจะยากดีมี
จนแค่ไหนก็จะต้องมีเครื่องประดับติดตัวสักชิ้นอยู่ดี  การผลิตของถูก สวยและดี ไม่ได้เป็นสูตรที่ท าให้
ผู้ประกอบการประสบความส าเร็จได้อีกต่อไปแล้ว  ปัจจุบันเราต้องผลิตของถูกสวยมีนวัตกรรมและที่
ส าคัญคือ ประเทศเราต้องมีกระบวนการทางการค้าที่ช่วยให้ท าธุรกิจได้ง่าย (Ease of Doing 
Business) ด้วย (บุญกิต จิตรงามปลั่ง, 2565)  
 

 
 

ภาพที่ 65 เปรียบเทียบเครื่องประดับแท้ส่งออกของไทยตามโครงสร้างสินค้าส่งออก 
ที่มา : (ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2565) 13 ธันวาคม 2565) 
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ในช่วงเดือนมกราคม-มีนาคม ปี 2566 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมี
การปรับตัวลดลงร้อยละ 24.81 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ
ไทย เมื่อไม่รวมการส่งออกทองค า พบว่ามีมูลค่าสูงขึ้นร้อยละ 16.76 และหากพิจารณาถึงมูลค่า
ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย เมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่งออก ทองค าและมูลค่าสินค้า
ส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสุทธิเพิ่มข้ึนร้อยละ 
9.55 นอกจากนั้นทางภาครัฐให้การสนับสนุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับอย่างต่อเนื่อง 
คือ ในระยะสั้นให้มีการเข้าถึงสินเชื่อได้ง่ายเพ่ือเสริมสภาพคล่องด้านการเงินโดยเฉพาะในกลุ่ม SMEs 
และการปรับลดภาษีให้สอดคล้องกับสภาพการด าเนินธุรกิจเพ่ือช่วยลดภาระของผู้ประกอบการ และ
ในระยะยาวมีการออกนโยบายเพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับให้เป็นอุตสาหกรรม
เป้าหมายในการสร้างรายได้ให้ประเทศ ก าหนดหน่วยงานเจ้าภาพที่รัฐบาลให้อ านาจในการดูแลอย่าง
ชัดเจน ก าหนดทิศทาง เป้าหมายและวางต าแหน่งอุตสาหกรรม อัญมณีและเครื่องประดับไทยใน
ตลาดโลกให้ชัดและหน่วยงานที่เก่ียวข้องต้องมีการด าเนินการตามนโยบายที่สอดคล้องกัน  มีการ
ส่งเสริมกระบวนการผลิตแรงงานที่มีทักษะเข้าสู่อุตสาหกรรมให้มากขึ้นมีหลักสูตร Re-skill Up-skill 
และแบบ Non-degree การออกแบบหลักสูตรที่สนับสนุนความต้องการของผู้ใช้งานมากข้ึน และให้
การสนับสนุนให้สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับมีมาตรฐานด้านราคาและคุณภาพโดยอยู่ในลักษณะ 
Standard policy และมีการตั้ง Standard price ที่ใช้ร่วมกันในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทย   มีการปรับโครงสร้างภาษีท่ีเกี่ยวข้อง เช่น ภาษีมูลค่าเพ่ิมจะช่วยสนับสนุนการ
ท าธุรกิจของผู้ประกอบการรายย่อยและท าให้ระยะยาวช่วยส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันช่วย
เชื่อมห่วงโซ่อุปทานภายในประเทศและต่างประเทศและช่วยสนับสนุนอุตสาหกรรมเครื่องประดับของ
ไทยด้วย   ให้การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา (R&D) ที่สามารถใช้งานได้จริงเท่าทันการเปลี่ยนแปลง
ของตลาดและคู่แข่งเพ่ือช่วยสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในทุกๆ ด้าน ทั้งการ
พัฒนาฝีมือแรงงาน การพัฒนาเทคโนโลยี การพัฒนาคุณภาพของสินค้า การพัฒนาตลาดและการ
สร้างแบรนด์ เป็นต้น  นอกจากนั้นยังมกีารส่งเสริมและสร้างความสัมพันธ์อันดีกับประเทศคู่ค้า
โดยเฉพาะประเทศท่ีไทยต้องพ่ึงพาการน าเข้าวัตถุดิบ เพ่ือให้สามารถน าเข้าวัตถุดิบที่มีคุณภาพและ
ราคาถูก รวมถึงการผลักดันการค้าเสรีให้เกิดเป็นรูปธรรม ลดการกีดกันด้วยมาตรการที่ไม่ใช่ภาษีจะ
เป็นการเพ่ิมโอกาสให้แก่อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน
กับประเทศคู่แข่ง  (สถาบันวิจัยเศรษฐกิจป๋วย อึ๊งภกรณ์, 2563) 
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2.จากการลงพ้ืนที่สนาม 
  ผู้วิจัยการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลภายในพ้ืนที่อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา โดย
ใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์ที่ผ่านการขออนุมัติจริยธรรมในมนุษย์ เลขท่ีการรับรอง : 272-261/2565 
พร้อมทั้งได้ท าการสังเกตไปด้วย โดยผลจากการเก็บข้อมูลสรุปพบว่า    ชาวไทลื้อมีอัตลักษณ์
วัฒนธรรมที่สอดคล้องกับวิถีการด าเนินชีวิตตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบันผ่านการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ทั้ง
ในด้านพิธีกรรม ประเพณีต่างๆ การเลี้ยงผีหรือการประกอบพิธีทางศาสนา อาหารการกิน การแต่ง
กาย ภาษาหรือวรรณกรรม ซึ่งทั้งหมดท่ีกล่าวมานั้นมาจากการสืบทอดกันมา ด้วยความเชื่อและ
ศรัทธา ชาวไทลื้อมีความเชื่อนับถือพลังนามธรรมและศาสนาไปพร้อมกัน ถึงแม้ว่าสภาพสังคมใน
ปัจจุบันจะเปลี่ยนแปลงไปแต่ชาวไทลื้อยังคงมีความเชื่อและความศรัทธาอยู่ซึ่งจะสามารถเห็นจากการ
จัดงานประเพณีและการพิธีกรรมต่างๆ เป็นประจ าทุกปีและในการประกอบพิธีกรรมหรือการจัดงาน
ประเพณีต่างๆ นั้นจะต้องประกอบไปด้วยผู้ท าพิธีซึ่งอาจเป็นผู้น าชุมชนหรือผู้น าทางศาสนา ผู้ร่วมพิธี
และอุปกรณ์ประกอบพิธี ไม่ว่าจะเป็นจัดประเพณีหรือพิธีกรรมก็ตามสิ่งที่ผู้วิจัยมักจะพบเห็นสิ่งที่
มักจะใช้ในการประกอบร่วมในพิธีคือ “ตุง” ตุงของชาวไทลื้อคือ สิ่งที่ใช้ในการสักการะบูชา ถวาย
ให้กับบรรพบุรุษท่ีล่วงลับไปแล้วโดยมีความเชื่อว่าบรรพบุรุษของพวกเค้าหรือผู้ที่ถวายทานตุงไปให้จะ
ได้รับผลบุญและเกาะชายผืนตุงที่แกว่งไปมาพ้นจากขุมนรกและได้ไปสู่สวงสวรรค์  ปัจจุบันมีการน าตุง
ไปใช้ในการเดินขบวนหรือใช้ในการตกแต่งสถานที่ ซึ่งภาพรวมแล้วคือไม่ได้น าไปใช้ในทางที่ไม่ดีจึงท า
ให้มีการอนุโลมการน าไปได้  ตุงมีรูปลักษณะเป็น สี่เหลี่ยมผืนผ้ามีขนาดแตกต่างกันไป บนผืนตุงมี
ลวดลายต่างๆ หลายลายซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นลวดลายที่เก่ียวข้องกับวิถีการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อท่ีมี
มานานแล้ววทั้งสิ้น จากการศึกษาลวดลายสามารถจัดกลุ่มออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่ กลุ่มพรรณพฤกษา 
เช่น ดอกจันทร์ เครือเถา กลุ่มสัตว์ซึ่งมีท้ังลายสัตว์ที่มีอยู่ในธรรมชาติ เช่น ช้าง ม้า ไก่ ผีเสื้อ นก คน 
และลายสัตว์ที่มีอยู่ในจินตนาการเช่น นาค มอม และกลุ่มสิ่งของเครื่องใช้ เช่น ปราสาทซึ่งเป็นลายที่
ใหญ่ชัดเจนจัดอยู่กึ่งกลางของผืนตุงจ านวนชั้นปราสาทส่วนใหญ่อยู่ที่ 3-5 ชั้น ขึ้นอยู่กับฐานะทางการ
เงินของผู้ที่ท าการถวาย นอกจากนั้นยังมี เรือ พาน คัมภีร์ ธง คนโท เป็นต้น โดยภาพรวมตุงไทลื้อจะ
มีสีพื้นเป็นสีขาวของฝ้ายมีลายปราสาทเป็นลายใหญ่ที่เด่นชัดซึ่งปราสาทจะต้องมีสิ่งรองรับเช่น เรือ 
ช้าง หรือม้า (จากการศึกษาส่วนใหญ่จะใช้ช้างในการรองรับปราสาท) ซึ่งเชื่อว่าพาหนะนั้นจะน า
ปราสาทพร้อมกับสิ่งของบริวารที่เป็นลวดลายในการตกแต่งนี้ไปด้วย  การจัดวางอาจมีการแตกต่าง
กันบ้างเล็กน้อยทั้งนี้ขึ้นอยู่กับทักษะและประสบการณ์ของช่างทอตุง  จากที่กล่าวมาข้างต้นจึงพบว่า
ตุงไทลื้อสามารถถ่ายทอดวิถีชีวิต อัตลักษณ์ของชาวไทลื้อ อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยาได้เป็นอย่างดี 
ตามสถานที่ส าคัญก็จพตกตแงด้วยตุงไทลื้อ เสาไฟประดับตามถนนเป็นรูปลวดลายตุงไทลื้อใกล้วัดหย่
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วน อยู่ในอ าเภอเชียงค า ที่ม าการ cnc แผ่นโลหะเป็นรูปลวดลายตุงไทลื้อ หรือการจัดท าตุงไทลื้อ
ส าหรับนักท่องเที่ยวที่วัดแสงเมืองมาง ที่มีขนาดเล็กในราคาย่อมเยาเพราะมาจากการสกรีนผืนผ้าโทเร
สีต่างเป็นลวดลายตุงไทลื้อ เป็นต้น  ดังนั้นผู้วิจัยจึงน าลวดลายที่ถูกจัดกลุ่มลายที่อยู่บนผืนตุงมาเป็น
แนวทางในการน าไปออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 

3 การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Establish Target Specifications)  
  ในงานวิจัยนี้ได้ก าหนดกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มวัยท างาน พนักงานบริษัท องค์กรหรือ
หน่วยงานต่งๆ ที่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี เป็นกลุ่มที่มีรายได้ประจ าจึงมีก าลังการซื้อ มีการใช้ชีวิตแบบ
ทันสมัยพร้อมเปิดรับเทคโนโลยีที่ทันสมัย มีการเปิดกว้างและตอบรับอย่างดีต่อสังคมโซเชียล นิยม
สินค้าท่ีดึงดูดใจ สะดุดตาและอินเทรนด์ในระดับราคาท่ีเหมาะสมหรือสามารถยอมรับได้ตามลักษณะ
หรือคุณภาพสินค้า มีต้องการสวมใส่เพ่ือเสริมบุคลิกภาพหรือตามกระแสแฟชั่น ดูทันสมัยและเสริม
ความมั่นใจตามความเชื่อ การก าหนดกลุ่มเป้าหมายดังที่กล่าวมานั้นมาจากการศึกษาจากเอกสารและ
งานวิจัยที่พบว่า เป็นกลุ่มคนที่มีก าลังการซื้อ มีความต้องการการยอมรับทางด้านสังคม การสร้าง
ความมั่นใจให้กับตัวเองหรือเป็นการส่งเสริมภาพลักษณ์ของตนเอง   ในภาพรวมแล้วทั้งตลาด
ภายในประเทศและนอกประเทศกลุ่มวัยท างานจะเป็นกลุ่มคนที่นิยมซื้อเครื่องประดับเงินมากโดยมี
ความชอบในรูปแบบเครื่องประดับที่ทันสมัย 
 มีนักวิจัยที่ท าการศึกษาวิจัยทางด้านการตลาด ความต้องการและความพึงพอใจในธุรกิจ
ทางด้านเครื่องประดับพบว่า เครื่องประดับที่ชื่นชอบส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงิน โดยเครื่องประดับ
ทีซ้ื่อคือ ต่างหูซ่ึงโอกาสที่ซื้อเครื่องประดับเงินนั้นมักจะเป็นตามความชื่นชอบ โดยการตัดสินใจซื้อนั้น
ขึ้นอยู่กับการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับเอง (นวพร เพชรแก้ว, 2560) ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 
21-28 ปี มีสถานภาพโสดมีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและมีรายได้ 
10,001-20,000 บาท ซ่ึงส่วนใหญ่จะซื้อเครื่องประดับเงินแบรนด์ไทย 2-3 แบรนด์เป็นประจ า (ทิพย
สุดา จันทร์เกื้อ, 2562) ซ่ึงพัชริดา มาสกูล (2558) พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ 30 -34 
ปีการศึกษาสูงสุดระดับ ปริญญาตรีรายได้ต่อเดือน 20,001–25,000 บาท อาชีพเป็นลูกจ้าง/พนักงาน
บริษัทเอกชน โดยมีความชอบในเครื่องประดับแท้ส่วนใหญ่เป็นแหวนมากที่สุด และ จักรกฤษณ์ เอก
ทัศน (2558) ได้กล่าวว่า ผู้ซื้อสินค้าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงที่มีอายุระหว่าง 20-30 ปี โดยส่วนใหญ่
เลือกซื้อสินค้าประเภทแหวน ให้ความส าคัญกับสินค้าที่ได้มาตรฐาน มีความประณีตสวยงาม 
(จักรกฤษณ์ เอกทัศน์, 2558) ส าหรับผู้บริโภคในเมืองหลวงกรุงเทพมหานครนั้นมทีัศนคติต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าเครื่องประดับผ่านช่องทางออนไลน์คิดเป็นร้อยละ 78.20 โดยจะมทีัศนคติต่อการซื้อ
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ด้านการเปรียบเทียบทางสังคม การยึดติดกับแฟชั่น การซื้อจากแรงกระตุ้น คุณลักษณะของประสาท
สัมผัสรูปแบบของแฟชั่น ด้านบุคลิกภาพ ด้านชื่อเสียงของตราสินค้า ซ่ึงด้านการใช้งานกลับมีผลต่อ
การตัดสินใจซื้อสินค้าเครื่องประดับผ่านช่องทางออนไลน์น้อยมาก (พัชชรินทร์ อดออม, 2558) จาก
เดิมที่การซื้อมักจะพิจารณาจากการใช้งานเป็นหลักแต่กับแสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคไม่ได้พิจารณาจาก
การใช้งานเป็นหลัก 
4 การสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Generate Concept Product) 
 1 ความต้องการของผู้บริโภค 
 ความต้องการของมนุษย์นั้นมีหลากหลายมาก ซึ่งความต้องการของมนุษย์เป็นแรงจูงใจที่ส าคัญเป็น
ตัวการส าคัญหนึ่งที่ท าให้เกิดพฤติกรรมหรือการกระท าของมนุษย์เกิดมาจากความต้องการซึ่งมีแรงขับ
คอยกระตุ้นอยู่เบื้องหลังการกระท าต่างๆ มนุษย์จะประสบความสุขความส าเร็จในชีวิตได้นั้นจะต้อง
คอยเติมเต็มหรือสนองตอบความต้องการไปตามล าดับขั้นของความต้องการตั้งแต่ระดับพ้ืนฐานทาง
กายภาพและซับซ้อนขึ้นไปเป็นความต้องการทางจิตใจและสังคมซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีล าดับขั้น
ความต้องการของ อับราฮัม มาสโลว์ (Abraham H. Maslow) (อ้างใน นภาพร หงษ์ทอง, 2564: 
125)  ซึ่งแบ่งล าดับขั้นความต้องการของมนุษย์ออกเป็น 5 ขั้นได้แก่ ขั้นที่ 1 ความต้องการพ้ืนฐาน
ทางกายภาพและชีวภาพ เป็นความต้องการข้ันพ้ืนฐานที่ส่งผลต่อการด ารงชีวิต ได้แก่ ความต้องการ
อาหาร น้ า ที่อยู่อาศัย เครื่องนุ่งห่ม ยารักษาโรค การพักผ่อน ความต้องการทางเพศ อากาศ เป็นต้น 
ขั้นที่ 2 ความต้องการความปลอดภัยและม่ันคงในชีวิตและทรัพย์สิน ได้แก่ (1) ความมั่นคงใน
ครอบครัวที่อบอุ่นมีบ้านที่แข็งแรงและปลอดภัยปลอดภัย (2) มีอาชีพที่มั่นคง (3) มีหลักประกันชีวิต 
หรือคนดูแลเมื่อเจ็บไข้  ขั้นที่ 3 ความต้องการทางสังคม ความรักและความเป็นเจ้าของ ต้องการความ
เอาใจใส่จากบุคคลอันเป็นที่รักและบุคคลในสังคมรอบข้างและต้องการที่จะแสดงความรักต่อบบุคคล
อ่ืน ขั้นที่ 4 ความต้องการที่จะได้รับการยกย่องและเป็นที่ยอมรับ  เช่น มีสถานภาพทางสังคมท่ีดี เป็น
ที่ยอมรับในสังคม มีเกียรติยศชื่อเสียง เป็นต้น ขั้นที่ 5 ความต้องการประสบความส าเร็จสูงสุด 
ต้องการความรู้ความเข้าใจบางอย่างที่ลึกซ้ึงมากยิ่งขึ้นหรือพัฒนาความรู้ในระดับที่สูงขึ้นไป หรือการ
ค้นพบและเปิดประสบการณ์ใหม่ๆ ให้กับตัวเอง อย่างไรก็ตามความต้องการใดที่ยังไม่ได้รับการ
ตอบสนองจะเป็นตัวกระตุ้นให้มนุษย์แสดงพฤติกรรมต่างๆ ทีจ่ะต้องตอบสนองความต้องการของ
ตนเองให้ได้มากท่ีสุดจึงจะมีความสุข (อ้างใน นภาพร หงษ์ทอง, 2564: 130-131)  จากทฤษฎีที่กล่าว
มาข้างต้นที่มีความสอดคล้องกับความต้องการในสังคมปัจจุบันที่ต้องการยอมรับจากสังคมและความ
ต้องการความปลอดภัยและมีความสุขในชีวิต ท าให้มีสินค้าและบริการต่างๆ ที่ออกแบบมาเพ่ือ
สนองตอบต่อความต้องการ ความสุขและความปลอดภัยของตนเอง เช่น กระเป๋าแบรนด์เนม นาฬิกา
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สมาร์ทวอชที่มีการใช้งานทั้งการโทรเข้าออก ดูข้อความหรือข้อมูลเกี่ยวกับสุขภาพ  เครื่องประดับ
สายมู เป็นต้น ทั้งนี้เพื่อตอบสนองความต้องการยอมรับในสังคม ความต้องการความปลอดภัย ความ
ต้องการมีความสุขสมหวังในชีวิตซึ่งเป็นพ้ืนฐานที่มนุษย์ยังมีความต้องการอยู่แม้ว่าจะมีการ
เปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นในสังคมและเทคโนโลยี 
 2.ความเชื่อและความศรัทธา  
 ความเชื่อและความศรัทธาส าหรับคนไทยนั้นมีมานานแล้วตั้งแต่โบราณเป็นความเชื่อท่ีเกี่ยวกับ
ศาสนา ไสยศาสตร์ โชคลาภ กฤษ์ยาม หรือเครื่องรางของขลังเป็นต้น ความเชื่อเหล่านี้ปัจจุบันมักจะ
เรียกว่า สายมูหรือ มูเตลู ทีม่าจากภาพยนตร์สยองขวัญสัญชาติอินโดนีเซีย ที่มีชื่อเรื่องว่า มูเตลู ศึก
ไสยศาสตร์ (Penangkal Ilmu Teluh) ออกฉายครั้งแรกในปี 1979 โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับหญิงสาว
สองคนที่เปิดศึกแย่งชิงชายอันเป็นที่รัก ผ่านการร่ายเวทย์มนต์คาถา ในบางช่วงบางตอนมีค าว่า “มู
เตลู มูเตลู” ดังนั้นความหมายของมูเตลูในเวอร์ชั่นภาพยนต์จึงสื่อถึงไสยศาสตร์ ปัจจุบันสายมูถูก
น ามาเป็นชื่อเรียกสั้นๆ ที่มีความหมายเชิงบวกในเรื่องของความเชื่อ ไสยศาสตร์เครื่องรางของขลัง 
(เพ่ือนแท้เงินด่วน, 2566) 

ความเชื่อว่าเมื่อบูชาในสิ่งนั้นแล้วจะช่วยส่งเสริมในด้านการงาน การเงิน โชคลาภและความ
รัก ผนวกกับความต้องการความปลอดภัย ความต้องการมีความสุขสมหวังหรือเป็นแรงผลักดัน
ทางด้านจิตในให้มีความเชื่อมั่น เป็นต้น จึงท าให้มีการตลาดสายมูเกิดขึ้นมากมาย เช่น สีกับ
ความหมายในการสวมใส่หรือเลือกใช้  การดูไพ่ ตัวเลขเบอร์โทรศัพท์เสริมดวง วัตถุบูชา ตะกรุด การ
สวมก าไล หรือญี่ปุ่นที่มาโอมาโมริที่เป็นเครื่องรางถุงผ้าสีสดใสขนาดเล็กมีความเชื่อว่าถ้ามีไว้จะท าให้
เรื่องต่างๆ ดีขึ้น หรือชาวตะวันตกที่มีความเชื่อเรื่องหินสีและตาข่ายดักฝัน เป็นต้น มนุษย์มีความเชื่อ
ในสิ่งศกัดิ์สิทธิ์ว่าจะช่วยคุ้มครองให้แคล้วคลาดปลอดภัยหรือที่จะท าให้ชีวิตดีขึ้นจึงท าให้เกิดความ
ต้องการและเกิดเป็นธุรกิจขึ้นมา จากกระแสสายมูนี้เองจึงท าให้ปัจจุบันในตลาดของไทยจึงมีการคิด
น าเอาสายมูมาขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจจึงท าให้ธุรกิจและสินค้า การน าแฟชั่นเข้ามาผสมผสานและ
ได้รับความนิยมซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เบนาชิต เพียรรักษ์และศรีนย์ ธิติลักษณ์ ที่พบว่า คติ
นิยมที่ท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเก่ียวกับความเชื่อคือ มุมมองความเชื่อและค่านิยมของมนุษย์ที่ท าให้
เกิดธุรกิจและสินค้าเก่ียวกับความเชื่อ ได้แก่  1) กลุ่มความเชื่อจากขนบธรรมเนียมประเพณี ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับความเชื่อกับประเพณีท่ีเป็นสิ่งแสดงออกถึงความเป็นเอกลักษณ์ตลอดจนความโดดเด่น
ของภาคนั้นๆ โดยมีวัฒนธรรมประเพณีเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจและการปฏิบัติตนในสังคมและสังคม
สามารถปฏิบัติ ยึดถือปฏิบัติตามประเพณีก็เป็นสิ่งที่แสดงถึงขนบธรรมเนียมนิยมที่ต้องปฏิบัติสืบต่อ
กันไปและสืบสานต่อเนื่องมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน 2) กลุ่มความเชื่อทางวัฒนธรรมแบบพราหมณ์ที่
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เชื่อเรื่องรูปลักษณะสัญญะซึ่งคตินิยมความเชื่อทางวัฒนธรรมแบบพราหมณ์จะมีความเชื่อในเรื่องของ
รูปลักษณะและสัญญะ  3) กลุ่มความเชื่อที่เกี่ยวกับเรื่องวิถีชีวิตบุคคลซึ่งกลุ่มความเชื่อกลุ่มนี้มีเหตุผล
มาจากสภาวะของความไม่ม่ันคงและไม่แน่นอนของการด าเนินชีวิต ความเชื่อกลุ่มนี้มีการสืบต่อมา
นานตั้งแต่โบราณจนถึงปัจจุบันนี้  

ค่านิยมของมนุษย์ที่ท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับความเชื่อ จ าแนกออกได้เป็น 3 กลุ่ม 
คือ 1) ค่านิยมทางสังคมที่ช่วยให้เกิดความรัก ความเข้าใจและความต้องการของอารมณ์ของบุคคล จึง
มีการน าด้านแฟชั่นน ามาผสมผสานกับเรื่องความเชื่อจนกลายเป็นกระแส เช่น ตะกรุดไลลา ซึ่งมดีารา 
นักแสดง น ามาสวมใส่จนท าให้เกิดเป็นค่านิยมทางสังคม 2) ค่านิยมทางวัตถุ เป็นค่านิยมที่ช่วยให้ชีวิต 
ร่างกายของมนุษย์เราสามารถด ารงอยู่ต่อไปได้ ได้แก่ ปัจจัยสี่ คือ อาหาร ที่อยู่อาศัย เสื้อผ้า และยา
รักษาโรค ซึ่งใน ความต้องการมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบ ความต้องการเหล่านี้จึงท าให้เกิดธุรกิจและสินค้า
เกี่ยวกับความเชื่อ เพราะเชื่อว่าวัตถุเครื่องรางต่างๆ นี้สามารถช่วยให้มนุษย์ได้รับสิ่งที่ต้องการสมดัง
หวังและมีชีวิตที่ดีข้ึน 3) ค่านิยมทางศาสนา เป็นค่านิยมที่เกี่ยวกับความปรารถนา ความสมบูรณ์ของ
ชีวิตรวมทั้งความศรัทธาและการบูชาในศาสนา ซึ่งสอดคล้องกับค่านิยมของมนุษย์จึงท าให้เกิดธุรกิจ
และสินค้าเกี่ยวกับความเชื่อ (เบนาซิต เพียรรักษ์ และศรัณย์ ธิติลักษณ์, 2564: 17-18) 
 3.ศึกษาคู่แข่งและเทคโนโลยี 
3.1 การวิเคราะห์คู่แข่งและการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 
   การศึกษาคู่แข่ง (Competitive analysis) เป็นกระบวนการที่ช่วยให้สามารถท าความ
เข้าใจเกี่ยวกับตลาดและคู่แข่งในอุตสาหกรรมเดียวกันได้เป็นอย่างดี ซึ่งท าโดยการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
คุณภาพที่มีอยู่ในตลาด การศึกษาคู่แข่งช่วยให้เข้าใจถึงความต้องการของตลาดและคู่แข่งใน
อุตสาหกรรมได้มากข้ึนซึ่งจะเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ มาจากการศึกษาคู่แข่ง
มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแตกต่าง โดยสามารถพัฒนาและปรับปรุง
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ โดยมาจากการน าเอาคุณสมบัติที่ดีของคู่แข่งและการน าแนวโน้มความ
ต้องการของตลาด การศึกษาข้อมูลการน าเข้าส่งออกและอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องและใช้ข้อมูลที่ได้รับมาจาก
การวิเคราะห์คู่แข่งเพ่ือมาประเมินความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ รวมถึงการวิเคราะห์ความต้องการ
ของลูกค้าและแนวโน้มในตลาด เพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สอดคล้องกับความต้องการทางการ
ตลาดมากขึ้น   
 การวิเคราะห์ SWOT เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมต่างๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กร 
เพ่ือให้ทราบข้อมูลแต่ละอย่างทีจ่ะช่วยให้ทราบถึงปัจจัยที่มีผลต่อผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นไป
ทิศทางใด ผู้วิจัยจึงได้ด าเนินวิเคราะห์ในอุตสาหกรรมเครื่องประดับเงินไว้ดังนี้ 
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 จุดแข็ง (Strengths)  
 S1 เป็นเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ มีน าอัตลักษณ์ตุงไทลื้อซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่ชาวไท
ลื้อใช้ส าหรับการสักการะบูชามาเป็นแนวทางในการออกแบบซึ่งสามารถออกแบบออกมาได้หลายคอล
เลคชั่น 
 S2 เป็นเครื่องประดับที่มีการออกแบบตัดทอนลวดลายที่มีความหมายที่ดีและมีการตกแต่งตัว
เรือนโดยการเลือกใช้วัสดุตกแต่งคืออัญมณีท่ีมีความหมายเช่นกัน เป็นเครื่องประดับสายมูที่เสริมความ
มั่นใจ อุ่นใจให้กับผู้สวมใส่ 
 S3 วัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศ ท าให้เป็นการลดต้นทุน 
 S4 เป็นเครื่องประดับที่สามารถสวมใส่ได้ทุกโอกาส เช่น สวมใส่ไปท างาน ไปเที่ยวหรือสวมใส่
ออกงานเลี้ยงต่างๆ เป็นต้น 
 S5 มีการใช้เทคโนโลยีมาช่วยในการออกแบบและผลิตในระบบอุตสาหกรรมท าให้สามารถ
ควบคุมคุณภาพ ประหยัดเวลาและลดต้นทุนมากกว่าการใช้แรงงานท าทุกขั้นตอน 
 S6 วัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศ ท าให้เป็นการลดต้นทุน 
 S7 เป็นเครื่องประดับที่ท าความสะอาดง่าย 
 จุดออ่น (Weakness) 
 W1 ต้องใช้เงินในการลงทุนครั้งแรกสูงเนื่องจากมีการใช้เทคโนโลยีในการผลิต เช่น เครื่อง
เฉียดเทียน เครื่องหล่อเหวี่ยง เครื่องปริ้นส์ 3D เป็นต้น 
 W2 ความเหมาะสมของราคา ซ่ึงต้ังราคาต่อชุดๆ ละไม่เกินประมาณ 5,000 บาท (คิดท่ี
จ านวนการผลิตจ านวน Set ละ 100 ชุด) แต่ยังไม่สามารถที่จะระบุราคาของผลิตภัณฑ์ที่แน่นอนได้
ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับจ านวนในการผลิตด้วย  
 โอกาส (Opportunities)  
 O1 การขยายตัวของการค้าขาย โอกาสในการขยายตลาดไปในกลุ่มลูกค้าท่ีหลากหลายมาก
ขึ้นผ่านการขายสินค้าออนไลน์ ออนไลน์ 
 O2 การเกิดใหม่ของตลาดเครื่องประดับที่น าอัตลักษณ์ มาท าเป็นสินค้าและยังมีการสื่อ
ความหมายในเรื่องความเชื่อท่ีจะส่งเสริมในทางที่ดีให้กับผู้ซื้อ ซึ่งมโีอกาสสามารถขยายตลาดไปใน
กลุ่มลูกค้าวัยรุ่น  
 อุปสรรค (Threats) 
 T1 เนื่องจากเป็นสินค้าในกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์แนวแฟชั่นซึ่งอาจจะต้องมีการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์บ่อยขึ้นตามแนวโน้มแฟชั่นความนิยมทั้งรูปแบบ วัสดุและเทรนทางความเชื่อ 
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 T2 เป็นสินค้าที่สามารถลอกเลียนแบบได้ง่าย การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์จะพิจารณา
การวางต าแหน่งตามลักษณะการใช้งาน (Functional Positioning) เป็นการวางต าแหน่งที่เน้นใน
เรื่องคุณลักษณะที่เน้นด้านคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์และเอาจุดนี้มาเป็นคุณค่าของแบรนด์ที่สามารถ
เติมเต็มความต้องการของผู้บริโภคได้ คือ มีรูปแบบที่เรียบหรูร่วมสมัย สามารถสวมใส่ได้ทุกโอกาส
และให้คุณค่าความเชื่อมั่นทางจิตใจแก่ผู้บริโภค   การแทนด้วยสัญลักษณ์ (Symbolic Positioning) 
โดยการวางต าแหน่งที่เน้นการน าเอาลักษณะของผลิตภัณฑม์าสร้างแรงบันดาลใจ ว่าผลิตภัณฑ์
สามารถเติมเต็มความต้องการบางอย่างให้กับผู้บริโภคคือเป็นเครื่องประดับที่สามารถสวมใส่ได้ทุก
สถานการณ์และมีความเรียบหรูทันสมัยและยังมีสัญญลักษณ์ท่ีมีความหมายเสริมความเชื่อมั่นทาง
จิตใจแก่ผู้บริโภค  และจากการได้สัมผัสประสบการณ์ด้านต่างๆ (Experiential Positioning) เป็นการ
วางต าแหน่งที่เน้นการเชื่อมโยงด้านอารมณ์ให้เกิดข้ึนระหว่างแบรนด์และผู้บริโภค การน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 หรือ Sensory image โดยเป็นการเชื่อมโยงประสบการณ์ดีๆ ของ
ผู้บริโภค คือ การเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับสายมูที่สามารถใส่ได้ทุกโอกาส 
 การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ ์(Product Positioning) จึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์ขึ้นมาเพ่ือยึด
ครองพ้ืนที่ในใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีความแตกต่างจากคู่แข่งในตลาดและมีความเฉพาะ จากการ
วิเคราะห์ SWOT และการศึกษาผลิตภัณฑ์ของคู่แข่ง จึงได้มีการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ทาง
การตลาดไว้คือ ในตลาดธุรกิจเครื่องประดับร่วมสมัยก าลังเป็นที่นิยมของผู้บริโภคจึงท าให้เป็นที่
ต้องการและมีแบรนด์ต่างๆ ออกผลิตภัณฑ์เครื่องประดับมาเพ่ือสนองตอบความต้องการของผู้บริโภค 
มีการแข่งขันทางด้านรูปแบบ ความหรูหรา คุณภาพและราคา ซึ่งมีราคาสูงเมื่อเทียบกับความต้องการ
และก าลังการซื้อของผู้บริโภคกลุ่มคนท างานบริษัท รวมทั้งการมีความเชื่อทางด้านสายมูซึ่งยังไม่มี
ผู้ผลิตท าผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงิน 925 ที่มีสัญญลักษณ์ทางด้านความเชื่อออกมาจ าหน่าย (ดัง
ภาพประกอบ 66) โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์ภาพรวมของแบรนด์ดังที่มีความเรียบหรูทันสมัยเป็นที่รู้จักใน
ปัจจุบันมา 5  แบรนด์ ได้แก่ 1) Cartier เป็นหนึ่งในชื่อที่คุ้นหูของนักสะสมมาตลอด 174 ปี เริ่มต้น
จากร้านจิวเวลรีเล็กๆ ในกรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส ก่อตั้งโดย หลุยส์-ฟรองซัวส์ การ์คทิเยร์ เมื่อปี 
1847 และกลายเป็นที่นิยมของชนชั้นสูงและราชวงศ์ต่างๆ จนกระท่ังในปี 1904 พระเจ้าเอ็ดเวิร์ดที่ 7 
แห่งสหราชอาณาจักร ก็ทรงแต่งตั้งให้ Cartier เป็นช่างเพชรทองประจ าราชส านัก และต่อมา Cartier 
ก็ได้รับการยอมรับจากราชวงศ์ต่างๆ ในยุโรป รวมทั้งประเทศสยามในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ท าให้ชื่อของ Cartier กลายเป็นสัญลักษณ์ของความหรูหรา
คลาสสิกนับตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา เป็นหนึ่งในแบรนด์ที่ทรงอิทธิพลในตลาดลักชัวรี  ด้วยการออกแบบที่
เรียบหรูและดูร่วมสมัย ท าให้เกิดดีไซน์สุดคลาสสิก เดิมที่เป็นสินค้ากลุ่มคนชั้นสูงปัจจุบันมีการ
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ออกแบบให้คนทั่วไปได้สามารถสวมใส่ได้มีรูปแบบที่ทันสมัยแต่ก็ยังคงไว้ซึ่งความเรียบหรูซึ่งก็ให้แจ็ค
สันหวังนักร้องเกาหลีสัญชาติจีนมาเป็น influencer ของ Cartier ด้วย  2) TIFFANY & Co  หรือ 
Tiffany & Company เป็นแบรนด์ที่มีมานานกว่า 180 ปีของสัญชาติอเมริกันจนถึงปัจจุบัน และท า
การพัฒนาสินค้าในแนวคิดต่างๆ เช่น ความรักความเชื่อมั่นในตนเองของเพศหญิงและแบรนด์
พยายามจะสื่อสารว่าต้องการจะเป็นเครื่องประดับส าหรับผู้หญิงที่ต้องการจะหาซื้อเครื่องประดับเพ่ือ
เสริมสร้างพลังและคุณค่าให้กับตนเอง มีการปรับเปลี่ยนแบรนด์ให้ดูทันสมัย และเข้าถึงให้ได้ส าหรับ
ทุกคนตัวอย่างเช่น การที่มี Lady Gaga เป็น influencer ของ Tiffany แล้วยังมีดารา Elle Fanning 
มาเป็น influencer ให้กับแบรนด์ด้วยถึงแม้ว่าลุคของ Elle Fanning อาจจะไม่หวือหวาเท่า Lady 
Gaga แต่ด้วยอายุในวัย 20 ต้นๆนอกจากนี้ Tiffany ยังขายสินค้าน้ าหอมด้วย จึงเป็นแบรนด์หรูที่จับ
ตลาดผู้บริโภคได้กว้าง ในตลาดอเมริกาและเอเชียความพิเศษของ Tiffany คือการเป็นแบรนด์ที่เข้าถึง
ทุกคน (mass) แต่ก็ยังมีประวัติศาสตร์การก่อตั้งของแบรนด์ที่ยาวนาน (long heritage) ซึ่งยังคง
ความมีระดับมีการตกแต่งด้วยวัสดุที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นทองค าโรสโกลด์ ทองค า ทองค าขาว 
และเงิน ประดับตกแต่งด้วยอัญมณีหลายรูปแบบ ทั้งเทอร์ควอยส์ โอปอลสีชมพู มุก และนิล เป็นต้น  
3) SIRUS TANYA  เป็นเครื่องประดับของคนไทยโดยมี ศิรัส ธัญญวัฒนกุล เป็นผู้ก่อตั้งและ ครีเอทีฟ
ไดเร็กเตอร์ เช่น ในปี 2022 มีการวางคอนเซ็ปต์คือ เป็นสินค้าไฮจิวเวลรี่หรูหรามีคุณภาพสูงมีการสรร
หาคัดเลือกเพชรหรืออัญมณีและมีแบรนด์มิวคือคุณสู่ขวัญ  บูลกุล ซึ่งทีผ่่านการ QC จากคุณศิรัสเอง 
Sirus Tanya มีการออกแบบทีไ่ม่ได้มุ่งเน้นแค่ความสวยงามแต่ยังมองถึงองค์รวมในการใช้งานได้จริง 
เน้นความความประณีตพิถีพิถันในการท างานของช่างทุกข้ันตอน จุดเด่นของแบรนด์คือ ความพิถีพิถัน
ตั้งแต่การคัดสรรเพชรและอัญมณี การดีไซน์ทันสมัยและมีความคลาสสิกดังนั้นจึงเป็นแบรนด์ที่มีราคา
แพง สินค้าเหมาะกับการใส่ในการออกงานส าคัญ 4) BVLGARI เป็นสินค้าที่มีแนวคิดสง่า หรูหราของ
อิตาลี เป็นแบรนด์ที่ไม่ได้ผลิตเฉพาะเครื่องประดับเพียงอย่างเดียวแต่มีสินค้าประเภท นาฬิกา กระเป๋า 
น้ าหอม เครื่องส าอาง เครื่องหนังและแว่นตา เครื่องประดับจะแบ่งออกเป็นเครื่องประดับชั้นสูง
ส าหรับใช้ออกงานหรูหราเท่านั้นการน าเสนอโดยให้ดาราชมพู่-อารยา เอฮาร์เก็ตที่สวมใส่เดินบนพรม
แดงเมืองคานส์ ครั้งที่ 76 และลิซ่าเป็นพรีเซ็นเตอร์สวมใส่เครื่องประดับจนท าให้ยอดขายเพิ่มขึ้น เป็น
ต้น นอกจากนั้น BVLGARI นอกจากนั้นยังมีเครื่องประดับทั่วไปและเครื่องประดับการแต่งงาน  
ส าหรับในประเทศไทยบุลการีมีบูติกทั้งหมดสามแห่ง ได้แก่ เอ็มโพเรียม สยามพารากอนและไอคอน
สยาม เป็นเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์การดีไซน์ที่มีการผสมผสานระหว่างศิลปะของกรีกโรมันเข้า
ด้วยกัน เช่น แรงบันดาลใจจากอนุสาวรีย์และสมบัติทางสถาปัตยกรรมในกรุงโรมน ามาดัดแปลง
รูปทรงเป็นเครื่องประดับจี้  หรือนาฬิกา the BVLGARI BVLGARI ที่สลักชื่อแบรนด์ไว้บนขอบ Bezel 
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ทีแ่รงบันดาลใจในการออกแบบได้มาจากเหรียญโรมันโบราณ เป็นต้น สินค้าเครื่องประดับกลุ่มทั่วไป
จะมีราคาปานกลางถึงสูง  และ 5) PANDORA เครื่องประดับแบรนด์ดังจากประเทศเดนมาร์ก 
MARIMEKKO แบรนด์ไลฟ์สไตล์แฟชั่นจากประเทศฟินแลนด์ CATH KIDSTON แบรนด์ไลฟ์สไตล์
โมเดิร์นวินเทจจากประเทศอังกฤษ โดยมีธนจิราเป็นบริษัทผู้น าเข้าPANDORA เป็นแบรนด์
เครื่องประดับที่มีราคาตั้งแต่หลักพันจนถึงหลักหมื่น กลุ่มลูกค้าเป็นชนชั้นกลางตั้งแต่วัยรุ่นถึงวัย
กลางคน เป็นเครื่องประดับที่วางแนวคิดเน้นการส่งมอบ “ประสบการณ์” พิเศษให้แก่ผู้หญิงทุกคนให้
เครื่องประดับเป็นเหมือนของพิเศษเพ่ือสร้างความรู้สึกพิเศษและสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้หญิงทุกคน
รู้สึกสร้างสรรค์ในการแสดงออกถึงความเป็นตัวของตัวเอง โดยผู้ซื้อสามารถเลือกซ้ือแล้วน ามา
ประกอบเป็นแบบที่ตนเองชอบได้ มีผลิตภัณฑ์ตามคอลเลคชั่นเทศกาลต่างๆ เช่น เทศกาลแห่งความ
รัก เทศกาลปีใหม่ คริตมาสซึ่งลูกค้าสามารถเลือกชิ้นส่วนตามเทศกาล ตามรูปแบบหรือสีที่ตนเองชอบ
มาประกอบกันเป็นเครื่องประดับได้ Pandora เป็นผู้ผลิตอัญมณีอันดับ 1 ของโลกในแง่ของปริมาณ
และสินค้าทุกชิ้นภายใต้แบรนด์นี้ผลิตขึ้นภายในประเทศไทยมีก าลังการผลิตสามารถผลิตได้มากกว่า 
200 ล้านชิ้นต่อปี 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงมองเห็นโอกาสในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ซึ่งใน
กรณีศึกษางานวิจัยนี้ได้มีการออกแบบโดยการใช้อัตลักษณ์จากตุงไทลื้อมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์
ชุดเครื่องประดับเงินที่ถูกออกแบบมาเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มวัยท างาน มีความ
ชื่นชอบเครื่องประดับเงินที่มีรูปแบบเรียบหรูดูทันสมัยและมีสัญลักษณ์ท่ีสื่อความหมาย “ความเชื่อ” 
โดยการเอาเครื่องประดับแฟชั่นมาผูกกับความความเชื่อ ความศรัทธาที่พ้ืนฐานของมนุษย์ที่ต้องการ
เสริมความม่ันใจ ความรู้สึกปลอดภัย เป็นที่ยอมรับในสังคมท าให้มีความสุขท าให้ตอบสนองต่อความ
ต้องการทางจิตใจของผู้บริโภค  ผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมท าให้สามารถควบคุมคุณภาพได้สามารถ
ผลิตได้จ านวนมากท าให้ผู้บริโภคสามารถซื้อผลิตภัณฑ์ชุดนี้ในราคาที่สามารถจับต้องได้ เมื่อซื้อไปแล้ว
จะรู้สึกถึงความคุ้มค่าเนื่องจากสามารถน าไปใช้งานได้ทุกสถานการณ์ เช่น การใส่ไปท างาน ใส่ออก
งาน หรือการใส่ไปเที่ยว เป็นต้น  
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ภาพที ่66 จัดวางต าแหน่งทางการตลาดเครื่องประดับ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 
3.2  ด้านเทคโนโลยี 
 ปัจจุบันการผลิตในอุตสาหกรรมเครื่องประดับมีความพร้อมสามารถผลิต ได้ในจ านวนน้อย
และจ านวนมากตอบสนองตามความต้องการของลูกค้า เนื่องจากมีเทคโนโลยีทางด้านการออกแบบ
และการผลิตที่รองรับ และประหยัดเวลาสามารถผลิตได้ทีละมากๆ ท าให้เป็นการลดต้นทุนในการผลิต 
เช่น ออกแบบเครื่องประดับด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ Jewelry Design Program CAD 3D ซึ่งการ
ออกแบบโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ือการออกแบบเครื่องประดับปัจจุบันมีหลายโปรแกรม ได้แก่ 
Jewelcad,  Rhino และ Matrix3d  การข้ึนต้นแบบตัวเรือนนั้นสามารถใช้เทคโนโลยี CNC ในการ
กัด เจาะขึ้นต้นแบบแม่พิมพ์ได้ หรือการปริ้นส์  3 มิติ  การฉีดเทียนจากเครื่องฉีดเทียนที่มีระบบการ
ควบคุมแรงดันและอุณหภูมิเป็นตัวควบคุม  หรือการใช้เครื่องหล่อเหลี่ยงซึ่งสามารถผลิตได้เป็นจ านวน
มากและใช้เวลาน้อยท าให้ลดต้นทุนในผลิตส่งผลให้ เครื่องประดับมีราคาท่ีไม่สูงและกลุ่มผู้บริโภค
สามารถจับต้องได้   
3.3  จากแนวโน้มการออกแบบ 
    การคิดอย่างยืดหยุ่น การคิดเชิงวิพากษ์และการคิดเชิงวิเคราะห์เป็นการผสมผสานการ
ฝึกฝนทักษะที่เป็นเสมือนองค์ประกอบที่จะช่วยกระตุ้นให้เกิดความคิดเชิงสร้างสรรค์ (อ้างอิงใน ทรง
วุฒิ เอกวุฒิวงศา และจรรยาวรรณ จรรยาธรรม, 2565: 37)  องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและการ
พัฒนา UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development) ระบุไว้ว่า
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อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) คือหัวใจของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Eeconomy) ในการผลิตสินค้าและบริการ ซึ่งในปัจจุบันประเทศต่างๆ ต่างให้ความส าคัญในการ
ผลักดันอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ  วัฒนธรรม
กับศิลปะมีความเกี่ยวข้องกันเพราะสามารถประยุกต์หรือท าให้วัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าได้ ซึ่งสิ่ง
เหล่านี้ล้วนแล้วแต่มีความเก่ียวข้องกับการด ารงชีวิตมนุษย์ทั้งสิ้น (ดังภาพประกอบ 67)  การท า
วัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าสามารถจะแตกแยกไปเป็นผลิตภัณฑ์หรือบริการต่างๆ ได้หรืออาจ
เรียกว่า อุตสาหกรรมวัฒนธรรม ซึ่งมนุษย์สามารถสร้างสรรค์ท าให้กลายมาเป็นสินค้าหรือบริการที่
น่าสนใจตอบสนองความต้องการของมนุษย์ได้ (ดังภาพประกอบ  68) 

 
ภาพที่ 67 Throby’s Concentric Circles model of the Cultural Industries 

ที่มา : อ้างใน (Helene George and Aushaf Widisto, 2022: 120) 
 

 
 

ภาพที ่68 Creative Economy Concentric Model 
ที่มา : (Helene George and Aushaf Widisto, 2022: 121) 
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ดังนั้นในการน าวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์นั้นจึงจ าเป็นต้องใช้การคิดสร้างสรรค์
และแนวทางการออกแบบทางศิลปะซึ่งก็ต้องท าการศึกษาความต้องการในภาพรวมของวัฒนธรรม
หรืออัตลักษณ์ของชุมชนนั้นก่อน เพ่ือจะได้น าตีความหมายและออกแบบโดยใช้หลักการออกแบบ
ต่อไป 
 เอมิลา ภมรานนท์ (2554) ได้กล่าวว่าแนวทางการออกแบบของศิลปะนามธรรมที่นิยมใช้มาก
ที่สุดคือแบบเรขาคณิต โดยใช้วิธีคิดแบบแทนค่าซึ่งเป็นวิธีการสร้างแนวคิดสร้างสรรค์ที่นิยมใช้กัน มี
การจัดอค์ประกอบที่เรียบง่าย นิยมวางโครงสีแบบเอกรงค์ มีรูปแบบที่ทันสมัย และสัญลักษณ์แทน
การสื่อสาร (เอมิลา ภมรานนท์, 2554) 
 พรพิมล พจนาพิมล (2562) ได้กล่าวว่าแนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในปี 2017-2018 
มีแนวคิดทีม่ีการใช้รูปแบบและลวดลายในการออกแบบเครื่องประดับ ได้แก ่การใช้รูปแบบและ
ลวดลายจากธรรมชาติ  การใช้ลวดลายเรขาคณิตและลวดลายที่มีความเป็นศิลปะ รูปแบบอิสระและ
เครื่องประดับที่ใช้รูปแบบและการใช้ลวดลายที่มีความร่วมสมัยซึ่งพบว่า ด้านรูปแบบและลวดลาย
เครื่องประดับหินดิบที่เป็นที่ชื่นชอบมาก คือ รูปแบบเรขาคณิต รูปแบบจากธรรมชาติ รูปแบบที่มี
ความเป็นศิลปะ รูปแบบอิสระและรูปแบบที่มีความร่วมสมัย เช่น ย้อนยุค งานสมัยเก่ามาท าใหม่ 
อ้างอิงประวัติศาสตร์  (พรพิมล พจนาพิมล, 2562: 180) เช่นเดียวกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ตะวันตกนิยมสินค้าท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์ การใช้วัสดุที่มีคุรภาพมีรูปทรงร่วมสมัย มีขนาดและ
น้ าหนักไม่มากนักเพ่ือให้ง่ายส าหรับการเดินทางและการขนส่ง (ศศิภรณ์ ไชยประเสริฐ และตรีชฎา 
โชติรัตนาภินันท์, 2563: 202) 
 แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในปี  2018 สรุปได้ 4 แนวคิด คือ 1) แนวคิดการ
ผสมผสานวัฒนธรรมอเมริกาเเละเเคริบเบียน เช่น การออกแบบสไตล์ Memphis ในยุค 80 ที่มกีารใช้
โทนสีสดใสเร้าอารมณ์และแปลกใหม่ 2) แนวคิดการเน้นความละเอียดประณีตและความงามของ
ผู้หญิงทีท่ าให้ดูอ่อนหวานขึ้นหรือการใช้เทคโนโลยี 3D Printing มาช่วยในการออกแบบ และโทนสีที่
ใช้เน้นสีอ่อน สีขาว สีทอง 3) แนวคิดท่ีเน้นพลังของสีด าเเละหินเเร่ธาตุและเน้นโชว์พ้ืนผิวที่เป็น
เอกลักษณ์ 4) แนวคิดท่ีได้เเรงบันดาลใจจากสีของผลไม้เเละองค์ประกอบของดอกไม้เน้นการดูเเล
สุขภาพ โทนสีสดใส ส้ม เหลือง ซึ่งจากแนวคิดข้างต้นสามารถแบ่งกลุ่มเป้าหมายออก 5 กลุ่มได้แก่ 1) 
กลุ่มท่ีให้ความสนใจเครื่องประดับที่เน้นคุณภาพสูงและมีมุมมองเกี่ยวกับการเลือกซ้ือเครื่องประดับว่า
เป็นการลงทุนในระยะยาว โดยชื่นชอบเรียบหรูหรา  2) กลุ่มท่ีชอบความสวยสะดุดสายตาเน้น
เครื่องประดับที่มีความเงางามขนาดใหญ่ 3) กลุ่มท่ีน าแฟชั่น 4) กลุ่มท่ีใช้อารมณ์ความรู้สึกในการ
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เลือกซื้อสินค้าเครื่องประดับที่ตนเองชอบและ 5) กลุ่มของผู้หญิงท างานทันสมัยมีความม่ันใจในตัวเอง
สูง แต่งตัวในสไตล์มินิมอลลิส (Minimalism) (อ้างใน พรพิมล พจนาพิมล, 2562: 185-186 ) 
 แนวทางการออกแบบโดยการใช้แนวคิด “การเชื่อมต่อ” คือ “การเชื่อมต่อทาง
ประวัติศาสตร์” ซึ่งมาจากแนวคิดการน าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของชุมชนเป็นแก่นส าคัญในการ
พัฒนาการออกแบบเครื่องประดับ โดยการสร้างงานเครื่องประดับต้นแบบคอลเลกชันเรื่องราว
ประวัติศาสตร์ท าให้ส่งผลเกิดอัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับวิสาหกิจชุมชน (วรชัย รวบรวมเลิศ, 
2561: 276) ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์ การบริการหรือการท่องเที่ยวก็ตามที่มีการใส่เรื่องราว ความ
เป็นมาหรือประวัติของที่มาลงไปในตัวสินค้าหรือบริการนั้นมักจะได้รับความสนใจ ผู้บริโภคต้องการที่
จะรู้ถึงที่มาท่ีไปและเมื่อรู้แล้วก็จะเกิดความสนใจ หรือภาคภูมิใจ ของที่มาในในความหมายหรือ
เรื่องราวนั้นๆ ที่มีในตัวสินค้า เช่น กาแฟดอยช้างซึ่งบรรจุภัณฑ์จะมีที่มา เรื่องราวและภาพชาวเขาท่ี
บ่งบอกของที่มาของเมล็ดกาแฟ  หรือตะกรุดไลลาที่เป็นการใส่ในเรื่องของความเชื่อเข้าไปพร้อมกับ
รูปแบบสีสันของสินค้าท างานได้รับความสนใจยิ่งขึ้น เช่นเดียวกัน ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการสร้าง
มูลค่าโดยอาศัยความเชื่อและเรื่องราวให้มีความน่าสนใจโดยการออกแบบชุดเครื่องประดับที่มีแนวคิด
ในการออกแบบจากการน าอัตลักษณ์ลวดลายสีสันบนผืนตุงไทลื้อมาเป็นแนวคิดในการออกแบบใน
ขณะเดียวกันก็จะต้องสามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจ าวัน ในทุกสถานการณ์ มีการผลิตในระบบ
อุตสาหกรรมที่ควบคุมคุณภาพได้ดีและมีราคาท่ีกลุ่มผู้บริโภคสามารถจับต้องได้ (ดังภาพประกอบ 69)  
และการเลือกสีที่ใช้ในการออกแบบที่สอดคล้องกับการวิเคราะห์ค่าสีที่มีความสัมพันธ์กับเทรนสี 2023 
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ภาพที ่69 การสร้างมูลค่า (Value Creation Process) ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 
 

ภาพที ่70 การวิเคราะห์ค่าสีโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิก 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ในการออกแบบผู้วิจัยได้ใช้เทคนิคการสร้างความคิดสร้างสรรค์ SCAMPER- Osborn's Idea 
Stimulation checklists  โดย อเล็กซ์ ออสบอร์น (Alex Osborn) ดังนี้ 
 S = Substitute (การทดแทน)  มีหลายสิ่งที่สามารถใช้ทดแทนในรูปทรง   สี  วัสดุ ขนาด 
ลักษณะพ้ืนผิว ลวดลาย 
 C = Combine (การผสมผสาน) สามารถรวบรวมมูลฐานในการออกแบบอย่างรูปทรง สี 
โครงสร้างและวัสดุ ลวดลาย ความสมดุลย์ การจัดวาง การซ้ า อื่นๆ คือการผสมผสานสิ่งต่างๆที่มีอยู่
ออกมาให้เกิดเป็นสิ่งใหม่ข้ึนมา 
 A = Adapt (การดัดแปลง)  จะปรับปรุงกระบวนการเดิมได้อย่างไรหรือน าวิธีการออกแบบ
ของคนอ่ืนมาปรับใช้ คือ การน าสิ่งที่มีอยู่ปรับมาใช้กับสิ่งที่ตนเองสนใจ หรือต้องการหรือเลียนแบบมา
เป็นแนวความคิดใหม่ๆ 
 M = Magnify (การย่อ-ลด)  มีสิ่งที่สามารถขยาย   หรือต้องให้ความส าคัญเพ่ิมมากขึ้นคือ
การปรับปรุงสิ่งต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการปรับปรุงด้านรูปลักษณ์ รูปร่าง หรือขนาด ให้ออกมาได้อย่าง
เหมาะสมกับการใช้งาน หรือ เหมาะสมกับสถานการณ์มากขึ้น  
 P  =  Put to Other Uses  (การใช้วิธีอ่ืน)  เปลี่ยนไปเอาระบบ กลไกของผลิตภัณฑ์อย่าง
อ่ืนมาประยุกต์ ให้สิ่งที่มีอยู่เข้ากับสิ่งอ่ืนโดยที่ยังคงรักษาความเป็นสิ่งเดิมอยู่ 
 E = Eliminate  (การตัด) มีสิ่งที่สามารถขจัด   หรือลดความซับซ้อน 
 R = Reverse  (การกลับข้างหรือการย้อนกลับ) สามารถเปลี่ยนล าดับหรือจัดเรียงใหม่ การ
กลับข้างไม่ว่าจะเป็นย้อนกลับแฟชั่น หรือการย้อนกลับนวัตกรรม สิ่งประดิษฐ์ต่างๆ น ากลับมาใช้ใหม่
ในปัจจุบัน 
 แนวคิดในการออกแบบ (Concept design) 
เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินที่ออกแบบจากอัตลักษณ์ความเชื่อและความศรัทธาโดยการน า
ลวดลายบนผืนตุงไทลื้อมาออกแบบเป็นลวดลายที่ดูเรียบหรูร่วมสมัยและมีความหมายส่งเสริมความ
มั่นใจความเชื่อให้กับผู้สวมใส่ โดยใช้หลักการ SCAMPER ในการออกแบบ 
การออกแบบแบ่งออกเป็น 3 Collection ได้แก่ สัตว์  พรรณพฤกษา และสิ่งของเครื่องใช้ ซึ่งแต่ละ
ชุดจะประกอบไปด้วย 1) สร้อยคอพร้อมจี้ 2) ต่างหู 3)แหวน 
วัสดุที่ใช้ในการผลิตคือ เงินแท้ 925 และมีวัสดุหรือการชุบเคลือบอ่ืนที่น ามาใช้ร่วมในการออกแบบ
ด้วยไม่เกิน 20 % ซึ่งวัสดุที่ใช้ในการตกแต่งคืออัญมณีท่ีสามารถหาซื้อได้ในประเทศ  



 

 

  
 

 

 

204 

กลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มวัยท างาน ที่มีอายุตั้งแต่ 25-35 ปี ซึ่งมีรายได้จึงมีศักยภาพในการซื้อ มีต้องการ
สวมใส่เพ่ือเสริมบุคลิกภาพหรือตามกระแสแฟชั่นและเสริมความมั่นใจตามความเชื่อ มีการใช้ชีวิต
แบบทันสมัยพร้อมเปิดรับเทคโนโลยีที่ทันสมัย มีการเปิดกว้างและตอบรับอย่างดีต่อสังคมโซเชียล 
นิยมสินค้าท่ีดึงดูดใจ สะดุดตาและอินเทรนด์ในระดับราคาที่เหมาะสมหรือสามารถยอมรับได้ตาม
ลักษณะหรือคุณภาพสินค้าในกลุ่มราคาระดับปานกลางหรือบน 
  แนวคิดผลิตภัณฑ์นี้สามารถน าเสนอโดยการเขียนบรรยายการอธิบายถึงภาพรวม
ของผลิตภัณฑ์หรือการน าเสนอแนวคิดผลิตภัณฑ์โดยให้เห็นภาพรูปร่าง รูปทรงและรายละเอียดอ่ืนๆ 
โดยภาพรวมของผลิตภัณฑ์โดยการร่างภาพ (Sketch Design) เป็นการน าเสนอภาพร่างผลิตภัณฑ์เป็น
ขั้นตอนส าคัญในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยที่ภาพร่างจะช่วยให้ลูกค้าหรือผู้มีส่วนร่วมเข้าใจ
แนวคิดของผลิตภัณฑ์ และช่วยให้ผู้ผลิตสามารถพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ได้อย่างรวดเร็วและมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน  การท า Sketch Design เป็นการช่วยเริ่มต้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยการ
ร่างภาพเบื้องต้นนี้จะช่วยให้ผู้ออกแบบเห็นภาพรวมของผลิตภัณฑ์ที่ก าลังจะออกแบบและสามารถ
ปรับแต่งและปรับปรุงได้อย่างเหมาะสมก่อนเข้าสู่ขั้นตอนออกแบบละเอียดขึ้นโดยจะเป็นภาพเบื้องต้น
ที่มีความเป็นรูปภาพมากกว่าที่จะมีความเป็นข้อมูลและรายละเอียดอย่างละเอียดอ่อน แต่เพียง
พอที่จะใช้ในการประเมินแนวคิดการออกแบบและใช้เป็นพ้ืนฐานในการสร้างองค์ประกอบต่างๆ ของ
ผลิตภัณฑ์ในขั้นต่อไป ซึ่งหลังจากนั้นผู้วิจัยได้น าแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ด้วยมือแล้วเพ่ือให้
ผู้ประกอบการและผู้เชี่ยวชาญมีความเข้าใจในรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ แนวความคิด รูปร่าง ขนาด
สีและวัสดุ ผู้วิจัยจึงได้น าแนวคิดภาพร่างทั้ง 15 แบบนี้ไปท าภาพการน าเสนอ (Presentation)  
 

5.เลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Select Product Concept) 
 1  การคัดเลือกแนวคิดเบื้องต้นวิธี (Concept scoring) 
  เป็นวิธีการให้คะแนนแนวคิดและการคัดกรองแนวคิดเพ่ือตัดสินใจว่าการออกแบบใดที่ควร
พิจารณาหรือปรับปรุง หลังจากการคัดกรองแนวคิดแล้วน ารูปแบบที่ออกแบบไว้เข้าสู่ขั้นตอนการให้
คะแนนแนวคิด การให้คะแนนแนวคิดเป็นการคัดกรองแนวคิดท่ีได้รับการปรับปรุงและมีรายละเอียด
มากขึ้น ในการออกแบบจะมีการจัดอันดับส าหรับแต่ละเกณฑ์ซึ่งให้คะแนนตามค่าถ่วงน้ าหนักของ
เกณฑ ์ซึ่งหลังจากการสร้างแนวคิดโดยการออกแบบมาหลายแบบหลายแนวคิดก็จะน าแบบที่
ออกแบบมาคัดเลือกแนวคิดเบื้องต้น Concept scoring เป็นขั้นตอนในการคัดเลือกแบบเบื้องต้น
นิยมน ามาใช้ในระบบอุตสาหกรรมซึ่งผู้ที่จะร่วมให้คะแนนคัดเลือกจะประกอบด้วยหลายฝ่าย เช่น 
ฝ่ายผลิต ฝ่ายออกแบบ ฝ่ายจัดซื้อและฝ่ายขาย เป็นต้น โดยในงานวิจัยนี้ได้เลือกใช้วิธี Concept 
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scoring เป็นกระบวนการเริ่มแรกของการเลือกแนวคิดเบื้องต้นเพ่ือต้องการกรองแนวคิดผลิตภัณฑ์
ก่อนที่จะน าไปใช้ผู้เชี่ยวชาญประเมินเลือกรูปแบบที่จะน าไปผลิตเป็นต้นแบบ กระบวนการท า 
Concept scoring คือการน าภาพหรือรูปแบบแนวคิดท่ีออกแบบไว้มาน าเสนอโดยแยกแนวคิดท่ีได้
แรงบันดาลใจมาจากลวดลายบนผืนตุงที่จัดกลุ่มออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่ กลุ่มพรรณพฤกษา กลุ่มสัตว์
และกลุ่มสิ่งของเครื่องใช้ โดยออกแบบมากลุ่มละ 5 รูปแบบรวมทั้งหมด 15 รูปแบบ จากนั้นจึงน าไป
ให้ผู้ประกอบการออกแบบและผลิตเครื่องประดับเงินเป็นผู้พิจารณาประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับโดยการค านึงในการออกแบบและผลิตจ าหน่ายจริงในระบบอุตสาหกรรมเครื่องประดับ
เงินตามหัวข้อหรือประเด็นที่ส าคัญและสอดคล้องกับการผลิตและจ าหน่ายในอุตสาหกรรม
เครื่องประดับเงิน 925  ผู้วิจัยได้ให้ผู้ประกอบการออกแบบและผลิตจ านวน 5 รายท าการประเมินโดย
การ Weight น้ าหนักของแต่ละแบบโดยการพิจารณาความสัมพันธ์กับหัวข้อนั้นๆ โดยมีรายละเอียด
และข้ันตอนดังนี้ 
 1) Requirements Criteria คือ การก าหนดรายละเอียดหัวข้อ ประเด็นที่ส าคัญที่
ผู้ประกอบการออกแบบและผลิตจะพิจารณาเพ่ือคาดการณ์ความเป็นไปได้ที่จะเลือกแบบเพ่ือน าไป
ผลิตและจ าหน่ายต่อไป ในขั้นตอนนี้ถ้าเป็นในรูปของการประกอบการจริงผู้พิจารณาให้คะแนน 
Weight และ Rating นั้นจะต้องประกอบไปด้วยหลายฝ่าย เช่น ฝ่ายการผลิต ฝ่ายออกแบบ ฝ่าย
จัดซื้อ ฝ่ายการตลาดและจ าหน่าย เป็นต้น ช่วยในการ Weight และ Rating คะแนนด้วย ซึ่งหัวข้อที่
ผู้ประกอบการออกแบบและผลิตเครื่องประดับพิจารณา ได้แก่ 1) แนวคิดนี้มาจากลวดลายของตุงไท
ลื้อ 2) สวมใส่ง่าย  3) ไมรู่้สึกหนักเกินไปในขณะสวมใส่  4) มีขนาดที่เหมาะสมในการสวมใส่  5) ท า
ความสะอาดง่าย  6) สามารถผลิตไดใ้นระบบอุตสาหกรรม  8) วัสดุที่ใช้ในการผลิตหาซื้อได้ง่าย และ 
9) รูปแบบมีต้นทุนในการผลิตไม่สูง  
 2) Weight คือ การให้ความส าคัญของแต่ละหัวข้อโดยหัวข้อที่ผู้ประกอบการออกแบบและ
ผลิตเห็นว่ามีความส าคัญต่อผลิตภัณฑ์ก็จะให้ค่า weight มากน้อยต่างกันไปตามความส าคัญซึ่งเมื่อ
รวมคะแนนของหัวข้อหรือประเด็นที่ก าหนดไว้แล้วทั้งหมดนั้นต้องเท่ากับ 100 
 3) Rating คือ ค่าระดับคะแนนที่ผู้ประกอบด้านการออกแบบและผลิตเห็นว่าในแต่ละ
รูปแบบที่ออกแบบนั้นเมื่อพิจารณาในแต่ละหัวข้อแล้วจะให้คะแนนเท่าใดซึ่งอาจจะต่างกันหรือเท่ากัน
ก็ได้ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ที่ทางผู้ประกอบการจะพิจารณาว่ารูปแบบแต่ละแบบนั้นเมื่อพิจารณาตาม
หัวข้อแล้วสอดคล้องสัมพันธ์กันหรือไม่แล้วจึงให้ค่าระดับคะแนนซึ่งถูกแบ่งออกเป็น 5 ระดับ ดังนี้ 
  ระดับคะแนน 1 หมายถึง แย่กว่าหัวข้อที่ก าหนดไว้มาก  
  ระดับคะแนน 2 หมายถึง แย่กว่าหัวข้อที่ก าหนด 
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  ระดับคะแนน 3 หมายถึง ระดับเดียวกับหัวข้อที่ก าหนด 
  ระดับคะแนน 4 หมายถึง ดีกว่าหัวข้อที่ก าหนด 
  ระดับคะแนน 5 หมายถึง ดีกว่าหัวข้อที่ก าหนดมาก 
 4) Weighted Score คือ การประมวลผลคะแนนที่มาจากการน าคะแนนที่ผู้ประกอบการ
ออกแบบและผลิตได้ให้ค่าระดับคะแนนไว้โดยน ามาแทนค่าในสูตร ดังนี้ 
 

                  ค่า Weight x ระดับ Rating ของแต่ละหัวข้อที่ผู้ประกอบการก าหนดไว้ 
Weighted Score =  

100 
 
 ดังนั้นก็จะได้คะแนน Weighted Score ในแต่ละรูปแบบ ก็จะทราบว่ารูปแบบใดที่มีคะแนน
สูงที่สุดและรองลงมาอีก 2 ล าดับ โดยผู้วิจัยจะน าแนวคิดรูปแบบที่ได้คะแนน Weighted Score ของ
แต่ละกลุ่มๆ ละ 3 รูปแบบ น าไปให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและผลิตท าการประเมินเลือกมา
เพียงกลุ่มละ 1 รูปแบบเท่านั้นที่มีคะแนนการประเมินมากที่สุด 
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ตารางที่ 10 การเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้น ชุดพรรณพฤกษา (Set A ) 

 
 

จากตารางที ่10  ผลสรุปการเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้น ชุดพรรณ
พฤกษา (Set A ) โดยตาราง Concept scoring พบว่ามี 3 รูปแบบที่มีคะแนนมากตามล าดับซึ่งมีผล
คะแนนรวมมากที่สุดคือรูปแบบ A2 มีคะแนนรวมเท่ากับ 4.80  โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนราย
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1) The concept comes from 

the motifs of Tung Tai Lue.
15 5 0.75 5 0.75 5 0.75 3 0.45 4 0.60

2) Easy to wear 10 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50 3 0.30

3) Not heavy while wearing 10 3 0.30 4 0.40 3 0.30 3 0.30 4 0.40

4) It has the right size to 

wear.
10 4 0.40 5 0.50 4 0.40 4 0.40 3 0.30

5) Ease to Clean 10 1 0.10 4 0.40 5 0.50 5 0.50 2 0.20

6) Produced in industrial 

systems
15 3 0.45 5 0.75 5 0.75 4 0.60 4 0.60

7) The materials used for 

production are easy to buy.
10 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50

8) The model when put into 

production has a low cost.
20 2 0.40 5 1.00 5 1.00 3 0.60 4 0.80

Total Score 100 3.40 4.80 4.70 3.85 3.70

Rank

Continue? Develop Develop

Plant Collection

No

A1  A2 A3  A4  A5

5 1 2 3 4
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ข้อมากท่ีสุดระดับ 5 ในด้านแนวคิดท่ีความสอดคล้องกับอุตลักษณ์ ง่ายต่อการสวมใส่ มีขนาดที่
เหมาะสมในการสวมใส่ วัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมและมี
ความคุ้มค่าในการน ารูปแบบนี้ไปผลิต  ในรูปแบบ A3 มีผลคะแนนรวมเท่ากับ 4.70 โดย
ผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากท่ีสุดระดับ 5 ในด้านแนวคิดท่ีความสอดคล้องกับอุตลักษณ์ 
ง่ายต่อการสวมใส่ ท าความสะอาดง่าย วัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ผลิตได้ในระบบ
อุตสาหกรรม และมีความคุ้มค่าในการน ารูปแบบนี้ไปผลิต  และในรูปแบบ A4 มีผลคะแนนรวม
เท่ากับ 3.85 โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากที่สุดระดับ 5 ในด้าน ง่ายต่อการสวมใส่ ท า
ความสะอาดง่ายและวัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ซึ่งทั้ง 3 รูปแบบในชุดพรรณพฤกษาที่
ได้นี้ผู้วิจัยจะน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและผลิตท าการประเมินเลือกรูปแบบเพื่อน าไป
ผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 
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ตารางที่ 11 การเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้น ชุดสัตว์ (Set B) 

 
จากตารางที ่11  ผลสรุปการเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้นชุดสัตว์(Set B 

) โดยตาราง Concept scoring พบว่ามี 3 รูปแบบที่มีคะแนนมากตามล าดับซึ่งมีผลคะแนนรวมมาก
ที่สุดคือรูปแบบ B4 มีคะแนนรวมเท่ากับ 4.45  โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากท่ีสุดระดับ 
5 ในด้านการง่ายต่อการสวมใส่  ท าความสะอาดง่ายผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม และวัสดุที่ใช้ในการ

Decision Matrix

Requirements Criteria
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1) The concept comes from 

the motifs of Tung Tai Lue.
15 5 0.75 4 0.60 5 0.75 4 0.60 4 0.60

2) Easy to wear 10 5 0.50 4 0.40 5 0.50 5 0.50 4 0.40

3) Not heavy while wearing 10 3 0.30 3 0.30 4 0.40 4 0.40 4 0.40

4) It has the right size to 

wear.
10 4 0.40 4 0.40 4 0.40 4 0.40 4 0.40

5) Ease to Clean 10 4 0.40 2 0.20 3 0.30 5 0.50 4 0.40

6) Produced in industrial 

systems
15 5 0.75 5 0.75 5 0.75 5 0.75 5 0.75

7) The materials used for 

production are easy to buy.
10 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50

8) The model when put into 

production has a low cost.
20 3 0.60 2 0.40 4 0.80 4 0.80 4 0.80

Total Score 100 4.20 3.55 4.40 4.45 4.25

Rank

Continue?

Animals Collection

W
eig

ht

B1  B2  B3  B4 B5

No No Develop Yes Develop

4 5 2 1 3
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ผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ในรูปแบบ B3 มีผลคะแนนรวมเท่ากับ 4.40 โดยผู้ประกอบการได้ให้
คะแนนรายข้อมากที่สุดระดับ 5 ในด้านแนวคิดท่ีความสอดคล้องกับอุตลักษณ์ ง่ายต่อการสวมใส่ 
ผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม และวัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย และในรูปแบบ B5 มีผล
คะแนนรวมเท่ากับ 3.85 โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากท่ีสุดระดับ 5 ในด้าน ผลิตได้ใน
ระบบอุตสาหกรรมและวัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ซึ่งทั้ง 3 รูปแบบในชุดสัตว์ที่ได้นี้
ผู้วิจัยจะน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและผลิตท าการประเมินเลือกรูปแบบเพ่ือน าไปผลิต
เป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 
ตารางที่ 12 การเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้น ชุดสิ่งของเครื่องใช้ (Set C) 

 
 

จากตารางที ่12 ผลสรุปการเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเบื้องต้น ชุดสิ่งของ
เครื่องใช้ (Set C ) โดยตาราง Concept scoring พบว่ามี 3 รูปแบบที่มีคะแนนมากตามล าดับซึ่งมีผล
คะแนนรวมมากที่สุดคือรูปแบบ C5 มีคะแนนรวมเท่ากับ 4.40  โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนราย

Decision Matrix
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1) The concept comes from 

the motifs of Tung Tai Lue.
15 5 0.75 3 0.45 3 0.45 4 0.60 5 0.75

2) Easy to wear 10 4 0.40 5 0.50 4 0.40 5 0.50 4 0.40

3) Not heavy while wearing 10 3 0.30 4 0.40 4 0.40 3 0.30 4 0.40

4) It has the right size to 

wear.
10 4 0.40 4 0.40 4 0.40 4 0.40 4 0.40

5) Ease to Clean 10 3 0.30 1 0.10 3 0.30 4 0.40 4 0.40

6) Produced in industrial 

systems
15 5 0.75 5 0.75 5 0.75 5 0.75 5 0.75

7) The materials used for 

production are easy to buy.
10 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50 5 0.50

8) The model when put into 

production has a low cost.
20 3 0.60 4 0.80 3 0.60 3 0.60 4 0.80

Total Score 100 4.00 3.90 3.80 4.05 4.40

Rank

Continue? Yes

3.00 4.00 5.00 2.00 1.00

DevelopNoNoDevelop

Things Collection
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C1  C2  C3  C4  C5
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ข้อมากท่ีสุดระดับ 5 ในด้านแนวคิดท่ีความสอดคล้องกับอัตลักษณ์ ผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรม และ
วัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ในรูปแบบ C4 มีผลคะแนนรวมเท่ากับ 4.05 โดย
ผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากท่ีสุดระดับ 5 ในด้าน ง่ายต่อการสวมใส่ ผลิตได้ในระบบ
อุตสาหกรรมและวัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย และในรูปแบบ C1 มีผลคะแนนรวมเท่ากับ 
3.85 โดยผู้ประกอบการได้ให้คะแนนรายข้อมากที่สุดระดับ 5 ในดา้นแนวคิดท่ีความสอดคล้องกับอัต
ลักษณ์ ผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมและวัสดุที่ใช้ในการผลิตสามารถจัดหาได้ง่าย ซึ่งทั้ง 3 รูปแบบใน
ชุดสิ่งของเครื่องใช้ที่ได้นี้ผู้วิจัยจะน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและผลิตท าการประเมิน
เลือกรูปแบบเพ่ือน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 

2  การคัดเลือกแนวคิดโดยการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผู้เชี่ยวชาญ 
 ในกระบวนการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์นี้เป็นการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์
ทางด้านการออกแบบและผลิตมามากกว่า 10 ปีขึ้นไปจ านวน 7 ท่าน โดยการน ารูปแบบจ านวนชุดละ 
3 แบบ จ านวน 3 ชุดหรือเทา่กับ 9 แบบ ซึ่งเลือกมาจากการเลือกแนวคิดแบบ concept scoring มา
ให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์และกรอกคะแนนความพึงพอใจรูปแบบผลิตภัณฑ์ตามหัวข้อ
ในเครื่องมือที่สร้างไว้ โดยมีระดับคะแนนประเมินดังนี้ 
 5  หมายถึง   คะแนนพึงพอใจมากท่ีสุด 

4  หมายถึง   คะแนนพึงพอใจมาก 
3  หมายถึง   คะแนนพึงพอใจปานกลาง 
2  หมายถึง   คะแนนพึงพอใจน้อย 
1  หมายถึง   คะแนนพึงพอใจน้อยที่สุด 

 จากนั้นน าผลการประเมินที่ได้ไปประเมินผลทางสถิติโดยใช้ค่าเฉลี่ย (X) และค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (SD) แล้วพิจารณาผลระดับค่าเฉลี่ยที่ได้โดยมีระดับในเกณฑ์การประเมินมีดังนี้ 
 5.00 – 4.51  หมายถึง   มากที่สุด 

4.50 – 3.51 หมายถึง   มาก 
3.50 – 2.51 หมายถึง   ปานกลาง 
2.50 – 1.51 หมายถึง   น้อย 
1.50 – 1.00 หมายถึง   น้อยที่สุด 
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ตารางที่ 13 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดพรรณพฤกษา (SET A) จากผู้เชี่ยวชาญ 
 
รายละเอียด 

A2 A3 A4 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์การ
ประเมิน 

ด้านอัตลักษณ์ 

1) รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ภาพรวม
แสดงให้เห็นถึงอัต
ลักษณ์วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์ไทลื้อ 

4.00 0.53 มาก 3.86 0.64 มาก 3.43 0.73 ปานกลาง 

รวม 4.00 0.53 มาก 3.86 0.64 มาก 3.43 0.73 ปานกลาง 

ด้านความสวยงาม 

2) รูปแบบมีความ
ทันสมัยแปลกใหม่
เหมาะสมกับ
ผู้บริโภค 

3.86 1.19 มาก 2.43 3.60 น้อย 2.14 3.27 น้อย 

3) มีรูปทรง 
ลวดลายและสีสันที่
บ่งบอกถึงอัต
ลักษณ์ตุงไทลื้อ 

3.29 2.60 ปาน
กลาง 

2.14 3.31 น้อย 1.86 2.80 น้อย 

รวม 3.57 1.00 มาก 2.29 0.20 น้อย 2.00 0.33 น้อย 

ด้านการใช้งาน 

4) รูปแบบมีขนาด
ที่เหมาะสม 

3.86 1.19 มาก 2.71 2.99 ปาน
กลาง 

2.43 2.77 น้อย 

5) ท าความสะอาด
ง่าย 

3.29 2.60 ปาน
กลาง 

2.14 3.31 น้อย 1.86 2.61 น้อย 
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6) มีรูปแบบที่สวม
เหมาะสมสัมพันธ์
กับผู้บริโภค 

3.43 2.61 ปาน
กลาง 

2.00 4.29 น้อย 2.17 3.24 น้อย 

รวม 3.52 0.82 มาก 2.29 0.68 น้อย 2.15 0.33 น้อย 

 
ตารางที่ 14 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดพรรณพฤกษา (SET A) จากผู้เชี่ยวชาญ 
 
 
รายละเอียด 

A2 A3 A4 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

ด้านวัสดุและการผลิต 

7) ด้านความ
เหมาะสมของวัสดุ
และการผลิต 

1.40 3.78 น้อยที่สุด 1.40 4.08 น้อยที่สุด 1.40 3.78 น้อยที่สุด 

8) วัสดุที่ใช้เหมาะสม
กับการเช็ดท าความ
สะอาด 

2.14 4.22 น้อย 4.14 1.19 มาก 2.75 2.70 ปาน
กลาง 

9) วัสดุที่ใชสามารถ
จัดหาไดในประเทศ 

4.57 1.68 มากที่สุด 3.29 3.22 ปานกลาง 2.86 3.60 ปาน
กลาง 

10) สามารถผลิตได
ในระบบอุตสาหกรรม 

4.57 1.24 มากที่สุด 3.57 2.90 มาก 2.57 3.35 ปาน
กลาง 

11) การผลิตมแีบบ
และแม่พิมพ์
สอดคล้องและง่ายต่อ
การผลิต 

4.57 1.68 มากที่สุด 3.29 2.79 ปานกลาง 2.43 3.60 น้อย 

รวม 4.00 0.53 มาก 3.86 0.6
4 

มาก 3.4
3 

0.7
3 

ปาน
กลาง 

ด้านความคุ้มค่า 
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12) ด้านความ
คุ้มค่าของรูปแบบ
ต่อการตัดสินใจซื้อ
และมี
ความสัมพันธ์กับ
แนวโน้มความ
ต้องการทางการ
ตลาด 

4.14 1.19 มาก 2.71 3.1
9 

ปาน
กลาง 

1.7
1 

3.7
9 

ปาน
กลาง 

รวม 
4.14 1.19 มาก 2.71 

3.1
9 

ปาน
กลาง 

1.7
1 

3.7
9 

น้อย 

รวมทุกด้าน 
3.59 1.13 มาก 2.81 

1.0
6 

ปาน
กลาง 

2.3
0 

0.8
3 

น้อย 

 
 

จากตารางที ่14  จากการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดพรรณพฤกษา (SET A) ผลการ
ประเมินพบว่า  

ภาพรวมด้านอัตลักษณ์ ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพรวมแสดงทีใ่ห้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์ไทลื้อ ของรูปแบบ A2 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.00 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  
รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  และรูปแบบ A4 มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.43 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลางตามล าดับ   

ภาพรวมด้านความสวยงาม รูปแบบมีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภค รูปแบบมี
รูปทรง ลวดลายและสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ ของรูปแบบ A2 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.57 มี
เกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.29 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ใน
ระดับน้อย และรูปแบบ A4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.00 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  

ภาพรวมด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดท่ีเหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาด
ง่ายและมีรูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย ของรูปแบบ A2 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.52 
มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.29 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ใน
ระดับน้อย และรูปแบบ A4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.15 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  
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ภาพรวมด้านวัสดุและการผลิต  ความหมาะสมของวัสดุในการผลิต วัสดุที่ใช้เหมาะสมกับการเช็ดท า
ความสะอาด วัสดุสามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศ รูปแบบสามารถผลิตได้ในระบบ
อุตสาหกรรม และรูปแบบมีแม่พิมพ์ที่ง่ายต่อการผลิต ของรูปแบบ A2 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.45 มีเกณฑ์
การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.14 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ใน
ระดับปานกลาง   และรูปแบบ A4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.40 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อย
ตามล าดับ  

ภาพรวมด้านความคุ้มค่าของรูปแบบต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มความ
ต้องการทางการตลาดในรูปแบบ A2 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.14 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   
รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ A4 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ 

เมื่อสรุปรวมทุกด้านแล้วพบว่า แนวคิดผลิตภัณฑ์ในชุดพรรณพฤกษาของรูปแบบ A2 มี
ค่าเฉลี่ยมากท่ีสุดเท่ากับ 3.59 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.13 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับมาก  
รูปแบบ A3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.81 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.06 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับปาน
กลาง และรูปแบบ A4 มีค่าเฉลี่ยน้อยเท่ากับ 2.30 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.83 อยู่ในเกณฑ์การ
ประเมินระดับน้อยตามล าดับ ดังนั้นส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงิน 925 ชุดพรรณพฤกษาผู้วิจัย
จึงเลือกรูปแบบ A2 ซึ่งเป็นรูปแบบที่จะน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป  
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ตารางที่ 15 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดสัตว์ (SET B) จากผู้เชี่ยวชาญ 
 

รายละเอียด B3 B4 B5 

X SD เกณฑ์การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

ด้านอัตลักษณ์ 

1) รูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพรวม
แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์
วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อ  

3.71 0.45 มาก 4.00 0.53 มาก 3.86 0.99 มาก 

รวม 3.71 0.45 มาก 4.00 0.53 มาก 3.86 0.99 มาก 

ด้านความสวยงาม 

2) รูปแบบมีความทันสมัย
แปลกใหม่เหมาะสมกับ
ผู้บริโภค 

3.00 2.30 ปานกลาง 4.43 2.61 มาก 2.14 3.36 น้อย 

3) มีรูปทรง ลวดลายและสีสัน
ที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 

3.43 1.88 ปานกลาง 3.29 2.12 ปานกลาง 2.29 3.69 น้อย 

รวม 3.21 0.30 ปานกลาง 3.86 0.35 มาก 2.21 0.24 น้อย 

ด้านการใช้งาน 

4) รูปแบบมีขนาดที่เหมาะสม 2.43 3.42 น้อย 3.71 1.94 มาก 2.14 3.36 น้อย 

5) ท าความสะอาดง่าย 2.86 3.07 ปานกลาง 2.71 3.53 ปานกลาง 3.00 2.88 ปาน
กลาง 

6) มีรูปแบบที่สวมใส่ที่
เหมาะสม สัมพันธ์กับผู้บริโภค 

2.57 3.16 ปานกลาง 3.00 3.14 ปานกลาง 3.57 1.59 มาก 
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รวม 2.62 0.18 ปานกลาง 3.14 0.83 ปานกลาง 2.90 0.91 ปาน
กลาง 

จากตารางที ่15  จากการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดสัตว์ (SET B) จากผู้เชี่ยวชาญผลการประเมิน
พบว่า 

ภาพรวมด้านอัตลักษณ์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพรวมแสดงที่ให้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์ไทลื้อ ของรูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  
รูปแบบ B5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  และรูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมากตามล าดับ   

ภาพรวมด้านความสวยงาม ในรูปแบบทีม่ีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภค 
รูปแบบมีรูปทรง ลวดลายและสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ ของรูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.86 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   รูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.21 มีเกณฑ์การประเมิน
อยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ B5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.21 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อย
ตามล าดับ  

ภาพรวมด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดท่ีเหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาด
ง่ายและมีรูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย ของรูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.14 
มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ B5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.90 มีเกณฑ์การประเมิน
อยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.62 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปาน
กลางตามล าดับ 

ภาพรวมด้านวัสดุและการผลิต  ความหมาะสมของวัสดุในการผลิต วัสดุที่ใช้เหมาะสมกับการ
เช็ดท าความสะอาด วัสดุสามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศ รูปแบบสามารถผลิตได้ในระบบ
อุตสาหกรรม และรูปแบบมีแม่พิมพ์ที่ง่ายต่อการผลิต ของรูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.34 มีเกณฑ์
การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ B5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.63 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ใน
ระดับปานกลาง   และรูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.31 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับน้อย
ตามล าดับ  

ภาพรวมด้านความคุ้มค่าของรูปแบบต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มความ
ต้องการทางการตลาดในรูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   
รูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.43 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ B5 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.86 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ 
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 เมื่อสรุปรวมทุกด้านแล้วพบว่า แนวคิดผลิตภัณฑ์ในชุดสัตว์รูปแบบ B4 มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด
เท่ากับ 3.46 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.89 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับปานกลาง  รูปแบบ B5 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.80 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.08 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับปานกลาง และ
รูปแบบ B3 มีค่าเฉลี่ยน้อยเท่ากับ 2.70 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.06 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับ
ปานกลาง ตามล าดับ ดังนั้นส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงิน 925 ชุดสัตว์ผู้วิจัยจึงเลือกรูปแบบ B4  
 

ตารางที่ 16 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดสิ่งของเครื่องใช้ (SET C) จากผู้เชี่ยวชาญ 

 
รายละเอียด 

C1 C4 C5 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณ
ฑ์การ
ประเ
มิน 

ด้านอัตลักษณ์ 

1) รูปแบบผลิตภัณฑ์
ภาพรวมแสดงให้เห็น
ถึง อัตลักษณ์
วัฒนธรรมของชาติ
พันธุ์ไทลื้อ  

4.43 0.73 มาก 4.00 0.76 มาก 4.29 0.70 มาก 

รวม 4.43 0.73 มาก 4.00 0.76 มาก 4.29 0.70 มาก 

ด้านความสวยงาม 

2) รูปแบบมีความ
ทันสมัยแปลกใหม่
เหมาะสมกับผู้บริโภค 

3.14 3.36 ปาน
กลาง 

2.29 3.22 น้อย 3.00 3.09 ปาน
กลาง 

3) มีรูปทรง ลวดลาย
และสีสันที่บ่งบอก
ถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 

2.71 3.39 ปาน
กลาง 

2.29 3.55 น้อย 2.71 3.57 ปาน
กลาง 

รวม 2.93 0.02 ปาน
กลาง 

2.29 0.24 น้อย 2.86 0.34 ปาน
กลาง 
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ด้านการใช้งาน 

4) รูปแบบมีขนาดที่
เหมาะสม 

2.86 3.07 ปาน
กลาง 

2.29 3.37 น้อย 3.00 3.14 ปาน
กลาง 

5) ท าความสะอาด
ง่าย 

2.71 3.39 ปาน
กลาง 

2.57 2.95 ปาน
กลาง 

2.71 2.99 ปาน
กลาง 

6) มีรูปแบบที่สวมใส่
ที่เหมาะสม สัมพันธ์
กับผู้บริโภค 

3.00 2.88 ปาน
กลาง 

2.86 3.07 ปาน
กลาง 

2.71 3.03 ปาน
กลาง 

รวม 2.86 0.26 ปาน
กลาง 

2.57 0.22 ปาน
กลาง 

2.81 0.08 ปาน
กลาง 

 
ตารางที่ 17 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดสิ่งของเครื่องใช้ (SET C) จากผู้เชี่ยวชาญ 

 
รายละเอียด 

C1 C4 C5 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

X SD เกณฑ์
การ
ประเมิน 

ด้านวัสดุและการผลิต 

7) ด้านความ
เหมาะสมของวัสดุ
และการผลิต 

1.00 4.90 น้อย
ที่สุด 

3.29 2.34 ปาน
กลาง 

2.71 2.99 ปาน
กลาง 

8) วัสดุที่ใช้
เหมาะสมกับการ
เช็ดท าความสะอาด 

3.00 3.14 ปาน
กลาง 

3.29 3.01 ปาน
กลาง 

3.86 1.92 มาก 

9) วัสดุที่ใชสามารถ
จัดหาไดในประเทศ 

2.71 3.39 ปาน
กลาง 

3.71 2.19 มาก 3.29 3.22 ปาน
กลาง 

10) สามารถผลิตได
ในระบบ
อุตสาหกรรม 

3.00 3.30 ปาน
กลาง 

4.14 1.19 มาก 3.57 2.90 มาก 
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11) การผลิตมีแบบ
และแม่พิมพ์
สอดคล้องและง่าย
ต่อการผลิต 

3.57 2.66 มาก 3.86 1.19 มาก 3.29 2.79 ปาน
กลาง 

รวม 2.66 0.84 ปาน
กลาง 

3.66 0.79 มาก 3.34 0.50 ปาน
กลาง 

ด้านความคุ้มค่า 

12) ด้านความ
คุ้มค่าของรูปแบบ
ต่อการตัดสินใจซื้อ
และมีความสัมพันธ์
กับแนวโน้มความ
ต้องการทางการ
ตลาด 

3.29 2.60 
ปาน
กลาง 

3.43 2.41 
ปาน
กลาง 

3.71 2.19 มาก 

รวม 
3.29 2.60 

ปาน
กลาง 

3.43 2.41 
ปาน
กลาง 

3.71 2.19 มาก 

รวมทุกด้าน 
2.95 0.90 

ปาน
กลาง 

3.04 0.77 
ปาน
กลาง 

3.37 0.93 
ปาน
กลาง 

 
จากตารางที ่17  จากการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุดสิ่งของเครื่องใช้ (SET C) จาก

ผู้เชี่ยวชาญผลการประเมินพบว่า 
ภาพรวมด้านอัตลักษณ์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ภาพรวมแสดงที่ให้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรม

ของชาติพันธุ์ไทลื้อ ของรูปแบบ C1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 0.43 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  
รูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก  และรูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.00 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมากตามล าดับ   

ภาพรวมด้านความสวยงาม ในรูปแบบทีม่ีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภค 
รูปแบบมีรูปทรง ลวดลายและสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ ของรูปแบบ C1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.93 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.86 มีเกณฑ์การ
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ประเมินอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.29 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ใน
ระดับน้อยตามล าดับ  

ภาพรวมด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดท่ีเหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาด
ง่ายและมีรูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย ของรูปแบบ C1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.86 
มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.81 มีเกณฑ์การประเมิน
อยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.57 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปาน
กลางตามล าดับ 

ภาพรวมด้านวัสดุและการผลิต  ความหมาะสมของวัสดุในการผลิต วัสดุที่ใช้เหมาะสมกับการ
เช็ดท าความสะอาด วัสดุสามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศ รูปแบบสามารถผลิตได้ในระบบ
อุตสาหกรรม และรูปแบบมีแม่พิมพ์ที่ง่ายต่อการผลิต ของรูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.66 มีเกณฑ์
การประเมินอยู่ในระดับมาก   รูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.34 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับ
ปานกลาง   และรูปแบบ C1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.66 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง
ตามล าดับ  

ภาพรวมด้านความคุ้มค่าของรูปแบบต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้มความ
ต้องการทางการตลาดในรูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.71 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับมาก   
รูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.43 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ C1 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.29 มีเกณฑ์การประเมินอยู่ในระดับปานกลางตามล าดับ 
 เมื่อสรุปรวมทุกด้านแล้วพบว่า แนวคิดผลิตภัณฑ์ในชุดสิ่งของเครื่องใช้รูปแบบ C5 มีค่าเฉลี่ย
มากที่สุดเท่ากับ 3.35 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.93 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับปานกลาง  
รูปแบบ C4 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.04 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.77 อยู่ในเกณฑ์การประเมินระดับปาน
กลาง และรูปแบบ C1 มีค่าเฉลี่ยน้อยเท่ากับ 2.95 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.90 อยู่ในเกณฑ์การ
ประเมินระดับปานกลางตามล าดับ ดังนั้นส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงิน 925 ชุดสิ่งของเครื่องใช้
ผู้วิจัยจึงเลือกรูปแบบ C5 ซึ่งเป็นรูปแบบที่จะน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 
6.ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Test Product Concept) 
การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการหนึ่งที่ส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่มุ่งเน้นในการ
ประเมินความสมบูรณ์ของผลิตภัณฑ์ในการตอบสนองแนวโน้มความต้องการและความพึงพอใจของ
ตลาดหรือผู้บริโภค  ทั้งนีเ้พ่ือให้แน่ใจว่าผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นมีความเหมาะสมและน่าสนใจต่อตลาดที่
เป็นกลุ่มเป้าหมาย เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมก่อนที่จะน าไปก าหนดรายละเอียดของผลิตภัณฑ์
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ที่จะมีการผลิตจริงของผลิตภัณฑ์นั้นๆ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์นั้นมีหลายวิธี ส าหรบัในงานวิจัย
นี้ผู้วิจัยได้เลือกการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 1 การวิเคราะห์คู่แข่ง โดยศึกษาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ที่คล้ายกันในตลาดและวิเคราะห์จุดแข็ง
จุดอ่อน ระบุโอกาสในการสร้างความแตกต่างให้กับแนวคิดผลิตภัณฑ์และตอบสนองความต้องการที่
คู่แข่งอาจมองข้าม 
 2 การประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ โดยการแสวงหาข้อเสนอแนะจากผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมการออกแบบและผลิตเครื่องประดับ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและผลิตภัณฑ์ที่มี
ประสบการณ์ที่เก่ียวข้องในสาขานี้ ซึ่งจะท าให้ได้ข้อมูลเชิงลึกสามารถให้มุมมองที่มีคุณค่าเกี่ยวกับ
ศักยภาพทางการตลาดความเป็นไปได้และการปรับปรุงศักยภาพของแนวคิดผลิตภัณฑ์ 
 3 การสร้างโครงร่างแบบผลิตภัณฑ์ 3 มิตทิี่สามารถแสดงภาพรวมและคุณลักษณะหลักของ
ผลิตภัณฑ์  การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ทีเ่สมือนจริงทุกอย่างเพ่ือให้เห็นถึงขนาด สี ผิวสัมผัส การสวม
ใส่ การ การท าความสะอาดและอ่ืนๆ เป็นต้น  
 
 
 

 
ภาพที ่71 ต่างหู ชุดพรรณพฤกษา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที่ 72 จี้ ชุดพรรณพฤกษา 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
 
 

 

 
ภาพที ่73 แหวน ชุดพรรณพฤกษา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที่ 74 ต่างหู ชุดสัตว์ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
 

 
ภาพที ่75 จี้ ชุดสัตว์ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที่ 76 แหวน ชุดสัตว์ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 77 ต่างหู ชุดสิ่งของ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที่ 78  จี้ ชุดสิ่งของ 
ที่มา : (นงคน์ชุ  กลิน่พิกลุ, 2566) 

 

ภาพที่ 79 แหวน ชุดสิ่งของ 
ที่มา : ( นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

การก าหนดแบบขั้นสุดท้าย (Set Final Specification) 
 การก าหนดแบบขั้นสุดท้าย (Set Final Specification) หรอืเป็นการก าหนดรายละเอียด
ก่อนการผลิต (Details Design) คือขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังมีการแก้ไขปรับปรุงแบบเป็นขั้นตอนที่
จะต้องก าหนดขนาด วัสดุในการผลิตและวัสดุที่ใช้ในการตกแต่ง ลักษณะพ้ืนผิว สีของผลิตภัณฑ์
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รวมถึงเทคนิคในการผลิตผลิตที่ชัดเจน ซึ่งในงานวิจัยนี้ได้มีการก าหนดรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ไว้
ดังนี้ 

1.วัสดุที่ใช้ในการขึ้นตัวเรือน 
วัสดุที่ใช้ในการขึ้นตัวเรือน คือ เงินแท้ 925 หรือ สเตอลิงซิลเวอร์ (925 Sterling Silver) คือ 
มาตรฐานการท าเครื่องประดับที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล ด้วยการใช้โลหะเงิน (Silver) ใน
สัดส่วนไม่ต่ ากว่า 92.5% ผสมกับโลหะชนิดอื่นๆ ที่นิยมคือทองแดง (Alloy) อีก 7.5% เพ่ือให้
เครื่องประดับสามารถข้ึนรูปเป็นตัวเรือนได้อย่างแข็งแรง ทนทาน มีสีขาวที่เงางามและวาวสวย 

2.วัสดุที่ใช้ในการตกแต่งตัวเรือน โดยแยกออกเป็นชุดดังนี้  
 2.1 วัสดุที่ใช้ในการตกแต่งตัวเรือน คือ พลอยซึ่งเป็นวัสดุที่สามารถจัดหาซื้อได้
ภายในประเทศสามารถช่วยลดต้นทุนลง โดยสีของพลอยที่เลือกใช้จะเป็นสีที่สอดคล้องกับสีลวดลาย
บนผืนตุงไทลื้อ โดยมีรายละเอียดของพลอย ดังนี้  
     2.1.1 พลอยบลูโทพาส (Blue Topaz) คือสัญลักษณ์แห่งความรักและความ
เมตตาท่ีน ามาซึ่งมิตรภาพแก่ผู้ที่สวมใส่ ในสมัยโบราณมีความเชื่อว่า บลูโทพาสจะช่วยให้มีจิตใจที่
เข้มแข็งและส่งเสริมความรู้ให้แก่ผู้ที่ครอบครอง โดยชาวอียิปต์จะใช้บลูโทพาสเป็นตัวแทนของการ
ป้องกันสิ่งชั่วร้ายและยังช่วยให้มีจิตใจที่กล้าหาญ เช่นเดียวกับชาวกรีซท่ีเชื่อว่าบลูโทพาสจะให้พลัง
อ านาจแก่ผู้ที่สวมใส่ ช่วยก าจัดความหมกมุ่นในใจและความวิตกกังกลซึ่งจะมีพลังที่เต็มเปี่ยมไปด้วย
อ านาจความคุ้มครอง ชาวอินเดียมีความเชื่อว่าหากน าบลูโทพาสมาสวมใส่หรือติดไว้ใกล้ๆ กับระดับ
หัวใจจะช่วยให้มีอายุที่ยืนยาว พลอยบลูโทพาเป็นพลอยที่จะไม่มีการเล่นเเสงที่หวือหวาเท่าเพทาย
เพราะธรรมชาติของโทพาสไม่มีคุณสมบัติพิเศษในการหักเหของเเสงนอกจากนั้นบลูโทพาสเป็นพลอย
ที่ราคาไม่สูงเเต่มีค่าความเเข็งเเรงค่อนข้างสูง ใช้ในการตกแต่งตัวเรือนชุดพรรณพฤกษา ใช้ในการตก
แต่งตัวเรือนต่างหู จี้ และแหวนทั้งตัวเรือนและด้านในของแหวนในชุดพรรณพฤกษา 
  2.1.2 พลอยโทแพซสีชมพู (Pink Topaz) คือสัญลักษณ์แห่งความรักและความ
เมตตา  ซ่ึงไม่ใช่เน้นเสริมเรื่องความรักได้เพียงอย่างเดียว แต่ยังช่วยดึงดูดพลังงานดีๆ ทั้งการงาน 
การเงิน ช่วยในเรื่องการสร้างความเชื่อมั่น ช่วยเสริมให้ผู้ที่มีอาชีพค้าขาย ต้องการใช้เสน่ห์ ต้องพบปะ
ผู้คน และเป็นพลอยที่ราคาไม่สูง ใช้ในการตกแต่งตัวเรือนด้านในของแหวนในชุดพรรณพฤกษา 
 2.1.3 พลอยโทแพซ (White Topaz) คือความแข็งแกร่ง อายุยืน มีสุขภาพดีไร้ซึ่งโรคภัย
ต่างๆ ให้ความรักท่ีเป็นนิรันดร์และมีความสมบูรณ์แบบในทุก ด้าน เสริมให้บุคลิกดูมีสง่าราศี  เป็น
พลอยสีขาวความแข็งรองจากแซฟไฟร์สีขาว (White Sapphire) เพียงนิดเดียว โทแพซเนื้อดมีีความ
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ใส เล่นไฟซ่ึงถ้าเม็ดเล็กน ามาเจียระไนจะคล้ายเพชร ใช้ในการตกแต่งตัวเรือนด้านในของแหวนในชุด
พรรณพฤกษา และตกแต่งตัวเรือนจี้ ต่างหูและแหวนของชุดสัตว์ 
   2.1.4 ทับทิม (Ruby) ซึ่งมาจากค าว่า Rebeus ในภาษาละตินแปลว่า สีแดง คือสัญลักษณ์
ของผู้มีอ านาจซึ่งมีความเชื่อกันว่าเป็นอัญมณีของดาวอังคารและดาวพระอาทิตย์ที่จะช่วยเสริมความ
เชื่อมั่นในตัวเองและเพ่ิมความเข้มแข็งให้กับผู้สวมใส่ การสวมใส่จะน ามาซึ่งสุขภาพแข็งแรง มีความ
มั่นคง สติปัญญาดี และประสบความส าเร็จในชีวิต สุขสมหวังในความรัก สีแดงของทับทิมมีพลังช่วย
กระตุ้นให้กล้าแสดงออกและกล้าแสดงความรู้สึกรักมากข้ึน  
 2.1.5 นิล หรือนิลตัน (Black Spinel) มีสีด าสนิท ผิวเนื้อพลอยมีความมันวาวในตัวเป็นแร่ใน
กลุ่มแมกนีเซียมอะลูมิเนียมออกไซด์ซึ่งมีธาตุเหล็กสูงมีชื่อเรียกทางแร่วิทยาว่า “พลีโอนาสต์ 
(Pleonaste)” นิยมน ามาท าเป็นเครื่องประดับเพราะเมื่อน ามาเจียระไนแล้วให้ความสวยงามและ
ราคาไม่แพงมากนัก  คนไทยสมัยโบราณเชื่อกันว่านิลมีพลังศักดิ์สิทธิ์ซ่อนอยู่สามารถปกป้องให้พ้นภัย
อันตรายได้ นักรบในสมัยโบราณของไทยจึงมักใช้ "นิลและโป่งขาม" เป็นเครื่องรางในการออกศึกช่วย
ให้ประสบชัยชนะ แคล้วคลาดปลอดภัย ต่อมานิลถูกน ามาใช้เป็นเครื่องบอกฐานะยศศักดิ์ ปัจจุบันถูก
น ามาใช้เป็นเครื่องประดับทั่วไป นอกจากนี้นิลยังสามารถสะท้อนแสงได้ดีจึงเชื่อว่าสามารถสะท้อนสิ่ง
ชั่วร้ายต่างๆ ที่จะเข้ามากระทบจิตใจออกไป ช่วยปกป้องคุ้มครองจากพลังที่มองไม่เห็น สีด าของนิล
เป็นสีแห่งความมั่นคง เข้มแข็ง หนักแน่นและเป็นตัวของตัวเอง มีพลังแห่งความสงบ   
 2.2 การตกแต่งใช้พลอยขนาด 2.5 มิลลิเมตร ใช้ส าหรับฝังบนตัวเรือนจี้ ต่างหูและแหวน 
ส่วนพลอยขนาด 1.5 มิลลิเมตร จะใช้ส าหรับการตกแต่งตัวเรือนและการฝังภายในแหวน โดยใช้
เทคนิคการฝังพลอยแบบ Flush setting หรือ การฝังแบบเหยีบหน้า เป็นการฝังพลอยจมลงไปในเนื้อ
โลหะหน้าพลอยจะเสมอกับตัวเรือน วิธีการฝังแบบนี้เหมาะกับการฝังพลอยขนาดเล็กเพราะช่วยท าให้
เครื่องประดับดูสะอาดตา ส าหรับการฝังพลอยในตัวแหวนเพ่ือต้องการให้เนื้อพลอยดังกล่าวได้มีการ
สัมผัสกับนิ้วมือของผู้สวมใส่ซึ่งจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเครื่องดับ ณ อาคารจิวเวอรี่เทรด สีลม 
กรุงเทพมหานคร กล่าวว่าลูกค้าจะมีความเชื่อว่า “เมื่อนิ้วมือได้สัมผัสกับพลอยก็เปรียบเสมือนการมี
เงินอยู่ในมือการรักษาเงินให้อยู่กับตนเอง” นั่นเอง 

3.ตัวเรือนเครื่องประดับเงินมีสีเงินผิวมันวาว มีพื้นผิวด้านในส่วนที่เป็นลายนูนและมีการชุบสี
โรสโกลเพ่ือเน้นความสวยงามของลวดลาย 

4.บริเวณตัวเรือนของเครื่องประดับจะตอกสัญลักษณ์ของชื่อแบรนด์และมีอักษรไทลื้อที่มีมี
ความหมายว่า “ดี” (ดังภาพประกอบ 80)  ไว้ในต าแหน่งที่ไม่ได้ต้องการโชว์ เช่น ด้านหลงัของจี้ 
ด้านหลังของต่างหูและด้านในของแหวน เป็นต้น 
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ภาพที ่80 สัญญลักษณ์ที่ตอกไว้ในบริเวณท่ีไม่ต้องการโชว์ของเครื่องประดับเงินทั้ง 3 ชุด 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 
 

 
ภาพที ่81 บล๊อคซิลิโคนต้นแบบของ ชุดพรรณพฤกษา 
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ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
 

 
ภาพที ่82 บล๊อคซิริโคนต้นแบบของ ชุดสัตว์ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 
ภาพที ่83 บล๊อคซิลิโคนต้นแบบของ ชุดสิ่งของเครื่องใช้ 
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ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
7.การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Prototype) 
 เมื่อก าหนดรายละเอียดแบบขั้นสุดท้ายเสร็จแล้วก็จะเข้าสู่ขั้นตอนการผลิตต้นแบบซึ่งเป็น
ขั้นตอนที่ท าก่อนที่จะผลิตจริง การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ช่วยในการตรวจสอบแนวความคิด (Proof 
of concept) ว่าสิ่งที่ถูกออกแบบมานั้นถูกต้องตามที่คิดไว้หรือไม่ ทั้งเรื่องรูปลักษณ์ วัสดุที่ใช้ในการ
ผลิต กระบวนการในการผลิตหรือเทคโนโลยีที่ใช้ในผลิตภัณฑ์ ต้นแบบผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องมือใน
การศึกษาประสบการณ์การใช้งานของผู้บริโภค  ในงานวิจัยนี้มีการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเหมือนกับ
การผลิตในระบบอุตสาหกรรมเครื่องประดับที่ผลิตและจ าหน่ายจริง (ดังภาพประกอบ  84)  ดังนี้ 
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ภาพที ่84  แผนผังแสดงกระบวนการผลิตเครื่องประดับ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 

1.การข้ึนต้นแบบโดยโปรแกรมการออกแบบ  
การข้ึนต้นแบบโดยโปรแกรมการออกแบบ (Prototyping by computer design) ปัจจุบัน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยมีการขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น โดยในปัจจุบันมีการน าโปรแกรม
คอมพิวเตอร์มาเป็นตัวช่วยในการสร้าง ออกแบบและแก้ไขโมเดลเครื่องประดับ แต่ยังประสบปัญหา
เรื่องความซับซ้อนในการใช้งาน ซึ่งในงานวิจัยนี้ได้ใช้โปรแกรม Matrix3d ซ่ึงเป็นโปรแกรมออกแบบ
เครื่องประดับเสริมของ Rhino ที่มีการใช้งานที่ค่อนข้างดี จึงนิยมการใช้โปรแกรมการออกแบบ
เครื่องประดับเพราะท าให้การออกแบบและสร้างต้นแบบได้รวดเร็วมากขึ้น มีการสร้างสรรค์
เครื่องประดับให้ออกมามีความสวยงามและทันสมัย สามารถเห็นภาพแนวคิดที่ออกแบบมาเหมือน
จริง ท าให้เห็นภาพก่อนว่าเครื่องประดับทีจ่ะออกมามีลักษณะอย่างไรและสามารถแก้ไขแบบได้ง่าย
ก่อนจะน าไปผลิตเป็นชิ้นงานในขั้นตอนต่อไป เมื่อได้แบบที่ต้องการแล้วจึงปริ้นส์ด้วยเครื่อง CNC 
(Computer Numerical Control) เป็นการท างานของมอเตอร์ในการขับแกนต่างๆ ให้ขับเคลื่อนไป
ตามทิศทางท่ีต้องการสร้างชิ้นงานออกมาในลักษณะ 3 มิติเพ่ือน าไปหล่อท าแบบแม่พิมพ์ยางต่อไป 
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ภาพที ่85  ภาพ 3 มิติต้นแบบจากการน าอัตลักษณ์จากลวดลายตุงไทลื้อมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับเงิน จ านวน 3 ชุด 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
 

2.การท าแบบแม่พิมพ์ยาง  
 การท าแบบแม่พิมพ์ยาง (Rubber Mold Marking) เป็นการท าแม่พิมพ์เครื่องประดับที่
ต้องการมากกว่า 1 ชิ้นขึ้นไป น าไปใช้ส าหรับการฉีดแบบเพ่ือท าการหล่อแบบขี้ผึ้งให้หายไป ซึ่งท าจาก
ยางดิบซึ่งมี 2 แบบคือ ยางนอกใช้ในการเตรียมบล๊อคยางบริเวณผิวชิ้นนอกซึ่งเป็นยางที่มีคุณภาพต่ า
กว่ายางในที่มีคุณสมบัติทนความร้อนและแรงดันที่สูงกว่าจึงใช้ส าหรับอัดภายในบล๊อคยาง โดยมี
ขั้นตอนการท าบล๊อคยางดังนี้ 
 1) การเตรียมบล๊อคยาง โดยการน าแผ่นยางนอกมาตัดให้ได้ขนาดเท่ากับบล๊อคยางแล้ววาง
ยางนอกรองด้านล่างของบล๊อค 1-2 ชั้น  จากนั้นจึงวางต้นแบบแม่พิมพ์เงินลงในบล๊อคยาง อัดยางที่
ตัดเป็นชิ้นเล็กๆ แล้วปิดทับด้วยแม่พิมพ์ให้แน่นพอสมควรและมีโพรงช่องว่างน้อยที่สุดแล้วจึงปิดทับ
ด้านบนด้วยแผ่นยางนอกอีกครั้ง 
 2) การอัดบล๊อคยาง โดยการน าบล๊อคยางไปอัดด้วยเตาอัดยางระบบหมุนเกลียวอัดแรงโดย
ตั้งตั้งอุณหภูมิที่ประมาณ 150-180 องศาเซลเซียส ระยะเวลาที่ใช้จะขึ้นอยู่กับขนาดของบล๊อคพิมพ์
ยาง 
 3) การผ่ายาง โดยใช้ปากกาจับแบบหนีบยึดบล๊อคยางจากนั้นใช้มีดผ่าตัดกรีดบล๊อคยางเพ่ือ
เอาแม่พิมพ์เงินออกมา ขั้นนี้จ าเป็นต้องอาศัยฝีมือและความช านาญในการกรีดยางซึ่งจะมีผลต่อความ
สนิทของรอยประกอบระหว่างบล๊อคพิมพ์ยางชั้นบนและชั้นล่าง และภายในบล๊อคซึ่งมีส่วนของไส้
และบบจ่ายน้ าโลหะ ได้แก่ รูเข้า รูวิ่งและรูล้นด้านข้าง ดังช่นกับงานหล่อโลหะทั่วไป 
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ภาพที่ 86 บล๊อคซิลิโคนต้นแบบ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 

 
3.การฉีดเทียน  
 การฉีดเทียน (Wax Injection)  เป็นการน าแม่พิมพ์ยางที่ผ่าเสร็จแล้วมาฉีดข้ีผึ้ง โดยการน า
ขี้ผึ้งมาหลอมในหม้อฉีดเทียนที่ปรับความดันลมและอุณหภูมิให้เหมาะสม  โดยใช้แผ่นเหล็กหนาหรือ
แผ่นอะคริลิกท่ีมีผิวเรียบประกบด้านบนและล่างของบล๊อคแม่พิมพ์ยางเพ่ือให้แรงกดกระจายอย่าง
สม่ าเสมอทั่วทั้งบล๊อค ในการฉีดเทียนให้กดส่วนที่ท าไว้ให้ขี้ผึ้งผ่านเข้ากับหัวฉีดของหม้อ เมื่อฉีดเทียน
เสร็จแล้วให้วางทิ้งไว้ให้เทียนแข็งตัวแล้วจึงท าการแกะเทียนออกจากบล๊อคยาง ก็จะได้ต้นแบบเทียนที่
จะน าไปใช้ในกระบวนการหล่อต่อไป  โดยการน าต้นแบบเทียนที่แข็งตัวแล้วมาติดต้นเทียนหรือช่อ
เทียนโดยจะต้องท าก้านเทียนที่มีรูปร่างเป็นทรงกระบอกเกลี้ยงยาวประมาณ 6 นิ้ว ขึ้นมาก่อนแล้วจึง
ท าการติดต้นเทียนโดยใช้เหล็กติดต้นลนไฟจากตะเกียงแอลกอฮอล์แล้วน าไปแตะปลายก้านแบบข้ีผึ้ง
จนขี้ผึ้งหลอมแล้วจึงน าไปติดบนก้านต้นเทียนโดยให้ท ามุมเอียงกับก้านต้นเทียนซึ่งจ านวนที่จะติดลง
บนต้นเทียนนั้นขึ้นอยู่กับชนิดของเครื่องประดับด้วยว่าเล็กหรือใหญ่เพียงใด 
ข้อควรระวังในการฉีดเทียนเครื่องประดับ มีดังนี้ 

1) อุณหภูมิในเครื่องฉีดเทียนเครื่องประดับมีอุณหภูมิที่สูงเกินไปจะท าให้เทียนมีการ
หลอมเหลวมากและจะแข็งตัวช้าจะท าให้เทียนอาจติดพิมพ์ยางท าให้แกะยาก และยังท าให้อากาศ
แทรกตัวเข้าไปในเนื้อเทียนได้ง่ายจะท าให้เกิดฟองอากาศในเนื้อเทียน นอกจากนี้เทียนที่ร้อนเกินไป
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จะเข้าไปท าลายรายละเอียดของชิ้นงานที่อยู่ในแม่พิมพ์ยางท าให้อายุการใช้งานของแม่พิมพ์ยางนั้นสั้น
ลง แต่ถ้าอุณหภูมิในเครื่องฉีดเทียนมีอุณหภูมิที่ต่ าเกินไปจะท าให้เทียนมีความหนืดท าให้ฉีดเทียน
เครื่องประดับได้ไม่เต็มแม่พิมพ์ยางและเทียนจะไม่สามารถเข้าไปยังรายละเอียดของชิ้นงานที่อยู่ใน
แม่พิมพ์ยางได้เนื่องจากเทียนไม่ได้เหลวเท่าท่ีควร   

2)  ความดัน การใช้ความดันที่สูงเกินไปจะท าให้การฉีดเทียนได้ชิ้นงานที่ไม่ความสมบูรณ์ 
เนื่องจากจะมีอากาศเข้าไปในพิมพ์ยางก่อนที่เทียนเหลวที่ไหลเข้าไปท าให้มีอากาศเข้าไปแทนที่ท าให้
เทียนที่อยู่ในชิ้นงานออกมาไม่เต็มแต่ถ้าใช้ความดันที่ต่ าเกินไป จะท าให้เครื่องไม่มีก าลังแรงพอที่จะท า
ให้เทียนเหลวนั้นไหลเข้าสู่แม่พิมพ์ยางได้ 

3)  ไม่ควรใช้สเปรย์ซิลิโคนและแป้งมากเกินไปเพราะจะไปเคลือบตามรายละเอียดของ
แม่พิมพ์ยางซ่ึงเมื่อฉีดเทียนเครื่องประดับไปแล้วจะท าให้ชิ้นงานไม่มีความคมชัดของลวดลายและจะ
ท าให้เทียนกรอบแตกง่าย แป้งที่ใช้ควรเป็นแป้งที่มีความละเอียดและใช้ผ้าห่อท าเป็นถุงแป้งและตบลง
บนแม่พิมพ์ก่อนที่จะท าการฉีดเทียนเครื่องประดับ   

4)  ควรแกะเทียนออกจากแม่พิมพ์ด้วยความระมัดระวัง อย่าแกะแบบแรงๆ หรือเร่งรีบ
เพราะจะท าให้ชิ้นงานเกิดความเสียหายได้ ควรจะใช้อุปกรณ์ในการช่วยแกะที่ไม่มีความคมค่อยๆ แกะ 
และควรจะต้องรอให้เทียนในแม่พิมพ์ยางเย็นตัวก่อนมิเช่นนั้น ชิ้นงานจะเสียหายและเทียนเหลวที่ร้อน
จะลวกมือจนบาดเจ็บได้ 

 
 

ภาพที่ 87 เครื่องฉีดเทียนเครื่องประดับระบบแว๊คคั่ม (Injection Wax Macine) 
ที่มา : (http://oma.co.th/page17/page12/page12.html, 2566, 23 พฤกษภาคม 2566) 
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4.การหล่อตัวเรือน  
 การหล่อตัวเรือน (Casting) หรืองานหล่อโลหะซึ่งเป็นการน าโลหะที่อยู่ในสภาพของแข็งมาให้ความ
ร้อนจนหลอมละลายกลายเป็นของเหลวทั้งหมดก่อนที่จะท าไปเทในโพรงแบบที่สร้างเป็นรูปร่างตาม
ลักษณะที่ต้องการแล้วจึงปล่อยให้เย็นและแข็งตัวโดยสมบูรณ์จากนั้นจึงแกะโลหะที่แข็งตัวออกจาก
แม่แบบ ส าหรับการหล่อเครื่องประดับนั้นมีขั้นตอนดังนี้ 
  1) การหล่อเบ้าปูนปลาสเตอร์ โดยการน าปูนปลาสเตอร์มาผสมกับน้ าในอัตราส่วน 5.5 
กิโลกรัมต่อน้ า 1900 ลูกบาศน์เซ็นติเมตร ในเครื่องผสมปูนสูญญากาศ จากนั้นจึงน าต้นเทียนมาสวม
กับเบ้าวางไวในเครื่องสูญญากาศแล้วจึงเทปูนปลาสเตอร์ลงในเบ้าเพื่อหล่อปูนทับพร้อมกับดูดอากาศ
ไปด้วย 
  2) การอบเบ้าเทียน เพ่ือให้ขี้ผึ้งหลอละลายออกจากเบ้าปูน โดยการตั้งอุณหภูมิของเตา
ประมาณ 150 องศาเซลเซียส ประมาณ 2 ชั่วโมง ขี้ผึ้งก็จะหลอมละลายออกมาและสามารถที่จะน า
กลับมาใช้ใหม่ได้โดยการน าไปล้างแล้วกรองให้สะอาด 
  3) การอบเบ้าปูนโดยอุ่นเตาอบ (Preheat) ที่อุณหภูมิประมาณ 300 องศาเซลเซียส 
ประมาณ 1 ชั่วโมง ท าการเพิ่มอุณหภูมิให้สูงขึ้นทีละ 100 องศาเซลเซียส ทุก 1 ชั่วโมงจนถึงถึงอุณฆ
ภูมิ 720 องศาเซลเซียส และรักษาระดับนี้ไว้ประมาณ 6 ชั่วโมง แล้วจึงค่อยลดอุณหภูมิของเตาอบลง
มาอยู่ที่ระดับพอเหมาะของชิ้นงาน เช่น แหวนลดอุณหภูมิมาอยู่ที่ 450 องศาเซลเซียส จี้และต่างหูลด
อุณหภูมิมาอยู่ที่ 500 องศาเซลเซียส 
  4) การหลอมโลหะจะท าในขณะที่อุณหภูมิของเตาลดลงจนเกือบได้ที่แล้วจะใช้การหล่อตัว
เรือนเครื่องประดับในเบ้าหลอมขนาดเล็กที่อยู่ในเครื่องหล่อเหวี่ยงโดยวิธีการเป่าด้วยแก๊สอ๊อกซิเจน 
  5) เมื่อหลอมจนได้ที่แล้วใช้คีมคีบเบ้าปูนออกจากเตาอบไปวางบนแท่นรองเบ้าตามแนวนอน 
เมื่อวัสดุหล่อหลอมละลายหมดแล้วให้ดันเบ้าหลอมประกบกับเบ้าปูนแล้วเร่งแก๊สและเป่าอ๊อกซิเจน
อย่างแรงเพ่ือเอาน้ าโลหะวิ่งเข้าไปในเบ้าปูน หลังจากนั้นจึงเปิดสวิทธิ์เครื่องหล่อเหวี่ยงให้หมุนเป็น
เวลาประมาณ 2 นาที 
  6) น าชิ้นงานออกจากเบ้าปูนโดยการฉีดน้ าแรงดันสูงจากเครื่องปั๊มน้ าฉีดท าลายปูนปล่า
สเตอร์พร้อมกับการท าความสะอาดชิ้นงานไปด้วย 
  7) ท าความสะอาดผิวชิ้นงานโดยการจุ่มกรด โดยการแช่กรดที่มีความเข้มข้น 35 เปอรเ์ซ็นต์ 
นาน 15 นาที ตัวเรือนเครื่องประดับที่ได้จะมีลักษณะวางซ้อนเรียงกันเป็นชั้นๆ เช่นเดียวกับต้นเทียน 
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ภาพที ่88 ต้นแทน เบ้าเทปูนส าหรับงานหล่อและงานหล่อ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

5.การแต่งตัวเรือน  
  การแต่งตัวเรือน (Filing) ขั้นตอนการแต่งตัวเรือนเป็นขั้นตอนที่ท าให้ตัวเรือนมีรูปร่างและ
ขนาดตามที่ก าหนด ซึ่งอาจมีการประกอบชิ้นส่วนเข้ากับตัวเรือนด้วยวิธีการเชื่อมน้ าประสาน ขั้นตอน
นี้จะใช้กระดาษทราย ลวดเงิน เงิน น้ าประสาน สารส้มและลูกเจียรกากเพชรมาช่วยในการแต่งตัว
เรือน 
 6.การฝังพลอย  
  การฝังพลอย (Stone Setting) ขั้นตอนของการประกอบพลอยหรืออัญมณีต่างๆ เข้ากับตัว
เรือนของเครื่องประดับซึ่งในงานวิจัยนี้ได้เลือกการฝังพลอย การฝังเหยียบหน้าหรือฝังจม (Flush 
Setting) เป็นการฝังที่คล้ายกับการฝังหุ้มแต่เป็นการฝังจมลงไปในเนื้อโลหะไม่เห็นกระเปาะของตัว
เรือน พลอยจะถูกฝังลงไปในรูที่มีขนาดเท่ากับพลอยและถูกล็อคด้วยเนื้อโลหะรอบๆ โดยหน้าพลอย
จะเสมอกับตัวเรือนข้อดีของการฝังแบบจมคือ ขอบของพลอยจะถูกหุ้มด้วยโลหะและหน้าพลอยจะ
เรียบไปกับตัวเรือนจึงป้องกันการกระทบกระทั่งและขูดขีดของพลอยได้ด ีเป็นการฝังทีต่้องใช้แรงกด
ลงไปเสี่ยงต่อการท าพลอยแตก ดังนั้นช่างฝังจึงต้องมีความระมัดระวัง นอกจากการฝังจมแล้วยังเลือก
การฝังหนีบ (Tension Setting) ด้วย การฝังแบบหนีบจะใช้แรงดันจากโลหะท้ังสองด้านในการยึด
พลอยเอาไว้ โดยมีร่องเล็กๆ ยึดอยู่กับขอบของพลอย ข้อดีคือหน้าพลอยจะเรียบไปกับตัวเรือนท าให้มี
ความเสี่ยงน้อยต่อการขูดขีดเป็นรอย ท าให้ดูเรียบสวยงามทันสมัย แต่การฝังแบบหนีบจะมีบางส่วน
ของพลอยที่ไม่ได้หุ้มขอบจึงอาจเสี่ยงต่อการสัมผัสได้ง่าย 
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 7.การขัดเงา 
  การขัดเงาเป็นขั้นตอนของการตกแต่งงานอย่างละเอียดเพื่อเพ่ิมความเรียบ ความมันวาว
และความสวยงามของผิวตัวเรือน วัสดุที่ใช้ในการขัดได้แก่ ยาดิน ยาแดง ยาเขียว ลูกผ้ายาดิน ลูก
แปรง ส าลี เป็นต้น 
 

 

 
 

ภาพที ่89 ต้นแบบที่หล่อแล้วแต่ยังไม่ได้ขัดตกแต่ง 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 
 

 
 

ภาพที ่90 ต้นแบบที่ขัดรอบแรกแต่ยังไม่ได้ตกแต่ง 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566 
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8.การชุบตัวเรือน  
  การชุบตัวเรือนเป็นการเคลือบสารปิดทับตัวเครื่องประดับ  โดยปกติแล้วเงินแท้จะท า
ปฏิกิริยากับซัลเฟอร์ในอากาศเมื่อสวมใส่ไปสักพักจะเกิดคราบคล้ า การชุบโรเดียมเคลือบผิวไว้เป็น
การปกป้องไม่ให้เงินสัมผัสกับอากาศโดยตรงท าให้ใส่แล้วไม่ด าการน าโรเดียมมาเคลือบเพ่ือยืดอายุการ
ใช้งานให้ไม่เกิดคลาบด าและดูเงางามมากขึ้นการชุบโรเดียมมีความหนาในการชุบ 1 ไมครอน ซึ่งใน
การชุบสีโรสโกลหรือเรียกว่า ชุบทอง 18K Rose Gold (มีส่วนผสมทองค า 75% และทองแดง 25%) 
ส าหรับในงานวิจัยนี้ Set B4 ชุดสัตว์และ Set C5 ชุดสิ่งของเครื่องใช้การชุบโรสโกลในบริเวณลาย
และตัวเรือนเพ่ือให้มีความโดดเด่นสวยงามเพ่ิมข้ึน 
 9.การตรวจสอบคุณภาพ  
  การตรวจสอบคุณภาพ (Quality Inspection) เป็นการตรวจสภาพตัวเรือนข้ันสุดท้าย
ภายหลังที่ผ่านการผลิตทุกขั้นตอนแล้ว เช่น ตัวเรือนเป็นรอย เป็นตามด กระเปาะแหว่งหรือก้านหัก
เป็นต้น เมื่อตรวจสอบแล้วว่าตัวเรือนมีคุณภาพ ชิ้นงานมีความเรียบร้อยแล้วก็ท าการเช็ดท าความ
สะอาดด้วยผ้าส าหรับการเช็ดเครื่องประดับก่อนที่จะน าส่งไปยังการบรรจุ 
 10.บรรจุภัณฑ์  
   บรรจุภัณฑ์ (Packaging) เป็นขั้นตอนหลังจากท่ีได้ชิ้นงานและผ่านการตรวจสอบขั้นสุดท้าย
แล้วก็จะน าชิ้นงานส าเร็จรูปแยกเป็นชิ้นๆ และเมื่อจ าหน่ายให้กับลูกค้าก็จะน าไปใส่ในกล่องหรือถุง
บรรจุภัณฑ์อีกครั้งหนึ่งเพ่ือความสวยงามและเป็นการสร้างมูลค่าให้กับสินค้าด้วย (ศันสนีย์  อาจนา
ฝาย, 2563: 6-18) 
 

 
ภาพที ่91 บรรจุภัณฑ์ของเครื่องประดับ 

ที่มา : ( นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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น าเสนอต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
 เพ่ือให้เห็นภาพรวมการน าผลิตภัณฑ์ไปใช้งาน ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอน าเสนอต้นแบบผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับทั้ง 3 ชุด ได้แก่ เครื่องประดับเงินชุดพรรณพฤกษา ชุดสัตว์และชุดสิ่งของเครื่องใช้ ดังนี้ 
 

 
 

ภาพที ่92 การสวมใส่เครื่องประดับเงิน  ชุดพรรณพฤกษา 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที ่93 การสวมใส่เครื่องประดับเงิน  ชุดสัตว์ 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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ภาพที ่94 การสวมใส่เครื่องประดับเงิน  ชุดสิ่งของเครื่องใช้ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 

 
ภาพที ่95 ต้นแบบชุดเผลิตภัณฑ์ครื่องประดับเงิน 

ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 
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สรุป 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องเงินจากอัตลักษณ์ของตุงไทลื้อท่ีเป็นการน าอัตลักษณ์
ทางด้านลวดลายและสีมาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์ โดยมีกระบวนการออกแบบที่เริ่ม
จาก 1) การระบุความต้องการของลูกค้า (Identify Customer Needs) ในงานวิจัยนี้มาจาก
การศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและจากการเก็บข้อมูลจากพ้ืนที่สนามวิจัย ซึ่งท าให้พบว่า
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินเป็นที่ต้องการของตลาดโดยรวมทั้งในและต่างประเทศ  2) การก าหนด
กลุ่มเป้าหมาย (Establish Target Specifications) ซึ่งจากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
พบว่ากลุ่มคนวัยท างานที่มีช่วงอายุ 25-35 ปี เป็นกลุ่มเป้าหมายที่น่าสนใจเนื่องจากเป็นกลุ่มท่ีมีก าลัง
ในการบริโภคสินค้าแฟชั่นเป็นกลุ่มที่มีการใช้ชีวิตแบบทันสมัยและต้องการเสริมความมั่นใจสร้าง
ภาพลักษณ์ให้กับตนเองและมีความเชื่อเกี่ยวกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสายมู 3) การสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ 
(Generate Concept Product) มาจากการศึกษาแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบันที่มี
ความต้องการความทันสมัยและมีความผลิตภัณฑ์สายมู มาจากการศึกษาคู่แข่ง เทคโนโลยีและ
แนวโน้มทางการออกแบบที่ต้องการความเรียบหรู ทันสมัยสามารถใช้งานได้ทุกโอกาสเป็นสินค้าที่มี
คุณภาพในราคาท่ีเหมาะสมและเป็นสินค้าสายมูที่การออกแบบเชื่อมโยงกับความเชื่อที่ช่วยเสริมสร้าง
ความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่ 4) การเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Select Product Concept) เป็นขั้นตอน
ของการเลือกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์โดยในงานวิจัยนี้จะมีการเลือกแนวคิดอยู่ 2 ขั้นตอนเพ่ือเป็นการ
ยืนยันในแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมที่สุดในการน าไปผลิตในระบบอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่อไป ซึ่ง
ขั้นตอนแรกคือการเลือกแบบเบื้องต้นโดยให้ผู้ประกอบการทางด้านการออกแบบและผลิต
เครื่องประดับช่วยในการประเมินแบบเบื้องต้นจากชุดละ 5 แบบเหลือชุดละ 3 แบบซึ่งส่วนใหญ่จะ
เป็นการประเมินที่จะพิจารณาในด้านความเป็นไปได้ในการผลิตและจ าหน่าย จากนั้นจึงน าแบบที่ถูก
เลือกไปให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท าการประเมินความพึงพอใจจากชุดละ 3 แบบ
เหลือชุดละ 1 แบบได้แก่ ชุดพรรณพฤกษา ชุดสัตว์และชุดสิ่งของเครื่องใช้ซึ่งแต่ละชุดประกอบไปด้วย 
จี้พร้อมสร้อย แหวนและต่างหู  5) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ (Test Product Concept) ส าหรับใน
งานวิจัยนี้การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยได้เลือกใช้วิธีจากการวิเคราะห์คู่แข่ง การประเมินจาก
ผู้เชี่ยวชาญและการสร้างโครงร่างแบบผลิตภัณฑ์ 3 มิติที่สามารถแสดงภาพรวมและคุณลักษณะหลัก
รูปทรงของผลิตภัณฑ์ที่เสมือนจริงทุกอย่างเพ่ือให้เห็นถึงขนาด สี ผิวสัมผัส การสวมใส่และอ่ืนๆ  6) 
การก าหนดแบบขั้นสุดท้าย (Set Final Specification)  เปน็การก าหนดรายละเอียดก่อนการผลิต 
(Details Design) ที่จะต้องก าหนดขนาด วัสดุในการผลิตและวัสดุที่ใช้ในการตกแต่ง ลักษณะพ้ืนผิว สี
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ของผลิตภัณฑ์รวมถึงเทคนิคในการผลิตผลิตที่ชัดเจน ซ่ึงวัสดุที่ใช้ในการขึ้นตัวเรือนคือ เงินแท้ 925 
หรือ สเตอลิงซิลเวอร์ (925 Sterling Silver) เพ่ือให้เครื่องประดับสามารถข้ึนรูปเป็นตัวเรือนได้อย่าง
แข็งแรง ทนทานมีสีขาวที่เงางามและการตกแต่งตัวเรือน คือ พลอยซึ่งเป็นวัสดุที่สามารถจัดหาซื้อได้
ภายในประเทศสามารถช่วยลดต้นทุนลง โดยสีของใช้พลอยในการตกแต่งตัวเรือนโดยการเลือกใช้
พลอยที่มีสีและความหมายที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์ลวดลายที่น ามาออกแบบ  7) การผลิตต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ (Prototype) เป็นขั้นตอนของการผลิตจริงในระบบอุตสาหกรรม และเนื่องจากเป็นการ
ผลิตต้นแบบที่มีจ านวนการผลิตน้อยจึงท าให้มีราคาต่อชุดที่สูง โดยชุดพรรณพฤกษาราคาชุดละ 
21,934.61 บาท ชุดสัตว์ราคาชุดละ 22,441.19 บาทและชุดสิ่งของเครื่องใช้ราคาชุดละ 25,604.15 
บาทแต่ถ้าผลิตจ านวนชุดละ 1,000 ก็จะมีต้นทุนในการผลิตที่ต่ าลง คือ ชุดพรรณพฤกษาราคาชุดละ 
2,154 บาท ชุดสัตว์ราคาชุดละ 1,333 บาทและชุดสิ่งของเครื่องใช้ราคาชุดละ 2,021บาท ทั้งนี้ขึ้นอยู่
กับปัจจัยราคาของเงิน พลอยและค่าแรง (ราคาเงิน ณ วันที่ 25 มีนาคม 2566) โดยเป็นราคาท่ียังไม่
รวมค่าด าเนินการและค่าบรรจุภัณฑ์ (ดังภาคผนวก ซ) 
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บทที่ 7 สรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
  

 การวิจัยนี้เป็นศึกษาถึง ตุง : อัตลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์             
เชิงสร้างสรรค์อัตลักษณ์ โดยเป็นการศึกษาตุงซึ่งเป็นอัตลักษณ์หนึ่งของชาติพันธุ์ไทลื้อเพ่ือน าอัต
ลักษณ์ของตุงมาเป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างสร้างสรรค์ งานวิจัยนี้เก็บ
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การสังเกตการณ์ และการประเมินงานสร้างสรรค์แล้วน ามาวิเคราะห์ข้อมูล
ทางด้านวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง ด้านสุนทรียศาสตร์ของตุงไทลื้อ และการประเมินของผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการออกแบบและผลิต  งานวิจัยนี้เป็นกรณีศึกษาในการท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าซึ่ง
สามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการน าอัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ได้ ซึ่งผู้วิจัยสรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะไว้ ดังนี้ 
 

สรุป 
 จากการเก็บรวมรวมข้อมูลทั้งภาคเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และการลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล
โดยการสัมภาษณ์และสังเกตในพื้นที่สนาม อ าเภอชียงค า จังหวัดพะเยา เพ่ือบรรลุผลของการศึกษา
ผู้วิจัยจึงขอสรุปผลตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยดังนี้ 
 1 เพ่ือศึกษาตุงในวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อด้านรูปแบบลวดลาย วัสดุ การผลิต การใช้
งาน ความเชื่อและปัจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 ชาติพันธุ์ไทลื้อเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มาจากสิบสองปันนา ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนซ่ึง
ต่อมาได้มีการอพยพเข้ามาอยู่กระจายทางภาคเหนือของประเทศไทยตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 1 โดย
กระจายอยู่ตามจังหวัดต่างๆ ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย แพร่ น่าน และพะเยา สมัยโบราณชาวไทลื้อ
นิยมตั้งบ้านเรือนอยู่ตามราบลุ่มใกล้แหล่งแม่น้ าและที่ราบระหว่างหุบเขาโดยมีแม่น้ าไหลอยู่และมี
สภาพความเป็นอยู่ที่สงบเรียบง่าย  อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยามีชาวไทลื้ออาศัยอยู่จ านวนมากส่วน
ใหญ่จะประกอบอาชีพเกษตรกรรม รับราชการ เกษตรกร ค้าขายและรับจ้างตามล าดับ ปัจจัยที่บ่ง
บอกถึง     ความเป็นชาติพันธุ์ไทลื้อคือ ความเชื่อเรื่องผีวิญาณและความศรัทธาในพุทธศานา  
พิธีกรรมที่แสดงถึงความเป็นตัวตนของชาติพันธุ์และการถ่ายทอดองค์ความรู้ทางภูมิปัญญา ปลูกฝัง
ความคิดในเรื่องพิธีกรรมจากรุ่นสู่รุ่นซึ่งล้วนเป็นวิถีชีวิตของชาวไทลื้อท้ังสิ้น   
จากความเชื่อเรื่องผีวิญาณและความศรัทธาในพุทธศาสนาของชาวไทลื้อที่มีความสัมพันธ์และมี
อิทธิพลต่อแนวคิดพฤติกรรมตลอดจนกิจกรรมของชุมชนที่มีความเชื่อเรื่องผีหรือวิญญาณที่คอย
คุ้มครองชุมชนให้ปลอดภัยจึงท าให้เกิดพิธีกรรมและประเพณีต่างๆ ด้วยความศรัทธาใน
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พระพุทธศาสนาชาวไทลื้อจึงนิยมท าบุญในเทศกาลส าคัญจึงท าให้ชาวไทลื้อมีการจัดกิจกรรมตลอดทั้ง
ปี  โดยเฉพาะในวันสงกรานต์ซึ่งเรียกว่าวันพญาวัน ประเพณีตานตุง ประเพณีตานก๋วยสลากและทาน
ข้าวใหม ่เป็นต้น  พิธีกรรมล้วนมีความสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของชาวไทลื้อตั้งแต่เกิดครบเดือนก็จะท าพิธีสู่
ขวัญจนเมื่อตายไปก็จะน าร่างใส่ในโลงศพแล้วน าไปไว้ในปราสาทที่ตกแต่งสวยงามเพ่ือน าไปท าพิธี
ต่อไป  ญาติพ่ีน้องหรือลูกหลานที่ยังมีชีวิตอยู่ก็จะท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษผู้ที่ล่วงลับไป
แล้วอยู่เสมอทุกปี เช่น การถวายตุงหรือเรียกว่า “ตานตุง” พิธีกรรมเป็นวัฒนธรรมอย่างหนึ่งของกลุ่ม
ชนที่สืบทอดต่อกันมาจากบรรพบุรุษท่ีอาจกล่าวได้ว่าเป็นสิ่งที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุ่มชนได้เป็น
อย่างดี  ชาวไทลื้อมีการอนุรักษ์และสืบสานถ่ายทอดความรู้จากผู้สูงอายุไปสู่ลูกหลานในชุมชน การจัด
ประเพณีทางพุทธศาสนาหรือพิธีกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้นอย่างต่อเนื่องก็มักมีการใช้  “ตุง”  ในการ
ประกอบพิธี ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน "การตานตุง” ยังมีความส าคัญผูกพันกับความศรัทธาของชาวไท
ลื้อ นอกจากนั้นก็ยังมีความส าคัญในการแห่ขบวนหรือการประดับสถานที่เพ่ือความสวยงาม จนมีการ
พัฒนารูปแบบที่ยิ่งใหญ่ขึ้น ตุงผ้าทอไทลื้อที่มีลวดลาย สีสันและเทคนิคการทอที่สวยงามเป็น
เอกลักษณ์ของชาวไทลื้อ    ส าหรับชาวไทลื้อตุงเป็นสิ่งทอที่ใช้ในการสักการะบูชาและการประกอบ
พิธีกรรมเพ่ือแสดงถึงความกตัญญูการอุทิศส่วนกุศลผลบุญไปสู่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วหรือให้กับตนเอง เป็น
สัญลักษณ์ท่ีสื่อเรื่องราวของความเชื่อและความศรัทธา เป็นสัญลักษณ์ของความดีความเป็นสิริมงคล 
ตุงไทลื้อมีลักษณะสี่เหลี่ยมผืนผ้ายาวท ามาจากเส้นด้ายที่ทอเป็นผืนมีลวดลายรูปปราสาท สัตว์ใน
ธรรมชาติและสัตว์จากจินตนาการ และลวดลายจากพืชพันธุ์ที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่และ
วัฒนธรรมของชาวไทลื้อ 
  ในปัจจุบันการผลิตตุงวัสดุอุปกรณ์และขั้นตอนก็ยังคงใช้เทคนิคและขั้นตอนการทอตุงที่ได้รับ
การถ่ายทอดจากปราชญ์หรือบรรพบุรุษสืบทอดกันมาจากการสังเกตจากค าพูดและมีการท าให้ดูเป็น
ตัวอย่างเป็นหลัก  แม้ว่าตุงไทลื้อเปลี่ยนแปลงไปบ้างเช่น อาจมีปรับเปลี่ยนไปบ้างในการน าฝ้ายที่ใช้ใน
การทอในอดีตจะมาจากการตี ปั่นจนถึงการย้อมสีธรรมชาติก่อนน ามาทอแต่ปัจจุบันจะซื้อฝ้ายส าเร็จ
มาทอเองเลย ส่วนสีของลวดลายก็เลือกซ้ือฝ้ายที่ย้อมสีสังเคราะห์ส าเร็จแล้วมาทอเลยหรือการน าผ้า
เทโรมาสกรีนเป็นลวดลายต่างๆ เพ่ือจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวแต่ไม่นิยมส าหรับในกลุ่มชาวไทลื้อ ซึ่ง
ใช้แรงงานผู้สูงอายุในชุมชนเป็นผู้เย็บประกอบตกแต่งด้านข้างผืนตุงด้วยดอกไม้พลาสติก โดยให้
พระสงฆ์เป็นผู้สกรีนลวดลายลงบนผืนตุง โดยด้านล่างชายตุงมีพ้ืนที่ส าหรับการเขียนชื่อและข้อความ
ถวายไว้ภายหน้า  ทั้งนี้เนื่องจากต้องการความสะดวกสบาย ความรวดเร็วและมีราคาถูก   เมื่อ
เปรียบเทียบกับตุงผ้าทอไทลื้อที่มีราคาตั้งแต่หลักร้อยจนไปถึงหลักหมื่น  ชาวไทลื้อต้องการที่จะ
น าเสนอความเป็นตัวตนโดยการน าตุงทีฉ่ลุลวดลายโดยใช้เทคโนโลยี cnc ไปประดับอยู่ตามก าแพง
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วัดหย่วน และการท าเสาไฟฟ้าที่ cnc เป็นรูปแบบลักษณะตุงไทลื้อไว้ในชุมชน หรือการจัดงาน
ประเพณีประจ าปี การแสดง การจัดงานเดินขบวนแห่ต่างๆ จะน าตุงผ้าทอไทลื้อมาร่วมกิจกรรมด้วย 
แต่ถึงแม้ว่าจะมีปรับเปลี่ยนวัสดุไปตามบริบทสังคมแต่ก็ยังคงองค์ประกอบของลวดลายที่เป็นอัต
ลักษณ์ของชาวไทลื้อไว้อยู่ คือ จะต้องมีลายประธานคือลายปราสาทอยู่กลางผืนและจะต้องมีพาหนะ 
ได้แก่ ลายเรือ ลายช้าง ลายม้าหรือลายนาค มารองรับเปรียบเสมือนการช่วยน าพาไปยังสวรรค์ 
ด้านข้างก็จะเป็นลายประกอบซึ่งจะเป็นลวดลายที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของชาวไทลื้อท้ังสิ้น ได้แก่ ลาย
พรรณพฤกษา ลายสัตว์และลายสิ่งของเครื่องใช้  
 
 2.เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ของตุงไทลื้อโดยใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
 ตุงไทลื้อมีรูปแบบลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้ายาวตามแนวตั้งมีความกว้างตั้งแต่ 10 -50 
เซนติเมตร และมีความสูงตั้งแต่ 1 - 6 เมตร  ด้านบนของผืนตุงจะมีเชือกผูกกับก้านไม้ไผ่เพ่ือส าหรับ
น าไปแขวนบนเพดานในวิหารวัด ถ้าผืนตุงมีความยาวมาก ก็จะทอเว้นช่วงตามแนวตั้งโดยใช้ไม้ไผ่คั่น
เพ่ือไม่ให้ตุงพันกันในขณะเมื่อถูกลมพัด ส่วนกลางของผืนตุงทอเป็นลวดลายต่างๆ ส่วนล่างจะมีการ
ระบายเส้นด้ายถักหรือพันกันเป็นเกลียวที่ชายตุงเพื่อดูอ่อนช้อยสวยงามชาวไทลื้อเชื่อว่าบรรพบุรุษที่
ล่วงลับไปแล้วของพวกเขาจะเกาะชายตุงนี้ขึ้นสู่สวรรค์และชายตุงนี้ก็จะปัดความทุกข์ออกไป โดยรวม
ทั้งรูปแบบและลักษณะของตุงไทลื้อ ขึ้นอยู่กับความต้องการน าไปใช้งานและฐานะทางการเงินของผู้
ตานตุง 
 ลวดลายที่อยู่บนผืนตุงล้วนแล้วมาจากวิถีการด าเนินชีวิตของชาวไทลื้อ เช่น การประกอบ
พิธีกรรม หลักค าสอน อาหารการกิน พืชผักและสัตว์โดยผู้วิจัยสามารถจ าแนกกลุ่มของลวดลายที่อยู่
บนผืนตุงออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ลายพรรณพฤกษา ลายสัตว์ในวิถีชีวิตประจ าวัน เช่น นก ไก่ ผีเสื้อ 
ช้างหรือม้าเป็นต้น และสัตว์ในจินตนาการที่มาจากความเชื่อ เช่น นาค มอม เป็นต้น ลวดลายพรรณ
พฤกษาเกี่ยวกับพืชผักที่ผูกพันกับวิถีชีวิตของชาวไทลื้อมาตั้งแต่โบราณ เช่น ดอกจันทร์ ดอกแก้ว ลาย
เครือเถา หรือการน ามาประยุกต์เป็นลายต้นดอกเป็นต้นซึ่งก็เปรียบเสมือนหมากพลูที่จะถวาย เป็นต้น
และกลุ่มลวดลายที่เกี่ยวกับสิ่งของเครื่องใช้เปรียบเสมือนการถวายทานสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ เพื่อให้
บรรพบุรุษตายไปแล้วจะได้น าไปใช้ เช่น คนโท เงินพาน คัมภีร์และปราสาทซึ่งจ านวนลวดลายและชั้น
ของปราสาทก็จะขึ้นอยู่กับสภาพทางการเงินของผู้ถวายด้วย โดยสีที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวไทลื้อคือสี
ด าและสีแดง ปัจจุบันมีการลือกใช้สีสันได้แก่ สีส้ม สีฟ้า สีม่วง สีเหลืองและสีเขียวเป็นต้นซึ่งจากการ
ย้อมสีสังเคราะห์เพราะมีความคงทนต่อสภาพแวดล้อม มีความสะดวกและมีราคาถูกมาท าเป็น
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ลวดลายบนผืนตุงมาจากการจินตนาการของช่างทอตุงถึงแม้ว่าปัจจุบันลวดลายบนผืนตุงจะมีสีสันมาก
ขึ้นก็ตามแต่สีที่เป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของชาติพันธุ์ไทลื้อคือสีด าและสีแดง ส าหรับงานวิจัยได้น า
ลวดลายมาวิเคราะห์โทนสีในโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิกโดยสามารถแยกออกเป็น 3 กลุ่มโทนสี
ตามการแบ่งกลุ่มของลวดลายคือ กลุ่มลวดลายพรรณพฤกษา กลุ่มลวดลายสัตว์และกลุ่มลวดลาย
เกี่ยวกับสิ่งของเครื่องใช้ทั้งนี้เพ่ือน าไปใช้ในการออกแบบต่อไป 
 สุนทรียศาสตร์หรือความงามบนผืนตุงไทลื้อจ าแนกออกเป็น 2 แบบ คือ ความงามทางจิตใจ
และความงามจากการคิดสร้างสรรค์จินตนาการออกมาเป็นรูปสัมผัส ด้วยชาวไทลื้อมีความเชื่อใน
เกี่ยวกับการอุทิศส่วนกุศลถวายตุงให้กับพรรบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วนั้นเป็นการแสดงถึงการคิดดีท าดี 
การแสดงความห่วงใย ความกตัญญูต่อพรรบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วให้พ้นจากความทุกข์ความล าบากให้
ไปสู่สรวงสวรรค์  การคิดดีท าดีเช่นนี้เป็นความงามทางจิตใจที่ปรากฏเป็นความงามทางสื่อประสาท
สัมผัสโดยการถ่ายทอดออกมาจากการถวายสิ่งของเครื่องใช้และจากการถวายตุงจากรุ่นสู่รุ่นอันเป็น
ความสัมพันธ์ในครอบครัวที่เกิดข้ึนที่ท าให้ลูกหลานส านึกถึงบุญคุณความดีและความรักของบรรพบุรุษ 
ความสัมพันธ์นี้เป็นความงามหรือความผูกพันในระบบโครงสร้างของครอบครัวของชาวไทลื้อท่ีมีมา
ตั้งแต่สมัยโบราณจนถึงปัจจุบันจึงเป็นความงามพ้ืนฐานทางจิตใจของชาวไทลื้อ  
 ความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ ตุงไทลื้อถูกสร้างโดยช่างทอตุงชาวไทลื้อโดยจะได้รับการ
ถ่ายทอดทักษะและองค์ความรู้ที่มาจากบรรพบุรุษมานานจนเกิดความช านาญเกิดข้ึน จากเวลาและ
ประสบการณ์ท าให้ช่างทอตุงรู้สึกผูกพันซาบซึ้งในคุณค่า มีความเชื่อและความศรัทธาว่าตุงนั้นเป็นสิ่งที่
ใช้สักการะเป็นการท าบุญถวายทานซ่ึงจากเวลาและประสบการณ์นั้นจึงท าให้ช่างทอตุงเกิดทักษะ
ความชอบและความพึงพอใจเกิดข้ึนจนเป็นรสนิยม (Teste) ของช่างแต่ละคนที่มีต่อตุงไทลื้อ อย่างไร
ก็ตามจุดมุ่งหมายเดียวกันในการสร้างสรรค์ตุงที่มีเอกลักษณ์ของความเป็นไทลื้อคือความดีงาม ความ
เป็นสิริมงคลและเป็นสื่อในการน าวิญญาณของบรรพบุรุษผู้ที่ล่วงลับไปแล้วให้ไปสู่สรวงสวรรค์  จาก
ประสบการณจ์นเกิดทักษะที่ช่างทอตุงจึงสามารถสร้างสรรค์ให้ตุงเกิดความงามโดยการจัด
องค์ประกอบต่างๆ การเลือกและการจัดวางลวดลายที่มีความสัมพันธ์กันเป็นเรื่องราวตามวิถีชาวไท
ลื้อขึ้นบนผืนตุงและเกิดความสวยงามหรือเรียกว่า ความงามทางทัศนธาตุ (Visual Elements) คือ
การน าจุด เส้น สี มาประกอบกันโดยมีการจัดวางที่มีสัดส่วน สมดุล มีจังหวะและมีความกลมกลืนของ
ลวดลายเกิดความงามที่ลงตัวบนผืนตุงไทลื้อ    
 3.เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคโดย
ใช้แนวทางในการออกแบบจากอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 
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 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์โดยใช้แนวทางในการออกแบบจากอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ 
เป็นการท าวัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยการศึกษาทฤษฎีที่เก่ียวข้องและ
การเก็บข้อมูลจากพ้ืนที่วัฒนธรรม  วิเคราะห์ร่วมกับแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภค ใส่มูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ ใส่เรื่องราวของที่มาความเชื่อและความศรัทธาที่เป็นอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ ซึ่งจากการศึกษา
พบว่าเครื่องประดับเงินเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคมากที่สุดทั้งมูลค่าการ
น าเข้าการส่งออกและจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินงานตามกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ตามรูปแบบโมเดล (ดังภาพประกอบ 96)  
 

 
 

ภาพที่ 96 โมเดลกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
ที่มา : (นงค์นุช  กลิ่นพิกุล, 2566) 

 

 งานวิจัยนี้เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงิน 925 โดยการออกแบบแบ่งเป็น 3 
Collection ซ่ึงแต่ละ Collection จะประกอบไปด้วยแหวน ต่างหูและจี้ โดยมีกลุ่มเป้าหมายคือกลุ่ม
คนท างานในองค์กร พนักงานบริษัทที่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี ที่มี Lift Style ที่ทันสมัยชอบความ
เรียบ หรูหราและมีความเชื่อในเรื่องของสัญญะที่สื่อถึงความเชื่อว่าเมื่อสวมใส่แล้วจะพบแต่ความสุข
สมหวังหรือเพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับตนเอง  โดยใช้เทคนิคแนวคิดการออกแบบ SCAMPER  ในการ
ปรับเปลี่ยน เพ่ิม ขยาย ลด หด ทดแทน จัดใหม่ สลับและผสมผสาน ในการน าอัตลักษณ์ทาง
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นามธรรมและอัตลักษณ์ทางรูปธรรมในรูปแบบสัญญะหรือลวดลายที่มีมาแต่โบราณมาให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ตามแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคทางด้านรูปธรรม(ผลิตภัณฑ์)และความต้องการ
ทางนามธรรม (ความเชื่อความศรัทธาและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม) จากแนวคิดกว้างๆ ไปสู่การ
วิเคราะห์แนวคิดที่เชื่อมโยงไปยังการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ ตามโมเดลกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งจากการวิเคราะห์การออกแบบจากผลการประเมิน
ของผู้เชี่ยวชาญปรากฎผลดังนี้ 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินชุดพรรณพฤกษา  ผลการประเมินพบว่า 
 ด้านอัตลักษณ์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อ 
รูปแบบ A2 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ A3 มีมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากและ
รูปแบบ A4 มีอยู่ในระดับปานกลางตามล าดับ   
 ด้านความสวยงามรูปแบบมีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภคมีรูปทรง ลวดลาย
และสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ รูปแบบ A2 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ A3 มี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย และรูปแบบ A4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  
 ด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดที่เหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาดง่ายและมี
รูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบ A2 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับมาก   
รูปแบบ A3 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย และรูปแบบ A4 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับน้อย
ตามล าดับ  
 ด้านวัสดุและการผลิต มีความหมาะสมของวัสดุในการผลิตเหมาะสมกับการเช็ดท าความ
สะอาด สามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมและมีแม่พิมพ์ที่
ง่ายต่อการผลิต รูปแบบ A2 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ A3 มีความพึงพอใจอยู่
ในระดับปานกลางและรูปแบบ A4 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  
 ด้านความคุ้มค่าของรูปแบบผลิตภัณฑ์ต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้ม
ความต้องการทางการตลาด  รูปแบบ A2 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ A3 มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ A4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ 
 เมื่อวิเคราะห์ทุกด้านแล้วสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ในชุดพรรณพฤกษาของรูปแบบ A2 มคีวามพึง
พอใจอยู่ในระดับมากกว่ารูปแบบอื่นซึ่งสามารถน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ได้  
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ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินชุดสัตว์  ผลการประเมินพบว่า 
 ด้านอัตลักษณ์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อ 
รูปแบบ B4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ B5 มีมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากและ
รูปแบบ B3 มีอยู่ในระดับมากตามล าดับ   
 ด้านความสวยงามรูปแบบมีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภคมีรูปทรง ลวดลาย
และสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ รูปแบบ B4 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ B3 มี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลางและรูปแบบ B5 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  
 ด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดที่เหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาดง่ายและมี
รูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบ B4  B5 และ B3 มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับปานกลางตามล าดับ 
 ด้านวัสดุและการผลิต มีความหมาะสมของวัสดุในการผลิตเหมาะสมกับการเช็ดท าความ
สะอาด สามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมและมีแม่พิมพ์ที่
ง่ายต่อการผลิต รูปแบบ B4 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง   รูปแบบ B5 มีความพึงพอใจอยู่
ในระดับปานกลางและรูปแบบ B3 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ  
 ด้านความคุ้มค่าของรูปแบบผลิตภัณฑ์ต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้ม
ความต้องการทางการตลาด  รูปแบบ B4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ B3 มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ B5 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ 
 เมื่อวิเคราะห์ทุกด้านแล้วสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ในชุดพรรณพฤกษาของรูปแบบ B4 มคีวามพึง
พอใจอยู่ในระดับมากกว่ารูปแบบอื่นซึ่งสามารถน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ได้  
 
3.ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเงินชุดสิ่งของเครื่องใช้  ผลการประเมินพบว่า 
 ด้านอัตลักษณ์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทลื้อ 
รูปแบบ C1  C5 และ C4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากตามล าดับ   
  ด้านความสวยงามรูปแบบมีความทันสมัยแปลกใหม่เหมาะสมกับผู้บริโภคมีรูปทรง ลวดลาย
และสีสันที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ รูปแบบ C1 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง     รูปแบบ 
C5 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลางและรูปแบบ C4 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับน้อยตามล าดับ 
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 ด้านการใช้งาน  รูปแบบมีขนาดที่เหมาะสมกับการสวมใส่ สามารถท าความสะอาดง่ายและมี
รูปแบบที่เหมาะสมมีความสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบ C1  C5 และ C4 มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับปานกลางตามล าดับ 
 ด้านวัสดุและการผลิต มีความหมาะสมของวัสดุในการผลิตเหมาะสมกับการเช็ดท าความ
สะอาด สามารถจัดหาซื้อได้ง่ายภายในประเทศสามารถผลิตได้ในระบบอุตสาหกรรมและมีแม่พิมพ์ที่
ง่ายต่อการผลิต รูปแบบ C5 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ C4 มคีวามพึงพอใจอยู่ในระดับ
ปานกลางและรูปแบบ C1 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลางตามล าดับ  
 ด้านความคุ้มค่าของรูปแบบผลิตภัณฑ์ต่อการตัดสินใจซื้อและมีความสัมพันธ์กับแนวโน้ม
ความต้องการทางการตลาด  รูปแบบ C5 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  รูปแบบ C4 มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับปานกลาง และรูปแบบ C1 มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลางตามล าดับ 
 เมื่อวิเคราะห์ทุกด้านแล้วสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ในชุดพรรณพฤกษาของรูปแบบ C5 มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากกว่ารูปแบบอื่นซึ่งสามารถน าไปผลิตเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ได้  
ผลการสร้างสรรค์เกิดข้อค้นพบแบบจ าลองในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิง
สร้างสรรค์จากการน าอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์มาท าให้เป็นสินค้าโดยการออกแบบที่ทันสมัยและมี
เรื่องราวผสมผสานความเชื่อซึ่งเป็นการเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่น่าสนใจและสอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ที่มีความทันสมัยทางด้านเทคโนโลยีแต่ยังมีความหวังและมีความ
เชื่อที่จะท าให้ตนเองนั้นมีความสุขและได้รับการยอมรับจากสังคม โดยผลงานสร้างสรรค์นี้ได้สะท้อน
ให้เห็นว่าแม้กาลเวลาจะเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคมอย่างไรก็ตามแต่ความเชื่อและความ
ศรัทธายังคงอยู่ในใต้จิตส านึกของคนไทย  
 

อภิปรายผล 
การวิจัยเรื่อง ตุง : อัตลักษณ์วัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิง

สร้างสรรคเ์ป็นการน าอัตลักษณ์มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ โดยมีกระบวนการเริ่มจากการศึกษาเอกสาร
งานวิจัยและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง แล้วเก็บข้อมูลจากอาสาสมัครในชุมชนซึ่งจากการศึกษาพบว่าชาวไท
ลื้อเชียงค า จังหวัดพะเยามีอัตลักษณ์วัฒนธรรมที่แสดงความเป็นตัวตนของชาติพันธุ์ไทลื้อได้อย่าง
ชัดเจน ด้วยวิถีการด าเนินชีวิต พิธีกรรมและประเพณีต่างๆ มีความเชื่อในผีวิญญาณและความศรัทธา
ในพระพุทธศาสนาที่ถูกสืบทอดมาจากบรรพบุรุษจากรุ่นสู่รุ่นมาอย่างยาวนานล้วนแล้วแต่แสดงถึง
ตัวตนความเป็นไทลื้อท้ังสิ้น ความรักญาติพ่ีน้องและความกตัญญูต่อบรรพบุรุษ โดยคาดหวังให้หลุด
พ้นจากความทุกข์ขุมนรกและได้พบแต่สุขได้ขึ้นสวรรค์ก็มาจากการที่ชาวไทลื้อมีความเชื่อเรื่องภพภูมิ



 

 

  
 

 

 

253 

โลกหน้าและหลังความตายเชื่อว่าความดีเป็นสิ่งสะสมและส่งผลไปในชาติหน้าได ้ จึงมุ่งท าบุญกุศล
เพ่ือการได้ขึ้นไปอยู่บนสรวงสวรรค์สอดคล้องกับ เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์ (2561) ที่กล่าวว่าความรัก 
ความผูกพันและความภาคภูมิใจในชาติพันธุ์ไทลื้อท าให้ชาวไทลื้อตระหนักถึงความส าคัญของพิธีกรรม
ในฐานะที่เป็นสัญญะอย่างหนึ่งที่เป็นอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ที่บ่งบอกถึงความเป็นตัวตนจึงให้เกิด
พิธีกรรมจากความเชื่อที่ยึดถือปฏิบัติกันมาต่อเนื่องยาวนานเป็นรูปแบบที่แสดงถึงความสัมพันธ์
ระหว่างมนุษย์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสิ่งที่มีอ านาจเหนือธรรมชาติซึ่งเป็นไปในลักษณะของการเคารพบูชา
เพ่ือให้ได้สิ่งที่ต้องการหรือแสดงความขอบคุณสิ่งศักดิ์สิทธิ์บันดาลสิ่งที่ต้องการให้สมดังปรารถนา     
ชาวไทลื้อจึงมีการจัดประเพณีตานตุงขึ้นทุกปีให้กับบรรพบุรุษท่ีตายไปแล้วหรือแม้แต่ให้กับตนเอง
เพ่ือให้มผีลบุญกุศลไว้ใช้ในภพภูมิโลกหน้าซึ่งสอดคล้องกับ พระปลัดจตุพร วชิรญาโณและคณะ 
(2565) ที่ได้กล่าวว่า คติความเชื่อเกี่ยวกับอานิสงส์ในการทานตุงหากใครได้ทานตุงแม้ยามสิ้นอายุขัย
ทางโลกมนุษย์ไปแล้วตกนรกตุงก็จะมาห่อหุ้มร่างกายนั้นมิให้ต้องทุกขเวทนาทั้งยังโบกสะบัดให้
วิญญาณได้เกาะชายตุงขึ้นสวรรค์โดยการโบกสะบัดของตุงเมื่อต้องลมหมายถึง ทางเชื่อมระหว่างโลก
มนุษย์กับสรวงสวรรค์ด้วยรูปแบบของตัวตุง สีสันและลวดลายของหางตุงล้วนมีความหมายที่แฝงไป
ด้วยความเป็นสิริมงคลเช่นเดียวกับ เนตรชนก  แตงทับทิม (2564) ได้กล่าวว่า ตุงนั้นเกี่ยวข้องกับการ
อุทิศแด่ผู้ตายและได้คลี่คลายไปเป็นวัตถุเพ่ือปกป้องจากผลกรรมที่ร้ายแรงได้แต่การใช้งานเพื่อการ
สักการะบูชายังคงปรากฏอยู่และยังคงความหมายอันเป็นมงคลแม้ว่าจะถูกน าไปใช้ในงานอวมงคล   

แม้ว่าสภาพบริบททางสังคมจะเปลี่ยนแปลงไปมีการปรับเปลี่ยนชนิดของวัสดุให้สอดคล้องกับ
การน าไปใช้งานสาธารณะกลางนอกอาคารเนื่องจากความสะดวกสบายรวดเร็วหรือต้นทุน อย่างไร
ชาวไทลื้อเชียงค าก็ยังสืบสานพิธีกรรมและประเพณีนี้ไว้โดยการจัดกิจกรรมตลอดทั้งปี สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ คงอมร เหรัตน์รักษ์และคณะ (2565) พิธีกรรมมีการเปลี่ยนแปลงไปนั้นมาจากการ
เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตบ้างโดยเฉพาะวัสดุอุปกรณด์้วยเหตุผลที่มาจากความต้องการความสบาย
ความสะดวกรวดเร็วและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีของคนในสังคมภายนอก แต่โดยหลักชาวไทลื้อ
ก็ยังคงสืบสานพิธีกรรมและประเพณีอยู่ เช่นเดียวกันกับงานวิจัยของพระราชปริยัติ และพระสุธีธรรมา
นุวัตร (2560) สภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปสู่ความทันสมัยวัฒนธรรมประเพณีทางพุทธศาสนา
บางอย่างถูกเปลี่ยนไปแต่   อัตลักษณ์ทางประเพณีวัฒนธรรมไทลื้อยังคงด ารงอยู่โดยมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบการจัดการและวัสดุให้เข้ากับบริบทสังคม  
 จากนโยบายและการส่งเสริมจากทางภาครัฐเกี่ยวกับทางด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ซึ่ง
พบว่ากลุ่มแฟชั่นนั้นเครื่องประดับเงินเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคให้ความสนใจมากท่ีสุดและด้วยมนุษย์มี
ความต้องการข้ันพ้ืนฐานที่ต้องการการยอมรับจากสังคม ต้องการมีความสุขความมั่นคงและความ
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ปลอดภัยซึ่งความกังวลเหล่านี้จึงท าให้มีความเชื่อเรื่องของโชคลางซึ่งสอดคล้องกับเบนาซิต เพียรรักษ์ 
(2564) ทีก่ล่าวว่า  ความนิยมในสินค้าเก่ียวกับความเชื่อนั้นมาจากมุมมองความเชื่อและค่านิยมของ
มนุษยท์ีม่าจาก 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) ความเชื่อจากขนบธรรมเนียม ประเพณี 2) ความเชื่อเรื่องรูปลักษณะ
สัญญะ 3) ความเชื่อท่ีเกี่ยวกับค่านิยมทางด้านแฟชั่นในปัจจุบันที่น ามาผสมผสานกับเรื่องความเชื่อ  

ในงานวิจัยนี้เป็นการสร้างสรรค์ให้เกิดความแตกต่างโดยการคิดผสมผสานจากการคิด
อุปมาอุปไมยโดยตรง (Direct Analogy) เป็นการน าสิ่งที่มีอยู่ในธรรมชาติมาประยุกต์ในการออกแบบ    
การคิดอุปมาอุปไมยเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic Analogy) เป็นการน าสิ่งที่เป็นนามธรรมมาใช้เปรียบ
เปรยและการคิดอุปมาอุปไมยเพ้อฝัน (Fantasy Analogy) เป็นการน าจินตนาการมาใช้สมมุติ
เปรียบเทียบในงานออกแบบ  เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องประดับเงินที่น าอัตลักษณ์ตุงไทลื้อ
มาเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์โดยการออกแบบที่ทันสมัยเพ่ิม
มูลค่าและเรื่องราวผสมผสานความเชื่อเข้าไปในตัวผลิตภัณฑ์ซึ่งจากการออกแบบพบว่ามุมมอง
ทางด้านธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องประดับนั้นสิ่งส าคัญในการพิจารณาการออกแบบที่ต้องค านึงความ
ต้องการของผู้บริโภคและรูปแบบที่สามารถผลิตและลดต้นทุนได้ในระบบอุตสาหกรรม เป็นการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีมีการออกแบบที่สามารถท าการผลิตได้ง่าย (Easy for 
Manufacturer) เป็นการออกแบบในเชิงอุตสาหกรรมที่ต้องมีการผลิตเป็นจ านวนมากจึงต้องพิจารณา
การออกแบบเพื่อให้ง่ายต่อการจัดทิศทางในการประกอบชิ้นส่วน (Minimize Assembly 
Directions) อ่ืนด้วย มีการออกแบบเซาะร่องในส่วนด้านที่ไม่ได้โชว์ชิ้นงานเพื่อเป็นการลดต้นทุนของ
วัสดุในการผลิตซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Genc, 1998) กับ (ปริญญ์ บุญกนิษฐ และอรรคเจตต์ 
อภิขจรศิลป์, 2552: 44) ที่กล่าวว่าการออกแบบเพ่ือการผลิตจะช่วยในการเพ่ิมความสามารถในการ
ผลิตลดต้นทุนและเวลาในการผลิตได้อย่างเป็นรูปธรรมมากขึ้น  
 
ข้อเสนอแนะ 
 1.จากแนวโน้มของผู้บริโภคในปัจจุบันที่มีความต้องการเก่ียวกับความม่ันคง ปลอดภัย มี
ความสุข การเสริมสร้างความมั่นใจหรือเป็นที่ยอมรับจากสังคมจึงท าให้มีความนิยมเกี่ยวกับสิ่งศักดิ์
และเชื่อว่าเมื่อสวมใส่หรือได้ครอบครองก็จะท าให้เกิดความมั่นใจขึ้นซึ่งจากแนวโน้มความต้องการของ
ตลาดผู้บริโภคกลุ่มนี้สามารถใช้เป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์สายมูโดยใช้อัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายและการขยายฐานไปยังกลุ่มผู้ซื้อประเทศเพ่ือนบ้าน
ที่มีความเชื่อเดียวกันได้ 
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 2.การต่อยอดวิจัยครั้งนี้สามารถน ากระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์นี้ไปเป็น
ต้นแบบในการน าอัตลักษณ์วัฒนธรรมของชุมชนต่างๆ ที่ใกล้เคียงกันมาผลิตเป็นสินค้าเพ่ือเพ่ิมความ
หลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ 

3.ในการวิจัยครั้งต่อไปสามารถน าวัสดุภายในชุมชนมาสร้างสรรค์ผสมผสานกับอัตลักษ์ยุค
ใหม่และวัฒนธรรมของชุมชนแล้วสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถส่งเสริมการสร้างงานและมี
รายได้ให้กับชุมชน  

4.ควรมีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และถ่ายทอดความรู้ให้กับคนรุ่นใหม่ในชุมชน โดย
การให้เข้ามามีส่วนร่วมกับการจัดกิจกรรมภายในชุมชนมากข้ึนพร้อมทั้งการสอดแทรกการทอตุงไทลื้อ
เข้าไปในหลักสูตรการเรียนการสอน การให้เยาวชนได้เรียนรู้การน าอัตลักษณ์มาสร้างสรรค์เป็น
ผลิตภัณฑ์อย่างเป็นรูปธรร ซึ่งเมื่อศึกษาก็จะส่งผลให้เยาวชนรู้สึกส านึกรักในความเป็นตัวตนชาติพันธุ์
ไทลื้อมากขึ้น 

5.หน่วยงานภาครัฐภายในชุมชนควรให้การสนับสนุนอย่างจริงจัง โดยการให้นักพัฒนา
ผลิตภัณฑ์มาให้ความรู้กับผู้ประกอบการทั้งในด้านการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เทคนิค
วิธีการและการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 
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ภาคผนวก  
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ภาคผนวก  ก เอกสารรับรองโครงการวิจัย จากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคน 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
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ภาคผนวก  ข เอกสารชี้แจงผู้เข้าร่วมการวิจัย 
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ภาคผนวก  ค เอกสารแสดงความยินยอม 
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ภาคผนวก  ง แบบสอบถาม (ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ) 
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ภาคผนวก  จ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (ส าหรับอาสามสมัคร) 
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ภาคผนวก  ฉ หนังสือเชิญเป็นผู้เชี่ยวชาญ 
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ภาคผนวก  ช ผลงานสร้างสรรค์จากการน าอัตลักษณ์ตุงไทลื้อมาสร้างสรรค์เป็นชุดเครื่องประดับ
เงิน 
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ชุดเครื่องประดับเงิน ชุดพรรณพฤกษา 
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ชุดเครื่องประดับเงิน ชุดสัตว์ 
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ชุดเครื่องประดับเงิน ชุดสิ่งของเครื่องใช้ 
  



 

 

  

 

295 

 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ซ ค านวนต้นทุนเครื่องประดับ 
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ที่ รายการ
ราคา/หนว่ย 

(บาท)
รวม (บาท)

1
ค่าเขียนโปรแกรม 3 มิติ ส้าหรับเขียน

เคร่ืองประดับ
3000 1 set        3,000.00 

2 ค่าปริ นส์เรซ่ิน 1000 3 ชิ น        3,000.00 

3 ค่าบล๊อคซิลิโคน

1) บล๊อคซิลิโคนต่างหู 6 60.89 กรัม           365.34 

2) บล๊อคซิลิโคนแหวน 6 97.14 กรัม           582.84 

3) บล๊อคซิลิโคนจี 6 3.66 กรัม            21.96 

       6,970.14 

4 ค่าแรงท้าบล๊อคซิลิโคน 160 3 ก้อน           480.00 

5 ฉีดเทียน 100 4 ชิ น           400.00 

6 หล่อเงิน

1) ต่างหู 35 9.4 กรัม           329.00 

2) แหวน 35 9 กรัม           315.00 

3) จี 35 13.4 กรัม           469.00 

7 เงิน

1) ต่างหู 25.518 9.4 กรัม           239.87 

2) แหวน 25.518 9 กรัม           229.66 

3) จี 25.518 13.4 กรัม           341.94 

8 ค่าแรงขัด แต่ง ประกอบ

(* + ทางน ้า 2 กรัม)

1) ต่างหู 300 11.4 กรัม        3,420.00 

2) แหวน 300 11 กรัม        3,300.00 

3) จี 300 15.4 กรัม        4,620.00 

9 ค่าฝังพลอย 10 10 เม็ด           100.00 

10 พลอย 40 10 เม็ด           400.00 

11 ค่าเลเซอร์

1) ต่างหู 50 2 ชิ นงาน           100.00 

2) แหวน 50 1 ชิ นงาน            50.00 

3) จี 50 1 ชิ นงาน            50.00 

12 สร้อยเงิน 18 นิ ว 120 1 เส้น           120.00 

     14,964.47 

1) ผลิต SET A จ้านวน 1 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ       6,970.14 บาท/set

2) ถ้าผลิต SET A จ้านวน 1,000 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ             6.97 บาท/set (1)/1,000

3) ค่าวัสดุและค่าแรง SET A จ้านวน 1 set เท่ากับ      14,964.47 บาท

4) ค่าวัสดุและค่าแรง SET A จ้านวน 1,000 set เท่ากับ       2,146.94 บาท (3)/2

5) ดังนั นถ้าจ้านวนการผลิต 1 SET ราคาขาย SET A  เท่ากับ      21,934.61 บาท (1)+(3)

6) ดังนั นถ้าจ้านวนการผลิต 1,000 SET ราคาขาย SET A  เท่ากับ       2,153.91 บาท (2)+(4)

หมายเหตุ  

1) น ้าหนกัเงินค้านวนจากโปรแกรมออกแบบเคร่ืองประดับ  2) ราคาเงินแท้กรัมละ 25.518 ณ วันที่ 26 มีนาคม 2566

ค านวนต้นทุนเคร่ืองประดับเงินชุดพรรณพฤกษา (SET A)

จ้านวน (หนว่ย)
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ที่ รายการ
ราคา/หนว่ย 

(บาท)
รวม (บาท)

1
ค่าเขียนโปรแกรม 3 มิติ ส้าหรับเขียน

เคร่ืองประดับ
3000 1 set        3,000.00 

2 ค่าปริ นส์เรซ่ิน 1000 5 ชิ น        5,000.00 

3 ค่าบล๊อคซิลิโคน

1) บล๊อคซิลิโคนต่างหู 6 114.66 กรัม           687.96 

2) บล๊อคซิลิโคนแหวน 6 97.12 กรัม           582.72 

3) บล๊อคซิลิโคนจี 6 65.37 กรัม           392.22 

       9,662.90 

4 ค่าแรงท้าบล๊อคซิลิโคน 160 4 ก้อน           640.00 

5 ฉีดเทียน 100 6 ชิ น           600.00 

6 หล่อเงิน

1) ต่างหู 35 8.4 กรัม           294.00 

2) แหวน 35 4.4 กรัม           154.00 

3) จี 35 3.2 กรัม           112.00 

7 เงิน

1) ต่างหู 25.518 8.4 กรัม           214.35 

2) แหวน 25.518 4.4 กรัม           112.28 

3) จี 25.518 3.2 กรัม            81.66 

8 ค่าแรงขัด แต่ง ประกอบ

(* + ทางน ้า 2 กรัม)

1) ต่างหู 300 10.4 กรัม        3,120.00 

2) แหวน 300 6.4 กรัม        1,920.00 

3) จี 300 5.2 กรัม        1,560.00 

9 ค่าฝังพลอย 10 75 เม็ด           750.00 

10 พลอย 20 75 เม็ด        1,500.00 

11 ชุบ (สีโรสโกล) 400 4 ชิ นงาน        1,600.00 

12 ค่าเลเซอร์

1) ต่างหู 50 0 ชิ นงาน                 -   

2) แหวน 50 0 ชิ นงาน                 -   

3) จี 50 0 ชิ นงาน                 -   

13 สร้อยเงิน 18 นิ ว 120 1 เส้น           120.00 

     12,778.29 

1) ผลิต SET B จ้านวน 1 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ     9,662.90 บาท/set

2) ถ้าผลิต SET B จ้านวน 1,000 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ           9.66 บาท/set (1)/1,000

3) ค่าวัสดุและค่าแรง SET B จ้านวน 1 set เท่ากับ   12,778.29 บาท

4) ค่าวัสดุและค่าแรง SET B จ้านวน 1,000 set เท่ากับ     1,322.41 บาท (3)/2

5) ดังนั นถ้าจ้านวนการผลิต 1 SET ราคาขาย SET B  เท่ากับ   22,441.19 บาท (1)+(3)

6) ดังนั นถ้าจ้านวนการผลิต 1,000 SET ราคาขาย SET B  เท่ากับ     1,332.07 บาท (2)+(4)

ค านวนต้นทุนเคร่ืองประดับเงินชุดสัตว์ (SET B)

จ้านวน (หนว่ย)

หมายเหตุ  

1) น ้าหนกัเงินค้านวนจากโปรแกรมออกแบบเคร่ืองประดับ  2) ราคาเงินแท้กรัมละ 25.518 ณ วันที่ 26 มีนาคม 2566
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ที่ รายการ
ราคา/หนว่ย 

(บาท)
รวม (บาท)

เตรียมแม่พิมพ์

1
ค่าเขียนโปรแกรม 3 มิติ ส้าหรับเขียน

เคร่ืองประดับ
3000 1 set        3,000.00 

2 ค่าปริ นส์เรซ่ิน 1000 4 ชิ น        4,000.00 

3 ค่าบล๊อคซิลิโคน

1) บล๊อคซิลิโคนต่างหู 6 63.91 กรัม           383.46 

2) บล๊อคซิลิโคนแหวน 6 111.25 กรัม           667.50 

3) บล๊อคซิลิโคนจี 6 75.18 กรัม           451.08 

       8,502.04 

4 ค่าแรงท้าบล๊อคซิลิโคน 160 4 ก้อน           640.00 

5 ฉีดเทียน 100 6 ชิ น           600.00 

6 หล่อเงิน

1) ต่างหู 35 13.6 กรัม           476.00 

2) แหวน 35 8.4 กรัม           294.00 

3) จี 35 9.1 กรัม           318.50 

7 เงิน

1) ต่างหู 25.518 13.6 กรัม           347.04 

2) แหวน 25.518 8.4 กรัม           214.35 

3) จี 25.518 9.1 กรัม           232.21 

8 ค่าแรงขัด แต่ง ประกอบ

(* + ทางน ้า 2 กรัม)

1) ต่างหู 300 15.6 กรัม        4,680.00 

2) แหวน 300 10.4 กรัม        3,120.00 

3) จี 300 11.1 กรัม        3,330.00 

9 ค่าฝังพลอย 10 31 เม็ด           310.00 

10 พลอย 20 31 เม็ด           620.00 

11 ชุบ (สีโรสโกล) 400 4 ชิ นงาน        1,600.00 

12 ค่าเลเซอร์

1) ต่างหู 50 2 ชิ นงาน           100.00 

2) แหวน 50 1 ชิ นงาน            50.00 

3) จี 50 1 ชิ นงาน            50.00 

13 สร้อยเงิน 18 นิ ว 120 1 เส้น           120.00 

     17,102.11 

1) ผลิต SET C จ้านวน 1 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ    8,502.04 บาท/set

2) ถ้าผลิต SET C จ้านวน 1,000 set ค่าเตรียมแม่พิมพ์ เท่ากับ          8.50 บาท/set (1)/1,000

3) ราคาค่าวัสดุและค่าแรง SET C จ้านวน 1 set เท่ากับ  17,102.11 บาท

4) ราคาค่าวัสดุและค่าแรง SET C จ้านวน 1,000 set เท่ากับ    2,011.53 บาท (3)/2

5) ดังนั น ถ้าราคาขาย SET C จ้านวนการผลิต 1 SET  เท่ากับ  25,604.15 บาท (1)+(3)

6) ดังนั น ถ้าราคาขาย SET C จ้านวนการผลิต 1,000 SET เท่ากับ    2,020.03 บาท (2)+(4)

ค านวนต้นทุนเคร่ืองประดับเงินชุดส่ิงของเคร่ืองใช้ (SET C)

จ้านวน (หนว่ย)

หมายเหตุ  

1) น ้าหนกัเงินค้านวนจากโปรแกรมออกแบบเคร่ืองประดับ  2) ราคาเงินแท้กรัมละ 25.518 ณ วันที่ 26 มีนาคม 2566
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