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บทคัดย่อ 

  
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการตั้งชื่อคลิป และกลวิธีการใช้ค าและภาพพจน์

ในการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในยูทูบ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากช่อง (Channel) รายการส
ปอยล์ภาพยนตร์ ที่มียอดผู้ติดตามสูงสุด 10 อันดับแรกของประเทศไทย ภายในปี พ.ศ. 2567 รวมทั้งสิ้น 
500 คลิป 

ผลการศึกษาพบกลวิธีการตั้งชื่อคลิป 7 กลวิธี ได้แก่ การให้รายละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตร์ 
การใช้ค าที่มีความหมายเดียวกันกับค าว่า “สปอยล์” การให้รายละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต การให้รายละเอียด
เกี่ยวกับคลิป การใช้ข้อความเพื่อสร้างความรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม การกล่าวถึงผลกระทบจากการชม
ภาพยนตร์ และการปิดบังข้อมูลบางส่วน 

ส่วนผลการศึกษากลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการตั้งชื่อคลิปนั้น แบ่งออกเป็น 2 ด้าน ดังนี้ ด้านที่ 1 
กลวิธีการใช้ค า ได้แก ่ค ามีความหมายโดยตรง ค ามีความโดยนัย ค ารูปธรรม ค านามธรรม ค าสแลง ค าภาษา
ตลาด ค าต่ าหรือค าหยาบ ค าภาษาต่างประเทศ ค าย่อ และค าเลียนเสียงพูด ด้านที่ 2 กลวิธีการใช้ภาพพจน์ 
ได้แก่ อุปมา อุปลักษณ์ บุคลาธิษฐาน นามนัย อนุนามนัย อธิพจน์ ปฏิพจน์ การลดความหมายของค า และ
การใช้ประโยคค าถาม จึงกล่าวได้ว่า ชื่อคลิปนั้นมีบทบาทส าคัญในการดึงดูดความสนใจผู้เข้าใช้งานยูทูบได้
อย่างมีประสิทธิภาพ ผู้ผลิตจึงต้องเลือกใช้กลวิธีการตั้งชื่อและกลวิธีทางภาษาให้มีความเหมาะสม ทั้งยังต้อง
สอดคล้องเนื้อหาเพื่อให้ผู้ชมพึงพอใจ อันเป็นเป้าหมายสูงสุดของการผลิตคอนเทนต์ให้ประสบผลส าเร็จอย่าง
ยั่งยืน 

 

ค าส าคัญ : การตั้งชื่อ, คลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์, แพลตฟอร์มยูทูบ 
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ABSTRACT 

  
This research aims to study the titling strategies and the use of lexical and 

figurative language in naming YouTube movie spoiler videos. Data were collected from the 
top ten most-subscribed Thai movie spoiler channels in 2024, totaling 500 videos.    The 
findings identify seven titling strategies: providing details about the movie, using words 
synonymous with “spoiler,” giving information about the producer, offering information 
about the video itself, using language to create a sense of audience engagement, referencing 
the impact of watching the film, and deliberately withholding certain information. 

The linguistic techniques used in the titles are categorized into two areas. The 
first involves lexical strategies: literal words, implied meanings, concrete terms, abstract 
terms, slang, colloquial language, vulgar or taboo words, foreign words, abbreviations, and 
onomatopoeic expressions. The second involves figurative language, including simile, 
metaphor, personification, metonymy, synecdoche, hyperbole, paradox, understatement, 
and rhetorical questions. It can be concluded that video titles play a crucial role in effectively 
attracting YouTube users. Creators must therefore employ appropriate titling and linguistic 
strategies that both capture attention and align with the content to ensure viewer 
satisfaction—an essential goal for achieving sustainable success in content creation. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีจากความเมตตาของหลายท่าน  ประการแรก 
ข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณ  รองศาสตราจารย์ ดร.นิตยา วรรณกิตร์ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์     
ผู้เปี่ยมล้นไปด้วยจิตวิญญาณแห่งความเป็นครู ท่านได้โอบอ้อมอารี ดูแล เอาใจใส่ น าพางานวิจัยชิ้นนี้ให้
ไปถึงฝั่งฝัน ค าสอนของท่านเปรียบประทีปส่องสว่าง ให้ข้าพเจ้าได้ก้าวเดินข้ามผ่านอุปสรรคนานัปการ 
ศิษย์จึงมาถึงจุดนี้ได้อย่างภาคภูมิใจ ขอกราบขอบพระคุณท่านด้วยความรักและเคารพยิ่ง 

ขอกราบขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศุภกิต บัวขาว ประธานคณะกรรมการสอบ 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กัลยา กุลสุวรรณ และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ดุจฉัตร จิตบรรจง อาจารย์
บัณฑิตประจ า  ท่านทั้งสามได้ให้ความกรุณา แนะน า และขัดเกลางานวิจัยชิ้นนี้ด้วยความเอาใจใส่ 
ตลอดจนมอบข้อเสนอแนะอันทรงคุณค่า ซึ่งช่วยส่งเสริมให้งานนี้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะ
คณาจารย์สาขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคามทุกท่าน ที่
ได้ประสิทธิ์สรรพวิชาความรู้ด้วยเมตตาจิตตลอดชีวิตนิสิตระดับบัณฑิตศึกษา 

ขอขอบคุณพ่ียุภา ติหะปัญโย พ่ีลักษณี กมลาศน์ ณ อยุธยา พ่ีฤทธิ์ศักดิ์ โยลัย พ่ีชนันพร โนชัย 
เพ่ือนร่วมรุ่นการศึกษา พ่ี ๆ น้อง ๆ ในหลักสูตร ศศ.ม. ภาษาไทย ตลอดจนกัลยาณมิตรทุกท่าน ที่ได้ร่วม
แบ่งปันความรู้ ประสบการณ ์แรงบันดาลใจ กับท้ังยังคอยเติมเต็มพลังให้แก่กันและกันเสมอมา 

ขอขอบคุณพ่ีธัญญาลักษณ์ ซาตา และ พ่ีพวงเพชร วอนวัฒนา ที่ช่วยอ านวยความสะดวกด้าน
ข้อมูลข่าวสารและเอกสาร คอยแจ้งก าหนดการต่าง ๆ และมอบก าลังใจให้ข้าพเจ้าในทุกช่วงเวลาของ
การศึกษา 

สุดท้ายนี้ ข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณพ่อสิทธิพงษ์ กองค า และ คุณแม่รุ่งทิวา กองค า ผู้เป็น
บิดามารดาคือรากฐานของชีวิตบุตร ท่านทั้งสองได้เลี้ยงดูข้าพเจ้าด้วยความรัก ความอดทน และการ
เสียสละ เป็นพละก าลังให้ข้าพเจ้าไดร้่ าเรียนและเจริญเติบโตอย่างมั่นคงแข็งแรง 

คุณค่าและประโยชน์ที่ได้จากการท าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้  ข้าพเจ้าจึงขอมอบเป็นเครื่อง
สักการะบูชาคุณแด่บิดรมารดา ครูบาอาจารย์ ญาติสนิท มิตรสหาย และทุก ๆ ท่านที่มีส่วนเกื้อหนุนให้
ข้าพเจ้าได้เดินทางมาถึงความส าเร็จนี้ได้ ผู้วิจัยหวังว่า วิทยานิพนธ์ที่ได้มาจากความพากเพียรพยายามนี้ 
จะสามารถท าประโยชน์ให้กับผู้แสวงหาความรู้เชิงวิชาการได้ด้วยเทอญ 

  
  

ณัฐกมล  กองค า 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ภูมิหลัง 
 
 นับตั้งแต่วันที่ 12 มกรำคม พ.ศ. 2563 เป็นต้นมำ ประเทศไทยต้องเผชิญกับสถำนกำรณ์ 
กำรแพร่ระบำดของเชื้อไวรัสโคโรนำ 2019 (COVID-19) ซึ่งส่งผลกระทบต่อประชำชนให้ต้อง
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมกำรใช้ชีวิตประจ ำวันไปจำกเดิม อำทิ กำรลดกำรพบปะสังสรรค์ หลีกเลี่ยงกำร
อยู่ในพ้ืนที่แออัด และหันมำใช้เทคโนโลยีในกำรติดต่อสื่อสำรและท ำงำนมำกยิ่งขึ้น ดังนั้น เพ่ือให้
เป็นไปตำมหลักมำตรกำรป้องกันกำรแพร่ระบำดของโรคติดเชื้อและหลักกำรเว้นระยะห่ำงทำงสังคม 
(Social Distancing) ด้วยเหตุนี้ จึงเป็นผลให้กำรใช้งำนเครื่องมือดิจิทัลและอินเทอร์เน็ตเพ่ิมสูงขึ้น
อย่ำงต่อเนื่อง ซึ่งสอดคล้องกับ ส ำนักงำนพัฒนำธุรกรรมทำงอิเล็กทรอนิกส์ (2563: 40 -47) ที่ได้
ส ำรวจและรำยงำนผลพฤติกรรมของผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทยประจ ำปี พ.ศ. 2563 ไว้ว่ำ 
คนไทยมีกำรใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ 11 ชั่วโมง 25 นำทีต่อวัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นจำกปี พ.ศ. 2562 อยู่ที่ 1 
ชั่วโมง 3 นำที สอดคล้องกับผลกำรส ำรวจฯ ที่ได้เปรียบเทียบกำรใช้อินเทอร์เน็ตจำกปีที่ผ่ำนมำ  
โดย 78.3% ของผู้ตอบแบบส ำรวจมีกำรใช้อินเทอร์เน็ตที่เพ่ิมมำกขึ้น โดยมีเหตุผลหลักของกำรใช้งำน
คือสำมำรถเข้ำถึงอินเทอร์เน็ตได้ง่ำย มีเครือข่ำยที่ครอบคลุม รองลงมำคือมีควำมจ ำเป็นต้องใช้
อินเตอร์เน็ตเพ่ิมขึ้น กับทั้งบริกำรต่ำง ๆ ในชีวิตประจ ำวันสำมำรถด ำเนินกำรผ่ำนระบบออนไลน์ได้
มำกขึ้น ในส่วนของผู้ตอบแบบส ำรวจอีก 16.6% นั้น มีกำรใช้อินเทอร์เน็ตเท่ำเดิม และอีก 5.1% 
มีกำรใช้อินเทอร์เน็ตลดลงจำกปีท่ีผ่ำนมำ 
 รำยงำนดังกล่ำวนี้ไม่เพียงแต่เป็นกำรแสดงผลกำรใช้งำนอินเทอร์เน็ตที่เพ่ิมขึ้นเท่ำนั้น 
หำกแต่ยังสะท้อนให้เห็นถึงพฤติกรรมกำรเข้ำใช้งำนสื่อสังคมออนไลน์ที่เปลี่ยนแปลงไป โดยมีกิจกรรม
ที่เรียงตำมนิยม 10 อันดับ ดังต่อไปนี้ 1) ใช้ Social Media เช่น Facebook, LINE, Instagram  
คิดเป็น 95.3% 2) ดูโทรทัศน์/ดูคลิป/ดูหนัง/ฟังเพลงออนไลน์ คิดเป็น 85.0% 3) กำรค้นหำข้อมูล  
คิดเป็น  82.2% 4) กำรติดต่อสื่อสำรออนไลน์ทั้งกำรโทรศัพท์ และพูดคุย (Chat) คิดเป็น 77.8%  
5) กำรรับ-ส่งอีเมล คิดเป็น 69.0% 6) กำรซื้อสินค้ำออนไลน์ คิดเป็น 67.3% 7) กำรอ่ำนข่ำว/
บทควำม/หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-Book) คิดเป็น 64.2% 8) กำรเรียนออนไลน์ (E-Learning) คิด
เป็น 57.5% 9) กำรเล่นเกมออนไลน์ คิดเป็น 56.8% และ 10) กำรท ำธุรกรรมทำงกำรเงินออนไลน์ 
คิดเป็น 56.5%  ทั้งนี้ เมื่อพิจำรณำถึงประเภทของแพลตฟอร์มที่ได้รับควำมนิยมสูงสุดในแต่ละ
กิจกรรมแล้วพบว่ำ Facebook, YouTube และ LINE ยังคงเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ครองใจคนไทยได้
อย่ำงต่อเนื่อง โดยผู้ตอบแบบส ำรวจฯ ยกให้ Facebook เป็นอันดับที่หนึ่ง คิดเป็น 98.29% รองลงมำ
คือ YouTube คิดเป็น 97.5% และ LINE คิดเป็น 96.0% และส ำหรับแพลตฟอร์มที่มีควำมนิยมใน
กำรดูโทรทัศน์/ดูคลิป/ดูหนัง/ฟังเพลงทำงออนไลน์นั้น YouTube คิดเป็น 91.1% รองลงมำคือ 
Netflix คิดเป็น 55.6% LINE TV คิดเป็น 51.9% JOOX คิดเป็น 46.4% Spotify คิดเป็น 30.7% 
VIU คิดเป็น 24.6% TrueID คิดเป็น 21.5% AIS Play คิดเป็น 18.2% WeTV คิดเป็น 16.3% และ 
SoundCloud คิดเป็น 4.8% 
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 จำกรำยงำนผลกำรส ำรวจพฤติกรรมกำรใช้อินเตอร์เน็ตในข้ำงต้นนี้ จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ยูทูบ 
(YouTube) เป็นแพลตฟอร์มที่คนไทยนิยมใช้ในกำรท ำกิจกรรมดูโทรทัศน์ วิดีโอ ภำพยนตร์ และฟัง
เพลงออนไลน์สูงสุด ด้วยคุณลักษณะของกำรเป็นแพลตฟอร์มที่ถูกออกแบบมำเพ่ือให้บริกำรด้ำนกำร
แบ่งปันสื่อออนไลน์ (Video and photo sharing website) โดยเฉพำะ สมำชิกสำมำรถอัปโหลด 
(Upload) คลิปวิดีโอหรือน ำเข้ำข้อมูลสู่ระบบ เพ่ือเป็นกำรเผยแพร่และแบ่งปัน (Share) ให้กับผู้เข้ำใช้
งำนรำยอ่ืนให้รับชมได้ด้วยเช่นกัน ซึ่งสอดคล้องกับ ประณำลี เหมเวช (2560: 3) ที่ได้กล่ำวเอำไว้ว่ำ 
“ยูทูบ” เว็บไซต์วิดีโอแชร์ลิงค์ (Video Sharing) เป็นหนึ่งในโซเชียลมีเดียที่ได้รับควำมนิยมและมี
ผู้ใช้งำนจ ำนวนมำกในประเทศไทย จำกผลส ำรวจของบริษัทกูเกิลประเทศไทยและทีเอ็นเอส ระบุว่ำ 
62% ของผู้ใช้งำนอินเทอร์เน็ตไทย ใช้เวลำกว่ำครึ่งหนึ่งในโลกออนไลน์กับยูทูบ คนไทยส่วนใหญ่ชอบ
ดูยูทูบเพรำะมีเนื้อหำที่หลำกหลำย กำรน ำเสนอที่น่ำสนใจกว่ำทีวี กำรค้นหำเนื้อหำที่ต้องกำรท ำได้
ง่ำยและเลือกชมได้ในเวลำที่ต้องกำร ซึ่งแตกต่ำงจำกทีวีที่ต้องรอเวลำออกอำกำศ และยูทูบยังเปิดให้
ผู้ใช้ทั่วไปสำมำรถอัปโหลดคลิปวิดีโอ สร้ำงช่องส่วนตัวเสมือนทีวี ให้ผู้ติดตำมสำมำรถรับชมได้
ตลอดเวลำ ด้วยเหตุนี้จึงท ำให้ในปัจจุบันเกิดผู้ผลิตคอนเทนต์หน้ำใหม่บนยูทูบจ ำนวนมำก ซึ่งจะเรียก
ผู้ผลิตช่องรำยกำรเหล่ำนี้ว่ำ ยูทูบเบอร์ (YouTuber) หมำยถึง “คน” หรือ “กลุ่มคน” ที่มีควำมสนใจ
หรือเป็นผู้เชี่ยวชำญในเรื่องใดเรื่องหนึ่งเป็นพิเศษท ำกำรผลิตคลิปวิดีโอในลักษณะของกำรบอกเล่ำ
เรื่องรำว อธิบำยรำยละเอียด หรือบอกเล่ำประสบกำรณ์ ท ำให้คนที่มีควำมชอบในแบบเดียวกันเกิด
ควำมสนใจและติดตำมชม ยอดกำรรับชมของผู้ใช้ยูทูบ (Viewer) คือสิ่งที่บ่งบอกถึงควำมนิยมในช่อง
รำยกำรของยูทูบเบอร์ได้เป็นอย่ำงดี 
 ในกำรสร้ำงสรรค์คลิปวิดีโอของยูทูบเบอร์นั้น มักจะถูกก ำหนดขึ้นตำมควำมถนัดหรือควำม
พึงพอใจของผู้ผลิตเป็นหลัก ท ำให้เนื้อหำสำระ เทคนิคกำรถ่ำยท ำ หรือแม้กระทั่งรูปแบบของกำร
น ำเสนอรำยกำรมีควำมหลำกหลำยและแตกต่ำงกันไปในแต่ละช่อง (Channel) โดยใช้ค ำส ำหรับเรียก
กระบวนกำรสร้ำงคลิปวิดีโอเหล่ำนี้ว่ำคอนเทนต์ (Content) ซึ่งในปัจจุบันมีเนื้อหำที่ได้รับควำมสนใจ
จำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบอยู่หลำยประเภท ตัวอย่ำงเช่น กำรใช้ชีวิตประจ ำวัน ( Vlog & Lifestyle),  
กำรตรีมเกมมิ่ง (Gaming Stream), วำไรตี้และควำมบันเทิง (Variety & Entertainment), พอด
แคสต์ (Podcast), กำรสัมภำษณ์ (Interview), อำหำรและกำรท ำอำหำร (Food & Cooking) เป็นต้น 
นอกจำกนี้แล้วยังมีเนื้อหำที่ได้รับควำมนิยมจวบจนปัจจุบันนี้ คือ กำรสปอยล์ภำพยนตร์ ซึ่งค ำว่ำ 
“สปอยล์” หรือที่นิยมใช้กันโดยทั่วไปว่ำ “สปอย” นั้น ถอดอักษรมำจำกค ำในภำษำอังกฤษว่ำ 
“Spoil” ซึ่งเป็นค ำที่สำมำรถจ ำแนกควำมหมำยออกไปได้ในหลำยลักษณะ ทั้งนี้ พจนำนุกรม  
อังกฤษ-ไทย ฉบับของสอ เสถบุตร (ออนไลน์) ได้นิยำมควำมหมำยของค ำว่ำ “สปอยล์” ไว้ให้หมำยถึง 
กำรท ำลำย, ท ำให้เสียคน, ท ำให้เสียไป และเน่ำเสีย กับทั้งยังพบกำรใช้งำนเพ่ือสื่อควำมหมำยให้เป็น
อ่ืนอีกซึ่งอำจเป็นกำรบั่นทอนควำมสุข ควำมสนใจ หรือคุณค่ำของบำงสิ่ งบำงอย่ำงให้ลดน้อยลง จึง
กล่ำวได้ว่ำ ค ำดังกล่ำวนี้มิได้มีควำมหมำยที่ตำยตัว หำกแต่แปรเปลี่ยนไปตำมบริบทของกำรใช้งำน
หรือเนื้อหำสำระของกำรสนทนำเป็นส ำคัญ นอกจำกนี้ ค ำว่ำ “สปอยล์” ยังเป็นที่นิยมใช้ในวงกำร
ภำพยนตร์อย่ำงแพร่หลำยกำรนิยำมควำมหมำยไว้ให้เป็นกำรเปิดเผยองค์ประกอบส ำคัญของ
ภำพยนตร์ ไม่ว่ำจะเป็นโครงเรื่อง (Plot), แก่นเรื่อง (Theme), จุดสูงสุดของเรื่อง (Climax) และ
บทสรุปของเรื่อง (Ending) ซึ่งสอดคล้องกับ ปรียำวรรณ ภูวกุล (2564) อ้ำงถึงใน โครงกำรเผยเเพร่
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วิชำนิติศำสตร์ มหำวิทยำลัยธรรมศำสตร์ ศูนย์รังสิต (2564) ที่ได้กล่ำวถึงลักษณะของกำรสปอยล์หนัง
เอำไว้ว่ำ กำร สปอยล์หนังมีลักษณะเป็นกำรเล่ำเรื่องว่ำ ใคร ท ำอะไร ที่ไหนอย่ำงไร โดยเป็นกำรเฉลย
ควำมลับ จุดส ำคัญ จุดเปลี่ยนที่เกิดในภำพยนตร์ ซึ่งมีหลำกหลำยรูปแบบไม่ว่ำจะเป็นกำรเล่ำเรื่อง 
กำรเขียน กำรท ำเป็นคลิปที่มีภำพประกอบของภำพยนตร์ กำรเล่ำเรื่องแบบเป็นฉำก (Scene) หรือ
เล่ำทั้งเรื่อง ซึ่งกำรสปอยล์นี้อำจจะผ่ำนวิธีกำรเผยแพร่บนโซเชียลมีเดีย เว็บไซต์ หรือพอดแคสต์ ซึ่ง
แต่เดิมกำรสปอยล์อำจจะมีรูปแบบแค่น ำภำพของภำพยนตร์มำใส่แล้วเล่ำเนื้อหำประกอบ แต่ใน
ปัจจุบันผู้ผลิตสื่อในพ้ืนที่ออนไลน์มีควำมสร้ำงสรรค์ (Create) ในกำรท ำอะไรใหม่ ๆ ดังนั้น รูปแบบ
กำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงมีหลำกหลำย อำจจะเป็นกำรน ำคลิปมำตัดต่อสลับกับสิ่งที่ตนเองเล่ำ  
วำดภำพขึ้นมำประกอบกำรเล่ำฉำกต่ำง ๆ ของภำพยนตร์ หรือน ำค ำพูด (Dialogue) หรือช่วงเวลำที่
ส ำคัญมำระบุไว้ แล้วเล่ำเนื้อหำช่วงนั้นประกอบ หรือบำงคนก็วำดภำพประกอบเองเลย (Storyboard) 
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงตัวละคร จุดส ำคัญและน ำไปสู่บทสรุปของเรื่อง 
 ข้อควำมข้ำงต้นนี้ได้สะท้อนให้เห็นถึงคุณลักษณะของกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่ำ
อำจจ ำแนกออกได้เป็น 2 ประกำร ได้แก่ 1) กำรย่นระยะเวลำจำกกำรรับชมภำพยนตร์ คือ  
กำร สปอยล์ภำพยนตร์เปรียบเสมือนเครื่องมือที่จะช่วยให้ผู้ชมได้ประหยัดเวลำมำกขึ้น โดยกำร
เปิดเผยข้อมูลส ำคัญให้ผู้ชมได้รับประสบกำรณ์ควำมบันเทิงที่ใกล้เคียงกับกำรชมภำพยนตร์ในแบบ
เต็มเรื่องได้ และ 2) กำรช่วยตัดสินใจเลือกชมภำพยนตร์ คือ กำรสปอยล์ภำพยนตร์ส่วนช่วยให้ผู้คน
สำมำรถตัดสินใจเลือกชมภำพยนตร์ได้อีกทำงหนึ่ง จำกกำรให้ข้อมูลที่เป็นสำระส ำคัญจนผู้ชมประเมิน
ได้ว่ำ ภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ตรงกับควำมสนใจและคุ้มค่ำต่อเวลำที่ต้องเสียไปในกำรชมหรือไม่ จึง
กล่ำวได้ว่ำ กำร สปอยล์ภำพยนตร์ มีศักยภำพในกำรถ่ำยทอดเนื้อหำสำระของภำพยนตร์ได้อย่ำง
ครบถ้วน กับท้ังยังคงไว้ซึ่งอรรถรสจำกกำรรับชมในระดับที่น่ำพึงพอใจ ด้วยเหตุดังกล่ำวนี้ กำรสปอยล์
ภำพยนตร์จึงยังคงเป็นคอนเทนต์ที่ได้รับควำมนิยมจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบอย่ำงต่อเนื่อง ส่งผลให้มีกำร
เกิดข้ึนของผู้ผลิตรำยใหม่จนน ำมำซึ่งกำรแข่งขันที่เพ่ิมสูงขึ้นในขณะเดียวกัน ดังนั้น เหล่ำยูทูบเบอร์จึง
มีควำมจ ำเป็นต้องใช้กลวิธีต่ำง ๆ เพ่ือสรรสร้ำงคลิปวิดีโอให้มีประสิทธิภำพในกำรดึงดูดควำมสนใจ
จำกผู้ชมให้ได้มำกที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับ รัญดำพลเยี่ยม และลักษณำ คล้ำยแก้ว (2563: 61) ที่ได้
กล่ำวถึงปัจจัยที่ท ำให้ไวรัลวิดีโอเพ่ือกำรโฆษณำได้รับควำมนิยมบนสื่อสังคมออนไลน์ไว้ว่ำ วิดีโอ 
(Video) เป็นสื่อที่นักกำรตลำดและนักโฆษณำให้ควำมสนใจ เนื่องจำกคุณลักษณะเฉพำะของวิดีโอที่
สำมำรถสื่อสำรเนื้อหำและยังช่วยเพ่ิมควำมน่ำสนใจในกำรมองเห็นจำกกลุ่มผู้ใช้งำนได้เป็นอย่ ำงดี 
จึงท ำให้กำรท ำกำรตลำดออนไลน์ด้วยวิดีโอ (Video Marketing) เป็นช่องทำงที่หลำย ๆ ธุรกิจเลือกใช้
ในปัจจุบัน ผู้วิจัยพบข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบที่ท ำให้ไวรัลวิดีโอ (Viral Video) เพ่ือกำรโฆษณำ
ได้รับควำมนิยมบนสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ดังนี้ 
  1. เนื้อหำของไวรัลวิดีโอ (Viral Video) ในกำรสื่อสำรไปยังกลุ่มเป้ำหมำยนั้น เป็น
เนื้อหำด้ำนบวก เพ่ือสร้ำงภำพลักษณ์ ควำมทรงจ ำ และควำมรู้สึกท่ีดีต่อตรำสินค้ำ 
  2. มีกำรสร้ำงสรรค์และน ำเสนอในรูปแบบมิวสิควิดี โอ (Music Video) และ
สอดแทรกอัตลักษณ์ของตรำสินค้ำ (Corporate Identity) โดยกำรใช้ภำพประกอบเพลงเพ่ือสื่อให้
ผู้ชมเข้ำใจควำมหมำย และเป็นกำรสร้ำงจุดสนใจในรูปแบบที่แตกต่ำง 
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  3. กำรน ำเสนอเรื่องรำวด้วยกลวิธีในกำรเล่ำเรื่องประกอบกับควำมตลกขบขันและ
เสียงดนตรี เป็นกำรสื่อสำรกับผู้บริโภคด้วยกำรสร้ำงอำรมณ์สนุกสนำน เพ่ือช่วยให้กำรเล่ำเรื่องเป็นไป
อย่ำงน่ำสนใจและน่ำติดตำม 
  4. น ำบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity Endorsers) มำใช้เพ่ือสื่อสำรเนื้อหำไปยัง
กลุ่มเป้ำหมำย โดยมุ่งหวังเพ่ือดึงดูดควำมสนใจและเพ่ือท ำให้วิดีโอโฆษณำเป็นที่น่ำสนใจมำกข้ึน 
  5. กำรตั้งชื่อเรื่องที่ดึงดูดควำมสนใจ จดจ ำได้ง่ำย 
  6. ควำมยำวของวิดีโอโฆษณำมีควำมเหมำสมกับเนื้อหำที่ต้องกำรน ำเสนอจำกข้อมูล
ดังกล่ำวข้ำงต้นจะเห็นได้ว่ำปัจจัยส ำคัญที่ช่วยให้กำรท ำกำรตลำดออนไลน์ด้วยวิดีโอได้รับควำมนิยม
เพ่ิมขึ้นนั้นเกิดจำกควำมนิยมในกำรรับชมวิดีโอของกลุ่มผู้บริโภคและกำรพัฒนำของเทคโนโลยีกำร
สื่อสำรผ่ำนเครือข่ำยอินเทอร์เน็ตที่ส่งผลต่อกำรเติบโตของสื่อสังคมออนไลน์ ท ำให้กำรเผยแพร่และ
กำรรับชมวิดีโอบนสื่อสังคมออนไลน์สำมำรถเข้ำถึงได้สะดวกรวดเร็ว และตอบสนองควำมต้องกำรของ
ผู้ใช้งำนในกำรเข้ำถึงสื่อวิดีโอออนไลน์ได้อย่ำงลงตัว 
 จำกข้อควำมในข้ำงต้นนี้จึงกล่ำวได้ว่ำ “ชื่อของคลิปวิดีโอ” เป็นหนึ่งในปัจจัยส ำคัญที่มีผล
ต่อกำรเลือกรับชมวิดีโอจำกผู้เข้ำใช้งำนสื่อสังคมออนไลน์ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งคือแพลตฟอร์มยูทูบที่ผู้
เข้ำใช้งำนมักให้ควำมสนใจในสองส่วนหลัก คือ ภำพหน้ำปกคลิป (Thumbnail) และชื่อคลิปวิดีโอ 
(Video Title) ที่มีควำมแตกต่ำงกันในด้ำนกำรสื่อควำมหมำย กล่ำวคือ ผู้เข้ำใช้งำนสำมำรถทรำบถึง
รำยละเอียดเกี่ยวกับเนื้อหำสำระของคลิปได้ดีกว่ำภำพหน้ำปก จำกข้อควำมที่ระบุประเด็นหรือ
ใจควำมส ำคัญของวิดีโอได้อย่ำงชัดเจนและตรงไปตรงมำ ดังนั้น ผู้ผลิตจึงต้องมีควำมพิถีพิถันด้ำนกำร
สรรหำค ำที่จะน ำมำใช้ตั้งชื่อคลิป ด้วยกำรใช้กลวิธีต่ำง ๆ อันมีเป้ำหมำยส ำคัญคือกำรน ำเสนอข้อมูล
ให้ผู้เข้ำใช้งำนเกิดควำมรู้สึกสะดุดตำ น่ำสนใจ จนน ำไปสู่กำรเข้ำชมในที่สุด ดังตัวอย่ำงชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ต่อไปนี้ 
 
  ตัวอย่ำงที่ 1 
   “สปอยหนัง เมื่อหนุ่มมำดเซอร์แอบชอบสำวตำบอด จะจีบติดไหม?” 

(คอเป็นหนัง, 2563)  
 
  ตัวอย่ำงที่ 2 
   “(สปอยหนังเกำหลี) นักเรียนมัธยม รักกันจนมีเบบี๋ เธอจำกไป และฟ้ำส่ง   
 เธอกลับมำ: Be With You 2018” 

(August Channel, 2563) 
 
  ตัวอย่ำงที่ 3 
   “หนุ่มยำกจนมี “ไอติมแท่งใหญ่” เลยใช้จนรวย!! (สปอยหนัง)” 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
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 ตัวอย่ำงในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นถึงกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป ดังนี้ กำรตั้งชื่อคลิปตำมแก่นเรื่อง
หรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง คือ “เมื่อหนุ่มมำดเซอร์แอบชอบสำวตำบอด จะจีบติดไหม?”, “นักเรียน
มัธยม รักกันจนมีเบบี๋ เธอจำกไป และฟ้ำส่งเธอกลับมำ” และ “หนุ่มยำกจนมี “ไอติมแท่งใหญ่” เลย
ใช้จนรวย!!” ซึ่งเป็นกำรน ำเสนอให้ผู้ใช้งำนได้ทรำบว่ำ หำกเข้ำชมคลิปดังกล่ำวนี้แล้วจะได้ข้อมูล
เกี่ยวกับเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ในลักษณะใดบ้ำง กับทั้งยังพบกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำ ดังนี้  
1) ค ำสแลง คือ “มำดเซอร์” หมำยถึง บุคคลที่มีรสนิยมกำรแต่งกำยแบบเรียบง่ำย สะดวกสบำย และ
ดูไม่เป็นทำงกำรจนเกินไป 2) ค ำเลียนเสียงภำษำต่ำงประเทศ คือ “เบบี๋” มำจำกค ำว่ำ “baby” 
หมำยถึง เด็กทำรก และค ำว่ำ “ไอติม” ที่มำจำกค ำว่ำ “ice cream” หมำยถึง ของหวำนชนิดหนึ่งท ำ
ด้วยนม น้ ำหวำน หรือกะทิ แล้วท ำให้ข้นแข็งตัวด้วยควำมเย็น 3) ค ำมีควำมหมำยโดยใน คือ “ไอติม” 
ซึ่งในบริบทนี้ถือใช้เพ่ือสื่อควำมหมำยถึงอวัยวะเพศชำย 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “Be With 
You” แปลว่ำ อยู่กับคุณ นอกจำกนี้ ยังพบกำรใช้กลวิธีทำงภำษำด้ำนภำพพจน์ ดังนี้ 1) กำรใช้
ประโยคค ำถำม คือ “จะจีบติดไหม” เป็นต้น จึงกล่ำวได้ว่ำ กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์
ในแพลตฟอร์มยูทูบให้มีประสิทธิภำพนั้น ต้องอำศัยกลวิธีทำงภำษำในด้ำนกำรใช้ค ำและภำพพจน์  
เพ่ือประกอบสร้ำงชื่อคลิปให้สื่อควำมถึงสำระส ำคัญ คือ เนื้อหำของภำพยนตร์ ที่ผู้เข้ำชมจะได้รับจำก
กำรเข้ำชมอย่ำงชัดเจน กับทั้งยังต้องมีควำมโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพำะช่อง เพ่ือให้เกิดทัศนียภำพ
ทำงภำษำที่มีควำมแตกต่ำงจำกเครือผู้ผลิตเนื้อหำเดียวกันจนน ำมำซึ่งควำมส ำเร็จจำกกำรสร้ำงคอน- 
เทนต์อย่ำงยั่งยืน 
 จำกกำรสืบค้นและศึกษำงำนวิจัยเกี่ยวกับกำรตั้งชื่อที่ผ่ำนมำ พบว่ำ ประเด็นศึกษำเรื่อง
กลวิธีกำรตั้งชื่อนั้นสำมำรถใช้ข้อมูลได้ในหลำยลักษณะ ดังเช่น กำรศึกษำวิเครำะห์โครงสร้ำงภำษำ
และกลวิธีกำรตั้งชื่อภำพยนตร์ไทยในช่วง 2 ทศวรรษ (พ.ศ. 2526-พ.ศ. 2545) ของชุติมำ บุญอยู่ 
(2549), กำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องสำรคดีชีวประวัติในคอลัมน์เรื่องจำกปกของนิตยสำร ฅ.คน 
Magazin ของวชิรำภรณ์ ช้ำงหัวหน้ำ, สุภำพร คงศิริรัตน์ และวนิดำ บ ำรุงไทย (2560) และกำรศึกษำ
กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love พ.ศ. 2562 ของกิตยำ แพทย์ศรี-
วงษ์, กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์ ทวีผล และกนกวรรณ วำรีเขตต์ (2562) กับทั้งยังพบกำรใช้ข้อมูลที่
เป็นชื่อบุคคล สัตว์ พืช อำหำร วัตถุสิ่งของ สถำนที่ ฯลฯ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่ำยังมีงำนที่มุ่งเน้นศึกษำกำรตั้ง
ชื่อในบริบทของสื่อออนไลน์อยู่น้อย โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ แพลตฟอร์มยูทูบ เกี่ย วกับชื่อของคลิป
รำยกำร สปอยล์ภำพยนตร์ ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีควำมเห็นว่ำสมควรที่จะศึกษำในประเด็นดังกล่ำวจำก
ที่มำและควำมส ำคัญในข้ำงต้นนี้ เกี่ยวกับกลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในชื่อคลิปรำยกำร  
สปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ทั้งนี้ ผลวิจัยยังสำมำรถน ำไปใช้เป็นแนวทำงส ำหรับกำรศึกษำ
ชื่อในสื่อสังคมออนไลน์ประเภทอ่ืน กับท้ังยังเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบอำชีพ ผู้มีควำมสนใจ และผู้มี
ส่วนได้รับประโยชน์จำกกำรเผยแพร่ข้อมูลในแพลตฟอร์มยูทูบในล ำดับต่อไป 
 
1.2 ค ำถำมหลักในกำรวิจัย 
 
 1.2.1 ผู้ผลิตใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบอย่ำงไร 
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 1.2.2 ผู้ผลิตใช้กลวิธีทำงภำษำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์ม 
ยูทูบอย่ำงไร 
 
1.3 ควำมมุ่งหมำยของกำรวิจัย 
 

1.3.1 เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในยูทูบ 
1.3.2 เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน 

ยูทูบ 
 

1.4 ขอบเขตของกำรวิจัย 
 
 ผู้วิจัยได้ก ำหนดขอบเขตของข้อมูลที่จะน ำมำใช้ในกำรศึกษำ โดยใช้ชื่อของคลิปรำยกำร 
สปอยล์ภำพยนตร์ในเว็บไซต์ยูทูบ (https://www.youtube.com) แบ่งออกเป็น 3 ด้ำน ดังต่อไปนี้ 
  1.4.1 ขอบเขตด้ำนข้อมูลของกำรวิจัย มี 2 ขั้นตอน ดังนี้ 
   1.4.1.1 ขั้นตอนกำรคัดเลือกช่องที่มีกำรสร้ำงคอนเทนต์เกี่ยวกับกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรคัดเลือกช่อง (Channel) ที่มีกำรสร้ำงคอนเทนต์เกี่ยวกับกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ โดยมีค ำส ำคัญที่ใช้ในกำรค้นหำ คือ “สปอยหนัง” ซึ่งเป็นค ำที่ได้รับควำมนิยมอย่ำง
แพร่หลำยในหมู่ผู้ใช้งำนยูทูบที่ต้องกำรรับชมเนื้อหำกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จำกนั้นจึงด ำเนินกำรตั้ง
ค่ำตัวกรองกำรค้นหำเพ่ือจ ำกัดขอบเขตของกำรแสดงผล โดยเลือกให้แสดงเฉพำะข้อมูลที่เป็น “ช่อง” 
กับท้ังยังเลือกกำรจัดเรียงผลกำรค้นหำในรูปแบบ “ที่เก่ียวข้อง” เพ่ือก ำหนดผลลัพธ์ให้ใกล้เคียงกับค ำ
ส ำคัญมำกที่สุด 
   จำกกำรสืบค้นข้อมูลภำยใต้กระบวนกำรดังกล่ำวนี้ในช่วงเดือนมีนำคม พ.ศ. 2567 
พบว่ำ ช่องที่มีกำรสร้ำงคอนเทนต์เกี่ยวกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีจ ำนวนทั้งสิ้น 504 ช่อง ซึ่งมีช่องท่ีมี
ยอดผู้ติดตำมสูงสุด 10 อันดับแรกของประเทศไทย ได้แก่ 
    ล ำดับที่ 1 ช่อง “August Channel”   จ ำนวนผู้ติดตำม 1.97 ล้ำนคน 
    ล ำดับที่ 2 ช่อง “MalagorMan”   จ ำนวนผู้ติดตำม 1.24 ล้ำนคน 
    ล ำดับที่ 3 ช่อง “Gaming Follow”   จ ำนวนผู้ติดตำม 1.19 ล้ำนคน 
    ล ำดับที่ 4 ช่อง “ดูวนไป”    จ ำนวนผู้ติดตำม 1.14 ล้ำนคน 
    ล ำดับที่ 5 ช่อง “GU Channel”   จ ำนวนผู้ติดตำม 1.14 ล้ำนคน 
    ล ำดับที่ 6 ช่อง “ชีวิตติดหนัง”    จ ำนวนผู้ติดตำม 9.42 แสนคน 
    ล ำดับที่ 7. ช่อง “FB Movies”    จ ำนวนผู้ติดตำม 8.64 แสนคน 
    ล ำดับที่ 8. ช่อง “mheeMovie”   จ ำนวนผู้ติดตำม 8.47 แสนคน 
    ล ำดับที่ 9. ช่อง “Caracat”    จ ำนวนผู้ติดตำม 8.39 แสนคน 
    ล ำดับที่ 10. ช่อง “Cookie Movie”   จ ำนวนผู้ติดตำม 8.26 แสนคน 
   1.4.1.2 ขั้นตอนกำรคัดเลือกชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์  ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำร
คัดเลือกรำยชื่อคลิปจำก 10 ช่องยอดนิยมดังกล่ำวนี้ ซึ่งมีกำรผลิตเนื้อหำเกี่ยวกับกำรสปอยล์
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ภำพยนตร์อย่ำงต่อเนื่องจนได้รับควำมนิยมสูงสุดจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ กระบวนกำรคัดเลือกเริ่มต้นจำก
กำรเข้ำไปยังคลังวิดีโอของแต่ละช่อง จำกนั้นจึงตั้งค่ำกำรจัดเรียงคลิปให้เป็น “ยอดนิยม” เพ่ือให้ระบบ
แสดงผลของคลิปตำมจ ำนวนกำรเข้ำชมจำกมำกไปหำน้อย วิธีกำรนี้ช่วยให้สำมำรถระบุคลิปที่ได้รับ
ควำมสนใจจำกผู้ชมได้อย่ำงชัดเจน หลังจำกนั้นผู้วิจัยจะคัดเลือกเฉพำะคลิปที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับกำร 
สปอยล์ภำพยนตร์ โดยเลือกคลิป 50 อันดับแรกของแต่ละช่อง รวมทั้งสิ้นจ ำนวน 500 ชื่อ เพื่อใช้เป็น
ฐำนข้อมูลในกำรศึกษำตำมวัตถุประสงค์ของงำนวิจัยต่อไป กระบวนกำรคัดเลือกดังกล่ำวมีเป้ำหมำย
ส ำคัญคือเพ่ือคัดเลือกข้อมูลที่สำมำรถสะท้อนถึงควำมนิยมของผู้ชมได้ในระดับสูงสุด 
  1.4.2 ขอบเขตด้ำนกำรวิเครำะห์ข้อมูล ผู้วิจัยจะวิเครำะห์เฉพำะชื่อคลิปเพียงเท่ำนั้น 
เพรำะถือเป็นองค์ประกอบหลักส ำหรับใช้สื่อสำระส ำคัญ ดึงดูดควำมสนใจ และก ำหนดควำมคำดหวัง
ของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบต่อคลิปนั้น ๆ ทั้งนี้ แม้ว่ำภำพหน้ำปก (Thumbnail), เสียงบรรยำย (Audio 
Narration) และค ำอธิบำยใต้คลิป (Description) จะมีบทบำทในกำรให้ข้อมูลเพ่ิมเติมหรือเสริมสร้ำง
บริบทของวิดีโอ แต่ข้อมูลเหล่ำนี้ส่วนใหญ่มักท ำหน้ำที่ขยำยควำมเนื้อหำที่ถูกกล่ำวไว้ในชื่อคลิป
มำกกว่ำกำรสื่อถึงสำระส ำคัญในเบื้องต้น ดังนั้น กำรวิเครำะห์เฉพำะชื่อคลิปจึงช่วยให้สำมำรถเข้ำใจ
ถึงแนวทำงกำรใช้กลวิธีทำงภำษำเพ่ือดึงดูดควำมสนใจ ตลอดจนกำรสร้ำงอัตลักษณ์ของผู้ผลิตเนื้อหำ
ได้โดยไม่ถูกแทรกแซงจำกปัจจัยด้ำนภำพและเสียงซึ่งอำจส่งผลต่อกำรตีควำมได้ 
  1.4.3 ขอบเขตด้ำนระยะเวลำที่ใช้ในกำรเก็บข้อมูล ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรเก็บข้อมูล
ระหว่ำงวันที่ 9 ถึง 16 มีนำคม 2567 รวมเป็นระยะเวลำ 1 สัปดำห์ โดยพิจำรณำจำกลักษณะกำร
เผยแพร่ข้อมูลของช่องสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีกำรอัปโหลดคลิปใหม่ ๆ อยู่อย่ำงต่อเนื่อง กำรก ำหนด
ระยะเวลำเก็บข้อมูลให้อยู่ในระยะเวลำดังกล่ำวนี้จึงช่วยให้สำมำรถรวบรวมข้อมูลได้อย่ำงเป็นปัจจุบัน 
กับทั้งยังเป็นกำรลดควำมคลำดเคลื่อนจำกกำรเปลี่ยนแปลงของจ ำนวนผู้ชมเมื่อเวลำผ่ำนไป  
อันสะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มควำมนิยมของคลิปในช่วงเวลำนี้ได้อย่ำงสมบูรณ์ 
 
1.5 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 กำรวิจัยครั้งนี้เป็นกำรศึกษำวิจัยเชิงพรรณนำวิเครำะห์อันมีควำมมุ่งหมำยของกำรวิจัย คือ 
เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีกำรใช้ภำษำในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์ม  
ยูทูบ ซึ่งมีวิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย ดังต่อไปนี้ 
  1.5.1 ขั้นรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
   1.5.1.1 สืบค้นข้อมูลจำกเอกสำร หนังสือ ต ำรำ และงำนวิจัยที่มีควำมเกี่ยวข้องจำก
แหล่งข้อมูลประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ คือ ห้องสมุด และแหล่งข้อมูลประเภทสื่อออนไลน์ ได้แก่ 1) เว็บไซต์  
Thailis (https://tdc.thailis.or.th/tdc/ basic.php) 2) เว็บไซต์ ThaiJO (https://www.tci-
thaijo.org) และ 3) เว็บไซต์ Google Scholar (https://scholar.google.com) ซึ่งมีค ำส ำคัญที่ใช้ใน
กำรค้นหำ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ กลวิธีทำงภำษำ ยูทูบ (YouTube) และกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
   1.5.1.2 ศึกษำแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีกำรตั้งชื่อ 
   1.5.1.3 ศึกษำแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีทำงภำษำ 
   1.5.1.4 ศึกษำองค์ควำมรู้เกี่ยวกับยูทูบ 
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   1.5.1.5 ศึกษำองค์ควำมรู้เกี่ยวกับภำพยนตร์ 
   1.5.1.6 ศึกษำองค์ควำมรู้เกี่ยวกับกำรรสปอยล์ภำพยนตร์ 
   1.5.1.7 รวมรำยชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีสถิติกำรเข้ำชมสูงสุด 50 
อันดับแรก ของช่องที่มีผู้ติดตำมสูงสุด 10 อันดับแรก จ ำนวนทั้งสิ้น 500 ชื่อ เพ่ือใช้เป็นข้อมูลใน
กำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำและภำพพจน์ในล ำดับต่อไป 

 1.5.2 ขั้นวิเครำะห์ข้อมูล ดังนี้ 
  1.5.2.1 วิเครำะห์กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
ด้วยกำรน ำกรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยและเรื่องสั้นของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) 
อ้ำงถึงใน กิตยำ แพทย์ศรีวงษ,์ กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์ ทวีผล และกนกวรรณ วำรีเขตต์ (2564: 47) 
จ ำนวน 18 กลวิธี มำประยุกต์ขึ้นใหม่เพ่ือให้มีควำมเหมำะสมต่อกำรวิเครำะห์ข้อมูลที่เป็นชื่อคลิปให้
ได้มำกที่สุด จึงได้เป็นกรอบแนวคิด เรื่อง กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบ แบ่งออกเป็น 11 กลวิธี ดังต่อไปนี้ 
   1. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
   2. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
   3. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
   4. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
   5. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง 
   6. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง 
   7. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญของเรื่อง 
   8. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ 
   9. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” 
   10. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ 
   11. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม 
  ผู้วิจัยวิเครำะห์ข้อมูลตำมกรอบแนวคิดดังกล่ำวโดยใช้ตำรำงดังต่อไปนี้ 
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ตำรำงที่ 1 เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูลด้ำนกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
(Coding Sheet) 

 
ชื่อช่อง ชื่อคลิป กลวิธีกำรตั้งชื่อ พบ 

  

1. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้ช
ื่อห

รือ
ฉำ

ยำ
ขอ

งต
ัวล

ะค
รส

 ำค
ัญใ

นเ
รื่อ

ง 

2.
 ก

ำร
ตั้ง

ชื่อ
คล

ิปโ
ดย

ใช
้ลัก

ษณ
ะร

่ำง
กำ

ยข
อง

ตัว
ละ

คร
ส ำ

คัญ
ใน

เรื่อ
ง 

3. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้ล
ักษ

ณะ
นิส

ัยข
อง

ตัว
ละ

คร
ส ำ

คัญ
ใน

เรื่อ
ง 

4. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้อ
ำช

ีพก
ำร

งำ
นข

อง
ตัว

ละ
คร

ส ำ
คัญ

ใน
เรื่อ

ง 

5. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้โ
คร

งเร
ื่อง

 แ
ก่น

เรื่อ
ง ห

รือ
เห

ตุก
ำร

ณ์ส
 ำค

ัญ
ขอ

งเร
ื่อง

 
6. 

กำ
รต

ั้งช
ื่อค

ลิป
โด

ยใ
ช้ส

ถำ
นท

ี่ส ำ
คัญ

ขอ
งเร

ื่อง
 

7. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้พ
ืช 

วัต
ถุ 

หร
ือส

ิ่งข
อง

ส ำ
คัญ

ขอ
งเร

ื่อง
 

8. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้ช
ื่อข

อง
ภำ

พย
นต

ร์ 

9. 
กำ

รต
ั้งช

ื่อค
ลิป

โด
ยใ

ช้ค
 ำว

่ำ “
สป

อย
” 

หร
ือ 

“ส
ปอ

ยล
์” 

10
. ก

ำร
ตั้ง

ชื่อ
คล

ิปโ
ดย

ใช
้ค ำ

บอ
กเ

วล
ำ 

11
. ก

ำร
ตั้ง

ชื่อ
คล

ิปโ
ดย

ใช
้ค ำ

ถำ
ม 

12
. ก

ลว
ิธีก

ำร
ตั้ง

ชื่อ
ใน

ลัก
ษณ

ะอ
ื่น 

ๆ 

 
            กลวิธี 

 
  1.5.2.2 วิเครำะห์กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบ โดยใช้กรอบแนวคิดของ ช ำนำญ รอดเหตุภัย (2522: 69-79) เพ่ือวิเครำะห์ 
กลวิธีกำรใช้ค ำ และกรอบแนวคิดของ สุจริต เพียรชอบ (2539: 88-91) เพ่ือวิเครำะห์กำรใช้ภำพพจน์ 
ดังต่อไปนี้ 

 1. กลวิธีกำรใช้ค ำ 
  1.1 ค ำมีควำมหมำยโดยตรง 

1.2 ค ำมีควำมโดยนัย 
1.3 ค ำแสดงอำรมณ์ 
1.4 ค ำเลียนเสียงธรรมชำติ 
1.5 ค ำมีศักดิ์ 
1.6 ค ำรูปธรรม 
1.7 ค ำนำมธรรม 
1.8 ศัพท์บัญญัติหรือศัพท์เทคนิค 
1.9 ค ำเฉพำะกลุ่ม 
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1.10 ค ำสแลง 
1.11 ค ำภำษำตลำด 
1.12 ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ 
1.13 ค ำภำษำถ่ิน 
1.14 ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
1.15 ค ำภำษำหนังสือพิมพ์ 
1.16 ค ำภำษำพำณิชย์ 
1.17 ค ำผวน 
1.18 ค ำล้อเลียนภำษำต่ำงประเทศ 
1.19 ค ำย่อ 
1.20 ค ำเลียนเสียงพูด 

  ผู้วิจัยวิเครำะห์ข้อมูลตำมกรอบแนวคิดดังกล่ำวโดยใช้ตำรำงดังต่อไปนี้ 
 

ตำรำงที่ 2 เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูลด้ำนกลวิธีกำรใช้ค ำ (Coding Sheet) 
 

ชื่อช่อง ชื่อคลิป กลวิธีกำรใช้ค ำ พบ 

  

1. 
ค ำ

มีค
วำ

มห
มำ

ยโ
ดย

ตร
ง 

2. 
ค ำ

มีค
วำ

มห
มำ

ยโ
ดย

นัย
 

3. 
ค ำ

แส
ดง

อำ
รม

ณ ์
4. 

ค ำ
เล

ียน
เส

ียง
ธร

รม
ชำ

ต ิ
5. 

ค ำ
มีศ

ักด
ิ ์

6. 
ค ำ

รูป
ธร

รม
 

7. 
ค ำ

นำ
มธ

รร
ม 

8. 
ศัพ

ท์บั
ญญ

ัติห
รือ

ศัพ
ท์เ

ทค
นคิ

 
9. 

ค ำ
เฉ

พำ
ะก

ลุ่ม
 

10
. ค

 ำแ
สล

ง 
11

. ค
 ำภ

ำษ
ำต

ลำ
ด 

12
. ค

 ำต
่ ำห

รือ
ค ำ

หย
ำบ

 
13

. ค
 ำภ

ำษ
ำถ

ิ่น 
14

. ค
 ำภ

ำษ
ำต

่ำง
ปร

ะเ
ทศ

 
15

. ค
 ำภ

ำษ
ำห

นัง
สือ

พิม
พ ์

16
. ค

 ำภ
ำษ

ำพ
ำณ

ิชย
 ์

17
. ค

 ำผ
วน

 
18

. ค
 ำล

้อเ
ลีย

นภ
ำษ

ำต
่ำง

ปร
ะเ

ทศ
 

19
. ค

 ำย
่อ 

20
. ค

 ำเส
ียง

พูด
 

 

                    ค ำ 
 
 2. กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ 
  2.1 อุปมำ 

2.2 อุปลักษณ์ 
2.3 บุคลำธิษฐำน 
2.4 นำมนัย 
2.5 อนุนำมนัย 
2.6 อธิพจน์ 
2.7 ปฏิพจน์ 
2.8 สัทพจน์ 
2.9 กำรลดควำมหมำยของค ำ 
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2.10 กำรใช้ประโยคค ำถำม 
  ผู้วิจัยวิเครำะห์ข้อมูลตำมกรอบแนวคิดดังกล่ำวโดยใช้ตำรำงดังต่อไปนี้ 
 
ตำรำงที่ 3 เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูลด้ำนกลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ (Coding Sheet) 
 

ชื่อช่อง ชื่อคลิป กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ พบ 

  

1. 
อุป

มำ
 

2. 
อุป

ลัก
ษณ

์ 

3. 
บุค

ลำ
ธิษ

ฐำ
น 

4. 
นำ

มน
ัย 

5. 
อน

ุนำ
มน

ัย 

6. 
อธ

ิพจ
น์ 

7. 
ปฏ

ิพจ
น์ 

8. 
สัท

พจ
น์ 

9. 
กำ

รล
ดค

วำ
มห

มำ
ยข

อง
ค ำ

 

10
. ก

ำร
ใช

้ปร
ะโ

ยค
ค ำ

ถำ
ม 

 

          ภำพพจน์ 
 
 1.5.3 ขั้นน ำเสนอข้อมูล ดังนี้ 
  1.5.3.1 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
  1.5.3.2 กลวิธีทำงภำษำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
  1.5.3.3 สรุป อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 
   

1.6 กรอบแนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในกำรวิจัย 
 
 กรอบแนวคิดที่ใช้ในกำรวิเครำะห์กลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ประกอบด้วย 2 แนวคิดหลัก ดังต่อไปนี้ 
  1.6.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ 
   จำกกำรศึกษำแนวคิดเก่ียวกับกลวิธีกำรตั้งชื่อที่ผ่ำนมำ พบว่ำ กรอบแนวคิดท่ีมีควำม
สอดคล้องกับงำนวิจัยตำมทัศนคติของผู้วิจัย คือ กำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยและเรื่องสั้นของ เถกิง พันธุ์
เถกิงอมร (2541) อ้ำงถึงใน กิตยำ แพทย์ศรีวงษ์, กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์ ทวีผล และกนกวรรณ  
วำรีเขตต์ (2564: 47) จ ำนวน 18 กลวิธี ทว่ำกรอบแนวคิดดังกล่ำวนี้ยังขำดควำมสัมพันธ์กับ
ลักษณะเฉพำะของชื่อคลิปที่เป็นกำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับภำพยนตร์ ซึ่งมีรำยละเอียดที่มำกกว่ำชื่อของ 
นวนิยำยและเรื่องสั้น ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ประยุกต์กรอบแนวคิดของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ขึ้น
ใหม่ให้มีควำมเหมำะสมต่อกำรศึกษำในครั้งนี้ คือ กรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ แบ่งออกเป็น 11 กลวิธี ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
   1. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำชื่อจริงหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
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ทั้งนี้ “ชื่อจริง” จะหมำยถึงชื่อเฉพำะของตัวละคร และ “ฉำยำ” ซึ่งอำจมีได้ใน 2 ลักษณะ ได้แก่  
1) ฉำยำจำกในเนื้อเรื่อง 2) ฉำยำที่ผู้ผลิตตั้งขึ้นมำใหม่ เพ่ือใช้ส ำหรับเรียกตัวละครนั้น ๆ แทนกำร
กล่ำวชื่อเฉพำะโดยตรง  
   2. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้ง
ชื่อคลิปด้วยกำรน ำลักษณะทำงร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิป
ทั้งหมด 
   3. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   4. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำค ำระบุอำชีพและค ำอธิบำยลักษณะกำรท ำงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   5. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธี
กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่องมำใช้ส่วนประกอบหลัก
ของชื่อคลิปทั้งหมด 
   6. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำ
สถำนที่ส ำคัญ (ไม่เฉพำะเจำะจง) และชื่อของสถำนที่ส ำคัญ (เฉพำะเจำะจง) ซึ่งถือเป็นฉำกหรือ  
ภูมิประเทศรองรับเหตุกำรณ์ในภำพยนตร์มำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   7. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรน ำพืช วัตถุ หรือสิ่งของทั้งที่มีและไม่มีบทบำทส ำคัญต่อเนื้อเรื่องของภำพยนตร์มำใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   8. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำชื่อ
ของภำพยนตร์ทั้งที่เป็นภำษำไทยและภำษำต่ำงประเทศมำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   9. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรน ำค ำว่ำ “สปอย” ที่เป็นกำรแผลงรูปศัพท์มำจำกค ำว่ำ “สปอยล์” มำใช้ส่วนประกอบของ
คลิปทั้งหมด 
   10. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำค ำบอก
เวลำมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ทั้งนี้  กำรบอกเวลำอำจมีได้หลำยลักษณะ 
ตัวอย่ำงเช่น 1) กำรบอกเวลำแบบสัมบูรณ์ เช่น วันที่ 14 กุมภำพันธ์ พ.ศ. 2567 2) กำรบอกเวลำ
แบบช่วงวัน เช่น เช้ำ สำย บ่ำย เย็น ดึก และ 3) กำรบอกระยะเวลำ เช่น 1 นำที 3 ชั่วโมง 5 วัน 7  
เดือน 9 ปี เป็นต้น  
   11. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำถำมเป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ซึ่งโดยส่วนมำกมักเป็นค ำถำมที่ผู้ผลิตไม่ต้องกำรค ำตอบ หำกแต่มี
เป้ำหมำยส ำคัญคือกำรกระตุ้นควำมสนใจใครรู้ของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ 
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 1.6.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์
ภาพยนตร์ 

  ผู้วิจัยได้แบ่งกรอบแนวคิดเกี่ยวกับกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำร สปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ออกเป็น 2 ด้ำน ดังต่อไปนี้ 

   1. กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำของ ช ำนำญ รอดเหตุภัย (2522: 69-79) กล่ำวถึง 
ค ำท่ีใช้ในทำงประพันธศำสตร์ โดยจ ำแนกเป็น 20 ประเภท ได้แก่ 

    1.1 ค ำมีควำมหมำยโดยตรง หมำยถึง ค ำที่มีควำมหมำยตรงตำมพจนำนุกรม ซึ่ง
เป็นควำมหมำยที่ใช้กันเป็นปกติในชีวิตประจ ำวันของคนทั่ว ๆ ไป เช่น กิน หมำยควำมว่ำ เคี้ยวกลืน, 
อนุ หมำยควำมว่ำ น้อย, ตำม หมำยควำมว่ำ ภำยหลัง เป็นต้น 

    1.2 ค ำมีควำมโดยนัย หมำยถึง ค ำที่มีควำมหมำยแฝงอยู่ เป็นควำมหมำยที่เกิด
จำกสัมพันธภำพ คือ ต้องมีบริบทเป็นเครื่องก ำกับ และจะชวนให้คิดไปถึงควำมหมำยอย่ำงอ่ืน
นอกเหนือจำกควำมหมำยโดยตรงตำมปกติ เช่น กิน หมำยควำมว่ำ โกง , อนุ หมำยควำมว่ำ เมียน้อย 
เป็นต้น 

    1.3 ค ำแสดงอำรมณ์ หมำยถึง ค ำที่เป็นเสียงอันเกิดจำกอำรมณ์สะเทือนใจของ
มนุษย์ เช่น โธ่, โธ่เอ๋ย, อนิจจำ, เฮ้อ, เฮ้ย, โอย, โอ๊ย ฯลฯ ค ำประเภทนี้อยู่ในระดับภำษำปำก จึง
เหมำะกับงำนเขียนที่เกี่ยวกับบันเทิงคดีต่ำง ๆ จะน ำมำใช้ในงำนเขียนที่ต้องกำรภำษำระดับแบบแผน
มิได้ 

    1.4 ค ำเลียนเสียงธรรมชำติ เช่น หวืด, หวอ, ปึง, ปัง, เพล้ง, เปรี้ยง, ผัวะ, ฉับ 
ฯลฯ ค ำเหล่ำนี้ให้ควำมรู้สึกที่สมจริง ช่วยให้เกิดควำมรู้สึกนึกคิด และกระตุ้นให้เกิดจินตภำพ เหมำะ
ส ำหรับงำนเขียนที่ต้องกำรภำษำระดับกึ่งแบบแผนและภำษำปำก 

    1.5 ค ำมีศักดิ์ หมำยถึง ค ำท่ีให้ควำมรู้สึกอันสูงส่งกว่ำค ำธรรมดำทั่ว ๆ ไป รวมทั้ง
ค ำรำชำศัพท์ เช่น ตีน ค ำมีศักดิ์คือ เท้ำ พระบำท, กิน ค ำมีศักดิ์คือ รับประทำน และเสวย 

    1.6 ค ำรูปธรรม หมำยถึง ค ำที่ให้ควำมหมำยและควำมเข้ำใจในทำงรูปร่ำงหรือ
ทำงท่ีสัมผัสได้ด้วยประสำททั้ง 5 คือ ตำ หู จมูก ลิ้น และกำย 

    1.7 ค ำนำมธรรม หมำยถึง ค ำที่ให้ควำมหมำยทำงควำมคิด หรือเป็นค ำที่รับ
ควำมหมำยได้ทำงประสำทที่ 6 คือ ทำงใจ เช่น ควำมดี, ควำมชั่ว, สวย, เลว, เกลียด, ชอบ, ชัง, ไกล, 
ใกล้, บำป, บุญ ฯลฯ 

    1.8 ศัพท์บัญญัติหรือศัพท์เทคนิค เป็นค ำที่สร้ำงขึ้นมำใหม่เพ่ือใช้ในกิจกำรอย่ำง
ใดอย่ำงหนึ่ง เช่น ประชำธิปไตย, รัฐสภำ, รัฐมนตรี, ประสบกำรณ,์ วัฒนธรรม, ศิลปิน ฯลฯ 

    1.9 ค ำเฉพำะกลุ่ม หมำยถึง ค ำท่ีบุคคลแต่ละกลุ่มคิดขึ้นใช้กันภำยในกลุ่มของตน 
สำมำรถสื่อควำมหมำยเข้ำใจได้ดีเฉพำะคนในวงกำรเดียวกันเท่ำนั้น คนอ่ืน ๆ มักจะไม่เข้ำใจ นอกจำก
ตั้งใจศึกษำเป็นพิเศษเท่ำนั้น ดังตัวอย่ำง ค ำเฉพำะกลุ่มอำชญำกร เช่น หมูตื่น, ลองเนื้อ ค ำเฉพำะกลุ่ม
นักเลงพนัน เช่น สเปโต, ค่ำโง่ เป็นต้น 
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    1.10 ค ำสแลง หมำยถึง ค ำที่ใช้ให้วิปลำสคลำดเคลื่อนไปจำกปกติในด้ำนใดด้ำน
หนึ่ง อำจจะเป็นด้ำนเสียง กำรเขียน เช่น ยำกส์, ซ่ำส์ หรือสแลงในด้ำนควำมหมำย เช่น อย่ำบอกใคร, 
วันเบำ ๆ เป็นต้น 

    1.11 ค ำภำษำตลำด หมำยถึง ค ำที่เป็นภำษำพูดของคนทั่ว ๆ ไป โดยไม่ค ำนึงถึง
ควำมถูกต้องหรือควำมเหมำะสม แต่สำมำรถสื่อควำมหมำยกันได้เป็นอย่ำงดี เช่น โรงพัก , ลุ้น,  
เล่นหนัง, กิโล เป็นต้น 

    1.12 ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ เช่น ค ำด่ำ ค ำสบถสำบำน และค ำเสียดสี ที่ส่อไปในทำง
หยำบคำยในข้อเขียนบำงประเภท เช่น นวนิยำยและเรื่องสั้น ผู้เขียนบำงคนมีควำมประสงค์ท่ีจะใช้ค ำ
หยำบเพื่อให้มีรสชำติถึงบทบำทยิ่งข้ึน 

    1.13 ค ำภำษำถิ่น หมำยถึง ค ำที่ใช้กันตำมท้องถิ่นต่ำง ๆ ซึ่งมีลักษณะที่แตกต่ำง
ไปจำกภำษำกลำงอันเป็นภำษำมำตรฐำนของชำติ 

    1.14 ค ำภำษำต่ำงประเทศ ภำษำไทยในปัจจุบันมีค ำจำกภำษำต่ำงประเทศเข้ำมำ
ปะปนอยู่ด้วยเป็นอันมำก เช่น ภำษำจีน, ภำษำบำลี, ภำษำสันสกฤต, ภำษำเขมร, ภำษำชวำมำลำยู, 
ภำษำเปอร์เซีย ฯลฯ 

    1.15 ค ำภำษำหนังสือพิมพ์ หมำยถึง ค ำที่นักหนังสือพิมพ์สร้ำงขึ้นใช้เพ่ือให้เกิด
ควำมตื่นเต้น เร้ำควำมสนใจผู้อ่ำน เช่น จีนใช้ กม. ใหม่ดึง ตป. ร่วมลงทุน เป็นต้น 

    1.16 ค ำภำษำพำณิชย์ หมำยถึง ค ำที่ใช้ในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ เพ่ือให้
สะดุดควำมสนใจและชักจูงให้ใช้บริกำร เช่น คุณภำพดีมีค่ำเกินรำคำ เป็นต้น 

    1.17 ค ำผวน หมำยถึง ค ำที่เมื่ออ่ำนย้อนกลับสลับสระกันแล้ว จะได้ค ำที่มี
ควำมหมำยอย่ำงใหม่เกิดขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้สนทนำล้อเล่นกันระหว่ำงผู้ที่คุ้นเคย เช่น มำลันดูแก 
และแขกดอย เป็นต้น 

    1.18 ค ำล้อเลียนภำษำต่ำงประเทศ คนไทยส่วนใหญ่มักมีอำรมณ์ขัน เรำมักน ำค ำ
ที่เป็นภำษำต่ำงประเทศ ซึ่งมีเสียงใกล้เคียงกับค ำในภำษำไทยมำเปลี่ยนเสียงเสียใหม่เล็กน้อยให้
กลำยเป็นค ำไทย หรือบำงทีก็น ำเอำมำพูดทับศัพท์เพ่ือให้เกิดอำรมณ์ขัน เช่น เวรกัมทู แบงค่อก และ 
สเน้ค ๆ ฟิช ๆ เป็นต้น 

    1.19 ค ำย่อ หมำยถึง ค ำที่เขียนอย่ำงย่นย่อเพ่ือประหยัดถ้อยค ำหรือท ำให้ไม่
เปลืองเนื้อที่ในกำรเขียนหรือพิมพ์ มี 2 ลักษณะ คือ 1) กำรพูดสั้น ๆ ละไว้ในฐำนที่เข้ำใจ เช่น สะพำน
พุทธ และ เมืองกำญจน์ 2) กำรย่อโดยใช้พยัญชนะต้นเท่ำนั้น แล้วเติมจุดลงไป เช่น ผอ. และ สนง. 
เป็นต้น 

    1.20 ค ำเลียนเสียงพูด หมำยถึง ค ำที่เขียนถ่ำยออกมำให้ เหมือนกับเสียงพูดให้
มำกที่สุด ซึ่งบำงครั้งเสียงพูดนั้นก็มีลักษณะที่เล่นลิ้น ท ำให้กำรเขียนพลอยมีลักษณะที่ ผิดแปลกตำม
ไปด้วย เช่น ดีที่ีซู้ด, ใช่มั้ย, นะคร้ำบ, สติสตัง, อย่ำงนึง, ส ำมะคัญ ฯลฯ 

  2. กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ภำพพจน์ของ สุจริต เพียรชอบ (2539: 88 -91) ที่ได้
กล่ำวถึงลักษณะของภำพพจน์ไว้ 10 ประเภท ดังต่อไปนี้ 
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   2.1 อุปมำ (Simile) คือ กำรเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งว่ำเหมือนกับอีกสิ่งหนึ่ง ค ำท่ีใช้เชื่อม
สิ่งที่เปรียบเทียบกัน ได้แก่ เหมือน เปรียบ ดุจรำว รำวกับ ประหนึ่ง ละม้ำย เสมอเหมือน ปำนเพียง 
และเทียบเพียง 

   2.2 อุปลักษณ์ (Metaphor) เป็นกำรกล่ำวเปรียบเทียบอีกวิธีหนึ่ง ต่ำงกับอุปมำ
ตรงที่อุปลักษณ์จะไม่กล่ำวโดยตรง ใช้วิธีกำรกล่ำวเป็นนัยให้เข้ำใจ 

   2.3 บุคลำธิษฐำน (Personification) คือ ภำพพจน์ที่กล่ำวถึงสิ่งไม่มีชีวิต ไม่มี
วิญญำณเสมือนเป็นสิ่งมีชีวิตที่มีวิญญำณ 

   2.4 นำมนัย (Metonymy) เป็นภำพพจน์ที่เรียกชื่อสิงหนึ่งโดยใช้ค ำอ่ืนแทน ไม่เรียก
ตรง ๆ ส่วนใหญ่จะเป็นค ำท่ีรู้จักกันทั่วไป และเม่ือกล่ำวแล้วผู้คนก็จะเขำใจได้โดยง่ำย 

   2.5 อนุนำมนัย (Synecdoch) ภำพพจน์แบบอนุนำมนัย หมำยถึง กำรน ำส่วนน้อย
หรือส่วนย่อย และส่วนเด่นชัดมำกล่ำวให้หมำยถึงส่วนทั้งหมด 

   2.6 อธิพจน์ (Hyperbole) คือกำรกล่ำวเกินจริง กำรกล่ำวเกินจริงในค ำประพนธ์ท ำ
ให้ผู้อ่ำนเกิดควำมซำบซึ้ง เกิดควำมรู้สึกเกิดอำรมณ์คล้อยตำมไปด้วย 

   2.7 ปฏิพจน์ (Paradox) คือกำรใช้ถอยค้ ำที่มีควำมหมำยตรงกันข้ำมหรือขัดแย้ง 
น ำมำกล่ำวกลมกลืน คล้องจอง ท ำให้ได้ควำมหมำยกินใจลึกซ่ึง 

   2.8 สัทพจน์ (Onomatopoeia) เป็นภำพพจน์ที่เลียนเสียงธรรมชำติ ผู้ฟังหรือผู้อ่ำน
จะรู้สึกเหมือนได้ยินเสียงเหล่ำนั้นด้วย 

   2.9 กำรลดควำมหมำยของค ำ (Euphonism) คือกำรใช้ถ้อยค ำอ่ืนแทนค ำที่มี
ควำมหมำยรุนแรงหรืออำจกระทบกระเทือนใจได้เป็นกำรเลี้ยงน ำใจผู้ฟังให้มีควำมสุขชื่นบำน ถือเป็น
ควำมสุภำพโดยใช้ภำษำเป็นสื่อก็ได้ 

   2.10 กำรใช้ประโยคค ำถำม ( Interrogation) คือกำรใช้ข้อควำมที่มีลักษณะเป็น
ค ำถำม 
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 กำรศึกษำ กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้
ก ำหนดกรอบแนวคิดของกำรวิจัย ดังภำพต่อไปนี้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภำพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
 

1.7 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 
กำรตั้งชื่อ หมำยถึง กลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำที่ผู้ผลิต (YouTuber) ใช้ในกำรตั้งชื่อ

คลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
กลวิธีกำรตั้งชื่อ หมำยถึง กลวิธีกำรก ำหนดค ำเรียกขำนส ำหรับใช้สื่อควำมหมำยถึงคลิป

รำยกำรกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 

กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป 

กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ 

ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 

กลวิธีทำงภำษำ 

กลวิธีกำรใช้ค ำ 

แพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 



 

 

  17 

กลวิธีทำงภำษำ หมำยถึง กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำและภำพพจน์ที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 

คลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ หมำยถึง คลิปวิดีโอในแพลตฟอร์มยูทูบที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับ
กำรน ำเสนอสำระส ำคัญของภำพยนตร์เรื่องใดเรื่องหนึ่ง 

แพลตฟอร์มยูทูบ หมำยถึง สื่อสังคมออนไลน์ชนิดหนึ่งที่มีลักษณะเด่นในด้ำนกำรให้บริกำร
เกี่ยวกบัคลิปวิดีโอออนไลน์โดยสมบูรณ์ สมำชิกสำมำรน ำข้อมูลที่เป็นคลิปวิดีโอสู่ระบบเพ่ือเผยแพร่ให้
ผู้เข้ำใช้งำนรำยอื่นรับชมผ่ำนเว็บไซต์และแอปพลิเคชันได้ 
 
1.8 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 
 1.8.1 ท ำให้ทรำบถึงกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 

 1.8.2 ท ำให้ทรำบถึงกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบ 

 1.8.3 เพ่ือเป็นแนวทำงในกำรใช้กรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำศึกษำชื่อ
ของวรรณกรรมประเภทอ่ืน ๆ ในสื่อออนไลน์ต่อไปได้ 
 
1.9 ข้อตกลงเบื้องต้น 
 
 1. ผู้วิจัยเลือกวิเครำะห์เฉพำะชื่อของคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ คือ ไม่ศึกษำ
องค์ประกอบอื่น ๆ ของคลิป เช่น ภำพหน้ำปก เสียงบรรยำย และค ำอธิบำยใต้คลิป เป็นต้น 
 2. ผู้วิจัยเลือกวิเครำะห์เฉพำะคลิปที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์ คือ ไม่ศึกษำ
คลิปในลักษณะอ่ืน ๆ เช่น กำรวิเครำะห์ จัดอันดับ แนะน ำ และให้ข่ำวสำรของภำพยนตร์ เป็นต้น 
 3. ผู้วิจัยเลือกคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยไม่ได้จ ำกัดอำยุของคลิป (วันเวลำที่ถูก
เผยพร่) ซึ่งไม่ได้มีผลต่อกำรเข้ำรับชมจำกผู้ใช้งำนยูทูบมำกนัก ทั้งนี้ ปัจจัยที่มีผลต่อกำรเข้ำชม คือ ชื่อ 
ภำพหน้ำปก และผู้ผลิตคลิป โดยชื่อและภำพหน้ำปกคลิปมีหน้ำที่ในกำรให้ข้อมูลและดึงดูดควำม
สนใจจำกกำรใช้ภำพและตัวอักษร เช่นเดียวกันกับช่องหรือผู้ผลิตที่มีชื่อเสียงย่อมน ำมำซึ่งควำม
น่ำเชื่อถือและควำมไว้วำงใจในกำรรับชม ดังนั้น ระยะเวลำของกำรเผยแพร่จึงไม่ใช่ตัวแปรส ำคัญใน
กำรศึกษำครั้งนี้ 
 



 

 

 

บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 กำรวิจัยเรื่อง กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ครั้งนี้ เป็น
กำรศึกษำเชิงพรรณนำวิเครำะห์เกี่ยวกับกลวิธีกำรตั้งชื่อ และกลวิธีทำงภำษำในด้ำนกำรใช้ค ำและ
ภำพพจน์ ที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตยูทูบ (YouTube) ที่ใช้ส ำหรับบอก
รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ อำจเป็นเนื้อเรื่อง บริบทของภำพยนตร์ หรือแม้กระทั่งกำรใช้ค ำถำม 
โดยผู้ผลิต (YouTuber) มีเป้ำหมำยสูงสุด คือ กำรดึงดูดควำมสนใจจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบให้เกิดควำม
สะดุดตำ น่ำสนใจ ประทับใจจนเลือกเข้ำไปรับชมคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในช่องของตน 
อันส่งผลให้มียอดกำรรับชมจำกผู้เข้ำชมหรือยอดวิว (Viewer) ในระดับสูง ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ทบทวน
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับงำนวิจัยเพ่ือใช้เป็นแนวทำงในกำรศึกษำและวิเครำะห์ข้อมูล โดยแบ่งเป็น
ประเด็นต่ำง ๆ ดังต่อไปนี้ 
  2.1 แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกำรตั้งชื่อ 
   2.1.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกำรตั้งชื่อ 
   2.1.2 งำนวิจัยที่เก่ียวข้องกับกำรตั้งชื่อ 
  2.2 แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ 
   2.2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ค ำ 
   2.2.2 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ภำพจน์ 
   2.2.3 งำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ 
  2.3 องค์ควำมรู้ที่เก่ียวข้องกับงำนวิจัย 
   2.3.1 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับภำพยนตร์ 
   2.3.2 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับสื่อออนไลน์ 
   2.3.3 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับกำรรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 

 
2.1 แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับกำรตั้งชื่อ 
 
 กำรทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกำรตั้งชื่อนี้ 
ผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหำออกเป็น 2 ส่วน ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
 

 2.1.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับกำรตั้งช่ือ 
  ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ คือ ค ำหรือกลุ่มค ำที่ถูกใช้ส ำหรับระบุและสื่อสำร
เนื้อหำของคลิปวิดีโอนั้น ๆ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งในกำรศึกษำครั้งนี้ คือ แพลตฟอร์มยูทูบ ซึ่งผู้ผลิตมี
จุดประสงค์หลักคือกำรบอกเล่ำเรื่องรำวของภำพยนตร์ด้วยกำรให้รำยละเอียดส ำคัญ เช่น ชื่อ
ภำพยนตร์ โครงเรื่อง ตัวละคร เป็นต้น กำรเปิดเผยข้อมูลในลักษณะนี้ย่อมท ำให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบที่ยัง
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ไม่เคยได้ชมภำพยนตร์ล่วงรู้ถึงสำระส ำคัญของเรื่อง ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงไม่เพียงแต่
ท ำหน้ำที่ในกำรดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชมเพียงเท่ำนั้น หำกแต่ยังเป็นกำรสะท้อนให้ เห็นถึงลักษณะ
ของเนื้อหำผ่ำนกระบวนกำรเลือกสรรค ำเพ่ือกระต้นควำมสนใจ 
  ส ำหรับควำมหมำยของชื่อนั้น รำชบัณฑิตยสถำน (2556: 384) ได้ให้ควำมหมำยของค ำ
ว่ำชื่อเอำไว้ว่ำ “ชื่อ” หมำยถึง ค ำ ที่ตั้งข้ึนส ำหรับเรียกคน สัตว์ สถำนที่ และสิ่งของโดยทั่ว ๆ ไป หรือ
โดยเฉพำะเจำะจง “ชื่อจริง” คือชื่อของบุคคลที่ใช้เป็นทำงกำรปรำกฏอยู่ในทะเบียนส ำมะโนครัว 
“ชื่อตัว” คือชื่อประจ ำบุคคล 
  จำกควำมหมำยของชื่อในข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ “ชื่อ” คือ ค ำที่ใช้เรียกขำนทุกสิ่ง
อย่ำง ไม่ว่ำจะเป็น คน สัตว์ หรือสิ่งของ ทั้งท่ีเป็นรูปธรรม และนำมธรรม ย่อมต้องมีชื่อใช้ส ำหรับเรียก
ด้วยกันทั้งสิ้น ชื่อจึงมีควำมส ำคัญอย่ำงมำกในกำรใช้ชีวิตของมนุษย์ เพรำะถ้ำหำกปรำศจำกชื่อของ  
สิ่งต่ำง ๆ รอบตัวแล้ว เรำก็ย่อมไม่สำมำรถใช้ชีวิตได้อย่ำงปกติสุข หรือกล่ำวได้อีกนัยหนึ่งว่ำ ไม่
สำมำรถสื่อสำรได้อย่ำงสมบูรณ์ เพรำะเครื่องมือที่ ใช้มีไม่เพียงพอต่อกระบวนกำร ซึ่งสอดคล้องกับ 
ปัทมำ เรืองศรี (2547: 1) ที่ได้กล่ำวถึงควำมส ำคัญของภำษำต่อมนุษย์เอำไว้ว่ำ ในสังคมมนุษย์ กำร
ด ำเนินชีวิตประจ ำวันของสมำชิกในสงคมนั้น ๆ จะต้องมีสื่อกลำงส ำหรับกำรติดต่อสื่อสำรกัน และ
สื่อกลำงก็คือ “ภำษำ” ภำษำเป็นสิ่งส ำคัญมำกในกำรใช้ชีวิตร่วมกันของมนุษย์ เพรำะภำษำเป็น
เครื่องมือส ำคัญที่ท ำให้มนุษย์สำมำรถถ่ำยทอดควำมรู้ ควำมเข้ำใจ ควำมรู้สึกนึกคิด ค่ำนิยมควำมเชื่อ
ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมจำกรุ่นหนึ่งไปอีกรุ่นหนึ่งอีกด้วย กำรใช้ภำษำของมนุษย์จะมีทั้งภำษำพูดและ
ภำษำเขียนตลอดจนสัญลักษณ์ต่ำง ๆ นอกจำกนี้มนุษย์ยังพยำยำมใช้วิธีกำรอ่ืนอีกหลำกหลำยเพ่ือให้
กำรติดต่อสื่อสำรสะดวกรวดเร็ว และประสบควำมส ำเร็จ วิธีกำรตั้งชื่อสิ่งต่ำง ๆ ก็เป็นอีกวิธีกำรหนึ่งที่
มนุษย์นิยมใช้และมีบทบำทส ำคัญในกำรที่จะท ำให้กำรสื่อสำรในสงคมมนุษย์มีประสิทธิผลมำกยิ่งข้ึน 
  จำกควำมข้อควำมในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นถึงควำมส ำคัญของวิธีกำรตั้งชื่อต่อมนุษย์ 
เพรำะมนุษย์ต้องใช้ชื่อในกำรเรียกขำนสิ่งต่ำง ๆ อันเป็นหัวใจส ำคัญของกำรสื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน 
ซึ่งสอดคล้องกับ อวยพร พำนิช (2539: 267-271) ที่ได้อธิบำยเกี่ยวกับกำรตั้งชื่อเอำไว้ว่ำ กำรตั้งชื่อ 
เป็นกำรขมวดเรื่องรำวเป็นถ้อยค ำกลุ่มหนึ่ง เป็นกำรรวบรวมมโนทัศน์กว้ำงไกลตำมหลักควำมคิดที่
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม ควำมเชื่อ และวัฒนธรรมกำรใช้ภำษำ มักเป็นค ำสั้น ๆ หรือวลีที่เป็นที่ยอมรับ
หรือเข้ำใจรวมกันระหว่ำงผู้ตั้งชื่อกับผู้อ่ำนพบชื่อนั้น เช่น 
   - กำรตั้งชื่อคน กำรตั้งชื่อคนจะเป็นค ำสั้น ๆ ไม่กี่พยำงค์เป็นที่รวมมโนทัศน์กว้ำงไกล 
ของพ่อแม่ และสังคมที่มอบให้เด็กเกิดใหม่ ด้วยมีควำมเชื่อว่ำเด็กคนนั้นจะเติบโตขึ้นมำเป็นผู้ใหญ่ที่ดี
สมชื่อ 
   - กำรตั้งชื่อภำพยนตร์ กำรตั้งชื่อภำพยนตร์นั้น เป็นกำรรวมควำมคิดเกี่ ยวกับ
ภำพยนตร์เรื่องนั้น น ำเสนอด้วยถ้อยค ำสั้น ๆ โดยคำดว่ำผู้อ่ำนพบชื่อภำพยนตร์ จะสำมำรถคำดเดำ
แนวเรื่องอของภำพยนตร์ได้จำกชื่อเรื่องดังกล่ำว ทั้งผู้ตั้งชื่อและผู้อ่ำนจ ำเป็นต้องคำดเดำมโนทัศน์ของ
กันและกัน ผู้ตั้งชื่อคำดเดำโดยอำศัยแนวเรื่องและกำรวิเครำะห์ผู้อ่ำน-ผู้ดูภำพยนตร์ และผู้อ่ำนพบ 
หรือผู้ดูภำพยนตร์ ผู้ตั้งชื่อซึ่งรวบรวมแนวคิดมำจำกเนื้อเรื่องอีกต่อหนึ่ง อย่ำงไรก็ตำมทั้งผู้ตั้งชื่อและ 
ผู้ดูภำพยนตร์ต้องค ำนึงถึงสังคมสภำพแวดล้อมและโอกำสที่ภำพยนตร์นั้น ๆ ปรำกฏด้วย 
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  นอกจำกนี้ ไศลทิพย์ จำรุภูมิ (2544) ยังได้กล่ำวเกี่ยวกับชื่อเอำไว้ว่ำ ชื่อ เป็นสิ่งเบื้องต้น
ที่ใช้สื่อควำมหมำย คนไทยจึงให้ควำมส ำคัญเกี่ยวกับกำรตั้งชื่อมำก ไม่ว่ำจะเป็นชื่อบุคคล ชื่อสินค้ำ 
ชื่อภำพยนตร์ ล้วนต้องผ่ำนกำรคิดสร้ำงสรรค์อย่ำงพิถีพิถันภำยใต้กฎเกณฑ์ว่ำต้อง “สื่อควำมหมำย” 
และเครื่องมือที่ใช้สื่อควำมหมำยที่ส ำคัญก็คือภำษำ มีทั้งภำษำถ้อยค ำ (วัจนภำษำ) และภำษำที่ไม่ใช้
ถ้อยค ำ (อวัจภำษำ) ซึ่งต้องเป็นที่เข้ำใจระหว่ำงผู้ส่งสำรกับผู้รับสำร กำรตั้งชื่อมักจะมี “กฎเกณฑ์” 
บำงประกำรที่ยึดถือร่วมกันอยู่อย่ำงเช่นกำรตั้งชื่อภำพยนตร์ก็มีกฎเกณฑ์หลัก ๆ ที่ยึดถือร่วมกั นซึ่ง   
ก็คือ 1) ชื่อภำพยนตร์ควรบอกมโนทัศน์ของเรื่องเพ่ือให้ผู้ชมสำมำรถคำดเดำแนวเรื่องของภำพยนตร์
ได้จำกชื่อเรื่อง และ 2) ชื่อภำพยนตร์ให้สะดุดควำมสนใจ เพ่ือเป็นกำรกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็น
ของผู้ชมว่ำภำพยนตร์เรื่องนั้น เป็นเรื่องเก่ียวกับอะไร 
  จำกควำมหมำยและควำมส ำคัญของชื่อในข้ำงต้นนี้ได้แสดงให้เห็นว่ำ ชื่อ มีควำมส ำคัญ
ต่อกำรใช้ชีวิตมนุษย์เป็นอย่ำงมำกจนขำดไปไม่ได้ ดังนั้น กำรตั้งชื่อ จึงจ ำเป็นที่จะต้องใช้กลวิธีทำง
ภำษำมำผนวกกับมโนทัศน์ของผู้ตั้งชื่อสิ่ง ๆ นั้น ซึ่งสอดคล้องกับ สุภำพรรณ ณ บำงช้ำง (2527: 2) ที่
ได้กล่ำวถึงกำรใช้ภำษำในกำรตั้งชื่อเอำไว้ และสรุปได้ดังนี้ 
   1. โดยธรรมชำติของภำษำ ภำษำคือสิ่งสมมติที่มนุษย์ปรุงแต่งขึ้นเพ่ือสื่อควำมหมำย 
ควำมรู้สึกนึกคิดของตนเองให้ผู้ อ่ืนรับรู้ร่วม กำรสมมติปรุงแต่งนี้จะออกมำในรูปใดขึ้นอยู่กับเหตุ 
ปัจจัยหลำยประกำร ทั้งปัจจัยในส่วนบุคคลและปัจจัยในส่วนสภำวะแวดล้อมทำงสังคมที่มี อิทธิพลต่อ
ควำมนึกคิดของผู้สื่อภำษำ เนื่องด้วยภำษำมีกระบวนกำรเกิดขึ้นดังกล่ำว เรำจึงสำมำรถ ศึกษำภำษำ
ในลักษณะกำรวิเครำะห์หำเหตุปัจจัยของควำมรู้สึกนึกคิดที่แฝงอยู่ในภำษำแล้ว น ำมำประมวล
ประเมินเรื่องรำวบำงประกำรของสังคมในช่วงสมัยที่มีกำรใช้ภำษำนั้นได้ 
   2. ลักษณะกำรใช้ภำษำในกำรตั้งชื่อของคนไทย น่ำจะเป็นข้อมูลทำงภำษำ ที่สะท้อน
ลักษณะของสังคมไทยบำงด้ำนได้เป็นอย่ำงดี กำรศึกษำลักษณะกำรใช้ภำษำในกำร ตั้งชื่อของคนไทย
จึงมีคุณค่ำ นอกจำกจะเป็นกำรเพ่ิมพูนควำมรู้เรื่องวิธีกำรใช้ภำษำใน ชีวิตประจ ำวันด้ำนหนึ่งของคน
ไทยแล้ว ยังช่วยให้เกิดควำมรู้ควำมเข้ำใจในเรื่องสภำพของ สังคมไทย โดยเฉพำะด้ำนคตินิยม ควำม
เชื่อ และวิธีกำรด ำเนินชีวิตบำงประกำรได้ด้วย นอกจำกนี้ยังอำจเป็นข้อมูลที่ช่วยชี้น ำกำรปรับปรุง
เปลี่ยนแปลงคตินิยม แนวทำงกำรด ำเนิน ชีวิตและกำรใช้ภำษำของคนไทยในสมัยปัจจุบันให้เป็นไปใน
แนวทำงท่ีมีส่วนช่วยสร้ำงสรรค์ สังคมที่ผำสุกสอดคล้องกับวัฒนธรรมพื้นฐำนที่ต่อเนื่องมำแต่อดีต 
  นอกจำกนี้ ธนรัชฎ์  ศิริสวัสดิ์ (2532: 134-148) ที่ได้กล่ำวถึงลักษณะภำษำที่ใช้ในกำร
ตั้งชื่อไว้และสรุปได้ว่ำ กำรใช้กลุ่มค ำหรือวลีในกำรตั้งชื่อนั้น แม้มีใจควำมไม่ชัดเจนพอจะเป็นประโยค
ได้แต่ก็มีควำมชัดเจนพอสมควร จึงมีกำรใช้กลุ่มค ำหรือวลีอย่ำงอิสระในบำงโอกำส สังเกตได้จำกชื่อ
รำยกำรโทรทัศน์ เช่น “กระจกหกด้ำน” ชื่อบทควำมเช่น “กำรส่งเสริมสุขภำพครูทั่วประเทศ” ชื่อ
คอลัมน์  เช่น “มังกรห้ำเล็บ” ชื่อภำพยนตร์  เช่น“สงครำมชีวิตโอชิน” ชื่อรำยกำรวิทยุ เช่น “ชีวิต
ไทย” ชื่อหนังสือ เช่น “หลักภำษำไทย” ชื่อละคร เช่น“ระนำดเอก” จะเห็นได้ว่ำแม้กลุ่มค ำและวลีไม่
อำจให้ควำมหมำยได้ชัดเจนเท่ำประโยค แต่ก็สำมำรถสื่อควำมด้วยควำมหมำยที่กะทัดรัด และเข้ำใจ
ได้โดยกำรมองภำพรวม ๆ กำรสร้ำงกลุ่มค ำหรือวลีในลักษณะนี้ ไม่ใช้เรื่องง่ำยนัก เพรำะในบำงกรณี
จะต้องพยำยำมหำกลุ่มค ำหรือวลี ที่จะเป็นตัวแทนแนวคิดส ำคัญของสำรที่ตนจะเสนอและจะต้องใช้
จ ำนวนค ำที่รัดกุม แต่สื่อควำมหมำยที่ต้องกำรได้ กำรใช้ชื่อกับสิ่งใดก็ตำมจึงไม่ใช้ เรื่องง่ำยและมีคน
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เป็นจ ำนวนไม่น้อยที่จะติดตำมรับสำรบำงอย่ำงที่สะดุดตำสะดุดใจจำกชื่อที่ได้เห็นก่อน กำรสร้ำง
กลุ่มค ำหรือวลีเพ่ือใช้เป็นสื่อสิ่งต่ำง ๆ จึงต้องใช้ศิลปะและควำมสำมำรถ ในกำรเลือกสรรถ้อยค ำมำกที่
เดียว เพรำะกำรใช้ค ำจ ำนวนน้อยเพ่ือสื่อควำมหมำยที่ครอบคลุมสิ่งที่ต้องกำรพูดเป็นสิ่งที่ยำก 
บำงครั้งยำกกว่ำกำรเขียนขยำยควำมเสียอีก ซึ่งสอดคล้องกับ อภิญญำ เคนนำสิงห์ (2560: 2) ที่ได้
กล่ำวถึงกำรตั้งชื่อนวนิยำยเพ่ือกำรตลำดเอำไว้ว่ำ ในสังคมปัจจุบัน ไม่ว่ำจะเป็นวงกำรใดก็ตำม อัตรำ
กำรแข่งขันในกำรช่วงชิงลูกค้ำมีค่อนข้ำงสูง สิ่งใดที่จะท ำให้ผู้คนสนใจในสินค้ำ ในยี่ห้อของตนนั้น ฝ่ำย
กำรตลำดและกำรสร้ำงสื่อต้องผนึกก ำลัง ใช้สติปัญญำในกำรสร้ำงควำมน่ำสนใจ ให้กับสินค้ำของตน
แทบทั้งสิ้น ในแวดวงวรรณกรรมก็เช่นกัน ผู้สร้ำงสรรค์ผลงำนก็ต้องกำรให้ผู้คนให้ควำมสนใจผลงำน
ของตนเอง กำรตั้งชื่อนวนิยำยนับเป็นสิ่งแรกที่ทั้งผู้สร้ำงสรรค์ และผู้สนใจผลงำนให้ควำมส ำคัญ กับ
ผลงำนแต่ละชิ้น แม้จะเป็นงำนจินตนำกำรเพ่ือควำมสุขของผู้อ่ำน ผู้สร้ำงผลงำนก็ต้องมีกลยุทธ์ในกำร
ตั้งชื่อ เพ่ือดึงดูดควำมสนใจของผู้อ่ำนให้เกิดควำมสนใจใคร่รู้ว่ำเนื้อหำภำยใต้ชื่อนั้น ๆ เป็นอย่ำ งไร 
และจูงใจให้เกิดกำรสนับสนุนผลงำนของผู้สร้ำงงำน เป็นกำรเพ่ิมยอดจ ำหน่ำย และท ำให้กำรตลำด
ประสบผลส ำเร็จ 
  ส ำหรับกลวิธีกำรตั้งชื่อนั้นมีผู้ให้ค ำอธิบำยและแบ่งประเภทกลวิธีที่ใช้ในกำรตั้งชื่ออยู่
หลำยท่ำนด้วยกัน ยกตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
  บุปผำ บุญทิพย์ (2543: 84-85) ได้กล่ำวถึงกลวิธีในกำรตั้งชื่อเรื่องของหนังสือเอำไว้ 
กล่ำวโดยสรุปได้ดังนี้ 
   1. ตั้งชื่อเรื่องตรงตำมเนื้อหำสำระ ซึ่งกลวิธีกำรตั้งชื่อแบบนี้อำจใช้กับข้อเขียนทุก
ประเภท ข้อเขียนประเภทต ำรำ หรือบทควำมทำงวิชำกำรมักใช้กำรตั้งชื่อตรง ๆ ตำมเนื้อหำสำระ เชน่ 
วันครู กฎหมำอำญำ สิทธิมนุษยชน เป็นต้น 
   2. ตั้งชื่อเรื่องโดยยกค ำประพันธุ์ ภำษำ ค ำพังเพย หรือค ำพูดเก่ำ ๆ มำตั้งเป็นชื่อ
เรื่อง เช่น กวีฤำแล้งแหล่งสยำม ใดใดก็ดี ต ำน้ ำพริกละลำยแม่น้ ำ เป็นต้น 
   3. ตั้งชื่อให้ขัดแย้งกันในตัว หรือ แบบขัดควำม คือให้มีควำมคิดตรงข้ำมหรือขัดแย้ง
กับสิ่งที่ควรจะเป็นเพ่ือเร้ำควำมสนใจของผู้อ่ำนให้ติดตำมอ่ำนเรื่อง เช่น เกลือหวำนน้ ำตำลเค็ม  
ชัยชนะของคนแพ้ เพชฌฆำตใจบุญ เป็นต้น 
   4. ตั้งชื่อตำมตัวเอกของเรื่อง ตัวเอกหรือตัวส ำคัญของเรื่องอำจจะเป็นคนหรือสัตว์  
ก็ได้ เช่น รัตนำวดี ผู้ใหญ่ลีกับนำงมำ เขำชื่อกำนต์ เป็นต้น 
   5. ตั้งชื่อเรื่องตำมสถำนที่ส ำคัญในเรื่อง เช่น โรมในอดีต นิรำศโพนพิสัย อยุธยำ  
กรุงเก่ำ ปักก่ิงนครแห่งควำมหลัง เป็นต้น 
   6. ตั้งชื่อเรื่องเป็นนำมธรรม เช่น ปรำรถนำ ควำมรัก ปรำชัย เป็นต้น 
   7. ตั้งชื่อเรื่องเป็นรูปค ำถำม เป็นกำรยั่วยุให้ผู้อ่ำนใคร่รู้ค ำตอบ เช่น ใครจะชนะ 
กำรเลือกตั้ง - ที่ร้อยเอ็ด : เกรียงศักดิ์ - บุญเลิศ ขสมก. ท ำไมต้องทมยันตี เป็นต้น 
   8. ตั้งชื่อเรื่องให้คมคำย เก๋ แปลก สะดุดใจ ชวนฉงนสนเท่ห์ กำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีนี้
จะใช้ได้กับเรื่องบันเทิงคดีหรือสำรคดี กำรตั้งชื่อแบบนี้อำจใช้ค ำแปลกเพ่ือให้สะดุดตำสะดุดใจผู้อ่ำน 
บำงครั้งเป็นภำษำที่ไม่ได้ใช้ในภำษำรำชกำรหรือภำษำมำตรฐำน เช่น อำจเป็นเพรำะฉันเหงำ ลมพัด
ดอกไม้ไหว ผีซ่ำตำยบ๊องส์ เป็นต้น 
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   9. ตั้งชื่อเรื่องโดยกำรเปรียบเทียบ ไม่ได้กล่ำวโดยตรงอำศัยควำมส ำคัญของเรื่อง
สำระของเรื่องเป็นแนวในกำรเปรียบเทียบ หรือใช้ในควำมหมำยอ้อม ควำมหมำยแฝงหรือควำมหมำย
โดยนัย เช่น ไฟในทรวง เมืองหลับเมืองตื่น น้ ำเซำะทรำย สินในหมึก เป็นต้น 
  ธีรำรัตน์ บุญกองแสน (2543: 47-83) ได้วิเครำะห์กำรใช้ภำษำในกำรสื่อควำมหมำยของ
ชื่อเรื่องท่ีใช้ในกำรตั้งชื่อภำษำไทยของภำพยนตร์เอำไว้ กล่ำวโดยสรุปได้ดังนี้ 
   1. กำรสื่อควำมหมำยถึงตัวเอก หมำยถึงกำรใช้ชื่อเรื่องที่กล่ำวถึงตัวเอกในลักษณะ
ต่ำง ๆ มำตั้งเป็นชื่อภำพยนตร์ ซึ่งแบ่งกำรกล่ำวถึงตัวเอกได้ 5 วิธี คือ 
    1.1 กล่ำวถึงตัวเอกโดยใช้ชื่อตัวเอก เป็นวิธีกำรคล้ำยกำรตั้งชื่อนวนิยำยโดยกำร
น ำตัวเอกหรือชื่อผู้ที่คนรู้จักมำตั้งเป็นชื่อเรื่อง เช่น อนำสตำเซีย เฮอร์คิวลิส โรเมโอและจูเลียต เป็นต้น 
    1.2 กล่ำวถึงตัวเอกโดยใช้ค ำเรียก หรือสมญำนำม เป็นกำรน ำค ำเรียกสมญำนำม 
มำตั้งเป็นชื่อเรื่อง เช่น คู่ระห่ ำซ่ำท้ำนรก คนมหำกำฬผ่ำแผ่นดินเดือด ค ำว่ำ คู่ระห่ ำ และคนมหำกำฬ 
คือ กำรใช้สมญำนำมของตัวเอกในเรื่องมำตั้งเป็นชื่อเรื่อง 
    1.3 กล่ำวถึงโดยใช้ค ำที่สื่อถึงเพศของตัวเอก เป็นกำรใช้ค ำที่แสดงถึงเพศ เช่น 
ผู้ชำยหัวใจยุติธรรม ผู้หญิงหัวใจไม่แพ้โลก บอยส์เธอฆ่ำหรือไม่ฆ่ำ เป็นต้น 
    1.4 กล่ำวถึงโดยใช้ค ำที่สื่อถึงหน้ำที่กำรงำน หรือสถำนภำพ เช่น เดอะเซนท์  
จำรชน 1000 หน้ำ เผ่ำพิสดำรศำสตรำจำรย์ขี้จุ๊ เป็นต้น 
    1.5 กล่ำวโดยบอกจ ำนวนตัวเอก เช่น คู่โหดมหำประลัย สองโกหกผู้เกรียงไกร  
โรนิน ห้ำมหำกำฬ ล่ำพลิกนรก เป็นต้น 
   2. สื่อควำมหมำยถึงเนื้อหำในเรื่องเป็นกำรตั้งชื่อเพ่ือช่วยให้ผู้ชมสำมำรถทรำบข้อมูล
เกี่ยวกับเนื้อหำโดยดูจำกชื่อเรื่องภำษำไทยว่ำกล่ำวถึงเนื้อหำอะไร แบ่งออกตำมเนื้อหำได้ดังนี้ 
    2.1 ชื่อที่สื่อควำมหมำยถึงภำพยนตร์ที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับ ภูติ ผี ปีศำจ วิญญำณ 
หรือสัตว์ประหลำด ควำมลึกลับน่ำกลัวและกำรฆำตกรรม 
    2.2 ชื่อที่สื่อควำมหมำยถึงภำพยนตร์ที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับกำรต่อสู้ผจญภัย 
    2.3 ชื่อที่สื่อควำมหมำยถึงภำพยนตร์ที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับควำมรัก 
    2.4 ชื่อที่สื่อควำมหมำยถึงภำพยนตร์ที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับควำมตลก ขบขัน 
    2.5 ชื่อที่สื่อควำมหมำยถึงภำพยนตร์ที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับสิ่งเหนือธรรมชำติ 
   3. กำรสื่อควำมหมำยถึงบรรยำกำศและสิ่งของส ำคัญของในเรื่องเป็นกำรให้ข้อมูลแก่
ผู้ชมว่ำเรื่องรำวนั้นเกิดขึ้นที่ใด เมื่อไร มีบรรยำกำศเป็นอย่ำงไร และชื่อภำพยนตร์ที่น ำฉำกหรือ 
สิ่งของส ำคัญของเรื่องมำเป็นชื่อภำพยนตร์นั้น ย่อมหมำยควำมว่ำฉำกและสิ่งของส ำคัญนั้น สำมำรถ
น ำมำเป็นจุดขำยได ้
    3.1 กำรใช้ถ้อยค ำที่สื่อถึงขอบเขตของเรื่อง 
    3.2 ค ำเรียกสถำนที่หรือชื่อสถำนที่ 
    3.3 กำรสื่อควำมหมำยถึงช่วงเวลำหรือสถำนกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง 
    3.4 กำรใช้ถ้อยค ำสื่อควำมหมำยโดยบอกควำมสูงและควำมลึก 
    3.5 กำรสื่อควำมหมำยถึงสิ่งของส ำคัญในเรื่อง 
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  เรียว กิตติกร (2546: 16) อ้ำงถึงใน บงกช สำริมำน (2553: 19) ได้กล่ำวถึงหลักใน  
กำรตั้งชื่อภำพยนตร์เอำไว้ดังนี้ 
   1. เป็นชื่ออะไรก็ได้ แต่ห้ำมซ้ ำกับชื่อเรื่องอ่ืน 
   2. ชื่อทุกชื่อถูกเสมอ ยกเว้นชื่อที่ซ้ ำกับเรื่องอ่ืน 
   3. ชื่ออะไรก็ได้ที่อยำกบอกว่ำภำพยนตร์นั้น ๆ ดูแล้วได้อำรมณ์ไหน 
   4. ชื่อที่ดีไม่ควรมีใครรู้จนกว่ำภำพยนตร์จะฉำย 
   5. หำทุกอย่ำงที่บ่งบอกถึงอำรมณ์ของภำพยนตร์ เช่น อำยุ สมัย เพศของภำพยนตร์ 
ประเภทของภำพยนตร์ จุดมุ่งหมำย เวลำ สิ่งที่ตัวแสดงท ำ และอ่ืนๆ 

 เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) อ้ำงถึงใน กิตยำ แพทย์ศรีวงษ์, กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์  
ทวีผล และกนกวรรณ วำรีเขตต์ (2564: 47) ได้กล่ำวถึงกำรตั้งชื่อนวนิยำยและเรื่องสั้นไว้ จ ำนวน 18 
กลวิธี ดังนี้  
   1. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อตัวละครส ำคัญ  
   2. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมพฤติกรรมส ำคัญหรือลักษณะส ำคัญของตัวละคร โดยมีชื่อ 
ตัวละคร ประกอบ  
   3. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมอำชีพกำรงำนหรือบุคลิกลักษณะตัวละครส ำคัญโดยไม่ระบุชื่อ
ตัวละคร  
   4. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมลักษณะส ำคัญหรือสมญำนำมของตัวละคร  
   5. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อสถำนที่ ชื่อต ำบล ชื่อเมือง ชื่อประเทศ  
   6. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง  
   7. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง โดยใช้คำเปรียบเทียบกับ
ชีวิตของตัวละครส ำคัญ 
   8. กำรตั้งชื่อเรื่องให้มีควำมหมำยขัดแย้งกันหรือตรงกันข้ำมกัน  
   9. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำประพันธ์บำงวรรค  
   10. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ  
   11. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำหรือวลีที่เป็นนำมธรรม  
   12. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ชื่อตัวละครและสิ่งอ่ืนผสมกัน  
   13. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้พืช วัตถุ สิ่งของส ำคัญในเรื่อง  
   14. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้สีประกอบกับคน สัตว์ สิ่งของ  
   15. กำรตั้งชื่อเรื่องด้วยประโยค วลี หรือถ้อยค ำที่สละสลวย  
   16. กำรตั้งชื่อเรื่องเหมือนสำรคดี  
   17. กำรตั้งชื่อเรื่องเป็นค ำถำม  
   18. กำรตั้งชื่อเรื่องด้วยกำรใช้สัญลักษณ์ 
  จำกกำรศึกษำแนวคิดเกี่ยวกับกำรตั้งชื่อที่กล่ำวมำในข้ำงต้นนี้ ผู้วิจัยเห็นว่ำ สมควรที่จะ
น ำกรอบแนวคิด เรื่อง กำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยและเรื่องสั้นของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ที่ได้
จ ำแนกกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องออกเป็น 18 กลวิธี ตำมท่ีกล่ำวมำแล้วในข้ำงต้นนี้เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวคิด
หลักในกำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อ ด้วยควำมสอดคล้องกันระหว่ำงชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้นกับชื่อ
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ของคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ที่มักตั้งชื่อเพ่ือน ำเสนอแนวคิดหลักของเรื่อง ทว่ำแนวคิดดังกล่ำว
ยังขำดควำมสัมพันธ์กับลักษณะเฉพำะของชื่อคลิปที่เป็นกำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับภำพยนตร์และบริบท
โดยรอบ ซึ่งมีรำยละเอียดที่มำกกว่ำชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้น ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ประยุกต์กรอบ
แนวคิดของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ขึ้นใหม่ให้มีควำมเหมำะสมต่อกำรศึกษำในครั้งนี้ จึงได้เป็น
กรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ แบ่งออกเป็น 11 
กลวิธี ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
   1. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำชื่อจริงหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
ทั้งนี้ “ชื่อจริง” หมำยถึงชื่อเฉพำะของตัวละครในภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ เช่น “โทนี่ สตำร์ก” หรือ 
“แฮร์รี่ พอตเตอร์” ส่วน “ฉำยำ” ซึ่งแบ่งเป็นสองลักษณะ ได้แก่ 
    - ฉำยำที่มีอยู่ในเนื้อเรื่อง เช่น ตัวละครที่ถูกเรียกด้วยฉำยำที่มีควำมส ำคัญต่อ
บทบำทในเรื่อง เช่น “ไอรอนแมน” หรือ “เดอะดำร์กไนท์” ซึ่งเป็นชื่อที่ตัวละครในเรื่องใช้เรียกกันเอง 
    - ฉำยำที่ผู้ผลิตตั้งขึ้นมำใหม่ เป็นฉำยำที่ไม่ได้ถูกใช้ในเรื่องโดยตรง แต่ถูกสร้ำงขึ้น
เพ่ือดึงดูดควำมสนใจผู้ชมเข้ำใจได้ง่ำย เช่น “พ่อมดน้อยแห่งฮอกวอตส์” แทน “แฮร์รี่ พอตเตอร์” 
หรือ “มหำเศรษฐีอัจฉริยะ” แทน “โทนี่ สตำร์ก” 
   2. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้ง
ชื่อคลิปด้วยกำรน ำลักษณะทำงร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิป
ทั้งหมด โดยมำกมักเป็นลักษณะทำงกำยภำพของตัวละที่มีควำมโดดเด่นและสำมำรถจดจ ำได้ง่ำย อำจ
เป็นสีผม เช่น “ซำมูไรผมแดง” (เคนชินจำก Rurouni Kenshin) ขนำดร่ำงกำย เช่น “ยักษ์เขียวจอม
พลัง” (ฮัลค์) และลักษณะเด่นของใบหน้ำ เช่น “นักสืบแว่นกลม” (โคนัน) เป็นต้น 
   3. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด  
ซึ่งมักเป็นกำรน ำเสนอบุคลิกภำพ พฤติกรรม และท่ำทำงที่โดดเด่นของตัวละคร ตัวอย่ำงเช่น นิสัยรัก
ควำมยุติธรรม เช่น “นักสืบจอมโคนัน” (ชินอิจิ/โคนัน), นิสัยขี้เล่น ติดตลก เช่น “เทพสำยเกรียน” 
(เดดพูล) และนิสัยจริงจัง มุ่งม่ัน เช่น “นินจำผู้ไม่ยอมแพ้” (นำรูโตะ) เป็นต้น 
   4. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรน ำค ำระบุอำชีพและค ำอธิบำยลักษณะกำรท ำงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่องมำใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด แบ่งเป็นสองลักษณะ ได้แก่ 
    - ค ำระบุอำชีพของตัวละคร หมำยถึง ค ำสำมัญท่ีแสดงถึงอำชีพ เช่น นักสืบ, หมอ
, พยำบำล, อัยกำร, ต ำรวจ และครู เป็นต้น 
    - ค ำอธิบำยลักษณะกำรท ำงำนของตัวละคร หมำยถึง กำรใช้ค ำเพ่ืออธิบำยหรือ
ขยำยควำมให้เห็นลักษณะกำรท ำงำนของตัวละครซึ่งไม่ใช่ค ำเรียกอำชีพโดยตรง เช่น เขำต้องเปลี่ยน
สูตรกำรท ำอำหำรทุกวัน,  ผู้กอบกู้โลกจำกเผ่ำพันธุ์ต่ำงดำว และชำยที่ขำยสินค้ำในร้ำนได้ทุกอย่ำง 
เป็นต้น 
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   5. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธี
กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่องมำใช้ส่วนประกอบหลัก
ของชื่อคลิปทั้งหมด จ ำแนกออกเป็นสำมลักษณะ ได้แก่ 
    - กำรใช้โครงเรื่อง โดยกำรอ้ำงอิงถึงโครงสร้ำงหลักของเรื่อง เช่น “สงครำม
ระหว่ำงเทพและปีศำจ” หรือ “กำรเดินทำงข้ำมกำลเวลำเพื่อแก้ไขอดีต” 
    - กำรใช้แก่นเรื่อง ซึ่งเน้นสำระส ำคัญของเรื่อง เช่น “กำรล้ำงแค้นของนักฆ่ำ 
ผู้เดียวดำย” หรือ “มิตรภำพที่ก่อตัวขึ้นท่ำมกลำงสงครำม” 
    - กำรใช้เหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง โดยเน้นไปที่จุดเปลี่ยนหรือฉำกที่มีควำมส ำคัญ 
เช่น “ศึกสุดท้ำยระหว่ำงฮีโร่และวำยร้ำย” หรือ “วันที่โลกต้องเผชิญกับหำยนะ” 
   6. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำ
สถำนที่ส ำคัญ (ไม่เฉพำะเจำะจง) เช่น บ้ำน โรงเรียน ภูเขำ ทะเล เป็นต้น กับท้ังชื่อของสถำนที่ส ำคัญ 
(เฉพำะเจำะจง) เช่น ฮอกวอตส์ ไวท์วอล์กเกอร์แดนเหนือ และวำคำนด้ำ ซึ่งถือเป็นฉำกหรือภูมิ
ประเทศรองรับเหตุกำรณ์ในภำพยนตร์มำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด จึงช่วยส่งเสริมให้ผู้ได้
เกิดจนิตภำพเกี่ยวกับสถำนกำรณ์ท่ีตัวละครต้องเผชิญได้อย่ำงชัดเจน 
   7. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรน ำพืช วัตถุ หรือสิ่งของทั้งที่มีและไม่มีบทบำทส ำคัญต่อเนื้อเรื่องของภำพยนตร์มำใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   8. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำชื่อ
ของภำพยนตร์ทั้งที่เป็นภำษำไทยและภำษำต่ำงประเทศมำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด 
   9. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรน ำค ำว่ำ “สปอย” ที่เป็นกำรแผลงรูปศัพท์มำจำกค ำว่ำ “สปอยล์” มำใช้ส่วนประกอบของ
คลิปทั้งหมด 
   10. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรน ำค ำบอก
เวลำมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ทั้งนี้ กำรบอกเวลำอำจมีได้หลำยลักษณะ ได้แก่  
1) กำรบอกเวลำแบบสัมบูรณ์ เช่น วันที่ 14 กุมภำพันธ์ พ.ศ. 2567 2) กำรบอกเวลำแบบช่วงวัน เช่น 
เช้ำ สำย บ่ำย เย็น ดึก และ 3) กำรบอกระยะเวลำ เช่น 1 นำที 3 ชั่วโมง 5 วัน 7 เดือน 9 ปี เป็นต้น  
   11. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำถำมเป็ น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ซึ่งโดยส่วนมำกมักเป็นค ำถำมที่ผู้ผลิตไม่ต้องกำรค ำตอบ หำกแต่มี
เป้ำหมำยส ำคัญคือกำรกระตุ้นควำมสนใจใครรู้ของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ เช่น จุดจบของ Joker: เขำเป็น
เหยื่อของสังคมหรือจอมวำยร้ำยกันแน่? เธอจะรอดจำกค่ ำคืนนรกนี้ไปได้หรือไม่? เป็นต้น 
  ผู้วิจัยจะน ำกรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปในข้ำงต้นนี้ มำใช้ในกำรวิเครำะห์ชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบจ ำนวน 500 คลิปตำมขอบเขตข้อมูลของกำรวิจัย เพ่ือ
ส ำรวจแนวโน้มกลวิธีที่ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบนิยมใช้ในกำรตั้งชื่อ อันแสดงให้เห็นถึงอิทธิพลทำงภำษำต่อ
กำรสร้ำงควำมนิยมในสื่อออนไลน์ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ แพลตฟอร์มยูทูบ กับทั้งยังชี้ให้เห็นถึง
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงชื่อคลิปกับพฤติกรรมกำรเลือกเข้ำชมของผู้ใช้งำนได้อีกประกำรหนึ่ง 
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 2.1.2 งำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกำรตั้งช่ือ 
  จำกผลกำรส ำรวจงำนวิจัยเกี่ยวกับกำรตั้งชื่อที่ผ่ำนมำนั้น พบว่ำ มีกำรใช้ชื่อของสิ่งต่ำง 
ๆ มำเป็นข้อมูลในกำรศึกษำวิเครำะห์ ซึ่งมีงำนวิจัยที่สำมำรถน ำมำใช้เป็นแนวทำงในกำรศึกษำกำรตั้ง
ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบได้ ดังต่อไปนี้ 
   งำนวิจัยของ พัชรำ สุขำว, พรธำดำ สุวัธนวนิช และพิมพำภรณ์ บุญประเสริฐ (2556: 
78) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีกำรประพันธ์ในงำนเขียนบทสัมภำษณ์ของวรพจน์ พันธุ์พงศ์ ผลกำรศึกษำ
พบว่ำ งำนเขียนบทสัมภำษณ์ของวรพจน์ พันธุ์พงศ์ มีลักษณะเด่น 7 ประกำร ดังนี้ ประกำรที่หนึ่ง 
กำรตั้งชื่อเรื่อง พบ 5 กลวิธี ได้แก่ กำรตั้งชื่อเรื่องแบบบอกเนื้อหำเชิงสรุป แบบชวนฉงน แบบขัดแย้ง 
กำรตั้งชื่อเรื่องจำกสิ่งที่เป็นกระแสสังคม และแบบค ำถำม ประกำรที่สอง กำรเขียนควำมน ำ พบ 10 
กลวิธี ได้แก่ กำรกล่ำวถึงภูมิหลังของผู้ให้สัมภำษณ์ แบบสนทนำกับผู้อ่ำน แบบน ำด้วยเหตุกำรณ์ที่
เป็นกระแสสังคม แบบเรื่องสั้นและนวนิยำย แบบน ำด้วยเรื่องเล่ำที่ผู้เขียนได้ประสบมำ แบบบทละคร 
แบบกระแสส ำนึก แบบน ำด้วยกำรสร้ำงปมขัดแย้ง แบบกลอนเปล่ำ และน ำด้วยค ำพูดของผู้ให้
สัมภำษณ์ ประกำรที่สำม กำรเขียนเนื้อเรื่อง พบกำรน ำเสนอจำกกลวิธีกำรตั้งค ำถำม 8 ลักษณะได้แก่ 
กำรถำมเพ่ือเปิดประเด็น กำรถำมด้วยค ำถำมต่อเนื่อง กำรถำมในลักษณะสรุปค ำตอบ กำรถำมโดย
แสดงทัศนะของผู้เขียน กำรถำมโดยกล่ำวอ้ำงแหล่งที่มำ กำรถำมโดยพำดพิงถึงบุคคลที่สำม กำรถำม
ในลักษณะยั่วยุอำรมณ์ และกำรถำมด้วยค ำถำมแย้ง ประกำรที่สี่ กำรน ำเสนอฉำกและบรรยำกำศ พบ
กำรน ำเสนอฉำกที่เป็นสถำนที่ เวลำ และวิถีชีวิตหรือสภำพสังคม ประกำรที่ห้ำ กำรปรำกฏตัวของ
ผู้เขียนในบทสัมภำษณ์ พบทั้งกำรแสดงตัวตน และกำรแทรกทัศนคติของผู้เขียน ประกำรที่หก  
กำรเสนอบทสัมภำษณ์ของบุคคลอ่ืนประกอบ ประกำรที่เจ็ด กำรเขียนควำมจบ พบ 5 กลวิธี ได้แก่ 
กำรจบด้วยถ้อยค ำให้สัมภำษณ์ กำรกล่ำวถึงบุคลิกภำพของผู้ให้สัมภำษณ์ กำรทิ้งท้ำยไว้ให้คิด  
กำรแสดงควำมรู้สึกของผู้เขียน และกำรบรรยำยฉำกและบรรยำกำศ 
   งำนวิจัยของ ธัญพิมล เทพไกรวัล และทินวัฒน์ สร้อยกุดเรือ (2561: 185) ที่ได้
ท ำกำรศึกษำ ลักษณะภำษำในกำรตั้งชื่อเฟซบุ๊กของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษำตอนปลำยในจังหวัด
ขอนแก่น รวมถึงเพ่ือศึกษำภำพสะท้อนของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษำตอนปลำยในจังหวัดขอนแก่นจำก
กำรตั้งชื่อเฟซบุ๊ก โดยเก็บข้อมูลจำกชื่อเฟซบุ๊กของนักเรียนชั้นมัธยมศึกษำตอนปลำยในจังหวัด
ขอนแก่น จ ำนวนทั้งหมด 200 ชื่อ แบ่งเป็นชื่อเฟซบุ๊กของนักเรียนชำย 100 ชื่อ และชื่อเฟซบุ๊กของ
นักเรียนหญิง 100 ชื่อ ผลกำรวิจัยพบว่ำ จำกชื่อเฟซบุ๊กทั้งหมด 200 ชื่อ มีชื่อเฟซบุ๊กที่มีจ ำนวน
พยำงค์ 5 พยำงค์มำกที่สุด คิดเป็นร้อยละ 23.5 ด้ำนลักษณะของกำรใช้ค ำ พบว่ำมีกำรใช้ค ำแสดง
ควำมเป็นพวกพ้อง กำรปนภำษำอังกฤษ ภำษำถิ่นอีสำนและภำษำญี่ปุ่น กำรสะกดค ำผิด กำรใช้ค ำ
สัมผัส กำรใช้ค ำบอกลักษณะนิสัย กำรใช้ค ำบอกลักษณะทำงกำยภำพ กำรใช้ค ำซ ้ำ กำรใช้ค ำนำมบอก
สถำนที่ และกำรใช้ค ำผวน ด้ำนกำรใช้เครื่องหมำยวรรคตอน พบว่ำมีกำรใช้เครื่องหมำยอัญประกำศ
เดี่ยวและเครื่องหมำยมหัพภำค ทั้งนี้กำรตั้งชื่อเฟซบุ๊กยังสะท้อนถึงกำรแสดงควำมเป็นตัวตนเพื่อเป็นที่
จดจ ำและเป็นที่ยอมรับของกลุ่มเพื่อน 
   นอกจำกนี้ยังพบงำนวิจัยที่ได้ท ำกำรศึกษำกำรตั้งชื่อภำพยนตร์ ดังที่ ธีรำรัตน์ บุญกอง
แสน (2543) ได้ท ำกำรศึกษำ กำรศึกษำกำรตั้งชื่อภำษำไทยของภำพยนตร์อเมริกัน โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษำลักษณะภำษำในกระบวนกำรตั้งชื่อ และปัจจัยที่ก ำหนดกำรตั้งชื่อภำษำไทย รวบรวมข้อมูล
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และศึกษำลักษณะภำษำในชื่อภำษำไทยของภำพยนตร์อเมริกันที่ฉำยในปี พ.ศ. 2540 - 2541 จ ำนวน 
230 ชื่อโดยแบ่งภำพยนตร์ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ ภำพยนตร์เบำสมอง ภำพยนตร์ลึกลับตื่น เต้น
สยองขวัญ ภำพยนตร์ต่อสู้เร้ำใจ และภำพยนตร์ชีวิต ผลกำรศึกษำพบว่ำ ลักษณะชื่อภำษำไทยของ
ภำพยนตร์อเมริกันมีกำรใช้ภำษำ ในกำรสื่อควำมหมำยถึงตัวเอก เนื้อหำ และบรรยำกำศของ
ภำพยนตร์ โดยมีจุดประสงค์เพ่ือดึงจุดขำยของภำพยนตร์ออกมำ เช่น หำกนักแสดงเป็นผู้ที่มีชื่อเสียง
หรือกำรเล่ำเรื่องของภำพยนตร์มีควำมโดดเด่นอยู่ที่ตัวเอก ชื่อภำพยนตร์ก็จะใช้ภำษำที่สื่อควำม
หมำยถึงตัวเอก วิธีกำรถ่ำยทอดสำรจำกชื่อภำพยนตร์ภำษำอังกฤษมี 3 วิธี ได้แก่ กำรทับศัพท์  
กำรแปลควำม และกำรตั้งชื่อใหม่ โดยพิจำรณำเหตุผลจำกชื่อภำพยนตร์ภำษำอังกฤษเป็นหลัก หำก
ชื่อภำพยนตร์ภำษำอังกฤษเดิมมีลักษณะสั้น คนไทยออกเสียงง่ำย และสำมำรถสื่อสำรกับคนในสังคม
ได้ ผู้ตั้งชื่อก็จะเลือกให้วิธีกำรทับศัพท์เป็นอันดับแรก อีกทั้งผู้ตั้งชื่อยังคิดว่ำวิธีกำรทับศัพท์เป็นกำร
สร้ำงภำพลักษณ์ให้แก่ภำพยนตร์โดยใช้ภำษำเป็นสื่อแสดงควำมรู้สึก ท ำให้ภำพยนตร์มีคุณค่ำมำกขึ้น
ในควำมรู้สึกของผู้รับสำร วิธีกำรถ่ำยทอดสำรที่ผู้ตั้งชื่อเลือกใช้รองลงมำคือกำรแปลควำม  โดย
พิจำรณำว่ำภำพยนตร์เรื่องนั้นสร้ำงมำจำกินทำนเก่ำแก่ หรือเป็นภำพยนตร์ที่คนทั่วไปรู้จักอยู่แล้ว วิธี
สุดท้ำยที่ผู้ตั้งชื่อเลือกใช้คือกำรตั้งชื่อใหม่ เพรำะชื่อภำพยนตร์ภำษำอังกฤษเดิมไม่สำมำรถสื่อสำรได้
ในบริบทของสงคมวัฒนธรรมไทย นอกจำกนี้ยังพบว่ำชื่อภำษำไทยเกิดจำกวิธีกำรสร้ำงสำร 3 วิธี 
ได้แก่วิธีกำรด้ำนเสียง วิธีกำรด้ำนค ำ และวิธีกำรด้ำนลีลำภำษำ โดยมีจุดประสงค์เพ่ือท ำให้ภำพยนตร์
มีควำมน่ำสนใจ มีควำมโดดเด่น และสำมำรถถ่ำยทอดควำมรู้สึกและภำพของภำพยนตร์ไปสู่ผู้ชม 
   งำนวิจัยของ ภำคภูมิ หรรนภำ (2544) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีกำรตั้งชื่อภำษำไทย
ส ำหรับภำพยนตร์อเมริกัน โดยมีวัตถุประสงค์ คือ 1. เพ่ือศึกษำควำมสอดคล้องของกลวิธีกำรตั้งชื่อ
ภำพยนตร์จำกสหรัฐอเมริกำกับเนื้อหำของภำพยนตร์ และ 2. เพ่ือศึกษำควำมสัมพันธ์ของกลวิธีกำร
ตั้งชื่อภำพยนตร์จำกสหรัฐอเมริกำกับบริบทสังคมวัฒนธรรมของไทย โดยรวบรวมรำยชื่อภำษำไทย
ของภำพยนตร์อเมริกันที่จัดฉำยในประเทศไทยตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541 ถึง ปี พ.ศ. 2542 จ ำนวน 424 ชื่อ
เรื่อง แล้วน ำมำจัดกลุ่มตำมแนวของภำพยนตร์และศึกษำรูปแบบกำรตั้งชื่อ องค์ประกอบทำงภำษำใน
เรื่องค ำ ประโยค และโวหำรที่ใช้ในกำรตั้งชื่อภำพยนตร์ รวมถึงศึกษำควำมสอดคล้องระหว่ำงชื่อเรื่อง
กับเนื้อหำ 
  ภำพยนตร์ที่น ำมำศึกษำ 424 เรื่อง แบ่งตำมแนวภำพยนตร์ได้ 5 แนว ภำพยนตร์ที่น ำมำ
ฉำยมำกที่สุด คือ 1. ภำพยนตร์แนวบู๊แอ็คชั่น 122 เรื่อง คิดเป็น 28.77 % 2. แนวชีวิต 115 เรื่องคิด
เป็น 27.12 % 3. แนวตลก 80 เรื่อง คิดเป็น 18.87 % 4. แนวเขย่ำขวัญ 75 เรื่อง คิดเป็น 17.69 % 
และน้อยที่สุดคือ 5. แนววิทยำศำสตร์ 32 เรื่อง คิดเป็น 7.54 % สำมำรถสรุปผลกำรศึกษำได้ดังนี้ 
  องค์ประกอบทำงภำษำในเรื่องค ำ ประโยค และโวหำรที่ใช้ในกำรตั้งชื่อภำพยนตร์พบว่ำมี 5 
ประเภทคือ 1. ค ำที่ปรำกฏในภำษำเขียน 2. ค ำสแลง 3. ค ำยืม 4. ค ำเล่นเสียง และ 5. ค ำที่มี
ควำมหมำยตรงข้ำม 
  ในส่วนของประโยคพบว่ำมีกำรใช้ประโยคในกำรตั้งชื่อภำพยนตร์ 4 แบบ ประโยคที่พบมำก
ที่สุดคือ 1. ประโยคบอกเล่ำ 410 เรื่อง คิดเป็น 96.69% 2. ประโยคปฏิเสธ 6 เรื่อง คิดเป็น 1.42 % 
3. ประโยคค ำสั่ง 5 เรื่อง คิดเป็น 1.18 % และ 4. ประโยคค ำถำม 3 เรื่อง คิดเป็น 0.71 % 
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  ส ำหรับโวหำรที่ใช้ในกำรตั้งชื่อภำพยนตร์พบว่ำมีกำรใช้โวหำร 4 แบบ โวหำรที่พบมำกที่สุด 
คือ 1. โวหำรแบบอธิพจน์ 100 เรื่อง 2. โวหำรแบบบุคลำธิษฐำน 21 เรื่อง และ 3. โวหำรแบบอุปมำ
กับโวหำรแบบอุปลักษณ์ 1 เรื่องเท่ำกัน 
  กำรตั้งชื่อภำพยนตร์ไม่ว่ำจะมีควำมสอดคล้องกับเนื้อหำหรือไม่ก็ตำม แต่อิทธิพลของชื่อ
เรื่องเป็นสิ่งที่ผู้ชมใช้ ในกำรตัดสินใจเข้ำชมภำพยนตร์ อย่ำงไรก็ตำมหำกผู้ตั้งชื่อเน้นแต่เพียง
ผลประโยชน์ทำงธุรกิจ เช่น เพ่ิมส่วนขยำยที่เน้นควำมเหี้ยมโหด สะใจ อำจส่งผลแง่ลบ คือ สร้ำงควำม
เคยชินต่อควำมรุนแรงและพฤติกรรมที่ฉำบฉวย และยังดึงดูดผู้ชมเฉพำะกลุ่มท่ีมุ่งควำมบันเทิงเท่ำนั้น 
 และงำนวิจัยของ กิตยำ แพทย์ศรีวงษ์, กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์ ทวีผล และกนกวรรณ วำรี
เขตต์ (2564: 44-52) ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys 
Love พ.ศ. 2562 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai 
Boys Love จำกเรื่องที่มีผู้เข้ำชมมำกที่สุด 50 อันดับในปี พ.ศ. 2562 โดยอำศัยกรอบแนวคิดกลวิธี
กำรตั้งชื่อเรื่องของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ที่ได้แบ่งกลวิธีกำรตั้งชื่ อออกเป็น 18 กลวิธี ผล
กำรศึกษำพบว่ำ กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องของนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love พ.ศ. 2562 
มีด้วยกัน 12 กลวิธี จำกทั้งหมด 18 กลวิธี จำกกรอบแนวคิดของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) 
นอกจำกนี้ยังพบกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องที่นอกเหนือไปจำกกรอบแนวคิดดังกล่ำวจ ำนวน 1 กลวิธี ได้แก่ 
กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำภำษำอังกฤษร่วมกับค ำภำษำไทย มีรำยละเอียดดังต่อไปนี้ 
   1. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อตัวละครส ำคัญ คือ กำรน ำชื่อตัวละครส ำคัญหรือตัวด ำเนิน
เรื่องมำเป็นชื่อเรื่อง เพ่ือให้เห็นถึงควำมส ำคัญของตัวละคร พบจ ำนวน 1 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 1.69 
ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ มำโปรด จำกชื่อเรื่องดังกล่ำว ค ำว่ำ มำโปรด เป็นชื่อเรื่องที่มำจำกชื่อตัว
ละครส ำคัญฝ่ำยชำย ซึ่งมีบทบำทเป็นตัวละครเอกของเรื่อง 
   2. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมอำชีพกำรงำนหรือบุคลิกลักษณะตัวละครส ำคัญ โดยไม่ระบุชื่อ
ตัวละคร คือ ผู้แต่งต้องกำรเน้นอำชีพกำรงำน หรือบุคลิกของตัวละครมำกกว่ำกำรเอำตัวละครส ำคัญ
มำตั้งเป็นชื่อเรื่อง พบจ ำนวน 8 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 13.55 ของข้อมูลทั้งหมด ระเบียงรักนักศึกษำ, 
ชุลมุนวุ่นรักนักศึกษำ, สะใภ้เถื่อน, คุณพ่อบ้ำนของผม, นำยโลมกับรักจนตรอก, เมื่อผมรับบทเป็น 
นำงร้ำย, ผมคือ...นำงเอก, แสดงควำมเป็นเจ้ำของ 
   3. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมลักษณะส ำคัญหรือสมญำนำมของตัวละคร คือ ผู้แต่งน ำ
ลักษณะเด่นของตัวละครหลักมำตั้งเป็นชื่อเรื่องเพ่ือดึงดูดควำมสนใจ พบจ ำนวน 11 เรื่อง คิดเป็น  
ร้อยละ 18.64 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ เดือนเกี้ยวเดือน, รัก...ข้ำมรั้ว “ไอ้ตัวแสบ”, กูล่ะเซ็งจิต  
ไอ้ติสต์แตก, เสร็จกูแน่ไอ้หน้ำหล่อ, สุดท้ำยกูก็รักมึงจนได้ไอ้โรคจิต, รักร้ำย ๆ ของผู้ชำยในคุก, เด็กป๋ำ
, ที่รักรักผมสิ, เด็กรัก, พ่ีว้ำกตัวร้ำยกับนำยปี 1, คุณแม่...ครับผม 
   4. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อสถำนที่ชื่อต ำบล ชื่อเมืองชื่อประเทศ คือ ผู้แต่งตั้งชื่อเรื่อง
เพ่ือสื่อให้รู้ว่ำเรื่องนั้นเกี่ยวข้องกับชื่อสถำนที่นั้น ๆ พบจ ำนวน 4 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 5.08 จำกข้อมูล
ทั้งหมด King’s Club เพรำะเสพติดเซ็กส์ , ระเบียงรักนักศึกษำ , รัก.. .ข้ำมรั้ว “ไอ้ตัวแสบ” , 
กระดำนด ำหลังรั้วโรงเรียนชำย 
   5. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง คือ ผู้แต่งต้องกำรให้
ผู้อ่ำนเข้ำใจแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่องนั้น ๆ ได้จำกชื่อเรื่องโดยตรง พบจ ำนวน 10 เรื่อง คิด



 

 

  29 

เป็นร้อยละ 16.94 จำกข้อมูลทั้งหมด รักไม่รักไม่รู้...แค่ห้ำมเจ้ำชู้ให้กูเห็น, บอกว่ำอย่ำ...จิ้น, เพรำะจีบ
จึงรัก, ขอโทษครับห้ำมรักกวน, เรื่องของ...เรำ, นำยโลมกับรักจนตรอก, ชุลมุนวุ่นรักนักศึกษำ, King’s 
Club เพรำะเสพติดเซ็กส์, กว่ำเรำจะรักกันได้, เสื้อกำวน์เก่ำ ๆ กับเรำสองคน 
   6. กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง โดยใช้ค ำเปรียบเทียบกับ
ชีวิตของตัวละครส ำคัญ คือ ผู้แต่งต้องกำรน ำค ำต่ำง ๆ มำประกอบเพ่ือเปรียบเทียบให้เป็นชื่อเรื่องมัก
เป็นค ำที่เกี่ยวกับธรรมชำติหรือนำมธรรมเพ่ือดึงดูดควำมสนใจ พบจ ำนวน 3 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 
5.08 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ ดอกฟ้ำกับหมำวัด, สถำนีรักถัดไป, เธอคือลมหำยใจ 
   7. กำรตั้งชื่อเรื่องให้มีควำมหมำยขัดแย้งกัน หรือตรงกันข้ำมกัน คือผู้แต่งต้องกำรให้
ผู้อ่ำนเกิดควำมสงสัยถึงประเด็นส ำคัญของเรื่องว่ำจะเป็นอย่ำงไรต่อไป พบจ ำนวน 6 เรื่อง คิดเป็นร้อย
ละ 10.16 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ รัก (ไม่) ตรงสเป็ค , รักร้ำย, INDY IN LOVE เกรียน นักแต่ก็รัก  
ล่ะวะ, ปล้นร้ำยกลำยรัก, เออก็คนมันแรด VS แต่ผมดันชอบ, คู่กัดที่รัก ตัวอย่ำงกำรวิเครำะห์  เช่น 
รัก (ไม่) ตรงสเป็ค สังเกตได้จำกค ำว่ำ รัก ซึ่งขัดแย้งกับค ำว่ำ ไม่ตรงสเป็ค 
   8. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ ซึ่งเป็นนัยแสดงถึงแก่นเรื่องหรือเหตุกำรณ์
ส ำคัญในเรื่องที่เกิดขึ้นในเวลำนั้น พบจ ำนวน 4 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 6.77 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ 
แรกรัก, กว่ำเรำจะรักกันได้, รักแรก รักสุดท้ำย, สุดท้ำยกูก็รักมึงจนได้ “ไอ้โรคจิต” ตัวอย่ำงกำร
วิเครำะห์  เช่น แรกรัก สังเกตได้จำกค ำว่ำ แรก หมำยถึง ก่อน ซึ่งบ่งบอกถึงระยะเวลำ ในที่นี้ 
   9. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้คำหรือวลีที่เป็นนำมธรรม ซึ่งแสดงถึงแก่นเรื่องหรือแนวคิด
ส ำคัญ พบจ ำนวน 2 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 3.38 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่  บุพเพวำยร้ำย, เออกูผิด
ตัวอย่ำงกำรวิเครำะห์  เช่น บุพเพวำยร้ำย สังเกตได้จำกค ำว่ำ บุพเพ ในที่นี้มีควำมหมำยเช่นเดียวกับ
ค ำว่ำ บุพเพสันนิวำส หมำยถึง กำรเคยเป็นคู่กันมำแต่ชำติปำงก่อน เป็นควำมเชื่อส่วนบุคคลไม่
สำมำรถพิสูจน์ออกมำเป็นรูปธรรมได้ นำมำใช้คู่กับค ำว่ำ วำยร้ำย ซึ่งมีนัยบ่งบอกถึงแก่นเรื่องหรือ
ควำมคิดส ำคัญของเรื่อง กล่ำวคือ เป็นเรื่องรำวควำมรักที่ต้องกลับมำพบกันอีกครั้ง แต่อำจจะมี
อุปสรรคหรือเรื่องเลวร้ำยที่อำจจะต้องเผชิญไปด้วยกัน 
   10. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ชื่อตัวละครและสิ่งอ่ืนผสมกัน คือ ผู้แต่งต้องกำรเน้นตัว
ละครกับสิ่งของที่เกี่ยวข้องกันเพ่ือให้เกิดควำมน่ำสนใจ พบจ ำนวน 4 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 6.77 ของ
ข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ ลมเหนือที่รัก, บอกว่ำอย่ำ...ดื้อ, ฟองดูว์ x ชูครีม ทนได้ก็ลองดู, รักที่เหนือกว่ำ 
ตัวอย่ำงกำรวิเครำะห์  เช่น ลมเหนือที่รัก สังเกตได้จำกค ำว่ำ ลมเหนือซึ่งเป็นชื่อตัวละครหลักของเรื่อง
น ำมำร่วมกับค ำว่ำ ที่รัก ซึ่งเป็นคำเรียก หรือสมญำนำมของตัวละคร เพ่ือเพ่ิมควำมน่ำสนใจให้ชื่อเรื่อง
มำกยิ่งขึ้น 
   11. กำรตั้งชื่อเรื่องเป็นค ำถำม คือ ผู้แต่งต้องกำรดึงดูดควำมสนใจจำกควำมสงสัย
ใคร่รู้ของผู้อ่ำนที่มีต่อชื่อเรื่องว่ำเรื่องรำวของเรื่องนี้จะเป็นไปในทิศทำงใด พบจ ำนวน 2 เรื่อง คิดเป็น
ร้อยละ 3.38 ของข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ เงินน่ะ...มีไหมวะ!?, ผมชอบพ่ี จีบพ่ีได้ไหมครับ ตัวอย่ำง 
กำรวิเครำะห์ เช่น เงินน่ะ...มีไหมวะ!? สังเกตได้จำกค ำว่ำ มีไหมวะ ซึ่งเป็นกำรตั้งค ำถำมเพ่ือต้องกำร
ค ำตอบว่ำ มี หรือไม่มี 
   12. กำรตั้งชื่อเรื่องด้วยกำรใช้สัญลักษณ์  คือ กำรใช้สัญลักษณ์ทั้งสัตว์  พืช สิ่งของ 
วัตถุ และสถำนที่ที่เป็นกำรแสดงนัยถึงแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง พบจ ำนวน 3 เรื่อง  
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คิดเป็นร้อยละ 5.08 จำกข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ เสื้อกำวน์ เก่ำ ๆ กับเรำสองคน , หัวใจหลังเลนส์, 
กระดำนดำหลังรั้วโรงเรียนชำย ตัวอย่ำงกำรวิเครำะห์ เช่น เสื้อกำวน์เก่ำ ๆ กับเรำสองคน สังเกตจำก
ค ำว่ำ เสื้อกำวน์ คือเสื้อคลุมยำวสีขำว ใช้เป็นเสื้อที่หมอทุกคนต้องใส่เวลำปฏิบัติหน้ำที่ซึ่งเป็น
สัญลักษณ์ แทนอำชีพหมอ 
   13. กำรตั้งชื่อเรื่องโดยกำรใช้คำภำษำอังกฤษร่วมกับคำภำษำไทย คือ กำรที่ผู้แต่งน ำ
ค ำภำษำต่ำงประเทศที่มีควำมหมำยเดียวกันกับภำษำไทยมำใช้ในกำรตั้งชื่อเรื่อง พบจ ำนวน 2 เรื่อง 
คิดเป็นร้อยละ 3.38 จำกข้อมูลทั้งหมด ได้แก่ We are คือเรำรักกัน, INDY IN LOVE เกรียน นักแต่ก็
รักล่ะวะ ตัวอย่ำงกำรวิเครำะห์  เช่น We are คือเรำรักกัน สังเกตจำกค ำว่ำ We are คือเรำรักกัน  
ค ำว่ำ We are เป็นคำที่มำจำกภำษำต่ำงประเทศ แปลว่ำ เรำคือซึ่งน ำมำร่วมกับคำในภำษำไทย คือ
ค ำว่ำ คือเรำ แสดงให้เห็นถึงกำรเล่นคำระหว่ำงภำษำอังกฤษและภำษำไทย เพ่ือท ำให้ชื่อเรื่องมีควำม
แปลกใหม่และน่ำสนใจยิ่งขึ้น 
  จำกกำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love พ.ศ. 
2562 พบกลวิธีกำรตั้ งชื่ อเรื่ องตำมลักษณะส ำคัญและสมญำนำมของตัวละครมำกที่ สุ ด  
อำจเนื่องมำจำกลักษณะส ำคัญและสมญำนำมของตัวละครจะเป็นตัวบ่งบอกได้ชัดเจนถึงลักษณะนิสัย
ของตัวละครนั้น ๆ ซึ่งจะท ำให้ผู้อ่ำนสำมำรถคำดเดำทิศทำงอุปนิสัยของตัวละครในเรื่องได้ และ
สำมำรถตัดสินใจได้ว่ำลักษณะนิสัย หรือสมญำนำมของตัวละครนั้นตรงกับควำมต้องกำรของตนเอง
หรือไม่ นอกจำกนั้นกำรน ำสมญำนำมมำตั้งเป็นชื่อเรื่องก็สำมำรถสร้ำงควำมสงสัยให้แก่ผู้อ่ำนได้  
เป็นกำรช่วยเพ่ิมควำมน่ำสนใจให้กับนวนิยำยเรื่องนั้น ๆ ท ำให้ผู้อ่ำนเกิดควำมรู้สึกอยำกจะติดตำม
อ่ำนเนื้อเรื่องทั้งหมดต่อไป ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของ ศรำวุธ หล่อดี และพิกุลแก้ว กำษร (2562) 
ได้ศึกษำประเภทที่มำและรูปแบบกำรสร้ำงฉำยำดำรำไทย พ.ศ. 2553-2561 ที่ว่ำ กำรน ำลักษณะ
ส ำคัญหรือสมญำนำมของตัวละครมำตั้งเป็นชื่อเรื่องเป็นค ำบอกคุณสมบัติเฉพำะตัวหรือลักษณะของ  
ผู้ได้รับฉำยำประกอบกับกำรกระท ำหรือผู้ได้รับฉำยำแสดงออกมำ หรือกำรกระท ำที่บุคคลอ่ืนกระท ำ
ต่อผู้รับฉำยำ 
  ส่วนกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องที่ไม่ปรำกฏในผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล มีจ ำนวน 6 กลวิธี ได้แก่ 
กำรตั้งชื่อเรื่องตำมพฤติกรรมส ำคัญหรือลักษณะส ำคัญของตัวละคร กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำประพันธุ์
บำงวรรค กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้พืช วัตถุ สิ่งของส ำคัญในเรื่องหรืออวัยวะของตัวละครส ำคัญ กำรตั้งชื่อ
เรื่องโดยใช้สีประกอบกับคน สัตว์  สิ่งของ กำรตั้งชื่อเรื่องด้วยประโยค วลี หรือถ้อยค ำที่สละสลวย 
กำรตั้งชื่อเรื่องเหมือนสำรคดี เหตุที่เป็นเช่นนั้นอำจเนื่องจำกกำรตั้งชื่อเรื่องลักษณะดังกล่ำวมักไม่เป็น
ที่นิยมและมีให้เห็นไม่มำกนัก เช่น กำรตั้งชื่อเรื่องเหมือนสำรคดี เป็นกำรตั้งชื่อเรื่องที่มีลักษณะกำรใช้
ค ำที่เป็นทำงกำร เมื่อผู้อ่ำนพบกำรตั้งชื่อเรื่องในลักษณะนี้อำจจะท ำให้ชื่อเรื่องไม่ดึงดูดใจผู้อ่ำน 
เนื่องจำกจุดมุ่งหมำยหลักของกำรอ่ำนนวนิยำยคือกำรอ่ำนเพ่ือควำมบันเทิงหรือกำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้
ค ำประพันธุ์บำงวรรค กำรใช้ค ำประพันธุ์บำงวรรคที่อยู่ในวรรณคดีหรือวรรณกรรม มักเป็นค ำศัพท์
เฉพำะที่ใช้ในบทประพันธุ์ เช่น ค ำไวพจน์  ซึ่งอำจท ำให้ผู้อ่ำนเข้ำใจยำก ต้องอำศัยกำรตีควำมจึงไม่
สำมำรถดึงดูดควำมสนใจผู้อ่ำนได้ นอกจำกนั้นยังพบกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องที่นอกเหนือไปจำกกรอบ
แนวคิดของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) จ ำนวน 1 กลวิธี คือกำรตั้งชื่อเรื่องโดยกำรใช้ค ำภำษำอังกฤษ
ร่วมกับค ำภำษำไทย กำรตั้งชื่อเรื่องลักษณะนี้เป็นกำรตั้งชื่อเรื่อง ที่แปลกใหม่และมีควำมน่ำสนใจ โดย
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กำรน ำค ำภำษำต่ำงประเทศมำใช้ร่วมกันกับค ำภำษำไทย ในลักษณะกำรเล่นค ำที่มีควำมหมำเดียวกัน
แต่เป็นค ำต่ำงภำษำกัน รวมถึงในปัจจุบันมีกำรน ำนวนิยำยออนไลน์บำงเรื่องที่ได้รับควำมนิยมในโลก
ออนไลน์ ไปดัดแปลงเป็นบทละครโทรทัศน์ซึ่งเป็นที่นิยมของผู้ชมทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ ทั้งนี้
กำรตั้งชื่อเรื่องลักษณะดังกล่ำว จึงช่วยเพ่ิมควำมน่ำสนใจให้แก่ชำวต่ำงประ เทศที่มีต่อนวนิยำย
ออนไลน์เรื่องนั้น ๆ ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของ ชลีกำญจน์ จันทจ ำรัสรัตน์ (2561) ได้ศึกษำ
วิเครำะห์กลวิธีกำรแปลชื่อภำพยนตร์แอ็คชั่นต่ำงประเทศเป็นภำษำไทย ที่ว่ำ กำรแปล ภำษำไทยที่
แปลด้วยกลวิธีกำรแปลบำงส่วน ทับศัพท์บำงส่วนและเสริมควำมภำษำไทย โดยอิงชื่อเรื่องนั้น เป็น
กลวิธีกำรแปลที่ดึงดูดใจ และท ำให้ผู้ชมตัดสินใจชมภำพยนตร์มำกท่ีสุด 
  กำรศึกษำวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับกลวิธีกำรตั้งชื่อได้แสดงให้เห็นว่ำ กำรตั้งชื่อ
มิได้เป็นเพียงกระบวนกำรก ำหนดค ำเรียกขำน แต่ยังเป็นศำสตร์ที่มีเกณฑ์และกลวิธีอันซับซ้ อนซึ่ง
สำมำรถวิเครำะห์ได้ในเชิงวิชำกำร กรอบแนวคิดดังกล่ำวถูกน ำมำใช้ในกำรศึกษำกำรตั้งชื่อ
หลำกหลำยลักษณะ ตัวอย่ำงเช่น ชื่อบุคคล ชื่อสถำนที่ หรือชื่อในสื่อประเภทต่ำง ๆ โดยเฉพำะอย่ำง
ยิ่งในงำนวรรณกรรมและภำพยนตร์ ชื่อเรื่องจึงมีบทบำทส ำคัญทั้งในแง่กำรสื่อควำมหมำยและควำม
งดงำมทำงวรรณศิลป์ ทั้งนี้ งำนวิจัยที่ผ่ำนมำมักพิจำรณำกำรตั้งชื่อในหลำยมิติ อำทิ โครงสร้ำงทำง
ภำษำ กำรสื่อควำมหมำย และอิทธิพลที่มีต่อผู้รับสำร เมื่อพิจำรณำในบริบทของกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบแล้วพบว่ำ กระบวนกำรดังกล่ำวมีคุณสมบั ติในกำร
ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม กับท้ังยังสำมำรถสะท้อนถึงตัวตนของผู้ผลิตคลิปได้ในขณะเดียวกัน แนวคิด
กำรตั้งชื่อนี้จึงน ำมำใช้เป็นแนวทำงในกำรศึกษำประเด็นนี้ได้อย่ำงเป็นระบบ จนสำมำรถวิเครำะห์  
ถึงลักษณะของกำรตั้งชื่อและอิทธิพลต่อผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้อย่ำงลึกซึ้ง 
 
2.2 แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ 
 
 กำรทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อแนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีทำงภำษำ
นี้ ผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหำออกเป็น 3 ส่วน ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
 

 2.2.1 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลวิธีกำรใช้ค ำ 
  ในกำรศึกษำวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้เลือกศึกษำภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) อันเป็นเครื่องมือหรือกลวิธีที่มีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่งต่อ
ผู้ผลิตในกำรดึงดูดควำมสนใจจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบหรือกลุ่มเป้ำหมำย เพ่ือให้เกิดควำมสะดุดใจ สนใจ 
จนผู้เข้ำชมรู้สึกคล้อยตำม วำงใจ และเลือกที่จะเข้ำชมคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ของช่องนั้นใน
ที่สุด และเพ่ือให้ได้มำซึ่งผลตอบรับจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบแล้วนั้น ผู้ผลิตจึงจ ำเป็นที่จะต้องคัดสรรและ
เลือกใช้ภำษำให้มีควำมเหมำะสมในด้ำนกำรใช้ค ำและภำพพจน์ ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
  ผู้วิจัยเห็นว่ำควรเริ่มต้นศึกษำกลวิธีทำงภำษำในระดับค ำเป็นอันดับแรก เหตุด้วย “ค ำ” 
เป็นหน่วยทำงภำษำที่จ ำเป็นต้องมีควำมหมำย ซึ่งสอดคล้องกับ กำญจนำ นำคสกุล (2545: 161-214) 
ที่ได้กล่ำวถึงควำมหมำยของพยำงค์และลักษณะของค ำในภำษำไทยเอำไว้ว่ำ พยำงค์ หมำยถึง จ ำนวน
เสียงที่ดังเด่นในกลุ่มเสียงที่เรียงกันเป็นค ำพูด พยำงค์ไม่จ ำเป็นต้องมีควำมหมำยเสมอไป แต่ถ้ำพยำงค์
นั้นมีควำมหมำยและปรำกฏล ำพังได้ก็จะกลำยเป็นค ำ อีกทั้ง รำชบัณฑิตยสถำน (2556: 58) ยังได้ให้
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ค ำนิยำมของ ค ำ ว่ำหมำยถึง “เสียงพูด เสียงที่เปล่งออกมำครั้งหนึ่ง ๆ เสียงพูดหรือลำยลักษณ์อักษร
ที่เขียนหรือพิมพ์ขึ้นเพ่ือแสดงควำมคิด โดยปรกติถือว่ำเป็นหน่วยที่เล็กที่สุดซึ่งมีควำมหมำยในตัว” 
ดังนั้น กำรศึกษำวิจัยด้ำนภำษำก็มิอำจหลีกพ้นกำรศึกษำค ำไปได้ด้วยเช่นกัน และส ำหรับกลวิธีทำง
ภำษำในด้ำนกำรใช้ค ำนั้น ช ำนำญ รอดเหตุภัย (2522: 69-79) ได้กล่ำวถึงค ำที่ใช้ในทำงประพันธ
ศำสตร์ไว้ โดยจ ำแนกออกเป็น 20 ประเภท ซึ่งสรุปได้ดังนี้ 

  1. ค ำมีควำมหมำยโดยตรง หมำยถึง ค ำที่มีควำมหมำยตรงตำมพจนำนุกรม ซึ่งเป็น
ควำมหมำยที่ใช้กันเป็นปกติในชีวิตประจ ำวันของคนทั่ว ๆ ไป เช่น กิน หมำยควำมว่ำ เคี้ยวกลืน ,  
อนุ หมำยควำมว่ำ น้อย, ตำม หมำยควำมว่ำ ภำยหลัง เป็นต้น 

  2. ค ำมีควำมโดยนัย หมำยถึง ควำมหมำยที่แฝงอยู่  เป็นควำมหมำยที่ เกิดจำก
สัมพันธภำพ คือ ต้องมีบริบทเป็นเครื่องก ำกับ และจะชวนให้คิดไปถึงควำมหมำยอย่ำงอ่ืน
นอกเหนือจำกควำมหมำยโดยตรงตำมปกติ เช่น กิน หมำยควำมว่ำ โกง, อนุ หมำยควำมว่ำ เมียน้อย 

  3. ค ำแสดงอำรมณ์ หมำยถึงค ำที่เป็นเสียงอันเกิดจำกอำรมณ์สะเทือนใจของมนุษย์ เช่น 
โธ่, โธ่เอ๋ย, อนิจจำ, เฮ้อ, เฮ้ย, โอย, โอ๊ย ฯลฯ ค ำประเภทนี้อยู่ในระดับภำษำปำก จึงเหมำะกับงำน
เขียนที่เก่ียวกับบันเทิงคดีต่ำง ๆ จะน ำมำใช้ ในงำนเขียนที่ต้องกำรภำษำระดับแบบแผนมิได้ 

  4. ค ำเลียนเสียงธรรมชำติ เช่น หวืด , หวอ, ปึง, ปัง, เพล้ง, เปรี้ยง, ผัวะ, ฉับ ฯลฯ   
ค ำเหล่ำนี้ ให้ควำมรู้สึกที่สมจริง ช่วยให้เกิดควำมรู้สึกนึกคิด และกระตุ้นให้เกิดจินตภำพ เหมำะ
ส ำหรับงำนเขียนที่ต้องกำรภำษำระดับกึ่งแบบแผนและภำษำปำก 

  5. ค ำมีศักดิ์ หมำยถึง ค ำท่ีให้ควำมรู้สึกอันสูงส่งกว่ำค ำธรรมดำทั่ว ๆ ไป รวมทั้งค ำรำชำ
ศัพท์ เช่น ตีน ค ำมีศักดิ์คือ เท้ำ พระบำท, กิน ค ำมีศักดิ์คือ รับประทำน, เสวย 

  6. ค ำรูปธรรม หมำยถึง ค ำที่ให้ควำมหมำยและควำมเข้ำใจในทำงรูปร่ำงหรือทำงที่
สัมผัสได้ด้วยประสำททั้ง 5 คือ ตำ หู จมูก ลิ้น และกำย 

  7. ค ำนำมธรรม หมำยถึง ค ำที่ให้ควำมหมำยทำงควำมคิด หรือเป็นค ำที่รับควำมหมำย
ได้ทำงประสำทที่ 6 คือ ทำงใจ เช่น ควำมดี ควำมชั่ว สวย เลว เกลียด ชอบ ชัง ไกล ใกล้ บำป บุญ 

  8. ศัพท์บัญญัติหรือศัพท์เทคนิค เป็นค ำที่สร้ำงขึ้น มำใหม่เพ่ือใช้ในกิจกำรอย่ำงใดอย่ำง
หนึ่ง เช่น ประชำธิปไตย รัฐสภำ รัฐมนตรี ประสบกำรณ์ วัฒนธรรม ศิลปิน ฯลฯ 

  9. ค ำเฉพำะกลุ่ม หมำยถึง ค ำท่ีบุคคลแต่ละกลุ่มคิดขึ้นใช้กันภำยในกลุ่มของตน สำมำรถ
สื่อควำมหมำยเข้ำใจได้ดีเฉพำะคนในวงกำรเดียวกันเท่ำนั้น คนอ่ืน ๆ มักจะไม่เข้ำใจ นอกจำกตั้งใจ
ศึกษำเป็นพิเศษเท่ำนั้น ดังตัวอย่ำง ค ำเฉพำะกลุ่มอำชญำกร เช่น หมูตื่น , ลองเนื้อ ค ำเฉพำะกลุ่ม
นักเลงพนัน เช่น สเปโต, ค่ำโง่ 

  10. ค ำสแลง หมำยถึง ค ำที่ใช้ให้วิปลำสคลำดเคลื่อนไปจำกปกติในด้ำนใดด้ำนหนึ่ง 
อำจจะเป็นด้ำนเสียง กำรเขียน เช่น ยำกส์ , ซ่ำส์ หรือสแลงในด้ำนควำมหมำย เช่น อย่ำบอกใคร ,  
วันเบำ ๆ 

  11. ค ำภำษำตลำด หมำยถึง ค ำที่เป็นภำษำพูดของคนทั่ว ๆ ไป โดยไม่ค ำนึงถึงควำมถูกต้อง
หรือควำมเหมำะสม แต่สำมำรถสื่อควำมหมำยกันได้เป็นอย่ำงดี เช่น โรงพัก, ลุ้น, เล่นหนัง, กิโล 
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  12. ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ เช่น ค ำด่ำ ค ำสบถสำบำน และค ำเสียดสีที่ส่อไปในทำงหยำบ
คำยในข้อเขียนบำงประเภท เช่น นวนิยำยและเรื่องสั้น ผู้เขียนบำงคนมีควำมประสงค์ที่จะใช้ค ำหยำบ
เพ่ือให้มีรสชำติถึงบทบำทยิ่งข้ึน 

  13. ค ำภำษำถิ่น หมำยถึง ค ำที่ใช้กันตำมท้องถิ่นต่ำง ๆ ซึ่งมีลักษณะที่แตกต่ำงไปจำก
ภำษำกลำง อันเป็นภำษำมำตรฐำนของชำติ 

  14. ค ำภำษำต่ำงประเทศ ภำษำไทยในปัจจุบันมีค ำจำกภำษำต่ำงประเทศเข้ำมำปะปน
อยู่ด้วยเป็นอันมำก เช่น ภำษำจีน ภำษำบำลี ภำษำสันสกฤต ภำษำเขมร ภำษำชวำ  มำลำยู ภำษำ
เปอร์เซีย ฯลฯ 

  15. ค ำภำษำหนังสือพิมพ์ หมำยถึง ค ำที่นักหนังสือพิมพ์สร้ำงขึ้นใช้เพ่ือให้เกิดควำม
ตื่นเต้นเร้ำควำมสนใจผู้อ่ำน เช่น จีนใช้ กม. ใหม่ดึง ตป. ร่วมลงทุน 

  16. ค ำภำษำพำณิชย์ หมำยถึง ค ำที่ใช้ในกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์ เพ่ือให้สะดุดควำม
สนใจและชักจูงให้ใช้บริกำร เช่น คุณภำพดีมีค่ำเกินรำคำ 

  17. ค ำผวน หมำยถึง ค ำที่เมื่ออ่ำนย้อนกลับสลับสระกันแล้ว จะได้ค ำที่มีควำมหมำย
อย่ำงใหม่เกิดขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้สนทนำล้อเล่นกันระหว่ำงผู้ที่คุ้นเคย เช่น มำลันดูแก, แขกดอย 

  18. ค ำล้อเลียนภำษำต่ำงประเทศ คนไทยส่วนใหญ่มักมีอำรมณ์ขัน เรำมักน ำค ำที่เป็น
ภำษำต่ำงประเทศ ซึ่งมีเสียงใกล้เคียงกับค ำในภำษำไทยมำเปลี่ยนเสียงเสียใหม่เล็กน้อยให้กลำยเป็นค ำ
ไทย หรือบำงทีก็น ำเอำมำพูดทับศัพท์เพ่ือให้เกิดอำรมณ์ขัน เช่น เวรกัมทูแบงค่อก สเน้ค ๆ ฟิช ๆ 

  19. ค ำย่อ หมำยถึง ค ำที่เขียนอย่ำงย่นย่อเพ่ือประหยัดถ้อยค ำหรือท ำให้ไม่เปลืองเนื้อท่ี
ในกำรเขียนหรือพิมพ์ มี 2 ลักษณะ คือ กำรพูดสั้น ๆ ละไว้ในฐำนที่เข้ำใจ เช่น สะพำนพุทธ, เมืองกำญจน์, 
และกำรย่อโดยใช้พยัญชนะต้นเท่ำนั้น แล้วเติมจุดลงไป เช่น ผอ. สนง. 

  20. ค ำเลียนเสียงพูด หมำยถึง ค ำที่เขียนถ่ำยออกมำให้ เหมือนกับเสียงพูดให้มำกที่สุด 
ซึ่งบำงครั้งเสียงพูดนั้นก็มีลักษณะที่เล่นลิ้น ท ำให้กำรเขียนพลอยมีลักษณะที่ผิดแปลกตำมไปด้วย เช่น 
ดีที่ีซู้ด, ใช่มั้ย, นะคร้ำบ, สติสตัง, อย่ำงนึง, ส ำมะคัญ ฯลฯ 
  นอกจำกนี้ สิริวรรณ นันทจันทูล (2543: 28-46) ยังได้กล่ำวถึงลักษณะของภำษำในงำน
เขียนด้ำนกำรใช้ค ำไว้ดังนี้ 
   1. กำรใช้ค ำธรรมดำ หมำยถึง ค ำที่ใช้กันทั่วไปในชีวิตประจ ำวัน เช่น พ่อ แม่ปู่ย่ำ 
เป็นต้น 
   2. กำรใช้ค ำขยำย หมำยถึง กำรน ำค ำมำใช้เพ่ือขยำยควำมชัดเจนยิ่งขึ้น เช่น  
ตึกมหึมำอยู่หน้ำซอย น้องใส่เสื้อใหม่เอ่ียมสี่เหลืองอ๋อยแขนสั้นเต่อ 
   3. กำรใช้ค ำเสริม หมำยถึง ค ำท่ีเสริมเข้ำไปในประโยคเพ่ือเน้นเจตนำของผู้ส่งสำรว่ำ
ต้องกำรบอกเลำ สั่งขอร้องถำมหรือบอกสถำนภำพของผู้พูดกับผู้ฟังว่ำเสมอกันหรือต่ำงกัน บอก
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้พูดกับผู้ฟังว่ำสนิทสนมกันหรือไม่ 
   4. กำรใช้ค ำเรียก - ค ำร้อง ค ำเรียก หมำยถึง ค ำที่ผู้พูดใช้เรียกผู้อ่ืน เป็นค ำที่มี
ลักษณะพิเศษคือไม่ต้องประกอบค ำอ่ืนให้เป็นประโยคใช้ตำมล ำพังก็ได้ ผู้เรียกอำจใช้ค ำแสดง
สถำนภำพ ชื่อเล่น ค ำสรรพนำม ค ำแสดงเครือญำติ ค ำร้อง คือกำรเปล่งเสียงแสดงอำรมณ์ควำมรู้สึก
ค ำลักษณะนี้ใช้ตำมล ำพังได้ เช่น เอ๊ะโอ๊ย พุทโธ่ เป็นต้น 
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   5. กำรใช้ภำษำตลำด หมำยถึง ค ำที่ใช้พูดจำของคนทั่ว ๆ ไป ไม่ค ำนึงถึงควำม
ถูกต้องแต่สำมำรถสื่อสำรได้ดี 
   6. กำรใช้ค ำสแลง หมำยถึง ค ำท่ีใช้คลำดเคลื่อนไปจำกปกติใช้กันเฉพำะกลุ่มชั่วระยะ
หนึ่ง ไม่ใช้ภำษำท่ียอมรับกันว่ำถูกต้องตำมหลักภำษำ 
   7. กำรใช้ค ำเฉพำะกลุ่ม หมำยถึง ค ำที่บุคคลแต่ละกลุ่มคิดขึ้นใช้ภำยกลุ่มของตนสื่อ
ควำมหมำยเข้ำใจได้ดีเฉพำะคนในวงกำรเดียวกัน คนอ่ืนในวงกำรไม่ค่อยเข้ำใจนอกจำกจะศึกษำเป็นพิเศษ 
   8. กำรใช้ค ำทับศัพท์ภำษำต่ำงประเทศ ไทยเรำนิยมใช้ค ำทับศัพท์ภำษำต่ำงประเทศ
ตำมควำมเคยชินและควำมนิยม 
   9. กำรใช้ค ำประสม หมำยถึง ค ำท่ีเกิดจำกค ำมูลตั้งแต่สองค ำขึ้นไปมำประสมกันเกิด
เป็นค ำใหม่ท่ีมีควำมหมำยใหม่หรือควำมหมำยคงเดิมเหลืออยู่บ้ำง 
   10. ค ำซ้อน หมำยถึง ค ำประสมชนิดหนึ่ง ซึ่งเอำค ำที่มีควำมหมำยเหมือนกัน หรือ
คล้ำยคลึงกันมำซ้อนกัน เพ่ือให้เกิดควำมหมำยของค ำนั้นชัดเจนยิ่งขึ้น หรือน ำค ำท่ีมีเสียงใกล้เคียงกัน
มำซ้อนกันเพ่ือให้ออกเสียงได้สะดวกและมีควำมไพเรำะ 
   11. ค ำซ้ ำ หมำยถึง กำรน ำค ำ ๆ เดียวกันมำซ้ ำกัน เพ่ือเปลี่ยนแปลงควำมหมำยของ
ค ำนั้นให้เพ่ิมมำกขึ้นหรือลดน้อยลงตำมต้องกำรค ำซ้ ำ มีหลำยลักษณะ เช่น ค ำซ้ ำที่เลียนเสียง
ธรรมชำติ เสียงสัตว์ และกำรกระท ำของมนุษย์ ค ำซ้ ำที่บอกพหูพจน์ ค ำซ้ ำเน้นควำมให้มีควำมหมำย
หนักแน่นยิ่งขึ้น ค ำซ้ ำท่ีแยกจ ำนวนค ำซ้ ำในคู่ คือซ้ ำ 2 คู่ซ้ ำกัน เป็นต้น 
   12. กำรเพิ่มสร้อยค ำ หมำยถึง กำรเพ่ิมค ำที่แสดงอำรมณ์ควำมรู้สึกของผู้พูด 
   13.กำรใช้ภำษำถ่ิน หมำยถึง ภำษำย่อยที่ผู้พูดจะใช้ภำษำถ่ินกับคนท้องถิ่นเดียวกัน 
  ซึ่งสอดคล้องกับ สุนนท์ อัญชลีนุกูล (2547: 24-116) ที่ได้กล่ำวถึงกำรใช้ค ำภำษำไทยไว้ 
ดังนี้    
   1. ค ำซ้ ำ ค ำซ้ ำในภำษำไทยเกิดจำกกำรน ำค ำค ำเดียวกันมำซ้ ำกัน บำงครั้งเวลำออก
เสียงจะมีกำรลงน้ ำเสียงที่ค ำใดค ำหนึ่ง กำรลงน้ ำหนักเสียงมีผลต่อควำมหมำยของค ำที่เกิดใหม่ด้วย
ส่วนกำรเขียนนิยมใช้เครื่องหมำยไม้ยมก (ๆ) แทนกำรเขียนซ้ ำรูปค ำเดิม จึงถือว่ำค ำซ้ ำแต่ละค ำ
ประกอบด้วยหน่วยค ำอิสระ 1หน่วยค ำและหน่วยค ำที่ไม่อิสระ (คือไม้ยำมก) อีกหนึ่งค ำ 
   2. ค ำซ้อน เป็นกำรเรียนชื่อค ำอีกประเภทหนึ่งที่เกิดจำกกำรน ำค ำตั้งแต่ 2 ค ำมำ
ซ้อนกัน ค ำที่น ำมำซ้อนกันเพ่ือให้เกิดค ำซ้อนนั้น แต่เดิมมักใช้ค ำที่มีควำมหมำยเหมือนกันหรือ
คล้ำยคลึงกัน 
   3. ค ำประสม หมำยถึง ค ำที่เกิดจำกำรสร้ำงค ำขึ้นใช้ในภำษำไทยโดยกำรน ำค ำมำ
ประสมกัน และเกิดเป็นค ำใหม่ที่มีควำมหมำย 1 หน่วยควำมหมำย หรือเกิดสิ่งใหม่ 21 ชนิด โดย
อำจจะมีเค้ำควำมหมำยเดิมอยู่มำกหรือน้อยก็ได้ 
   4. ค ำผสำน มีลักษณะคล้ำยค ำประสม กล่ำวคือ ประกอบด้วยหน่วยค ำอย่ำงน้อย 2 
หน่วย ซึ่งต้องเป็นหน่วยค ำที่ไม่อิสระอย่ำงน้อย 1 หน่วย โดยอำจจะปรำกฏต้นค ำหรือท้ำยค ำก็ได้ 
หรือเป็นหน่วยค ำที่ไม่อิสระทั้ง 2 หน่วย 
  จำกควำมหมำยและประเภทของค ำในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นว่ำ “ค ำ” เป็นสิ่งที่มีอิทธิพล
อย่ำงมำกในกำรใช้ภำษำ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยลืภำพยนตร์ใน
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แพลตฟอร์มยูทูบ เหตุเพรำะ ค ำ เป็นบ่อเกิดควำมรู้สึกนึกคิด ทั้งยังสำมำรถสร้ำงควำมสะเทือนอำรมณ์
แก่ผู้รับสำรได้เป็นอย่ำงดี ดังนั้น กำรใช้ค ำ จึงสำมำรถสร้ำงประสบกำรณ์ทำงอำรมณ์และควำมรู้สึกที่
เป็นบวก เป็นกลำง หรือเป็นลบแก่ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ (ผู้รับสำร) ได้ ผู้ผลิตคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ (ผู้ส่งสำร) จึงต้องมีกำรคัดสรรและเลือกใช้ค ำให้ได้อย่ำงเหมำะสม และต้องค ำนึงถึง
องค์ประกอบหรือบริบทต่ำง ๆ เช่น กลุ่มเป้ำหมำย กระแสนิยม และกำรสร้ำงคอนเทนต์ที่ไม่ซ้ ำซ้อน
กับช่องอ่ืน เป็นต้น 
  เมื่อทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำในข้ำงต้นแล้วนั้น 
ผู้วิจัยพิจำรณำเห็นว่ำ สมควรที่จะท ำแนวคิดชนิดของค ำของ ช ำนำญ รอดเหตุภัย (2522) มำใช้เป็นใน
กำรศึกษำกลวิธีภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ทั้งนี้ 
เนื่องจำกแนวคิดดังกล่ำวมีควำมสอดคล้องกับลักษณะเฉพำะของชื่อคลิป ในแง่ของกำรเลือกใช้ถ้อยค ำ
เพ่ือดึงดูดควำมสนใจ กระตุ้นควำมอยำกรู้ และสะท้อนถึงเนื้อหำภำยในคลิปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
อีกทั้งยังสำมำรถรองรับกำรวิเครำะห์รูปแบบทำงภำษำที่ปรำกฏในข้อมูลได้อย่ำงครอบคลุม ท ำให้
สำมำรถศึกษำกลวิธีกำรใช้ค ำในชื่อคลิปดังกล่ำวนี้ได้อย่ำงเป็นระบบ 
 

 2.2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ 
  นอกจำกกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำในข้ำงต้นแล้ว กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้
ภำพพจน์  ยังถือเป็นส่วนส ำคัญอีกประกำรหนึ่งที่จะขำดไปไม่ได้ในงำนด้ำนโฆษณำประชำสัมพันธ์ 
หรืองำนเขียนที่ต้องกำรดึงดูดควำมสนใจจำกผู้คน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรส
ปอยล์ภำพยนตร์ ผู้ผลิตมีควำมจ ำเป็นต้องใช้กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิป 
เพ่ือสื่อให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบเกิดจินตภำพถึงเรื่องรำวของภำพยนตร์ที่น ำมำสปอยล์ ซึ่งเป็นกำรสร้ำง
ควำมน่ำสนใจ และกระตุ้นควำมต้องกำรที่จะรู้เรื่องรำวของภำพยนตร์จนน ำไปสู่กำรเข้ำชมคลิปนั้น ๆ 
ซึ่งสอดคล้องกับ ปรีชำ ช้ำงขวัญยืน (2525: 70) ที่ได้อธิบำยควำมหมำยของภำพพจน์ เอำไว้ว่ำ 
ภำพพจน์ (figure of speech) เป็นอุปกรณ์ส ำหรับพรรณนำโวหำร เพ่ือให้ผู้อ่ำนเกิดมโนภำพชัดเจน
ทั้งในด้ำนรูปร่ำง สีสัน ควำมรู้สึก รำวกับสิ่งนั้นปรำกฏอยู่ตรงหน้ำ ภำพที่เกิดในใจนั้นเด่นชัดรำวกับ
เป็นภำพที่ผู้อ่ำนประสบมำด้วยตนเอง และยังจ ำได้แม่นย ำ 
  ทั้งนี้ เอ็ม เอ็ช อำบรัมส์ (ทองสุก เกตุโรจน์ (แปลและเรียบเรียง) 2529: 117) ยังได้
อธิบำยควำมหมำยของ “figures of language” เอำไว้ โดยเรียกว่ำ “ภำษำภำพ” และกล่ำวว่ำ ภำษำ
ภำพหมำยถึงกำรใช้ภำษำที่ผิดไปจำกปกติ หรือผิดจำกภำษำมำตรฐำนในด้ำนควำมหมำยของค ำหรือ
กำรเรียงล ำดับค ำ ทั้งนี้เพ่ือให้ได้ควำมหมำย หรือผลกระทบอย่ำงใดอย่ำงหนึ่งเป็นพิเศษ ภำพ 
(figures) ดังกล่ำวนี้นับถือกันมำช้ำนำนว่ำ เป็น “อลังกำร” (ornaments) ของภำษำ กลมกลืนเป็น
ส่วนหนึ่งของภำษำอย่ำงที่จะขำดเสียมิได้ และอันที่จริงแล้วก็มีควำมจ ำเป็นอย่ำงยิ่งยวด ไม่เฉพำะแต่
ในบทร้อยกรองเท่ำนั้น แต่ยังจ ำเป็นในกำรพูดกำรเขียนแบบอื่น ๆ ด้วย 
  จำกควำมหมำยและค ำอธิบำยของภำพพจน์ในข้ำงต้น ได้แสดงให้เห็นควำมส ำคัญของ
ภำพพจน์หลำยประกำรต่องำนเขียน เพรำะถ้ำหำกผู้เขียน (ผู้ส่งสำร) เลือกใช้ภำพพจน์ได้อย่ำง
เหมำะสม ก็จะช่วยให้งำนเขียน (สำร) ที่ส่งไปยังผู้อ่ำน (ผู้รับสำร) มีควำมน่ำสนใจและน่ำติดตำมมำก
ขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับ สิทธำ พินิจภูวดล (2517: 167) ที่ได้อธิบำยถึงควำมส ำคัญของภำพพจน์เอำไว้ว่ำ 
ภำพพจน์ก็คือผงชูรส ที่ช่วยท ำให้ผู้อ่ำนได้รับรสอร่อยเกิดควำมสุข ควำมพอใจในกำรบริโภคอำหำร 
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จนหมดได้ไม่รู้สึกตัว ครั้นเมื่ออ่ิมหนำส ำรำญแล้วก็ยังติดใจใคร่ลิ้มรสในมื้ออ่ืน ๆ ต่อไปอีก ภำพพจน์
เป็นสิ่งที่ท ำให้มโนภำพเด่นชัดขึ้นจนผู้อ่ำนผู้ฟังที่รอรับกำรถ่ำยทอดแลเห็นรู้และเข้ำใจ ภำพพจน์จะ
ช่วยให้ควำมคิดและควำมรู้สึกของผู้เขียนเข้ำมำสู่ควำมคิดและควำมรู้สึกของผู้อ่ำน ภำพพจน์ ไม่ใช้
กำรสร้ำงประโยคแบบปกติสำมัญ ไม่ตกอยู่ใต้ “อ ำนำจบ่งกำร” ของไวยำกรณ์ที่เฉียบขำดเคร่งครัด 
แต่เป็นกำรสร้ำงประโยคที่เสรีและมีขอบเขตไม่มีใครบอกได้ว่ำขอบเขตนั้นคืออะไร ผู้เขียนแต่ละคนมี
ขอบเขตเป็นของตนเอง รู้จักจ ำกัดวงไว้เพื่อรักษำค้ำของภำพพจน์ของตน 
  นอกจำกนี้ รุ่งฤดี แผลงศร (2548: 13-14) ยังได้อธิบำยถึงควำมส ำคัญของภำพพจน์ 
สรุปได้ว่ำ ภำพพจน์มีควำมส ำคัญต่องำนเขียนสร้ำงสรรค์ ทั้งประเภทบันเทิงคดี และประเภทสำรคดี 
เพรำะกำรใช้ภำพพจน์จะช่วยถ่ำยทอดอำรมณ์  ควำมรู้สึก ควำมคิดของผู้เขียนไปสู่ผู้อ่ำนได้อย่ำง
กระจ่ำงชัดตำมที่ผู้เขียนต้องกำรน ำเสนอเนื่องจำกภำพพจน์มีควำมหมำยที่แฝงเร้นอยู่ อันก่อให้เกิด
พลังที่สำมำรถสร้ำงภำพในจิตให้กระจ่ำง แจ่มชัด และสำมำรถสร้ำงอำรมณ์ควำมรู้สึกได้ดียิ่งขึ้น ท ำให้
ผู้อ่ำนเกิดจินตภำพและเข้ำใจควำมคิดของผู้เขียนที่ต้องกำรน ำเสนอต่อผู้อ่ำนได้ชัดเจนยิ่งขึ้น กำรใช้
ภำพพจน์ช่วยสร้ำงควำมประทับใจให้แก่ผู้อ่ำน และท ำให้ผู้อ่ำนจดจ ำถ้อยค ำหรือข้อควำมนั้น ๆ ได้ 
  จะเห็นได้ว่ำ ภำพพจน์ มีควำมส ำคัญในด้ำนกำรช่วยเสริมงำนเขียนให้มีควำมน่ำสนใจ
มำกยิ่งขึ้น จึงอำจกล่ำวได้ว่ำเป็นกำรสร้ำงแรงจูงใจให้ผู้อ่ำนได้โดยตรง และส ำหรับกำรจัดแบ่งประเภท
ของภำพพจน์นั้น ได้มีผู้จัดแบ่งไว้อยู่หลำยท่ำนด้วยกัน ซึ่งมีประเภทของภำพพจน์ที่ซ้ ำกันแต่อำจอยู่ใน
หมวดหมู่ใหญ่หรือย่อยแตกต่ำงกันไป ดังต่อไปนี้ 
  กำรแบ่งประเภทภำพพจน์ของ สิทธำ พินิจภูวดล (2517: 167-173) ที่ได้แบ่งลักษณะ
ของภำพพจน์ออกเป็น 12 ประเภท คือ 
   1. กำรเปรียบเทียบสิ่งที่เหมือนกัน (simile อุปมำ) 
   2. กำรเปรียบเทียบโดยนัย (metaphor อุปลักษณ์ 
   3. กำรเปรียบเทียบโดยใช้ควำมตรงข้ำม (antithesis ปรพำกษ์) 
   4. กำรเปรียบเทียบโดยใช้ส่วนหนึ่งแทนทั้งหมด (metonymy นำมนัย) 
   5. กำรเล่นเสียงและจังหวะ (alliteration เสียงสัมผัส) 
   6. โวหำรที่ใช้ประโยคค ำถำม (interrogation) 
   7. กำรเล่นค ำ (puns on word) 
   8. กำรสมมตให้มีตัวตน (personification บุคลำธิษฐำน) 
   9. กำรกล่ำวเกินควำมจริง (hyperbole อธิพจน์ 
   10. กำรเลียนเสียงธรรมชำติ (onomatopoeia) 
   11. กำรลดควำมหมำยของค ำ (euphonisme) 
   12. กำรเล่ำเรื่องสมมุติ (allegory นิทำนเปรียบเทียบ) 

 นอกจำกนี้ สุจริต เพียรชอบ (2539: 88-91) ยังได้กล่ำวถึงประเภทของภำพพจน์เอำไว้ว่ำ 
ภำพพจน์ที่ใช้กันนั้นอยู่มีหลำยลักษณะ ได้แก่ 

  1. อุปมำ (Simile) คือ กำรเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งว่ำเหมือนกับอีกสิ่งหนึ่ง ค ำที่ใช้เชื่อมสิ่งที่
เปรียบเทียบกัน ได้แก้ เหมือน เปรียบ ดุจรำว รำวกับ ประหนึ่ง ละม้ำย เสมอเหมือน ปำนเพียง เทียบเพียง 
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  2. อุปลักษณ์ (Metaphor) เป็นกำรกล่ำวเปรียบเทียบอีกวิธีหนึ่ง ต่ำงกับอุปมำตรงที่ 
อุปลักษณ์จะไม่กล่ำวโดยตรง ใช้วิธีกำรกล่ำวเป็นนัยให้เข้ำใจ 

  3. บุคลำธิษฐำน (Personification) คือ ภำพพจน์ที่กล่ำวถึงสิ่งไม่มีชีวิต ไม่มีวิญญำณ
เสมือนเป็นสิ่งมีชีวิตที่มีวิญญำณ 

  4. นำมนัย (Metonymy) เป็นภำพพจน์ที่เรียกชื่อสิงหนึ่งโดยใช้ค ำอ่ืนแทน ไม่เรียกตรง 
ๆ ส่วนใหญ่จะเป็นค ำท่ีรู้จักกันทั่วไป และเม่ือกล่ำวแล้วผู้คนก็จะเขำใจได้โดยง่ำย 

  5. อนุนำมนัย (Synecdoch) ภำพพจน์แบบอนุนำมนัย หมำยถึง กำรน ำส่วนน้อยหรือ
ส่วนย่อย และส่วนเด่นชัดมำกล่ำวให้หมำยถึงส่วนทั้งหมด 

  6. อธิพจน์ (Hyperbole) คือ กำรกล่ำวเกินจริง กำรกล่ำวเกินจริงในค ำประพนธ์ ท ำให้
ผู้อ่ำนเกิดควำมซำบซึ้ง เกิดควำมรู้สึกเกิดอำรมณ์คล้อยตำมไปด้วย 

  7. ปฏิพจน์ (Paradox) คือ กำรใช้ถอยค้ ำที่มีควำมหมำยตรงกันข้ำมหรือขัดแย้ง น ำมำ
กล่ำวกลมกลืน คล้องจอง ท ำให้ได้ควำมหมำยกินใจลึกซ่ึง 

  8. สัทพจน์ (Onomatopoeia) เป็นภำพพจน์ที่เลียนเสียงธรรมชำติ ผู้ฟังหรือผู้อ่ำนจะ
รู้สึกเหมือนได้ยินเสียงเหล่ำนั้นด้วย 

  9. กำรลดควำมหมำยของค ำ (Euphonism) คือ กำรใช้ถ้อยค ำอ่ืนแทนค ำท่ีมีควำมหมำย
รุนแรงหรืออำจกระทบกระเทือนใจได้เป็นกำรเลี้ยงน ำใจผู้ฟังให้มีควำมสุขชื่นบำน ถือเป็นควำมสุภำพ
โดยใช้ภำษำเป็นสื่อก็ได้ 

  10. กำรใช้ประโยคค ำถำม (Interrogation) คือกำรใช้ข้อควำมที่มีลักษณะเป็นค ำถำม 
 จำกควำมหมำย ควำมส ำคัญ และประเภทของภำพพจน์ในข้ำงต้น ได้แสดงให้เห็นว่ำ 

“ภำพพจน์” มีบทบำทส ำคัญในกำรช่วยเสริมให้ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ
มีควำมน่ำสนใจ ประทับใจ และน่ำติดตำมมำกยิ่งขึ้น ซึ่งเป็นกำรสร้ำงแรงจูงใจให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้
ด้วยกำรท ำให้เกิดจินตภำพถึงเรื่องรำวของภำพยนตร์ว่ำเป็นอย่ำงไร ผู้ผลิตจึงต้องมีกำรเลือกใช้
ภำพพจน์ให้เหมำะสมและสื่อถึงภำพยนตร์เรื่องที่น ำมำสปอยล์ให้ได้เด่นชัดที่สุด 
  เมื่อทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ภำพพจน์แล้วนั้น ผู้วิจัย
พิจำรณำเห็นว่ำ แนวคิดของ สุจริต เพียรชอบ (2539) เหมำะสมที่จะน ำมำเป็นกรอบแนวคิดใน
กำรศึกษำชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบเป็นอย่ำงยิ่ง ทั้งนี้ เนื่องจำกชื่อคลิป
ดังกล่ำวมักถูกออกแบบให้มีลักษณะคือกำรกระตุ้นอำรมณ์ สร้ำงควำมสะดุดใจ และเร้ำให้ผู้ชมเกิด
ควำมอยำกรู้อยำกเห็น ซึ่งเป็นคุณสมบัติที่สอดคล้องกับกำรใช้ภำษำสร้ำงภำพพจน์ ไม่ว่ำจะเป็นกำร
เปรียบเทียบแบบอุปมำและอุปลักษณ์ อันมีบทบำทส ำคัญในกำรสื่อควำมหมำยโดยนัย จนสำมำรถ
สะท้อนถึงเนื้อหำภำยในคลิปได้อย่ำงแนบเนียน ทั้งยังช่วยให้ชื่อคลิปมีควำมโดดเด่นท่ำมกลำงเนื้อหำ
จ ำนวนมำกในแพลตฟอร์มเดียวกัน กำรใช้แนวคิดดังกล่ำวจึงช่วยให้สำมำรถวิเครำะห์กำรใช้ภำพพจน์
ในชื่อคลิปประเภทนี้ได้อย่ำงเป็นระบบและครอบคลุมในมิติของกลวิธีกำรใช้ภำษำ 
 

 2.2.3 งำนวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ 
  จำกกำรส ำรวจและศึกษำงำนวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีทำงภำษำที่ผ่ำนมำ พบว่ำ มีกำรใช้
กรอบแนวคิดกลวิธีทำงภำษำในกำรศึกษำข้อมูลอย่ำงกว้ำงขวำง เช่น นวนิยำย เรื่องสั้น สำรคดี ข่ำว 
รำยกำรโทรทัศน์ งำนด้ำนกำรโฆษณำและประชำสัมพันธ์ เป็นต้น ซึ่งมีงำนวิจัยที่สำมำรถน ำมำใช้เป็น
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แนวทำงในกำรศึกษำกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์ม  
ยูทูบได้ ดังต่อไปนี้ 
  งำนวิจัยของ ชนำงลักษณ์ ขุนทอง (2549) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ ภำษำในวรรณกรรมของ 
ปรำบดำ หยุ่น โดยมีควำมมุ่งหมำยในกำรวิจัย คือ เพ่ือวิเครำะห์กำรใช้ค ำ กำรใช้ประโยค กำรใช้
ส ำนวน กำรใช้ภำพพจน์ ผลกำรศึกษำสรุปได้ดังนี้ 
   1. กำรใช้ค ำมี 7 ลักษณะ คือ 1) ใช้ค ำเดิมในควำมหมำยเดิม ค ำซ้ ำ ค ำสัมผัส ค ำสลับ
ที ่ค ำพ้องเสียง ค ำหลำยควำมหมำย ค ำผวน ค ำตรงข้ำม ค ำภำษำปำก ค ำสแลง ค ำมีระดับ ค ำโบรำณ 
2) ใช้ค ำเดิมในควำมหมำยใหม่ 3) ใช้ค ำสร้ำงใหม่ มี ค ำประสม ค ำซ้อนควำมหมำย ค ำศัพท์บัญญัติใหม่ 
4) ใช้กำรหลำกค ำ 5) ใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ 6) ใช้ค ำลักษณนำมแบบใหม่ 7) ใช้ค ำบรรยำยควำม 
   2. กำรใช้ประโยค มี 2 ลักษณะ คือ 1) ใช้ประโยคตำมลักษณะโครงสร้ำงของ
ประโยค มีกำรใช้ประโยคขยำยแบบซ้ ำ โครงสร้ำงโดยละบำงส่วนของประโยคหรือละทั้งประโยค  
กำรใช้ประโยคขยำยควำมแบบต่อเนื่องโดยวิธีกล่ำวซ้ ำ 2) ใช้ประโยคตำมศิลปะกำรใช้ภำษำ คือ 
ประโยคค ำถำม ประโยคสรุปควำม ประโยคเน้นควำม ประโยคขนำนควำม ประโยคขัดควำม ประโยค
ย้อนคำรม ประโยคเปรียบเทียบ ประโยคอธิบำย หรือขยำยควำมในวงเล็บ 
   3. กำรใช้ส ำนวน มี 4 ลักษณะ คือ 1) ใช้ส ำนวนเดิมในควำมหมำยเดิม 2) ใช้ส ำนวน
ที่ดัดแปลงจำกส ำนวนเดิม โดยกำรเพ่ิมค ำหรือข้อควำม กำรตัดค ำหรือข้อควำมแล้ว เ พ่ิมค ำหรือ
ข้อควำมของส ำนวนเดิมโดยกำรเปลี่ยนค ำบำงเป็นค ำใหม่ 3) กำรใช้ส ำนวนที่สร้ำงขึ้นใหม่ 4) กำรเล่น
ควำมหมำยในส ำนวนเดิม โดยกำรน ำส ำนวนเดิมมำใช้ในควำมหมำยที่ตรงตำมตัวอักษร 
   4. กำรใช้ภำพพจน์ เป็นกำรใช้ภำพพจน์ที่สร้ำงใหม่ทั้งหมด ซึ่งเป็นควำมเปรียบที่
แตกต่ำงจำกที่ใช้ทั่วไป มีอยู่ 6 ประเภท คือ อุปมำ อุปลักษณ์ บุคลำธิษฐำน อติพจน์ สัทพจน์ และ 
ค ำเรียกสี 
  งำนวิจัยของ กำญจนำ ปรำบปัญจะ (2553) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ ลีลำกำรใช้ภำษำและ
กลวิธีกำรเขียนในงำนเขียนของ ว.วชิรเมธี โดยใช้ข้อมูลจำกหนังสือที่จัดพิมพ์รวมเล่มโดย บริษัท  
อมรินิทรพริ้นติ้ง แอนด์ พับลิชชิง จ ำกัด ในช่วงปี พ.ศ. 2547 -2550 จ ำนวน 11 เล่ม จำกหนังสือ
ธรรมะ 2 ชุด ได้แก่ ชุดธรรมะประยุกต์ส ำหรับคนรุ่นใหม่และชุดธรรมะในอำกำศ โดยใช้ระเบียบวิธี
วิจัยเอกสำรและน ำเสนอผลกำรวิจัยแบบพรรณนำวิเครำะห์ 
  ผลกำรศึกษำพบว่ำ ลีลำกำรใช้ภำษำในงำนเขียนของ ว.วชิรเมธี ที่โดดเด่นมี 3 ประเด็น 
ได้แก่ ด้ำนกำรใช้ค ำ พบว่ำมีกำรใช้ค ำซ้อน ค ำสแลง ค ำสร้ำงใหม่ ค ำภำษำต่ำงประเทศ ค ำให้เกิดจินต
ภำพ ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัย หรือควำมหมำยแฝง ค ำพ้นสมัย ค ำเชื่อม และค ำที่มีกำรเล่นเสียงเล่น
จังหวะ ด้ำนกำรใช้ส ำนวน พบว่ำมีกำรใช้ส ำนวนเดิม ส ำนวนดัดแปลง และส ำนวนสร้ำงใหม่ และด้ำน
กำรใช้ประโยค พบว่ำมีกำรใช้ประโยคกระชับ ประโยคขนำนควำม ประโยคขัดควำมประโยคซ้ ำค ำ
หรือซ้ ำควำม และประโยคสรุปควำม ส่วนด้ำนกลวิธีกำรเขียนในงำนเขียนของ ว.วชิรเมธี ผู้วิจัยได้
ศึกษำกลวิธีกำรเขียนที่น่ำสนใจทั้งสิ้น 4 ประเด็น ได้แก่ ด้ำนกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่อง พบว่ำ ผู้เขียนนิยม
ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องแบบตรงไปตรงมำมำกที่สุด ด้ำนกลวิธีกำรเขียนน ำเรื่อง พบว่ำ ผู้เขียนนิยมใช้
กลวิธีกำรเขียนส่วนน ำเรื่องด้วยกำรกล่ำวอย่ำงตรงไปตรงมำมำกที่สุด ด้ำนกลวิธีกำรน ำเสนอเนื้อหำ 
พบว่ำ ผู้เขียนมีกลวิธีในกำรน ำเสนอเนื้อหำที่น่ำสนใจและนิยมใช้อย่ำงสม่ ำเสมอ 6 วิธี ได้แก่  
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กำรน ำเสนอเนื้อหำโดยกำรนิยำม กำรน ำเสนอเนื้อหำโดยกำรใช้ภำพพจน์  กำรน ำเสนอเนื้อหำโดย
กำรสำธก กำรน ำเสนอเนื้อหำโดยกำรปุจฉำ-วิสัชนำ กำรน ำเสนอเนื้อหำโดยกำรยกหลักฐำนมำอ้ำงอิง 
และ กำรน ำเสนอเนื้อหำโดยกำรแสดงทัศนะ และด้ำนกลวิธีกำรเขียนบทสรุปพบว่ำ ผู้เขียนนิยมใช้
กลวิธีกำรเขียนบทสรุปด้วยกำรย้ ำใจควำมส ำคัญของเรื่องมำกที่สุด 
  งำนวิจัยของ ชัยวัฒน์ ไชยสุข (2558) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีกำรใช้ภำษำไทยและ 
ภำพสะท้อนสงคมไทยในวรรณกรรมบันเทิงคดีของ มกุฏ อรฤดี โดยใช้วรรณกรรมบันเทิงคดีของ  
มกุฏ อรฤดี 15 เล่ม เป็นข้อมูลในกำรวิจัย ผู้วิจัยได้ใช้วิธีกำรวิจัยเอกสำร และน ำเสนอข้อมูลแบบ
พรรณนำ สรุปผลกำรศึกษำได้ดังนี้ 
   1. กลวิธีกำรใช้ภำษำ ด้ำนกำรใช้ค ำ พบกำรใช้ค ำ 11 ชนิด ได้แก่ ค ำมีควำมหมำย
โดยนัย ค ำแสดงอำรมณ์  ค ำมีศักดิ์ ค ำเฉพำะกลุ่ม ค ำภำษำปำก ค ำภำษำถิ่น ค ำภำษำต่ำงประเทศ  
ค ำย่อ กำรซ้ ำค ำ กำรหลำกค ำ และค ำแสดงภำพ โดยพบค ำภำษำปำกมำกที่สุด ค ำภำษำต่ำงประเทศ
รองลงมำ ด้ำนกำรใช้ประโยค พบกำรใช้ประโยคสั้น ประโยคยำว และประโยคที่มีลักษณะแปลก
ออกไปจำกธรรมดำ โดยพบประโยคสั้นเป็นส่วนใหญ่ ด้ำนกำรใช้ส ำนวน พบกำรใช้ส ำนวนเพ่ือยินยอ
ข้อควำม เพ่ือขยำยควำม เพ่ือแทนค ำที่ไม่ต้องกำรกล่ำวตรง ๆ และเพ่ีอเพ่ิมควำมสละสลวยของ
ถ้อยค ำ โดยพบกำรใช้ส ำนวนเพ่ือยินยอข้อควำมมำกที่สุด ด้ำนกลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ พบกำรใช้
ภำพพจน์ 19 ชนิด ได้แก่อุปมำ อุปลักษณ์  สัญลักษณ์ บุคลำธิษฐำน สมมตภำวะ อติพจน์ อวพจน์ อุป
นิเษท นำมนัย สัมพจนัย อุปมำนิทัศน์ กำรอ้ำงถึง กำรแฝงนัย ปฏิพจน์ ปฏิทรรศน์ แนวเทียบ  
สัทพจน์ ปฏิปุจฉำ และอำวัตพำกย์ โดยพบอุปมำมำกที่สุด พบสัทพจน์รองลงมำ 
   2. ภำพสะท้อนสังคมไทย ด้ำนครอบครัว พบ ภำพสะท้อนที่เกี่ยวข้องกับควำมรัก
ควำมผูกพันในครอบครัวและภำพสะท้อนปัญหำครอบครัว ด้ำนกำรศึกษำ พบ ภำพสะท้อนที่เกี่ยวกับ
ครูนักเรียน ผู้ปกครอง และสังคม ด้ำนเศรษฐกิจ พบ ภำพสะท้อนเศรษฐกิจระดับบุคคลและชุมชน 
ด้ำนสิทธิมนุษยชน พบ ภำพสะท้อนกำรเคำรพสิทธิมนุษยชนและกำรละเมิดสิทธิมนุษยชน 
  งำนวิจัยของ กุนทินี โคตรพัฒน์ (2560) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีทำงภำษำในเพลงลูกทุ่ง
อีสำนแนวสองแง่สองง่ำม และเพ่ือศึกษำควำมหมำยทำงสังคมในเพลงลูกทุ่งอีสำนแนวสองแง่สองง่ำม 
โดยศึกษำเพลงลูกทุ่งอีสำนที่มีเนื้อหำสองแง่สองงำมตั้งแต่ปีพุทธศักรำช 2555-2560 รวมทั้งสิ้น 66 
เพลง ผลกำรศึกษำพบว่ำ กลวิธีทำงภำษำในเพลงลูกทุ่งอีสำนแนวสองแง่สองง่ำมแบ่งเป็น 4 ประเภท 
ได้แก่ 1) กำรใช้ค ำ มีทั้งสิ้น 3 ประเภท คือ กำรใช้ค ำนำม กำรใช้ค ำกริยำ และกำรใช้ค ำวิเศษณ์  
2) กำรใช้ข้อควำมมีท้ังข้อควำมที่เป็นวลี ส ำนวน และประโยค โดยมีกลวิธีในกำรสื่อควำมหมำยโดยนัย 
กำรใช้สัญลักษณ์และวิธีอุปลักษณ์ 3) กำรสื่อควำมหมำยผ่ำนใจควำมส ำคัญ พบว่ำ มีกำรสื่อ
ควำมหมำยผ่ำนใจควำมส ำคัญเกี่ยวกับเรื่องทำงเพศของเพศหญิงและเพศชำย และ 4) กำรใช้ 
อุปลักษณ์ พบว่ำมีกำรใช้อุปลักษณ์อยู่ 3 ประเภท คือ อุปลักษณ์เกี่ยวกับอวัยวะเพศชำย อุปลักษณ์
เกี่ยวกับอวัยวะเพศหญิง และอุปลักษณ์เก่ียวกับพฤติกรรมทำงเพศ 
  ส่วนผลกำรศึกษำเกี่ยวกับควำมหมำยทำงสังคมในเพลงลูกทุ่งอีสำนแนวสองแง่สองง่ำม
พบว่ำ มีกำรสื่อควำมหมำยออกเป็น 4 ประเภท คือ กำรสื่อควำมหมำยผ่ำนอุดมกำรณ์ อุดมกำรณ์
ควำมเป็นชำยในสงคมอีสำน อุดมกำรณ์ควำมเป็นหญิงในสงคมอีสำน กำรสื่อควำมหมำยผ่ำนบทบำท
หน้ำที่ทำงสังคมของเพศที่สำม และกำรสื่อควำมหมำยผ่ำนอัตลักษณ์ของคนอีสำน คือ อัตลักษณ์



 

 

  40 

ควำมสนุกสนำน อัตลักษณ์ควำมสำมัคคี และอัตลักษณ์กำรรักพวกพ้อง และกำรสื่อควำมหมำยผ่ำน
ภำพลักษณ์ของวิถีชีวิตท้องถิ่นอีสำน 
  งำนวิจัยของ มนชิดำ หนูแก้ว (2562) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีในกำรน ำเสนอเนื้อหำและ
กำรใช้ภำษำในนวนิยำย ของ รอมแพง มีควำมมุ่งหมำยเพ่ือศึกษำกำรใช้ภำษำในประเด็นกำรใช้ค ำ 
กำรใช้ประโยค กำรใช้ภำพพจน์ กำรใช้โวหำร และกลวิธีในกำรน ำเสนอเนื้อหำ โดยศึกษำจำกนวนิยำย
ของรอมแพง 5 เรื่อง ดังนี้ พรำยพรหม เรือนพะยอม บุพเพสันนิวำส มินตรำ และมณีรัตนะ ซึ่งนว
นิยำยทั้ง 5 เรื่องนี้มีเนื้อหำเกี่ยวกับกำรข้ำมภพ ข้ำมชำติ น ำเสนอผลงำนกำรวิจัยแบบพรรณนำ
วิเครำะห์ 
  ผลกำรศึกษำพบว่ำ รอมแพง มีกำรใช้ภำษำดังนี้ ด้ำนกำรใช้ค ำพบ 9 ประเด็น คือ กำร
ใช้ค ำบ่งชี้พฤติกรรม กำรใช้ค ำเรียกชื่อ กำรใช้ค ำบอกขนำด จ ำนวน กำรใช้ค ำลงท้ำย กำรใช้ค ำแสดง
กำรถำม กำรใช้ค ำสรรพนำม กำรใช้ค ำอุทำน กำรใช้ค ำสแลง และกำรใช้ค ำทับศัพท์ ด้ำนกำรใช้
ประโยคพบ 3 ประเภท คือ กำรใช้ประโยคกระชับ กำรใช้ประโยคขนำดยำว และกำรใช้ประโยคที่มี
ค ำถำมเชิงวำทศิลป์ ด้ำนกำรใช้ภำพพจน์พบ 4 ประเภท คือ กำรใช้ภำพพจน์อุปมำ กำรใช้ภำพพจน์
อติพจน์   กำรใช้ภำพพจน์บุคลำธิษฐำน และกำรใช้ภำพพจน์สัทพจน์ ด้ำนกำรใช้โวหำรพบ 3 ประเภท 
คือ บรรยำยโวหำร พรรณนำโวหำร และเทศนำโวหำร ด้ำนกลวิธีกำรน ำเสนอเนื้อหำพบ 4 ประเด็น 
คือ กำรตั้งชื่อเรื่อง กำรเปิดเรื่อง กำรด ำเนินเรื่อง และกำรปิดเรื่อง 
  จำกงำนวิจัยในข้ำงต้นนี้ได้แสดงให้เห็นถึงข้อมูลที่ใช้ในกำรศึกษำวิจัยที่เป็นวรรณกรรม 
ซึ่งจะศึกษำในด้ำนโครงสร้ำงของภำษำ คือ ค ำ วลี ประโยค ภำพพจน์  และโวหำร อันเป็นประเด็น
ส ำคัญที่นิยมใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูลด้ำนภำษำ และนอกจำกกำรใช้ข้อมูลที่เป็นวรรณกรรมมำ
วิเครำะห์แล้ว ยังพบกำรใช้ข้อมูลที่ เป็นงำนด้ำนโฆษณำประชำสัมพันธ์ด้วย ดังที่  กรพัฒน์  
โรจน์ธนำนันต์, ภควดี จรูญไพศำล , อิทธินี โพธิปักษ์ , วิภำดำ รัตนดิลก ณ ภูเก็ต และวุฒินันท์  
แก้วจันทร์เกตุ (2565: 1-12) ได้ท ำกำรศึกษำ องค์ประกอบของโฆษณำและกลวิธีทำงภำษำที่ใช้โน้ม
น้ำวใจในโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจำทำง ขสมก. และรถร่วมบริกำร ขสมก. โดยศึกษำจำก
โฆษณำประเภทสินค้ำอุปโภคและบริโภค ที่ติดตั้งบริเวณภำยนอกรถโดยสำรประจำทำง ขสมก. และ
รถร่วมบริกำร  ขสมก. ในปี 2561 และ 2562 จำนวนทั้งสิ้น 90 ชิ้น สำมำรถสรุปผลกำรวิจัยได้
ดังต่อไปนี้ 
   1. องค์ประกอบของโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจ ำทำง ขสมก. และรถร่วม
บริกำร ขสมก. องค์ประกอบโฆษณำเป็นส่วนหนึ่งของกำรสร้ำงสรรค์งำนโฆษณำให้โดดเด่น และมี
จุดมุ่งหมำยเพ่ือต้องกำรให้ผู้บริโภคหรือผู้พบเห็นเกิดควำมสนใจสินค้ำที่ก ำลังโฆษณำนั้น ๆ กำรจัด
องค์ประกอบโฆษณำเป็นส่วนหนึ่งที่ท ำให้งำนโฆษณำบรรลุวัตถุประสงค์ คือ โน้มน้ำวให้ผู้บริโภคเกิด
ควำมสนใจและตอบรับจนอำจน ำไปสู่กำรซื้อสินค้ำในที่สุด ผู้วิจัยพบองค์ประกอบโฆษณำในโฆษณำ
ภำยนอกรถโดยสำรประจ ำทำง ขสมก. และรถร่วมบริกำรขสมก. 4 องค์ประกอบ ดังนี้ 
    1. เนื้อหำโฆษณำ คือ ข้อควำมที่อธิบำยคุณสมบัติและประโยชน์ของสินค้ำ 
รวมทั้ง เหตุผลที่สำมำรถโน้มน้ำวให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้ำ 
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    2. ภำพและค ำอธิบำยภำพ คือ ภำพบุคคล หรือภำพสินค้ำที่ปรำกฏบนภำพ
โฆษณำ และอำจมีค ำอธิบำยภำพ เช่น ชื่อบุคคลในภำพโฆษณำ รสชำติของสินค้ำ ที่น ำมำแสดงใน
โฆษณำให้มีควำมชัดเจนมำกยิ่งข้ึน 
    3. สโลแกน คือ ข้อควำมที่น ำไปใช้ในทำงพำณิชย์ มีหน้ำที่โน้มน้ำวและ  ตอกย้ ำ
จุดขำยของสินค้ำหรือตรำสินค้ำให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
    4. ข้อมูลเสริม คือ ข้อควำมที่กล่ำวถึงช่องทำงกำรติดต่อช่องทำงจัดจ ำหน่ำย  
ค ำเตือน หมำยเหตุ รำคำ บริษัทผู้ผลิต 
  องค์ประกอบของโฆษณำทั้ง 4 องค์ประกอบ มีควำมส ำคัญต่อกำรสื่อควำมไปยัง
ผู้บริโภคให้เข้ำใจตรงตำมเจตนำของผู้ผลิตโฆษณำ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง เนื้ อหำและภำพโฆษณำ  
ซึ่งอธิบำยคุณสมบัติ ประโยชน์ของสินค้ำและให้เหตุผลเพ่ือโน้มน้ำวใจผู้บริโภค ทั้งนี้ โฆษณำหนึ่ง ๆ 
ไม่จ ำเป็นต้องมีครบทุกองค์ประกอบ ซึ่งเป็นลักษณะเด่นของโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจ ำทำง ที่
มีพ้ืนที่โฆษณำจ ำกัดและส่งผล ต่อกำรมองเห็นของผู้รับสำรที่สัญจรบนท้องถนน 
   2. กลวิธีทำงภำษำที่ใช้โน้มน้ำวใจในโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจำทำง ขสมก. 
และรถร่วมบริกำร ขสมก. งำนวิจัยนี้พบกลวิธีทำงภำษำที่ใช้โน้มน้ำวใจในโฆษณำภำยนอกรถโดยสำร
ประจ ำทำง ขสมก. และรถร่วมบริกำร ขสมก. โดยพิจำรณำรูปภำษำ เนื้อควำม และบริบทที่สื่อเจตนำ
โน้มน้ำวใจ ผลกำรวิจัยพบว่ำ ผู้ผลิตโฆษณำใช้กลวิธีทำงภำษำทั้งวัจนภำษำและอวัจนภำษำเพ่ือโน้ม
น้ำวใจผู้บริโภคท่ีสัญจรบนท้องถนนรำยละเอียดต่ำง ๆ มีดังนี้ 
    1. กลวิธีทำงวัจนภำษำ คือ กำรที่ผู้ผลิตโฆษณำเลือกใช้ตัวอักษรหรือถ้อยค ำเพ่ือ
ชักจูงให้ผู้บริโภคตอบสนองต่อสินค้ำท่ีผู้ผลิตโฆษณำน ำเสนอ 
     1.1 กลวิธีกำรเลือกใช้ค ำศัพท์ เป็นกลวิธีกำรเลือกใช้ค ำหรือกลุ่มค ำเพ่ือชักจูง
ให้ผู้บริโภคตอบสนองต่อสินค้ำ ประกอบด้วย 
      1.1.1 กำรเลือกใช้ค ำศัพท์ที่สื่อถึงคุณสมบัติของสินค้ำ เป็นกำรกล่ำวถึง
คุณสมบัติหรือสรรพคุณที่เป็นประโยชน์ ช่วยท ำให้ผู้บริโภคเกิดควำมสนใจในตัวสินค้ำ 
      1.1.2 กำรเลือกใช้ค ำศัพท์ที่สื่อถึงกำรรับประกันคุณภำพของสินค้ำ เป็น
กำรให้รำยละเอียดที่ทำให้สินค้ำมีควำมน่ำเชื่อถือและยืนยันว่ำ สำมำรถเกิดข้ึนจริงตำมท่ีผู้ผลิตโฆษณำ
ได้ให้รำยละเอียด 
      1.1.3 กำรเลือกใช้ค ำศัพท์เร้ำอำรมณ์ เป็นกำรเลือกใช้ค ำที่กระตุ้นให้
ผู้บริโภคสนใจและเกิดควำมรู้สึกต้องกำรบริโภคสินค้ำ เช่น มันส์ โดนเลย ถูกใจ ต้องลอง 
     1.2 กลวิธีกำรกล่ำวอ้ำง เป็นกลวิธีกำรให้ข้อมูลหรือเหตุผลสนับสนุน ท ำให้
ข้อควำมโฆษณำมีน้ ำหนัก และสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือให้แก่ตัวสินค้ำได้ ประกอบด้วย 
      1.2.1 กำรกล่ำวอ้ำงค ำพูดของผู้มีชื่อเสียง เป็นกำรกล่ำวอ้ำงค ำพูดของ
บุคคลที่เป็นที่รู้จักในสังคม คือ ดำรำ นักแสดง และนักร้อง ซึ่งนอกจำกจะท ำให้ผู้บริโภคเกิดควำม
สนใจและไว้วำงใจในตัวสินค้ำแล้ว ยังเป็นกำรสร้ำงภำพลักษณ์ท่ีดีของสินค้ำได้อีกด้วย 
      1.2.2 กำรกล่ำวอ้ำงผู้เชี่ยวชำญหรือองค์กรที่น่ำเชื่อถือ เป็นกำรกล่ำวอ้ำง  
ผู้ที่มีควำมรู้ ควำมน่ำเชื่อถือ หรือใช้กำรกล่ำวอ้ำงองค์กรที่มีควำมน่ำเชื่อถือ และเป็นที่ยอมรับในด้ำน
ใดด้ำนหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับสินค้ำ เพ่ือยืนยันว่ำเป็นสินค้ำที่ดีมีคุณภำพ 
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      1.2.3 กำรกล่ำวอ้ำงควำมนิยม เป็นกำรกล่ำวถึงสินค้ำว่ำได้รับกำรยอมรับ
อย่ำงแพร่หลำย มีผู้ใช้จ ำนวนมำก ซึ่งจะสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือให้แก่ตัวสินค้ำ อีกท้ังยังสำมำรถโน้มน้ำว
ใจผู้บริโภคได้เป็นอย่ำงดี 
      1.2.4 กำรกล่ำวอ้ำงแบบเหมำรวม เป็นกำรกล่ำวอ้ำงควำมคิดเห็นของคน
ส่วนใหญ่ ว่ำสิ่งที่โฆษณำนำเสนอเป็นจริงตำมที่กล่ำวอ้ำง เพ่ือเพ่ิมควำมน่ำเชื่อถือและดึงดูดควำม
สนใจจำกผู้บริโภค 
      1.2.5 กำรกล่ำวอ้ำงต่ำงประเทศ เป็นกำรกล่ำวอ้ำง   ชื่อเมือง ชื่อประเทศ 
หรือชื่อสำยพันธ์ของวัตถุดิบในสินค้ำที่ไม่มีในประเทศไทย ต้องน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศ เพ่ือเพ่ิม
คุณภำพและมูลค่ำของสินค้ำ 
     1.3 กลวิธีกำรกล่ำวเกินจริง เป็นกำรย้ ำควำมรู้สึกท่ีมีต่อควำมหมำยนั้นให้เห็น
เป็นเรื่องส ำคัญหรือยิ่งใหญ่ จำกข้อมูลที่ใช้วิจัยพบว่ำ กำรกล่ำวเกินจริงจะช่วยตอกย้ ำให้เห็นข้อดีของ
สินค้ำท่ีจะท ำให้ผู้บริโภคเชื่อว่ำได้ผลจริงตำมที่ผู้ผลิตโฆษณำน ำเสนอ 
     1.4 กลวิธีกำรใช้มูลบท คือ ควำมรู้เบื้องหลังที่ผู้ร่วมสนทนำมีร่วมกัน เป็นสิ่งที่
เอ้ือต่อกำรท ำควำมเข้ำใจในกำรสื่อสำร โดยที่ผู้พูดไม่จ ำเป็นต้องพูดทุกอย่ำงออกมำ จำกข้อมูลที่ใช้ใน
กำรวิจัย พบว่ำกำรใช้มูลบทมีหน้ำที่แนะควำมหมำยบำงประกำรให้แก่ผู้บริโภค 
     1.5 กลวิธีกำรใช้อุปลักษณ์ เป็นกำรเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งเป็นอีกสิ่งหนึ่ง โดยสิ่ง
ที่น ำมำเปรียบนั้นมำจำกต่ำงวงควำมหมำยกัน และมีกระบวนกำรถ่ำยโยงควำมหมำย จำกวง
ควำมหมำยต้นทำงซึ่งเป็นแบบเปรียบ (source domain) ไปยังวงควำมหมำยปลำยทำงซึ่งเป็นสิ่งที่ถูก
เปรียบ (target domain) โดยในโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจำทำง ขสมก. และรถร่วมบริกำร 
ขสมก. มีกำรใช้อุปลักษณ์ท่ีสื่อให้เห็นถึงกำรท ำศึกสงครำม 
     1.6 กลวิธีกำรใช้ค ำถำมเชิงวำทศิลป์ เป็นกำรกล่ำวข้อควำมที่อยู่ในรูปประโยค
ค ำ ถำม ซึ่งผู้ผลิตโฆษณำมิได้ต้องกำรค ำตอบ แต่เป็นกำรถำมที่มีจุดมุ่งหมำยเพ่ือชี้น ำให้ผู้บริโภคคิด
ตำม หรือมีควำมคำดหวังค ำตอบอยู่ในใจของผู้ถำมแล้ว เพ่ือน ำเสนอสินค้ำในล ำดับถัดไป 
    2. กลวิธีทำงอวัจนภำษำ หมำยถึง กำรที่ผู้ผลิตโฆษณำเลือกใช้รูปภำพ  และสี 
เพ่ือชักจูงให้ผู้บริโภคตอบสนองต่อสินค้ำท่ีผู้ผลิตโฆษณำนำเสนอ 
     2.1 กลวิธีกำรใช้ภำพ คือ กำรน ำภำพมำใช้ประกอบกำรโฆษณำ อำจเป็นภำพ
บุคคล ภำพสินค้ำ หรือทั้งสองประเภท ประกอบด้วย 
      2.1.1 กำรใช้ภำพบุคคล เป็นกำรใช้ภำพของบุคคลที่มีชื่อเสียง เช่น ดำรำ
นักแสดง นักร้อง ซึ่งเป็นผู้ที่มีควำมน่ำเชื่อถือและเป็นที่รู้จักของคนในสังคม หรือใช้ภำพของบุคคลที่
แสดงให้เห็นผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นหลังใช้สินค้ำ เช่น ผู้ที่มีผิวพรรณดี ผิวหน้ำเรียบเนียน เส้นผมสลวย เพ่ือ
ดึงดูดสำยตำของผู้บริโภคและเพ่ิมควำมน่ำสนใจให้กับตัวสินค้ำ 
      2.1.2 กำรใช้ภำพสินค้ำ เป็นกำรใช้ภำพที่แสดงให้เห็นบรรจุภัณฑ์ของ
สินค้ำที่ต้องกำรน ำเสนอ เช่น ขวด ซอง กล่อง ซึ่งจะช่วยโน้มน้ำวให้ผู้บริโภคสนใจ และสำมำรถจดจ ำ
สินค้ำได้ว่ำมีรูปลักษณ์เป็นอย่ำงไร 
     2.2 กลวิธีกำรใช้สี คือ กำรเลือกใช้สีที่สอดคล้องกับสินค้ำ เครื่องหมำยกำรค้ำ 
รวมไปถึงรำยละเอียดของสินค้ำ เช่น รสชำติ เพ่ือให้ผู้บริโภคสำมำรถรับรู้ได้อย่ำงถูกต้อง ประกอบด้วย 
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      2.2.1 กำรใช้สีที่สอดคล้องกับเครื่องหมำยกำรค้ำ เป็นกำรใช้สีที่มีควำม
ใกล้เคียงหรือสอดคล้องกับเครื่องหมำยกำรค้ำ (Trademark) เพ่ือให้ผู้บริโภคสำมำรถจดจ ำและ
เชื่อมโยงสีกับเครื่องหมำยกำรค้ำได้ 
      2.2.2 กำรใช้สีที่สอดคล้องกับสินค้ำ เป็นกำรใช้สีที่สื่อลักษณะเด่นหรือสีที่
มีควำมส ำคัญส ำหรับสินค้ำมำเป็นสีหลักในโฆษณำ 
      2.2.3 กำรใช้สีที่สอดคล้องกับเครื่องหมำยกำรค้ำและสินค้ำ เป็นกำรใช้สีที่
มีควำมสัมพันธ์ หรือสอดคล้องกับเครื่องหมำยกำรค้ำ และบรรจุภัณฑ์ของสินค้ำควบคู่กัน เพ่ือให้
ผู้บริโภครับรู้ จดจ ำ และสำมำรถเชื่อมโยงสีกับเครื่องหมำยกำรค้ำและสินค้ำได้ 
  นอกจำกนี้ยังใช้กลวิธีทำงอวัจนภำษำ 3 กลวิธี คือ 1) กำรใช้ภำพบุคคล 2) กำรใช้ภำพ
สินค้ำ และ 3) กำรใช้สีที่สอดคล้องกับเครื่องหมำยกำรค้ำและสินค้ำ กล่ำวได้ว่ำ กลวิธีทำงภำษำทั้ง 
วัจนภำษำและอวัจนภำษำที่ใช้โน้มน้ำวใจในโฆษณำภำยนอกรถโดยสำรประจำทำง ขสมก. และรถ
ร่วมบริกำร ขสมก. มีส่วนช่วยให้โฆษณำมีควำมน่ำสนใจมำกยิ่งขึ้น โดยกลวิธีทำงวัจนภำษำจะกล่ำวถึง
คุณสมบัติของสินค้ำด้วยข้อควำมโฆษณำที่สั้น กระชับ ได้ใจควำม และเข้ำใจง่ำย เพ่ือให้ผู้บริโภค
สำมำรถรับรู้ได้ทันทีในเวลำอันสั้น รวมทั้งผู้ผลิตโฆษณำยังใช้ถ้อยค ำที่มีน้ ำหนักและน่ำเชื่อถือผ่ำนกำร
ใช้กลวิธีทำง  วัจนภำษำต่ำง ๆ ด้วย ในขณะที่กลวิธีทำงอวัจนภำษำจะใช้ภำพบุคคล โดยโฆษณำส่วน
ใหญ่มักใช้ภำพผู้มีชื่อเสียงเพ่ือเพ่ิมควำมน่ำเชื่อถือของสินค้ำ และท ำให้ผู้บริโภคสนใจโฆษณำนั้น ๆ อีก
ทั้งใช้ภำพสินค้ำเพ่ือให้ผู้บริโภคทรำบว่ำสินค้ำที่ผู้ผลิตโฆษณำต้องกำรน ำเสนอมีบรรจุภัณฑ์เป็น
อย่ำงไร พร้อมทั้งใช้สีเพื่อให้ผู้บริโภคสำมำรถรับรู้และจดจ ำสินค้ำได้ 
  จำกกำรศึกษำวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับกลวิธีกำรใช้ภำษำ พบว่ำมีกำรน ำกรอบ
แนวคิดด้ำนกลวิธีทำงภำษำมำใช้ในกำรศึกษำข้อมูลในสองลักษณะ คือ กลุ่มวัจนภำษำ และ 
กลุ่มอวัจนภำษำ ส ำหรับวัจนภำษำนั้นจะมุ่งศึกษำในด้ำนกำรใช้ค ำ วลี ประโยค ส ำนวน โวหำร และ
ภำพพจน์ ซึ่งเป็นองค์ประกอบส ำคัญที่ใช้ในกำรสื่อควำมหมำยเพ่ือสร้ำงอิทธิพลต่อผู้รับสำร ขณะ
ที่อวัจนภำษำนั้นจะครอบคลุมถึงกำรใช้องค์ประกอบของภำพและสี เพ่ือดึงดูดควำมสนใจจำกกำร
สร้ำงอำรมณ์ร่วม อย่ำงไรก็ตำม ในกำรวิจัยครั้งนี้จะมุ่งเน้นศึกษำข้อมูลที่เป็นวัจนภำษำโดยเฉพำะ
อย่ำงยิ่ง คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบ เพ่ือวิเครำะห์ถึงอิทธิพลของภำษำ
ในกำรจูงใจและกระตุ้นควำมสนใจใคร่รู่ของผู้ชม อันเป็นปัจจัยส ำคัญที่ผู้ผลิตเนื้อหำต้องค ำนึงถึงเป็น
ล ำดับแรก เนื่องจำกแพลตฟอร์มยูทูบมีองค์ประกอบหลักในกำรแสดงผลอยู่สองส่วน ได้แก่ ภำพ
หน้ำปกคลิปและชื่อคลิป โดยชื่อคลิปท ำหน้ำที่ไม่เพียงแต่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อหำเท่ำนั้น แต่ยังเป็น
กลไกส ำคัญในกำรกระตุ้นควำมสนใจและสร้ำงควำมคำดหวังให้กับผู้เข้ำใช้งำน กำรเลือกเข้ำชมคลิป
จึงขึ้นอยู่กับควำมสำมำรถของผู้ผลิตในกำรก ำหนดชื่อที่สื่อสำระส ำคัญได้อย่ำงกระชับ ชวนติดตำม 
และตอบสนองต่อควำมต้องกำรของกลุ่มเป้ำหมำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
 
2.3 องค์ควำมรู้ที่เกี่ยวกับข้องกับงำนวิจัย 
 

 กำรทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อองค์ควำมรู้ที่เกี่ยวกับข้องกับงำนวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหำ
ออกเป็น 3 ส่วน ดังรำยละเอียดต่อไปนี้ 
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 2.3.1 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับภำพยนตร์ 
  ภำพยนตร์ คือ เรื่องรำวที่ถูกสร้ำงข้ึนมำโดยใช้นักแสดงเป็นตัวด ำเนินเรื่องมีกระบวนกำร
ถ่ำยท ำและบันทึกภำพด้วยม้วนฟิล์ม แล้วน ำออกฉำยในลักษณะที่แสดงให้เห็นเป็นภำพเคลื่อนไหว 
ภำพที่ปรำกฏบนฟิล์มหลังจำกถ่ำยท ำเสร็จแล้วจะเป็นเพียงภำพนิ่งจ ำนวนมำกเท่ำนั้น ซึ่งแต่ละภำพ
จะมีอิริยำบถหรือกำรแสดงอำกำรเคลื่อนไหวที่เปลี่ยนแปลงไปจำกเดิมทีละน้อย ต่อเนื่องกันเป็นช่วง 
ๆ ตำมอำกัปกิริยำของนักแสดงหรือบุคคลที่ถูกบันทึกไว้ ซึ่งสอดคล้องกับ เอ้ืออังกูร ข ำนำท และคณะ 
(2558) ที่ได้อธิบำยควำมหมำยของภำพยนตร์เอำไว้ว่ ำ ภำพยนตร์ คือภำพนิ่งหลำย ๆ ภำพเรียง
ติดต่อกันอย่ำงต่อเนื่อง ใช้หลักกำรที่เรียกว่ำกำรเห็นภำพติดตำ และเม่ือน ำเอำภำพนิ่งเหล่ำนั้นมำฉำย
ดูทีละภำพด้วยอัตรำควำมเร็วในกำรฉำยต่อภำพเท่ำ ๆ กัน สำยตำมนุษย์จะยังคงรักษำภำพไว้ที่เรติน่ำ
เป็นช่วงระยะเวลำสั้น ๆ ประมำณ 1 ส่วน 3 วินำที ถ้ำหำกภำยในระยะเวลำดังกล่ำวมีอีกภำพแทรก
เข้ำมำแทนท่ี สมองของคนจะท ำกำรเชื่อมโยงสองภำพเข้ำด้วยกัน และจะท ำหน้ำที่ดังกล่ำวต่อไปเรื่อย 
ๆ หำกมีภำพต่อไปปรำกฏในเวลำใกล้เคียงกัน ในกรณีที่ภำพแต่ละภำพที่มองเห็น เป็นภำพที่แสดงให้
เห็นถึงควำมสอดคล้องในลักษณะของกำรเคลื่อนไหว เมื่อน ำมำเรียงต่อกันในระยะเวลำกระชั้นชิด 
ภำพนิ่งเหล่ำนั้นจะกลำยเป็นภำพเคลื่อนไหวที่ต่อเนื่องกันเป็นธรรมชำติ ปัจจุบัน ควำมเร็วที่ใช้ในกำร
ถ่ำยท ำคือ 24 เฟรม ต่อ 1 วินำที นอกจำกนี้ วรกุล เชวงกูล (2556) ยังได้กล่ำวถึงประวัติศำสตร์ของ
ภำพยนตร์เอำไว้ ดังต่อไปนี้ ปี พ.ศ. 2438 โดยควำมร่วมมือระหว่ำงโทมัส อำแมท (Thomas Armat) 
ซี ฟรำนซิส เจนกินส์ (C. Francis Jenkins) และเอดิสัน เรียกเครื่องฉำยภำพยนตร์ชนิดนี้ว่ำ ไบโอ
กรำฟ (Bioghraph) ในเวลำต่อมำ หลังจำกนั้นภำพยนตร์ได้แพร่หลำยไปในประเทศต่ำง ๆ ทั่วโลก 
เกิดอุตสำหกรรมกำรผลิตจ ำหน่ำยและบริกำรฉำยภำพยนตร์ขนำดใหญ่หลำยแห่ง ทั้งในอังกฤษ 
ฝรั่งเศส และอเมริกำ ภำพยนตร์ได้กลำยเป็นสื่อถ่ำยทอดเหตุกำรณ์ ศิลปะกำรบันเทิงและวรรณกรรม
ต่ำง ๆ ที่ได้รับควำมนิยมอย่ำงกว้ำงขวำงตลอดมำภำพยนตร์เรื่องแรกของโลก “Arrival of a Train at 
La Ciotat” ออกฉำยที่กรุงปำรีส มีควำมยำว 50 วินำที ออกฉำยในปี 2438 ปรำกฏหลักฐำนว่ำมนุษย์
มีควำมสนใจใคร่รู้และควำมพยำยำมที่จะสร้ำงรูปภำพให้ปรำกฏมีควำมเคลื่อนไหวมำนับตั้งยุคก่อน
ประวัติศำสตร์ ดังเช่นรูปเขียนก่อนประวัติศำสตร์ที่ผนังถ้ ำ Chauvet ในประเทศฝรั่งเศสซึ่งเป็นรูปสัตว์
ชนิดต่ำงๆในลักษณะที่ดูคล้ำยก ำลังเคลื่อนไหว ถูกวำดขึ้นเมื่อประมำณ 30,000 ปีมำแล้ว หรือ
รูปแสดงกำรร่ำยร ำของพระศิวะ ที่รู้จักในนำมของรูปพระศิวะ-   นำฎรำชที่มีควำมหมำยถึงกำร
เคลื่อนไหวของจักรวำล เป็นอีกหนึ่งตัวอย่ำงที่แสดงให้เห็นควำมพยำยำมในกำรสร้ำงภำพให้ปรำกฏมี
ควำมเคลื่อนไหวในช่วงคริสต์ศตวรรษที่ 17 มีกำรประดิษฐ์ เครื่องฉำยภำพที่เรียกว่ำ Magic Lantern 
ในปี ค.ศ. 1826 Nicephore Niepce คิดค้นกระบวนกำรบันทึกภำพบนแผ่นโลหะผสมดีบุกเคลือบ
น้ ำมันดิน จนได้ภำพถ่ำยภำพแรกของโลก ชื่อภำพ  “View from the Window at Le Gras” ในปี 
ค.ศ. 1832 Joseph Plateau ชำวเบลเยียม และSimon von Stamp fer ชำวออสเตรีย ได้ประดิษฐ์
เครื่องเล่นภำพเคลื่อนไหวที่เรียกว่ำ Phenakistoscope และต่อมำในปี ค.ศ. 1834 ได้มีกำรดัดแปลง
ขึ้นเป็นเครื่องเล่นภำพเคลื่อนไหวที่เรียกว่ำ Zoetrope ในปี ค.ศ. 1872 Edweard Muybridge 
ช่ำงภำพชำวอังกฤษได้รับกำรว่ำจ้ำงให้ถ่ำยภำพกำรวิ่งของม้ำเพ่ือพิสูจน์ว่ำขณะวิ่ง ม้ำยกขำข้ึนพ้นจำก
พ้ืนพร้อมกันทั้งสี่ข้ำงหรือไม่ เขำได้คิดค้นระบบกำรถ่ำยควำมควำมเคลื่อนไหวด้วยควำมเร็วสูงขึ้นจน
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สำมำรถถ่ำยภำพกำรวิ่งของม้ำได้อย่ำงต่อเนื่องด้วยกำรวำงกล้องถ่ำยภำพ 12 ตัว ตั้งเรียงกันไปตำมลู่
วิ่งของม้ำ 
  ปี ค.ศ. 1879 Edweard Muybridg ได้ประดิษฐ์อุปกรณ์ฉำยภำพขึ้นเพ่ือฉำยภำพที่ถูก
บันทึกไว้อย่ำงต่อเนื่องบนแผ่นจำนแก้วจนเกิดเป็นภำพเคลื่อนไหวขึ้น เรียกว่ำ Zoopraxiscope ในปี  
ค.ศ. 1884 George Eastman ได้พัฒนำเทคโนโลยีกำรใช้ฟิล์มบันทึกภำพแทนกำรใช้แผ่นแก้วและ
แผ่นโลหะในปี ค.ศ. 1888 Thomas A. Edison ได้ออกแบบเครื่องแสดงภำพเคลื่อนไหวโดยใช้ฟิล์ม 
และถูกสร้ำงขึ้นจนส ำเร็จในปี ค.ศ. 1892 Kinetoscope ถูกสร้ำงขึ้นโดย William Kennedy Laurie 
Dickson ซึ่งเป็นลูกจ้ำงของ Edison, Kineto-scope หรือ “ถ้ ำมอง” เป็นเครื่องเล่นภำพเคลื่อนไหว
และมีเสียงจำกแผ่นบันทึกเสียงภำยในเครื่อง มีลักษณะเป็นตู้ที่มีกล้องส่องส ำหรับมองภำพใช้ดูได้  
ทีละคน โดยผู้ชมต้องยืนมองเข้ำไปในช่องมองภำพมีแว่นขยำยและอำศัยแสงจำกหลอดไฟภำยใน  
ตู้ส่องผ่ำนฟิล์ม 35 มิลลิเมตร ที่มีควำมยำวประมำณ 50 ฟุต วิ่งด้วยควำมเร็ว 48 ภำพต่อวินำทีต่อมำ
ภำยหลังจึงลดลงเหลือ 16 ภำพต่อวินำที 
  ปี ค.ศ. 1893 โรงถ่ำยท ำภำพยนตร์แห่งแรกของโลกได้เกิดขึ้นในชื่อ Black ภำยในพ้ืนที่
ของห้องทดลองของ Edison มีวัตถุประสงค์เพ่ือผลิตภำพยนตร์ให้กับเครื่อง Kinetoscope มีกำรจัด
แสดงสู่สำธำรณะที่ Brooklyn Institute ในวันที่ 9 พฤษภำคม ค.ศ. 1893 ด้วยภำพยนตร์ที่ชื่อ 
Blacksmith Scene มีควำมยำว0.57 นำที ในปี ค.ศ. 1894 มีกำรเปิดแสดงภำพยนตร์ด้วยเครื่อง 
Kinetoscope ที่อำคำรเลขที่ 155 ถนนบอร์ดเวย์ เมือง นิวยอร์ค โดยเก็บเงินค่ำเข้ำชมคนละ 25 
เซ็นต์ เครื่อง Kinetoscope ได้รับควำมนิยมอย่ำงสูงจนมีกำรน ำไปแสดงยังเมืองอ่ืนๆ ในภำยหลัง นับ
ได้ว่ำเป็นกำรเปิดยุคสมัยของธุรกิจภำพยนตร์ในวันที่ 6 มิถุนำยน ปี ค.ศ. 1894  Charles Francis 
Jenkins ได้ประดิษฐ์และจัดฉำยภำพยนตร์ด้วยเครื่อง Phantoscope ต่อผู้ชมขึ้นที่เมือง Richmond 
มลรัฐ Indiana เครื่อง Phanto - scope สำมำรถฉำยภำพเคลื่อนไหวด้วยม้วนฟิล์ม 35 มิลลิเมตร
อย่ำงต่อเนื่องยำวนำนกว่ำเครื่อง Kinetoscope ที่เล่นได้เพียงภำพเคลื่อนไหววนเป็นรอบสั้น ๆ 
  ปี ค.ศ. 1895 พ่ีน้องตระกูล Lumiere ได้แก่ Auguste Lumiere และ Louis Lumiere 
นักประดิษฐ์ชำวฝรั่งเศสได้จดทะเบียนสิ่งประดิษฐ์ที่รวมเอำกล้องถ่ำยภำพยนตร์และกล้องฉำย
ภำพยนตร์ที่ใช้ฟิล์ม 35 มิลลิเมตร เข้ำไว้ด้วยกัน เรียกว่ำ Cinematographe อุปกรณ์ชิ้นนี้มีจุดเด่นที่
มีน้ ำหนักเบำเคลื่อนย้ำยได้สะดวกและยังสำมำรถฉำยภำพยนตร์ขึ้นบนฉำกรับภำพเพ่ือผู้ชมจ ำนวน
มำกรับชมภำพยนตร์ได้พร้อม ๆ กัน 
  ปี ค.ศ. 1896 ภำพยนตร์ เรื่อง Le Manoir du Diable หรือ Devil's Castle โดย 
Georges Melies นักสร้ำงภำพยนตร์ชำวฝรั่งเศสถือว่ำเป็นภำพยนตร์แนวสยองขวัญเรื่องแรกของโลก
นับเป็นกำรใช้ภำพยนตร์เพ่ือเล่ำเรื่องที่น่ำตื่นเต้นเหนือจริงขึ้นเป็นครั้งแรกภำพยนตร์ที่เกิดขึ้นใน
ช่วงแรกนี้จะมีลักษณะที่ถ่ำยจำกกล้องตัวเดียว ไม่มีกำรตัดต่อภำพ ไม่มีกำรเคลื่อนกล้องหรือเปลี่ยน
มุมกล้องซึ่งมีมุมมองเหมือนกับเวทีละคร เนื้อหำของภำพยนตร์จะเกี่ยวกับชีวิตประจ ำวันของผู้คน
ทั่วไป และมีควำมยำวต่ ำกว่ำหนึ่งนำที 
  ปีค.ศ. 1898 เริ่มมีกำรเล่ำเรื่องที่มีเหตุกำรณ์หลำยเหตุกำรณ์ ในภำพยนตร์เรื่อง Come 
Along, Do! ใช้กำรเปลี่ยนฉำกในกำรเล่ำเรื่องอย่ำงต่อเนื่องโดยฉำกแรกเป็นฉำกของภำยนอกอำคำร
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แสดงนิทรรศกำรศิลปะ จนตัวละครเดินผ่ำนประตูเข้ำสู่ภำยในตัวอำคำรจึงเปลี่ยนเป็นฉำกภำยใน
นิทรรศกำร 
  ปี ค.ศ. 1900 ภำพยนตร์เรื่อง Seen Through the Telescope ได้ท ำกำรตัดต่อ
เหตุกำรณ์ที่เกิดขึ้นต่อเนื่องโดยเปลี่ยนมุมมองเป็นกำรแสดงภำพที่มองเห็นจำกกล้องส่องทำงไกล
แทรกเข้ำมำในระหว่ำงกำรด ำเนินเรื่อง หลังจำกนั้นเป็นต้นมำผู้สร้ำงภำพยนตร์ก็ได้พัฒนำเทคนิคกำร
เล่ำเรื่องโดยกำรเปลี่ยนมุมกล้องเข้ำมำใช้กันอย่ำงแพร่หลำยภำพยนตร์เรื่อง Seen Through the 
Telescope นับตั้งแต่เริ่มศตวรรษที่ 20 เป็นต้นมำ ภำพยนตร์ได้กลำยมำเป็นควำมบันเทิงรำคำถูกที่
ได้รับควำมนิยมอย่ำงสูง ก่อให้เกิดธุรกิจภำพยนตร์ขึ้นตำมมำ ทั้งสตูดิโอผู้สร้ำงภำพยนตร์และเกิด  
โรงภำพยนตร์ที่จัดฉำยภำพยนตร์โดยเฉพำะขึ้นเป็นจ ำนวนมำกทั่วโลกปี ค.ศ. 1902 ภำพยนตร์เรื่อง 
le Voyage dansla lune หรือ A Trip to the Moon โดย Georges Melies ออกฉำยสู่สำธำรณะ
ถือได้ว่ำเป็นภำพยนตร์แนววิทยำศำสตร์ผจญภัยเรื่องแรกของโลกภำพยนตร์เรื่อง le Voyage dans 
la lune 
  ปี ค.ศ. 1906 ภำพยนตร์จำกออสเตรเลียเรื่อง The Story of The Kelly Gang มีควำม
ยำวกว่ำหนึ่งชั่วโมง ถือเป็นภำพยนตร์ที่มีควำมยำวมำกที่สุดในโลกในขณะนั้น และได้รับกำรบันทึก
โดยองค์กำร UNESCO ในปี ค.ศ. 2007 ว่ำเป็นภำพยนตร์เรื่องยำว (feature film) เรื่องแรกของโลก 
  ปี ค.ศ. 1917 ภำพยนตร์อเมริกันเรื่อง The Gulf Between ได้รับกำรยอมรับว่ำเป็น
ภำพยนตร์ขนำดยำวเรื่องแรกที่ใช้เทคนิคกำรบันทึกด้วยฟิล์มสีอย่ำงแท้จริง ปัจจุบันภำพยนตร์เรื่องนี้
ได้สูญหำยไปคงเหลือแต่เพียงฟุตเทจสั้น ๆ ส่วนหนึ่ง 
  ปี ค.ศ. 1927 ภำพยนตร์อเมริกันเรื่อง The Jazz Singer เป็นภำพยนตร์ที่มีเสียงพูดของ
ตัวละครเป็นเรื่องแรก 
  ส ำหรับกระบวนกำรกำรผลิตภำพยนตร์นั้น พรสิทธิ์ พัฒนำนุรักษ์ (2532) อ้ำงถึงใน 
รักศำนต์ วิวัฒน์สินอุดม (2550) ได้ให้ค ำอธิบำยเกี่ยวกับกำรสร้ำงภำพยนตร์เอำไว้ว่ำ ภำพยนตร์ เป็น
กำรสร้ำงภำพยนตร์ที่จ ำลองเรื่องในชีวิตจริงหรือเรื่องรำวเหนือจริง (Fantasy) อันมีเนื้อหำที่แต่งขึ้น
เพ่ือให้ผู้ชมเกิดควำมเพลิดเพลิน มีควำมตื่นเต้น เร้ำใจ หรือสะเทือนอำรมณ์ด้วยเรื่องรำวที่สนุกสนำน 
หรือชวนฉงนฉงำยอย่ำงสมเหตุสมผล เพ่ือให้ควำมรื่นเริง เบิกบำนใจ หรือเกิดกำรคล้อยตำมไปกับ
ควำมประทับใจในศิลปะภำพยนตร์ ในลักษณะกำรน ำเสนอเรื่องรำวที่ไม่หยุดนิ่ ง โดยเป็นกำร
เคลื่อนไหวตลอดเวลำจำกอุบัติกำรณ์อย่ำงหนึ่ง ไปสู่อุบัติกำรณ์หนึ่งจนอวสำน ซึ่งบำงครั้งกำร
เคลื่อนไหวของอุบัติกำรณ์นั้นอำจจะยอกย้อนซ่อนเงื่อน ชวนให้ขบคิดเหมือนกำรขมวดปมให้มำกขึ้น 
ด้วยเจตนำของผู้สร้ำงภำพยนตร์ที่ต้องกำรให้ผู้ชมเกิดควำมสนุกสนำน ซึ่งโดยทั่วไปกำรผลิตภำพยนตร์
ประเภทบันเทิงมีจุดมุ่งหมำยเพ่ือ 
   1. กำรผ่อนคลำยอำรมณ์เพ่ือให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกสนุกนำน เพลิดเพลิน บันเทิงใจไป
ตำมอำรมณ์ของภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ 
   2. กำรสร้ำงควำมรู้สึกประทับใจ ชวนแก่กำรสนใจตดตำมโดยผู้ชมไม่รู้สึกเบื่อหน่ำย
แล้วน ำ ควำมสุนทรที่ได้เก็บไว้ในควำมทรงจ ำของตน 
   3. กำรท ำให้ผู้ดูเกิดอำรมณ์คล้อยตำม จดจ่อติดตำมเรื่องรำวไปตำมท้องเรื่องของ
เนื้อหำและกำรแสดง ด้วยควำมรู้สึกเสมือนหนึ่งว่ำตนเข้ำไปเกี่ยวพันในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง 
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   4. เพ่ือเป็นอุทำหรณ์ให้แก่ผู้ชมในกำรด ำเนินชีวิต โดยได้รับจำกสำระ เรื่องรำวของ
ภำพยนตร์ 
  จำกข้อควำมในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ผลิตมีจุดมุ่งหมำยส ำคัญในกำรสร้ำง
ภำพยนตร์ก็เพ่ือให้ควำมบันเทิงแก่ผู้รับชม ซึ่งองค์ประกอบของของประสบกำรณ์ควำมบันเทิงจำก
ภำพยนตร์นั้น สรำวุฒิ ทองศรีค ำ (2564: 15) ได้ท ำกำรศึกษำและสรุปแนวคิดจำกนักวิชำกำรต่ำง ๆ 
ที่ได้กล่ำวถึงประสบกำรณ์ควำมบันเทิงจำกกำรชมภำพยนตร์ไว้ โดยสรุปได้ว่ำ ประสบกำรณ์ควำม
บันเทิงที่เกิดจำกจำกกำรชมภำพยนตร์มีอยู่ 5 ประกำร ดังนี้    
   1. ผู้ชม คือ ผู้ชมภำพยนตร์ที่มีควำมแตกต่ำงและต้องกำรควำมบันเทิงอันเกิดจำก
ประสบกำรณ์ก่อนหน้ำที่ เคยได้รับ เช่น ควำมต้องกำรพักผ่อน ควำมต้องกำรทำงอำรมณ์สุนทรีย์ 
ควำมสัมพันธ์ทำงสังคม ควำมต้องกำรเสริมสร้ำงอัตลักษณ์ และกำรตอบสนองควำมสนใจอันเป็น
ส่วนตัว 
   2. สภำวะแวดล้อม ได้แก่ สภำวะแวดล้อมวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่น ที่เข้ำมำมี
อิทธิพลหรือเป็นปัจจัยที่เข้ำมำมีบทบำทต่อควำมบันเทิงนั้น 
   3. สื่อภำพยนตร์ คือ ภำพยนตร์ที่ใช้ศิลปะต่ำง ๆ ในกำรสร้ำงสรรค์ ทั้งภำพ เสียง 
และกำรสร้ำงเรื่องรำว 
   4. ควำมบันเทิง อันเป็นผลที่เกิดขึ้นหลังจำกได้รับชมภำพยนตร์เรื่องนั้น ซึ่งเป็น
ควำมรู้สึก เพลิดเพลิน (Enjoyment) ในท้ำยที่สุด อันเกิดจำกควำมพึงพอใจ (Pleasure) โดยไม่ว่ำจะ
มำจำกควำมรู้สึกสงบ ตื่นเต้น สนุก หรือเศร้ำโศกเสียใจก็ตำม 
   5. ผลกระทบ ซึ่งเป็นผลในส่วนท้ำยที่สุดหลังจำกได้รับควำมบันเทิงนั้น ซึ่งส่งผลให้
เกิดแรงบันดำลใจ กำรเรียนรู้ หรือกำรช ำระล้ำงทำงอำรมณ์ และส่งผลให้มนุษย์แสวงหำประสบกำรณ์
ควำมบันเทิงใหม่อย่ำงต่อเนื่องเป็นวงจรต่อไป 
  จำกควำมบันเทิงที่เกิดจำกจำกกำรชมภำพยนตร์ดังกล่ำวในข้ำงต้นนี้ ภำพยนตร์ จึงเป็น
สิ่งที่ยังคงได้รับควำมนิยมตั้งแต่อดีตมำจนถึงปัจจุบัน ด้วยเหตุที่ว่ำ ภำพยนตร์เป็นผลผลิตของผู้สร้ำงที่
ยึดแนวทำงกำรผลิตตำมควำมต้องกำรหรือกระแสนิยมของสังคมในขณะนั้น ภำพยนตร์จึงถูกพัฒนำ 
แก้ไข และปรับปรุงมำโดยตลอดด้วยค่ำนิยมที่เปลี่ยนแปลงไป ซึ่งในปัจจุบัน กำรรับชมภำพยนตร์ไม่ได้
ถูกจ ำกัดอยู่แค่ภำยในโรงภำพยนตร์เท่ำนั้น แต่ด้วยกำรด ำเนินชีวิตของผู้คนที่เปลี่ยนแปลงไปจำก  
กำรใช้งำนอินเทอร์เน็ตที่เพ่ิมมำกขึ้น ภำพยนตร์ก็ต้องมีกำรปรับตัวเพ่ือให้สำมำรถด ำรงอยู่คู่กับสังคม
ต่อไปได้ ซึ่งสอดคล้องกับ ธนภรณ์ ฌำยีเนตร และรัชนีกร แซ่วัง (2562: 1057) ที่ได้กล่ำวถึงกำรรับชม
ภำพยนตร์ในปัจจุบันเอำไว้ว่ำ ในปัจจุบันกำรชมภำพยนตร์ไม่ใช้สิ่งที่ยำกอีกต่อไป เพรำะโลกเข้ำสู่ยุค
โลกำภิวัตน์มีอินเทอร์เน็ตเข้ำมำเป็นสื่อกลำงในกำรใช้ชีวิตประจ ำวันของมนุษย์ เพียงแค่มีอินเตอร์เน็ต
ก็สำมำรถเข้ำไปรับชมภำพยนตร์ออนไลน์จำกหลำกหลำยแอปพลิเคชันหรือเว็บเบรำเซอร์ ไม่
จ ำเป็นต้องไปรับชมที่โรภำพยนตร์เท่ำนั้น หรือซื้อแผ่นภำพยนตร์มำต่อกับเครื่องเล่นวิดีโออีกต่อไป 
และเนื่องด้วยโลกของภำพยนตร์มีกำรวิวัฒนำกำรไปมำก เว็บไซต์รวมถึงแอปพลิเคชันทั้งหลำยย่อมมี
กำรพัฒนำตำมไปด้วย วงกำรภำพยนตร์ก็เช่นเดียวกัน วงกำรภำพยนตร์มีกำรเปลี่ยนแปลงไปใน
หลำกหลำยด้ำนเพื่อให้สำมำรถตอบสนองต่อควำมต้องกำรของผู้รับชมที่ไม่เคยหยุดนิ่ง และในปัจจุบัน
พบว่ำผู้บริโภคภำพยนตร์ส่วนมำก หันไปใช้บริกำรสตรีมม่ิงหรือกำรดูภำพยนตร์ผ่ำนทำงออนไลน์และ
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แอปพลิเคชันต่ำง ๆ มำกขึ้น ท ำให้กำรซื้อแผ่นดีวีดีในบำงครั้งก็มียอดขำยลดลง และในปัจจุบันก็ลด
กำรผลิตในที่สุด นี่จึงเป็นอีกทำงที่ท ำให้มนุษย์เกิดวิวัฒนำกำรจำกสิ่งที่จับต้องได้อย่ำงแผ่นดีวีดีหรือซีดี
ไปเป็นกำรรับชมมัลติมีเดียต่ำง ๆ ผ่ำนอินเทอร์เน็ตบนกำรสตรีมมิ่ง 
  ทั้งนี้ ชำญวิทย พรหมพิทักษ์ (2561: 11-12) ยังได้ให้อธิบำยควำมหมำยและลักษณะ
ของค ำว่ำสตรีมมิ่งเอำไว้ว่ำ ค ำว่ำ “สตรีมมิ่ง” (Streaming) จะถูกน ำมำใช้ในกรณีที่สำมำรถเล่นไฟล์
มัลติมีเดียบนเครื่องคอมพิวเตอร์หรืออุปกรณ์เชื่อมต่ออินเตอร์เน็ตต่ำง ๆ ได้โดยไม่ต้องมีกำรดำวน์
โหลดจำกอินเทอร์เน็ตจนครบทั้งไฟล์ เนื่องจำกกำรดำวน์โหลดไฟล์มัลติมีเดียทั้งไฟล์จะใช้เวลำมำก 
ดังนั้น กำรเล่นไฟล์มัลติมีเดียจำกอินเทอร์เน็ตด้วยเทคนิคกำรสตรีมมิ่งจะท ำให้สำมำรถแสดงผลข้อมูล
ได้ก่อนที่ไฟล์ทั้งหมดจะถูกส่งผ่ำนระบบเข้ำมำยังเครื่องคอมพิวเตอร์ของผู้ชมนั่นเอง ส ำหรับกำรท ำให้
เทคนิคสตรีมมิ่งสำมำรถเล่นไฟล์มัลติมีเดียได้อย่ำงสมบูรณ์นั้น คอมพิวเตอร์หรืออุปกรณ์เชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตจะต้องประมวลผลได้เร็วพอด้วย เนื่องจำกข้อมูลที่ถูกส่งเข้ำมำยังเครื่องนอกจำกจะต้อง
ได้รับกำรจัดเก็บเข้ำไว้ในหน่วยควำมจ ำบัฟเฟอร์แล้ว ยังต้องมีกำรแปลงข้อมูลเหล่ำนั้นเพ่ือน ำไป
แสดงผลในรูปแบบของเสียงหรือวิดีโออีกด้วย ซึ่งหำกมีขั้นตอนใดขั้นตอนหนึ่งล่ำช้ำจะส่งผลให้เกิดกำร
กระตุกหรือหยุดนิ่งเป็นพัก ๆ 
  นอกจำกนี้ ณัฏฐชำติ พวงสุดรัก (2560) ยังได้กล่ำวถึงต้นก ำเนิดของภำพยนตร์สตรีมม่ิง
เอำไว้อีกว่ำ จุดเริ่มต้นของกำรน ำภำพยนตร์มำสตรีมมิ่งที่ถูกบันทึกไว้อย่ำงเป็นทำงกำรนั้น คือ 
ภำพยนตร์อเมริกัน เรื่อง Wax or the Discovery of Television Among the Bees (Blair, 1991) 
ภำพยนตร์อิสระของผู้ก ำกับ David Blair ที่น ำมำฉำยแบบสตรีมมิ่งทำงอินเทอร์เน็ตในปี ค.ศ. 1993 
ด้วยอัตรำ 2 fps  หรือ 2 frames rate  ต่อ 1 วินำทีซึ่งน้อยกว่ำมำตรฐำนโทรทัศน์ในขณะนั้นคือ 24 
fps หรือ 24 frames rate ต่อ 1 วินำทีและถูกลดคุณภำพสีเหลือแค่ขำวด ำ และเสียงที่ขำด ๆ หำย ๆ 
แต่ผู้ชมจ ำนวนหนึ่งในห้องปฏิบัติกำรคอมพิวเตอร์ก็นั่งชมกำรฉำยภำพยนตร์ครั้งประวัติศำสตร์นี้
ร่วมกันในคืนวันเสำร์ (Markoff, 1993) นับเป็นครั้งแรกที่กำรฉำยภำพยนตร์มำหลอมรวมกันกับ
คอมพิวเตอร์และเครือข่ำยอินเทอร์เน็ต 
  หลังจำกนั้นในปี ค.ศ. 2005 จึงนับว่ำเป็นจุดเริ่มต้นของรูปแบบกำรสตรีมมิ่งภำพยนตร์
อย่ำงในปัจจุบันนี้ จำกกำรให้บริกำรของ YouTube และ Vimeo ที่มีเนื้อหำในรูปแบบของ User 
generated Content (UGC) หรือเนื้อหำที่ผู้ใช้บริกำรหรือบุคคลผลิตขึ้น และupload เข้ำสู่เว็บไซต์ 
YouTube ได้เอง 
  ต่อมำในปี ค.ศ. 2007 ภำยหลังจำกกำรเกิดขึ้นของอินเทอร์เน็ตควำมเร็วสูง Netflix คือ
บริษัทที่ท ำธุรกิจให้เช่ำ-ยืมแผ่นดีวีดีผ่ำนทำงไปรษณีย์ในขณะนั้น ได้เปลี่ยนรูปแบบธุรกิจมำเป็นกำร
ให้บริกำรภำพยนตร์แบบสตรีมมิ่ง โดยใช้เวลำส่งภำพยนตร์ในรูปแบบของกำรสตรีมมิ่งให้ผู้เช่ำรับชม
ได้ในทันที่ แทนที่จำกเดิมใช้เวลำในกำรส่งแผ่นดีวีดีไปให้ลูกค้ำประมำณ 3-5 วัน ซึ่งท ำให้ได้รับควำม
นิยมเป็นอย่ำงมำก (Chao & Hegarty, 2016) ส่วนผู้ผลิตเนื้อหำรำยกำรโทรทัศน์และภำพยนตร์อย่ำง 
Sony Picture Entertainment ได้เปิดให้บริกำรสตรีมมิ่ง “Crackle” ซึ่งเป็นกำรรวบรวมเนื้อหำ
รำยกำรโทรทัศน์และภำพยนตร์ของ Sony เอง กำรเกิดขึ้นของธุรกิจสตรีมม่ิงทั้งรำยกำรโทรทัศน์และ
ภำพยนตร์ ท ำให้ผู้ประกอบกิจกำร Pay TV รำยเดิมเกิดกำรปรับตัวเพ่ือให้สำมำรถรักษำฐำนลูกค้ำ
เดิม ซึ่งผู้ให้บริกำร Pay TV จ ำนวน 4 รำย ได้แก่ Walt Disney, 21ST Century Fox, Comcast และ
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Time Warner และผู้ให้บริกำรช่องรำยกำรโทรทัศน์ช่อง ABC, Fox, NBC และ The CW ได้ร่วมกัน
ก่อตั้ง “Hulu” เช่นกัน 
  เนื่องจำกกำรให้บริกำรภำพยนตร์และรำยกำรโทรทัศน์ในรูปแบบสตรีมมิ่งนี้ ผู้ให้บริกำร
ไม่ต้องลงทุนโครงข่ำยสัญญำณเองเป็นกำรเผยแพร่ผ่ำนช่องทำงอินเทอร์เน็ต ที่ผู้รับมีเพียงอุปกรณ์ที่
เชื่อมต่ออินเตอร์เน็ตก็สำมำรถรับชมได้ ท ำให้มีต้นทุนต่ ำ สำมำรถช่วงชิงส่วนแบ่งตลำดมำจำก  
ผู้ ให้บริกำรโทรทัศน์แบบบอกรับสมำชิก (Pay TV) รำยเดิมได้เป็นอย่ำงมำก ท ำให้ Federal 
Communications Commission (FCC) ซึ่งเป็นหน่วยงำนก ำกับดูแลกิจกำรโทรคมนำคมกิจกำร
กระจำยเสียง และกิจกำรโทรทัศน์ในระดับชำติของประเทศสหรัฐอเมริกำเข้ำมำก ำกับดูแลด้ำนเนื้อหำ 
และก ำกับดูแลด้ำนโครงข่ำยด้วยนโยบำย Net Neutrality เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภคในกำรเข้ำถึงบริกำร
อ่ืน ๆ บนอินเทอร์เน็ตอย่ำเท่ำเทียมกัน และเรียกว่ำผู้ให้บริกำรรำยกำรโทรทัศน์หรือภำพยนตร์สตรีม
มิ่งลักษณะนี้ว่ำ OTT (Over-the-top) ซึ่งในประเทศไทยมี กสทช. หรือคณะกรรมกำรกิจกำรกระจำย
เสียง กิจกำรโทรทัศน์ และกิจกำรโทรคมนำคมแห่งชำติเป็นผู้ก ำกับดูแล 
  ส ำหรับผู้ให้บริกำร OTT นั้น สรำวุฒิ ทองศรีค ำ (2564: 32) ได้จ ำแนกผู้ให้บริกำร OTT 
จำกต้นก ำเนิดของผู้ให้บริกำรเป็นเกณฑ์ ซึ่งสำมำรถแบ่งออกเป็น 6 ประเภท ได้แก่ 
   1. ผู้ให้บริกำรอิสระ (Independent Provider) เป็นผู้ให้บริกำรที่เกิดขึ้นใหม่ และไม่
มีควำมเกี่ยวข้องกับผู้ผลิตเนื้อหำ ผู้ให้บริกำรโทรคมนำคมและผู้ให้บริกำรช่องโทรทัศน์แบบ Free TV 
หรือ Pay TV  ได้แก่ YouTube, Facebook, N-E TV และ Netflix เป็นต้น 
   2. ผู้ให้บริกำรช่องโทรทัศน์แบบเปิดรับสมำชิก (Pay TV Provider) เป็นผู้ให้บริกำร
ช่องโทรทัศน์แบบเปิดรับสมำชิกที่น ำเสนอแนวทำงกำรรับชมแบบ OTT เพ่ือเป็นทำงเลือกในกำร
เข้ำถึงเนื้อหำ ได้แก่ PSI และ True Visions เป็นต้น 
   3. ผู้ประกอบกำรโทรคมนำคม (Telco Provider) เป็นผู้ให้บริกำรโทรคมนำคมที่น ำ
ข้อได้เปรียบเรื่องฐำนลูกค้ำที่มีและโครงข่ำยกำรให้บริกำรอินเทอร์เน็ตมำใช้เพ่ือต่อยอดกำรให้บริกำร
แบบ OTT ได้แก่ AIS PLAY และ True ID เป็นต้น 
   4. ช่องรำยกำรโทรทัศน์ (Free TV Provider) ได้แก่ ช่อง 3 ช่อง 7 และช่อง One 
เป็นต้นโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเข้ำถึงผู้บริโภคได้มำกขึ้น 
   5. ผู้ผลิตเนื้อหำ (Content Provider) ได้แก่ HBO Now เป็นต้น 
   6. กำรรวมตัวระหว่ำงผู้ให้บริกำรรำยเดิม (Collaborated Provider) ได้แก่ HOOQ 
และ Hulu เป็นต้น 
  จำกควำมรู้ที่เก่ียวข้องกับภำพยนตร์ในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นว่ำ ภำพยนตร์ มีกำรพัฒนำ
อย่ำงต่อเนื่องตั้งแต่อดีตมำจนถึงปัจจุบัน ที่มีกำรน ำออกฉำยผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ หรือ โซเชียลมีเดีย 
เช่น ยูทูบ (YouTube),  เฟซบุ๊ค (Facebook), เอ็น-ที ทีวี (N-E TV) และเน็ตฟลิกซ์ (Netflix) ใน
รูปแบบของกำรสตรีมมิ่งภำพยนตร์ สื่อออนไลน์ จึงเป็นตัวแปรส ำคัญที่ท ำให้ภำพยนตร์เกิดกำรวิวัฒน์ 
ด้วยลักษณะที่ผู้ ใช้งำนสำมำรถเข้ำถึงได้ง่ำยและรวดเร็วทันใจมำกกว่ำสื่อประเภทอ่ืน ๆ ซึ่งมี
ควำมส ำคัญดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
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 2.3.2 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับสื่อออนไลน์ 
  สื่อ คือ ช่องทำงที่ใช้ส่งข้อมูลข่ำวสำรต่ำง ๆ จำกผู้ส่งไปยังผู้รับ เป็นส่วนประกอบหนึ่ง
ของกระบวนกำรกำรสื่อสำร ซึ่งสอดคล้องกับ สุทธิวรรณ อินทะกนก (2559: 12) ที่ได้ให้ค ำอธิบำย
เกี่ยวกับสื่อเอำไว้ว่ำ สื่อ หรือ ช่องทำง (Media or Channel) เป็นองค์ประกอบส ำคัญอีกประกำรหนึ่ง
ในกำรสื่อสำร โดยผู้ส่งสำรต้องอำศัยสื่อหรือช่องทำงท ำหน้ำที่น ำสำรที่จะถ่ำยทอดเข้ำสู่ระบบกำรรับรู้
ของมนุษย์ ผ่ำนประสำทสัมผัสทำงใดทำงหนึ่งหรือหลำยทำงร่วมกัน อันได้แก่ กำรเห็นทำงประสำทตำ 
กำรได้กลิ่นทำงจมูก กำรสัมผัสทำงกำย และกำรลิ้มรสทำงลิ้น ตำ หู จมูก กำย และลิ้น จึงเป็นช่องทำง
ที่ผู้ส่งสำรกับผู้รับสำรติดต่อกันได้ แต่ในบำงครั้ง มนุษย์จ ำเป็นต้องสื่อสำรขณะที่อยู่ห่ำงไกลกัน ไม่
สำมำรถใช้ประสำทสัมผัสที่มีอยู่ได้ จึงต้องใช้สื่อที่มีตำมธรรมชำติหรือใช้สื่อที่สร้ำงขึ้น เช่น สื่อบุคคล 
สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อเฉพำะกิจ สื่อประสม สื่ออิเล็กทรอนิกส์ เป็นต้น ดังจะเห็นได้ในปัจจุบัน สื่อมี
ควำมหมำยรวมถึงกิจกรรมและพิธีกำรต่ำง ๆ รวมทั้งสื่อสมัยใหม่ที่ เรียกว่ำ IT (Information 
Technology) เช่น คอมพิวเตอร์อินเทอร์เน็ต ซีดีรอม ฯลฯ โดยสำมำรถจ ำแนกสื่อออกเป็น 5 
ประเภท ดังนี้ 
   1. สื่อสำมัญหรือสื่อธรรมชำติ ได้แก่ บรรยำกำศที่มีอยู่โดยธรรมชำติรอบตัวมนุษย์ 
เช่น คลื่นแสงและคลื่นเสียง 
   2. สื่อบุคคลหรือสื่อมนุษย์ ได้แก่ บุคคลที่น ำเรื่องรำวจำกบุคคลหนึ่งไปสู่อีกบุคคล
หนึ่ง เช่น คนน ำสำร ทูต ผู้สื่อข่ำว พ่อสื่อ แม่สื่อ และบุคคลทั่วไป เป็นต้น 
   3. สื่อเฉพำะกิจ ได้แก่ สื่อที่ท ำหน้ำที่ในวงจ ำกัดเฉพำะเรื่องใดเรื่องหนึ่ง เช่น ป้ำยชื่อ
ถนน จำรึก หรือกำรจัดกิจกรรมบำงอย่ำงเช่น กำรจัดนิทรรศกำรกำรประชุม กำรจัดกำรแข่งขัน เป็นต้น 
   4. สื่อสิ่งพิมพ์ เป็นสื่อทีมีอ ำนำจน ำส่งไปไกล สะดวกและคงทน เช่น หนังสือเล่ม 
หนังสือพิมพ์ วำรสำร นิตยสำร แผ่นพับ ใบประกำศ เป็นต้น 
   5. สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ สื่อที่ เกิดจำกกำรน ำควำมรู้  ควำมก้ำวหน้ำทำง
วิทยำศำสตร์ และเทคโนโลยีที่มีประสิทธิภำพและมีอ ำนำจน ำส่งสูงมำใช้ในกำรติดต่อสื่อสำร เช่น วิทยุ 
โทรทัศน์ โทรศัพท์ แถบบันทึกเสียง ดำวเทียมสื่อสำร 
  ไม่ว่ำจะมีกำรเลือกใช้ช่องทำงหรือสื่อในกำรสื่อสำรช่องทำงใด ประสิทธิภำพและ
ควำมส ำเร็จผลในกำรใช้สำรก็ย่อมขึ้นอยู่กับกำรเลือกใช้สื่อที่ เหมำะสมในสังคมยุคปัจจุบันนี้   
สื่ออิเล็กทรอนิกส์ได้เข้ำมีบทบำทต่อกำรด ำเนินชีวิตของมนุษย์เป็นอย่ำงมำก ด้วยลักษณะส ำคัญที่
เข้ำถึงได้ง่ำย สะดวก และรวดเร็ว โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ สื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งสอดคล้องกับ  
ศิรินทิพย์ เด่นดวง (2562: 1575) ที่ได้กล่ำวถึงกำรเข้ำใช้งำนสื่อออนไลน์ของคนไทยเอำไว้ว่ำ คนไทย
รุ่นใหม่เลือกใช้ชีวิตด้วยกำรสื่อสำรบนสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ที่รวดเร็วฉับไวทันใจเพ่ือให้
ทันกับกำรเปลี่ยนแปลงของสงคมโลก จนท ำให้กำรสื่อสำรทำงตรงหรือกำรสนทนำกันแบบปกติจำก
กำรพูดสนทนำด้วยเสียง ด้วยกำรใช้ทักษะกำรพูด และกำรเขียนจดหมำยด้วยลำยมือเริ่มลดน้อย และ
แปรเปลี่ยนมำสู่กำรพิมพ์ตัวอักษรและข้อควำมลงบนหน้ำจอมีวิวัฒนำกำรทำงเทคโนโลยีเพ่ิมทำงเลือก 
(option) เข้ำมำด้วยกำรติดต่อสื่อสำรผ่ำนระบบ Voice call และ Video call กำรตอบกลับเพ่ือ
ปฏิสัมพันธ์ปัจจัยส ำคัญ คือควำมเร็วและควำมแรงของเครือข่ำย Internet ที่สำมำรถท ำให้สื่อสำรได้
ทั้งภำพและเสียงชัดเจนรวดเร็ว 
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  ทั้งนี้ ส ำหรับกำรเข้ำใช้งำนสื่อออนไลน์ของประชำกรในประเทศไทยนั้น ส ำนักงำน
พัฒนำธุรกรรมทำงอิเล็กทรอนิกส์ (2563: 40-59) ได้รำยงำนผลกำรส ำรวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเตอร์เน็ต
ในประเทศไทยประจ ำปี พ.ศ. 2563 พบว่ำ คนไทยมีกำรใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ 11 ชั่วโมง 25 นำที
ต่อวัน ซึ่งเพ่ิมขึ้นจำกปี พ.ศ. 2562 อยู่ที่ 1 ชั่วโมง 3 นำที สอดคล้องกับผลกำรส ำรวจฯ ที่ได้
เปรียบเทียบกำรใช้อินเทอร์เน็ตจำกปีที่ผ่ำนมำ โดย 78.3% ของผู้ตอบแบบส ำรวจมีกำรใช้
อินเทอร์เน็ตที่เพ่ิมมำกขึ้น โดยมีเหตุผลหลักของกำรใช้งำนคือสำมำรถเข้ำถึงอินเทอร์เน็ตได้ง่ำย  
มีเครือข่ำยที่ครอบคลุม รองลงมำคือมีควำมจ ำเป็นต้องใช้อินเตอร์เน็ตเพ่ิมขึ้น กับทั้งบริกำรต่ำง ๆ ใน
ชีวิตประจ ำวันสำมำรถด ำเนินกำรผ่ำนระบบออนไลน์ได้มำกข้ึน 
  นอกจำกนี้ผลกำรส ำรวจฯ ยังได้รำยงำนถึงกิจกรรมออนไลน์ยอดนิยม 10 อันดับ อัน
ได้แก่ 1. ใช้ Social Media เช่น Facebook, LINE, Instagram คิดเป็น 95.3% 2. ดูโทรทัศน์/ 
ดูคลิป/ดูหนัง/ฟังเพลงออนไลน์ คิดเป็น 85.0% 3. กำรค้นหำข้อมูล คิดเป็น 82.2%  4. กำร
ติดต่อสื่อสำรออนไลน์ทั้งกำรโทรศัพท์ และพูดคุย (Chat) คิดเป็น 77.8% 5. กำรรับ-ส่งอีเมล คิดเป็น 
69.0% 6. กำรซื้อสินค้ำออนไลน์ คิดเป็น 67.3% 7. กำรอ่ำนข่ำว/บทควำม/หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (e-
Book) คิดเป็น 64.2% 8. กำรเรียนออนไลน์ (e-Learning) คิดเป็น 57.5% 9. กำรเล่นเกมออนไลน์ 
คิดเป็น 56.8% 10. กำรท ำธุรกรรมทำงกำรเงินออนไลน์ คิดเป็น 56.5% และกำรใช้สื่อสังคมออนไลน์ 
พบว่ำ Facebook, YouTube และ LINE ยังคงเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ครองใจคนไทยอย่ำงต่อเนื่อง 
โดยผู้ตอบแบบส ำรวจฯ ยกให้ Facebook เป็นอันดับที่หนึ่ง คิดเป็น 98.29 รองลงมำคือ YouTube 
คิดเป็น 97.5% และ LINE คิดเป็น 96.0% ส ำหรับแพลตฟอร์มที่มีควำมนิยมในกำรดูโทรทัศน์/ดูคลิป/
ดู ห นั ง / ฟั ง เ พ ล ง ท ำ ง อ อ น ไ ล น์ นั้ น  YouTube คิ ด เ ป็ น  9 1 . 1 %  ร อ ง ล ง ม ำ คื อ  Netflix  
คิดเป็น 55.6% LINE TV คิดเป็น 51.9% JOOX คิดเป็น 46.4% Spotify คิดเป็น 30.7% VIU คิด
เป็น  24.6% TrueID คิด เป็น  21.5% AIS Play คิด เป็น  18.2% WeTV คิด เป็น  16.3% และ 
SoundCloud คิดเป็น 4.8% 
  จำกรำยงำนผลกำรส ำรวจในข้ำงต้นได้แสดงให้ เห็นว่ำ ยูทูบ (YouTube) เป็น
แพลตฟอร์มที่คนไทยนิยมใช้ส ำหรับท ำกิจกรรมดูโทรทัศน์ ดูคลิป ดูหนัง ฟังเพลงออนไลน์สูงที่สุด ด้วย
คุณลักษณะของยูทูบที่เป็นแพลตฟอร์มส ำหรับให้บริกำรแบ่งปันสื่อออนไลน์ (Video and photo 
sharing website) อย่ำงเต็มรูปแบบ โดยเปิดให้ผู้ใช้งำนสำมำรถอัปโหลด (Upload) คลิปวิดีโอ หรือ
กำรน ำข้อมูลเข้ำสู่ระบบ ทั้งยังสำมำรถแบ่งปัน (Share) ให้กับผู้ใช้งำนอ่ืน ๆ ได้รับชมด้วยเช่นกัน ซึ่ง
สอดคล้องกับ ประณำลี เหมเวช (2560: 3) ที่ได้ให้ค ำอธิบำยเกี่ยวกับยูทูบเอำไว้ว่ำ “ยูทูบ” เว็บไซต์
วิดีโอแชร์ลิงค์ (Video Sharing) เป็นหนึ่งในโซเชียลมีเดียที่ได้รับควำมนิยมและมีผู้ใช้งำนจ ำนวนมำก
ในประเทศไทย จำกผลส ำรวจของบริษัทกูเกิลประเทศไทยและทีเอ็นเอส ระบุว่ำ 62% ของผู้ใช้งำน
อินเทอร์เน็ตไทย ใช้เวลำกว่ำครึ่งหนึ่งในโลกออนไลน์กับยูทูบ คนไทยส่วนใหญ่ชอบดูยูทูบเพรำะมี
เนื้อหำที่หลำกหลำย กำรน ำเสนอที่น่ำสนใจกว่ำทีวี กำรค้นหำเนื้อหำที่ต้องกำรท ำได้ง่ำยและเลือกชม
ได้ในเวลำที่ต้องกำร ซึ่งแตกต่ำงจำกทีวีที่ต้องรอเวลำออกอำกำศ และยูทูบยังเปิดให้ผู้ใช้ทั่วไปสำมำรถ
อัพโหลดคลิปวีดีโอ สร้ำงช่องส่วนตัวเสมือนทีวี ให้ผู้ติดตำมสำมำรถรับชมได้ตลอดเวลำ ด้วยเหตุนี้  
จึงท ำให้ในปัจจุบันเกิดผู้ผลิตคอนเทนต์หน้ำใหม่บนยูทูบจ ำนวนมำก ซึ่งจะเรียกผู้ผลิตช่องรำยกำร
เหล่ำนี้ว่ำ ยูทูบเบอร์ (YouTuber) หมำยถึง “คน” หรือกลุ่มคนที่มีควำมสนใจหรือเป็นผู้เชี่ยวชำญใน
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เรื่องใดเรื่องหนึ่งเป็นพิเศษท ำกำรผลิตคลิปวิดีโอในลักษณะของกำรบอกเล่ำเรื่องรำว อธิบำย
รำยละเอียด หรือบอกเล่ำประสบกำรณ์ ท ำให้คนที่มีควำมชอบในแบบเดียวกันเกิดควำมสนใจและ
ติดตำมชม ยอดกำรรับชมของผู้ใช้ยูทูบ (viewer) คือสิ่งที่บ่งบอกถึงควำมนิยมในช่องรำยกำรของยูทูบ
เบอร์ได้เป็นอย่ำงดี ทั้งนี้ ในปัจจุบันมีเนื้อหำที่ได้รับควำมสนใจจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบอยู่หลำยประเภท 
ตัวอย่ำงเช่น กำรใช้ชีวิตประจ ำวัน (Vlog & Lifestyle), กำรตรีมเกมมิ่ง (Gaming Stream), วำไรตี้
และควำมบันเทิง (Variety & Entertainment), พอดแคสต์ (Podcast), กำรสัมภำษณ์ (Interview), 
อำหำรและกำรท ำอำหำร (Food & Cooking) เป็นต้น นอกจำกนี้แล้วยังมีเนื้อหำที่ได้รับควำมนิยม
จวบจนปัจจุบันนี้ คือ กำรสปอยล์ภำพยนตร์ ซึ่งมีควำมส ำคัญดังท่ีจะกล่ำวถึงต่อไปนี้ 
 

 2.3.3 องค์ควำมรู้เกี่ยวกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ค ำว่ำ “สปอยล์” หรือที่นิยมใช้กันว่ำ “สปอย” นั้น สะกดตำมตัวอักษรภำษำอังกฤษจำก
ค ำว่ำ “Spoil” เป็นค ำที่มีอยู่หลำยควำมหมำยขึ้นอยู่กับบริบทที่จะน ำไปใช้ ซึ่งพจนำนุกรมอังกฤษ-
ไทย ฉบับของ สอ เสถบุตร (ออนไลน์) ได้ให้ควำมหมำยค ำว่ำ สปอยล์ ให้หมำยถึง ท ำลำย , ท ำให้เสีย
คน, ท ำให้เสียไป, เน่ำ, เสีย นอกจำกนี้แล้ว ยังมีกำรให้ควำมหมำยอ่ืน ๆ ออกไปอีก เช่น กำรตำมใจ
จนเสียคนหรือตำมใจจนเกินเหตุ กำรท ำลำย กำรลดทอนควำมสุขควำมสนใจ หรือคุณค่ำของบำงสิ่ง
บำงอย่ำงลงไป เป็นต้น ด้วยเหตุนี้ค ำว่ำสปอยล์จึงถูกใช้อย่ำงแพร่หลำยในบุคคลทั่วไป โดยควำมหมำย
ของค ำว่ำสปอยล์ก็จะขึ้นอยู่กับหัวข้อของกำรสนทนำด้วย แต่ส ำหรับวงกำรภำพยนตร์นั้น ได้จ ำกัด
ควำมค ำว่ำสปอยล์ให้หมำยถึงกำรเปิดเผยส่วนประกอบส ำคัญของภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ เช่น โครงเรื่อง
, แก่นเรื่อง, จุดสุดยอดของเรื่องหรือจุดไคลแม็กซ์ (Climax) และบทสรุป หรืออำจกล่ำวได้ว่ำเป็นกำร
บอกเล่ำเหตุกำรณ์ส ำคัญหรือเรื่องรำวต่ำง ๆ ที่เกิดขึ้นในภำพยนตร์ให้ผู้ฟังหรือผู้ชมล่วงรู้ก่อนจนหมด
ควำมสนุกเม่ือชมภำพยนตร์เต็มเรื่อง 
  ซึ่งสอดคล้องกับ ปรียำวรรณ ภูวกุล อ้ำงถึงใน โครงกำรเผยเเพร่วิชำนิติศำสตร์ 
มหำวิทยำลัยธรรมศำสตร์ ศูนย์รังสิต (2564) ผู้อ ำนวยกำรฝ่ำยจัดจ ำหน่ำยในโรงภำพยนตร์บริษัท  
จีดีเอช ห้ำห้ำเก้ำ จ ำกัด ที่ได้กล่ำวถึงลักษณะของกำรสปอยล์หนังเอำไว้ว่ำ กำรสปอยล์หนังมีลักษณะ
เป็นกำรเล่ำเรื่องว่ำ ใคร ท ำอะไร ที่ไหนอย่ำงไร โดยเป็นกำรเฉลยควำมลับ จุดส ำคัญ จุดเปลี่ยนที่เกิด
ในภำพยนตร์ ซึ่งมีหลำกหลำยรูปแบบไม่ว่ำจะเป็นกำรเล่ำเรื่อง กำรเขียน กำรท ำเป็นคลิปที่มี
ภำพประกอบของภำพยนตร์ กำรเล่ำเรื่องแบบเป็นฉำก (Scene) หรือเล่ำทั้งเรื่อง ซึ่งกำรสปอยล์นี้
อำจจะผ่ำนวิธีกำรเผยแพร่บนโซเชียลมีเดีย เว็บไซต์ หรือพอดแคสต์ ซึ่งแต่เดิมกำรสปอยล์อำจจะมี
รูปแบบแค่น ำภำพของภำพยนตร์มำใส่แล้วเล่ำเนื้อหำประกอบ แต่ในปัจจุบันผู้ผลิตสื่อในพ้ืนที่
ออนไลน์มีควำมสร้ำงสรรค์ (Create) ในกำรท ำอะไรใหม่ ๆ ดังนั้น รูปแบบกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงมี
หลำกหลำย อำจจะเป็นกำรน ำคลิปมำตัดต่อสลับกับสิ่งที่ตนเองเล่ำ วำดภำพขึ้นมำประกอบกำรเล่ำ
ฉำกต่ำง ๆ ของภำพยนตร์ หรือน ำค ำพูด (Dialogue) หรือช่วงเวลำที่ส ำคัญมำระบุไว้ แล้วเล่ำเนื้อหำ
ช่วงนั้นประกอบ หรือบำงคนก็วำดภำพประกอบเองเลย (Storyboard) เพ่ือแสดงให้เห็นถึงตัวละคร 
จุดส ำคัญและน ำไปสู่บทสรุปของเรื่อง 
  ในแง่รูปแบบของเรื่องเล่ำในภำพยนตร์ทั่วไป (Narrative in Film) อัญชลี ชัยวรพร 
(2556) ได้สรุปควำมหมำยของค ำว่ำเรื่องเล่ำ (Narrative) เป็น 2 ประเภท คือ ควำมหมำยของเรื่อง
เล่ำโดยทั่วไปที่ไม่ได้มีลักษณะเฉพำะเป็นแบบใดแบบหนึ่ง และควำมหมำยในฐำนะที่เป็นรูปแบบ 
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(Form) หรือลักษณะของภำพยนตร์ประเภทหนึ่งมีโครงสร้ำงกำรเล่ำเรื่องเรียงล ำดับต่อเนื่องกันอย่ำง
เป็นเหตุเป็นผล และเกิดขึ้นโดยมีเวลำและสถำนที่เชื่อมโยงกัน 
  นอกจำกนี้ รักศำนต์ วิวัฒน์สินอุดม (2558) ยังอธิบำยเพ่ิมเติมว่ำกำรศึกษำเรื่องเล่ำใน
ภำพยนตร์เป็นกำรศึกษำถึงแนวคิดของกำรเล่ำเรื่องที่ต้องถ่ำยทอดกำรแสดงบนจอภำพยนตร์มีกำรตัด
ต่อเพ่ือสร้ำงควำมเข้ำใจ มีกำรล ำดับภำพผสมผสำนกับวิธีกำรน ำเสนอร่วมถึงสไตล์ (Style) ของ
ภำพยนตร์  ประเภทของรูปแบบเรื่องเล่ำในภำพยนตร์ที่นิยมมำกที่สุดคือเรื่องเล่ำแบบฮอลลีวูด
คลำสสิก (Classic Hollywood Narrative) ซึ่งมีอิทธิพลสูงกับกำรสร้ำงภำพยนตร์ของทุกประเทศใน
โลก โครงสร้ำงกำรเล่ำเรื่องของฮอลลีวูดคลำสสิกเป็นที่นิยมใช้กันมำกในกำรวิเครำะห์เรื่องเล่ำเรียง
ตำมล ำดับ ซึ่งสอดคล้องกับ Giannetti (2001) อ้ำงถึงใน สุรศักดิ์ บุญอำจ (2560: 84) ที่ได้เสนอ
แนวคิดว่ำองค์ประกอบที่ส ำคัญของโครงสร้ำงกำรเล่ำเรื่องของฮอลลีวูดคลำสสิก 3 องก์ (Three Acts) 
คือ องก์ที่ 1 ช่วงวำงฐำนเรื่อง (The Setup) องก์ที่ 2 กำรเผชิญหน้ำ (Confrontation) และองก์ที่ 3 
กำรคลี่คลำย (Resolution) 
  กำรสปอยล์หนังโดยส่วนใหญ่ท ำลำยโครงสร้ำงกำรเล่ำเรื่องในภำพยนตร์และดัดแปลง
เนื้อหำทั้งหมดมำเลำและสรุปใหม่ ทั้งนี้ นวพล ธ ำรงรัตนฤทธิ์ ผู้ก ำกับภำพยนตร์ อ้ำงถึงใน (The 
Standard, 2563) ได้กล่ำวถึงรูปแบบกำรสปอยล์หนังในรูปแบบของคลิปสปอยล์ว่ำ คือกำรที่คนคน
หนึ่งออกมำเล่ำให้ฟังเลยว่ำหนังเรื่องนี้เริ่มต้นอย่ำงไร ฉำกต่อไปคืออะไร ตอนกลำงเป็นอย่ำงไร  
ไคลแม็กซ์เขำท ำอะไรกัน และสุดท้ำยคือหนังจบลงอย่ำงไร แล้วเล่ำสลับกับภำพประกอบจำกหนังไป
เรื่อย ๆ จนจบแบบง่ำย ๆ ซึ่งจำกจ ำนวนเวลำ 2 ชั่วโมงของหนัง บำงครั้งถูกเล่ำจบภำยใน 20 นำที กำ
รสปอยล์ที่ว่ำนี้โดยส่วนใหญ่ผู้เสพหรือแฟนหนังต้องกำรติดตำมเพ่ือเข้ำถึงหนังที่พวกเขำชื่นชอบมำก
ขึ้น อำจกล่ำวได้ว่ำกำรก ำเนิดของยุคดิจิทัลและกำรรับชมภำพยนตร์ที่เปลี่ยนไปตำมเวลำ ท ำให้ผู้รับ
สื่อบำงกลุ่มไม่สำมำรถทนต่อกำรรับรู้เกี่ยวกับภำพยนตร์โฆษณำหรือสื่อประชำสมพันธ์ที่เกี่ยวกับหนัง
ได้ จึงเลือกที่จะไม่รอดีวีดี รอซีรีส์ในแต่ละอำทิตย์ หรือรอซีซั่นต่อไป 
  นอกจำกนี้  ไพรัตน์ โคสะพละกิจ (2564: 28-29) ยังได้กล่ำวถึงกำรเติบโตของ
กำรสปอยล์เอำไว้ว่ำ กำรเติบโตของกำรสปอยล์หนังในต่ำงประเทศน ำไปสู่กำรสร้ำงแคมเปญโดย
อุตสำหกรรมภำพยนตร์ ในกรณีนี้ Heritage ได้ยก Avengers : Endgame  เป็นตัวอย่ำงก่อนกำร
เปิดตัวภำพยนตร์  ผู้ก ำกับและดำรำของภำพยนตร์ได้ทวีตแฮชแท็ก #DontSpoilTheEndgame  
โดยขอให้แฟน ๆ ติดตำมรำยละเอียดเกี่ยวกับพล็อตเรื่องจนถึงวันจันทร์หลังจำกกำรเปิดตัว ซึ่งท ำให้
แฟน ๆ ส่วนหนึ่งร่วมกับอุตสำหกรรม เพ่ือเชิญชวนให้ผู้ชมเลือกชมภำพยนตร์ก่อน ซึ่งอำจมองว่ำ
แนวทำงดังกล่ำวท ำให้หนังเรื่องนี้ประสบควำมส ำเร็จ อย่ำงไรก็ตำมกิจกรรมดังกล่ำวเน้นมุมมองที่ว่ำ
กำรสปอยล์หนังส่งผลในแง่ลบต่อภำพยนตร์ด้ำนรำยได้ และน ำไปสู่ค ำถำมว่ำกำรสปอยล์หนังหรือ
รำยกำรทำงโทรทัศน์จะสำมำรถท ำได้เมื่อไร ค ำตอบที่ได้จำกเหล่ำครีเอเตอร์และผู้สร้ำงภำพยนตร์ใน
กรณีดังกล่ำวคือหลังจำกภำพยนตร์ออกฉำยสำมถึงห้ำวัน 
  กำรเติบโตของกำรสปอยล์น ำไปสู่ งำนที่ศึกษำในบริบททำงประวัติศำสตร์ของ
ปรำกฏกำรณ์ดังกล่ำว โดยค ำว่ำ สปอยล์  หรือ Spoiler  ปรำกฏขึ้นครั้งแรกในบทควำมชื่อ Spoilers 
ช่วงเมษำยนปี 1971 ของ ดั๊ก เคนนีย์ (Doug Kenney) บรรณำธิกำรและผู้ร่วมก่อตั้งนิตยสำร 
National Lampoon อ้ำงถึงใน (Ben McCool : When National Lampoon Magazine Dropped 
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the Atom Bomb of Spoilers, Tech Times, 2015) และในช่วงปลำยทศวรรษที่ 70 กำรใช้ค ำนี้ 
เพ่ิมขึ้นอย่ำงรวดเร็วในโลกของวัฒนธรรมป๊อป (Popular Culture) และในชุมชนนิยำยวิทยำศำสตร์ 
ซึ่ง “ค ำเตือนสปอยล์” มักปรำกฏในบทวิจำรณ์นวนิยำย โดยมีอยู่ในคอลัมน์ของ Spider Robinson 
ในนิตยสำร Destinies 
  ต่อมำแฟนไซไฟ (Sci- fi Fan) เริ่มอยำกให้มีกำรเตือนเรื่องสปอยล์ในฟอรัมใน
อินเทอร์เน็ต (Internet Forum) ที่เก่ำที่สุดและเป็นที่รู้จักกันในชื่อ Usenet newsgroups  วิถีปฏิบัติ
ที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ดังกล่ำว คือกำรขึ้นหัวข้อแจ้งเตือนว่ำ “Spoiler warnings” ส ำหรับกำรพูดถึง
เกี่ยวกับภำพยนตร์เรื่อง Star Trek ภำคแรก ส่วนกำรใช้วลีที่ว่ำ กำรแจ้งเตือนสปอยล์  หรือ Spoiler 
Alert นั้นปรำกฏเป็นครั้งแรกในปี 1982 ในหัวข้อกำรโพสต์ที่เกี่ยวกับภำคต่อของ Star Trek เรื่อง 
The Wrath of Khan” จำกคนในกลุ่ม Usenet newsgroups เช่นเดียวกัน 
  กำรสปอยล์อำจเกิดขึ้นได้ในทุกที่ทุกเวลำ ในหลำยบริบทที่มีควำมเกี่ยวข้องต่ำงกันกรณี 
Usenet สะท้อนให้เห็นมุมมองของกลุ่มนักวิจำรณ์ที่มีต่อกำรสปอยล์ ซึ่งต่ำงจำกมุมมองของแฟนและ
ผู้ใช้งำนสื่อในบริบทพ้ืนที่ยูทูบที่ผู้วิจัยสนใจ อย่ำงไรก็ตำมมิติของประเภทผู้มีส่วนร่วมระหว่ำงแฟนและ
นักวิจัยนี้เป็นมิติหนึ่งที่น่ำสนใจในกำรอภิปรำยในล ำดับต่อไป จำกควำมคิดเห็นของ ก. ไกรศิรกำนท์ 
(2563) สมำชิกใน creators.trueid.net เมื่อช่องทำงกำรสื่อสำรในปัจจุบันค่อนข้ำงมีควำม
หลำกหลำย เปิดกว้ำง และรวดเร็ว ไม่ว่ำจะเป็นบล็อกเพจเฟซบุ๊กและแพลตฟอร์มต่ำง ๆ หรือช่อง
เผยแพร่วิดีโออย่ำง Youtube ก. ไกรศิรกำนท์  มองว่ำผู้ตั้งตัวเป็นนักวิจำรณ์ได้เขียน Review 
Spoiler ต่ำงๆ ออกมำมำกมำยจนมีกำรเผลอกดเข้ำไปอ่ำนโดยไม่ได้รับกำรแจ้งเตือน เขำมองว่ำ
เนื้อหำของงำนที่ก ำลังตั้งใจว่ำจะเสพหรือบริโภค ถูกท ำลำย และท ำให้เสียอรรถรสไปในที่สุด 
  จำกกำรศึกษำองค์ควำมรู้ที่เกี่ยวข้องกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์ พบว่ำ กระแสดังกล่ ำว
ยังคงได้รับควำมนิยมในกลุ่มผู้เข้ำใช้งำนยูทูบอย่ำงต่อเนื่อง ด้วยลักษณะส ำคัญของคลิปประเภทนี้ที่มี
ควำมสั้นกระชับ ใช้เวลำในกำรรับชมไม่นำน แต่กระนั้นก็สำมำรถถ่ำยทอดเนื้อหำสำระและ
รำยละเอียดส ำคัญของภำพยนตร์ได้อย่ำงครอบคลุม กล่ำวอีกนัยหนึ่งคือให้อรรถรสในกำรรับชมได้ไม่
ต่ำงจำกภำพยนตร์ฉบับเต็ม จึงสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้ใช้งำนสื่อสังคมออนล์ที่ต้องกำรเข้ำถึง
เนื้อหำได้อย่ำงรวดเร็ว นอกจำกนี้ อีกปัจจัยที่ท ำให้กำรสปอยล์ภำพยนตร์ยังคงเป็นคอนเทนต์ที่ได้รับ
ควำมสนใจอย่ำงแพร่หลำย ด้วยควำมสำมำรถในกำรสร้ำงปฏิสัมพันธ์กับผู้ชมได้ ในหลำยมิติ คือ  
กำรแสดงควำมคิดเห็นต่อเนื้อหำที่ช่วยสร้ำงประสบกำรณ์ร่วมเกี่ยวกับภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ด้วยเหตุนี้ 
ผู้วิจัยจึงมีควำมสนใจในกำรศึกษำกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดย
มุ่งเน้นกำรวิเครำะห์กลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีทำงภำษำที่ใช้ เพ่ือท ำควำมเข้ำใจในลักษณะเฉพำะของ
กำรใช้ภำษำในชื่อคลิป อันน ำไปสู่ควำมเข้ำใจที่ลึกซึ้งเกี่ยวกับอิทธิพลของภำษำในสื่อออนไลน์ที่มี
ควำมเป็นพลวัตอย่ำงไม่จบสิ้น 
 

 



 

 

 

บทที่ 3 
กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 

 
 ผู้วิจัยเก็บรวบรวบรำยชื่อคลิปจำกช่อง (Channel) สปอยล์ภำพยนตร์ที่มียอดผู้ติดตำม
สูงสุด 10 อันดับแรกของประเทศไทย ซึ่งผู้วิจัยได้คัดเลือกชื่อจำกคลิปที่มีสถิติกำรเข้ำชมหรือยอดวิว 
(Views) สูงสุด 50 อันดับแรกของแต่ละช่อง รวมทั้งสิ้น 500 คลิป ทั้งนี้ ชื่อคลิปที่น ำมำศึกษำมีนี้
ลักษณะเฉพำะที่แตกต่ำงจำกชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้น คือ ผู้ผลิตมีเป้ำหมำยในกำรตั้งชื่อคลิปขึ้น
เพ่ือน ำเสนอข้อมูลของภำพยนตร์ให้ผู้ชมได้ รับรู้ เข้ำใจโครงเรื่อง หรือแม้กระทั่งจนสำมำรถคำดเดำถึง
ตอนจบของเรื่องได้ กับทั้งยังต้องรักษำอรรถรสของกำรรับชมไว้เพ่ือไม่ให้ผู้ชมรู้สึกว่ำประสบกำรณ์
ควำมบันเทิงถูกลดทอนลง ดังนั้น จึงต้องวิเครำะห์ให้เห็นถึงกลวิธีกำรตั้งคลิปที่ผู้ผลิตใช้ ตลอดจนกำร
น ำกลวิธีกำรตั้งชื่อในแต่ละลักษณะมำประกอบสร้ำงเป็นชื่อคลิปด้วย ซึ่งมีหัวข้อกำรศึกษำดังนี้ 
  3.1 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
  3.2 ลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
 
3.1 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
 ผู้วิจัยใช้กรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำยและเรื่องสั้นของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร 
(2541) อ้ำงถึงใน กิตยำ แพทย์ศรีวงษ์, กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์ ทวีผล และกนกวรรณ วำรีเขตต์ 
(2564: 47) ที่ได้จ ำแนกกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องของนวนิยำยและเรื่องสั้นออกเป็น 18 กลวิธี ในกำรศึกษำ
กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ทว่ำกรอบแนวคิดดังกล่ำวนี้สำมำรถวิเครำะห์ข้อมูลได้
ในระดับหนึ่ง ซึ่งไม่อำจท ำควำมเข้ำใจได้อย่ำงลึกซ้ึงด้วยลักษณะเฉพำะของชื่อคลิป ที่เป็นกำรให้ข้อมูล
เกี่ยวกับภำพยนตร์ที่น ำมำสปอยล์ ซึ่งมีควำมละเอียดกว่ำชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้ น ดังนั้น ผู้วิจัย 
จึงได้ประยุกต์กรอบแนวคิดของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ขึ้นใหม่ให้มีควำมเหมำะสมต่อกำรศึกษำ
ครั้งนี้มำกที่สุด จึงได้เป็นกรอบแนวคิด เรื่อง กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบ แบ่งออกเป็น 11 กลวิธี ดังนี้ 
  1. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  2. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  3. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  4. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  5. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง 
  6. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง 
  7. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญของเรื่อง 
  8. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ 
  9. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” 
  10. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ 
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  11. กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในลับดับต่อไปนี้ 
 

 3.1.1 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำ “ชื่อ” หรือ “ฉำยำ” ของตัวละครส ำคัญ
หรือตัวด ำเนินเรื่องซึ่งอำจมีทั้งที่เป็นตัวละครฝ่ำยชำย ตัวละครฝ่ำยหญิง หรือแม้กระทั่งตัวละครที่เป็น
สัตว์ มำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือสร้ำงควำมสนใจและเน้นให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้
ทรำบถึงชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง ทั้งนี้ “ชื่อ” หรือ “ชื่อจริง” หมำยถึงชื่อเฉพำะของตัว
ละครในภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ เช่น “โทนี่ สตำร์ก” หรือ “แฮร์รี่ พอตเตอร์” เป็นต้น แต่ส ำหรับ 
“ฉำยำ” นั้นจะแบ่งเป็นสองลักษณะ ได้แก่ 
   - ฉำยำที่มีอยู่ในเนื้อเรื่อง เช่น ตัวละครที่ถูกเรียกด้วยฉำยำที่มีควำมส ำคัญต่อ
บทบำทในเรื่อง เช่น “ไอรอนแมน” หรือ “เดอะดำร์กไนท์” ซึ่งเป็นฉำยำที่ตัวละครในเรื่องใช้เรียก
กันเอง 
   - ฉำยำที่ผู้ผลิตตั้งขึ้นมำใหม่ เป็นฉำยำที่ไม่ได้ถูกใช้ในเรื่องโดยตรง แต่ถูกสร้ำงขึ้น
เพ่ือดึงดูดควำมสนใจผู้ชมเข้ำใจได้ง่ำย เช่น “พ่อมดน้อยแห่งฮอกวอตส์” แทน “แฮร์รี่ พอตเตอร์” 
หรือ “มหำเศรษฐีอัจฉริยะ” แทน “โทนี่ สตำร์ก”  
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “Gaming Follow” พบจ ำนวน 20 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง 
“August Channel” พบจ ำนวน 17 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 14 
คลิป กับทั้งยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “ดูวนไป” พบจ ำนวน 2 คลิป นอกจำกนี้ 
ยังพบช่องที่ไม่ปรำกฏกำรใช้กลวิธีนี้ในกำรตั้งชื่อคลิป คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้
กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง จ ำนวนทั้งสิ้น 85 คลิป คิดเป็น  
ร้อยละ 5.14 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “#สรุป (ฆีบำโร) ทุกคนที่ได้ยินเสียงของนำงเงือกจะต้องตำย EP. นี้ต้องกำรจะ
สื่อถึงอะไร? ดูจบเข้ำใจเลย” 

                 (MalagorMan, 2565) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เด็กดื้อเลี้ยงปลำตัวบักควำย l สปอยหนัง l - ฟรี วิลลี่ เพ่ือเพ่ือนด้วยหัวใจอัน
ยิ่งใหญ่” 

(Gaming Follow, 2563) 
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   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “(สปอยหนังเกำหลี) ต่อยรุ่นพ่ีทุกคนที่แกล้งรุ่นน้อง เรียกข้ำว่ำ ไอ้บ้ำเลือด” 

                       (August Channel, 2564)  
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Batman The Dark Knight | Joker เวอร์ชั่นที่ดีที่สุด”  

                 (mheeMovie, 2562)  
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “#สปอยหนัง: รวมมหำกำพย์คนเหล็กอินเดีย ภำค 1-2 (คลิปเดียวจบ)” 

  (ดูวนไป, 2565)  
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธีในตัวอย่ำงข้ำงต้น ดังนี้ ตัวอย่ำงที่ 1 คือ “ฆีบำโร่”, ตัวอย่ำงที่ 2 คือ 
“วิลลี่” เป็นชื่อของตัวละครส ำคัญในเรื่อง แต่ส ำหรับตัวอย่ำงที่ 3 คือ “ไอ้บ้ำเลือด”, ตัวอย่ำงที่ 4 คือ 
“Batman” และ “Joker” และตัวอย่ำงที่ 5 คือ “คนเหล็กอินเดีย” นั้นจะเป็นฉำยำของตัวละคร
ส ำคัญในเรื่อง ซึ่งมักถูกใช้เพ่ือน ำเสนอลักษณะเฉพำะตัวของละครที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น หรือเพ่ือ
สร้ำงภำพจ ำที่แตกต่ำงจำกตัวละครอ่ืน ๆ ซึ่งมีที่มำของฉำยำ ดังต่อไปนี้ 
    - “Batman” เป็นชื่อซูเปอร์ฮีโร่ที่ปรำกฏในหนังสือกำร์ตูนของค่ำย DC Comics 
ซึ่งถูกสร้ำงขึ้นโดยนักเขียน Bill Finger และนักวำด Bob Kane ในปี 1939 ตัวละครแบทแมนเป็นที่
รู้จักในฐำนะ “อัศวินรัตติกำล” ซึ่งเป็นฉำยำที่เกิดจำกกำรที่เขำต่อสู้กับอำชญำกรรมในเมือง Gotham 
โดยมีสัญลักษณ์ประจ ำตัวเป็นค้ำงคำว  
    - “Joker” เป็นตัวละครวำยร้ำยในจักรวำลภำพยนตร์เดียวกับแบทแมน ปรำกฏ
ตัวครั้งแรกในหนังสือกำร์ตูน Batman ฉบับที่ 1 ในปี 1940 ตัวละครโจ๊กเกอร์ได้รับฉำยำนี้เนื่องจำกมี
ลักษณะเหมือนตัวตลกที่เต็มไปด้วยควำมบ้ำคลั่งและไร้ควำมปรำนี อีกท้ังยังเป็นศัตรูคู่อำฆำตของแบท
แมนที่มีควำมโด่งดังท่ีสุด 
    - “คนเหล็กอินเดีย” เป็นฉำยำที่มำจำกตัวละครในภำพยนตร์อินเดียแนวแอ็กชัน
และไซไฟ โดยตัวละครนี้มีลักษณะที่แข็งแกร่ง ทนทำน และมีพลังที่คล้ำยกับ “คนเหล็ก” หรือ 
“หุ่นยนต์สังหำรจำกอนำคตที่มีร่ำงกำยคล้ำยมนุษย์” ในภำพยนตร์ฝั่งตะวันตก 
  กำรใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในกำรตั้งชื่อคลิปสำมำรถสร้ำงควำมสนใจจำก  
ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบให้เลือกเข้ำชมคลิปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ เนื่องจำกผู้ชมสำมำรถเชื่อมโยงชื่อหรือ
ฉำยำของตัวละครกับเนื้อหำของคลิปนั้นได้โดยทันที และถ้ำหำกตัวละครนั้นมีควำมโดดเด่นหรือเป็นที่
รู้กันดีจักในวงกว้ำงอยู่แล้ว กลวิธีนี้จึงมีส่วนช่วยเพิ่มโอกำสให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบเลือกเข้ำชมรับคลิป จำก
ควำมรู้สึกชื่นชอบหรือผูกพันกับตัวละครนั้น ด้วยเคยรับชมภำพยนตร์เรื่องที่น ำมำสปอยล์ก่อนหน้ำ
แล้ว อย่ำงไรก็ตำม ยังมีบำงช่องที่ไม่เน้นกำรใช้กลวิธีนี้ คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” ซึ่งผู้ผลิตได้เลือกใช้
กลวิธีกำรตั้งชื่อในแบบอ่ืน ๆ มำกกว่ำ ทั้งนี้ อำจเป็นเพรำะลีลำ หรือ Style  ในกำรตั้งชื่อคลิปของ
ผู้ผลิต หรือ ควำมเหมำะสมกับกลุ่มผู้ติดตำมช่องของตนด้วย 
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 3.1.2 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อ
คลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำลักษณะทำงร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญ
หรือตัวด ำเนินเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ผู้ผลิตมีจุดประสงค์ของกำรใช้กลวิธีนี้
เพ่ือต้องกำรเน้นให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบถึงลักษณะทำงกำยภำพของตัวละครส ำคัญนั้น ๆ อย่ำง
ชัดเจน ซึ่งลักษณะร่ำงกำยที่ถูกน ำมำใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปนั้นมักเป็นลักษณะที่สำมำรถสังเกตได้ง่ำย ซึ่ง
อำจเป็นสีผม เช่น “ซำมูไรผมแดง” (เคนชินจำก Rurouni Kenshin) ขนำดร่ำงกำย เช่น “ยักษ์เขียว
จอมพลัง” (ฮัลค์) และลักษณะเด่นของใบหน้ำ เช่น “นกัสืบแว่นกลม” (โคนัน) อันเป็นปัจจัยที่มีผลต่อ
กำรรับรู้และกำรสร้ำงภำพจ ำของผู้ชม  
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” พบจ ำนวน 13 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง “GU 
Channel” พบจ ำนวน 8 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “Gaming Follow” พบจ ำนวน 6 คลิป กับ
ทั้งยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “Cookie Movie” จ ำนวน 1 คลิป นอกจำกนี้ ยัง
พบช่องที่ไม่ปรำกฏกำรใช้กลวิธีนี้ในกำรตั้งชื่อคลิป คือ ช่อง “mheeMovie” ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้
กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง จ ำนวนทั้งสิ้น 45 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 2.72 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “สุดยอดนินจำที่โหดที่สุดในปฐพี l สปอยหนัง l – ตุ้ยนุ้ยนินจำฮำกลิ้ง” 

(Gaming Follow, 2563) 
  
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ตุ้ยนุ้ย” ที่หมำยถึงกำรมีรูปร่ำงอ้วนท้วม ซึ่งไม่ได้เป็น
เพียงกำรบ่งบอกลักษณะทำงกำยภำพเท่ำนั้น แต่ยังเป็นกำรสร้ำงภำพลักษณ์ของตัวละครในลักษณะที่
ขำดควำมน่ำเกรงขำมตำมที่คำดหวังจำกนินจำ ในแง่นี้ค ำว่ำ “ตุ้ยนุ้ย” เป็นกำรใช้ภำษำที่อำจจะสร้ำง
ควำมรู้สึกขบขันและลดทอนควำมส ำคัญของตัวละครในเชิงสังคม โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งเมื่ออยู่ในบริบท
ของภำพยนตร์ที่มีกำรใช้ตัวละครนินจำซึ่งคำดหวังถึงควำมแข็งแกร่งและกล้ำหำญ กำรใช้ค ำนี้ท ำให้ 
ตัวละครดูเหมือนขัดแย้งกับบทบำทและธรรมชำติของนินจำ ส่งผลให้มีมิติของกำรดูถูกหรือล้อเลียน 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “ผีสำวปำกฉีกญี่ปุ่น | สปอยหนัง The Slit Mouthed Woman (2007)” 

(FB Movies, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ปำกฉีก” เป็นค ำที่บ่งบอกถึงลักษณะทำงกำยภำพที่
แสดงถึงควำมผิดปกติหรือกำรบำดเจ็บที่น่ำสยดสยอง ซึ่งสะท้อนถึงกำรแสดงออกทำงอำรมณ์ที่
เชื่อมโยงกับควำมหวำดกลัวและควำมรุนแรง ควำมรุนแรงในค ำนี้ไม่ใช่แค่กำรบำดเจ็บทำงร่ำงกำย  
แต่มันยังแสดงถึงควำมเปลี่ยนแปลงทำงกำยภำพที่ท ำให้ตัวละครดูน่ำสยดสยองหรือไม่เป็นมนุษย์  
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ค ำว่ำ “ปำกฉีก” เป็นกำรน ำเสนอภำพลักษณ์ที่ขัดแย้งกับควำมงำมตำมปกติ ซึ่งท ำให้ตัวละครมี 
อัตลักษณ์ที่ผิดแผกไปจำกบุคคลทั่วไป ส่งผลให้ผู้ชมรู้สึกถึงควำมตกใจและอำรมณ์ของกำรเผชิญหน้ำ
กับสิ่งที่ไม่คำดคิด 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “(สปอยหนัง) ถูกส่งไปเรียนเป็นเทพธิดำไซส์ตู้มมม” 

(Cookie Movie, 2564) 
 

   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ไซส์ตู้มมม” ซึ่งเป็นค ำท่ีบ่งบอกถึงลักษณะทำงกำยภำพ
ที่ดูโดดเด่นและมีพลัง โดยค ำนี้ไม่เพียงแต่ชี้ให้เห็นถึงขนำดหรือสัดส่วนของร่ำงกำย แต่ยังเป็นกำร
เสริมสร้ำงอัตลักษณ์ของตัวละครในแง่ที่ท ำให้ตัวละครนั้นดูมีอ ำนำจและทรงพลัง กำรใช้ค ำว่ำ 
“ตู้มมม” เน้นถึงควำมใหญ่โตที่อำจจะให้ควำมรู้สึกถึงควำมเหนือกว่ำ ซึ่งจะสร้ำงภำพลักษณ์ให้ตัว
ละครมีควำมส ำคัญในเรื่องอย่ำงชัดเจน นอกจำกนี้ยังสำมำรถตีควำมได้ว่ำค ำนี้สื่อถึงควำม
เปลี่ยนแปลงหรือกำรเติบโตทำงร่ำงกำยที่ไม่ธรรมดำ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อศพของเธอสวยจนเขำไม่อำจห้ำมใจได้ [สปอยหนัง]” 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “สวย” เป็นค ำที่บ่งบอกถึงลักษณะทำงกำยภำพที่
สอดคล้องกับมำตรฐำนควำมงำมตำมท้องถิ่นหรือสังคม แต่ในกรณีนี้ค ำนี้ยังแสดงให้เห็นถึงควำมทรง
พลังในกำรดึงดูดควำมสนใจของตัวละคร ควำมสวยในที่นี้สำมำรถน ำไปสู่กำรตีควำมในระดับที่ลึกซึ้ง
กว่ำแค่ลักษณะทำงกำยภำพ เพรำะมันสำมำรถเป็นสัญลักษณ์ของเสน่ห์ที่ท ำให้ตัวละครโดดเด่นและมี
อิทธิพลต่อผู้ชมในเชิงอำรมณ์ กำรใช้ค ำนี้จึงไม่เพียงแต่ท ำให้ตัวละครดูมีเสน่ห์ แต่ยังสะท้อนถึง
ควำมสัมพันธ์ที่มีผลต่อกำรพัฒนำของเรื่องรำวและกำรปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงตัวละครกับผู้อ่ืน 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “#สปอยหนัง: เมื่อสำวน้อยน่ำรักอยำกเข้ำไปอยู่ในคุก”  

                                (ดูวนไป, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “น่ำรัก” เป็นค ำที่บ่งบอกถึงลักษณะทำงกำยภำพที่
สะท้อนถึงควำมอ่อนโยนและควำมสำมำรถในกำรดึงดูดควำมเอ็นดูจำกผู้อ่ืน ค ำนี้ไม่เพียงแต่สื่อถึง
ควำมน่ำรักทำงกำยภำพ แต่ยังสะท้อนถึงบุคลิกภำพที่ดูอ่อนหวำนและน่ำสงสำร กำรใช้ค ำนี้สร้ำง
ควำมสัมพันธ์ในเชิงบวกกับผู้ชม ท ำให้ตัวละครดูเข้ำถึงได้ง่ำยและไม่ข่มขู่ ซึ่งสำมำรถมีผลต่อ  
กำรพัฒนำของเรื่องรำวในด้ำนที่เก่ียวข้องกับควำมอ่อนโยนและควำมสนใจจำกผู้ชม 
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  กำรน ำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะร่ำงกำยของตัวละครในชื่อคลิปยังช่วยกระตุ้นควำม
สนใจใคร่รู้ของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ เนื่องจำกลักษณะทำงกำยภำพที่โดดเด่นสำมำรถสร้ำงควำมลึกลับหรือ
ควำมน่ำสนใจที่เชื่อมโยงกับเนื้อเรื่องได้ เช่น ตัวละครที่มีลักษณะพิเศษอำจสื่อถึงบทบำทหรือ 
คุณลักษณะเฉพำะในเนื้อเรื่อง ซึ่งท ำให้ผู้ชมรู้สึกถึงควำมส ำคัญและต้องกำรค้นหำข้อมูลเพ่ิมเติม 
นอกจำกนี้ กำรใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครในชื่อคลิปยังสำมำรถช่วยให้คลิปมีกำรปรำกฏในผล
กำรค้นหำที่เกี่ยวข้องได้ดีขึ้น เนื่องจำกค ำที่ใช้ในชื่อคลิปสำมำรถจับควำมสนใจของผู้ใช้ที่ค้นหำข้อมูล
เกี่ยวกับตัวละครหรือเนื้อเรื่องที่คล้ำยคลึงกันได้ ท ำให้มีโอกำสเพ่ิมกำรเข้ำถึงคลิปจำกกำรค้นหำที่ตรง
กับค ำที่เกี่ยวข้อง โดยรวมแล้ว กำรใช้กลวิธีนี้ช่วยเพ่ิมยอดกำรเข้ำชมคลิปด้วยกำรสร้ำงควำมน่ำสนใจ
และควำมชัดเจนในชื่อคลิป ซึ่งเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมและกระตุ้นให้เกิดกำร
คลิกเข้ำชมคลิปมำกขึ้น 
 

 3.1.3 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญหรือตัว
ด ำเนินเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือเป็นแนวทำงในกำรท ำควำมเข้ำใจถึง
รำยละเอียดของตัวละครให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบ ซึ่งมักเป็นกำรน ำเสนอบุคลิกภำพ พฤติกรรม 
และท่ำทำงที่โดดเด่นของตัวละคร ตัวอย่ำงเช่น นิสัยรักควำมยุติธรรม เช่น “นักสืบจอมโคนัน” (ชินอิจิ/
โคนัน), นิสัยขี้เล่นหรือติดตลก เช่น “เทพสำยเกรียน” (เดดพูล) และนิสัยจริงจัง มุ่งมั่น เช่น “นินจำผู้ไม่
ยอมแพ้” (นำรูโตะ) เป็นต้น 
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “August Channel” พบจ ำนวน 28 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง 
“mheeMovie” พบจ ำนวน 21 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “ดูวนไป” พบจ ำนวน 13 คลิป 
นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “MalagorMan” จ ำนวน 1 คลิป ทั้งนี้  
พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบอกลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง จ ำนวน
ทั้งสิ้น 99 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.99 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “#สปอยหนัง: ล้ำงแค้นแบบผู้ชำยใจเย็นโคตรโหด (Rotten Tomato 100%)” 

   (ดูวนไป, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ใจเย็น” แสดงถึงกำรควบคุมอำรมณ์และกำรมีควำม
สุขุม ไม่รีบร้อน ซึ่งสำมำรถบ่งชี้ว่ำตัวละครในเรื่องนี้มีลักษณะนิสัยที่มีควำมระมัดระวังในกำรล้ำงแค้น 
แสดงให้เห็นถึงควำมสำมำรถในกำรคิดอย่ำงมีเหตุผลและไม่แสดงออกถึงอำรมณ์จนเกินไป นอกจำกนี้
ยังพบค ำว่ำ “โคตรโหด” ที่เป็นกำรสื่อถึงควำมรุนแรงขั้นสุด และแสดงถึงควำมโหดเหี้ยมที่เกิดขึ้น
ภำยใต้กำรควบคุมอำรมณ์ที่เยือกเย็น ค ำทั้งสองนี้ร่วมกันสร้ำงภำพลักษณ์ของตัวละครที่มี ควำมสุขุม
แต่แฝงไปด้วยควำมโหดเหี้ยมและรุนแรงภำยใต้กำรควบคุมอย่ำงดี 
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “โบสถ์นี้มีแต่ “แม่ชีสุดหื่น” ชำยใดหลงเข้ำมำเป็นต้องโดน... (สปอยหนัง)” 

   (ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “สุดหื่น” ซึ่งเป็นกำรสื่อถึงพฤติกรรมที่ผิดปกติและไม่
เหมำะสม ซึ่งบ่งชี้ถึงลักษณะนิสัยของตัวละครที่มีควำมลำมกหรือมีควำมคิดที่เบี่ยงเบนจำกควำม
คำดหวังทำงสังคม ตัวละครที่ถูกกล่ำวถึงในประโยคนี้อำจจะเป็นบุคคลที่มีควำมต้องกำรหรือควำม
ปรำรถนำที่ไม่ปกติ จึงสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะของบุคคลที่ไม่มีขอบเขตทำงศีลธรรมและมักกระท ำ
ในสิ่งที่ไม่เหมำะสม 
  
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 4 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม” 

   (mheeMovie, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “อันธพำล” แสดงถึงลักษณะนิสัยของตัวละครที่เป็น
นักเลงหรือคนที่ใช้ควำมรุนแรงในกำรจัดกำรกับปัญหำ ค ำนี้บ่งบอกถึงกำรขำดกำรยับยั้งชั่งใจและกำร
กระท ำที่มักจะใช้วิธีกำรที่ผิดกฎหมำยหรือไม่ถูกต้องในกำรแก้ปัญหำของตัวละคร ซึ่งเป็นภำพลักษณ์
ของตัวละครที่ไม่กลัวกฎหมำยและพร้อมจะใช้ควำมรุนแรงในทุกสถำนกำรณ์ 
  
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ก็อบลิน 5 ภำคเต็ม รวมเด็กเนิร์ด วีรบุรุษ
หมัดเดียวจอด: Bullies 5” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “เด็กเนิร์ด” บ่งชี้ถึงลักษณะนิสัยของตัวละครที่มีควำม
สนใจในเรื่องกำรเรียนหรือเทคโนโลยีมำกกว่ำด้ำนอ่ืน ๆ และมักจะถูกมองว่ำเป็นคนที่ขำดทักษะทำง
สังคม หรืออำจถูกแยกออกจำกกลุ่มคนทั่วไป ค ำนี้จึงเป็นกำรน ำเสนอภำพลักษณ์ของตัวละครในฐำนะ
ที่เป็น “คนที่มีควำมแตกต่ำง” ในเรื่อง ซึ่งมักจะมีควำมรู้ควำมสำมำรถในด้ำนใดด้ำนหนึ่ง หำกแต่ขำด
กำรยอมรับในสังคมท่ีมีควำมนิยมในด้ำนอ่ืน 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อแม่ของคุณเป็น...ฆำตกรโรคจิต (สปอยหนัง) The Uninvited”  

                                (Caracat, 2563) 
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   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “โรคจิต” ใช้เพ่ือบ่งชี้ถึงลักษณะนิสัยที่ไม่ปกติหรือ
ควำมคิดที่ไม่มั่นคงทำงจิตใจ ตัวละครที่ถูกกล่ำวถึงในประโยคนี้อำจมีพฤติกรรมที่ไม่สำมำรถคำดเดำ
ได้และมีควำมเสี่ยงต่อกำรกระท ำที่อันตรำยหรือไม่เหมำะสม ภำพลักษณ์ของตัวละครที่เป็นควำมเป็น
โรคจิตจึงมักสร้ำงควำมตึงเครียดและควำมระทึกขวัญในเรื่อง จำกควำมไม่แน่นอนที่เกิดจำกกำรขำด
กำรควบคุมอำรมณ์ 
  จำกกำรวิเครำะห์ตัวอย่ำงกล่ำวได้แสดงให้เห็นว่ำ กำรเลือกใช้ค ำที่บ่งบอกลักษณะนิสัย
หรือพฤติกรรมของตัวละครส ำคัญในชื่อคลิป ไม่เพียงช่วยสื่อถึงคุณลักษณะของตัวละครในอีกแง่มุม
หนึ่งเพียงเท่ำนั้น หำกแต่ยังเป็นเชื่อมโยงอำรมณ์ของผู้ชมกับเนื้อหำของคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์นั้น ช่วยกระตุ้นควำมสนใจให้ผู้ชมต้องกำรรับชมเนื้อหำที่ถูกน ำเสนอมำกขึ้น ซึ่งเป็นปัจจัย
ส ำคัญในกำรตัดสินใจเลือกเข้ำรับชมคลิปต่อไป ทั้งนี้ ชื่อคลิปที่มีลักษณะนิสัยของตัวละครที่ชัดเจน ยัง
สำมำรถสร้ำงควำมคำดหวังต่อเนื้อหำของคลิป เนื่องจำกผู้ชมสำมำรถคำดเดำได้ว่ำคลิปจะน ำเสนอ
เรื่องรำวหรือเหตุกำรณ์ที่เกี่ยวข้องกับลักษณะนิสัยนั้น ๆ ของตัวละคร จึงท ำให้ผู้ชมเกิดควำมตื่นเต้น
และสนใจในกำรเข้ำเนื้อหำของคลิปเพ่ิมขึ้น นอกจำกนี้ กำรตั้งชื่อคลิปที่ใช้ลักษณะนิสัยของตัวละคร
ยังช่วยให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบประเมินได้ว่ำ คลิปที่จะเข้ำชมต่อไปนี้ตรงกับควำมสนใจหรือควำมต้องกำร
ของตนหรือไม่ 
 

 3.1.4 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 
 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป

รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำอำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญหรือตัว
ด ำเนินเรื่องมำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือเน้นผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบถึงข้อมูล
เบื้องต้นของตัวละครเก่ียวกับอำชีพในภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ แบ่งออกเป็นสองประเภท ได้แก่ 

  - ค ำระบุอำชีพ หมำยถึง ค ำสำมัญท่ีแสดงถึงอำชีพ เช่น นักสืบ, หมอ, พยำบำล, อัยกำร
, ต ำรวจ และครู เป็นต้น 

  - ค ำอธิบำยลักษณะของกำรท ำงำน หมำยถึง กำรใช้ค ำเพ่ืออธิบำยหรือขยำยควำมให้
เห็นลักษณะกำรท ำงำนของตัวละครซึ่งไม่ใช่ค ำเรียกอำชีพโดยตรง เช่น เขำต้องเปลี่ยนสูตรกำร
ท ำอำหำรทุกวัน,  ผู้กอบกู้โลกจำกเผ่ำพันธุ์ต่ำงดำว และชำยที่ขำยสินค้ำในร้ำนได้ทุกอย่ำง เป็นต้น 

 จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “ดูวนไป” พบจ ำนวน 27 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง “August 
Channel” พบจ ำนวน 26 คลิป และอันดับที่  3 คือ ช่อง “GU Channel” จ ำนวน 13 คลิป  
นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 6 คลิป ทั้งนี้ 
พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง จ ำนวนทั้งสิ้น 
134 คลิป คิดเป็นร้อยละ 8.11 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) สำวใช้ดวงวิญญำณ (EP. 1-16 จบ)” 

   (Cookie Movie, 2565) 
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   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “สำวใช้” บ่งชี้ถึงอำชีพของตัวละครที่ท ำหน้ำที่เป็น 
ผู้ช่วยเหลือในบ้ำนหรือสถำนที่ท ำงำนอ่ืน ๆ โดยอำจเน้นกำรดูแลบ้ำนหรือท ำงำนทั่วไป เช่น ท ำอำหำร 
ท ำควำมสะอำด หรือดูแลเรื่องอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรใช้ชีวิตประจ ำวัน ค ำนี้ท ำให้เห็นภำพลักษณ์
ของตัวละครที่อำจจะมีควำมอ่อนแอในฐำนะคนท ำงำนที่มีสถำนะทำงสังคมต่ ำกว่ำ แต่ก็มีบทบำทที่
ส ำคัญในเชิงกำรให้บริกำรและกำรมีปฏิสัมพันธ์กับตัวละครอ่ืนในเรื่อง 
  
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อโจรขึ้นบ้ำนเด็กโรคจิต (สปอยหนัง-เก่ำ) Better Watch Out” 

   (Caracat, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “โจร” แสดงถึงอำชีพของตัวละครที่เกี่ยวข้องกับกำร
กระท ำผิดกฎหมำย โดยเฉพำะกำรขโมยทรัพย์สินของผู้อ่ืน กำรใช้ค ำนี้บ่งบอกถึงลักษณะนิสัยที่มุ่งหวัง
ผลประโยชน์ส่วนตัวผ่ำนทำงกำรกระท ำที่ผิดศีลธรรมและไม่สุจริต ตัวละครที่เป็นโจรมักจะมีบทบำท
ในกำรสร้ำงควำมตึงเครียดและอันตรำยให้กับตัวละครอ่ืน ๆ ในเรื่อง ซึ่งจะช่วยขับเคลื่อนเนื้อหำของ
ภำพยนตร์ในทำงท่ีน่ำสนใจ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อหมอดบูอกว่ำเธอจะตำยใน 7 วัน...อยำกท ำไรก็ท ำ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

   (GU Channel, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “หมอดู” บ่งบอกถึงอำชีพที่เกี่ยวข้องกับกำรท ำนำยหรือ
กำรให้ค ำปรึกษำเกี่ยวกับอนำคตโดยอำศัยกำรดูดวงหรือวิธีกำรทำงจิตวิญญำณ อำชีพนี้ช่วยให้ตัว
ละครมีบทบำทในกำรสร้ำงควำมลึกลับหรือเพ่ิมควำมตึงเครียดในเรื่อง เนื่องจำกควำมสำมำรถในกำร
คำดเดำเหตุกำรณ์ที่จะเกิดขึ้นในอนำคต ซึ่งมักจะมีบทบำทในกำรก ำหนดทิศทำงของเรื่องรำวหรือ 
กำรสร้ำงสถำนกำรณ์ที่ตัวละครต้องเผชิญกับควำมท้ำทำยที่เก่ียวข้องกับค ำท ำนำย 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: เมื่อนักธุรกิจอัจฉริยะแห่งวงกำรเทคโนโลยีอยำกกลับไปท ำนำ 
EP1” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “นักธุรกิจ” สื่อถึงอำชีพที่เกี่ยวข้องกับกำรท ำธุรกิจ  
กำรลงทุน และกำรสร้ำงผลก ำไรในทำงกำรค้ำ ค ำนี้ท ำให้เห็นถึงตัวละครที่มีควำมมุ่งมั่นในกำรสร้ำง
ควำมส ำเร็จทำงกำรเงินและกำรบริหำรจัดกำร นอกจำกนี้ยังอำจสะท้อนถึงลักษณะนิสัยที่มี
ควำมสำมำรถในกำรคิดเชิงกลยุทธ์ กำรตัดสินใจที่ส ำคัญ และควำมทะเยอทะยำนในกำรบรรลุ
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เป้ำหมำยที่ตั้งไว้ กำรเลือกใช้ค ำนี้ช่วยให้ผู้ชมรู้สึกถึงภำพลักษณ์ของตัวละครที่เป็นคนมีควำม
ทะเยอทะยำนและมีอ ำนำจ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อพยำบำลสำวโดนชำยโรคจิตอึบ!! เธอเลยตำมเเก้เเค้น | สปอยหนัง Return 
to Sender (2015)” 

                              (FB Movies, 2564)  
 
    พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “พยำบำล” บ่งชี้ถึงอำชีพที่เกี่ยวข้องกับกำรดูแลและ
รักษำผู้ป่วยในสถำนพยำบำล ค ำนี้สะท้อนถึงลักษณะนิสัยที่มีควำมเอ้ืออำทรและห่วงใยในสุขภำพของ
ผู้อ่ืน อำชีพนี้ยังสำมำรถบ่งบอกถึงบทบำทของตัวละครในกำรช่วยเหลือและดูแลคนที่ก ำลังประสบ
ปัญหำทำงสุขภำพ ซึ่งอำจเป็นกำรท ำให้ตัวละครแสดงถึงควำมมีจริยธรรมและควำมพยำยำมใน 
กำรช่วยเหลือผู้อ่ืน แม้ว่ำจะต้องเผชิญกับควำมท้ำทำยหรืออุปสรรคในส่วนของเหตุกำรณ์ที่เกิดขึ้นใน
เนื้อเรื่องก็ตำม 
  กำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อด้วยกำรบอกอำชีพของตัวละครส ำคัญในเรื่องไม่เพียงแต่เป็นกำร
น ำเสนอข้อมูลของตัวละครเกี่ยวกับกำรท ำงำนเท่ำนั้น แต่ยังเป็นกำรสร้ำงควำมคำดหวังให้กับผู้ชม  
ยูทูบถึงเหตุกำรณ์และควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวละครอ่ืน ๆ ในเรื่องด้วย อีกทั้งยั งสำมำรถดึงดูดควำม
สนใจของผู้ใช้งำนยูทูบ ต่อเนื้อหำของคลิปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพกว่ำกำรไม่ระบุอำชีพของตัวละคร
ส ำคัญลงไปในชื่อคลิป อำชีพกำรงำนจึงเป็นกำรให้รำยละเอียดของตัวละครที่ชัดเจน อันน ำไปสู่  
กำรด ำเนินเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ที่น ำมำสปยล์ โดยอำชีพของตัวละครมักสื่อถึงบทบำท หน้ำที่ และ
ควำมรับผิดชอบของตัวละครนั้น ๆ เสมือนเป็นกำรก ำหนดแนวเส้นเรื่องให้ผู้ชมได้เข้ำใจแนวทำงและ
บริบทของคลิปได้ทันที จึงเป็นกำรช่วยให้กลุ่มเป้ำหมำยให้ตัดสินใจเลือกเข้ำรับชมคลิปได้รวดเร็วอีกวิธี
หนึ่ง โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ เมื่ออำชีพของตัวละครนั้นเชื่อมโยงกับควำมลึกลับ ตื่นเต้น หรือระทึก
ขวัญ ดังนั้น กลวิธีกำรตั้งชื่อด้วยกำรบอกอำชีพของตัวในเรื่องจึงเป็นกำรกระตุ้นควำมอยำกรู้ให้ผู้เข้ำ
ใช้งำนยูทูบเกิดควำมสนใจต่อคลิปกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้น ๆ มำกขึ้นเพรำะสำมำรถสื่อสำรให้ผู้ชม
เข้ำใจในเนื้อหำและควำมส ำคัญของตัวละครได้ตั้งแต่แรกเห็นชื่อคลิป ซึ่งส่งผลให้จ ำนวนกำรเข้ำชม
เพ่ิมข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ 
 

 3.1.5 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำร
ตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือ
เหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่องมำใช้ส่วนประกอบหลักในกำรตั้งเป็นชื่อคลิป ซึ่งแต่ละลักษณะมีควำม
แตกต่ำงกัน ดังนี้ 
   - โครงเรื่อง หมำยถึง กำรจัดล ำดับเหตุกำรณ์หรือเรื่องรำวที่เกิดขึ้นในภำพยนตร์ 
โดยมักน ำเสนอในรูปแบบของกำรเล่ำเรื่องที่ประกอบไปด้วยกำรเริ่มต้น ควำมขัดแย้ง กำรพัฒนำของ
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เหตุกำรณ์ และบทสรุป กำรใช้โครงเรื่องในกำรตั้งชื่อคลิปมักเน้นให้ผู้ชมทรำบถึงล ำดับเหตุกำรณ์
ส ำคัญและกำรด ำเนินเรื่องในภำพยนตร์ 

- แก่นเรื่อง หมำยถึง ควำมคิดหลักหรือประเด็นส ำคัญที่ภำพยนตร์ต้องกำรสื่อสำร 
ซึ่งมักสะท้อนถึงคุณค่ำหรือบทเรียนที่ต้องกำรให้ผู้ชมได้ตระหนักถึง เช่น ควำมรัก ควำมเสียสละ หรือ
กำรต่อสู้กับควำมยำกล ำบำก เป็นต้น 
   - เหตุกำรณ์ส ำคัญในเรื่อง หมำยถึง ช่วงเวลำหรือเหตุกำรณ์ที่มีควำมหมำยส ำคัญ
ต่อกำรพัฒนำเนื้อเรื่อง โดยมำกมักเป็นเหตุกำรณ์ที่เปลี่ยนทิศทำงของเรื่องรำวหรือเป็นจุดส ำคัญที่
น ำไปสู่จุดไคลแม็กซ์ของเรื่อง 
  ผู้ผลิตใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปในลักษณะดังกล่ำวนี้ ก็เพ่ือต้องกำรให้ผู้เข้ำในงำนยูทูบ
ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อหำของภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ซึ่งจะช่วยให้ผู้ชมเกิดควำมเข้ำใจในเบื้องต้น  
อีกทั้งยังสำมำรถตีควำมและคำดกำรณ์ถึงเรื่องรำวหรือสำระส ำคัญที่จะได้รับจำกกำรเข้ำชมต่อไปได้ 
ทั้งนี้ กำรแยกแยะควำมหมำยระหว่ำงโครงเรื่อง แก่นเรื่อง และเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง ถือเป็นสิ่ง
ส ำคัญที่ช่วยให้ผู้ผลิตสำมำรถน ำเสนอเนื้อหำในมิติท่ีแตกต่ำงกันของเรื่องรำวได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 47 คลิป อันดับที่ 2 มีด้วยกัน 2 
รำยกำร คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” และ ช่อง “Caracat” พบจ ำนวน 46 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง 
“GU Channel” จ ำนวน 42 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง 
“mheeMovie” พบจ ำนวน 11 คลิป ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง 
แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง จ ำนวนทั้งสิ้น 347 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.01 ซึ่งมีตัวอย่ำง
ดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง คุณลุงยำกูซ่ำปลอมตัวเป็นครูสอนนักเลง: คลิป
เดียวจบ 10 EP.” 

   (August Channel, 2564) 
 
   พบประโยคบ่งชี้กลวิธี คือ “คุณลุงยำกูซ่ำปลอมตัวเป็นครูสอนนักเลง” แสดงถึงโครง
เรื่องของภำพยนตร์ที่เน้นไปที่ตัวละครหลักที่มีสถำนะเป็น “ยำกูซ่ำ” ซึ่งมีชีวิตที่เชื่อมโยงกับควำม
รุนแรงและอำชญำกรรม แต่กลับเลือกที่จะปลอมตัวเป็นครูสอนนักเลงแทน ค ำว่ำ “คุณลุง” ยังช่วยให้
เห็นภำพของบุคคลที่มีอำยุมำก แต่ยังคงมีบทบำทส ำคัญในกำรด ำเนินเรื่อง แม้ว่ำจะอยู่ในบทบำทที่ไม่
คำดคิด กำรเลือกใช้ค ำว่ำ “สอนนักเลง” ยังบ่งชี้ถึงกำรสอนคนที่มีพฤติกรรมหยำบคำยและอันธพำล 
ซึ่งเป็นกำรสะท้อนแก่นเรื่องที่เก่ียวข้องกับกำรปรับเปลี่ยนและพัฒนำ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “#สปอยหนัง: เมื่อนักเลงสุดโหดปลอมตัวเป็นบอดี้กำร์ดของลูกสำวที่พลัด
พรำก” 

   (ดูวนไป, 2564) 
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   พบประโยคบ่งชี้กลวิธี คือ “เมื่อนักเลงสุดโหดปลอมตัวเป็นบอดี้กำร์ดของลูกสำวที่
พลัดพรำก” บ่งชี้ถึงแก่นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับตัวละครนักเลงสุดโหดที่เปลี่ยนบทบำทมำเป็นบอดี้กำร์ด
ให้กับลูกสำวที่พลัดพรำกไปนำน กำรเปลี่ยนแปลงบทบำทของตัวละครหลักแสดงถึงควำมขัดแย้ง
ภำยในตัวของเขำ กำรเลือกใช้ค ำว่ำ “นักเลงสุดโหด” บ่งบอกถึงควำมรุนแรงและควำมสำมำรถในกำร
ต่อสู้ แต่กำรรับบทเป็น “บอดี้กำร์ด” กลับเป็นกำรเปลี่ยนบทบำทไปสู่กำรปกป้องและควำมรับผิดชอบ 
ซึ่งสะท้อนถึงกำรพัฒนำหรือกำรค้นหำควำมหมำยใหม่ในชีวิต 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “พ่ึงมำแตกเนื้อหนุ่มตอนอำยุ 30 ปี เพรำะมีเนื้องอกในสมองกดทับต่อมหื่นอยู่  - 
เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

   (GU Channel, 2563) 
 
   พบประโยคบ่งชี้กลวิธี คือ “พ่ึงมำแตกเนื้อหนุ่มตอนอำยุ 30 ปี เพรำะมีเนื้องอกใน
สมองกดทับต่อมหื่นอยู่” แสดงถึงเหตุกำรณ์ส ำคัญที่เกิดขึ้นกับตัวละครที่มีควำมล่ำช้ำในกำรพัฒนำ
เรื่องทำงเพศ (แตกเนื้อหนุ่ม) เนื่องจำกมีปัญหำทำงกำรแพทย์ (เนื้องอกในสมอง) ซึ่งส่งผลต่อ
พฤติกรรมหรือควำมต้องกำรทำงเพศ (ต่อมหื่น) เหตุกำรณ์นี้เป็นกำรตีควำมที่แปลกใหม่ในกำร
เชื่อมโยงสุขภำพกับพฤติกรรมมนุษย์ สะท้อนให้เห็นถึงแก่นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับกำรจัดกำรกับปัญหำ
สุขภำพที่มีผลต่อชีวิตทำงสังคมและควำมสัมพันธ์ส่วนตัว 
 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อแม่ชีสำวร้อนรักได้พบกับผู้ชำยเป็นครั้งแรกในชีวิต (สปอยหนัง บทรัก
อมตะ)” 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบประโยคบ่งชี้กลวิธี คือ “เมื่อแม่ชีสำวร้อนรักได้พบกับผู้ชำยเป็นครั้งแรกในชีวิต” 
เป็นกำรเผยให้เห็นแก่นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับควำมสัมพันธ์ที่ไม่ธรรมดำของตัวละครแม่ชีสำวที่มีกำร
พัฒนำควำมรู้สึกทำงเพศครั้งแรกในชีวิต เนื่องจำกแม่ชีส่วนใหญ่จะถือมั่นในควำมบริสุทธิ์และกำรหัก
ห้ำมใจ กำรที่ตัวละครพบกับผู้ชำยและเกิดควำมรู้สึกรักหรือควำมปรำรถนำเป็นครั้งแรกในชีวิตเป็น
กำรสะท้อนถึงควำมขัดแย้งภำยในจิตใจและกำรเปลี่ยนแปลงในควำมเชื่อและอุดมกำรณ์ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) เธออำบน้ ำจนมีพลังวิเศษ”  

                          (Cookie Movie, 2564)  
 

   พบประโยคบ่งชี้กลวิธี คือ “เธออำบน้ ำจนมีพลังวิเศษ” บ่งบอกถึงเหตุกำรณ์ส ำคัญ
ในเรื่องที่เกี่ยวข้องกับกำรได้มำซึ่งพลังวิเศษจำกกำรอำบน้ ำ ซึ่งอำจจะเป็นกำรใช้สัญลักษณ์ในกำร
เปลี่ยนแปลงตัวละครไปสู่ระดับใหม่ที่มีควำมสำมำรถพิเศษ กำรใช้ค ำว่ำ “พลังวิเศษ” เป็นกำรสื่อถึง
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ควำมเปลี่ยนแปลงที่ไม่ธรรมดำในชีวิตของตัวละคร ซึ่งอำจจะเป็นจุดเริ่มต้นของกำรผจญภัยหรือ  
กำรต่อสู้กับอุปสรรคต่ำง ๆ ในเรื่อง 
  กำรใช้ประโยคเหล่ำนี้ในกำรตั้งชื่อคลิปจึงเป็นกำรน ำเสนอโครงเรื่องหรือแก่นเรื่องได้
อย่ำงมีประสิทธิภำพ เนื่องจำจกำรบอกโครงเรื่องของภำพยนตร์ในชื่อคลิปจะช่วยให้ผู้ชมเกิดเข้ำใจต่อ
ล ำดับของเหตุกำรณ์ส ำคัญ จนสำมำรถคำดเดำถึงแนวเส้นเรื่องของภำพยนตร์ในคลิปรำยกำรสปอยล์
นั้นได้ตั้งแต่เริ่มต้น ในขณะที่กำรบอกแก่นเรื่องจะช่วยเน้นย้ ำถึงสำระส ำคัญหรือประเด็นที่ภำพยนตร์
ต้องกำรสื่อสำรออกมำ เช่น เรื่องรำวของกำรเสียสละ กำรเผชิญหน้ำกับปัญหำ หรือกำรเปลี่ยนแปลง
ในตัวละคร นอกจำกนี้ยังมีกำรปิดบังเนื้อหำบำงส่วนหรือสรุปของเรื่อง ยังท ำให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบเกิด
ควำมรู้ถึงเหตุกำรณ์ที่จะเกิดขึ้นหลังจำกนี้ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปที่กล่ำวถึงโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือ
เหตุกำรณืส ำคัญของเรื่องนี้ จึงมีบทบำทส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้เข้ำชม เนื่องจำกชื่อคลิปที่
สำมำรถบอกถึงเนื้อหำส ำคัญได้โดยทันทีที่อ่ำนจะช่วยสร้ำงกำรรับรู้และควำมเข้ำใจได้อย่ำงรวดเร็ว 
อีกทั้งยังสร้ำงควำมคำดหวังในระดับหนึ่งให้กับผู้ชมเกี่ยวกับเนื้อเรื่องและสำระที่ได้รับจำกกำรรับชม
คลิป นอกจำกนี้ กำรที่ผู้ชมสำมำรถเข้ำใจเนื้อหำโดยสังเขปของภำพยนตร์จำกชื่อคลิปได้ จะเป็นกำร
ช่วยให้กลุ่มเป้ำหมำยหรือผู้ที่มีควำมสนใจจะรับชมคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์สำมำรถตัดสินใจได้
ง่ำยขึ้นในกำรเลือกชมคลิปที่สอดคล้องกับควำมสนใจของตนเอง กำรสร้ำงควำมคำดหวังในระดับที่
เหมำะสมผนวกกับกำรน ำเสนอเนื้อหำแบบเปิดเผยข้อมูลเพียงบำงส่วนในชื่อคลิป จึงเป็นกำรเพ่ิม
โอกำสให้ผู้ชมติดตำมคลิปจนจบ และน ำมำซึ่งยอดกำรเข้ำชมคลิปด้วยกำรมีส่วนร่วมกับเนื้อหำของ
ผู้ผลิตคอนเทนต์รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
 

 3.1.6 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำ “สถำนที่” หรือ “ฉำก” อันเป็นภูมิประเทศรอบรับ
เหตุกำรณ์ในภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ มำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือเป็นกำรน ำเสนอให้  
ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบถึงสถำนที่ส ำคัญอันเป็นฉำกหลักของเนื้อเรื่อง แบ่งออกเป็นสองลักษณะ 
ได้แก่ 
   - สถำนที่ส ำคัญ (ไม่เฉพำะเจำะจง) หมำยถึง สถำนที่ที่ใช้ชื่อสำมัญหรือค ำที่ใช้กัน
โดยทั่วไปเพ่ือเรียกสถำนที่ต่ำง ๆ ที่ไม่ได้มีชื่อจ ำกัดเฉพำะอย่ำงหรือโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ มักใช้เพ่ือ
บ่งบอกถึงประเภทหรือชนิดของสถำนที่นั้น เช่น บ้ำน โรงเรียน ภูเขำ ทะเล เป็นต้น 
   - ชื่อของสถำนที่ส ำคัญ (เฉพำะเจำะจง) หมำยถึง กำรใช้ชื่อสถำนที่ที่มีลักษณะ
เฉพำะเจำะจงหรือเป็นเอกลักษณ์ มักจะสะท้อนถึงควำมพิเศษหรือส ำคัญอันท ำให้สถำนที่เหล่ำนั้น
สำมำรถระบุตัวตนหรือที่ตั้งได้อย่ำงชัดเจน เช่น ฮอกวอตส์ ไวท์วอล์กเกอร์แดนเหนือ และวำคำนด้ำ 
เป็นต้น 
 
  กำรใช้สถำนที่ส ำคัญในชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์ถือเป็นกลวิธีที่มีควำมส ำคัญในกำร
ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมและช่วยให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบสำมำรถเข้ำใจหรือจินตนำกำรถึงเนื้อหำที่จะ
เกิดขึ้นในคลิป  นั้น ๆ ได้โดยตรง โดยเฉพำะในกรณีที่สถำนที่เหล่ำนี้มีบทบำทส ำคัญในเรื่องรำวของ
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ภำพยนตร์ กำรใช้สถำนที่เป็นส่วนประกอบในชื่อคลิปท ำให้ผู้ชมสำมำรถเชื่อมโยงกับเรื่องรำว และ
สถำนกำรณ์ท่ีตัวละครต้องเผชิญได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อตำมลักษณะดังกล่ำวมำกที่สุด 3 อันดับ
แรก ได้แก่ อันดับที่  1 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 26 คลิป อันดับที่  2 คือ ช่อง 
“mheeMovie” พบจ ำนวน 19 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “August Channel” จ ำนวน 16 คลิป 
นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “Cookie Movie” พบจ ำนวน 7 คลิป ทั้งนี้ 
พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง จ ำนวนทั้งสิ้น 141 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 8.54 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “#สปอยหนัง: ทหำรหญิงสุดโหดลำออกมำเป็นครูในโรงเรียนที่เละเทะมำก ๆ” 

   (ดูวนไป, 2566) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “โรงเรียนที่เละเทะมำก ๆ” เป็นกำรบ่งชี้ถึงฉำกหลักที่
เป็นโรงเรียน ซึ่งมีสภำพที่ไม่เป็นระเบียบหรือมีควำมยุ่งเหยิงอย่ำงมำก ค ำว่ำ “เละเทะมำก ๆ” ท ำให้
ผู้ชมสำมำรถจินตนำกำรถึงบรรยำกำศท่ีอำจเต็มไปด้วยควำมวุ่นวำย ไม่เรียบร้อย หรืออำจเป็นสถำนที่
ที่เต็มไปด้วยปัญหำภำยในโรงเรียนเอง เช่น ครูและนักเรียนที่มีปัญหำควำมสัมพันธ์ หรือสภำพ 
กำรเรียนกำรสอนที่ไม่เป็นระเบียบ ซึ่งสะท้อนถึงกำรเปลี่ยนแปลงในตัวละคร (ทหำรหญิงที่กลำยมำ
เป็นครู) ที่ต้องเผชิญกับสภำพแวดล้อมที่ท้ำทำย นี่คือลักษณะกำรใช้สถำนที่เพ่ือเน้นกำรเปลี่ยนแปลง
ของตัวละครในบริบทของภำพยนตร์ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) คำเฟ่ลับจับวำยร้ำย (EP. 1-16 จบ)” 

   (Cookie Movie, 2565) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “คำเฟ่ลับ” แสดงให้เห็นถึงสถำนท่ีที่มีลักษณะเฉพำะ คือ 
คำเฟ่ที่เป็นสถำนที่ซ่อนหรือมีควำมลับ ซึ่งมักถูกใช้ในเรื่องรำวที่เกี่ยวข้องกับกำรลับๆ ล่อๆ หรือ 
กำรพบปะของตัวละครในลักษณะที่ไม่เปิดเผย หรืออำจเป็นที่ตั้งของเหตุกำรณ์ส ำคัญที่ตัวละคร
ต้องกำรปกปิด เช่น กำรวำงแผนจับกุมวำยร้ำยในสถำนที่ที่ไม่สำมำรถถูกตรวจจับได้ง่ำย กำรใช้ค ำว่ำ 
“ลับ” ในที่นี้สร้ำงบรรยำกำศของควำมลึกลับและกำรต่อสู้เพ่ือควำมยุติธรรมในสถำนที่ที่ดูธรรมดำ  
แต่ควำมเป็นจริงแล้วอำจมีควำมลึกซึ้งและอันตรำยแอบแฝงอยู่ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อเด็กหญิงวัย 2 ขวบ ถูกขังไว้ในอพำร์ทเม้นท์สูง เธอจึงต้องเอำชีวิตรอดด้วย
ตัวเอง I สปอยหนัง” 

   (MalagorMan, 2563) 
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   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “อพำร์ทเม้นท์สูง” เป็นกำรบ่งชี้สถำนที่ที่มีลักษณะเฉพำะ 
โดยอพำร์ทเม้นท์ที่มีควำมสูงสะท้อนถึงบรรยำกำศของกำรถูกกักขัง หรือควำมท้ำทำยในชีวิตของเด็กหญิง
ที่ต้องเอำชีวิตรอดในสถำนที่ที่ไม่สำมำรถหลบหนีได้ง่ำย กำรใช้ค ำว่ำ "สูง" ท ำให้เกิดภำพของสถำนที่ที่
เต็มไปด้วยควำมท้ำทำยและอันตรำยจำกควำมสูงหรือควำมโดดเดี่ยวในพ้ืนที่จ ำกัด โดยสถำนที่นี้มี
บทบำทในกำรสร้ำงแรงกดดันและควำมเครียดให้กับตัวละคร 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “น้องหมำต่ำงดำวผจญภัย l สปอยหนัง l - ริดดิก 3” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ต่ำงดำว” ท ำให้ผู้ชมสำมำรถจินตนำกำรถึงสถำนที่ที่อยู่
นอกโลก หรืออำจเป็นโลกที่เต็มไปด้วยสิ่งมีชีวิตที่ไม่เหมือนโลกของเรำ ค ำนี้ท ำให้เกิดภำพของ  
กำรผจญภัยในพื้นท่ีที่ไม่รู้จักหรือเต็มไปด้วยควำมแปลกใหม่ กำรใช้ค ำว่ำ “ต่ำงดำว” สร้ำงบรรยำกำศ
ของกำรส ำรวจหรือกำรต่อสู้ในสภำพแวดล้อมที่ไม่สำมำรถคำดเดำได้ นอกจำกนี้ยังเน้นถึงกำรใช้
สิ่งแวดล้อมจำกโลกนอกเพ่ือสร้ำงเรื่องรำวที่มีควำมท้ำทำยและเสี่ยงภัย 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อหนูน้อยต้องพลัดหลงกับพ่อกลำงทะเล (สปอยหนัง)” 

                    (ชวีิตติดหนัง, 2564)  
 

   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “กลำงทะเล” บ่งชี้ถึงสถำนที่ที่มีควำมกว้ำงใหญ่และเต็ม
ไปด้วยควำมไม่แน่นอน กำรใช้ค ำนี้ช่วยสร้ำงบรรยำกำศของกำรสูญเสียและควำมอันตรำยที่ตัวละคร
ต้องเผชิญในสถำนที่ที่ไม่สำมำรถคำดเดำได้ กำรพลัดหลงในกลำงทะเลท ำให้ผู้ชมสำมำรถจินตนำกำร 
ถึงควำมท้ำทำยในกำรเอำชีวิตรอดจำกกำรอยู่ในพ้ืนที่ที่ไม่มีกำรช่วยเหลือใกล้เคียง ควำมโดดเดี่ยวและ
กำรเผชิญหน้ำกับภัยธรรมชำติท ำให้สถำนที่นี้เป็นกำรสะท้อนถึงควำมยำกล ำบำกของตัวละคร  
  กำรใช้สถำนที่หรือฉำกในกำรตั้งชื่อคลิปจึงเปรียบได้กับกำรตีกรอบควำมเข้ำใจให้
เรื่องรำวของภำพยนตร์ ที่จะช่วยให้ผู้ชมสำมำรถเข้ำใจทิศทำงของเนื้อหำได้อย่ำงชัดเจน กลวิธีนี้ช่วย
เพ่ิมโอกำสที่ผู้ชมจะตัดสินใจเข้ำชมคลิป เนื่องจำกสถำนที่ที่ระบุไว้มักมีควำมส ำคัญต่อสถำนกำรณ์ที่
จะเกิดขึ้นอันเป็นเนื้อเรื่องหลัก ฉำกที่ถูกกล่ำวถึงในชื่อคลิปจึงท ำหน้ำที่ในกำรสร้ำงภำพจ ำหรือ
ควำมรู้สึกให้กับผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ตั้งแต่เริ่มต้น ท ำให้กลุ่มเป้ำหมำยรู้สึกได้ว่ำ ตนก ำลังจะได้รับ
ประสบกำรณ์ท่ีมีน่ำประทับใจจำกกำรรับชมคลิปดังกล่ำว กำรบอกฉำกในชื่อคลิปจึงเป็นกลวิธีส ำคัญที่
สำมำรถดึงดูดควำมสนใจได้ในทันที จึงอำจกล่ำวได้ว่ำกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบอกฉำกในเรื่องมี
บทบำทส ำคัญในกำรดึงดูดผู้ใช้งำนยูทูบ ด้วยเหตุที่ว่ำฉำกเหล่ำนั้นเชื่อมโยงกับเหตุกำรณ์ส ำคัญของ
เรื่องโดยตรง อำจเป็น “จุดพีคของภำพยนตร์  (Climax)” หรือ “บทสรุปของภำพยนตร์  
(Resolution)” อันท ำให้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบอกฉำกมีประสิทธิภำพอย่ำงมำกในกำรดึงดูด
ผู้ชมและเพ่ิมยอดกำรเข้ำชมคลิป 



 

 

  70 

 3.1.7 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ระบุพืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญในเรื่อง 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญในเรื่อง คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำร 
สปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ด้วยกำรน ำพืช วัตถุ หรือสิ่งของที่มีบทบำทส ำคัญต่อเนื้อเรื่อง
ภำพยนตร์มำใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบถึง พืช วัตถุ 
หรือสิ่งของส ำคัญที่บทบำทในกำรขับเคลื่อนเนื้อหำของภำพยนตร์ กำรระบุสิ่งเหล่ำนี้ลงไปในชื่อคลิป
จึงถือเป็นกำรสร้ำงควำมน่ำสนใจและช่วยกระตุ้นควำมอยำกรู้ของผู้ชมต่อบทบำทของพืช วัตถุ หรือ
สิ่งของเหล่ำนั้นว่ำจะมีผลต่อเนื้อเรื่องอย่ำงไร 
  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่ สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 มีด้วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง “MalagorMan” และช่อง “mheeMovie” 
พบจ ำนวน 8 คลิป อันดับที่ 2 มีด้วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง “ดูวนไป” และ ช่อง “GU Channel” พบ
จ ำนวน 6 คลิป และอันดับที่ 3 มีด้วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง “Gaming Follow” และ ช่อง “ชีวิตติด
หนัง” พบจ ำนวน 5 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “Caracat” พบ
จ ำนวน 1 คลิป ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญในเรื่อง 
จ ำนวนทั้งสิ้น 48 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.90 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “เหตุเกิดเพรำะไม่รู้จักใส่หน้ำกำกอนำมัย l สปอยหนัง l – ห่ำล้ำงโลก” 

   (Gaming Follow, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “หน้ำกำกอนำมัย” ซึ่งเป็นสิ่งของส ำคัญที่มีควำม
เกี่ยวข้องกับเหตุกำรณ์ในเรื่องรำวที่เป็นวิกฤตกำรณ์ ซึ่งอำจเปิดจำดโรคระบำดที่แพร่กระจำยจน
สำมำรถท ำให้เกิดหำยนะกับโลกได้ กำรใช้ค ำว่ำ “หน้ำกำกอนำมัย” จึงท ำให้ผู้ชมสำมำรถจินตนำกำร
ถึงปัญหำหรือสถำนกำรณ์ที่เกิดขึ้นจำกกำรไม่ป้องกันตัวเองจำกสิ่งที่อำจเป็นอันตรำย กำรตั้งชื่อคลิป
เช่นนี้จึงไม่เพียงแค่ระบุถึงวัตถุที่มีบทบำทในเหตุกำรณ์ แต่ยังสะท้อนถึงผลกระทบที่เกิดจำกกำรขำด
กำรป้องกัน ซึ่งอำจน ำไปสู่เหตุกำรณ์ที่เลวร้ำยในภำพยนตร์ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “ห้ำมเปิดประตูต้อนรับพวกเธอเด็ดขำด ถ้ำยังไม่อยำกตำย (สปอยหนัง) Knock 
Knock” 

   (Caracat, 2563) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “ประตู” ในชื่อคลิปนี้มีบทบำทส ำคัญในกำรสร้ำงควำม
ตึงเครียดและกำรคำดเดำของผู้ชม กำรเปิดหรือปิดประตูมักเป็นสัญลักษณ์ของกำรเปิดรับสิ่งที่ไม่รู้จัก 
หรือกำรสร้ำงควำมเสี่ยง กำรใช้ค ำว่ำ "ห้ำมเปิดประตู" ในที่นี้ท ำให้ผู้ชมสำมำรถเชื่อมโยงกับควำมตึง
เครียดในเรื่องรำว ที่กำรตัดสินใจในกำรเปิดประตูอำจน ำไปสู่ผลลัพธ์ที่น่ำกลัวหรืออันตรำย กำรใช้
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ประตูในที่นี้จึงเป็นกำรแสดงถึงกำรกระท ำที่ส ำคัญซึ่งสำมำรถเปลี่ยนทิศทำงของเหตุกำรณ์ใน
ภำพยนตร์ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “#สปอยหนัง: โค้ชสุดเนี๊ยบ สั่งลูกทีมใส่สูทไปแข่งบำส (สร้ำงจำกเรื่องจริง)” 

   (ดูวนไป, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “สูท” หรือ “เสื้อสูท” แสดงถึงวัตถุที่สะท้อนถึงบุคลิก
และควำมส ำคัญในบริบทของเรื่องรำว กำรสวมใส่สูทในที่นี้ไม่ใช่แค่กำรแต่งกำยที่ดูหรูหรำหรือมี
ระเบียบเท่ำนั้น แต่ยังเป็นสัญลักษณ์ของควำมเป็นมืออำชีพและควำมท้ำทำยในเรื่องรำวของโค้ชและ
ลูกทีม กำรบังคับให้ลูกทีมใส่สูทก่อนแข่งบำสสะท้อนถึงแนวคิดในกำรส่งเสริมควำมมีระเบียบวินัยและ
กำรเตรียมตัวให้พร้อมที่สุดส ำหรับกำรแข่งขัน ซึ่งเป็นกำรใช้สิ่งของ (เสื้อสูท) ที่มีควำมหมำยทำง
สัญลักษณ์ในกำรพัฒนำเรื่องรำว 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “(สปอยหนังฝรั่ง) นักเลงสุดเทพ IQ 200 ตำมล้ำงแค้น กระทืบคนขโมยรถ
สปอร์ต: Wayne ตอนเดียวจบ 10 EP.” 

(August Channel, 2565) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “รถสปอร์ต” เป็นวัตถุที่มีบทบำทส ำคัญในเนื้อเรื่อง 
เนื่องจำกในหลำยกรณี รถสปอร์ตมักจะเชื่อมโยงกับควำมหรูหรำ ควำมเร็ว หรือกำรกระท ำที่มีควำม
เสี่ยงสูง ในบริบทของภำพยนตร์นี้ "รถสปอร์ต" น่ำจะเป็นวัตถุที่มีคุณค่ำหรือเป็นสัญลักษณ์ของ  
กำรกระท ำที่เกี่ยวข้องกับควำมท้ำทำยหรือกำรตำมล้ำงแค้น รถสปอร์ตจึงเป็นสิ่งที่สะท้อนถึงอ ำนำจ 
ควำมมั่งค่ัง หรืออำจเป็นตัวกระตุ้นให้เกิดกำรกระท ำที่รุนแรงและผลกระทบที่ตำมมำในเรื่องรำว 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเขำสำมำรถหยุดเวลำ ถอดเสื้อผ้ำสำวได้ทุกคน (สปอยหนัง)” 

                              (ชวีิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบค ำบ่งชี้กลวิธี คือ ค ำว่ำ “เสื้อผ้ำ” ในที่นี้มีควำมส ำคัญในกำรแสดงถึงกำรควบคุม
สถำนกำรณ์ของตัวละคร กำรหยุดเวลำและกำรถอดเสื้อผ้ำสำมำรถเป็นสัญลักษณ์ของกำรใช้พลัง
พิเศษเพ่ือแทรกแซงในควำมเป็นส่วนตัวของผู้อ่ืน ซึ่งสะท้อนถึงควำมขัดแย้งระหว่ำงพลังที่มีและ
ข้อจ ำกัดทำงจริยธรรม กำรใช้ค ำว่ำ "เสื้อผ้ำ" จึงไม่เพียงแค่หมำยถึงสิ่งของธรรมดำ แต่ยังเป็นกำร
แสดงถึงกำรละเมิดขอบเขตส่วนตัวและควำมยุติธรรมในโลกที่มีพลังพิเศษ 
  กำรระบุพืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญลงไปในชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์ไม่ได้เพียงแต่เป็น
กำรบ่งบอกถึงองค์ประกอบในเรื่องรำว แต่ยังช่วยสร้ำงควำมน่ำสนใจและดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมให้
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มีควำมอยำกรู้อยำกเห็นเกี่ยวกับบทบำทของสิ่งของเหล่ำนั้นในเนื้อเรื่อง โดยกำรใช้พืช วัตถุ หรือ
สิ่งของส ำคัญในชื่อคลิป, ผู้สร้ำงคลิปสปอยล์สำมำรถเพ่ิมควำมลึกลับหรือปริศนำให้กับเนื้อเรื่อง ซึ่งจะ
กระตุ้นให้ผู้ชมรู้สึกว่ำมีบำงสิ่งที่ส ำคัญซ่อนอยู่ในสิ่งของเหล่ำนั้น และมันสำมำรถเป็นกุญแจส ำคัญที่ท ำ
ให้เข้ำใจเนื้อหำหรือทิศทำงของเรื่องรำวได้มำกยิ่งขึ้น กำรใช้สิ่งของส ำคัญช่วยสร้ำงบริบทและ
ควำมหมำยในเนื้อเรื่อง ตัวอย่ำงเช่น กำรใช้ค ำว่ำ “หน้ำกำกอนำมัย” สำมำรถบ่งชี้ถึงสถำนกำรณ์ที่
เกิดขึ้นในโลกที่ก ำลังเผชิญกับโรคระบำด และกำรไม่สวมหน้ำกำกอำจน ำไปสู่วิกฤตกำรณ์ใหญ่ กำร
ระบุสิ่งของในชื่อคลิปยังช่วยสร้ำงควำมแปลกใหม่หรือควำมไม่คำดคิด โดยท ำ ให้ผู้ชมสงสัยและคำด
เดำไม่ได้ว่ำเหตุกำรณ์ในภำพยนตร์จะเกี่ยวข้องกับสิ่งของเหล่ำนั้นอย่ำงไร เช่น กำรใช้ค ำว่ำ “รถ
สปอร์ต” หรือ “สูท” ซึ่งสร้ำงควำมตื่นเต้นและควำมสงสัยให้กับผู้ชม กำรกระตุ้นควำมอยำกรู้และ
ควำมสนใจของผู้ชมเป็นปัจจัยส ำคัญที่ท ำให้พวกเขำตัดสินใจเลือกคลิกเข้ำชมคลิปเพ่ือค้นหำค ำตอบ
ของปริศนำที่เก่ียวข้องกับสิ่งของนั้น ๆ ในที่สุด 
 

 3.1.8 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์ยูทูบ ด้วยกำรน ำชื่อของภำพยนตร์ทั้งที่เป็นภำษำไทยและภำษำต่ำงประเทศ 
มำใช้ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด จึงเป็นกำรมุ่งเน้นให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบถึงชื่อของ
ภำพยนตร์เรื่องน ำมำสปอยล์อย่ำงชัดเจน จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “FB Movies” พบจ ำนวน 50 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง 
“Gaming Follow” พบจ ำนวน 49 คลิป และอันดับที่  3  มีด้ วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง 
“mheeMovie” และ ช่อง “Caracat” พบจ ำนวน 48 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้
น้อยที่สุด คือ ช่อง “ดูวนไป” พบจ ำนวน 1 คลิป ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้
ชื่อของภำพยนตร์ จ ำนวนทั้งสิ้น 302 คลิป คิดเป็นร้อยละ 18.29 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไม่ได้หวังเงิน แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร? [สปอยหนัง 
Door to the Night]” 

   (ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เกมเทวดำฆ่ำไม่เลี้ยง | สปอยหนัง As the Gods Will (2014)” 

   (FB Movies, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Chernobyl เชอร์โนบิล | มหันตภัยนิวเคลียร์โลกไม่ลืม” 

   (mheeMovie, 2562) 
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   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “มนุษย์กว่ำ 4 พันล้ำนคน ถูกรัฐบำลโลกปล่อยทิ้งให้ตำย เพรำะอะไร I สปอย
หนัง ปฏิบัติกำรฝ่ำสุริยะ” 

(MalagorMan, 2563) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “#สปอยหนัง: บำฮูบำลี ภำค 1-2 (คลิปเดียวจบ)” 

(ดูวนไป, 2565) 
 
  พบค ำบ่งชี้กลวิธีในตัวอย่ำงข้ำงต้น ดังนี้ ตัวอย่ำงที่ 1 คือ “Door to the Night”, 
ตัวอย่ำงที่ 2 คือ “As the Gods Will”, ตัวอย่ำงที่ 3 ได้แก่ “Chernobyl”, “เชอร์โนบิล” และ 
“มหันตภัยนิวเคลียร์โลกไม่ลืม”, ตัวอย่ำงที่ 4 คือ “ปฏิบัติกำรฝ่ำสุริยะ” และตัวอย่ำงที่ 5 คือ “บำฮู
บำลี” ซึ่งแสดงให้เห็นถึงกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบอกชื่ อของภำพยนตร์มีบทบำทส ำคัญ
อย่ำงยิ่งต่อกำรตัดสินใจของผู้ใช้งำนยูทูบในกำรเลือกเข้ำชมคลิปโดยตรง เช่น “As the Gods Will” 
ในตัวอย่ำงที่ 2 และ  “Chernobyl”, “เชอร์โนบิล” และ “มหันตภัยนิวเคลียร์โลกไม่ลืม” ในตัวอย่ำง
ที่ 3 ซึ่งภำพยนตร์ทั้งสองเรื่องนี้มีชื่อเสียงในระดับนำนำชำติ ท ำให้ผู้ชมที่เคยดูหรือได้ยินเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์เหล่ำนี้มำก่อนเกิดควำมสนใจที่จะเข้ำมำติดตำมเนื้อหำในคลิปเพ่ือตรวจสอบควำมเห็นหรือ
กำรสปอยล์ในมุมมองของผู้ผลิต โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งในกลุ่มผู้ชมที่มีควำมคุ้นเคยหรือสนใจใน
ภำพยนตร์เรื่องนั้น กำรระบุชื่อของภำพยนตร์ในชื่อคลิปจึงเป็นกำรส่งสัญญำณให้ผู้ชมทรำบถึงเนื้อหำ
หลักของคลิปได้อย่ำงชัดเจนที่สุด อีกท้ังยังเครื่องมือส ำคัญที่ช่วยเพ่ิมโอกำสในกำรค้นพบคลิปผ่ำนกำร
ค้นหำในแพลตฟอร์มยูทูบทั้งในคอมพิวเตอร์และโทรศัพท์มือถือ เนื่องด้วยกำรค้นหำคลิปรำยกำรส
ปอยภำพยนตร์ของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบมักจะใช้ค ำส ำคัญในกำรค้นหำเป็นชื่อของภำพยนตร์โดยตรง  
กำรระบุชื่อภำพยนตร์ลงไปในคลิปอย่ำงชัดเจนจึงมีโอกำสในกำรปรำกฏขึ้นยังผลลัพธ์อันดับต้น ๆ 
ของหน้ำต่ำงกำรค้นหำของแพลตฟอร์ยูทูบ ดังนั้น กำรระบุชื่อของภำพยนตร์ในชื่อคลิปจึงไม่เพียงแค่
สร้ำงควำมน่ำสนใจแก่ผู้ชมเท่ำนั้น หำกแต่ยังน ำมำซึ่งกำรเพ่ิมโอกำสในกำรเข้ำถึงและเข้ำชมคลิป 
โดยกลุ่มเป้ำหมำยที่มีควำมสนใจในภำพยนตร์เรื่องนั้นโดยตรง 
 

 3.1.9 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรส
ปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ โดยกำรน ำค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” มำใช้ส่วนประกอบ
ของคลิปทั้งหมด ทั้งนี้ ค ำว่ำ “สปอย” และ “สปอยล์” นั้น เป็นค ำที่มีควำมหมำยเดียวกัน หมำยถึง 
กำรเปิดเผยเนื้อหำส ำคัญของภำพยนตร์ ละคร หรือซีรีส์ ซึ่งในบริบทของกำรตั้งชื่อคลิปมักใช้ ค ำว่ำ 
“สปอย” มำกกว่ำ “สปอยล์” เนื่องจำกมีควำมสะดวกในกำรพิมพ์และค้นหำส ำหรับผู้ใช้งำนยูทูบ 
ทั้งยังสำมำรถท ำให้คลิปถูกค้นพบในระบบค้นหำของยูทูบได้ง่ำยขึ้น อีกทั้งยังสอดคล้องกับพฤติกรรม
ของผู้ใช้งำนที่มักใช้ค ำสั้น ๆ ในกำรค้นหำคลิปที่ต้องกำร และนอกจำกนี้ยังเป็นกำรเน้นย้ ำว่ำคลิปที่จะ
เข้ำชมต่อไปนี้มีคอนเทนต์เกี่ยวกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยตรง 
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  จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 มีด้วยกัน 5 รำยกำร ดังนี้ 1) ช่อง “August Channel” 2) ช่อง “GU 
Channel” 3) ช่อง “ชีวิตติดหนัง” 4) ช่อง “FB Movies” และ 5) ช่อง “Caracat” พบจ ำนวน 50 
คลิป อันดับที่ 2 มีด้วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง “Gaming Follow” และ ช่อง “ดูวนไป” พบจ ำนวน 
49 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 31 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่มี 
กำรใช้กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “Cookie Movie” พบจ ำนวน 26 คลิป กับทั้งยังมีช่องที่ไม่ปรำกฏ
กำรใช้กลวิธีนี้ คือ ช่อง “mheeMovie” ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ 
“สปอย” หรือ “สปอยล์” จ ำนวนทั้งสิ้น 405 คลิป คิดเป็นร้อยละ 24.53 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “ไอป้อมดแดงเผด็จกำรภำค 1-2 l สปอยหนัง l - หุบเขำจิ๋วของเจ้ำมด 1-2” 

   (Gaming Follow, 2563) 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “#สปอยหนัง: เด็กอัจฉริยะแต่อ่ำนหนังสือไม่ออกเหมือนกับไอน์สไตน์” 

   (ดูวนไป, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “ลูกสำวซำตำนมำฝึกงำนโลกมนุษย์ แต่ดัน...แอบไปมีผัว - เล่ำหนัง [สปอย
หนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง 
SS. 1: 10 EP” 

(August Channel, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) เรื่องลับของสำววัย 23” 

                                (Cookie Movie, 2564) 
 
  พบค ำบ่งชี้กลวิธีในตัวอย่ำงข้ำงต้นนี้ คือ ค ำว่ำ “สปอย” จำกทั้ง 5 ตัวอย่ำว ซึ่งแสดงให้
เห็นถึงกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” กำรใช้ค ำว่ำ “สปอย” ในชื่อ
คลิปที่มีเนื้อหำกำรเปิดเผยเรื่องรำวของภำพยนตร์มีบทบำทส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม 
โดยสำมำรถสร้ำงควำมคำดหวังในลักษณะของเนื้อหำที่จะได้รับ ซึ่งเป็นกำรกระตุ้นให้ผู้ชมที่สนใจใน
เนื้อหำของภำพยนตร์อยำกรับชมคลิปนั้น ๆ โดยเฉพำะเมื่อคลิปมีกำรเปิดเผยข้อมูลส ำคัญหรือเฉลย
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ปริศนำต่ำง ๆ ที่ผู้ชมอำจจะอยำกรู้ แต่ยังไม่ได้รับชมภำพยนตร์เรื่องดังกล่ำวด้วยตัวเอง กำรใช้ค ำว่ำ 
“สปอย” จึงเป็นกำรแสดงให้เห็นถึงควำมตรงไปตรงมำในกำรน ำเสนอข้อมูล ซึ่งช่วยให้ผู้ชมสำมำรถ
ตัดสินใจได้ว่ำ จะเข้ำชมหรือไม่ ขึ้นอยู่กับว่ำพวกเขำยินดีที่จะรับรู้ข้อมูลที่อำจจะท ำลำยประสบกำรณ์
กำรชมภำพยนตร์ของตัวเองหรือไม่ 
  อย่ำงไรก็ตำม กำรใช้ค ำว่ำ “สปอย” ก็อำจมีผลกระทบในทำงลบต่อผู้ชมบำงกลุ่ม ที่อำจ
รู้สึกว่ำคลิปนั้นท ำให้กำรรับชมภำพยนตร์สูญเสียควำมตื่นเต้น เพรำะกำรเปิดเผยข้อมูลบำงอย่ำง
ล่วงหน้ำอำจท ำให้พวกเขำรู้ล่วงหน้ำถึงเหตุกำรณ์ส ำคัญในเรื่อง จึงลดทอนควำมสนุกหรือควำมตื่นเต้น
ที่ควรจะได้รับเมื่อรับชมภำพยนตร์โดยไม่รู้ล่วงหน้ำ กำรเปิดเผยข้อมูลดังกล่ำวอำจสร้ำงควำมรู้สึก
เสียหำยต่อประสบกำรณ์กำรรับชมภำพยนตร์ที่สมบูรณ์แบบของบำงคน ในทำงกลับกัน ส ำหรับผู้ชมที่
ยังไม่ได้ดูภำพยนตร์ กำรเปิดเผยเนื้อหำผ่ำนค ำว่ำ “สปอย” อำจท ำให้พวกเขำได้รับข้อมูลที่จ ำเป็นเพ่ือ
เข้ำใจเรื่องรำวได้ในระดับหนึ่ง หรือเป็นกำรช่วยให้พวกเขำตัดสินใจได้ว่ำจะรับชมภำพยนตร์เรื่องนั้น
ต่อไปหรือไม่ กำรใช้ค ำนี้จึงไม่ได้เป็นเพียงแค่กำรเผยแพร่ข้อมูล แต่ยังสะท้อนถึงวิธีกำรที่คอนเทนต์
สำมำรถท ำให้ผู้ชมตัดสินใจเลือกได้ว่ำ จะเข้ำไปมีส่วนร่วมในเนื้อหำนั้นหรือไม่ ซึ่งมีผลต่อกำรเชื่อมโยง
และปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ชมและเนื้อหำของภำพยนตร์ในระดับที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้น ดังนั้น กำรใช้ค ำว่ำ 
“สปอย” ในชื่อคลิปไม่เพียงแต่เป็นเครื่องมือในกำรดึงดูดควำมสนใจ แต่ยังสะท้อนถึงกำรตัดสินใจที่
ผู้ชมต้องท ำและผลกระทบที่อำจเกิดขึ้นจำกกำรเปิดเผยเนื้อหำของภำพยนตร์ในทำงที่สำมำรถกระทบ
ต่อประสบกำรณ์กำรรับชมได้อย่ำงมำก 
 

 3.1.10 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบโดยกำรน ำค ำบอกกำลเวลำ หรือค ำท่ีแสดงให้เห็นถึงช่วงเวลำ มำใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด เพ่ือเน้นให้ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้ทรำบว่ำช่วงเวลำที่เกิดเหตุกำรณ์
ส ำคัญในเนื้อเรื่องที่คือช่วงเวลำใด เช่น เช้ำ สำย บ่ำย เย็น ดึก หรือกำรบอกเวลำเป็นตัวเลข เช่น 1 
นำที 3 ชั่วโมง 5 วัน 7 เดือน 9 ปี เป็นต้น จำกกำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำม
ลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 6 
คลิป อันดับที่ 2 มีด้วยกัน 2 รำยกำร คือ ช่อง “August Channel” และ ช่อง “GU Channel” พบ
จ ำนวน 5 คลิป คิด และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “Cookie Movie” จ ำนวน 2 คลิป ซึ่งพบมีช่องท่ีมีกำรใช้
กลวิธีนี้น้อยที่สุด คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” พบจ ำนวน 1 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่ไม่ปรำกฏกำรใช้
กลวิธีนี้อยู่ 5 รำยกำร ได้แก่ 1) ช่อง “Gaming Follow” 2) ช่อง “ดูวนไป” 3) ช่อง “FB Movies” 
4) ช่อง “mheeMovie” และ 5) ช่อง “Caracat” ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้
ค ำบอกเวลำ จ ำนวนทั้งสิ้น 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.15 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังเกำหลี) สำยลับโคตรหล่อต้องท ำภำรกิจเป็นคนบ้ำนำนกว่ำ 2 ปี: 
Secretly Greatly” 

   (August Channel, 2563) 
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “ถ้ำคุณติดอยู่บนแพกลำงมหำสมุทร 101 วัน คุณจะท ำอย่ำงไร I สปอยหนัง” 

   (MalagorMan, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เสียสำวครั้งแรกแต่ดันตื่นมำท้อง 9 เดือน ลูกเป็นเอเลี่ยน - [สปอยหนัง] เล่ำ
หนัง 2019” 

   (GU Channel, 2563) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) 1,500 ปี รักแค้นข้ำมชำติภพ (EP. 1-14 จบ)” 

(Cookie Movie, 2566) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเขำโดนสำวยั่วแบบจัดหนักจัดเต็ม 100 วัน แต่ห้ำมท ำ... (สปอยหนัง)” 

                                                   (ชวีิตติดหนัง, 2564)  
 
  พบค ำบ่งชี้กลวิธีในตัวอย่ำงข้ำงต้นนี้ ดังนี้ ตัวอย่ำงที่ 1 คือ “2 ปี”, ตัวอย่ำงที่ 2 คือ 
“101 วัน”,ตัวอย่ำงที่ 3 คือ “9 เดือน”,ตัวอย่ำงที่ 4 คือ “1,500 ปี” และตัวอย่ำงท่ี 5 คือ “100 วัน” 
เป็นเครื่องแสดงให้เห็นถึงกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ ซึ่งเป็นกลวิธีกำรตั้งชื่ออีก
แบบหนึ่งที่ผู้ผลิตคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์เลือกใช้ เนื่องจำกกำรระบุช่วงเวลำชัดเจนในชื่อคลิป
นั้นจะเป็นกำรสร้ำงกรอบเวลำให้กับผู้ชม ดังตัวอย่ำง กำรบอกระยะเวลำ “2 ปี” ในกำรปลอมตัวเป็น
สำยลับของตัวอย่ำงที่ 1 หรือ กำรบอกระยะเวลำ “9 เดือน” ที่ตัวละครต้องเผชิญกับผลกระทบจำก
กำรตั้งครรภ์ในตัวอย่ำงที่ 3 กำรระบุเวลำเช่นนี้จะช่วยเพ่ิมควำมเข้มข้นและควำมน่ำสนใจในเรื่องรำว 
โดยเป็นกำรบ่งบอกให้ผู้ชมทรำบถึงควำมยำวนำนหรือระยะเวลำที่ตัวละครต้องเผชิญกับสถำนกำรณ์
หรือปัญหำต่ำง ๆ กำลเวลำเหล่ำนี้จึงท ำหน้ำที่เสริมองค์ประกอบของเนื้อเรื่อง และเป็นกำรประกอบ
สร้ำงควำมรู้สึกกดดันให้กับผู้เข้ำใช้งำนยูทูบว่ำ ตัวละครต้องเผชิญกับเหตุกำรณ์ที่เป็นอุปสรรคในระยะ
เวลำนำนซึ่งมีควำมท้ำทำยอย่ำงมำก นอกจำกนี้ กำรใช้ค ำบอกกำลเวลำในชื่อคลิปยังส่งผลทำง
จิตวิทยำต่อผู้ชม โดยท ำให้เกิดควำมสงสัยและอยำกรู้ว่ำตัวละครจะจัดกำรกับสถำนกำรณ์ที่ใช้
เวลำนำนเหล่ำนี้ได้อย่ำงไร ดังตัวอย่ำง กำรบอกระเวลำ “101 วัน” บนแพกลำงมหำสมุทรในตัวอย่ำง
ที่ 2 และกำรบอกระยะเวลำ “100 วัน” กับกำรถูกยั่วยวนในตัวอย่ำงที่ 5 กำรบอกระยะเวลำใน
ลักษณะดังกล่ำวนี้ จึงเป็นกำรกระตุ้นให้ผู้เข้ำใช้งำนอยู่ทูบมีควำมต้องกำรทรำบผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น
ภำยใต้กรอบเวลำที่ก ำหนด 
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 3.1.11 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม 
  กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม คือ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบโดยใช้กำรตั้งค ำถำมเพ่ือดึงดูดควำมสนใจของผู้เข้ำใช้งำน ค ำถำมที่ใช้ในกำรชื่อคลิป
มักเป็นค ำถำมที่ไม่ได้ต้องกำรค ำตอบโดยตรง หำกแต่มีเป้ำหมำยในกำรกระตุ้นควำมสนใจใคร่รู้ของ 
ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบเกี่ยวกับเหตุกำรณ์ส ำคัญหรือบทสรุปของภำพยนตร์เรื่องนั้นว่ำจะเป็นอย่ำงไร จำก
กำรศึกษำพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะดังกล่ำวนี้ มำกที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ 
อันดับที่ 1 คือ ช่อง “MalagorMan” พบจ ำนวน 9 คลิป อันดับที่ 2 คือ ช่อง “ชีวิตติดหนัง” พบ
จ ำนวน 6 คลิป และอันดับที่ 3 คือ ช่อง “FB Movies” จ ำนวน 4 คลิป ซึ่งพบช่องที่มีกำรใช้กลวิธีนี้
น้อยที่สุด 4 รำยกำร ได้แก่ 1) รำยกำร “ดูวนไป” 2) ช่อง “GU Channel” 3) ช่อง “Caracat” และ 
4) ช่อง “Cookie Movie” พบจ ำนวน 1 คลิป นอกจำกนี้ ยังพบช่องที่ไม่ปรำกฏกำรใช้กลวิธีนี้ 2 
รำยกำร คือ ช่อง “August Channel” และ ช่อง “mheeMovie” ทั้งนี้ พบคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำร
ตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม จ ำนวนทั้งสิ้น 26 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.57 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “เมื่อปำกกับไอนั้นสลับที่อยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร? I สปอยหนัง” 

   (MalagorMan, 2563) 
 
   พบข้อควำมบ่งชี้กลวิธี คือ “เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร?” สะท้อนถึงกำรตั้งค ำถำมเชิง
ปริศนำเพื่อกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำมสงสัยเกี่ยวกับสถำนกำรณ์ในภำพยนตร์ โดยประโยคต้น “เมื่อปำก
กับไอนั้นสลับที่อยู่กัน” น ำเสนอเงื่อนไขที่ผิดปกติและขัดแย้งกับหลักชีววิทยำทั่วไป ท ำให้เกิดควำม
สงสัยในระดับพ้ืนฐำนเกี่ยวกับตรรกะของเหตุกำรณ์นี้ จำกนั้นจึงตำมด้วยค ำถำม “เธอจะใช้ชีวิต
อย่ำงไร?” ซึ่งไม่ได้คำดหวังค ำตอบจำกผู้ชมโดยตรง แต่เป็นกำรชี้น ำให้เกิดควำมสนใจในวิธีกำรด ำเนิน
เรื่องของภำพยนตร์ว่ำตัวละครจะเผชิญกับสถำนกำรณ์ดังกล่ำวอย่ำงไร ค ำถำมประเภทนี้เป็นเครื่องมือ
ส ำคัญในกำรสร้ำงแรงจูงใจให้ผู้ชมต้องกำรติดตำมเนื้อหำของภำพยนตร์เพ่ือค้นหำค ำตอบ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “นี่มันเอเลี่ยนหรือข้ีรังแค l สปอยหนัง l – รวมพันธุ์เฉพำะกิจพิทักษ์โลก” 

   (Gaming Follow, 2563) 
 
   พบข้อควำมบ่งชี้กลวิธี คือ “นี่มันเอเลี่ยนหรือขี้รังแค” เป็นกำรตั้งค ำถำมเพ่ือ
เปรียบเทียบถึงควำมขัดแย้ง โดยกำรน ำเสนอสิ่งมีชีวิตที่มักถูกจินตนำกำรว่ำแข็งแกร่งและล้ ำยุคอย่ำง 
“เอเลี่ยน” ไปเปรียบเทียบกับ “ขี้รังแค” ซึ่งเป็นสิ่งที่ไม่มีคุณค่ำและไม่มีควำมส ำคัญ กำรเปรียบเทียบ
เช่นนี้ก่อให้เกิดควำมขัดแย้งทำงตรรกะในระดับภำษำท่ีสร้ำงควำมขบขัน และกระตุ้นให้ผู้ชมตั้งค ำถำม
ว่ำภำพยนตร์มีเนื้อหำอย่ำงไรจึงท ำให้ตัวละครหรือสิ่งมีชีวิตในเรื่องถูกเปรียบเทียบในลักษณะดังกล่ำว 
ค ำถำมประเภทนี้ถูกใช้เพื่อกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกสะดุดใจตำจนน ำมำซึ่งแรงจูงใจในกำรรับชม 
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   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไม่ได้หวังเงิน แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร? [สปอยหนัง 
Door to the Night]” 

   (ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบข้อควำมบ่งชี้กลวิธี คือ “แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร?” เป็นตัวอย่ำงของกำรตั้ง
ค ำถำมที่ท้ำทำยควำมคำดหวังของผู้ชม โดยมีกำรระบุพฤติกรรมของตัวละครหญิง คือ “สำวสวย
ยั่วยวนชำยแก่”ซึ่งโดยทั่วไปอำจถูกตีควำมว่ำเป็นกำรกระท ำที่มีจุดประสงค์เพ่ือแสวงหำผลประโยชน์
ทำงกำรเงิน อย่ำงไรก็ตำม ชื่อคลิปกลับขัดแย้งกับควำมเข้ำใจนี้โดยเน้นว่ำ “ไม่ได้หวังเงิน” จำกนั้นจึง
ตำมด้วยค ำถำม “แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร?” ซึ่งกระตุ้นให้เกิดควำมสงสัยเกี่ยวกับแรงจูงใจของตัว
ละคร และท ำให้ผู้ชมต้องกำรติดตำมเนื้อหำของภำพยนตร์เพ่ือค้นหำค ำตอบ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อสำวแวมไพร์ได้ผัวเป็นหนุ่มตระกูลนักล่ำผีดิบ จะรักกันยังไงล่ะหนิ - เล่ำหนัง 
[สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบข้อควำมบ่งชี้กลวิธี คือ “จะรักกันยังไงล่ะหนิ” เป็นกำรตั้งค ำถำมที่เน้นควำม
ขัดแย้งภำยในโครงเรื่อง ที่โดยปกติแล้ว แวมไพร์และนักล่ำผีดิบมักถูกน ำเสนอว่ำเป็นศัตรูกัน แต่ชื่อ
คลิปกลับตั้งประเด็นว่ำสองฝ่ำยนี้มีควำมสัมพันธ์เชิงโรแมนติก ซึ่งก่อให้เกิดควำมขัดแย้งทำงตรรกะ
ของโครงเรื่อง ค ำถำม “จะรักกันยังไงล่ะหนิ” เป็นค ำถำมที่ไม่ได้ต้องกำรค ำตอบจำกผู้ชมโดยตรง แต่
เป็นกำรกระตุ้นให้เกิดควำมอยำกรู้อยำกเห็นว่ำภำพยนตร์จะอธิบำยและพัฒนำเส้นทำงควำมสัมพันธ์
ของตัวละครนี้อย่ำงไร 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเด็กเนิร์ดที่ถูกรังแก...มีพลังวิเศษ เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี  
(สปอยหนัง) Invisible Boy” 

  (Caracat, 2563) 
 
   พบข้อควำมบ่งชี้กลวิธี คือ “เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี” เป็นกำรตั้งค ำถำม
เพ่ือให้ผู้ชมได้พิจำรณำถึงทำงเลือกของตัวละคร โดยน ำเสนอพัฒนำกำรของตัวละครที่เปลี่ยนแปลง
จำกกำรเป็น “เด็กเนิร์ดที่ถูกรังแก” ไปสู่กำรมี “พลังวิเศษ” ซึ่งน ำไปสู่ภำวะที่ต้องตัดสินใจระหว่ำง 
“ล้ำงแค้น” หรือ “ท ำควำมดี” ค ำถำมที่ใช้ในชื่อคลิปนี้ท ำให้ผู้ชมเกิดควำมสนใจว่ำตัวละครจะเลือก
เส้นทำงใด และผลลัพธ์ของกำรตัดสินใจนั้นจะส่งผลต่อเรื่องรำวของภำพยนตร์อย่ำงไร 
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  ค ำถำมที่ถูกใช้ในชื่อคลิปจึงเป็นเครื่องมือส ำคัญส ำหรับกำรกระตุ้นควำมอยำกรู้ต่อเนื้อ
เรื่องของภำพยนตร์ ให้กับผู้เข้ำใช้งำนยูทูบที่พบเห็นคลิปนั้น ๆ ได้ ซึ่งค ำถำมที่ผู้ผลิตเลือกใช้มัก
เกี่ยวข้องกับปมปัญหำหรือสถำนกำรณ์ส ำคัญในภำพยนตร์ เพ่ือให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกว่ำต้องค้นหำ
ค ำตอบจำกกำรรับชมคลิป กับทั้งยังท ำให้ผู้ชมรู้สึกว่ำพวกเขำได้มีส่วนร่วม ในกำรช่วยแก้ปัญหำหรือ
ค้นหำค ำตอบของเรื่องรำวนั้น ดังตัวอย่ำง กำรใช้ค ำถำมท่ีว่ำ “เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร?” ในตัวอย่ำงที่ 1 
ซึ่งตัวละครต้องเผชิญกับสถำนกำรณ์ท่ีไม่ปกติหรือท้ำทำย และ “ท ำแบบนี้เพ่ืออะไร?” ในตัวอย่ำงที่ 3 
เป็นกำรบ่งชี้ถึงกำรกระท ำท่ีขัดกับควำมคำดหมำยของผู้ชม จึงเป็นกำรช่วยสร้ำงควำมอยำกรู้ว่ำจะเกิด
อะไรขึ้นในล ำดับต่อไป นอกจำกนี้ กำรตั้งค ำถำมในชื่อคลิปยังเป็นวิธีกำรสื่อสำรที่สร้ำงควำมรู้สึกเชิง
จิตวิทยำว่ำผู้ชมสำมำรถเชื่อมโยงกับตัวละครและเหตุกำรณ์ในเรื่องรำวได้ ดังกำรใช้ค ำถำมที่ว่ำ “เค้ำ
จะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี?” ในตัวอย่ำงที่ 5 เป็นกำรใช้ค ำถำมเพ่ือท้ำทำยถึงคุณธรรมของตัว
ละคร ค ำถำมเช่นนี้เปรียบเสมือนกำรเปิดโอกำสให้ผู้ชมได้ไตร่ตรองถึงตัวเลือกและผลลัพธ์ในเรื่องรำว 
จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรใช้ค ำถำมในกำรตั้งชื่อคลิปเป็นกำรสร้ำงสัมพันธ์ทำงควำมคิดให้กับผู้เข้ำใช้งำน  
ยูทูบต่อตัวละครส ำคัญในภำพยนตร์ ในทำงกลับกัน หำกค ำถำมที่ใช้ไม่มีควำมเฉพำะเจำะจงหรือไม่ได้
มีเนื้อหำที่น่ำสนใจเพียงพอ ก็อำจไม่สำมำรถดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ
เท่ำท่ีควร 
 จำกผลกำรศึกษำในข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรตั้งชื่อคลิปของผู้ผลิตเนื้อหำรำยกำรส
ปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบ ไม่ได้มีควำมต้องแค่เพียงเพ่ือน ำเสนอเนื้อหำสำระของคลิป
เท่ำนั้น หำกแต่แฝงไปด้วยกลยุทธ์ที่มีเป้ำหมำยหลำยประกำร ทั้งในแง่ของกำรสื่อสำร กำรตลำด และ
กำรสร้ำงปฏิสัมพันธ์กับผู้ชม โดยแก่นแท้แล้ว “ชื่อคลิป” เปรียบเสมอประตูด่ำนแรกที่เปิดโอกำสให้
ผู้ผลิตได้สื่อสำรกับผู้เข้ำใช้งำนยูทูบที่ยังมิได้เข้ำถึงเนื้อหำ ด้วยเหตุนี้ ผู้ผลิตจึงมักเลือกใช้กลวิธีทำง
ภำษำที่สำมำรถสร้ำงแรงดึงดูด กระตุ้นอำรมณ์ และก่อให้เกิดกระบวนกำรทำงจิตวิทยำที่ผลักดันให้
ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกสนใจใคร่รู้ จนน ำไปสู่กำรเข้ำรับชมคลิปด้วยกำรตัดสินใจในระยะเวลำสั้น ๆ กลวิธีที่
ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปนั้นจึงเป็นทั้งเครื่องมือในกำรดึงดูดควำมสนใจ และสะท้อนถึงเอกลักษณ์จำก
รูปแบบของกำรน ำเสนอในแต่ละช่อง จึงถือเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรสร้ำงตัวตนของผู้ผลิตเนื้อหำบน
แพลตฟอร์มยูทูบ ซึ่งมีลักษณะกำรตั้งชื่อคลิปที่ผู้ผลิตนิยมใช้เรียงล ำดับจำกมำกไปน้อยได้ ดังตำรำง
ต่อไปนี้ 
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ตำรำงที่ 4 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 

ล ำดับที่ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จ ำนวน ร้อยละ 
1 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” 405 24.53 
2 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของ

เรื่อง 
347 21.01 

3 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ 302 18.29 
4 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง 141 8.54 
5 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำรงำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 134 8.11 
6 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 99 5.99 
7 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 85 5.14 
8 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญในเรื่อง 48 2.90 
9 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง 45 2.72 
10 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม 26 1.57 
11 กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกเวลำ 19 1.15 

รวม 1,651 100.00 
 
 ตำรำงสรุปผลกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบใน
ข้ำงต้นนี้ได้แสดงให้เห็นว่ำ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่ได้รับควำมนิยมสูงสุดเป็น
อันดับที่ 1 คือ กำรตั้งคลิปโดยใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “สปอยล์” พบจ ำนวน 405 คลิป คิดเป็นร้อย
ละ 24.53 จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรใช้ค ำว่ำ “สปอย” ในกำรตั้งชื่อคลิปนั้นเป็นกลวิธีที่สำมำรถดึงดูด
ควำมสนใจของผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้มำกที่สุด เนื่องจำกชื่อคลิปที่มีค ำว่ำ “สปอย” ปรำกฏอยู่จะสำมรถ
ชี้น ำและสนับสนุนกำรตัดสินใจให้กลุ่มเป้ำหมำยเลือกรับชมคลิปที่ต้องกำรได้ง่ำยขึ้น กับทั้งยังช่วยให้
ผู้ชมที่ไม่ต้องกำรทรำบถึงเนื้อหำของภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ล่วงหน้ำสำมำรถหลีกเลี่ยงคลิปดังกล่ำวได้
เช่นกัน ในขณะที่กลวิธีที่ได้รับควำมนิยมเป็นอันดับที่ 2 คือ กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง 
หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง พบจ ำนวน 347 คลิป คิดเป็น ร้อยละ 21.01 จำกทั้งหมด กำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกลวิธีดังกล่ำวนี้เป็นกำรน ำเสนอขอบเขตของเนื้อเรื่องหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญจำกภำพยนตร์ที่
น ำมำสปอยล์ ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบสำมำรถทรำบได้ถึงกำรด ำเนินเรื่องในลักษณะของ ใคร ท ำอะไร ที่ไหน 
อย่ำงไร อันเป็นสำระส ำคัญของคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ และกลวิธีที่ได้รับควำมนิยมเป็นอันดับ
ที่ 3 คือ กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 302 คลิป หรือคิดเป็นร้อยละ 18.29 จำก
ทั้งหมด ซึ่งกำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบอกชื่อของภำพยนตร์เรื่องที่น ำมำสปอยล์นี้สำมำรถกระตุ้นควำม
สนใจจำกผู้เข้ำใช้งำนยูทูบให้เลือกชมคลิปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพอีกกลวิธีหนึ่ง ทั้งนี้ ผู้ใช้งำนยูทูบมี
แนวโน้มที่จะเลือกชมคลิปที่มีกำรใช้ชื่อภำพยนตร์เป็นส่วนประกอบในกำรตั้งชื่อมำกกว่ำคลิปที่ไม่ได้
ระบุชื่อเรื่องอย่ำงชัดเจน เนื่องจำกชื่อของภำพยนตร์เป็นตัวบ่งชี้ให้ถึงเนื้อหำของคลิปได้โดยตรง ซึ่งมี
บทบำทส ำคัญในกำรโน้มน้ำวใจและสร้ำงแรงจูงใจให้แก่ผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ กล่ำวคือ กำรใช้
ชื่อภำพยนตร์ที่เป็นที่รู้จักหรือคุ้นเคยจะกระตุ้นควำมสนใจของผู้ชมได้โดยทันที อีกท้ังยังเป็นกำรสร้ำง
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ควำมคำดหวังให้กับผู้ชมได้ว่ำเนื้อหำของคลิปมีควำมเกี่ยวข้องกับภำพยนตร์ที่ตนสนใจหรือมีควำม
ต้องกำรที่จะรับข้อมูลเพิ่มเติมอยู่ในขณะนั้น 
 นอกจำกกลวิธีกำรตั้งชื่อที่ได้รับควำมนิยมสูงสุด 3 อันดับในข้ำงต้นนี้แล้ว ยังมีกลวิธีกำรตั้ง
ชื่อคลิปที่ผู้ผลิตนิยมใช้น้อยที่สุด คือ กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ พบจ ำนวน 19 คลิป หรือ
คิดเป็นร้อยละ 1.15 จำกทั้งหมด ซึ่งอำจมีควำมเป็นไปได้ใน 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ผู้ผลิตไม่นิยมใช้ค ำ
บอกกำลเวลำในกำรตั้งชื่อคลิป และ 2) กำรใช้ค ำบอกกำลเวลำไม่สำมำรถสื่อถึงเนื้ อหำสำระของ
ภำพยนตร์ได้อย่ำงชัดเจนเช่นเดียวกันกับกลวิธีอ่ืน ๆ ผู้ใช้งำนยูทูบมีแนวโน้มที่จะให้ควำมสนใจกับชื่อ
คลิปที่แสดงถึงโครงเรื่องหลักหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่องมำกกว่ำชื่อคลิปที่ระบุเวลำ เนื่องจำกชื่อ
คลิปที่กล่ำวถึงโครงเรื่องหลักหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญสำมำรถสื่อถึงสำระส ำคัญของภำพยนตร์ได้อย่ำง
ตรงจุด และก่อให้เกิดควำมคำดหวังหรือควำมอยำกรู้ในเนื้อหำมำกกว่ำกำรระบุเวลำเพียงอย่ำงเดียว 
กำรระบุเนื้อหำเชิงลึกอย่ำงโครงเรื่องหลักจึงท ำให้ผู้ชมคำดเดำได้ว่ำเนื้อหำในคลิปนั้นมีควำมเกี่ยวข้อง
กับสิ่งที่ตนสนใจหรือคำดหวังจำกภำพยนตร์ ท ำให้ผู้ชมมีแนวโน้มที่จะเลือกคลิปดังกล่ำว เนื่องจำก
กำรระบุสำระส ำคัญหรือจุดพลิกผันของเรื่องสร้ำงแรงดึงดูดเชิงอำรมณ์ที่สำมำรถกระตุ้นควำมอยำกรู้
อยำกเห็นได้ดีกว่ำ ในทำงกลับกัน กำรระบุเวลำของเหตุกำรณ์ในชื่อคลิปแม้จะสื่อถึงระยะเวลำในกำร
ด ำเนินเรื่อง แต่ขำดควำมเกี่ยวเนื่องเชิงเนื้อหำที่ชัดเจน จึงอำจไม่ได้สร้ำงควำมตื่นเต้นหรือดึงดูดควำม
สนใจของผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพเท่ำกับกำรระบุโครงเรื่องหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญ ประกอบกับกำร
ใช้ชื่อที่มีเนื้อหำชี้น ำในลักษณะนี้ยังท ำให้ผู้ชมรู้สึกมั่นใจว่ำคลิปนั้นจะตรงกับควำมคำดหวังของตน ซึ่ง
เป็นปัจจัยส ำคัญที่ส่งผลต่อกำรตัดสินใจเลือกรับชม นอกจำกนี้ ผู้ผลิตยังมีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อใน
ลักษณะอ่ืน ๆ ที่อยู่นอกเหนือจำกกรอบแนวคิดในข้ำงต้น เพ่ือเป็นกำรส่งเสริมควำมน่ำสนใจและเพ่ิม
ศักยภำพในกำรโน้มน้ำวใจของคลิป ให้สำมำรถสร้ำงดึงดูดควำมสนใจผู้เข้ำใช้งำนยูทูบจนเลือกรับชม
คลิปของตนมำกยิ่งขึ้น ซึ่งสำมำรถแสดงเป็นตำรำงได้ดังต่อไปนี้ 
 

ตารางที่ 5 กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ที่อยู่นอกเหนือจากกรอบแนวคิดของ 
การวิจัย 

 
ล ำดับที่ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปท่ีอยู่นอกเหนือจำกกรอบแนวคิด จ ำนวน ร้อยละ 

1 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเพศของตัวละคร 200 14.85 
2 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุปัญหำของตัวละคร 167 12.39 
3 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุภำค (Sequel) ฤดูกำล (Season) 

หรือตอน (Episode) ของภำพยนตร์ 
123 9.12 

4 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุอำยุหรือช่วงวัยของตัวละคร 95 7.04 
5 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเผ่ำพันธุ์ของตัวละคร 94 6.97 
6 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “สรุป” 88 6.53 
7 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเป้ำหมำยของตัวละคร 78 5.79 
8 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุลักษณะพิเศษของคลิป 75 5.57 



 

 

  82 

ล ำดับที่ กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปท่ีอยู่นอกเหนือจำกกรอบแนวคิด จ ำนวน ร้อยละ 
9 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุสัญชำติของภำพยนตร์ 51 3.78 
10 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุทักษะ ควำมสำมำรถ หรือพลังพิเศษ

ของตัวละคร 
45 3.34 

11 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “เล่ำ” 45 3.34 
12 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวละคร 41 3.04 
13 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุปีที่ภำพยนตร์ออกฉำย 40 2.97 
14 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุฐำนะของตัวละคร 25 1.85 
15 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุจ ำนวนของตัวละคร 24 1.78 
16 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุตอนของคลิป 19 1.41 
17 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุต ำแหน่งของตัวละคร 18 1.34 
18 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึงประสบกำรณ์ท่ีผู้ชมจะได้รับ 18 1.34 
19 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุภูมิหลังของตัวละคร 16 1.19 
20 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเชื้อชำติของตัวละคร 14 1.04 
21 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละครส ำคัญใน

เรื่อง 
11 0.82 

22 กำรตั้งชื่อคลิปโดยปิดบังข้อมูลบำงส่วน 11 0.82 
23 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเงื่อนไขของเรื่อง 9 0.67 
24 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชื่อของผู้ผลิต 8 0.59 
25 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมยำวของคลิป 7 0.52 
26 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชนชั้นของตัวละคร 7 0.52 
27 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุประเภทของภำพยนตร์ 5 0.37 
28 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุที่มำของภำพยนตร์ 5 0.37 
29 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “ตะกุย” 3 0.22 
30 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมรู้สึกของผู้ผลิต 2 0.15 
31 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุข้อคิดเห็นของผู้ผลิต 2 0.15 
32 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึงปฏิกิริยำของผู้ชมหลังชม

ภำพยนตร์จบลง 
1 0.07 

33 กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุบทบำทของตัวละคร 1 0.07 
รวม 1,348 100.00 

 
 ตำรำงแสดงกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่อยู่นอกเหนือจำกกรอบแนวคิด
ของกำรวิจัยในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ผลิตมีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อนอกเหนือจำกกรอบแนวคิด
ของกำรวิจัย เรียงล ำดับจำกมำกไปน้อยได้ ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเพศของตัวละคร  พบ
จ ำนวน 200 คลิป คิดเป็นร้อยละ 14.85 2) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุปัญหำของตัวละคร พบจ ำนวน 
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167 คลิป คิดเป็นร้อยละ 12.39 3) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุภำค (Sequel) ฤดูกำล (Season) 
หรือตอน (Episode) ของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 123 คลิป คิดเป็นร้อยละ 9.12 4) กำรตั้งชื่อคลิปด้วย
กำรระบุอำยุหรือช่วงวัยของตัวละคร พบจ ำนวน 95 คลิป คิดเป็นร้อยละ 7.04 5) กำรตั้งชื่อคลิปด้วย
กำรระบุเผ่ำพันธุ์ของตัวละคร พบจ ำนวน 94 คลิป คิดเป็นร้อยละ 6.97 6) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้
ค ำว่ำ “สรุป” พบจ ำนวน 88 คลิป คิดเป็นร้อยละ 6.53 7) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเป้ำหมำยของ
ตัวละคร พบจ ำนวน 78 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.79 8) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุลักษณะพิเศษของ
คลิป พบจ ำนวน 75 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.57 9) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุสัญชำติของภำพยนตร์ 
พบจ ำนวน 51 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.78 10) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุทักษะ ควำมสำมำรถ หรือ
พลังพิเศษของตัวละคร และ 11) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “เล่ำ” พบจ ำนวน 45 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 3.34 12) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวละคร พบจ ำนวน 41 คลิป คิด
เป็นร้อยละ 3.04 13) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุปีที่ภำพยนตร์ออกฉำย พบจ ำนวน 40 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 2.97 14) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุฐำนะของตัวละคร พบจ ำนวน 25 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
1.85 15) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุจ ำนวนของตัวละคร พบจ ำนวน 24 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.78 
16) กำรตัง้ชื่อคลิปด้วยกำรระบุตอนของคลิป พบจ ำนวน 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.41 17) กำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรระบุต ำแหน่งของตัวละคร และ 18) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึงประสบกำรณ์ที่ผู้ชม
จะได้รับ พบจ ำนวน 18 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.34 19) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุภูมิหลังของตัว
ละคร พบจ ำนวน 16 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.19 20) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเชื้อชำติของตัวละคร 
พบจ ำนวน 14 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.04 21) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละคร
ส ำคัญในเรื่อง และ 22) กำรตั้งชื่อคลิปโดยปิดบังข้อมูลบำงส่วน พบจ ำนวน 11 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
0.82 23) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเงื่อนไขของเรื่อง พบจ ำนวน 9 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.67 24) 
กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชื่อของผู้ผลิต พบจ ำนวน 8 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.59 25) กำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรระบุควำมยำวของคลิป และ 26) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชนชั้นของตัวละคร พบจ ำนวน 7 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.52 27) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุประเภทของภำพยนตร์ และ 28) กำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรระบุที่มำของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 5 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.37 29) กำรตั้งชื่อคลิปด้วย
กำรใช้ค ำว่ำ “ตะกุย” พบจ ำนวน 3 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.22 30) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุ
ควำมรู้สึกของผู้ผลิต และ 31) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุข้อคิดเห็นของผู้ผลิต พบจ ำนวน 2 คลิป คิด
เป็นร้อยละ 0.15 32) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึงปฏิกิริยำของผู้ชมหลังชมภำพยนตร์จบลง และ 
33) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุบทบำทของตัวละคร พบจ ำนวน 1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.07 
 จำกผลกำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่ได้น ำเสนอไปแล้วข้ำงต้นนี้ 
ผู้วิจัยเห็นว่ำมีควำมจ ำเป็นอย่ำงยิ่งในกำรประยุกต์กรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปขึ้นใหม่ เพ่ือให้
เกิดควำมสอดคล้องกับฐำนข้อมูลของกำรวิจัยจ ำนวน 500 คลิป และชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์ม ยูทูบได้อย่ำงเป็นประจักษ์ ทั้งนี้ กรอบแนวคิดดั้งเดิมที่ใช้กำรศึกษำนั้นยังไม่
อำจครอบคลุมถึงลักษณะเฉพำะของคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ได้ทั้งหมด จำกพลวัตทำงภำษำ
และกลยุทธ์ของผู้ผลิตซึ่งส่งผลต่อน ำเสนอเนื้อหำให้แตกต่ำงจำกวรรณกรรมประเภทอ่ืน กำรปรับ
กรอบแนวคิดในครั้งนี้จึงสำมำรถจัดหมวดหมู่ของกลวิธีให้เป็นระเบียบ กับทั้งยังเป็นกำรสร้ำงแบบ
แผนกระบวนกำรวิเครำะห์ ที่ช่วยให้สำมำรถท ำควำมเข้ำใจถึงบทบำทของภำษำในฐำนะของเครื่องมือ
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ส ำคัญ อันมีผลต่อพฤติกรรมกำรเลือกรับชมเนื้อหำของผู้เข้ำใช้งำน ยูทูบได้อย่ำงเป็นระบบ โดยเฉพำะ
ในแพลตฟอร์มยูทูบที่เป็นสังคมแห่งกำรแข่งขันของผู้ผลิตคอนเทนต์ โดยมีจุดประสงค์หลักคือกำร
ดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชมในช่วงเวลำสั้น ๆ ชื่อคลิปจึงเป็นปัจจัยส ำคัญที่มีบทบำทมำกกว่ำกำรเป็น
เพียงข้อควำมส ำหรับกำรบรรยำยเนื้อหำ คือ กำรดึงดูดควำมสนใจผู้เข้ำใช้งำนยูทูบ และ สะท้อน
ถึงอัตลักษณ์ของผู้ผลิต ดังนั้น กำรประยุกต์กรอบแนวคิดขึ้นใหม่จึงถือเป็นกำรจัดระเบียบกลวิธีกำรตั้ง
ชื่อคลิปให้สอดคล้องกับข้อมูลของกำรวิจัย ช่วยให้สำมำรถวิเครำะห์บทบำทของภำษำที่มีผลต่อ
พฤติกรรมกำรรับชม จำกผู้ใช้งำนแพลฟอร์มยูทูบได้อย่ำงเป็นระบบและมีประสิทธิภำพมำกยิ่งขึ้น   
ดังกรอบแนวคิด เรื่อง กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบ ต่อไปนี้ 
  1. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ 
ได้แก่ 
 1.1 กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับเนื้อหำของภำพยนตร์ ประกอบด้วย 
 1.1.1 กำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับตัวละคร คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุ
รำยละเอียดต่ำง ๆ ของตัวละคร ดังนี้ ชื่อหรือฉำยำ เพศ อำยุหรือช่วงวัย ลักษณะร่ำงกำย ลักษณะ
นิสัย ภูมิหลัง อำชีพกำรงำน ต ำแหน่ง ฐำนะ ชนชั้น ทักษะ ควำมสำมำรถ พลังพิเศษ เผ่ำพันธุ์ 
เป้ำหมำย ปัญหำ จ ำนวน บทบำท ควำมสัมพันธ์ และเชื้อชำติ ซึ่งอำจมีเพียงด้ำนใดด้ำนหนึ่งหรือ
หลำยด้ำนประกอบกัน 
 1.1.2 กำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับฉำก คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุรำยละเอียด
ต่ำง ๆ ของฉำก ดังนี้ สถำนที่ เวลำ และบรรยำกำศ ซึ่งอำจมีเพียงด้ำนใดด้ำนหนึ่งหรือหลำยด้ำน
ประกอบกัน 
 1.1.3 กำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อเรื่อง คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุ
รำยละเอียดต่ำง ๆ ของเนื้อเรื่อง ดังนี้ โครงเรื่อง แก่นเรื่อง เงื่อนไขของเรื่อง และเหตุกำรณ์ส ำคัญของ
เรื่อง ซึ่งอำจมีเพียงด้ำนใดด้ำนหนึ่งหรือหลำยด้ำนประกอบกัน 
 1.1.4 กำรให้ข้อมูลเกี่ยวกับส่วนเสริมของเนื้อเรื่อง คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
ระบุส่วนเสริมของเนื้อเรื่อง ซึ่งเป็นสิ่งมีบทบำทในกำรส่งเสริมและสนับสนุนเนื้อหำของภำพยนตร์ ดังนี้ 
พืช สัตว์ วัตถุและสิ่งของในเรื่อง ซึ่งอำจมีเพียงด้ำนใดด้ำนหนึ่งหรือหลำยด้ำนประกอบกัน 
  1.2 กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับบริบทของภำพยนตร์ คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
ระบุถึงองค์ประกอบที่อยู่นอกเหนือจำกเนื้อเรื่อง ดังนี้ ชื่อของภำพยนตร์ ปีที่ภำพยนตร์ออกฉำย 
ประเภทของภำพยนตร์ สัญชำติของภำพยนตร์ ภำคของภำพยนตร์ (Sequel) ฤดูกำลของภำพยนตร์ 
(Season) ตอนของภำพยนตร์ (Episode) คะแนนของภำพยนตร์ และที่มำของภำพยนตร์ ซึ่งอำจมี
เพียงด้ำนใดด้ำนหนึ่งหรือหลำยด้ำนประกอบกัน 
  2. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำ
ว่ำ “สปอยล์” ได้แก่ 
   2.1 กำรใช้ค ำว่ำ “สปอย” คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “สปอย”  
   2.2 กำรใช้ค ำว่ำ “เล่ำ” คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “เล่ำ” 
   2.3 กำรใช้ค ำว่ำ “สรุป” คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “สรุป” 
   2.4 กำรใช้ค ำว่ำ “ตะกุย” คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “ตะกุย” 
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  3. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต ได้แก่ 
 3.1 กำรระบุควำมรู้สึกของผู้ผลิต คือ กำรใช้ชื่อคลิปด้วยกำรแสดงควำมคิดเห็น
หรือควำมรู้สึกส่วนตัวของผู้ผลิตต่อภำพยนตร์ที่น ำมำสปอยล์ ซึ่งอำจเป็นกำรแสดงอำรมณ์ด้วยกำรชื่น
ชม วิจำรณ์ และแสดงควำมประทับใจต่อภำพยนตร์เรื่องนั้น ๆ 
 3.2 กำรระบุข้อคิดเห็นของผู้ผลิต คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรแสดงควำมคิดเห็น
ของผู้ผลิตเกี่ยวกับภำพยนตร์ที่น ำมำสปอยล์ ซึ่งอำจเป็นกำรให้ควำมเห็นเกี่ยวกับกำรเล่ำเรื่อง   
กำรแสดง หรือส่วนต่ำง ๆ ของภำพยนตร์ที่ผู้ผลิตคิดว่ำส ำคัญ 
 3.3 กำรระบุชื่อของผู้ผลิต คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชื่อผู้ผลิตเนื้อหำซึ่งมัก
เป็นชื่อของช่องสปอยล์ภำพยนตร์นั้น 
  4. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป ได้แก่ 
 4.1 กำรระบุควำมยำวของคลิป คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุระยะเวลำหรือ
ควำมยำวของคลิปสปอยล์ภำพยนตร์นั้น 
 4.2 กำรระบุตอนของคลิป คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุจ ำนวนตอนของคลิป 
ทั้งนี้ คลิปสปอยล์ภำพยนตร์เรื่องเดียวนั้นสำมำรถแบ่งเนื้อหำออกเป็นหลำยตอนได้ตำมควำมต้องกำร
ของผู้ผลิต ซึ่งอำจถูกจ ำแนกตำมจ ำนวนตอนของซีรีส์หรือภำพยนตร์นั้น 
 4.3 กำรระบุลักษณะพิเศษของคลิป คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุคุณลักษณะ
หรือควำมพิเศษของคลิปนั้น ๆ โดยมำกมักเป็นกำรรวบรวมคลิปสปอยล์ภำพยนตร์หลำยตอนไว้ใน
คลิปเดียว 
  5. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ ำงควำมรู้สึกให้
ผู้ชมมีส่วนร่วม ได้แก่ 
 5.1 กำรใช้ค ำถำม คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำถำมเพ่ือกระตุ้นควำมสนใจ
และควำมอยำกรู้ของผู้ชม เช่น “ใครคือผู้ร้ำยตัวจริงในเรื่องนี้?” “เขำจะรอดไปได้หรือไม่?” และ 
“สุดท้ำยใครจะเป็นผู้ชนะ?” เป็นต้น 
 5.2 กำรเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละครส ำคัญในเรื่อง คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
เปรียบผู้ชมให้เป็นส่วนหนึ่งของเรื่องรำว โดยกำรใช้ค ำหรือโครงสร้ำงประโยคที่ท ำให้ผู้ชมรู้สึกว่ำ
ตนเองมีบทบำทส ำคัญในเนื้อเรื่อง เช่น “คุณจะเอำตัวรอดไปได้อย่ำงไร?” และ “เมื่อคุณต้องต่อสู้กับ
ปีศำจ” เป็นต้น 
 5.3 กำรใช้ค ำเสมือนกำรสนทนำกับผู้ชมโดยตรง คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้
ภำษำให้เหมือนกับว่ำผู้ผลิตก ำลังพูดคุยกับผู้ชมโดยตรง โดยกำรใช้ค ำพูดหรือโครงสร้ำงประโยคที่มี
ลักษณะเป็นกำรสื่อสำรหรือกำรเชื้อเชิญให้ผู้ชมรู้สึกถึงควำมใกล้ชิด และสร้ำงควำมรู้สึกว่ำผู้ผลิตก ำลัง
อยู่ในสถำนกำรณ์เดียวกับผู้ชม เช่น “คุณคิดยังไงกับตอนนี้?” “มำดูกันไปพร้อมกัน” และ “มีอะไรที่
คุณอำจไม่เคยสังเกตในหนังเรื่องนี้!” เป็นต้น 
  6. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชม
ภำพยนตร์ 
 6.1 กำรกล่ำวถึงประสบกำรณ์ที่ผู้ชมจะได้รับ คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรบ่งบอก
ถึงประสบกำรณ์หรือควำมรู้สึกที่ผู้ชมจะได้รับจำกกำรชมคลิปนั้น ซึ่งอำจเป็นกำรใช้ค ำพูดเชิญชวน
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หรือค ำอธิบำยที่ท ำให้ผู้ชมคำดหวังถึงควำมตื่นเต้น ควำมประหลำดใจ หรือควำมรู้สึกที่จะได้รับ เช่น 
“ชมจบแล้วคุณจะต้องอ้ึง!” หรือ “เรื่องนี้จะท ำให้คุณมองโลกเปลี่ยนไป!” เป็นต้น 
 6.2 กำรกล่ำวถึงปฏิกิริยำของผู้ชมหลังชมภำพยนตร์จบ คือ กำรตั้งชื่อคลิปด้วย
กำรบ่งบอกถึงปฏิกิริยำหรือกำรแสดงออกทำงอำรมณ์ของผู้ชมหลังจำกกำรชมภำพยนตร์จบ เช่น 
“หนังเรื่องนี้จะท ำให้คุณต้องเสียน้ ำตำ” หรือ “ถึงกับต้องอ้ำปำกค้ำง!” เป็นต้น 
  7. กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์โดยปิดบังข้อมูลบำงส่วน คือ กำรตั้งชื่อ
คลิปโดยตั้งใจที่จะไม่เปิดเผยข้อมูลทั้งหมดภำพยนตร์ โดยมำกมักเป็นกำรปกปิดบทสรุปของเนื้อเรื่อง 
แต่กระนั้นก็ยังคงให้รำยละเอียดบำงส่วนเพื่อกระตุ้นควำมสนใจของผู้ชม 
 จำกผลกำรศึกษำในข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ “ชื่อคลิป” มีบทบำทส ำคัญอย่ำงยิ่งต่อผู้ผลิต
ในฐำนะที่เป็นเครื่องมือทำงภำษำอันทรงพลัง ส ำหรับใช้ในกำรโน้มน้ำวใจผู้เข้ำใช้งำนยูทูบให้ตัดสินใจ
เลือกรับชมคลิปนั้น ๆ ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ แต่ด้วยเนื้อหำบนแพลตฟอร์มยูทูบที่มีอยำกหลำยหลำย
จนน ำไปสู่กำรแข่งขันในระดับสูงจำกกลุ่มผู้สร้ำงคอนเทนต์เดียวกัน ผู้ผลิตจึงมักนิยมใช้กลวิธีกำรตั้งใน
หลำยลักษณะมำประกอบสร้ำงเป็นชื่อคลิป ด้วยเหตุที่ว่ำกำรใช้เพียงกลวิธีเดียวไม่อำจสื่อสำระส ำคัญ
ของคลิปได้อย่ำงสมบูรณ์ครบถ้วน จึงท ำให้คลิปขำดประสิทธิภำพในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม 
เพรำะถ้ำหำกชื่อคลิปไม่สำมำรถสร้ำงควำมสะดุดใจและน่ำสนใจได้มำกพอ จึงมีแนวโน้มที่ผู้เข้ำใช้งำน
ยูทูบจะเลื่อนผ่ำน และเลือกเข้ำชมคลิปจำกผู้ผลิตรำยอื่นท่ีตั้งชื่อคลิปได้น่ำประทับใจกว่ำ 
 กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ให้ประสบผลส ำเร็จ จึงต้องค ำนึงถึงปัจจัยส ำคัญ
หลำยประกำร เช่น หำกเน้นเพียงควำมสั้น กระชับ และตรงประเด็นมำกเกินไป อำจท ำให้ขำด
รำยละเอียดของเนื้อหำและควำมน่ำสนใจลง ในขณะเดียวกันที่มุ่งเน้นกำรให้ข้อมูลของภำพยนตร์จน
เกินเหตุ ก็อำจส่งผลให้ผู้ชมขำดอรรถรสในกำรรับชมลง จำกกำรรับรู้เนื้อหำมำกเกินควำมจ ำเป็น ซึ่ง
เป็นกำรสร้ำงควำมรู้สึกไม่มั่นใจหรือลังเลใจให้กับผู้เข้ำใช้งำนได้ ดังนั้น ผู้ผลิตจึงจ ำเป็นที่จะต้องตั้งชื่อ
ให้ดึงดูดใจผู้เข้ำใช้งำนยูทูบได้มำกที่สุด โดยอำศัยกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปในลักษณะต่ำง ๆ มำประกอบ
สร้ำง เพ่ือส่งเสริมควำมน่ำสนใจและกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็นของกลุ่มเป้ำหมำย ซึ่งมักเป็นกำร
ตั้งชื่อเพ่ือบ่งบอกถึงสำระส ำคัญที่ผู้ชมจะได้รับ อันเป็นกำรสะท้อนให้เห็นถึงเนื้อเรื่องของภำพยนตร์
เรื่องท่ีน ำมำสปอยล์ ดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
 
3.2 ลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
 ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มิได้ท ำหน้ำที่เพียงกำรระบุสำระส ำคัญของคลิปในด้ำนใด
ด้ำนหนึ่งเท่ำนั้น หำกแต่ยังสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะเฉพำะของภำษำ ในฐำนะเครื่องมือส ำคัญของกำร
สื่อสำรที่มีเป้ำหมำยอย่ำงชัดเจน ชื่อคลิปที่ดีจึงสำมำรถท ำหน้ำที่ได้มำกกว่ำกำรบอกเล่ำเนื้อหำ 
กล่ำวคือ มีอิทธิพลต่อผู้เข้ำใช้งำนยูทูบในด้ำนกำรดึงดูดควำมสนใจ กระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็น 
และสร้ำงแรงจูงใจในกำรเข้ำรับชมคลิป สะท้อนให้เห็นถึงควำมพิถีพิถันของผู้ผลิตในกำรรังสรรค์ชื่อ
คลิปที่มีควำมเหมำะสมต่อเนื้อหำและกลุ่มเป้ำหมำย ด้วยเหตุนี้ ลักษณะของชื่อคลิปจึงปรำกฏให้เห็น
ได้ทั้งในรูปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อเพียงลักษณะเดียว และในรูปแบบที่มีกำรผสมผสำนกลวิธีกำรตั้ง
ชื่อหลำยลักษณะร่วมกัน กำรศึกษำลักษณะของชื่อคลิปจึงมีควำมส ำคัญต่อกำรท ำควำมเข้ำใจใน
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ควำมสัมพันธ์เชิงพลวัตระหว่ำงภำษำ เทคโนโลยี และวัฒนธรรมกำรบริโภคสื่อร่วมสมัยอย่ำงลึกซึ้งกับ
ทั้งยังสะท้อนให้เห็นถึงกำรใช้ภำษำที่มีควำมละเอียดอ่อนและมีประสิทธิภำพ เพ่ือสร้ำงควำมเชื่อมโยง
ระหว่ำงผู้ผลิต (ผู้ส่งสำร) และผู้รับชมเนื้อหำ (ผู้รับสำร) ผ่ำนกลยุทธ์ทำงภำษำในสื่อออนไลน์ที่มีกำร
แข่งขันอยู่ตลอดเวลำโดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ แพลตฟอร์มยูทูบ ผลจำกกำรศึกษำพบลักษณะของกำร
ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ทั้งสิ้น 6 ลักษณะ ดังนี้ 
   1. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี 
   2. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธี 
   3. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธี 
   4. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธี 
   5. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธี 
   6. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธี 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในลับดับต่อไปนี้ 
 

 3.2.1 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี  คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อเพียง 1 กลวิธี ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 15 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 3.00 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “สุนัขกำมเทพที่กลับชำติมำเกิดถึง 4 ครั้ง เพื่อช่วยเจ้ำนำยหำเมีย” 

(MalagorMan, 2563) 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อเศรษฐีพันล้ำนที่เป็นอัมพำตกลำยมำเป็นเพ่ือนซี้กับเด็กสลัมจน ๆ ที่พ่ึงออก
จำกคุก” 

 (MalagorMan, 2565) 
 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เอำชีวิตรอดบนดวงจันทร์กับจิงโจ้ เนื่องจำกโลกถูกดำวเครำะห์พุ่งชนจน
ระเบิด” 

(MalagorMan, 2565) 
 

   ตัวอย่ำงที่ 4  
    “เมื่อกระสวยจ ำศีลเกิดควำมผิดปกติ มันจึงปลุกให้เขำตื่นก่อนคนอ่ืน 90 ปี แต่
เขำไม่สำมำรถอยู่คนเดียวได้” 

(MalagorMan, 2565) 
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   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อนักบินอวกำศเข้ำไปติดอยู่ในโลกปี 2800 ที่ เต็มไปด้วยผู้หญิง” 

(MalagorMan, 2565) 
 

  พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี คือ กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ 
ดังนี้ ตัวอย่ำงที่ 1 คือ “สุนัขกำมเทพที่กลับชำติมำเกิดถึง 4 ครั้ง เพ่ือช่วยเจ้ำนำยหำเมีย” ตัวอย่ำงที่ 
2 คือ “เมื่อเศรษฐีพันล้ำนที่เป็นอัมพำตกลำยมำเป็นเพ่ือนซี้กับเด็กสลัมจน ๆ ที่พ่ึงออกจำกคุก” 
ตัวอย่ำงที่ 3 คือ “เอำชีวิตรอดบนดวงจันทร์กับจิงโจ้ เนื่องจำกโลกถูกดำวเครำะห์พุ่งชนจนระเบิด” 
ตัวอย่ำงที่ 4 “เมื่อกระสวยจ ำศีลเกิดควำมผิดปกติ มันจึงปลุกให้เขำตื่นก่อนคนอ่ืน 90 ปี แต่เขำไม่
สำมำรถอยู่คนเดียวได้” ตัวอย่ำงที่ 5 คือ “เมื่อนักบินอวกำศเข้ำไปติดอยู่ในโลกปี 2800 ที่ เต็มไปด้วย
ผู้หญิง” 
 
 3.2.2 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธี   
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธี คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวน 341 คลิป คิด
เป็นร้อยละ 68.20 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง 
SS. 1 : 10 EP” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ 2) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ 
คือ “หนังญี่ปุ่น” และ “สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง SS. 1 : 10 EP” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “#สปอยหนัง: พระเจ้ำ VS มนุษย์ต่ำงดำว” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ 2) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ 
คือ “หนัง” และ “พระเจ้ำ VS มนุษย์ต่ำงดำว” 
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   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “#สปอยหนัง: ยึดเหมือง = ครองโลก” 

(ดูวนไป, 2564) 
 

   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ 2) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ 
คือ “หนัง” และ “ยึดเหมือง = ครองโลก” 
     
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อเด็ก 10 ขวบกลำยเป็นเด็กอัจฉริยะ I สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2564) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ “เมื่อเด็ก 10 ขวบกลำยเป็นเด็กอัจฉริยะ” และ “หนัง” และ 2) กำรตั้งชื่อโดย
ใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “กำรบุกที่ประสบควำมส ำเร็จที่สุดของสหรัฐในสงครำมโลกครั้งที่ 2 l สปอยหนัง 
l - 121 ตะลุยนรกมฤตยู” 

(Gaming Follow, 2564) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ “กำรบุกที่ประสบควำมส ำเร็จที่สุดของสหรัฐในสงครำมโลกครั้งที่ 2”, “หนัง” 
และ “121 ตะลุยนรกมฤตยู” และ 2) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” 
คือ “สปอย” 
 

 3.2.3 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธี 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธี คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวน 109 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 21.80 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “หนังที่ได้รับคะแนนถึง 8.5 ควำมหมำยของชีวิตคืออะไร? หนังเรื่องนี้จะอธิบำย
ให้คุณเข้ำใจทุกอย่ำง” 

(MalagorMan, 2565) 
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   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ “หนังที่ได้รับคะแนนถึง 8.5” 2) กำรตั้งชื่อโดยใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึก
ให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ควำมหมำยของชีวิตคืออะไร?” และ 3) กำรตั้งชื่อโดยกล่ำวถึงผลกระทบจำก
กำรชมภำพยนตร์ คือ “? หนังเรื่องนี้จะอธิบำยให้คุณเข้ำใจทุกอย่ำง” 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยซีรีส์เกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง 18 AGAIN ทั้งหมด (16 EP.)” 

(August Channel, 2563) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ “สรุป” 2) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “ซีรีส์เกำหลี” และ “18 AGAIN” และ 3) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป 
คือ “ทั้งหมด (16 EP.)” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “#สปอยหนัง: บำฮูบำลี ภำค 1-2 (คลิปเดียวจบ)” 

(ดูวนไป, 2565) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” 2) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ 
“บำฮูบำลี ภำค 1-2” และ 3) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ “คลิปเดียวจบ” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สำวเมืองกรุงสันดำรเสีย...ถูกส่งไปโรงเรียนประจ ำที่บ้ำนนอก ช่วยส่งกูไปบ้ำง - 
เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ “สำวเมืองกรุงสันดำรเสีย...ถูกส่งไปโรงเรียนประจ ำที่บ้ำนนอก” และ “หนัง” 
2) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ “เล่ำ” และ 3) 
กำรตั้งชื่อคลิปโดยให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต คือ “ช่วยส่งกูไปบ้ำง” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไม่ได้หวังเงิน แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร? [ สปอยหนัง 
Door to the Night ]” 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
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   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อโดยให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับภำพยนตร์ คือ “สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไม่ได้หวังเงิน”, “หนัง” และ “Door to the Night” 
2) กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำท่ีมีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ 3) กำรตั้งชื่อโดย
ใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ท ำแบบนี้เพ่ืออะไร?” 
 

 3.2.4 ชื่อคลิปท่ีมีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธี 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธี คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวน 18 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 3.60 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ก็อบลิน 4 ภำครวด ดูยำว ๆ รวมเด็กเนิร์ด 
กลับมำล้ำงแค้น ตอนเดียวจบ” 

(August Channel, 2564) 
 
  พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “หนังเกำหลี”, “ก็อบลิน 4 ภำครวด” และ “เด็กเนิร์ด กลับมำล้ำงแค้น” 2) กำรใช้ค ำ
ที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” และ “สรุป” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
คลิป คือ “ตอนเดียวจบ” และ 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ดูยำว ๆ” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “จับคนมำปล่อยในป่ำให้คนรวยไล่ล่ำ (ใครที่ชอบคอมเม้นด่ำคน ระวังตัว..!!) l 
สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2563) 
 
  พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “จับคนมำปล่อยในป่ำให้คนรวยไล่ล่ำ” และ “หนัง” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำย
เดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต และ 4) กำรใช้
ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ใครที่ชอบคอมเม้นด่ำคน ระวังตัว..!!” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “จับคนมำปล่อยในป่ำให้คนรวยไล่ล่ำ (ใครที่ชอบคอมเม้นด่ำคน ระวังตัว..!!) l 
สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2563) 
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  พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “จับคนมำปล่อยในป่ำให้คนรวยไล่ล่ำ” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต และ 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำง
ควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ใครที่ชอบคอมเม้นด่ำคน ระวังตัว..!!” 
   ตัวอย่ำงที่ 4     
    “#สรุป (ฆีบำโร) ทุกคนที่ได้ยินเสียงของนำงเงือกจะต้องตำย EP. นี้ต้องกำรจะ
สื่อถึงอะไร? ดูจบเข้ำใจเลย” 

                 (MalagorMan, 2565) 
 

   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “ฆีบำโร” และ “ทุกคนที่ได้ยินเสียงของนำงเงือกจะต้องตำย” 2) กำรใช้ค ำที่มี
ควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สรุป” 3) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมี
ส่วนร่วม คือ “EP. นี้ต้องกำรจะสื่อถึงอะไร?” และ 4) กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ 
คือ “ดูจบเข้ำใจเลย” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | DARK ดำร์ค ซีซั่น 1 | by mheeMovie [Part.1]” 

(mheeMovie, 2562) 
 

   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “DARK ดำร์ค ซีซั่น 1” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ 
“สรุป” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต คือ “by mheeMovie” และ 4) กำรให้รำยละเอียด
เกี่ยวกับคลิป คือ “[Part.1]” 
 

 3.2.5 ชื่อคลิปท่ีมีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธี 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธี คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวน 15 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 3.00 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “ตอนเดียวจบ Good Omens - SS 1 [สปอยซีรีส์] ยำวไป ๆ” 

(GU Channel, 2565) 
 

   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “Good Omens - SS 1” และ “ซีรีส์” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต และ 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำง
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ควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม คือ “ยำวไป ๆ” และ 5) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ “ตอนเดียว
จบ” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง ม็อบไซโค 100 คนพลังจิต ภำยใน 30 นำที: 
EP. 1 - 12 ดูกันเพลินๆ” 

(August Channel, 2564) 
 

   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “หนังญี่ปุ่น”, “ม็อบไซโค 100 คนพลังจิต” และ “EP. 1 - 12” 2) กำรใช้ค ำที่มี
ควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ 
“ภำยใน 30 นำที” 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม และ 5) กำรกล่ำวถึง
ผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ คือ “ดูกันเพลิน ๆ” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สปอยหนัง ห้องเรียนลอบสังหำร Ansatsu Kyoushitsu (ดูแบบยำว ๆ)” 

(FB Movies, 2564) 
     
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “หนัง” และ “ห้องเรียนลอบสังหำร Ansatsu Kyoushitsu” 2) กำรใช้ค ำที่มี
ควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ “สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต 4) กำรใช้
ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม และ 5) กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ 
คือ “ดูแบบยำว ๆ” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สปอยซีรีส์ หลับตำท้ำควำมมืด (ดูแบบยำว ๆ เกือบ 3 ชั่วโมง!!)” 

(FB Movies, 2565) 
    
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “ซีรีส์” และ “หลับตำท้ำควำมมืด” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ “เกือบ 3 ชั่วโมง” 4) กำรใช้ข้อควำม
เพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม และ 5) กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ คือ  
“ดูแบบยำว ๆ เกือบ 3 ชั่วโมง!!” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สปอยหนัง Parasyte ปรสิต เพื่อนรักเขมือบโลก (ดูแบบเกือบ 1 ชม.)” 

(FB Movies, 2564) 
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   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “Parasyte ปรสิต เพ่ือนรักเขมือบโลก” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ “1 ชม.” 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำง
ควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม และ 5) กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ คือ “ดูแบบเกือบ 1 
ชม.” 
 

 3.2.6 คลิปท่ีมีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธี 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธี คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธีร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวน 2 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 0.40 ดังนี้ 
   
   ชื่อคลิปที่ 1 
    “สปอย BLACKLIST นักเรียนลับ บัญชีด ำ (ดูแบบยำว ๆ ดูแบบปวดตับ)” 

(FB Movies, 2563) 
     
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้  1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “BLACKLIST นักเรียนลับ บัญชีด ำ” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “BLACKLIST” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต 4) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
คลิป 5) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม และ 6)กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำร
ชมภำพยนตร์ คือ “ดูแบบยำว ๆ ดูแบบปวดตับ” 
 
   ชื่อคลิปที่ 2 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง พ่อบ้ำนสุดเก๋ำ 10 EP. เต็ม ดูกันยำว ๆ เพลินๆ 
กันไปเล๊ยยยย” 

(August Channel, 2564) 
     
   พบกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธีร่วมกัน ดังนี้ 1) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับ
ภำพยนตร์ คือ “หนังญี่ปุ่น” และ “พ่อบ้ำนสุดเก๋ำ” 2) กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“สปอยล์” คือ “สปอย” 3) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต 4) กำรใช้ข้อควำมเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึก
ให้ผู้ชมมีส่วนร่วม 5) กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ คือ “ดูกันยำว ๆ เพลิน ๆ กันไป
เล๊ยยยย” และ 6) กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิป คือ “10 EP. เต็ม” 
 จำกผลกำรศึกษำข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ผู้ผลิตเนื้อหำในแพลตฟอร์มยูทูบมีควำม
จ ำเป็นต้องอำศัยกลวิธีกำรตั้งชื่อในหลำกหลำยลักษณะมำประกอบสร้ำงเป็นชื่อคลิป เพ่ือให้สำมำรถ
ถ่ำยทอดเนื้อหำสำระได้อย่ำงครบถ้วนและครอบคลุมในทุกมิติของภำพยนตร์ที่น ำเสนอ ไม่ว่ำจะเป็น
กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับเนื้อหำของภำพยนตร์ บริบทของภำพยนตร์ กำรเลือกใช้ค ำที่มีควำมหมำย
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สอดคล้องกับแนวคิดของกำรสปอยล์ ตลอดจนข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผู้ผลิตและตัวคลิปเอง องค์ประกอบ
เหล่ำนี้ล้วนมีบทบำทส ำคัญในกำรช่วยให้ผู้ชมสำมำรถท ำควำมเข้ำใจสำระส ำคัญของภำพยนตร์ที่ได้รับ
กำรสปอยล์ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ นอกจำกนี้ กำรสื่อสำรผ่ำนชื่อคลิปยังถือเป็นกลไกส ำคัญที่ช่วยชี้น ำ
ผู้เข้ำใช้งำนยูทูบที่มีควำมสนใจในคอนเทนต์ด้ำนกำรสปอยล์ภำพยนตร์ให้สำมำรถเข้ำถึงคลิปที่ตรงกับ
ควำมสนใจของตนได้อย่ำงแม่นย ำ โดยชื่อคลิปท ำหน้ำที่เป็นปัจจัยส ำคัญในกระบวนกำรน ำเสนอข้อมูล
ของแพลตฟอร์มยูทูบ เนื่องจำกเป็นองค์ประกอบที่ปรำกฏอยู่ในหน้ำต่ำงแสดงผลกำรค้นหำ และส่งผล
โดยตรงต่อกำรตัดสินใจของผู้รับสำร ดังนั้น กำรเลือกใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปที่หลำกหลำยจึงเป็นกล
ยุทธ์ส ำคัญที่ช่วยเพ่ิมโอกำสในกำรดึงดูดควำมสนใจของกลุ่มเป้ำหมำยที่มีพฤติกรรมกำรรับชมที่
แตกต่ำงกัน ทั้งนี้ ผลกำรศึกษำยังได้แสดงให้เห็นถึงแนวทำงในกำรสร้ำงโครงสร้ำงของชื่อคลิปที่ได้รับ
ควำมนิยมจำกผู้ผลิตเนื้อหำ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงรูปแบบกำรใช้ภำษำในบริบทของสื่อสังคมออนไลน์ที่
มีลักษณะเฉพำะ โครงสร้ำงดังกล่ำวสำมำรถจ ำแนกเป็นหมวดหมู่ที่ชัดเจนและเป็นระบบ ซึ่งจะ
น ำเสนอในรูปแบบของตำรำงเพ่ือให้เกิดควำมเข้ำใจที่เป็นระเบียบและครอบคลุมมำกยิ่งข้ึน ดังต่อไปนี้ 
 

ตำรำงที่ 6 ลักษณะของกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 

ล ำดับที่ ลักษณะของกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ 

จ ำนวน ร้อยละ 

1 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี 15 3.00 
2 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธี 341 68.20 
3 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธี 109 21.80 
4 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธี 18 3.60 
5 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธี 15 3.00 
6 ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธี 2 0.40 

รวม 500 100.00 
 
 ตำรำงในข้ำงต้นนี้ได้แสดงให้เห็นถึง ลักษณะของกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ เรียงล ำดับตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ อันดับที่ 1 คือ ชื่อคลิปที่
ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธีร่วมกัน พบมำกที่สุด จ ำนวน 341 คลิป คิดเป็นร้อยละ 68.20 ซึ่งสะท้อน
ให้เห็นว่ำผู้ผลิตเนื้อหำส่วนใหญ่มักใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อสองลักษณะควบคู่กัน โดยเลือกจับคู่กลวิธีที่
สำมำรถส่งเสริมกันในกำรสื่อสำร เช่น กำรให้รำยละเอียดเกี่ยวกับตัวละครหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญใน
ภำพยนตร์ ร่วมกับกำรใช้ค ำว่ำ “สปอย” หรือ “เล่ำ” เพ่ือระบุลักษณะของเนื้อหำว่ำเป็นกำรเปิดเผย
เนื้อเรื่อง กลวิธีดังกล่ำวจึงช่วยให้ชื่อคลิปมีทั้งรำยละเอียดของภำพยนตร์และกำรระบุเนื้อหำด้ำน
กำรสปอยล์ที่ชัดเจน จนสำมำรถช่วยดึงดูดผู้ชมให้สนใจคลิกเข้ำชมคลิปได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ อันดับ
ที่ 2 รองลงมำ คือ ชื่อคลิปที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 3 กลวิธีร่วมกัน พบจ ำนวน 109 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
21.80 กำรใช้กลวิธีกำรตั้ง 3 กลวิธีนี้แสดงให้เห็นถึงควำมตั้งใจของผู้ผลิตในกำรออกแบบชื่อคลิปให้มี
มิติหลำกหลำยยิ่งขึ้น โดยมักครอบคลุมทั้งด้ำนกำรระบุข้อมูลเกี่ยวกับภำพยนตร์ กำรระบุควำมรู้สึก
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หรือควำมคิดเห็นของผู้ผลิต หรือแม้แต่กำรใช้ภำษำที่เน้นปฏิสัมพันธ์กับผู้ชม ชื่อคลิปในลักษณะ
ดังกล่ำวนี้มคีวำมซับซ้อนยิ่งขึ้น สะท้อนควำมตั้งใจของผู้ผลิตในกำรสร้ำงภำพลักษณ์และควำมสัมพันธ์
กับผู้ชมที่ลึกซึ้งขึ้น อันดับที่ 3 คือ ชื่อคลิปที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 กลวิธีร่วมกัน พบจ ำนวน 18 คลิป 
คิดเป็นร้อยละ 3.60 ชื่อคลิปในลักษณะนี้มักรวบรวมรำยละเอียดไว้หลำยด้ำน ซึ่งอำจเป็นกำรระบุ
ข้อมูลของเนื้อหำ ควำมเห็นของผู้ผลิต ควำมยำวของคลิป และกำรใช้ภำษำที่สร้ำงกำรมีส่วนร่วมกับ
ผู้ชม ส่งผลให้ชื่อคลิปลักษณะนี้มีควำมยำวมำกขึ้น แต่ก็ยังมีศักยภำพในกำรดึงดูดควำมสนใจได้เป็น
อย่ำงดี อันดับที่ 4 พบ 2 ลักษณะ คือ ชื่อคลิปที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธีร่วมกัน และชื่อคลิปที่ใช้
กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี พบจ ำนวนเท่ำกัน คือ 15 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 ทั้งนี้ กรณีของคลิปที่ใช้ 
5 กลวิธีร่วมกันนั้น มักพบในคลิปที่มีควำมซับซ้อนในกำรออกแบบชื่อ โดยผู้ผลิตพยำยำมรวมกลวิธี
จำกหลำยด้ำนเข้ำด้วยกัน เช่น กำรให้ข้อมูลตัวละคร กำรใช้ค ำว่ำ “สรุป” กำรใส่ควำมรู้สึกของผู้ผลิต 
กำรตั้งค ำถำม และกำรระบุควำมยำวของคลิป กำรใช้กลวิธีหลำยด้ำนในลักษณะนี้บ่งชี้ถึงควำม
พยำยำมในกำรออกแบบชื่อให้โดดเด่นและน่ำดึงดูดอย่ำงรอบด้ำนส่วนคลิปที่ใช้เพียง 1 กลวิธี นั้น มัก
เป็นคลิปที่ใช้ชื่ออย่ำงเรียบง่ำย ส่วนใหญ่มักเป็นกำรให้ข้อมูลของภำพยนตร์เพียงเท่ำนั้น กำรใช้กลวิธี
ลักษณะเดียวสะท้อนให้เห็นถึงควำมตรงไปตรงมำในกำรสื่อสำร อำจเน้นควำมกระชับ เหมำะส ำหรับ
ผู้ชมที่ต้องกำรควำมชัดเจนโดยไม่ต้องตีควำมเพ่ิมเติม ในขณะที่อันดับ 6 คือ ชื่อคลิปที่ใช้กลวิธีกำรตั้ง
ชื่อ 6 กลวิธีร่วมกัน พบน้อยที่สุดจ ำนวน 2 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.40 ชื่อคลิปในกลุ่มนี้มักจะมีควำม
ยำวและซับซ้อนเป็นพิเศษ โดยรวมทั้งเนื้อหำ บริบท ควำมรู้สึกของผู้ผลิต ภำษำเชิงปฏิสัมพันธ์ และ
รำยละเอียดเกี่ยวกับคลิปเข้ำไว้ด้วยกัน กำรใช้กลวิธีในลักษณะดังกล่ำวนี้แม้จะให้ข้อมูลที่ครอบคลุม
และน่ำสนใจเป็นอย่ำงมำก แต่ในอีกแง่มุมหนึ่งนั้นกลับพบกำรใช้งำนน้อยที่สุด ซึ่งอำจเนื่องจำก
ข้อจ ำกัดของพ้ืนที่กำรตั้งชื่อคลิป หรือกำรขำดซึ่งควำมน่ำสนใจตในเนื้อหำจำกกำรเปิดเผยข้อมูลของ
ภำพยนตร์มำกจนเกินไป 
 ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์เป็นหนึ่งในองค์ประกอบของคลิปกลุ่มวัจนภำษำ อันมี
บทบำทส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม ให้สำมำรถก ำหนดแนวทำงกำรรับรู้เนื้อหำภำยในคลิป
นั้นได้อย่ำงชัดเจน ชื่อคลิปที่ดีจึงต้องสะท้อนถึงเนื้อหำและบริบทส ำคัญของภำพยนตร์ จำกกำรใช้
กลวิธีเพ่ือน ำเสนอให้ตรงกับควำมต้องกำรของผู้ชมได้อย่ำงเหมำะสม เพ่ือสร้ำงเอกลักษณ์ที่กระตุ้นให้
เกิดควำมสะดุดตำและสนใจ โดยเฉพำะกำรใช้ค ำบ่งชี้เนื้อหำที่ชัดเจน หรือแม้แต่กำรปิดบังข้อมูล
ส ำคัญเพ่ือไม่ให้ผู้ชมเสียอรรถรสในกำรรับชม นอกจำกนี้ กำรใช้ค ำท่ีสำมำรถกระตุ้นกำรมีส่วนร่วมของ
ผู้ชม และกำรสร้ำงควำมคำดหวังทำงอำรมณ์ยังช่วยเสริมสร้ำงควำมสัมพันธ์ที่ดีระหว่ำงผู้ผลิตและผู้ชม
ให้เกิดขึ้นได้ ส่งผลให้ผู้ผลิตต้องมุ่งคสำมส ำคัญไปยังภำษำที่ใช้ส ำหรับตั้งชื่อคลิป ทั้งนี้ จึงมีควำม
จ ำเป็นอย่ำงยิ่งที่จะต้องศึกษำแนวทำงกำรใช้กลวิธีทำงภำษำในกำรตั้งชื่ อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์ ในด้ำนกลวิธีกำรใช้ถ้อยค ำและภำพพจน์ ที่มีผลต่อควำมสนใจของผู้ชมจนสำมำรถยกระดับ
กำรมองเห็น (Visibility) ของคลิปในระบบกำรค้นหำ กับทั้งยังช่วยเพ่ิมอัตรำกำรคลิกเข้ำชม (Click-
Through Rate) ซึ่งเป็นตัวชี้วัดส ำคัญที่มีอิทธิพลต่อควำมนิยม และกำรขยำยฐำนผู้ชมของผู้ผลิตคอน
เทนต์ให้ได้เติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง ดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
 
 



 

 

 

บทที่ 4 
กลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 

ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
 
 ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ถือเป็นสิ่งส ำคัญที่ผู้ผลิตต้องมีควำมพิถีพิถันในกำรตั้ง 
เนื่องจำกเป็นองค์ประกอบหลักของคลิปที่ผู้ใช้งำนยูทูบจะพบเห็น ซึ่งส่งผลโดยตรงต่อกำรตัดสินใจ
เลือกเข้ำรับชมคลิปในภำยหลัง กับท้ังกำรแสดงผลของแพลตฟอร์มยูทูบที่จะน ำเสนอคลิป ในหน้ำต่ำง
แนะน ำคลิปและหน้ำต่ำงแสดงผลกำรค้นหำ โดยมีระบบกำรประมวลผลที่จะคัดเลือกคลิปจำกควำม
เกี่ยวข้องกับค ำค้นหำ ควำมนิยม  และอัตรำกำรมีส่วนร่วมของผู้เข้ำชมคลิป จึงถือได้ว่ำ ชื่อคลิปเป็น
ปัจจัยส ำคัญส ำที่ใช้นิยำมเนื้อหำของคลิป และก ำหนดทิศทำงของผู้ชมว่ำจะมีควำมสนใจเลือกเข้ำ
รับชมได้หรือไม่ ผู้ผลิตจึงจ ำเป็นที่จะต้องคัดสรรและเลือกใช้ภำษำให้มีควำมเหมำะสมในด้ำนกำรใช้ค ำ
และภำพพจน์ เพ่ือสร้ำงควำมโดดเด่นให้เป็นที่สะดุดตำ น่ำสนใจ ประทับใจ จนสำมำรถโน้มน้ำว
กลุ่มเป้ำหมำยได้ นอกจำกนี้ยังช่วยให้สำมำรถแข่งขันกับผู้ผลิตเนื้อหำเดียวกันได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
ซึ่งมีหัวข้อกำรศึกษำดังนี้ 
  4.1 กลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  4.2 ลักษณะกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  4.3 กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  4.4 ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
 
4.1 กลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
 กำรตั้งชื่อคลิปให้มีควำมเหมำะสมต้องอำศัยค ำหลำกชนิดมำประกอบกัน จึงท ำให้ผู้ผลิต
ต้องใช้ควำมประณีตในกำรตั้งชื่อให้สำมำรถสื่อควำมหมำยได้อย่ำงชัดเจน ดึงดูดควำมสนใจของ
กลุ่มเป้ำหมำย และกระตุ้นควำมรู้สึกให้ต้องกำรเข้ำชมคลิปได้ในขณะนั้น จำกกำรศึกษำกลวิธีทำง
ภำษำด้ำนกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์พบว่ำ ค ำที่ผู้ผลิตใช้ในกำรตั้งชื่อคลิป
ตำมกรอบแนวคิดของ ช ำนำญ รอดเหตุภัย (2522: 69-79) จ ำนวนทั้งสิ้น 10 ประเภท ดังนี้ 
  1. ค ำมีควำมหมำยโดยตรง 
  2. ค ำมีควำมโดยนัย 
  3. ค ำรูปธรรม 
  4. ค ำนำมธรรม 
  5. ค ำสแลง 
  6. ค ำภำษำตลำด 
  7. ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ 
  8. ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
  9. ค ำย่อ 
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  10. ค ำเลียนเสียงพูด 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
 

 4.1.1 ค ำมีควำมหมำยโดยตรง 
  ค ำมีควำมหมำยโดยตรง หรือ ค ำท่ีมีควำมหมำยโดยตรง หมำยถึง ค ำท่ีสื่อถึงควำมหมำย
ได้อย่ำงชัดเจน ตรงตัว และปรำศจำกกำรเปรียบเทียบในด้ำนควำมหมำยหรือเชิงสัญลักษณ์ จึงเป็น
กำรสร้ำงภำพพจน์ที่แจ่มชัดต่อผู้รับสำรได้ในทันทีโดยไม่ต้องอำศัยกำรตีควำมเพ่ิมเติม ค ำประเภทนี้มี
ลักษณะส ำคัญคือควำมชัดเจนของควำมหมำย เช่น ค ำว่ำ “โต๊ะ” หมำยถึง เครื่องเรือนที่มีพ้ืนรำบ
ส ำหรับวำงสิ่งของและมีขำตั้งรับน้ ำหนัก ค ำว่ำ “ดวงอำทิตย์” หมำยถึง ดำวฤกษ์ที่เป็นศูนย์กลำงของ
ระบบสุริยะจักรวำล กับทั้งยังเป็นแหล่งก ำเนิดแสงในเวลำกลำงวันของโลก ซึ่งทั้งสองค ำนี้ถือเป็นค ำที่
ใช้ในกำรสนทนำทั่วไปในชีวิตประจ ำวัน อันมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้ำงควำมเข้ำใจที่รวดเร็ว ตรงประเด็น 
และปรำศจำกกำรพำดพิงในเชิงอุปมำ ขณะที่ค ำว่ำ “งู” ซึ่งหมำยถึงสัตว์เลื้อยคลำนชนิดหนึ่งที่ไม่มีขำ 
แต่หำกน ำไปใช้ในกำรเปรียบเปรยว่ำ “เขำเป็นงูพิษ” ควำมหมำยจะเปลี่ยนไปในอีกแง่มุมหนึ่ง ซึ่งผล
กำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรงในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 500 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 21.39 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง 
SS. 1 : 10 EP” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น 1) ค ำว่ำ “ญี่ปุ่น” หมำยถึง ชื่อประเทศและ
ชนชำติหนึ่งอยู่ในหมู่เกำะทำงทิศตะวันออกของประเทศจีน 2) ค ำว่ำ “สรุป” หมำยถึง ย่อเอำเฉพำะ
ใจควำมส ำคัญของเรื่องเป็นประเด็น ๆ ไป เช่น สรุปข่ำว สรุปสถำนกำรณ์ , โบรำณใช้ว่ำ สรวป ก็มี 
และ 3) ค ำว่ำ “เนื้อเรื่อง” หมำยถึง เรื่องรำว, สำระของเรื่อง เป็นต้น 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อสุนัขรับลูกเสือก ำพร้ำมำเลี้ยง ทั้งสองเลยออกผจญภัยร่วมกัน I สปอยหนัง 
เพ่ือนรักผจญภัยสี่ร้อยไมล์” 

(MalagorMan, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น 1) ค ำว่ำ “สุนัข” หมำยถึง หมำ (มักใช้เป็น
ทำงกำร) เช่น สุนัขต ำรวจ 2) ค ำว่ำ “ก ำพร้ำ” หมำยถึง ไร้บิดำหรือมำรดำเลี้ยงดูแต่เด็ก และ 3) ค ำว่ำ 
“เลี้ยง” หมำยถึง ดูแล, เอำใจใส่, บ ำรุง, เช่น เลี้ยงกล้วยไม้, ปรนปรือด้วยอำหำรกำรกินเป็นต้น เช่น 
เลี้ยงสัตว์ เลี้ยงลูก, เลี้ยงดู ก็ว่ำ 
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   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “ไอป้อมดแดงเผด็จกำรภำค 1-2 l สปอยหนัง l - หุบเขำจิ๋วของเจ้ำมด 1-2” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น 1) ค ำว่ำ “มดแดง” หมำยถึง ชื่อมดชนิด 
Oecophylla smaragdina (Fabricius) ในวงศ์ Formicidae มดงำนล ำตัวยำวประมำณ 1 เซนติเมตร 
สีส้มหรือน้ ำตำลปนแดงตลอดรวมทั้งหนวดและขำ ตำเล็ก สีน้ ำตำลแก่ ท ำรังอยู่ตำมต้นไม้ 2) ค ำว่ำ 
“ภำค” หมำยถึง ส่วน เช่น ภำคทฤษฎี ภำคปฏิบัติ, ฝ่ำย เช่น ภำครัฐบำล ภำคเอกชน ภำคเหนือ 
ภำคใต้, บั้น, ตอน, เช่น หนังสือภูมิศำสตร์ภำคต้น หนังสือประวัติศำสตร์ภำคปลำย พงศำวดำรภำค 1 
เป็นต้น และ 3) ค ำว่ำ “จิ๋ว” หมำยถึง เล็กมำก 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: เด็กอัจฉริยะแต่อ่ำนหนังสือไม่ออกเหมือนกับไอน์สไตน์” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น 1) ค ำว่ำ “เด็ก” หมำยถึง คนที่มีอำยุยังน้อย 
2) ค ำว่ำ “อ่ำน” หมำยถึง ว่ำตำมตัวหนังสือ, ถ้ำออกเสียงด้วย เรียกว่ำ อ่ำนออกเสียง, ถ้ำไม่ต้องออก
เสียง เรียกว่ำ อ่ำนในใจ และ 3) ค ำว่ำ “เหมือน” หมำยถึง ดั่ง, เช่น, ดั่งเช่น, อย่ำง, เช่น เขำท ำได้
เหมือนใจฉันเลย 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “ลูกสำวซำตำนมำฝึกงำนโลกมนุษย์ แต่ดัน...แอบไปมีผัว - เล่ำหนัง [สปอย
หนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น 1) ค ำว่ำ “ฝึกงำน” หมำยถึง สอนให้ท ำงำน
จนท ำเป็น 2) ค ำว่ำ “มนุษย”์ หมำยถึง สัตว์ที่รู้จักใช้เหตุผล, สัตว์ที่มีจิตใจสูง, คน และ 3) ค ำว่ำ “ผัว” 
หมำยถึง สำมี, ชำยที่เป็นคู่ครองของหญิง, คู่กับ เมีย 
  ค ำที่มีควำมหมำยโดยตรงจึงเป็นค ำที่สื่อควำมหมำยได้ตรงตำมพจนำนุกรม หรือ
ข้อเท็จจริงตำมควำมเข้ำใจของบุคคลอย่ำงเป็นสำกล ซึ่งแตกต่ำงจำกค ำที่มีควำมหมำยโดยนัยที่อำจ
แฝงไปด้วยอำรมณ์ ควำมรู้สึก และสัญญะบำงอย่ำงอันต้องอำศัยกำรตีควำม กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำย
โดยตรงจึงช่วยให้ผู้ชมสำมำรถรับรู้ เนื้อหำได้โดยไม่ต้องใช้กระบวนกำรแปลควำมที่ซับซ้อน 
ตัวอย่ำงเช่น กำรใช้ค ำที่เป็นชื่อเฉพำะอย่ำง “ญี่ปุ่น” หรือ “สุนัข” ตลอดจนค ำกริยำที่มีควำมชัดเจน
อย่ำง “อ่ำน” และ “สรุป” ถ้อยค ำเหล่ำนี้จึงมีส่วนช่วยให้ชื่อคลิปสื่อควำมหมำยได้อย่ำงเด่นชัด กับท้ัง
ยังท ำให้ผู้ชมได้เข้ำใจถึงสำระส ำคัญที่ผู้ผลิตต้องกำรน ำเสนอได้ไม่ยำกนัก จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรตั้งชื่อ
คลิปโดยใช้ค ำที่มีควำมหมำยโดยตรงยังช่วยสร้ำงควำมคำดหวังแก่ผู้เข้ำชมได้อีกประกำรหนึ่ง เหตุ
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เพรำะผู้ชมสำมำรถถึงคำดกำรณ์หรือเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ได้ในทันทีว่ำ เนื้อหำที่เลือกจะเข้ำรับชม
ในคลิปนี้นั้นเกี่ยวข้องกับอะไร ตรงกับควำมสนใจของตนหรือไม่ ซึ่งถือเป็นองค์ประกอบส ำคัญที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมกำรรับชมคลิปของกลุ่มเป้ำหมำย นอกจำกนี้ กำรเลือกใช้ค ำที่มีควำมหมำย
โดยตรงยังช่วยเสริมสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือให้กับช่องหรือผู้ผลิต จำกกำรสื่อสำรอย่ำงตรงไปตรงมำที่จะ
ช่วยลดโอกำสกำรที่ผู้ชมจะเกิดควำมรู้สึกว่ำถูกลวงล่อ คือ เนื้ อหำของคลิปไม่ตรงตำมชื่อที่ตั้งไว้  
จนส่งผลต่อควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ผลิตกับผู้ชมให้ถดถอยลง และถ้ำหำกชื่อคลิปสะท้อนถึง
สำระส ำคัญได้อย่ำงแท้จริง ก็ย่อมจะน ำมำซึ่งควำมไว้วำงใจจำกกลุ่มผู้ติดตำมเดิมและผู้ชมรำยใหม่ให้
เพ่ิมข้ึนอีกด้วย 
 

 4.1.2 ค ำมีควำมโดยนัย 
  ค ำมีควำมหมำยโดยนัย หรือ ค ำท่ีมีควำมหมำยโดยนัย หมำยถึง ค ำหรือข้อควำมที่ถูกใช้
ในกำรสื่อสำรให้มีควำมหมำยอ่ืนแอบแฝงที่ไม่ได้ระบุอย่ำงชัดแจ้ง หำกแต่ต้องอำศัยกำรตีควำมหรือ
เชื่อมโยงกับบริบททำงสังคม วัฒนธรรม และประสบกำรณ์ของผู้รับสำรเพ่ือน ำไปสู่ควำมเข้ำใจที่
แท้จริง ค ำประเภทนี้มักใช้ในกำรสื่อสำรที่ต้องกำรควำมลึกซึ้ง แฝงนัยส ำคัญ หรือแม้กระทั่งกระตุ้นให้
เกิดกำรขบคิดจนสำมำรถตีควำมตำมเจตนำของผู้ส่งสำรได้ ซึ่งลักษณะส ำคัญของค ำที่มีควำมหมำย
โดยนัย คือ กำรพำดพิงในเชิงอุปมำ ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “มือ” ที่มีควำมหมำยโดยตรงคืออวัยวะส่วน
หนึ่งของร่ำงกำยส ำหรับใช้หยิบจับสิ่งของ แต่หำกกล่ำวว่ำ “เขำอยู่เบื้องหลัง เป็นมือที่มองไม่เห็น” 
ควำมหมำยจะเปลี่ยนไปเป็นเชิงสัญลักษณ์ หมำยถึงบุคคลที่มีอิทธิพลแต่ไม่เปิดเผยตน หรือบุคคลมี
บทบำทส ำคัญในกำรขับเคลื่อนเหตุกำรณ์โดยไม่แสดงตัวอย่ำงชัดเจน นอกจำกนี้  ค ำที่มีควำมหมำย
โดยนัยยังอำจเกิดจำกกำรเลือกใช้ค ำที่มีควำมหมำยเป็นนำมธรรม เช่น ค ำว่ำ “มือสะอำด” ซึ่งไม่ได้
หมำยถึงมือที่ปลอดจำกสิ่งสกปรก แต่เป็นกำรสื่อให้เห็นถึงคุณธรรมด้ำนควำมซื่อสัตย์สุจริต ค ำที่มี
ควำมหมำยโดยนัยจึงมีบทบำทส ำคัญในกำรสร้ำงสุนทรียภำพทำงภำษำ อำรมณ์ และกระตุ้นให้เกิด
กำรตีควำมในเชิงลึกซึ่งเป็นรำกฐำนส ำคัญของวรรณกรรม ตลอดทั้งกำรสื่อสำรที่ต้องกำรมิติทำง
ควำมหมำยที่มำกกว่ำกำรระบุข้อเท็จจริงเพียงอย่ำงเดียว ซึ่งผลกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำมี
ควำมหมำยโดยนัยในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 50 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.14 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 เด็กเทพท ำสงครำมกลำงเมือง 100 VS 200 คน: คู่ซ่ำฮำ
คูณสอง The Movie Part 2” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ “เด็กเทพ” ที่เกิดจำกกำรน ำค ำว่ำ “เด็ก” 

หมำยถึง คนที่มีอำยุยังน้อย และค ำว่ำ “เทพ” หมำยถึง เทวดำหรือเทพเจ้ำ มำประสมกัน ซึ่งไม่ได้
หมำยถึงเด็กที่มีเป็นเทพเจ้ำโดยตรง แต่เป็นค ำที่ถูกใช้เพ่ือยกย่องบุคคลที่มีควำมสำมำรถโดดเด่นกว่ำ
กลุ่มคนในช่วงวัยเดียวกันเป็นพิเศษ สำมำรถพบได้ในแวดวงกำรศึกษำ กีฬำ หรือแม้กระทั่งเกม
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ออนไลน์ กับทั้งยังถูกใช้ในเชิงเสียดสีโดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ กรณีที่ผู้ถูกกล่ำวถึงมีพฤติกรรมโอ้อวด
หรือถูกยกย่องเกินกว่ำควำมเป็นจริง 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อวันสิ้นโลกมำถึง มนุษยชำติถูกท ำลำย เหลือเพียงหุ่นยนต์กระป๋องที่ต้อง

เลี้ยงดูสุนัขไม่มีเจ้ำของ” 
(MalagorMan, 2565) 

 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “หุ่นยนต์กระป๋อง” เกิดจำกกำรประสม

ค ำระหว่ำง “หุ่นยนต์” หมำยถึง เครื่องจักรกลที่ถูกสร้ำงขึ้นมำเพ่ือให้สำมำรถปฏิบัติงำนแทนมนุษย์ 
โดยอำศัยระบบของเครื่องยนต์กลไกในกำรควบคุมกำรท ำงำน และค ำว่ำ “กระป๋อง” หมำยถึง 
ภำชนะท่ีมักท ำจำกโลหะหรือสังกะสีรูปทรงกระบอก และเม่ือน ำมำรวมกันแล้วไม่ได้หมำยถึง หุ่นยนต์
ที่ถูกสร้ำงขึ้นโดยใช้กระป๋องเป็นส่วนประกอบแต่อย่ำงใด หำกเป็นค ำท่ีถูกใช้เพ่ือพรรณนำถึงหุ่นยนต์ที่
ถูกสร้ำงขึ้นอย่ำงไม่ซับซ้อน จึงส่งผลให้ไร้ประสิทธิภำพในกำรท ำงำน หรืออำจเป็นรุ่นที่ตกยุคหรือ
ล้ำสมัยไปแล้ว 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “จำกพ่อหนุ่มลูกแหง่...สู่กำรเป็นขำใหญ่ประจ ำคุก l สปอยหนัง l - คุกฮำ  

คนเฮ้ียน เพ้ียนหลุดโลก” 
(Gaming Follow, 2565) 

 
    พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ “ขำใหญ่” ซึ่งเป็นค ำที่ไม่ได้ใช้เพ่ือสื่อควำม

หมำยถึงขนำดของอวัยวะในร่ำงกำยโดยตรง หำกแต่ถูกใช้เพ่ือแสดงถึงบุคคลที่มีอ ำนำจ อิทธิพล และ
บทบำทส ำคัญในกลุ่ม โดยค ำว่ำ “ขำ” ใช้เปรียบถึงผู้ที่มีบทบำทส ำคัญเช่นเดียวกับค ำว่ำ “ขำโจ๋” หรือ 
“ขำประจ ำ” ส่วนค ำว่ำ “ใหญ่” ใช้บ่งบอกถึงอ ำนำจหรืออิทธิพลที่อยู่เหนือกว่ำผู้อ่ืน และเมื่อน ำมำ
รวมกันแล้ว ค ำว่ำ “ขำใหญ่” จึงหมำยถึงบุคคลที่มีอิทธิพลในแวดวงหรือองค์นั้น ๆ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: พ่ีชำยสุดโหดแอบไปจัดกำรมำเฟียที่มำรังแกน้องสำว” 

(ดูวนไป, 2565) 
 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “จัดกำร” ที่หมำยถึง กำรด ำเนินกำร

หรือควบคุมสิ่งใดสิ่งหนึ่งให้เป็นไปอย่ำงระเบียบเรียบร้อยตำมเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ แต่ในกรณีนี้กลับ
หมำยถึงกำรใช้ควำมรุนแรง เป็นกำรท ำให้บุคคลหนึ่งหมดสิ้นอ ำนำจลง ซึ่งอำจส่งผลไปถึงกำรกระท ำ
ที่เกี่ยวข้องกับกำรฆำตกรรม มักใช้ในบริบทที่ต้องกำรลดทอนควำมรุนแรงจำกกำรใช้ถ้อยค ำมี
ควำมหมำยโดยตรง 
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   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “ชำย 2 หญิง 300...ไล่งัดสำวเชียร์ลีดเดอร์สนั่นค่ำยเก็บตัว - เล่ำหนัง [สปอย

หนัง]” 
 (GU Channel, 2564) 

 
   พบกำรใช้ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “งัด” ซึ่งตำมปกติแล้วจะหมำยถึง 

กำรยกหรือเปิดสิ่งใดสิ่งหนึ่งขึ้นด้วยแรง เช่น งัดท่อนซุง งัดหน้ำต่ำง แต่ในบริบทนี้ ค ำว่ำ “งัด” ถูก
น ำมำใช้ให้สื่อควำมหมำยถึงกำรมีเพศสัมพันธ์ที่มีควำมรุนแรง ซึ่งมักใช้ในบริบทของกำรสนทนำที่ไม่
เป็นทำงกำร อันสะท้อนให้เห็นถึงกำรพูดคุยเรื่องเพศในลักษณะที่ต้องกำรปิดบัง หรือสร้ำงคลุมเครือ
แก่ผู้รับสำรเพื่อหลีกเลี่ยงกำรกล่ำวถึงอย่ำงตรงไปตรงมำ 

 กำรใช้ค ำท่ีมีควำมหมำยโดยนัยในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยู
ทูบ ถือเป็นเทคนิคกำรสื่อสำรที่ส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจและสร้ำงควำมน่ำสนใจให้กับผู้ชม โดย
กำรเลือกใช้ค ำที่ไม่ตรงไปตรงมำแต่แฝงควำมหมำยลึกซ้ึง สะท้อนถึงอำรมณ์ ควำมรู้สึก หรือแม้กระทั่ง
กำรสร้ำงภำพจ ำให้กับผู้รับสำร ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัยมีบทบำทในกำรกระตุ้นควำมคิด และท ำให้
ผู้รับสำรต้องใช้กำรตีควำมเชื่อมโยงกับบริบททำงสังคม วัฒนธรรม หรือประสบกำรณ์ส่วนตัว ซึ่งเป็น
กำรเพ่ิมมิติในกำรรับรู้และท ำให้เนื้อหำที่ถูกสื่อสำรมีควำมลึกซึ้งและมีคุณค่ำทำงควำมหมำยมำกขึ้น 
ในกรณีของกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนยูทูบ ค ำท่ีมีควำมหมำยโดยนัยช่วยให้สำมำรถ
สะท้อนควำมรุนแรง ควำมขัดแย้ง หรือควำมพิเศษของเรื่องรำวในภำพยนตร์ได้อย่ำงชัดเจนและมีสีสัน 
ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “เด็กเทพ” ในตัวอย่ำงที่ 1 ไม่เพียงแต่แสดงถึงควำมสำมำรถที่โดดเด่นของตัวละคร 
แต่ยังแฝงควำมหมำยถึงกำรยกย่องหรือกำรเสียดสีในลักษณะของกำรโอ้อวดเกินจริง ค ำว่ำ “หุ่นยนต์
กระป๋อง” ในตัวอย่ำงที่ 2 ใช้เป็นกำรบรรยำยถึงหุ่นยนต์ที่ขำดประสิทธิภำพและล้ำสมัย ซึ่งช่วยสร้ำง
ภำพลักษณ์ที่ผู้ชมสำมำรถเข้ำใจได้ทันทีว่ำเป็นตัวละครที่มีข้อจ ำกัดหรือมีควำมขัดแย้งภำยในเนื้อเรื่อง 
กำรเลือกใช้ค ำเช่น “ขำใหญ่” และ “จัดกำร” เป็นตัวอย่ำงของกำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัยในเชิง
สัญลักษณ์ เพ่ือสร้ำงภำพลักษณ์ของบุคคลที่มีอ ำนำจในกลุ่มหรือกำรกระท ำท่ีเด็ดขำด ค ำเหล่ำนี้มักถูก
ใช้ในบริบทที่ไม่เป็นทำงกำร โดยเฉพำะในแวดวงที่เกี่ยวข้องกับควำมขัดแย้งหรือควำมรุนแรง 
ตัวอย่ำงเช่น “งัด” ที่ใช้เพ่ือบ่งบอกถึงกำรมีเพศสัมพันธ์ในลักษณะที่รุนแรง แสดงให้เห็นถึงกำรใช้
ภำษำท่ีมีควำมคลุมเครือและต้องกำรปิดบังควำมหมำยที่แท้จริงจำกผู้ฟัง 

กำรเลือกใช้ค ำในลักษณะดังกล่ำวนี้จึงท ำให้ชื่อคลิปมีควำมน่ำสนใจและกระตุ้นให้ผู้ชม
ต้องกำรเข้ำรับชมเพ่ือแสวงหำข้อมูลเพ่ิมเติม ในแง่ของกำรใช้ภำษำอย่ำงมีศิลปะ ค ำที่มีควำมหมำย
โดยนัยเหล่ำนี้ไม่เพียงแต่เพ่ิมมิติให้กับเนื้อหำที่น ำเสนอ แต่ยังช่วยให้ผู้ผลิตคลิปสำมำรถสร้ำง
ภำพลักษณ์และควำมรู้สึกของเรื่องรำวที่สื่อสำรออกไปได้ดียิ่งขึ้น กำรใช้ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัยยัง
ช่วยให้เกิดควำมสัมพันธ์ที่ลึกซึ้งระหว่ำงผู้ผลิตเนื้อหำและผู้ชม เนื่องจำกผู้ชมสำมำรถตีควำมค ำ
เหล่ำนั้นตำมประสบกำรณ์และบริบททำงสังคมของตัวเอง ซึ่งเป็นกำรสร้ำงพ้ืนที่ส ำหรับกำรมีส่วนร่วม
และกำรสะท้อนควำมคิดที่น่ำสนใจระหว่ำงผู้สร้ำงเนื้อหำและผู้รับสำร กำรเลือกใช้ค ำที่มีควำมหมำย
โดยนัยจึงมีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่งในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
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เนื่องจำกมันไม่เพียงแต่ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม แต่ยังช่วยสื่อสำรเนื้อหำด้วยวิธีที่มีควำมลึกซึ้งและ
น่ำสนใจมำกขึ้น ผ่ำนกำรตีควำมและกำรเชื่อมโยงกับประสบกำรณ์ทำงสังคมของผู้รับสำร 

 
 1.4.3 ค ำรูปธรรม 

  ค ำรูปธรรม หมำยถึง ค ำที่ใช้สื่อถึงสิ่งที่มีตัวตนให้สำมำรถรับรู้ได้ด้วยประสำทสัมผัสทั้ง
ห้ำ ได้แก่ กำรมองเห็น, กำรได้ยิน, กำรสัมผัส, กำรได้กลิ่น และกำรรับรส ซึ่งค ำประเภทนี้จะส่งผลให้
ผู้อ่ำนเกิดจินตภำพที่ชัดเจนถึงสิ่งที่สัมผัสได้ในโลกแห่งควำมเป็นจริง จึงเป็นกำรสร้ำงควำมเข้ำใจ
ระหว่ำงผู้สื่อสำรและผู้รับสำรให้ตรงกันได้อย่ำงง่ำยดำย โดยมีลักษณะส ำคัญของค ำรูปธรรมคือกำร
ระบุสิ่งที่มีอยู่จริง ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “ภูเขำ” หมำยถึง สถำนที่สูงที่เกิดจำกกำรยกตัวของเปลือกโลก 
ค ำว่ำ “น้ ำ” หมำยถึง ของเหลวไม่มีสีที่จ ำเป็นต่อกำรด ำรงชีวิต นอกจำกนี้ ค ำรูปธรรมยังช่วยให้เกิด
ควำมเด่นชัดทำงกำยภำพได้ในงำนเขียน ดังเช่น “ลมพัดผ่ำนทุ่งข้ำวสีทอง ส่งเสียงกรูเกรียวรำวกับบท
เพลงของธรรมชำติ” ซึ่งเป็นกำรใช้ค ำที่สำมำรถท ำให้ผู้อ่ำนจินตนำกำรถึงภำพและเสียงได้อย่ำงชัดเจน 
อย่ำงไรก็ตำม ค ำรูปธรรมไม่ได้จ ำกัดอยู่เพียงสิ่งที่จับต้องได้โดยตรงเท่ำนั้น แต่ยังรวมถึงสิ่งที่ผู้อ่ำนรับรู้
ได้จำกประสบกำรณ์ เช่น “แสงแดดอ่อนยำมเช้ำ” หรือ “เสียงระฆังที่ก้องกังวำนในวัด” ซึ่งช่วยเสริม
มิติของกำรรับรู้ในบริบทต่ำง ๆ ได้เป็นอย่ำงดี ค ำรูปธรรมจึงเป็นหัวใจส ำคัญของกำรสื่อสำรที่ต้องกำร
ควำมชัดเจนและควำมสมจริง ไม่ว่ำจะเป็นงำนเขียนเชิงบรรยำย วรรณกรรม หรือแม้แต่ในบทสนทนำ
ในชีวิตประจ ำวัน เพรำะจะช่วยให้ผู้รับสำรได้เข้ำถึงสำระที่ผู้ส่งต้องกำรถ่ำยทอดได้อย่ำงลึกซึ้งและมี
อรรถรส ซึ่งผลกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำรูปธรรมในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 452 คิดเป็นร้อยละ 
19.34 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) คนตัวเล็กต่อยโหดที่สุดในญี่ปุ่น Tokyo Revengers ฉบับคน
แสดง : Live Action” 

(August Channel, 2565) 
 
   พบกำรใช้ค ำรูปธรรม คือ “คนตัวเล็ก” ซึ่งเป็นค ำที่สำมำรถรับรู้ได้โดยตรงผ่ำน

ประสำทสัมผัสทำงสำยตำ ค ำนี้ประกอบสร้ำงจำกค ำว่ำ “คน” และ “ตัวเล็ก”  เป็นค ำที่แสดงให้เห็น
ถึงลักษณะของบุคคลที่มีรูปร่ำงเล็กกว่ำปกติ ซึ่งมักสะท้อนถึงควำมน่ำรัก ควำมอ่อนโยน หรือ
แม้กระทั่งกำรถูกมองข้ำมในบำงสถำนกำรณ์ นอกจำกนี้ยังสำมำรถแสดงให้เห็นถึงอ ำนำจ หรือควำม
แข็งแกร่งของบุคคลที่อำจไม่ได้ขึ้นอยู่กับขนำดร่ำงกำย 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เกิดอะไรขึ้น เมื่ออยู่ ๆ นักเรียนมัธยมทั้งห้องเกิดร่ำงระเบิดอย่ำงไม่ทรำบสำเหตุ 

I สปอยหนัง” 
(MalagorMan, 2563) 
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   พบกำรใช้ค ำรูปธรรม คือ “ร่ำงระเบิด” ซึ่งเป็นค ำที่สำมำรถรับรู้ได้โดยตรงผ่ำน
ประสำทสัมผัสทำงสำยตำ ค ำนี้ประกอบสร้ำงจำกค ำว่ำ “ร่ำง” และ “ระเบิด” หมำยถึงกำรที่ร่ำงกำย
ถูกท ำลำยจำกจนระเบิดออกจำกกันซึ่งอำจเกิดจำกได้รับอุบัติเหตุรุนแรง เช่น ถูกรถชนกัน ถูกอำวุธ 
ถูกท ำลำยจำกภำยใน หรือข้อผิดพลำดจำกกำรทดลองทำงวิทยำศำสตร์ เป็นต้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “#สปอยหนัง: โรคประหลำด มีแฝดอำศัยอยู่ในแขน 1 ร่ำง 2 คน โหดเว่อร์” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำรูปธรรม คือ “มีแฝดอำศัยอยู่ในแขน 1 ร่ำง 2 คน” ซึ่งค ำว่ำ “แฝด” 

หมำยถึงพ่ีน้องที่เกิดอยู่ในครรภ์เดียวกัน แต่ในกรณีนี้กลับมีฝ่ำยหนึ่งฝังร่ำงหรือเจริญเติบโตอยู่ภำยใน
แขนของร่ำงกำยหลัก กับทั้งค ำว่ำ “1 ร่ำง 2 คน” ยังเป็นกำรตอกย้ ำถึงลักษณะร่ำงกำยที่มี
องค์ประกอบของคนสองคนอยู่ร่วมกัน ซึ่งอำจเกิดจำกภำวะทำงชีวภำพคือภำวะแฝดกำฝำกหรือแฝด
ที่ไม่สมบูรณ ์

   
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “ผีสำวปำกฉีกญี่ปุ่น | สปอยหนัง The Slit Mouthed Woman (2007)” 

(FB Movies, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำรูปธรรม คือ “ปำกฉีก” ซึ่งเป็นค ำท่ีสำมำรถรับรู้ได้โดยตรงผ่ำนประสำท

สัมผัสทำงสำยตำ ค ำนี้ประกอบสร้ำงจำกค ำว่ำ “ปำก” หมำยถึงอวัยวะส่วนหนึ่งของร่ำงกำยที่ใช้เพ่ือ
รับประทำนอำหำรและพูดคุย ขณะที่ “ฉีก” หมำยถึงกำรแยกออกหรือแตกออกจำกกัน เมื่อน ำมำ
รวมกันแล้วนั้น “ปำกฉีก” จึงหมำยถึงลักษณะที่ริมฝีปำกหรือมุมปำกแยกออกกว้ำงกว่ำปกติ ที่อำจ
เกิดจำกอำกำรบำดเจ็บ กำรฉีกขำดโดยธรรมชำติ หรือแม้กระทั่งกำรมีรอยยิ้มท่ีกว้ำงผิดปกติ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) เธออำบน้ ำจนมีพลังวิเศษ” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำรูปธรรม คือ “อำบน้ ำ” เนื่องจำกสำมำรถรับรู้ได้โดยตรงผ่ำนประสำท

สัมผัสหลำยด้ำน ทั้งกำรมองเห็น กำรสัมผัส และกำรได้ยิน ค ำว่ำ “อำบน้ ำ” หมำยถึงกำรใช้น้ ำช ำระ
ล้ำงร่ำงกำยให้เกิดควำมสะอำด สังเกตอำกำรได้จำกกำรเคลื่อนไหวของร่ำงกำยที่สัมผัสกับน้ ำ จำกกำร
ใช้ขัดตักรำดรด ใช้ฝักบัว หรือแช่ตัวในน้ ำ ซึ่งมักเกี่ยวข้องกับกำรใช้สบู่หรือสำรท ำควำมสะอำดชนิด
อ่ืน ๆ 
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 กำรใช้ค ำรูปธรรมในกำรก ำหนดชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์มีบทบำทส ำคัญอย่ำงยิ่งในกำร
ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม พร้อมทั้งเอ้ือให้เกิดควำมเข้ำใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับเนื้อหำของคลิป  
ค ำรูปธรรมเป็นถ้อยค ำที่สำมำรถรับรู้ได้ผ่ำนประสำทสัมผัส ไม่ว่ำจะเป็นกำรมองเห็น กำรสัมผัส หรือ
กำรได้ยิน ส่งผลให้ผู้ชมสำมำรถสร้ำงภำพจินตนำกำรถึงฉำกหรือเหตุกำรณ์ส ำคัญในภำพยนตร์ได้
โดยง่ำย ตัวอย่ำงเช่น กำรใช้ถ้อยค ำที่สะท้อนภำพอย่ำงชัดเจน เช่น “ร่ำงระเบิด” หรือ “ปำกฉีก” 
ย่อมกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดจินตภำพในทันทีโดยที่ไม่จ ำเป็นต้องอำศัยกระบวนกำรตีควำมที่ซับซ้อน 
นอกจำกนี้ กำรใช้ค ำรูปธรรมยังช่วยเสริมสร้ำงอำรมณ์ร่วมและเร้ำอำรมณ์ของผู้ชมได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพมำกกว่ำกำรใช้ค ำที่เป็นนำมธรรม ค ำท่ีสื่อถึงภำพหรือเหตุกำรณ์ที่ชัดเจนสำมำรถกระตุ้น
อำรมณ์ต่ำง ๆ ได้ ไม่ว่ำจะเป็นควำมตื่นเต้น ควำมหวำดกลัว หรือควำมสงสัย ส่งผลให้ผู้ชมเกิดควำม
อยำกรู้และมีแรงจูงใจที่จะคลิกเข้ำรับชมเนื้อหำของคลิป ซึ่งถือเป็นปัจจัยส ำคัญในกำรแข่งขันบน
แพลตฟอร์มยูทูบที่เต็มไปด้วยเนื้อหำมำกมำยให้เลือกสรร กำรก ำหนดชื่อคลิปที่อำศัยค ำรูปธรรมที่
กระชับและทรงพลังจึงเป็นกลยุทธ์ส ำคัญที่ช่วยเพ่ิมโอกำสในกำรเข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ อย่ำงไรก็ตำม แม้ว่ำค ำรูปธรรมจะมีบทบำทส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชม  
แต่กำรเลือกใช้ค ำดังกล่ำวควรค ำนึงถึงควำมเหมำะสมและควำมสอดคล้องกับเนื้อหำของภำพยนตร์ที่
ถูกสปอยล์ด้วย กำรใช้ถ้อยค ำที่รุนแรงหรือหวือหวำเกินควรอำจน ำไปสู่ควำมเข้ำใจผิดหรือสร้ำงควำม
ไม่พอใจแก่ผู้ชมได้ ดังนั้น กำรเลือกใช้ค ำรูปธรรมในกำรตั้งชื่อคลิปจึงควรค ำนึงถึงควำมสมดุลระหว่ำง
ควำมดึงดูดใจและควำมเหมำะสม เพ่ือให้สำมำรถถ่ำยทอดเนื้อหำได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ  
ในขณะเดียวกันก็คงไว้ซึ่งหลักจริยธรรมในกำรสื่อสำรอย่ำงรอบคอบและรับผิดชอบต่อผู้รับสำร 

 

 1.4.4 ค ำนำมธรรม 
  ค ำนำมธรรม หมำยถึง ค ำที่ใช้สื่อถึงสิ่งที่ไม่มีตัวตน หรือสิ่งที่ไม่สำมำรถรับรู้ได้ด้วย
ประสำทสัมผัสได้โดยตรง ต้องอำศัยกำรตีควำมจำกองค์ควำมรู้และประสบกำรณ์ทำงจิตใจใน  
กำรเข้ำใจควำมหมำย ซึ่งค ำในลักษณะนี้มักเกี่ยวข้องกับแนวคิด คุณค่ำ และสภำวะทำงอำรมณ์ใน
สังคมนั้น ๆ โดยมีลักษณะส ำคัญคือกำรอ้ำงอิงถึงสิ่งที่ไม่สำมำรถจับต้องได้ ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ 
“ควำมสุข” และ “ควำมสุข” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงวัตถุสิ่งของใด ๆ หำกแต่เป็นสภำวะทำงอำรมณ์ของ
บุคคลในขณะนั้น นอกจำกนี้ ค ำนำมธรรมยังถูกใช้เพ่ือแสดงถึงอำรมณ์หรือควำมรู้สึกในเชิงลึกได้ 
ดังเช่น “ควำมรักคือสำยลมที่สัมผัสยังหัวใจโดยไม่อำจมองเห็น” เป็นกำรใช้ภำษำเพ่ือสร้ำงภำพ
สะท้อนทำงควำมรู้สึกที่ลึกซึ้ง และถึงแม้ว่ำสิ่ง ๆ นั้นจะไม่มีตัวตนให้จับต้องหรือรับรู้ทำงกำยภำพได้
โดยตรง แต่กระนั้นก็มีบทบำทส ำคัญในกำรสื่อสำรควำมคิด ควำมเชื่อ ควำมรู้สึก และอำรมณ์ของ
มนุษย์ จึงท ำให้มีมิติทำงภำษำมำกยิ่งขึ้นกว่ำค ำรูปธรรมโดยเฉพำะในงำนวรรณกรรมที่เป็น นวนิยำย 
เรื่องสั้น หรือแม้กระทั่งในสื่อเคลื่อนไหวอย่ำงภำพยนตร์ ซึ่งผลกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำนำมธรรมใน
กำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 95 คลิป คิดเป็นร้อยละ 4.07 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
  

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังเกำหลี) นักเรียนมัธยมรักกันจนมีเบบี๋ เธอจำกไปและฟ้ำส่งเธอ

กลับมำ: Be With You 2018” 
(August Channel, 2563) 
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   พบกำรใช้ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “ฟ้ำ” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงท้องฟ้ำหรือบรรยำกำศทำง
กำยภำพท่ีสำมำรถสัมผัสได้โดยตรง แต่ถูกน ำมำใช้เรียกพลังเหนือธรรมชำติหรือโชคชะตำที่เป็นเครื่อง
ก ำหนดเหตุกำรณ์ในชีวิตมนุษย์ ฟ้ำจึงถูกใช้ในเชิงสัญลักษณ์แทนสิ่งที่อยู่เหนือกำรควบคุม เช่น  
ผลกรรม โชคชะตำ และพรหมลิขิต เป็นต้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “นี่คือหนังที่จะท ำให้คุณเห็นคุณค่ำของกำรมีอิสรภำพ กำรมีชีวิต และมีควำมหวัง 

l จำกเรื่องจริง” 
(MalagorMan, 2565) 

   พบกำรใช้ค ำนำมธรรม ได้แก่ “คุณค่ำ” “อิสรภำพ” “กำรมีชีวิต” และ “ควำมหวัง” 
“คุณเห็นคุณค่ำ” ดังนี้ 

    - “คุณค่ำ” หมำยถึง ควำมส ำคัญหรือคุณสมบัติที่มีควำมหมำยถำยในของสิ่งใด
สิ่งหนึ่งซึ่งไม่สำมำรถจับต้องได้ กำรรับรู้คุณค่ำในสิ่งนั้นจึงต้องใช้ประสบกำรณ์ส่วนตัวของแต่ละบุคคล
เพ่ือประเมินและก ำหนดค่ำขึ้น 

    - “อิสรภำพ” คือ ควำมเป็นอิสระในกำรใช้ชีวิตที่สำมำรถเลือกหรือตัดสินใจได้
ด้วยตนเองโดยปรำศจำกข้อจ ำกัดจำกภำยนอก 

    - “กำรมีชีวิต” คือ กำรด ำรงอยู่ทั้งทำงร่ำงกำยและจิตใจของบุคคล ที่สะท้อนถึง
สภำวะของกำรมีชีวิตซึ่งไม่สำมำรถสัมผัสได้ในเชิงกำยภำพ แต่มักสื่อถึงกำรที่บุคคลมีประสบกำรณ์ใน
กำรใช้ชีวิตทั้งในแง่ของร่ำงกำยและจิตใจ เช่น กำรแสดงออกถึงกำรด ำเนินชีวิต กำรเติบโต และ  
กำรเรียนรู้ เป็นต้น 

    - “ควำมหวัง” คือ พลังขับเคลื่อนทำงควำมคิดที่ส่งผลให้เกิดก ำลังใจในกำร
ด ำเนินชีวิต ต่อสู้กับปัญหำ อุปสรรค และควำมไม่แน่นอน 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เหตุเกิดจำกควำมเหงำของเทพเจ้ำ l สปอยหนัง l – สงครำมมหำเทพ

ประจัญบำน” 
(Gaming Follow, 2563) 

 
   พบกำรใช้ค ำนำมธรรม คือ “ควำมเหงำ” เป็นอำรมณ์อันลึกซึ้งอีกอย่ำงหนึ่งของ

มนุษย์ที่เกิดจำกกำรรู้สึกขำดควำมสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืน ซึ่งอำจเป็นกำรขำดยอมรับ กำรไม่ได้รับควำม
สนใจ กำรถูกเมินเฉย และกำรถูกทิ้ง เป็นต้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Your Name หลับตำฝันถึงชื่อเธอ | อนิเมชั่นที่จะท ำคุณเสีย

น้ ำตำ” 
(mheeMovie, 2562) 
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   พบกำรใช้ค ำนำมธรรม คือ “ฝันถึงชื่อเธอ” เป็นกำรสื่อถึงประสบกำรณ์ในจิตใต้
ส ำนึก ซึ่งไม่สำมำรถสัมผัสได้ในเชิงกำยภำพ แต่สะท้อนถึงควำมคิดที่ฝังลึกในใจเกี่ยวกับบุคคลหรือสิ่ง
ต่ำงๆ ที่มีอิทธิพลต่อจิตใจของบุคคล ซึ่งกำรฝันในลักษณะนี้ไม่เพียงแค่กำรเห็นภำพในสมองขณะหลับ 
แต่เป็นกำรสัมผัสถึงควำมรู้สึกที่ไม่ได้แสดงออกมำในชีวิตจริง 

 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “#สปอยหนัง: จะเกิดอะไรขึ้นเมื่อเด็กคนนี้ไม่มีควำมรู้สึกเจ็บ” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำนำมธรรม คือ “ควำมรู้สึกเจ็บ” เป็นควำมรู้สึกที่เกี่ยวข้องทั้งกับควำม

เจ็บปวดทำงร่ำงกำยและจิตใจ ซึ่งไม่เพียงแค่กำรรับรู้ควำมเจ็บจำกบำดแผลหรืออำกำรทำงกำยภำพ 
แต่ยังสำมำรถสื่อถึงควำมเจ็บปวดจำกกำรสูญเสีย กำรผิดหวัง หรือควำมทุกข์ทรมำนทำงอำรมณ์ที่ไม่
สำมำรถเห็นได้จำกภำยนอก แต่สำมำรถสัมผัสได้ภำยในลึกซึ้งในจิตใจของผู้ประสบกับควำมเจ็บนั้น 
ค ำเหล่ำนี้ล้วนแสดงให้เห็นถึง นำมธรรม ที่มีควำมหมำยที่ซับซ้อนและเกี่ยวข้องกับกำรรับรู้ภำยใน
จิตใจของบุคคลมำกกว่ำกำรสัมผัสทำงกำยภำพ 
  กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบนับเป็นองค์ประกอบส ำคัญ
ที่มีบทบำทในกำรดึงดูดควำมสนใจของผู้รับสำร โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งกำรเลือกใช้ค ำนำมธรรม ซึ่งเป็น
ถ้อยค ำที่สะท้อนแนวคิดเชิงนำมธรรม อำรมณ์ควำมรู้สึก และสภำวะจิตใจที่ไม่สำมำรถสัมผัสได้
โดยตรงผ่ำนประสำทสัมผัส ทว่ำต้องอำศัยกำรตีควำมและประสบกำรณ์ทำงสังคมของแต่ละบุคคล 
กำรใช้ค ำนำมธรรมในลักษณะดังกล่ำวช่วยเสริมสร้ำงมิติทำงอำรมณ์และกระตุ้นจินตนำกำรของผู้ชม
ได้อย่ำงลึกซึ้ง ดังตัวอย่ำงที่ 3 “เหตุเกิดจำกควำมเหงำของเทพเจ้ำ” ซึ่งค ำว่ำ “ควำมเหงำ” นี้ไม่
เพียงแต่สะท้อนถึงอำรมณ์อันโดดเดี่ยวเปลี่ยวใจ หำกแต่ยังแฝงควำมหมำยในเชิงสัญลักษณ์ที่สำมำรถ
เชื่อมโยงกับประสบกำรณ์ของผู้ชมได้ นอกจำกนี้ กำรเลือกใช้ค ำนำมธรรมยังเป็นเครื่องมือส ำคัญที่
ช่วยเร้ำควำมสนใจและกระตุ้นให้เกิดกำรตีควำม อำทิ ค ำว่ำ “ฝันถึงชื่อเธอ” ในตัวอย่ำงที่ 4 ที่มิได้
จ ำกัดควำมหมำยไว้เพียงกำรนอนหลับและเห็นภำพในจินตนำกำร แต่ยังเป็นกำรน ำเสนอควำมทรงจ ำ 
ควำมผูกพัน และอำรมณ์ท่ีซ่อนเร้นอยู่ภำยในจิตใจของตัวละคร 
  ค ำนำมธรรมบำงค ำยังสำมำรถสร้ำงบรรยำกำศแห่งควำมพิศวงชวนติดตำม ดังตัวอย่ำงที่ 
5 “จะเกิดอะไรขึ้นเมื่อเด็กคนนี้ไม่มีควำมรู้สึกเจ็บ” ซึ่งค ำว่ำ “ควำมรู้สึกเจ็บ” มิได้หมำยถึงเพียงควำม
ปวดร้ำวทำงกำยเท่ำนั้น หำกยังครอบคลุมไปถึงควำมทุกข์ทรมำนภำยในจิตใจที่มิอำจมองเห็นได้ด้วย
ตำเปล่ำ นอกจำกนั้น ค ำนำมธรรมยังมีศักยภำพในกำรสะท้อนคุณค่ำและแนวคิดทำงสังคม ดังปรำกฏ
ในตัวอย่ำงที่ 2 “นี่คือหนังที่จะท ำให้คุณเห็นคุณค่ำของกำรมีอิสรภำพ กำรมีชีวิต และมีควำมหวัง” ซ่ึง
ถ้อยค ำที่น ำมำใช้นั้นล้วนแต่สื่อถึงอุดมคติทำงสังคมที่มีควำมส ำคัญต่อกำรด ำรงชีวิต และสุดท้ำยกำร
เลือกใช้ค ำนำมธรรมยังช่วยเสริมสร้ำงเอกลักษณ์ให้กับช่องยูทูบ อำทิ ค ำว่ำ “ฟ้ำ” ในชื่อคลิป “ฟ้ำส่ง
เธอกลับมำ” ซึ่งมิได้หมำยถึงท้องนภำที่เห็นได้ด้วยตำเปล่ำ หำกแต่ท ำหน้ำที่เป็นสัญลักษณ์แทนพลัง
แห่งโชคชะตำหรือพรหมลิขิตท่ีก ำหนดเส้นทำงชีวิตของตัวละคร ด้วยเหตุนี้ กำรใช้ค ำนำมธรรมจึงไม่ได้
เป็นแค่เพียงกลวิธีในกำรตั้งชื่อคลิปเพ่ือดึงดูดควำมสนใจเท่ำนั้น แต่ยังเป็นเครื่องมือที่มีส่วนช่วยสร้ำง
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อรรถรส เสริมสร้ำงควำมหมำย และกระตุ้นอำรมณ์ควำมรู้สึกของผู้ชม จนน ำไปสู่กำรตีควำมที่
หลำกหลำยจำกกำรมีปฏิสัมพันธ์กับเนื้อหำได้อย่ำงลึกซึ้ง 
 

 1.4.5 ค ำสแลง 
  ค ำสแลง หมำยถึง ค ำที่ถูกสร้ำงขึ้นหรือดัดแปลงจำกค ำเดิมให้มีควำมหมำยใหม่ โดยมัก
ใช้กันในกลุ่มบุคคลเฉพำะที่อยู่ในบริบทไม่เป็นทำงกำร ค ำสแลงจึงสะท้อนถึงพลวัตของภำษำที่สัมพันธ์
กับกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคม วัฒนธรรม และเทคโนโลยี ซึ่งมีลักษณะส ำคัญคือกำรใช้ถ้อยค ำที่มีสีสัน 
สร้ำงอำรมณ์ขัน เน้นกำรสื่อควำมรู้สึก หรือแสดงอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้ใช้ ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “ปัง” ซึ่ง
แต่เดิมหมำยถึงเสียงระเบิดหรือเสียงในระดับที่ดังมำก แต่เมื่อถูกน ำมำใช้ในภำษำสแลงกลับหมำยถึง
สิ่งที่ดีเลิศหรือยอดเยี่ยม เช่น “ชุดนี้ปังมำก!” นอกจำกนี้ ค ำสแลงยังเกิดข้ึนได้จำกกำรย่อค ำ ดัดแปลง
เสียง และผสมค ำให้เกิดควำมหมำยใหม่ เช่น ค ำว่ำ “เฟล” ที่มำจำกค ำในภำษำอังกฤษว่ำ “fail” 
แปลว่ำ ควำมล้มเหลว ถูกน ำมำใช้เพ่ือสื่อถึงควำมรู้สึกที่เกิดจำกกำรผิดหวัง เสียใจ หรือไม่ประสบ
ควำมส ำเร็จในสิ่งที่คำดหวังไว้ ซึ่งมักใช้ในสถำนกำรณ์ที่ผู้พูดตั้งใจกระท ำในบำงสิ่ง แต่ผลลัพธ์กลับไม่
เป็นไปตำมท่ีควำมหวังไว้จนท ำให้รู้สึกท้อแท้หรือหมดก ำลังใจลง และค ำว่ำ “ต่ิง” ที่ถูกใช้ส ำหรับเรียก
แฟนคลับตัวยงของศิลปินหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง ทั้งนี้ เนื่องจำกค ำสแลงมักเปลี่ยนแปลงไปตำม
กำลเวลำและบริบทของสังคม กำรใช้ค ำสแลงจึงต้องค ำนึงถึงควำมเหมำะสมของสถำนกำรณ์และกลุ่ม
ผู้รับสำร เพ่ือให้เกิดควำมเข้ำใจตรงกันอันน ำไปสู่กำรสื่อสำรที่มีประสิทธิภำพ ซึ่งผลจำกกำรศึกษำ
พบว่ำมีกำรใช้ค ำสแลงในกำรตั้ งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 393 คลิป คิดเป็นร้อยละ 16.81  
ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ก็อบลิน 5 ภำคเต็ม รวมเด็กเนิร์ด วีรบุรุษ
หมัดเดียวจอด: Bullies 5” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำสแลง คือ “เด็กเนิร์ด” ซึ่งเป็นค ำที่เกิดจำกกำรประสมระหว่ำงค ำว่ำ 

“เด็ก” ที่หมำยถึงบุคคลที่อยู่ในวัยเยำว์หรือวัยศึกษำ กับค ำว่ำ “เนิร์ด” (Nerd) ที่เป็นค ำยืมจำก
ภำษำอังกฤษส ำหรับใช้เรียกบุคคลที่สนใจในวิชำกำร เทคโนโลยี หรือศำสตร์เฉพำะในด้ำนใดด้ำนหนึ่ง
อย่ำงลึกซึ้ง ซึ่งบุคคลเหล่ำนี้มักถูกมองว่ำมีบุคลิกที่เคร่งเครียด จริงจัง และไม่ค่อยสนใจกำรเข้ำสังคม 
ทั้งนี้ ค ำว่ำ “เด็กเนิร์ด” ยังขึ้นอยู่กับบริบทของกำรใช้งำนด้วยว่ำจะผู้พูดต้องกำรสื่อควำมหมำยในเชิง
บวกหรือลบ 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “ถ้ำเธอขึ้นไปอยู่ที่สูง ๆ เธอจะฉลำดขึ้นมำทันที แต่ถ้ำหำกเธออยู่ที่พ้ืนมันก็จะ

ตรงกันข้ำม I สปอยโครตอิน” 
(MalagorMan, 2563) 
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   พบกำรใช้ คือ ค ำว่ำ “อิน” เป็นค ำที่มีรำกศัพท์จำกภำษำอังกฤษว่ำ “In” ซึ่งหมำยถึง 
ข้ำงใน หรือ ภำยใน อย่ำงไรก็ตำม ในบริบทของภำษำไทย ค ำว่ำ “อิน” ได้ถูกน ำมำใช้ให้มีควำมหมำย
ที่คลำดเคลื่อนไปจำกเดิม คือ ควำมรู้สึกมีอำรมณ์ร่วมอย่ำงลึกซึ้ง หรือกำรมีควำมผูกพันทำงอำรมณ์
กับบำงสิ่ง มักพบในวงสนทนำแบบไม่เป็นทำงกำร โดยมำกมักใช้กันในกลุ่มวัยรุ่นและผู้ที่เสพสื่อบันเทิง 
ยกตัวอย่ำงกำรใช้งำนในประโยคว่ำ อินกับละครเรื่องนี้มำก ซึ่งหมำยถึง กำรที่ผู้พูดมีควำมรู้สึกคล้อย
ตำมหรือกำรมีส่วนร่วมทำงอำรมณ์กับละครเรื่องดังกล่ำว 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “ครูสำวสุดสวยกับลูกศิษย์น่ำรัก l สปอยหนัง l – คุณครฮูอตผมอยำกกอดครับ” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “ฮอต” ซึ่งเป็นค ำท่ียืมมำจำกภำษำอังกฤษว่ำ Hot โดย

เดิมทีหมำยถึง “ร้อน” แต่ในบริบทของกำรสแลงในภำษำไทยนั้น ค ำนี้มักถูกน ำมำใช้เพ่ือสื่อถึงควำม
โด่งดัง เป็นที่นิยม และน่ำติดตำม จำกตัวอย่ำงเช่น “คุณครูฮอต” หมำยถึง คุณครูท่ำนนี้ก ำลังเป็นที่
นิยมหรือได้รับควำมสนใจในบรรดำนักเรียน นอกจำกนี้ ยังสำมำรถผสมกับค ำอ่ืนเพ่ือสร้ำงส ำนวนใหม่
ขึ้นมำได้ เช่น ฮอตฮิต และ ฮอตปรอทแตก ซึ่งจะช่วยเพิ่มน้ ำหนักด้ำนควำมหมำยให้ชัดเจนขึ้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: โรคประหลำด มีแฝดอำศัยอยู่ในแขน 1 ร่ำง 2 คน โหดเวอร์” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำสแลง คือ “เวอร์” เป็นค ำที่มำจำกภำษำอังกฤษ คือ Over ซึ่งแปลว่ำ 

“มำกเกินไป” และถูกน ำมำใช้ในสังคมไทยโดยตัดค ำให้เหลือเพียงพยำงค์ท้ำยเป็น Ver หรือ เวอร์ 
เพ่ือสื่อถึงสิ่งที่เกินจริงหรือเกินกว่ำปกติ เช่น สวยเวอร์ หมำยถึง สวยมำกเกินกว่ำปกติ หรือ พูดเวอร์
ไปไหม ใช้ในควำมหมำยว่ำ พูดเกินกว่ำควำมเป็นจริง ทั้งนี้ ยังสำมำรถขยำยควำมได้ด้วยกำรเติมค ำ
ขยำย เช่น “เวอร์วังอลังกำร” เพ่ือเป็นกำรเพ่ิมควำมรู้สึกให้มำกยิ่งขึ้นไปอีก 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อนำงเอกไฮโซตกอับ...ต้องมำสมัครเป็นทหำร - เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำสแลง คือ “ไฮโซ” เป็นค ำสแลงที่ยืมมำจำกภำษำอังกฤษว่ำ High 

Society ซึ่งแปลว่ำ สังคมชั้นสูง แต่ถูกย่อลงเพ่ือให้เกิดควำมกระชับในกำรออกเสียงส ำหรับใช้นิยำม
บุคคลที่มีฐำนะดี ใช้ชีวิตหรูหรำ หรือมีชื่อเสียงในสังคม ดังเช่น เธอดูไฮโซมำก หมำยถึง เธอดูมีระดับ
และหรูหรำ ค ำว่ำ “ไฮโซ” ไม่ได้แสดงถึงสถำนะทำงเศรษฐกิจเท่ำนั้น หำกแต่ยังรวมถึงภำพลักษณ์
และพฤติกรรมที่แสดงออกถึงควำมร่ ำรวย เช่น กำรแต่งกำย หรือกำรใช้ชีวิตที่โอ่อ่ำ ในบำงครั้งยังถูก
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ใช้ในเชิงประชดประชันอย่ำงกำรท ำตัวไฮโซ เพ่ือสื่อถึงบุคคลที่แสร้งท ำตัวเป็นคนมีระดับเกินกว่ำฐำนะ
ตำมควำมเป็นจริง 

 กำรใช้ค ำสแลงในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีควำมส ำคัญหลำยประกำร 
เนื่องจำกว่ำค ำสแลงนั้นนับเป็นกำรใช้ภำษำที่มีควำมเป็นเอกลักษณ์ในยุคปัจจุบัน ซึ่งสัมพันธ์กับกลุ่มผู้
เข้ำใช้งำนยูทูบที่มีควำมหลำกหลำยของช่วงวัย แต่โดยส่วนมำกมักเป็นผู้ที่มีควำมต้องกำรรับรู้ ที่
รวดเร็วและชัดเจน เช่น ช่วงวัยรุ่นตอนปลำยถึงวัยผู้ใหญ่ตอนต้น (ประมำณ 16-30 ปี) ซึ่งเป็นช่วงที่
บุคคลมีควำมต้องกำรที่จะเข้ำใจและตีควำมข้อมูลอย่ำงรวดเร็วและลึกซึ้ง ซึ่งกำรใช้ค ำสแลงเหล่ำนี้
ช่วยเพ่ิมควำมน่ำสนใจและดึงดูดกลุ่มเป้ำหมำยในลักษณะนี้ได้ดี จึงอำจกล่ ำวได้ว่ำ ค ำสแลงมี
ควำมส ำคัญต่อชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ดังต่อไปนี้ 

  1. เพ่ือเป็นกำรดึงดูดควำมสนใจ ค ำสแลงในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีบทบำท
ส ำคัญในกำรดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชม เฉพำะอย่ำงยิ่งคือกลุ่มวัยรุ่นที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ โดยจะท ำ
ให้ชื่อคลิปมีควำมโดดเด่น แปลกตำ และน่ำสนใจ ที่ช่วยกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกอยำกเข้ำชมได้
โดยทันท ี

  2. เพ่ือเป็นกำรสื่อสำรกับกลุ่มเป้ำหมำย กำรใช้ค ำสแลงท ำให้ผู้ผลิตสำมำรถสื่อสำรกับ
กลุ่มเป้ำหมำยที่มีควำมคุ้นเคยกับกำรใช้ภำษำในลักษณะนี้ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ซึ่งสะท้อนถึง
ค่ำนยิมด้ำนกำรใช้ค ำที่เข้ำกับบริบททำงสังคมและวัฒนธรรมของกลุ่มคนดังกล่ำว 

  3. เพ่ือเป็นกำรสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะเฉพำะ (Style) ของผู้ผลิต กำรเลือกใช้ค ำสแลง
ยังเป็นเครื่องสะท้อนถึงบุคลิกภำพของผู้สร้ำงคลิปได้ในระดับหนึ่ง เหตุเพรำะค ำสแลงนี้จะช่วย
แสดงออกถึงควำมเป็นตัวของตัวเองด้ำนกำรใช้ภำษำ อีกทั้งยังเป็นกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์กับผู้ชมใน
กลุ่มเดียวกันด้วย 

 ค ำสแลงมิใช่เพียงองค์ประกอบทำงภำษำที่ใช้เพ่ือเพ่ิมสีสันหรือสร้ำงควำมเป็นกันเองเท่ำนั้น 
หำกแต่ยังท ำหน้ำที่เป็นกลไกส ำคัญในกำรเชื่อมโยงระหว่ำงผู้ผลิตเนื้อหำและผู้ชม อันน ำไปสู่กำรสร้ำง
ควำมรู้สึกมีส่วนร่วมและควำมผูกพันในชุมชนออนไลน์ อีกท้ังยังสะท้อนให้เห็นถึงพลวัตของภำษำไทย
ในยุคดิจิทัลที่เปลี่ยนแปลงและพัฒนำอยู่เสมอ ในบริบทของกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
กำรเลือกใช้ค ำสแลงจึงมิใช่เพียงแค่กำรหยิบยกถ้อยค ำที่แปลกใหม่หรือเป็นที่นิยมมำใช้เท่ำนั้น หำกแต่
เป็นกระบวนกำรสร้ำงอัตลักษณ์ทำงภำษำ ตลอดจนสะท้อนถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของกลุ่มผู้ชมที่มี
ควำมสนใจร่วมกัน โดยชื่อคลิปที่ใช้ค ำสแลงย่อมสำมำรถดึงดูดควำมสนใจได้โดยตรง สร้ำงบรรยำกำศ
แห่งควำมเป็นกันเอง และเปิดโอกำสให้เกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ผลิตและผู้บริโภคสื่อ ด้วยเหตุนี้  
กำรท ำควำมเข้ำใจบทบำทของค ำสแลงจึงมิใช่เพียงประโยชน์ต่อกำรตั้งชื่อคลิปให้มีประสิทธิภำพ
เท่ำนั้น แต่ยังเป็นประตูสู่กำรศึกษำแนวโน้มกำรเปลี่ยนแปลงของภำษำ ซึ่งสะท้อนพลวัตทำงสังคม 
วัฒนธรรม และพฤติกรรมกำรบริโภคสื่อของผู้ชมในยุคปัจจุบัน 

 
 1.4.6 ค ำภำษำตลำด 

  ค ำภำษำตลำด หมำยถึง ค ำที่ใช้ในกำรสนทนำของบุลคลทั่วไปในระดับกันเอง ที่ไม่ได้
ค ำนึงถึงควำมถูกต้องเหมำะสมตำมหลักทำงภำษำหรือไวยำกรณ์ แต่กระนั้นก็ยังสำมำรถสื่อ
ควำมหมำยให้เกิดควำมเข้ำใจกันได้ง่ำย ซึ่งมักเกิดจำกกำรย่นย่อค ำ ตัดค ำ และดัดแปลงค ำให้มี
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ลักษณะเฉพำะ ทั้งนี้ ค ำภำษำตลำดยังถือเป็นค ำที่สำมำรถสร้ำงควำมเข้ำใจวงกว้ำงได้โดยไม่จ ำเพำะที่
ชนกลุ่มคนใดกลุ่มหนึ่ง ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “โรงพัก” ที่หมำยถึง “สถำนีต ำรวจ” แต่นิยมใช้กันในกำร
ติดต่อสื่อสำรเพ่ือให้เกิดควำมสะดวกรวดเร็วดังค ำว่ำ “ลุ้น” หมำยถึงกำรลุ้นผล หรือ กำรรอดูผลลัพธ์
ในสถำนกำรณ์ต่ำง ๆ เช่น กำรลุ้นรำงวัล หรือลุ้นผลกำรแข่งขัน ค ำว่ำ “กิโล” ที่ถูกกล่ำวโดยย่อจำก 
“กิโลกรัม” ซึ่งเป็นค ำท่ีนิยมใช้กันอย่ำงแพร่หลำยในชีวิตประจ ำวัน ที่ผู้พูดและผู้ฟังนั้นเข้ำใจกันได้เป็น
อย่ำงดี ผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำภำษำตลำดในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 279 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 11.94 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “แอบได้ยินคนของรัฐคุยกันว่ำพรุ่งนี้ดวงอำทิตย์จะกลับด้ำน ใครที่โดนแสงจะ

ตำยทันที เขำจึงหนีขึ้นเครื่อง” 
(MalagorMan, 2565) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำตลำด ได้แก่ ค ำว่ำ “คนของรัฐ” ซึ่งอำจถูกใช้เพ่ือลดทอนควำม

เป็นทำงกำรของค ำว่ำ “ข้ำรำชกำร” หรือ “เจ้ำหน้ำที่รัฐบำล” จึงสำมำรถท ำให้ผู้อ่ำนและผู้ฟังเกิด
ควำมรู้สึกที่เข้ำถึงง่ำยและไม่เป็นทำงกำรจนเกินไป กับทั้งยังเป็นกำรสะท้อนแนวคิดของกำรเป็น
ผู้ปฏิบัติงำนให้กับรัฐโดยไม่จ ำกัดเพียงข้ำรำชกำรประจ ำเท่ำนั้น แต่ยังรวมถึงบุคคลำกรที่มีบทบำทใน
โครงสร้ำงอ ำนำจของรัฐด้วย นอกจำกนี้ยังพบค ำว่ำ “เครื่อง” ที่มำจำก “เครื่องบิน” เกิดจำกกำรตัด
ทอนพยำงค์หลังของค ำเต็มให้สั้นลงเพ่ือให้เกิดควำมสะดวกในกำรใช้งำนมำกยิ่งข้ึน 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “หนังที่คนดู 1 ล้ำนคนโหวดให้ 9.6 คะแนน และมันเป็นหนังที่ผู้ชมในโรงปรบมือ

ให้ นำนถึง 12 นำท”ี 
(MalagorMan, 2565) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “โรง” มำจำก “โรงหนัง” หรือ “โรงภำพยนตร์” 

ถือเป็นภำษำตลำดส ำหรับใช้เน้นถึงสถำนที่โดยตัดค ำระบุวัตถุประสงค์ออกไป เพ่ือให้ออกเสียงได้สั้น
ลงแต่สำมำรถเข้ำใจในควำมหมำยได้จำกบริบทที่ใช้ จำกตัวอย่ำง “มันเป็นหนังที่ผู้ชมในโรงปรบมือให้
นำนถงึ 12 นำที” ซึ่งผู้พูดและผู้ฟังจะเข้ำใจตรงกันว่ำหมำยถึงโรงภำพยนตร์ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “กำรบุกที่ประสบควำมส ำเร็จที่สุดของสหรัฐในสงครำมโลกครั้งที่ 2 l สปอยหนัง 

l - 121 ตะลุยนรกมฤตยู” 
(Gaming Follow, 2564) 
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   พบกำรใช้ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “สหรัฐ” ซึ่งมำจำก “สหรัฐอเมริกำ” เป็นภำษำ
ตลำดที่ลดทอนควำมเป็นทำงกำรของชื่อประเทศให้สั้นลง และเพ่ือออกเสียงได้อย่ำงคล่องปำกมำกขึ้น 
ซึ่งค ำนี้เป็นกำรสะท้อนโครงสร้ำงทำงกำรเมืองของประเทศที่เป็นรัฐรวมกัน แต่ตัดส่วนที่ใช้บ่งบอกถึง
ภูมิภำค คือ “อเมริกำ” ออกไป ท ำให้ควำมหมำยเปิดกว้ำงขึ้น จึงขึ้นอยู่กับบริบทของกำรใช้งำนเป็น
หลักด้วยมีผลต่อกำรตีควำมของผู้รับสำรโดยตรง 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อตื่นมำอำยุ 30 ปี ควำมมันส์เลยบังเกิด - Tom Hanks อยำกโตก็ได้โต 

[สปอยหนัง] 1988”  
(GU Channel, 2563) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำตลำด คือ “มันส์” เพรำะถือเป็นค ำที่อยู่ในระดับไม่เป็นทำงกำร

และถูกใช้ในชีวิตประจ ำวันเพ่ือสื่อถึงควำมสนุกสนำน เร้ำใจ หรือควำมตื่นเต้นจำกกิจกรรมบำงอย่ำง 
ค ำนี้มักพบในบทสนทนำ กำรโฆษณำ และประชำสัมพันธ์ในสื่อบันเทิง ซึ่งไม่ค่อยปรำกฏในงำนเขียน
เชิงวิชำกำรหรือภำษำรำชกำรที่นิยมใช้ค ำอ่ืนแทน เช่น สนุก หรือ ตื่นเต้น เพ่ือให้มีควำมเหมำะสมตำม
ระดับของภำษำมำก 

 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “พ่อเลี้ยงหนุ่มหล่อสุดแซ่บ กับควำมต้องกำร...!? ที่แอบซ่อนอยู่ [สปอยหนัง 

What Lies Below]” 
(ชีวิตติดหนัง, 2564) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำตลำด คือ “แซ่บ” ที่เกิดจำกกำรแผ่อิทธิพลทำงภำษำ คือ ภำษำ

ถิ่นอีสำน และภำษำลำว เข้ำสู่ภำษำกลำง (ภำษำไทยมำตรำฐำน) ผ่ำนวัฒนธรรมทำงอำหำรและควำม
บันเทิง แต่เดิมมักใช้ค ำนี้เพ่ือบรรยำยถึงรสชำติอำหำรที่มีควำมจัดจ้ำน คือ ประกอบด้วยรสเผ็ด เค็ม 
เปรี้ยว แต่ถูกขยำยควำมให้ไปถึงบุคคลหรือสถำนกำรณ์ที่มีควำมเร้ำใจ ท้ำทำย แต่ก็มีเสน่ห์ใน
ขณะเดียวกัน ตัวอย่ำงเช่น “นำงเอกเรื่องนี้แซ่บมำก” กำรใช้ “แซ่บ” ท ำให้ภำษำสื่อออกมำมีอรรถรส
มำกยิ่งขึ้น ซึ่งเป็นกำรแสดงให้เห็นถึงลักษณะของภำษำตลำดที่มีควำมยืดหยุ่น และตอบสนองต่อกำร
เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมร่วมสมัย 

 ค ำภำษำตลำดมีบทบำทส ำคัญในสื่อออนไลน์ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งในกำรตั้งชื่อคลิปสปอยล์
ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบ เนื่องจำกช่วยให้ชื่อคลิปมีลักษณะที่กระชับ ดึงดูดควำมสนใจ และ
สำมำรถเข้ำถึงผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ บทควำมนี้มุ่งวิเครำะห์ควำมส ำคัญของกำรใช้ค ำภำษำ
ตลำดในกำรตั้งชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์ โดยอำศัยแนวทำงกำรพรรณนำวิเครำะห์ตำมหลัก
ภำษำศำสตร์ภำษำไทย กำรเลือกใช้ค ำภำษำตลำดในชื่อคลิปช่วยให้ผู้ชมรู้สึกคุ้นเคยและเข้ำใจเนื้อหำ
ได้อย่ำงรวดเร็ว ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “มันส์” และ “แซ่บ” ซึ่งมักใช้ในกำรถ่ำยทอดอำรมณ์ควำมรู้สึกท่ี
เข้มขน้โดยไม่ต้องอธิบำยเพ่ิมเติม ค ำเหล่ำนี้สำมำรถสร้ำงภำพจ ำที่ชัดเจนและกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำม
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คำดหวัง ต่อเนื้อหำของคลิปได้ในบริบทที่เต็มไปด้วยกำรแข่งขันด้ำนเนื้อหำ กำรตั้งชื่อคลิปที่สั้น 
กระชับ และเข้ำใจง่ำยจึงเป็นปัจจัยส ำคัญ ค ำภำษำตลำดมักเกิดจำกกำรย่อค ำ เช่น “โรง” ที่ใช้แทน 
“โรงภำพยนตร์” หรือ “สหรัฐ” ซึ่งย่อมำจำก “สหรัฐอเมริกำ” วิธีกำรนี้ไม่เพียงท ำให้ชื่อคลิปกระชับ
ขึ้นเท่ำนั้น แต่ยังช่วยให้ผู้ชมสำมำรถเข้ำใจควำมหมำยได้ทันทีจำกบริบทที่ใช้งำน อีกทั้ง ค ำภำษำ
ตลำดยังมีบทบำทในกำรสร้ำงอำรมณ์และบรรยำกำศของเนื้อหำที่ถูกสปอยล์ เช่น ค ำว่ำ “เครื่อง” ซ่ึง
ย่อจำก “เครื่องบิน” อำจใช้เพ่ือสื่อถึงภำพยนตร์ที่เกี่ยวข้องกับกำรเดินทำงหรือกำรผจญภัย ขณะที่ค ำ
ว่ำ “แซ่บ” สำมำรถสะท้อนถึงเนื้อหำที่เต็มไปด้วยควำมเข้มข้น เร้ำใจ หรือเกี่ยวข้องกับควำมสัมพันธ์
ที่ร้อนแรงและดุเดือด นอกจำกนี้ ผู้ชมมักเลือกชมคลิปจำกควำมน่ำสนใจของชื่อ กำรใช้ภำษำตลำด 
จึงช่วยกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็นและสร้ำงบรรยำกำศที่เป็นกันเอง ส่งผลให้ผู้ชมรู้สึกว่ำเนื้อหำนั้น
เข้ำถึงง่ำยและไม่ซับซ้อนจนเกินไป ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “คนของรัฐ” ซึ่งเป็นกำรลดทอนควำมเป็น
ทำงกำรของค ำว่ำ “เจ้ำหน้ำที่รัฐ” ท ำให้ชื่อคลิปมีควำมไม่เป็นทำงกำรและสำมำรถเข้ำถึงกลุ่มผู้ชมได้
กว้ำงขึ้น กำรใช้ค ำภำษำตลำดในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงมีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่ง  
ไม่เพียงช่วยดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมและท ำให้ชื่อคลิปกระชับเท่ำนั้น แต่ยังสำมำรถสะท้อนอำรมณ์
ของเนื้อหำและตอบสนองต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคสื่อได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ค ำเหล่ำนี้ท ำให้ชื่อคลิป
ดูเป็นกันเอง เข้ำใจง่ำย และมีศักยภำพในกำรแข่งขันในแพลตฟอร์มที่เต็มไปด้วยเนื้อหำมำกมำย 
นับเป็นกลยุทธ์ส ำคัญที่ช่วยให้ผู้ผลิตเนื้อหำสำมำรถเข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำยและเพ่ิมยอดเข้ำชมได้ อย่ำง
เป็นรูปธรรม 

 

 1.4.7 ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ 
  ค ำต่ ำ หรือ ค ำหยำบ หมำยถึง ค ำที่ใช้ในกำรสื่อสำรในสถำนกำรณ์ที่ผู้ส่งสำรต้องกำร

แสดงออกถึงควำมไม่สุภำพ เช่น ดูหมิ่น เหยียดหยำม ดูแคลน และเสียดสี ซึ่งส่งผลโดนตรงต่อผู้รับ
สำรให้เกิดควำมรู้สึกที่ไม่ดี ค ำประเภทนี้มักใช้ในบริบทที่ไม่เป็นทำงกำรและมีลักษณะส ำคัญ คือ  
กำรใช้ภำษำเพ่ือแสดงออกถึงควำมรุนแรงที่ถูกประเมินว่ำเหมำะสมตำมบรรทัดฐำนทำงสังคม ดังเช่น 
ค ำว่ำ “สัด” และ “แม่ง” ซึ่งเป็นค ำที่ใช้ส ำหรับกำรก่นด่ำจนถึงขั้นกระทบกระเทือนจิตใจของผู้ฟัง 
กำรใช้ค ำหยำบในภำษำไทยนี้จึงมักมีจุดมุ่งหมำยในกำรเรียกร้องควำมสนใจ จำกกำรแสดงออกทำง
อำรมณ์ผ่ำนถ้อยค ำที่รุนแรง ด้วยเหตุดังกล่ำวนี้ ค ำต่ ำหรือค ำหยำบจึงถูกจัดให้อยู่ในหมวดค ำต้องห้ำม 
ที่ เหมำะสมต่อสถำนกำรณ์ที่ต้องกำรควำมสุภำพและเป็นทำงกำร เช่น กำรพูดในที่ประชุม  
กำรสนทนำกับเพ่ือนร่วมงำน แต่ในขณะเดียวกันก็มีกำรใช้ค ำเหล่ำนี้เพ่ือแสดงออกถึงควำมใกล้ชิด
สนิทสนมในกลุ่มคนคุ้นเคยกันดี ซึ่งไม่ได้มีเจตนำเพ่ือต้องกำรที่จะให้ร้ำยหรือดูหมิ่นเพ่ือนร่วมวงอย่ำง
จริงจัง จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบนั้นต้องค ำนึงถึงบริบท คือ ควำมเหมำะสมในกำร
ใช้งำนต่อสถำนกำรณ์นั้น ๆ เพ่ือหลีกเลี่ยงผลกระทบจำกกำรสื่อสำรที่ ไม่สุภำพในลักษณะดังกล่ำวนี้ 
ผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 8 คลิป คิดเป็นร้อย
ละ 0.34 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “จะจองล้ำงจองผลำญกูไปถึงไหน l สปอยหนัง l - ฝูงไดโนเสำร์เจ้ำพิภพ 2012” 

(Gaming Follow, 2563) 
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   พบกำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ คือ ค ำว่ำ “กู” ซึ่งถือเป็นค ำหยำบที่นิยมใช้ในกำร
สนทนำที่ไม่เป็นทำงกำร หรือในกลุ่มเพ่ือนฝูงที่มีควำมสนิทชิดเชื้อกันดีที่เป็นกำรพูดถึงตัวเองใน
ลักษณะของควำมไม่สุภำพ กำรใช้ค ำนี้อำจสะท้อนถึงกำรขำดมำรยำทหรือไม่ให้เกียรติผู้ อ่ืน 
โดยเฉพำะในสถำนกำรณ์ท่ีไม่เหมำะสม ตัวอย่ำงเช่น กำรสนทนำกับบุคคลที่ไม่คุ้นเคย เป็นต้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เรื่องควำมชิบหำยต้องยกให้ลุงเค้ำ l สปอยหนัง l - มิสเตอร์มำกู คุณลุงจอม

เฟอะฟะ 
(Gaming Follow, 2564) 

   พบกำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ คือ ค ำว่ำ “ชิบหำย” หรือ “ฉิบหำย” หมำยถึง สูญ
หมด เสียหมด หมดเร็ว และป่นปี้ ซึ่งมักใช้เพื่อถ่ำยทอดอำรมณ์ในเชิงลบโดยเฉพำะคือควำมโกรธและ
ควำมผิดหวัง เพ่ือเน้นควำมรุนแรงของอำรมณ์หรือสถำนกำรณ์ที่ไม่พึงประสงค์ โดยทั่วไปถูกใช้ใน
สถำนกำรณ์ท่ีไม่เป็นทำงกำรหรือในวงสนทนำของกลุ่มเพ่ือนที่คุ้นเคยกันดี 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “กะปอมกลำยพันธุ์แดกอำหำรขยะ l สปอยหนัง l – อภินิหำรต ำนำนเจ้ำสมุทร” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “จับสำว ๆ มำรีดนมขำย ฟำร์มมนุษย์ ขุนเนื้อมำแดก - เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “หนุ่มเกำหลี ติดเกำะร้ำง...ต้องแดกขี้นก ปลูกผักกินเอง - เล่ำหนัง [สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบในตัวอย่ำงที่ 3-5 คือ “แดก” หมำยถึง กำรกิน หรือ 

รับประทำน ใช้ส ำหรับแสดงลักษณะของกำรกินที่ไม่สุภำพ มักพบในวงสนทนำที่ไม่เป็นทำงกำรหรือใน
สถำนกำรณ์ที่ไม่ต้องค ำนึงถึงมำรยำททำงภำษำ แต่เมื่อน ำไปใช้ในบริบทที่ทำงกำรหรือในสถำนกำรณ์
ที่ต้องกำรควำมสุภำพ กำรใช้ค ำว่ำ “แดก” จึงมีนัยที่เป็นกำรแสดงถึงกำรกระท ำที่อำจเป็นกำรกดขี่ข่ม
เหงจนก่อให้เกิดอำรมณ์ในเชิงลบตำมมำ ซึ่งในตัวอย่ำงพบกำรใช้ค ำว่ำ “แดง” ได้แก่ ตัวอย่ำงที่ 3 คือ 
“แดกอำหำรขยะ” ตัวอย่ำงที่ 4 คือ “ขุนเนื้อมำแดก” และตัวอย่ำงท่ี 5 คือ “แดกขี้นก” 

   กำรใช้ค ำว่ำ “แดก” ในตัวอย่ำงดังกล่ำวนี้สะท้อนให้เห็นว่ำ ผู้ผลิตต้องกำรใช้ภำษำ
เพ่ือแสดงออกถึงควำมไม่สุภำพในกำรบรรยำยเหตุกำรณ์ของภำพยนตร์ โดยใช้เพ่ือเพ่ิมควำมรุนแรง
หรือต้องกำรเสียดสีกำรกระท ำของตัวละครที่อยู่ในสถำนกำรณ์ดังกล่ำว ดังเช่น “แดกอำหำรขยะ” 
และ “แดกขี้นก” ที่ไม่ได้เป็นเพียงแค่เป็นกำรบอกว่ำ “กิน” เท่ำนั้น แต่ยังใช้เพ่ือบรรยำยถึงลักษณะ
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กำรกินที่มีควำมตะกละตะกลำมอย่ำงเห็นได้ชัด ในขณะที่ตัวอย่ำงที่ 4 อย่ำง “ขุนเนื้อมำแดก” นั้น
เป็นกำรบ่งบอกถึงควำมโหดร้ำยที่ตัวละครได้ถูกกระท ำ กำรเลือกใช้ค ำว่ำ “แดก” ในบริบทเหล่ำนี้ 
จึงสำมำรถสร้ำงภำพพจน์เกี่ยวกับเนื้อเรื่องที่มีควำมรุนแรง หรือไม่ได้อยู่สถำนกำรณ์ที่เป็นปกติ
โดยทั่วไป ซึ่งหำกใช้ในบริบทที่เป็นทำงกำรหรือกับกลุ่มเป้ำหมำยที่ไม่คุ้นเคย ก็อำจส่งผลให้เกิด
ควำมรู้สึกไม่ประทับใจจำกกำรขำดมำรยำททำงภำษำได้ 

  กำรใช้ค ำต่ ำหรือค ำหยำบในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์บนแพลตฟอร์มยูทูบไม่
เพียงแต่สะท้อนถึงกำรใช้ภำษำที่แสดงออกถึงควำมรุนแรงหรืออำรมณ์ที่เข้มข้น ซึ่งกำรใช้ค ำหยำบ 
เช่น “กู” “ฉิบหำย” และ “แดก” มักพบในบริบทที่ไม่เป็นทำงกำร เช่น กำรสนทนำในกลุ่มเพ่ือนฝูง 
ซึ่งกำรใช้ค ำเหล่ำนี้สำมำรถสะท้อนถึงควำมสนิทสนมและควำมใกล้ชิดในกลุ่มคนที่คุ้นเคยกันดี โดยไม่
ถือว่ำเป็นกำรขำดมำรยำท หำกแต่เป็นกำรแสดงออกถึงควำมสัมพันธ์ที่แข็งแกร่งและอำรมณ์ร่วมใน
เนื้อหำของคลิปนั้น ๆ ในขณะเดียวกัน กำรใช้ค ำหยำบในบริบทที่ไม่เหมำะสม เช่น กำรพูดในที่ประชุม 
หรือในสถำนกำรณ์ที่ต้องกำรควำมสุภำพ ที่อำจถูกมองว่ำเป็นกำรขำดมำรยำท อันน ำไปสู่กำรจุด
ประกำยไฟแห่งควำมรู้สึกไม่พึงประสงค์จำกผู้ฟัง โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งคือกลุ่มที่มีควำมคำดหวังในควำม
สุภำพ กำรใช้ค ำหยำบในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรจึงไม่เพียงแต่เป็นกำรดึงดูดควำมสนใจจำกกลุ่มผู้ชมที่
มองหำคอนเทนต์ที่ตรงไปตรงมำและไม่หวั่นเกรงต่อกำรใช้ภำษำ แต่ยังสะท้อนถึงกำรสร้ำงอัตลักษณ์
ของช่องและควำมเป็นตัวตนของผู้ผลิตคอนเทนต์ โดยเฉพำะเมื่อมีกำรเลือกใช้ภำษำที่สะท้อนถึง
อำรมณ์และทัศนคติที่เฉพำะเจำะจง กำรใช้ค ำหยำบในที่นี้สำมำรถเพ่ิมควำมดิบหรือควำมรุนแรง
ให้กับเนื้อหำภำพยนตร์ที่ถูกสปอยล์เพ่ือเพ่ิมควำมตื่นเต้นหรือควำมฉุนเฉียว อย่ำงไรก็ตำม กำรใช้ค ำ
หยำบยังต้องค ำนึงถึงบริบทของกลุ่มผู้ชมและควำมเหมำะสมในแต่ละสถำนกำรณ์ เพ่ือหลีกเลี่ยง
ผลกระทบทำงลบจำกกำรสื่อสำรที่อำจเกิดขึ้น หำกใช้ในบริบทที่ไม่เหมำะสม ดังนั้น กำรใช้ค ำหยำบ
จึงควรท ำอย่ำงรอบคอบและสมดุล เพ่ือสร้ำงควำมสัมพันธ์ที่ดีระหว่ำงกำรดึงดูดควำมสนใจและ 
กำรรักษำมำรยำททำงภำษำให้เหมำะสมกับสถำนกำรณ์และกลุ่มเป้ำหมำยที่แตกต่ำงกัน 

 
 1.4.8 ค ำภำษำต่ำงประเทศ 

  ค ำภำษำต่ ำงประเทศ หรือที่ เ รี ยกว่ ำ  ค ำยื ม  ( Loanwords)  หมำยถึ ง  ค ำ ใน
ภำษำต่ำงประเทศที่ถูกน ำมำใช้ในสังคมไทยซึ่งมีแหล่งที่มำอย่ำงหลำกหลำย เช่น ค ำในภำษำบำลี -
สันสกฤต จีน เขมร มำลำยู อังกฤษ ฝรั่งเศส และโปตุเกส เป็นต้น ค ำเหล่ำนี้มักถูกปรับให้เข้ำกับกำร
ออกเสียงและกำรเขียนของภำษำไทย เพ่ือให้เกิดควำมสะดวกในกำรติดต่อสื่อสำรในชีวิตประจ ำวัน 
ค ำภำษำต่ำงประเทศในภำษำไทยนั้นมีที่มำจำกหลำยภำษำ ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นประเทศที่มีอิทธิพลต่อ
กำรพัฒนำประเทศโดยเฉพำะอย่ำงยิ่งคือด้ำนกำรค้ำขำย ดังเช่น ภำษำจีน ที่ถูกน ำมำใช้อยู่หลำยค ำ 
อำทิ ค ำว่ำ “ก๊ง” มำจำกภำษำจีนแต้จิ๋วที่หมำยถึง แบ่งปัน หรือ ร่วมกัน , ค ำว่ำ “กุนเชียง” มำจำก
ภำษำจีนแต้จิ๋วหมำยถึงไส้กรอกที่ท ำจำกเนื้อและมันหมู นอกจำกนี้ยังมีค ำจำกภำษำบำลีและภำษำ
สันสกฤตด้วยอิทธิพลของศำสนำ เช่น “บุญ” “กรรม” และ“สัจธรรม” หรือค ำที่มำจำกภำษำเขมรที่
ถูกถ่ำยทอดผ่ำนกำรใช้งำนด้ำนศิลปะและสถำปัตยกรรม เช่น “ปรำสำท” และ “ระเบียง”  ค ำจำก
ภำษำชวำมำลำยูที่เกี่ยวข้องกับกำรติดต่อค้ำขำย เช่น “ตึก” “ตลำด” “สักหลำด” “มะพร้ำว” และ 
“กะปิ” หรือค ำจำก ภำษำเปอร์เซีย เช่น “กำแฟ” และ “เพชร” เป็นต้น ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมี
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กำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 471 คลิป คิดเป็นร้อยละ 20.15 ดัง
ตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “(สปอยหนังเกำหลี) ส่งมำเฟียมำเรียนหนังสือ ใครใจไม่ถึงอยู่ ไม่ได้: My 
Paparotti 2013 

(August Channel, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “มำเฟีย” (Mafia) เป็นค ำที่มีต้นก ำเนิดจำก

ภำษำอิตำลีที่ถูกใช้ส ำหรับเรียกกลุ่มอำชญำกรรมที่มีโครงสร้ำงองค์กรอันเป็นระบบ มีกำรปกครอง
แบบล ำดับชั้น และมีกฎเกณฑ์ภำยในกลุ่ม โดยทั่วไปนั้นถือว่ำมำเฟียเป็นองค์กรใต้ดินที่มีควำม
เกี่ยวข้องกับธุรกิจผิดกฎหมำยต่ำง ๆ เช่น กำรลักลอบขนสินค้ำ กำรพนัน กำรกู้ยืมเงินดอกเบี้ยสูง เป็น
ต้น 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อเด็กหญิงวัย 2 ขวบ ถูกขังไว้ในอพำร์ทเม้นท์สูง เธอจึงต้องเอำชีวิตรอดด้วย

ตัวเอง I สปอยหนัง” 
(MalagorMan, 2563) 

  
   พบกำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “อพำร์ทเม้นท์” หรือที่ถูกต้องคือ “อะพำร์ต

เมนต”์ หมำยถึง ห้องท่ีใช้เพื่อกำรอยู่อำศัยซึ่งมักมีห้องนอน ห้องน้ ำ ส่วนรับประทำนอำหำร เรียงแถว
อยู่ในชั้นเดียวกันและรวมอยู่ภำยในตึกหลังใหญ่ มีที่มำจำกค ำในภำษำอังกฤษว่ำ Apartment ซึ่งมี
รำกศัพท์จำกภำษำฝรั่งเศส คือ Appartement และละติน คือ Partire ที่แปลว่ำ แบ่งออกเป็นส่วน ๆ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เสียสำวครั้งแรกแต่ดันตื่นมำท้อง 9 เดือน ลูกเป็นเอเลี่ยน - [สปอยหนัง] เล่ำ

หนัง 2019” 
(GU Channel, 2563) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “เอเลี่ยน” (Alien) หมำยถึง สิ่งมีชีวิตจำกนอก

โลกหรือสิ่งแปลกปลอมที่ไม่คุ้นเคย โดยมีรำกศัพท์จำกภำษำละติน Alienus แปลว่ำ ต่ำงชำติ หรือ 
ต่ำงถิ่น   ซึ่งแนวคิดเรื่องเอเลี่ยนในอดีตนั้นได้ปรำกฏอยู่ในต ำนำนและงำนเขียน ก่อนจะพัฒนำเป็น
แนวคิดทำงวิทยำศำสตร์และนวนิยำยแนวไซไฟในช่วงศตวรรษที่ 19-20 ทั้งนี้ ภำพลักษณ์ของเอเลี่ยน
นั้นมีลักษณะที่หลำกหลำย ตั้งแต่สิ่งมีชีวิตรูปร่ำงคล้ำยมนุษย์ ไปจนถึงสิ่งมีชีวิตแปลกประหลำดที่มี
เทคโนโลยีล้ ำหน้ำ ซึ่งเป็นแนวคิดที่ได้รับควำมนิยมเป็นอย่ำงมำกในสื่อภำพยนตร์ ตัวอย่ำงเช่น 
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ภำพยนตร์เรื่อง Alien (1979) และ E.T. (1982) ที่เป็นกำรน ำเสนอเรื่องรำวเกี่ยวกับกำรมีอยู่ของ
สิ่งมีชีวิตทรงภูมิปัญญำจำกนอกโลก 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “หมอสูติเห็นจิมิโกะทุกวันจนนกเขำไม่ท ำงำน หมอสำวจะรักษำอย่ำงไร!? (สปอย

หนัง)” 
(ชีวิตติดหนัง, 2564) 

  
   พบกำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “จิมิโกะ” (Jimikko/地味子) เป็นค ำ

ภำษำญี่ปุ่นที่หมำยถึงเด็กผู้หญิงที่มีบุคลิกเงียบขรึม แต่งตัวเรียบง่ำย และไม่โดดเด่นในสังคม เฉพำะ
อย่ำงยิ่ง คือ โรงเรียน ซึ่งค ำว่ำ jimi (地味) นั้นแปลว่ำ เรียบง่ำย หรือ ธรรมดำ ส่วน ค ำว่ำ ko (子
) นั้นแปลว่ำ เด็ก ซึ่งมักเป็นค ำที่ถูกใช้เพ่ือน ำเสนอตัวละครที่ดูเขินอำยแต่มีเสน่ห์เฉพำะตัว 

 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อยำกูซ่ำสำวต้องรีบหำผัวและมีลูก - เล่ำหนัง My Wife Is A Gangster 

[สปอยหนัง] 2001” 
(GU Channel, 2563) 

 
   พบกำรใช้ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “ยำกูซ่ำ” (Yakuza/ヤクザ) ถูกจัดเป็นกลุ่ม

อำชญำกรในลักษณะเดียวกันมำเฟีย หรืออำจกล่ำวได้ว่ำ เป็นกลุ่มมำเฟียของญี่ปุ่นซึ่งมีโครงสร้ำงของ
องค์กรที่เป็นระบบ และมีอิทธิพลในด้ำนธุรกิจทั้งท่ีถูกและผิดกฎหมำย ค ำว่ำ ยำกูซ่ำ มีที่มำจำกเกมไพ่
อย่ำงหนึ่งของญี่ปุ่น โดยที่ “ยำ/ya/八” หมำยถึง 8, “กู/ku/九” หมำยถึง 9 และ ซ่ำ/za/三 
หมำยถึง 3 และเมื่อน ำมำรวมกันแล้วจะได้เป็น 20 แต้ม ซึ่งถือว่ำแย่ที่สุด เป็นกำรสื่อถึงพวกไร้ค่ำ 
กลุ่มยำกูซ่ำเกิดขึ้นตั้งแต่ยุคเอโดะ (ศตวรรษที่ 17) และพัฒนำมำเป็นองค์กรใต้ดินที่มีระเบียบวินัยสูง 
มีรอยสักตำมร่ำงกำยอันเป็นเอกลักษณ์ กับทั้งยังยึดถือแนวคิดแบบ นินเคียว (任侠) หรือ คุณธรรม
ของนักเลง และถึงแม้ว่ำยำกูซ่ำจะมีบทบำทลดลงในยุคปัจจุบันแล้วนั้น แต่ก็ยังปรำกฏอิทธิพลก็ใน
ญี่ปุ่นให้ถูกน ำเสนอในสื่อภำพยนตร์และมังงะอยู่ เรื่อยมำ นอกจำกนี้ยังพบ “My Wife Is A 
Gangster” ในชื่อคลิป ซึ่งเป็นกำรใช้ชื่อในภำษำอังกฤษของภำพยนตร์ เรื่อง ขอโทษครับ เมียผมเป็น
ยำกูซ่ำ (2544) ที่สะท้อนให้เห็นถึงควำมตั้งใจในกำรใช้ตัวอักษรในภำษำต่ำงประเทศของผู้ผลิต  
ซึ่งอำจใช้เพ่ือดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชมที่มีควำมคุ้นเคยกับสื่อบันเทิงตะวันตก 

 กำรน ำค ำภำษำต่ำงประเทศมำใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ได้บ่งชี้ให้เห็น
ถึงควำมหลำกหลำยทำงภำษำของกำรสื่อสำรในสังคมออนไลน์อย่ำงลึกซึ้ง สังเกตได้จำกกำรใช้ค ำใน
ภำษำต่ำงประเทศที่กลำยเป็นค ำทั่วไปในชีวิตประจ ำวัน กำรใช้ค ำในลักษณะนี้จึงมีบทบำทส ำคัญใน
กำรเสริมสร้ำงควำมเข้ำใจของให้ผู้ชม เกี่ยวกับเนื้อหำของภำพยนตร์ในแต่ละประเทศได้เป็นอย่ำงดี 
ทั้งนี้ ค ำในภำษำต่ำงประเทศที่ผู้ผลิตเลือกใช้มีอยู่หลำยลักษณะ แต่ที่นิยมนั้นจะเป็นค ำเฉพำะที่
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สะท้อนให้เห็นถึงบริบททำงสังคมและวัฒนธรรมต่ำงถิ่นในเนื้อเรื่องนั้น ๆ ดังเช่นค ำว่ำ “มำเฟีย” ใน
ตัวอย่ำงที่ 1 ซึ่งมีรำกศัพท์มำจำกภำษำอิตำลี ที่ใช้สื่อถึงอำชีพของตัวละครที่มีควำมเกี่ยวข้องกับ
อำชญำกรรมอย่ำงชัดเจน กับทั้งค ำว่ำ “เอเลี่ยน” ในตัวอย่ำงที่ 3 นั้นมีรำกศัพท์จำกภำษำละติน 
หมำยถึง ต่ำงชำติ หรือ ต่ำงถิ่น ซึ่งเป็นที่นิยมใช้ในบริบทของภำพยนตร์แนววิทยำศำสตร์ ที่มีตัวละคร
ฝ่ำยใดฝ่ำยหนึ่งเป็นสิ่งมีชีวิตจำกนอกโลกหรือต่ำงดำว จึงถือเป็นแนวคิดท่ีแสดงให้เห็นถึงควำมสัมพันธ์ 
ระหว่ำงจินตนำกำรและวิทยำศำสตร์ในยุคปัจจุบันด้วย ในท ำนองเดียวกันกับค ำว่ำ “ยำกูซ่ำ” จำก
ตัวอย่ำงที่ 5 ซึ่งมีท่ีมำจำกภำษำญี่ปุ่น ก็ถือเป็นอีกตัวอย่ำงหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึงศักยภำพของค ำยืม ที่
สำมำรถสร้ำงภำพจ ำและควำมหมำยในชื่อคลิปได้อีกประกำรหนึ่ง ซึ่งค ำเหล่ำนี้มักถูกใช้เพ่ือสื่อถึงกลุ่ม
อำชญำกรในประเทศญี่ปุ่น ที่มีโครงสร้ำงทำงสังคมและแตกต่ำงจำกมำเฟียในอิตำลี และถึงแม้ว่ำจะมี
ลักษณะเฉพำะเชิงวัฒนธรรม แต่ค ำว่ำยำกูซ่ำนั้นยังมีนัยบำงอย่ำงแฝงไปด้วยคือควำมเป็นระบบ 
ระเบียบ กลุ่มอ ำนำจ และกฎเกณฑ์เฉพำะขององค์กรใต้ดิน เมื่อน ำมำใช้ในชื่อคลิปจึงส่งผลให้ผู้ชมเกิด
ควำมรู้สึกเชื่อมโยงกับเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ได้ จำกตัวอย่ำงในข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรน ำค ำ
ยืมจำกภำษำต่ำงประเทศมำใช้ในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จึงมิได้มีเพียงบทบำทด้ำนกำร
สร้ำงควำมน่ำสนใจด้ำนเดียว แต่ยังเป็นกลยุทธ์ที่ใช้ในกำรถ่ำยทอดบริบททำงวัฒนธรรมอันซ่อนเร้นใน
ภำษำ กับทั้งยังเป็นกำรเพ่ิมพูนคลังศัพท์ของภำษำไทย อันเป็นกำรสะท้อนถึงพลวัตทำงภำษำ
ท่ำมกลำงบริบทของสังคมไทยที่แปรเปลี่ยนไปอย่ำงไม่หยุดนิ่ง เป็นเครื่องแสดงให้เห็นถึงศักยภำพของ
ภำษำไทยในกำรรองรับอิทธิพลจำกภำษำต่ำงประเทศให้เหมำะสมกับกำรสื่อสำรร่วมสมัยอย่ำง
กลมกลืน 

 
 1.4.9 ค ำย่อ 

  ค ำย่อ หมำยถึง ค ำหรือกลุ่มค ำที่ถูกตัดทอนหรือลดรูปให้สั้นลงจำกค ำเต็ม โดยยังคง
ควำมหมำยเดิมไว้เพ่ือให้เกิดควำมสะดวกรวดเร็วในกำรพูดและเขียน ซึ่งถือเป็นอีกหนึ่งปรำกฏกำรณ์
ทำงภำษำ อันสะท้อนถึงควำมสำมำรถด้ำนกำรปรับเปลี่ยน เพ่ือให้เกิดควำมเหมำะสมต่อบริบทของ
กำรสื่อสำรที่ต้องกำรควำมกระชับ รัดกุม และสื่อควำมหมำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ จ ำแนกออกเป็น 
2 ลักษณะ ได้แก่ 1) กำรกร่อนค ำ หรือกำรละส่วนหนึ่งใดส่วนหนึ่งของค ำไว้ในฐำนที่เข้ำใจ ซึ่งเป็นผล
จำกกำรใช้ภำษำตำมควำมเคยชินของผู้พูดและผู้ฟัง มักเกิดข้ึนกับชื่อเฉพำะที่มีควำมยำวจนเกิดควำมรู้
ยำกล ำบำกในกำรพูด โดยตัดทอนให้เหลือเพียงส่วนส ำคัญ เช่น “สะพำนพุทธ” เป็นค ำเรียกย่อของ
สะพำนพระพุทธยอดฟ้ำ หรือ “เมืองกำญจน์” ซึ่งเป็นค ำเรียกย่อของจังหวัดกำญจนบุรี ส่วนมำกมัก
พบในภำษำพูดหรือภำษำที่ไม่ต้องกำรควำมเป็นทำงกำรมำกนัก 2) อักษรย่อ คือ กำรน ำพยัญชนะต้น
ของแต่ละค ำมำใช้แทนค ำเต็ม แล้วเติมจุดก ำกับเพ่ือเป็นเครื่องหมำยส ำหรับใช้เพ่ือแสดงกำรย่อ ซึ่ง
เป็นรูปแบบที่พบได้บ่อยในภำษำเขียนกว่ำกำรย่อค ำในลักษณะก่อนหน้ำ ยกตัวอย่ำงเช่น “ผอ.” ย่อ
มำจำก ผู้อ ำนวยกำร, “สนง.” ย่อมำจำก ส ำนักงำน และ “พ.ร.บ.” ย่อมำจำก พระรำชบัญญัติ เป็น
ต้น ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำภำษำตลำดในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 85 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 3.64 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
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   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็ก ม.ปลำย ลูกชำยเจ้ำพ่อยำกูซ่ำสุดโหด 18 ปี คุมทั้งเมือง” 

(August Channel, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยหนังเกำหลี) ส่งเจ้ำพ่อมำเฟียไปเป็น ส.ส. เมืองมกโพ: Long Live The 

King” 
(August Channel, 2563) 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “พวกเขำไม่ได้เรียนที่ รร. แต่ฉลำดมำก ฉลำดกว่ำคนทั่วไปหลำยเท่ำ I สปอย

หนัง ครอบครัวปรำชญ์พันธุ์พิลึก” 
(MalagorMan, 2563) 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: ผู้คุมหอพัก นศ. ที่เจ้ำพ่อมำเฟียหวำดกลัว” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “#สปอยหนัง: เมื่อนักศึกษำอัจฉริยะ ถูกอำจำรย์เกลียด ถูก ผอ. ไล่ออก” 

(ดูวนไป, 2564) 
 
   จำกตัวอย่ำงในข้ำงต้นพบกำรใช้ค ำย่อ ดังนี้ ตัวอย่ำงที่ 1 คือ “ม.” ซึ่งย่อมำจำก 

“มัธยมศึกษำ” หมำยถึง กำรศึกษำระหว่ำงประถมศึกษำกับอุดมศึกษำ ตัวอย่ำงที่  2 คือ ส.ส. ที่
ถูกต้องตำมหลักคือ “สส.” ย่อมำจำก “สมำชิกสภำผู้แทนรำษฎร” หมำยถึง ตัวแทนของประชำชนที่
ได้รับเลือกตั้งเข้ำไปท ำหน้ำที่ในสภำผู้แทนรำษฎร ตัวอย่ำงที่ 3 คือ “รร.” ซึ่งย่อมำจำก “โรงเรียน” 
หมำยถึง สถำนศึกษำ ตัวอย่ำงที่ 4 คือ “นศ.” ย่อมำจำก “นักศึกษำ” หมำยถึง บุคคลที่ก ำลังศึกษำใน
ระดับอุดมศึกษำ เช่น มหำวิทยำลัยหรือสถำบันกำรศึกษำระดับสูงกว่ำมัธยมศึกษำ และตัวอย่ำงที่ 5) 
คือ “ผอ.” ย่อมำจำก “ผู้อ ำนวยกำร” หมำยถึง บุคคลที่มีต ำแหน่งบริหำรและรับผิดชอบใน 
กำรก ำกับดูแล ควบคุม และด ำเนินงำนขององค์กร หน่วยงำน หรือโครงกำรให้เป็นไปตำมเป้ำหมำย 

 กำรใช้ค ำย่อในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในข้ำงต้นนี้ ได้แสดงให้เห็นถึง
ปรำกฏกำรณ์ทำงภำษำที่สะท้อนถึงกำรปรับตัวของภำษำให้เหมำะสมกับสภำพแวดล้อมและ
เทคโนโลยีในยุคปัจจุบัน ค ำย่อที่ปรำกฏในชื่อคลิไม่เพียงแค่ท ำให้กำรสื่อสำรเกิดขึ้นอย่ำงรวดเร็วและ
กระชับ แต่ยังสอดคล้องกับธรรมชำติของสื่อออนไลน์ที่ต้องกำรกำรตอบสนองจำกผู้ชมในเวลำสั้น ๆ 
กำรใช้ค ำย่อเช่น “ม.” “ส.ส.” “รร.” “นศ.” และ “ผอ.” จึงเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภำพในกำรท ำ
ให้ข้อควำมมีควำมกระชับ โดยไม่สูญเสียสำระส ำคัญไปจำกควำมหมำยเดิม อีกทั้งยังสะท้อนถึง  
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กำรสื่อสำรที่ตอบสนองควำมสะดวกสบำยของผู้รับสำรในสังคมยุคดิจิทัลที่ต้องกำรควำมรวดเร็วและ
ทันทีทันใด 

 กำรใช้ค ำย่อในลักษณะนี้มีควำมเชื่อมโยงอย่ำงลึกซึ้งกับภำษำสังคมและวัฒนธรรม  
กำรสื่อสำรในยุคออนไลน์ ค ำย่อช่วยลดควำมยุ่งยำกในกำรถ่ำยทอดข้อมูลที่อำจจะต้องใช้เวลำมำกขึ้น
หำกใช้ค ำเต็ม อีกท้ังยังสำมำรถสร้ำงควำมรู้สึกของควำมเป็นกลุ่มในหมู่ผู้ชมที่มีควำมสนใจร่วมกัน โดย
กำรใช้ค ำย่อท ำให้เกิดควำมคุ้นเคยและควำมเข้ำใจร่วมกันระหว่ำงผู้ผลิตคอนเทนต์และผู้รับสำร ซึ่งใน
บำงกรณี ค ำย่อเหล่ำนี้ก็เป็นตัวแทนของประสบกำรณ์ร่วมที่มีอยู่ในกลุ่มผู้ชมเฉพำะกลุ่มนั้น ๆ 
นอกจำกนี้ ค ำย่อยังสะท้อนถึงกำรพัฒนำทำงภำษำในเชิงภำษำศำสตร์ที่เกิดจำกกระบวนกำรกร่อนค ำ
และกำรย่อค ำเพ่ือให้กำรสื่อสำรเกิดขึ้นได้ในเวลำอันรวดเร็วและมีควำมเหมำะสมต่อบริบทของสื่อ
สังคมออนไลน์ และเมื่อกล่ำวถึงแง่มุมของกำรปรับตัวทำงภำษำศำสตร์นั้น ค ำย่อเหล่ำนี้ถือเป็น
ตัวอย่ำงของกำรเปลี่ยนแปลงทำงภำษำเพ่ือให้สอดคล้องกับควำมต้องกำรในยุคที่มีกำรสื่อสำรที่
รวดเร็วและมีประสิทธิภำพ กำรใช้ค ำย่อจึงไม่เพียงแต่เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้ กำรสื่อสำรในยูทูบ
สำมำรถท ำได้อย่ำงรวดเร็วและกระชับ แต่ยังสะท้อนถึงควำมสำมำรถของภำษำในกำรปรับตัวให้
เหมำะสมกับกำรสื่อสำรในรูปแบบที่ทันสมัยและสำมำรถตอบสนองต่อควำมต้องกำรของผู้รับสำรได้
อย่ำงมีประสิทธิผล 

 
 1.4.10 ค ำเลียนเสียงพูด 

  ค ำเลียนเสียงพูด หมำยถึง ค ำท่ีถูกเขียนขึ้นเพ่ือใช้ถ่ำยทอดลักษณะเสียงพูดของมนุษย์ให้
มีควำมใกล้เคียงกับกำรออกเสียงจริงมำกที่สุด ซึ่งมักสะท้อนถึงจังหวะ น้ ำเสียง และอำรมณ์ของผู้พูด 
อย่ำงไรก็ตำม เนื่องจำกเสียงพูดของมนุษย์มีควำมยืดหยุ่นสูง กับทั้งยังอำจมีลักษณะของกำรเล่นลิ้น
หรือกำรออกเสียงที่ผิดแผกไปจำกมำตรฐำนทำงภำษำ ค ำเลียนเสียงพูดจึงมีรูปแบบกำรเขียนที่
แตกต่ำงออกไปจำกกำรสะกดค ำตำมหลักไวยำกรณ์ ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “ดีที่ซู้ด” มำจำก “ดีที่สุด” 
ซึ่งเป็นกำรเน้นเสียงให้ดูเป็นธรรมชำติและเน้นอำรมณ์ของผู้พูด , ค ำว่ำ “ใช่มั้ย” มำจำก “ใช่ไหม” 
เป็นรูปแบบที่พบได้ทั่วไปในภำษำพูด, ค ำว่ำ “นะ คร้ำบ” มำจำก “นะครับ” สะท้อนถึงส ำเนียงที่
อ่อนโยนหรือเป็นกันเอง และค ำว่ำ “ส ำมะคัญ” มำจำก “ส ำคัญ” ที่แสดงให้เห็นถึงกำรพูดในลักษณะ
ของควำมเป็นกันเองซึ่งอำจเป็นส ำเนียงเฉพำะกลุ่ม ทั้งนี้ ค ำเลียนเสียงพูดที่พบในปัจจุบันมักถูกใช้ใน
บทสนทนำที่ไม่เป็นทำงกำร นวนิยำย เรื่องสั้น กำร์ตูน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งคือกำรสื่อสำรในสังคม
ออนไลน์ เพ่ือให้กำรพูดคุยมีควำมเป็นธรรมชำติตำมลักษณะกำรออกเสียงของผู้คนในชีวิตจริง ซึ่งผล
จำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ค ำภำษำตลำดในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 4 คลิป คิ ดเป็นร้อยละ 
0.17 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง พ่อบ้ำนสุดเก๋ำ 10 EP. เต็ม ดูกันยำวๆ เพลินๆ 
กันไปเล๊ยยยย” 

(August Channel, 2564) 
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   ตัวอย่ำงที่ 1 คือ ค ำว่ำ “เล๊ยยยย” มำจำกค ำว่ำ “เลย” เป็นกำรใช้รูปแบบค ำเลียน
เสียงพูดที่สะท้อนถึงลักษณะกำรออกเสียงจริง จำกเดิมที่ค ำว่ำ “เลย” มีพ้ืนเสียงเป็นสำมัญ กลับ
เปลี่ยนให้เป็น “เล๊ยยยย” ที่ใช้ไม้ตรีก ำกับเพ่ือเพ่ิมระดับเสียงให้สูงขึ้นและรู้สึกมีชีวิตชีวำ กับทั้งยังมี
กำรเพ่ิมพยัญชนะท้ำย คือ อักษร ย. ซึ่งอำจเป็นกำรเลียนแบบลักษณะกำรลำกเสียง จึงท ำให้ผู้อ่ำน
เกิดควำมเกิดควำมรู้สึกเป็นกันเองมำกกว่ำกำรใช้ค ำที่ถูกต้องตำมหลักไวยำกรณ์ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “#สปอยหนัง: โค้ชสุดเนี๊ยบ สั่งลูกทีมใส่สูทไปแข่งบำส (สร้ำงจำกเรื่องจริง)” 

(ดูวนไป,  2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 คือ ค ำว่ำ “เนี๊ยบ” มำจำกค ำว่ำ “เนี้ยบ” หมำยถึง กำรแต่งกำยที่มี

ควำมเรียบร้อย ดูดี และประณีตในทุกรำยละเอียด เป็นกำรใช้รูปแบบกำรออกเสียงที่ผิดแผกจำกค ำ
มำตรฐำน โดยมีลักษณะกำรเปลี่ยนรูปวรรณยุกต์ที่ใช้ในค ำนั้น คือ จำกเดิมที่ค ำว่ำ “เนี้ยบ” ใช้ไม้โท
ก ำกับ กลับเปลี่ยนเป็น “เนี๊ยบ” ซึ่งใช้ไม้ตรีก ำกับแทน เพ่ือให้สอดคล้องกับระดับเสียงในกำรพูดที่มัก
สูงตำมกำรสื่ออำรมณ์ในบริบทที่ไม่เป็นทำงกำร 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อสำวแวมไพร์ได้ผัวเป็นหนุ่มตระกูลนักล่ำผีดิบ จะรักกันยังไงล่ะหนิ - เล่ำหนัง 

[สปอยหนัง]” 
(GU Channel, 2564) 

  
   ตัวอย่ำงที่ 3 คือ ค ำว่ำ “ยังไงล่ะหนิ” มำจำก “ยังไงล่ะเนี่ย” หรือ “ยังไงล่ะทีนี้”  ซ่ึง

ถือเป็นเป็นกำรปรับเปลี่ยนรูปค ำเพ่ือให้ดูเป็นกันเอง และตรงตำมบริบทด้ำนกำรใช้งำนมำกยิ่งขึ้น โดย
กำรใช้ค ำว่ำ “หนิ” แทน “เนี่ย” หรือ “ทีนี้” เป็นกำรแปลงรูปค ำด้วยกำรใช้สระเสียงสั้น (สระอิ) 
แทนที่สระเสียงยำว (สระอี) จึงท ำให้กำรอ่ำนทั้งที่ออกเสียงและไม่ออกเสียงมีควำมคล่องแคล่ว
กว่ำเดิม 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “ชีวิตในโรงเรียน มันดีจริงหรอ!! | สปอยหนัง Better Days (2019)” 

(FB Movies, 2564) 
 

   ตัวอย่ำงที่ 4 คือ ค ำว่ำ “จริงหรอ” มำจำก “จริงหรือ” เป็นกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบ
ของค ำที่ใช้ให้เข้ำลักษณะของกำรออกเสียงจริง จำกค ำว่ำ “หรือ” ที่ใช้สระอือ เป็นค ำว่ำ “หรอ” ที่ใช้
สระออแทนที่ซ่ึงสอดคล้องมีควำมสอดคล้องกับภำษำพูดในชีวิตจริง 

 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) ขอสัมผัสได้มั้ยจ๊ะ?” 

(Cookie Movie, 2564) 
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   ตัวอย่ำงที่ 5 คือ ค ำว่ำ “ได้มั้ยจ๊ะ” มำจำก “ได้ไหมจ๊ะ” เป็นกำรแปลงรูปศัพท์ในให้
สอดคล้องภำษำพูดที่ใช้กันเป็นปกติจำกกำรเปลี่ยน “ไหม” เป็น “มั้ย” ซึ่งเป็นลักษณะของกำรใช้ค ำที่
พบได้โดยทั่วไปในสื่อสังคมออนไลน์ต่ำง ๆ ท ำให้กำรอ่ำนออกเสียงมีควำมสะดวกรวดเร็ว กับท้ังยังเป็น
กำรแสดงถึงควำมต้องกำรในกำรใช้ภำษเพ่ือไม่ให้เป็นทำงกำรมำกจนเกินไป 
  ตัวอย่ำงในข้ำงต้นได้แสดงให้เห็นคุณลักษณะของค ำเลียนเสียงพูด คือ กำรแผลงรูปแบบ
ค ำดั้งเดิมให้เป็นไปตำมกำรออกเสียงของผู้พูด อันสะท้อนถึงพลวัตทำงภำษำที่สำมำรถปรับตัวให้
เป็นไปตำมบริบททำงสังคมได้ กำรปรับเปลี่ยนรูปค ำ เช่น “ดีที่สุด” ให้เป็น “ดีที่ซู้ด” หรือจำกค ำว่ำ 
“ใช่ไหม” ให้เป็น “ใช่มั้ย” มีบทบำทส ำคัญในบทสนทนำที่ไม่ต้องกำรควำมเป็นทำงกำร หรือใน
สถำนกำรณ์ท่ีมีควำมเป็นกันเองระหว่ำงบุคคล ตัวอย่ำงค ำดังกล่ำวนี้ยังเป็นตัวบ่งชี้ถึงกำรใช้ภำษำตำม
ธรรมชำติของมนุษย์ที่ไม่จะเป็นต้องยึดติดกับกฎเกณฑ์ใด จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ผู้ส่งสำรใช้ค ำเลียน
เสียงพูดเพ่ือน ำเสนอจังหวะของกำรอ่ำน น้ ำเสียง ตลอดจนกำรสื่ออำรมณ์ให้ผู้รับเกิดควำมเข้ำใจได้
ชัดเจน ซึ่งส่งผลต่อกระบวนกำรกำรสื่อสำรให้มีควำมสมจริงและเป็นธรรมชำติมำกยิ่งขึ้น จนสำมำรถ
สร้ำงประสบกำรณ์ทำงภำษำให้ผู้อ่ำนได้เกิดควำมรู้สึกเสมือนว่ำก ำลังมีปฏิสัมพันธ์โดยตรงกับผู้เขียน 
ทั้งนี้ กำรแผลงค ำดั้งเดิมเพ่ือเลียนเสียงพูดอำจเกิดจำกกลวิธี ดังต่อไปนี้ 
   1. กำรแผลงพยัญชนะ คือกำรเปลี่ยนหรือตัดพยัญชนะออกเพ่ือให้รูปและเสียงของ
ค ำที่เปล่งออกมำนั้นแตกต่ำงไปจำกเดิม ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “จิง” แผลงมำจำกค ำว่ำ “จริง” โดยกำร
ตัด ร. ออก, ค ำว่ำ “เป็ง” แผลงมำจำกค ำว่ำ “เป็น” โดยกำรเปลี่ยน น. เป็น ง. และค ำว่ำ “แย้ว” 
แผลงมำจกค ำว่ำ “แล้ว” โดยกำรเปลี่ยน ล. เป็น ย. เป็นต้น  
   2. กำรแผลงสระ คือกระบวนกำรเปลี่ยนแปลงรูปสระในค ำ ๆ หนึ่งให้เปลี่ยนแปลง
ไปจำกรูปแบบเดิม ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “หรอ” แผลงมำจำก ค ำว่ำ “หรือ” คือ แผลงสระอือเป็นสระ
ออ, ค ำว่ำ “อำรำย” แผลงมำจำกค ำว่ำ “อะไร” คือ แผลงสระอะเป็นอำ และค ำว่ำ “ป่ำว” แผลมำ
จำกค ำว่ำ “เปล่ำ” คือ แผลงสระเอำเป็นอำ เป็นต้น 
   3. กำรแผลงวรรณยุกต์ คือกำรเปลี่ยนรูปวรรณยุกต์ของค ำนั้นให้ผิดไปจำกเดิม 
ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “ด๊ี” แผลมำจำก “ดี” คือ แผลงจำกรูปสำมัญเป็นตรี เป็นต้น 
   4. กำรซ้ ำตัวสะกด เป็นรูปแบบกำรเขียนที่ต้องกำรเพ่ิมตัวสะกดหรือพยัญชนะท้ำย
ในค ำ ๆ ให้มีมำกกว่ำหนึ่งตัว ตัวอย่ำงเช่น ค ำว่ำ “หิววววว” เกิดจำกกำรซ้ ำตัวสะกด ว. ให้เพ่ิมขึ้น 
และค ำว่ำ “มำกกกกก” เกิดจำกกำรซ้ ำตัวสะกด ก. ให้มำกขึ้น เป็นต้น 
  กำรใช้ค ำเลียนเสียงพูดในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีบทบำทส ำคัญใน
กำรสร้ำงเอกลักษณ์ของผู้ผลิตคอนเทนต์ จำกลักษณะของกำรใช้ภำษำที่เป็นธรรมชำติ คือ ไม่เป็น
ทำงกำรมำกจนเกินไป จึงช่วยให้กำรสื่อสำรรู้สึกเป็นกันเองและเข้ำถึงผู้ชมได้มำกขึ้น ค ำที่สะท้อน
ลักษณะกำรพูดในชีวิตจริงนี้ท ำให้ผู้ชมรู้สึกเหมือนก ำลังสนทนำกับเพ่ือนหรือคนสนิท เป็นกำรกระชับ
ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ผลิตและผู้ชม นอกจำกนี้ กำรใช้ภำษำที่ไม่เป็นทำงกำรยังสำมำรถสร้ำง
บรรยำกำศที่ไม่ตึงเครียด ส่งผลให้ผู้ชมเกิดรู้สึกว่ำพวกเขำก ำลังมีส่วนร่วมในกำรสนทนำนี้อยู่ กำรใช้
ภำษำในลักษณะดังกล่ำวนี้จึงถือเป็นกำรใช้ค ำเพ่ือสร้ำงปฏิสัมพันธ์ได้อีกประกำรหนึ่ง สิ่งที่ผู้ชมได้รับ
จึงไม่ได้เป็นเพียงแค่กำรบริโภคเนื้อหำ หำกแต่เป็นกำรมีส่วนร่วมในกระบวนกำรสร้ำงเนื้อหำที่เปิด
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กว้ำง กำรใช้ค ำเลียนเสียงพูดจึงเป็นเครื่องมือส ำคัญในกำรสร้ำงตัวตนของผู้ผลิตคอนเทนต์ในยุคดิจิทัล 
อันช่วยส่งเสริมให้กำรสื่อสำรมีควำมน่ำสนใจและเป็นธรรมชำติมำกยิ่งขึ้น 
 จำกผลกำรศึกษำในข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ได้
สะท้อนให้เห็นถึงกำรใช้ค ำในลักษณะต่ำง ๆ ที่มีบทบำทเฉพำะด้ำน โดยแต่ละประเภทของค ำนั้นมี
หน้ำที่เชิงกลวิธีที่แตกต่ำงกันอย่ำงชัดเจน เช่น ค ำท่ีมีควำมหมำยโดยตรงมักใช้เพ่ือบ่งบอกสำระส ำคัญ
ของภำพยนตร์หรือเนื้อหำในคลิปอย่ำงตรงไปตรงมำ เพ่ือให้ผู้ชมเข้ำใจประเด็นหลักได้ทันที ในขณะที่
ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัยช่วยเพ่ิมมิติของควำมลึกลับหรือกำรชวนคิดต่อยอด ท ำให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึก
อยำกรู้อยำกเห็นและอยำกคลิกเข้ำชม ค ำที่แสดงอำรมณ์ เช่น ค ำที่สื่อถึงควำมตกใจ ควำมเศร้ำ หรือ
ควำมตื่นเต้น ช่วยกระตุ้นให้เกิดปฏิกิริยำทำงควำมรู้สึกและเสริมสร้ำงบรรยำกำศของเนื้อหำ ส่วนค ำ
ในเชิงรูปธรรมและนำมธรรมช่วยขยำยกรอบกำรรับรู้ของผู้ชม ทั้งในด้ำนภำพที่เห็นได้ชัดเจน และ
แนวคิดที่ต้องใช้กำรตีควำม ขณะที่ค ำเฉพำะกลุ่ม สแลง หรือภำษำตลำด มักใช้เพ่ือสร้ำงควำมเป็น
กันเอง และสะท้อนอัตลักษณ์ของกลุ่มเป้ำหมำยที่คลิปนั้นมุ่งเน้น ส ำหรับค ำหยำบหรือค ำต่ ำ อำจใช้
เพ่ือเน้นอำรมณ์อย่ำงรุนแรงหรือสร้ำงเอกลักษณ์เฉพำะทำงที่ตรงกับแนวทำงของผู้ผลิตบำงรำย 
ในขณะที่กำรใช้ภำษำต่ำงประเทศ ค ำย่อ หรือค ำเลียนเสียงพูด สะท้อนถึงควำมร่วมสมัย กำรล้อเลียน 
หรือกำรสร้ำงอำรมณ์ขัน ซึ่งมีค ำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปโดยเรียงล ำดับตำมควำมนิยมใช้ของผู้ผลิตจำก
มำกไปน้อย ดังตำรำงต่อไปนี้ 

 
ตารางที่ 7 กลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 

 
ล ำดับที่ กลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จ ำนวน ร้อยละ 

1 ค ำควำมมีหมำยโดยตรง 500 21.39 
2 ค ำควำมมีหมำยโดยนัย 50 2.14 
3 ค ำรูปธรรม 452 19.34 
4 ค ำนำมธรรม 95 4.07 
5 ค ำสแลง 393 16.81 
6 ค ำภำษำตลำด 279 11.94 
7 ค ำต่ ำหรือหยำบ 8 0.34 
8 ค ำภำษำต่ำงประเทศ 471 20.15 
9 ค ำย่อ 85 3.64 
10 ค ำเลียนเสียงพูด 4 0.17  

รวม 2,337 100.00 
 
 ตำรำงแสดงกลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในข้ำงต้นนี้ได้แสดง
ให้เห็นว่ำ กลวิธีกำรใช้ค ำท่ีได้รับควำมนิยมมำกท่ีสุดในกำรตั้งชื่อคลิปอันดับที่ 1 คือ ค ำท่ีมีควำมหมำย
โดยตรง พบจ ำนวน 500 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.39 ซึ่งเป็นค ำทีป่รำกฏกำรใช้งำนมำกที่สุดในบรรดำ
ค ำแต่ละประเภท เนื่องจำกค ำในลักษณะนี้สำมำรถถ่ำยทอดสำระส ำคัญของเนื้อหำได้อย่ำงชัดเจน 
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ตรงไปตรงมำ และเข้ำใจง่ำย ตอบสนองพฤติกรรมของผู้ใช้งำนในสื่อสังคมออนไลน์ที่มักมีเวลำจ ำกัด 
จึงต้องกำรข้อมูลที่ชัดเจนโดยไม่ต้องตีควำมซับซ้อน กลวิธีนี้ช่วยให้ผู้ชมตัดสินใจคลิกเข้ำรับชมคลิปได้
รวดเร็ว โดยลดควำมลังเลใจที่อำจเกิดขึ้นจำกควำมคลุมเครือของชื่อคลิป ขณะที่อันดับที่ 2 รองลงมำ 
คือ ค ำภำษำต่ำงประเทศ พบจ ำนวน 471 คลิป คิดเป็นร้อยละ 20.15 ค ำประเภทนี้มีบทบำทส ำคัญใน
กำรสื่อควำมหมำยและสร้ำงกำรจดจ ำอย่ำงรวดเร็ว โดยเฉพำะในกรณีที่ชื่อภำพยนตร์หรือตัวละครมี
ต้นก ำเนิดจำกต่ำงประเทศ กำรคงรูปค ำเดิมไว้จึงช่วยให้ผู้ชมเข้ำใจได้ทันทีโดยไม่ต้ องตีควำม 
นอกจำกนี้ยังนิยมใช้ในรูปแบบค ำย่อ เช่น “EP.” “Part” หรือ “Ver.” ซึ่งสะท้อนถึงควำมเป็นสำกล
ของภำษำภำพยนตร์และกำรรับรู้ร่วมกันของผู้ชมในโลกออนไลน์ และอันดับที่ 3 คือ ค ำรูปธรรม  พบ
จ ำนวน 452 คลิป คิดเป็นร้อยละ 19.34 ซึ่งเป็นค ำที่สำมำรถเรียกภำพหรือควำมรู้สึกที่จับต้องได้ใน
จินตนำกำรของผู้ชม เช่น ค ำที่แสดงถึงบุคคล สถำนที่ หรือวัตถุ ซึ่งล้วนมีศักยภำพในกำรสร้ำงแรง
ดึงดูดทำงจินตภำพได้อย่ำงชัดเจน กำรใช้ค ำประเภทนี้จึงมีผลต่อกำรกระตุ้นควำมสนใจของผู้ชมให้
เกิดควำมรู้สึกใกล้ชิดกับเนื้อหำ และสำมำรถเชื่อมโยงประสบกำรณ์หรือควำมคุ้นเคยในโลกจริงเข้ำกับ
คลิปวิดีโอได้ง่ำยขึ้น นอกจำกนี้ ยังพบกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปที่ผู้ผลิตนิยมใช้น้อยที่สุด คือ ค ำเลียน
เสียงพูด พบจ ำนวน 4 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.17 สะท้อนให้เห็นถึงข้อจ ำกัดของค ำประเภทนี้ในกำร
ปฏิบัติหน้ำที่สื่อควำมหมำยอย่ำงชัดเจนในบริบทของชื่อคลิป เนื่องจำกค ำเลียนเสียงพูดมักมีลักษณะ
ไม่เป็นทำงกำรและข้ึนอยู่กับกำรรับรู้ทำงเสียง จึงอำจไม่สำมำรถสื่อสำรสำระส ำคัญของเนื้อหำได้อย่ำง
มีประสิทธิภำพในลักษณะที่เป็นลำยลักษณ์อักษร อีกท้ังยังอำจไม่สอดคล้องกับควำมคำดหวังของผู้ชม
ที่ต้องกำรข้อมูลเบื้องต้นเพ่ือประกอบกำรตัดสินใจในกำรเข้ำรับชมคลิป ด้วยเหตุนี้ ผู้ผลิตจึงมีแนวโน้ม
หลีกเลี่ยงกำรใช้กลวิธีดังกล่ำวในกำรตั้งชื่อคลิป และเลือกใช้กลวิธีอ่ืนที่สำมำรถถ่ำยทอดสำระได้ตรง
ประเด็นและน่ำเชื่อถือมำกกว่ำ 
 ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้นส่งผลโดยตรงต่อพฤติกรรมกำรรับชมของผู้ใช้งำนยูทูบ 
ซ่ึงเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีเนื้อหำอย่ำงหลำกหลำยอยู่ร่วมกันในพ้ืนที่เดียว กำรสร้ำงจุดเด่นเพื่อดึงดูด
ควำมสนใจผ่ำนชื่อคลิปจึงต้องอำศัยกลยุทธ์ต่ำง ๆ โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ กำรเลือกใช้ค ำอย่ำงพิถีพิถัน 
กับทั้งในบริบทของคลิปสปอยล์ที่มีลักษณะส ำคัญที่เกี่ยวกับกำรเปิดเผยเนื้อหำของภำพยนตร์  ควำม
ท้ำทำยของผู้ผลิตจึงอยู่ที่กำรตั้งชื่อคลิปให้สำมำรถกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็นได้ โดยที่ไม่เป็นกำร
ท ำลำยอรรถรสของกำรรับชมมำกจนเกินไป ดังนั้น กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ให้มี
ประสิทธิภำพ จึงต้องอำศัยกำรเลือกใช้ถ้อยค ำอย่ำงมีชั้นเชิงด้วยกำรใช้ค ำหลำยประเภทในกำรตั้งชื่อ
คลิป ซึ่งถือเป็นกลวิธีทำงภำษำที่ผู้ผลิตน ำมำใช้เพ่ือสื่อควำมหมำยในหลำยระดับ ทั้งในด้ำนกำรให้
ข้อมูล กำรถ่ำยทอดอำรมณ์ ควำมคิดเห็นส่วนตัว ตลอดจนกำรสร้ำงปฏิสัมพันธ์กับผู้ชม ค ำหลำกหลำย
ประเภทที่ปรำกฏร่วมกันในชื่อคลิปเหล่ำนี้ จึงมีบทบำทเชิงหน้ำที่ที่แตกต่ำงกันไป แต่ล้วนสนับสนุนซึ่ง
กันและกันในกำรสื่อสำรสำระส ำคัญของเนื้อหำไปยังกลุ่มเป้ำหมำย อันสะท้อนให้เห็นถึงควำมสำมำรถ
ในกำรออกแบบกำรใช้ภำษำท่ีเหมำะสมกับสื่อออนไลน์ ดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 
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4.2 ลักษณะกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
 กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มิได้เป็นเพียงกำรคัดเลือกค ำเพ่ือถ่ำยทอดข้อมูล
เกี่ยวกับเนื้อหำเท่ำนั้น หำกแต่เป็นกระบวนกำรใช้ภำษำที่แฝงไว้ด้วยกลยุทธ์กำรสื่อสำรอย่ำงมี
จุดมุ่งหมำย ผู้ผลิตมักเลือกใช้ค ำหลำกหลำยประเภทมำเชื่อมโยงและผสำนกันอย่ำงมีกลวิธี เพ่ือสร้ำง
แรงดึงดูด กระตุ้นควำมสนใจ และสร้ำงปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มเป้ำหมำย โดยค ำที่เลือกใช้อำจมีลักษณะให้
ควำมหมำยโดยตรงเพ่ือสื่อเนื้อหำหลักของภำพยนตร์ หรืออำจให้ควำมหมำยโดยนัยที่เปิดโอกำสให้
ผู้ชมตีควำม สร้ำงควำมอยำกรู้ ควำมสงสัย และกระตุ้นกำรมีส่วนร่วมในเชิงจิตวิทยำ ทั้งนี้ยังรวมถึง
กำรใช้ค ำแสดงอำรมณ์ ค ำรูปธรรม ค ำนำมธรรม ตลอดจนค ำสแลงและภำษำตลำดซึ่งมีนัยส ำคัญในแง่
กำรสร้ำงอำรมณ์และบรรยำกำศเฉพำะตัวของชื่อคลิป กำรใช้ค ำประเภทอ่ืน เช่น ค ำต่ำงประเทศ ค ำ
ย่อ หรือค ำเลียนเสียงพูด ยังสะท้อนถึงลักษณะของภำษำสื่อสังคมออนไลน์ที่เน้นควำมกระชับ เข้ำถึง
ง่ำย และเป็นธรรมชำติ อันสอดคล้องกับบริบทของกำรใช้งำนจริงบนแพลตฟอร์มยูทูบ ดังนั้น กำรใช้
ค ำหลำยประเภทในกำรตั้งชื่อคลิปจึงเป็นกลไกทำงภำษำที่ส ำคัญต่อกำรสร้ำงสื่อสำรอย่ำงมี
ประสิทธิภำพ และสะท้อนให้เห็นถึงควำมเข้ำใจในพฤติกรรมกำรรับสำรของผู้ชมในยุคดิจิทัลได้อย่ำง
ชัดเจน ผลจำกกำรศึกษำพบลักษณะของกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ทั้งสิ้น 6 
ลักษณะ ดังนี้ 
  1. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 2 ประเภท 
  2. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 3 ประเภท 
  3. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 4 ประเภท 
  4. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 5 ประเภท 
  5. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 6 ประเภท 
  6. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 7 ประเภท 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในลับดับต่อไปนี้ 
 
 4.2.1 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 2 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 2 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 2 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 17 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.40 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “หลงเข้ำไปในเกำะประหลำด เงยหน้ำขึ้นมำก็พบว่ำเกำะแห่งนี้เต็มไปด้วยสำว
สวยที่เป็นอมตะ” 

(MalagorMan, 2565) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 2 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “หลง”, “เข้ำ
ไป” และ “เงยหน้ำ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม เช่น ค ำว่ำ “เกำะ” และ “สำวสวย” เป็นต้น   
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “ผู้หญิงคนนี้ถูกขังไว้ในโลงศพเหล็กและจมสู่ก้นทะเลนำนถึง 500 ปี” 

 (MalagorMan, 2565) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 2 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ผู้หญิง”, 
“ขัง” และ “นำน” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม เช่น ค ำว่ำ “โลงศพ” และ “ก้นทะเล” เป็นต้น 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “แนนโน๊ะ | สปอยเด็กใหม่ Season 2 (ดูแบบยำว ๆ)” 

(FB Movies, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 2 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ดู” และ 
“ยำว ๆ” เป็นต้น 2) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ “สปอย” และ “Season” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | DARK ดำร์ค ซีซั่น 1 | by Mheemovie [Part.1]  

(mheeMovie, 2562) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 2 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ ค ำว่ำ “สรุป” และ 
“เนื้อเรื่อง” 2) ค ำภำษำต่ำงประเทศ เช่น ค ำว่ำ “DARK”, “ดำร์ค” และ “ซีซ่ัน” เป็นต้น 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | ฉำงอันสิบสองชั่วยำม | เรื่องรำวกำรสอบสวนสุดเข้มข้นในเมือง
ฉำงอัน!!” 

(mheeMovie, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 2 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “เนื้อเรื่อง”, 
“ชั่วยำม” และ “เข้มข้น” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “กำรสอบสวน” และ “เมือง” เป็นต้น 
 
 4.2.2 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 3 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 3 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 3 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 60 คลิป คิดเป็นร้อยละ 12.00 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
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   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | ตับอ่อนเธอนั้น ขอฉันเถอะนะ | Let me eat your 
Pancreas” 
             (mheeMovie, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 3 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ตับอ่อน”, 
“ฉัน” และ “ขอ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ตับอ่อน” และ 3) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ 
“Let me eat your Pancreas” 
  
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) สตรีเหล็กแห่งวังหลวง” 

           (Cookie Movie, 2566) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 3 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ ค ำว่ำ “สรุป” และ 
“เนื้อเรื่อง” 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “สตรีเหล็ก” และ 3) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “วัง
หลวง” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | LAKE MUNGO เรื่องรำวสยองขวัญจำกภำพถ่ำยติดวิญญำณ” 
             (mheeMovie, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 3 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “สรุป”, 
“เรื่องรำว” และ “สยองขวัญ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ภำพถ่ำย” 3) ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
คือ “LAKE MUNGO” 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Only the Brave คนกล้ำไฟนรก | เรื่องจริงของวีรบุรุษนัก
ดับเพลิง”              

(mheeMovie, 2562) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 3 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “สรุป”, “คน” 
และ “เรื่องจริง” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “นักดับเพลิง” และ 3) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ 
“Only the Brave” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สปอย THE GIFTED นักเรียนพลังกิฟต์ ( ดูแบบยำวๆ )” 

           (FB Movies, 2563) 
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   พบกำรใช้ค ำ 3 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ “นักเรียน”, “ดู” และ 
“ยำว ๆ” 2) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” และ 3) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “THE GIFTED” 
 
 4.2.3 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 4 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 4 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 4 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 118 คลิป คิดเป็นร้อยละ 23.60 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “สปอย เด็กใหม่ The Series (ดูแบบยำว ๆ)” 

           (FB Movies, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 4 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ ค ำว่ำ “ดู” และ 
“ยำวๆ” 2) ค ำรูปธรรม คือ “เด็กใหม่” 3) ค ำสแลง คือ “สปอย” และ 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ 
“The Series” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “สปอย Series ของขวัญเพ่ือคนที่คุณเกลียด (ดูแบบยำว ๆ)” 

(FB Movies, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 4 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “คน”, “ดู” 
และ “ยำว ๆ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ของขวัญ” 3) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “เกลียด” 
และ 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ “Series” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สปอยซีรีส์ญี่ปุ่น LIMIT ขีดเส้นตำยสหำยมรณะ (ดูแบบยำว ๆ คลิปเดียวจบ)” 

(FB Movies, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 4 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ญี่ปุ่น”, 
“สหำย” และ “จบ”  2) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “ขีดเส้นตำยตำย” 3) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 
และ 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ “LIMIT” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “ถ้ำไม่อยำกตำย...ห้ำมโกหก (สปอยหนัง) You Lie You Die” 

(Caracat, 2564) 
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   พบกำรใช้ค ำ 4 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ “ถ้ำไม่อยำกตำย” 
และ “ห้ำมโกหก” 2) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 3) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 4) ค ำ
ภำษำต่ำงประเทศ คือ “You Lie You Die” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) คลอดเด็ก แลก เงินล้ำน!” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 4 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “คลอด”, 
“เด็ก” และ “แลก” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “เงินล้ำน” 3) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 4) 
ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 
 4.2.4 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 5 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 5 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 5 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 194 คลิป คิดเป็นร้อยละ 38.80 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) ปิ๊งรัก นักเรียนต ำรวจ (EP.1-16จบ)” 

(Cookie Movie, 2566) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 5 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “สรุป”, “เนื้อ
เรื่อง” และ “จบ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “นักเรียน” และ “ต ำรวจ” 3) ค ำนำมธรรม คือ 
ค ำว่ำ “รัก” 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ และ 5) ค ำย่อ คือ ค ำว่ำ “EP.” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) มนต์รักใต้แสงจันทร์ (EP.1-18จบ)” 

(Cookie Movie, 2565) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 5 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “สรุป”, “เนื้อ
เรื่อง” และ “จบ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “แสงจันทร์” 3) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “มนต์
รัก” 4) ค ำภำษำต่ำงประเทศ และ 5) ค ำย่อ คือ ค ำว่ำ “EP.” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) ยมทูตกู้ชีพ (EP.1-16จบ)” 

(Cookie Movie, 2565) 
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   พบกำรใช้ค ำ 5 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “สรุป”, “เนื้อ
เรื่อง” และ “จบ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ยมทูต” 3) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “ชีพ” 4) ค ำ
ภำษำต่ำงประเทศ และ 5) ค ำย่อ คือ ค ำว่ำ “EP.” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “(สปอยหนัง) เรื่องลับของสำววัย 23” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 5 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ ค ำว่ำ “เรื่องลับ” และ 
“ของ” 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “สำว” 3) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 4) ค ำสแลง และ 5) ค ำ
ภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ “สปอย” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “โครตของโครตกะปอมถล่มเมือง l สปอยหนัง l – ก็อตซิลล่ำอสูรพันธุ์นิวเคลียร์
ล้ำงโลก” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 5 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “โคตร”, 
“ถล่ม” และ “อสูร” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ “โครตของโครตกะปอม” 3) ค ำรูปธรรม 
คือ ค ำว่ำ “เมือง” 4) ค ำสแลง และ 5) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ “สปอย” 
 
 4.2.5 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 6 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 6 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 6 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 96 คลิป คิดเป็นร้อยละ 19.20 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “วันหนึ่งฉันเดินเข้ำป่ำไปเจอเต่ำงอย ฉันสงสำรจึงเก็บมำเลี้ยง โดยไม่รู้สุดท้ำยจะ
เป็นอย่ำงไร l สปอยหนัง” 

 (MalagorMan, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 6 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “วันหนึ่ง”, 
“เดิน” และ “สงสำร” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “เต่ำงอย” 3) ค ำรูปธรรม คือ ค ำ
ว่ำ “ป่ำ” 4) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 5) ค ำสแลง และ 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ ค ำว่ำ 
“สปอย” 
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อปำกกับไอ้นั้นสลับที่อยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร ? I สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 6 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ปำก”, 
“สลับ” และ “ใช้” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “ไอ้นั่น” 3) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ 
“ปำก” และ “เธอ” 4) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 5) ค ำสแลง และ 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
คือ ค ำว่ำ “สปอย” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อหนุ่มหื่นเจอกับสำวโรคจิต | สปอยหนัง The Flowers of Evil ดอกไม้ปีศำจ 
(2019)” 

(FB Movies, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 6 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “เจอ”, 
“ดอกไม้” และ “ปีศำจ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “หนุ่ม” และ “สำว” 3) ค ำนำมธรรม คือ 
ค ำว่ำ “โรคจิต” 4) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำ
ภำษำต่ำงประเทศ คือ “The Flowers of Evil” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อฝรั่งไม่เชื่อว่ำผีไทยมีอยู่จริง เลยคิดจะลองดี | สปอยหนัง Ghost House 
มันอยู่ในศำล 2017” 

(FB Movies, 2563) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 6 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “”, “” และ 
“” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม 3) ค ำนำมธรรม 4) ค ำสแลง 5) ค ำภำษำตลำด 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเด็กเนิร์ดที่ถูกรังแก..มีพลังวิเศษ เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี (สปอย
หนัง) Invisible Boy” 

(Caracat, 2563) 
   พบกำรใช้ค ำ 6 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “รังแก”, 
“เค้ำ” และ “ใช้” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ท ำควำมด”ี 3) ค ำนำมธรรม คือ “พลังวิเศษ” 4) 
ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย”5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ 
“Invisible Boy” 
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 4.2.6 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 7 ประเภท 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 7 ประเภท คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีลักษณะของ
กำรตั้งชื่อโดยใช้ค ำ 7 ประเภทร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 15 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 
ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนัง) หุ่นยนต์สำวกับเจ้ำนำยขี้ผื่น (EP.1-16จบ)” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 7 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “หุ่นยนต์”, 
“เจ้ำนำย” และ “จบ” เป็นต้น 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “หุ่นยนต์” 3) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “ขี้
ผื่น” 4) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
และ 7) ค ำย่อ คือ ค ำว่ำ “EP.” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยหนัง) ลูกแก้วคืนวิญญำณ (EP.1-16จบ)” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 7 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง คือ “ลูกแก้วคืนวิญญำณ” 
และ “จบ” 2) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ “ลูกแก้ว” 3) ค ำนำมธรรม คือ ค ำว่ำ “วิญญำณ” 4) ค ำสแลง 
คือ ค ำว่ำ “สปอย” 5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ และ 7) ค ำย่อ คือ 
ค ำว่ำ “EP.” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง 
SS. 1 : 10 EP” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 7 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ญี่ปุ่น”, “เนื้อ
เรื่อง” และ “เตะ” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “เด็กเทพ” 3) ค ำรูปธรรม คือ ค ำว่ำ 
“เมือง” 4) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ 
คือ ค ำว่ำ “ยำกูซ่ำ” และ 7) ค ำย่อ คือ “SS.” และ “EP.” 
 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “จับเพ่ือนให้ “อ๊ิบ” พ่ีสำวตัวเองเพรำะแพ้เกมส์ (เกมส์อะไรวะเนี้ย!!) สปอยหนัง 
The Dreamers” 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
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   พบกำรใช้ค ำ 7 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “จับ”, “เพ่ือน” 
และ “แพ้” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ ค ำว่ำ “อ๊ิบ” 3) ค ำรปูธรรม คือ ค ำว่ำ “พ่ีสำว” 4) 
ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 5) ค ำภำษำตลำด คือ ค ำว่ำ “หนัง” 6) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “The 
Dreamers” และ 7) ค ำเลียนเสียงพูด คือ “อะไรวะเนี้ย” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “พ่ีสำวจะท ำอย่ำงไร? เมื่อน้องสำวต้องโดนถึงขนำดนี้ (สปอยหนัง No Mercy)” 

             (ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบกำรใช้ค ำ 7 ประเภท ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง เช่น ค ำว่ำ “ท ำ”, “โดน” 
และ “นี้” เป็นต้น 2) ค ำมีควำมหมำยโดยนัย คือ “โดนถึงขนำดนี้” 3) ค ำรูปธรรม คือ “พ่ีสำว” และ 
“น้องสำว” 4) ค ำนำมธรรม คือ “จะท ำอย่ำงไร” 5) ค ำสแลง คือ ค ำว่ำ “สปอย” 6) ค ำภำษำตลำด 
คือ ค ำว่ำ “หนัง” และ 7) ค ำภำษำต่ำงประเทศ คือ “No Mercy” 
 จำกผลกำรศึกษำข้ำงต้นนี้จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ชื่อคลิปไม่ได้เป็นเพียงถ้อยค ำสั้น ๆ ที่ใช้บ่ง
บอกเนื้อหำเท่ำนั้น หำกแต่เป็นพ้ืนที่ของกำรสร้ำงสรรค์ทำงภำษำ ที่ผู้ผลิตเนื้อหำใช้เพ่ือก ำหนดทิศ
ทำงกำรสื่อสำรให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้ำหมำยที่ตนต้องกำรสื่อสำรด้วย โดยมีกำรเลือกใช้ค ำ
หลำกหลำยประเภท ทั้งค ำที่มีควำมหมำยตรงและโดยนัย ค ำที่มีนัยเชิงอำรมณ์ ค ำที่เป็นภำษำระดับ
ตลำดหรือเฉพำะกลุ่ม ตลอดจนค ำสแลง ค ำย่อ และค ำยืมจำกภำษำต่ำงประเทศ เพ่ือให้เกิดมิติทำง
ภำษำอันหลำกหลำย กำรเลือกใช้ค ำเหล่ำนี้ในชื่อคลิปสะท้อนให้เห็นถึงเจตนำของผู้ผลิตที่ต้องกำร
ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมในเวลำอันสั้น ด้วยข้อควำมที่กระชับแต่สื่อควำมหมำยได้ครบถ้วน ซึ่งมัก
เป็นกำรสร้ำงแรงดึงดูดทำงภำษำในลักษณะของกำรชี้น ำ บอกใบ้ หรือปลุกเร้ำควำมรู้สึกของผู้ชมให้
เกิดกำรตัดสินใจคลิกเข้ำไปชมเนื้อหำต่อไป จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ลักษณะกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้น เป็นปรำกฏกำรณ์เชิงกลยุทธ์ที่ผู้ผลิตเนื้อหำใช้ในกำรควบคุมควำมสนใจ
ของผู้ชมผ่ำนกำรประสมค ำอย่ำงหลำกหลำย ซึ่งสำมำรถน ำเสนอผลกำรศึกษำในรูปแบบของตำรำงได้ 
ดังนี้ 
 

ตารางที่ 8 ลักษณะของกำรใช้ค ำตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
ล ำดับที่ ลักษณะของกำรใช้ค ำตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จ ำนวน ร้อยละ 

1 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 2 ประเภท 17 3.40 
2 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 3 ประเภท 60 12.00 
3 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 4 ประเภท 118 23.60 
4 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 5 ประเภท 194 38.80 
5 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 6 ประเภท 96 19.20 
6 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 7 ประเภท 15 3.00 

รวม 500 100.00 
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 เมื่อพิจำรณำข้อมูลจำกตำรำงแสดงลักษณะของกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปในข้ำงต้นนี้แล้ว
นั้น จะเห็นได้ว่ำผู้ผลิตนิยมตั้งชื่อคลิปตำมลักษณะของกำรใช้ค ำจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ อันดับที่ 1 
คือ กำรใช้ค ำจ ำนวน 5 ประเภท พบมำกที่สุดจ ำนวน 194 คลิป คิดเป็นร้อยละ 38.80 ซึ่งสะท้อนให้
เห็นถึงแนวโน้มของผู้ผลิตที่มักเลือกใช้ค ำที่หลำกหลำย อันช่วยให้สำมำรถถ่ำยทอดสำระส ำคัญของ
เนื้อหำและโน้มน้ำวใจผู้ชมได้ในขณะเดียวกัน ทั้งยังรักษำควำมกระชับของข้อควำมอันสอดคล้องกับ
ลักษณะของกำรสื่อสำรในสื่อสังคมออนไลน์ด้วย อันดับที่ 2 รองลงมำ คือ ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำจ ำนวน 
4 ประเภท พบจ ำนวน 118 คลิป คิดเป็นร้อยละ 23.60 แสดงถึงควำมพยำยำมของผู้ผลิตในกำรสร้ำง
สมดุลระหว่ำงควำมกระชับกับควำมหลำกหลำยทำงภำษำ กล่ำวคือ มีกำรเลือกใช้ค ำที่หลำกหลำย
พอสมควร โดยยังคงรักษำควำมเข้ำใจได้ง่ำยและไม่ท ำให้ชื่อคลิปซับซ้อนจนเกินไป ขณะที่มีอันดับที่ 3 
คือ ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำจ ำนวน 6 ประเภท พบจ ำนวน 96 คลิป คิดเป็นร้อยละ 19.20 ผู้ผลิตเนื้อหำมี
แนวโน้มที่จะเพ่ิมควำมหลำกหลำยทำงภำษำให้มำกขึ้น เพ่ือขยำยขอบเขตของควำมหมำยในชื่อคลิป
ให้ครอบคลุมหลำยมิติ ไม่ว่ำจะเป็นกำรสื่อเนื้อหำ กำรแสดงอำรมณ์ กำรสร้ำงปฏิสัมพันธ์ หรือกำร
ดึงดูดควำมสนใจในเชิงจิตวิทยำ กำรเลือกใช้ค ำหลำยประเภทในระดับนี้อำจสะท้อนถึงควำมตั้งใจใน
กำรสร้ำงควำมซับซ้อนอย่ำงมีชั้นเชิง เพ่ือให้ชื่อคลิปมีเอกลักษณ์และสำมำรถแยกตัวออกจำกเนื้อหำ
จ ำนวนมำกในแพลตฟอร์มเดียวกัน ทั้งนี้ ลักษณะของกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปที่พบน้อยที่สุด คือ ชื่อ
คลิปที่มีกำรใช้ค ำถึง 7 ประเภท พบจ ำนวน 15 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 อำจเนื่องมำจำกข้อจ ำกัด
ด้ำนควำมยำวของชื่อคลิปที่ต้องค ำนึงถึงควำมกระชับและควำมเข้ำใจได้ในทันที กำรใช้ค ำจ ำนวนมำก
เกินไปอำจส่งผลให้ชื่อคลิปมีควำมซับซ้อนเกินควำมจ ำเป็น และลดทอนพลังในกำรสื่อสำรเชิงโน้มน้ำว
ซึ่งควรเกิดข้ึนอย่ำงฉับไวในพื้นที่จ ำกัด กำรเลือกใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปจึงเป็นกระบวนกำรทำงภำษำที่
ตั้งอยู่บนพ้ืนฐำนของกำรใช้ภำษำเพ่ือดึงดูดควำมสนใจ ผู้ผลิตมักเลือกใช้ค ำที่หลำกหลำยให้เหมำะสม
กับบริบทของแพลตฟอร์มยูทูบมำกท่ีสุด 
 นอกจำกกำรใช้กลวิธีกำรใช้ค ำในข้ำงต้นนี้แล้วนั้น กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ ยังถือเป็นกลวิธีที่มี
ควำมส ำคัญต่อกำรกระตุ้นควำมสนใจจำกผู้ชมได้อีกประกำรหนึ่ง กำรเลือกใช้ค ำในลักษณะดังกล่ำว
มิได้เป็นเพียงกำรสื่อสำรข้อมูลทั่วไปเท่ำนั้น แต่ยังเป็นกำรปลุกเร้ำควำมรู้สึกและกระตุ้นอำรมณ์ของ
ผู้ชมให้เกิดควำมคำดหวังในเนื้อหำที่จะตำมมำอย่ำงมีศิลปะ ชื่อคลิปสปอยล์ที่มีกำรเลือกใช้ค ำที่
สะท้อนภำพหรืออำรมณ์ในเนื้อเรื่อง สำมำรถกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำมสนใจและอยำกคลิกเพ่ือรับชมได้
ในทันที กับท้ังกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปที่แฝงไปด้วยควำมลึกซึ้ง เช่น ค ำว่ำ “เปิดเผยควำมลับ
ที่ถูกซ่อนเร้น” หรือ “หักมุมในที่สุด” เป็นกำรสื่อถึงควำมตึงเครียดและกำรเปลี่ยนแปลงในเนื้อหำของ
ภำพยนตร์ที่มีควำมส ำคัญ ซึ่งสำมำรถกระตุ้นให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกถึงช่วงเวลำหรือเหตุกำรณ์ที่มีกำร
พลิกผันอย่ำงรุนแรง ควำมลับที่รอกำรเปิดเผย หรือควำมคำดหมำยที่ถูกท ำลำย กลวิธีกำรเลือกใช้ค ำ
เช่นนี้เป็นกำรกระตุ้นให้เกิดควำมสงสัยและควำมสนใจของผู้ชม ซึ่งจะท ำให้พวกเขำรู้สึกอยำกรู้
ค ำตอบของสิ่งที่ยังคงซ่อนอยู่ภำยในเนื้อหำของภำพยนตร์ ในลักษณะเดียวกัน กำรใช้ค ำที่สะท้อนถึง
ควำมตื่นเต้นและอำรมณ์ที่แฝงไปด้วยควำมลึกลับ ยิ่งเสริมสร้ำงให้ชื่อคลิปนั้นๆ เป็นเครื่องมือในกำร
สร้ำงภำพพจน์ที่ชัดเจนยิ่งขึ้น เช่น กำรใช้ค ำว่ำ “กำรเปิดเผยควำมจริงที่ไม่เคยมีใครรู้” หรือ “พลิก
โฉมเรื่องรำวที่ไม่มีใครคำดคิด” เป็นกำรน ำเสนอควำมคำดหวังที่สูงลิบและกระตุ้นอำรมณ์ของผู้ชมได้
อย่ำงมีประสิทธิภำพ ควำมรู้สึกของกำรรอคอยและกำรเผชิญหน้ำกับควำมจริงที่ถูกปกปิดนั้น เป็นสิ่ง



 

 

  135 

ที่สำมำรถดึงดูดควำมสนใจและท ำให้ผู้ชมเกิดควำมอยำกรู้ล่วงหน้ำเกี่ยวกับสิ่งที่จะเกิดขึ้นใน
ภำพยนตร์ ดังนั้น กำรใช้ภำพพจน์ในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงเป็นหนึ่งในกลยุทธ์ที่มี
ควำมส ำคัญในกำรสื่อสำรผ่ำนสื่อดิจิทัล ซึ่งสำมำรถแสดงให้เห็นถึงกำรเลือกใช้ค ำและกำรสร้ำงควำม
คำดหวังอย่ำงมีศิลปะ ทั้งในด้ำนกำรดึงดูดควำมสนใจและกำรกระตุ้นควำมรู้สึกที่มีอิทธิพลต่อกำร
ตัดสินใจของผู้ชม 
 
4.3 กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 

กลวิธีทำงภำษำที่ไม่อำจเลี่ยงได้อีกด้ำนหนึ่งก็คือกำรใช้ภำพพจน์ เนื่องจำกมีส่วนช่วย
เสริมสร้ำงควำมหมำยของชื่อคลิปให้มีควำมลึกซึ้งกว่ำกำรใช้ภำษำอย่ำงตรงไปตรงมำ ลักษณะดังกล่ำว
นี้จึงถือเป็นอิทธิพลทำงภำษำในด้ำนกำรกระตุ้นอำรมณ์และจินตนำกำรของผู้ชม ทั้งยังเป็นกำรสร้ำง
เอกลักษณ์ให้กับผู้ผลิตเนื้อหำที่ต้องกำรสร้ำงควำมแตกต่ำงในเครือเดียวกัน กำรตั้งชื่อท่ีมุ่งเน้นผู้เข้ำใช้
งำนยูทูบได้ขบคิดตำมย่อมเป็นที่น่ำสนใจกว่ำชื่อที่สื่อควำมหมำยได้เพียงอย่ำงเดียว จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ 
กำรเลือกใช้ภำพพจน์ที่เหมำะสมกับบริบทของภำพยนตร์ เป็นกลวิธีส ำคัญที่จะช่วยส่งเสริมให้ผู้ชมได้มี
ส่วนร่วมทำงควำมคิดกับชื่อคลิป จนกลำยเป็นแรงจูงใจในกำรรับชมคลิปอย่ำงแท้จริง จำกกำรศึกษำ
กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ภำพพจน์ ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ พบว่ำ ภำพพจน์ที่
ผู้ผลิตใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปตำมกรอบแนวคิดของ สุจริต เพียรชอบ (2539: 88-91) ดังนี้ 

 1. อุปมำ 
 2. อุปลักษณ์ 
 3. บุคลำธิษฐำน 
 4. นำมนัย 
 5. อนุนำมนัย 
 6. อธิพจน์ 
 7. ปฏิพจน์ 
 8. กำรลดควำมหมำยของค ำ 
 9. กำรใช้ประโยคค ำถำม 
ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในลับดับต่อไปนี้ 
 

 4.3.1 อุปมำ 
  อุปมำ (Simile) หมำยถึง ภำพพจน์ที่ใช้ในกำรเปรียบเทียบระหว่ำงสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่ง
ที่มีคุณลักษณะบำงอย่ำงคล้ำยคลึงกัน เพ่ือท ำให้ผู้รับสำรสำมำรถเข้ำใจหรือเกิดจินตภำพจำกกำร
เปรียบเทียบได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ซึ่งมักจะใช้ค ำว่ำ เหมือน , เปรียบ, ดั่ง, ดุจ, รำวกับ, ประหนึ่ง, ละม้ำย, 
เสมือน, ปำน, เพียง ฯลฯ ในกำรแสดงควำมสัมพันธ์ของทั้งสองสิ่งที่น ำมำเทียบกัน ตัวอย่ำงเช่น 
“ควำมรักเหมือนสำยน้ ำที่ไหลไปไม่หยุดนิ่ง” ซึ่งเป็นกำรเปรียบเทียบควำมรักกับกำรไหลไปของ
สำยน้ ำที่ไม่มีสิ้นสุด หรือ “เธอสวยรำวกับดวงดำวที่ลอยอยู่บนท้องฟ้ำ” ที่เปรียบเทียบถึงควำม
สวยงำมและควำมส่องสว่ำงของสตรีอันที่เป็นที่รักและชื่นชม ภำพพจน์ในลักษณธนี้จึงเป็นเครื่องมือ
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ทำงวรรณศิลป์อย่ำงหนึ่ง ที่ใช้สร้ำงอำรมณ์หรือเพ่ิมอรรถรสให้กับข้อควำมนั้น ๆ  โดยท ำให้ผู้อ่ำนหรือ
ผู้ฟังสำมำรถเชื่อมโยงควำมหมำย และจินตนำกำรถึงสิ่งที่ผู้เขียนหรือผู้พูดต้องกำรส ำเสนอได้อย่ำง
ลึกซึ้ง ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้ง สิ้น 5 คลิป 
3.31 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 

    “ทหำรเก่ำเก๋ำเกมเจอคนจริงหงอยกันเป็นลูกหมำ l สปอยหนัง l - 6 แถบต้อง
ระห่ ำ” 

(Gaming Follow, 2564) 
  
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “หงอยเป็นลูกหมำ” เพ่ือเปรียบเทียบสภำพของตัว

ละครที่เคยแข็งแกร่งและมีประสบกำรณ์ (ทหำรเก๋ำเกม) กับลูกหมำที่ดูอ่อนแอและหมดพลัง  
เมื่อต้องเผชิญหน้ำกับฝ่ำยตรงข้ำมที่เหนือกว่ำ กำรเปรียบเปรยนี้สร้ำงภำพของกำรพลิกผันจำกควำม
มั่นใจไปสู่ควำมหมดท่ำอย่ำงชัดเจน โดยค ำว่ำ “หงอย” สื่อถึงอำกำรซึมเศร้ำและหมดควำมฮึกเหิม 
ส่วน “ลูกหมำ” เป็นสัญลักษณ์ของควำมไร้พลังและควำมด้อยอ ำนำจเมื่อเทียบกับควำมแข็งแกร่งที่
ทหำรควรมี กำรใช้โวหำรอุปมำนี้ช่วยให้ชื่อคลิปมีสีสัน ดึงดูดควำมสนใจ และสร้ำงอำรมณ์ขันให้กับ
ผู้ชม พร้อมกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็นเกี่ยวกับเหตุกำรณ์ที่ท ำให้ตัวละครต้องตกอยู่ในสภำพ
ดังกล่ำวนี้ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “นี่มันเอเลี่ยนหรือข้ีรังแค l สปอยหนัง l – รวมพันธุ์เฉพำะกิจพิทักษ์โลก” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “นี่มันเอเลี่ยนหรือขี้รังแค” ที่ถึงแม้ว่ำผู้ผลิตจะใช้

ค ำว่ำ “หรือ” ซึ่งดูเหมือนเป็นกำรตั้งค ำถำม แต่ในขณะเดียวกันก็ยังถือเป็นกำรเปรียบเทียบระหว่ำง 
“เอเลี่ยน” กับ “ขี้รังแค” เพ่ือเป็นกำรลดทอนควำมน่ำเกรงขำมของเอเลี่ยนลงจนเหมือนไร้พลัง 
เช่นเดียวกันกับลักษณะของขี้รังแคที่เป็นสิ่งเล็กๆ ไร้ค่ำ และถูกละเลย จึงเป็นกำรสะท้อนถึง
ภำพลักษณ์ของเอเลี่ยนในเนื้อเรื่องนี้ที่แตกต่ำงจำกภำพจ ำของบุคคลโดยทั่วไป 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “#สปอยหนัง: เด็กอัจฉริยะแต่อ่ำนหนังสือไม่ออกเหมือนกับไอน์สไตน์”  

(ดูวนไป, 2564) 
 

   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “เด็กอัจฉริยะแต่อ่ำนหนังสือไม่ออกเหมือนกับ
ไอน์สไตน์” เพ่ือเปรียบเทียบภำวะกำร “อ่ำนหนังสือไม่ออก” ของตัวละครกับ “ไอน์สไตน์” ซึ่งเป็น
บุคคลต้นแบบด้ำนอัจฉริยภำพ กำรเปรียบเทียบนี้ยังเป็นกำรเน้นย้ ำถึงควำมขัดแย้งทำงภำพลักษณ์ 
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เหตุเพรำะไอน์สไตน์เป็นนักวิทยำศำสตร์ผู้ยิ่งใหญ่ แต่กระนั้นกลับมีรำยงำนว่ำเคยมีปัญหำเรื่องกำร
อ่ำนหนังสือในวัยเด็ก ซึ่งอำจเป็นภำวะของกำรมีพัฒนำกำรด้ำนภำษำช้ำกว่ำปกติ (Dyslexia) ทั้งนี้ 
กำรอุปมำดังกล่ำวยังช่วยสื่อถึงแก่นเรื่องของภำพยนตร์ได้ว่ำ ควำมสำมำรถทำงสติปัญญำไม่ได้ขึ้นอยู่
กับทักษะกำรอ่ำนเพียงอย่ำงเดียว 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “ผู้หญิงทุกคนที่ข้ึนรถผมต้องเป็นตุ๊กตำให้ผมเล่น [สปอยหนัง] 

(ชีวิตติดหนัง, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “ผู้หญิงทุกคนที่ขึ้นรถผมต้องเป็นตุ๊กตำให้ผมเล่น” 

ซึ่งเป็นกำรเปรียบ “ผู้หญิง” กับ “ตุ๊กตำ” ซึ่งเป็นวัตถุที่ไม่มีชีวิตและมักใช้ในกำรละเล่นของเด็ก ถือ
เป็นกำรลดทอนคุณค่ำจำกสถำนภำพของตัวละครฝ่ำยหญิง ให้เป็นแค่เครื่องมือส ำหรับใช้ตอบสนอง
ควำมพึงพอใจของตัวละครฝ่ำยชำย อันชี้ให้เห็นถึงลักษณะของตัวละครที่มีอ ำนำจ หรือควำมสำมำรถ
ในกำรกดขี่ บังคับ ตลอดจนกำรควบคุมพฤติกรรมที่ขำดควำมเคำรพต่ออิสรภำพของเพ่ือนมนุษย์
ด้วยกัน 

 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “(สปอยหนัง) ถูกส่งไปเรียนเป็นเทพธิดำไซส์ตู้มมม” 

(Cookie Movie, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “ถูกส่งไปเรียนเป็นเทพธิดำไซส์ตู้มมม” เป็นกำร

เปรียบเทียบเพ่ือเน้นถึงควำมสวยงำม โดดเด่น และมีเสน่ห์ของตัวละคร ซึ่งกำรเปรียบเทียบนี้ได้
สะท้อนให้เห็นว่ำ ตัวละครถูกพัฒนำให้กลำยเป็นคนที่มีรูปลักษณ์งดงำมรำวกับเทพธิดำ กับทั้งใน
วัฒนธรรมจำกหลำย ๆ แห่ง ค ำว่ำ “เทพธิดำ” มักถูกใช้เป็นสัญลักษณ์แทนลักษณะของควำมสวยสง่ำ
งำม ทั้งยังมีกำรใช้ค ำว่ำ “ไซส์ตู้มมม” เพ่ือสร้ำงจินตภำพเกี่ยวกับตัวละครที่มีควำมโดดเด่นเกินกว่ำ 
ตัวละครอื่น 

  กำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำในชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์มีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่ง เนื่องจำก
มันไม่เพียงแต่ช่วยเสริมสร้ำงควำมเข้ำใจที่ชัดเจนเกี่ยวกับเนื้อหำของคลิป แต่ยังช่วยดึงดูดควำมสนใจ
ของผู้ชมในระดับแรกได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ภำพพจน์ที่ใช้กำรเปรียบเทียบระหว่ำงสิ่งที่คุ้นเคยกับสิ่ง
ที่ต้องกำรจะสื่อช่วยให้ผู้ชมสำมำรถสร้ำงจินตนำกำรหรือเข้ำใจควำมหมำยได้โดยไม่ต้องใช้ค ำอธิบำยที่
ซับซ้อน กำรเปรียบเทียบระหว่ำงตัวละครกับสิ่งต่ำง ๆ เช่น “เทพธิดำไซส์ตูมมม” หรือ “หงอยเป็นลูก
หมำ” เป็นกำรน ำเสนอภำพที่คมชัดในควำมหมำย ซึ่งช่วยให้ผู้ชมเข้ำใจได้ทันทีว่ำตัวละครนั้นมี
ลักษณะเฉพำะตัวอย่ำงไร หรือมีสถำนกำรณ์เช่นไรที่ท ำให้เกิดภำพเหล่ำนั้นขึ้น นอกจำกนี้ ภำพพจน์
ยังท ำหน้ำที่เป็นเครื่องมือในกำรกระตุ้นควำมอยำกรู้อยำกเห็นของผู้ชม เนื่องจำกกำรใช้ค ำเชื่อมเช่น 
“เหมือน” หรือ “รำวกับ” ช่วยสร้ำงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงสิ่ งที่ ไม่คุ้นเคยกับสิ่ งที่คุ้นชินใน
ชีวิตประจ ำวัน ภำพพจน์เหล่ำนี้ท ำให้ชื่อคลิปมีควำมหมำยลึกซึ้งและมีเสน่ห์ ซึ่งไม่เพียงแต่กระตุ้น
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ควำมสนใจในระดับปริมำณกำรคลิก แต่ยังท ำให้ผู้ชมรู้สึกว่ำคลิปนั้นมีควำมคุ้มค่ำต่อกำรรับชม เพรำะ
กำรใช้ค ำเปรียบเทียบในลักษณะนี้สำมำรถสื่อสำรเนื้อหำของภำพยนตร์ได้โดยไม่จ ำเป็นต้องเปิดเผย
รำยละเอียดทั้งหมด โดยรวมแล้ว กำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำมีควำมส ำคัญอย่ำงมำกในกำรสร้ำงควำม
น่ำสนใจและควำมเข้ำใจในชื่อคลิป ซึ่งไม่เพียงแค่ดึงดูดผู้ชมให้คลิกเข้ำไปดู แต่ยังช่วยกระตุ้นควำมคิด
และกำรตีควำมในหลำยมิติ เช่น กำรสะท้อนค่ำนิยมทำงสังคมและกำรตีควำมทำงสัญลักษณ์ที่ซ่อนอยู่
ในเนื้อเรื่อง ท ำให้ชื่อคลิปมีบทบำทท่ีส ำคัญในกำรสร้ำงปฏิสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ผลิตเนื้อหำและผู้ชม 

 
 4.3.2 อุปลักษณ์ 

  อุปลักษณ์ (Metaphor) คือ ภำพพจน์ที่ใช้ในกำรเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งกับสิ่งหนึ่งโดยไม่
ต้องมีค ำเชื่อมดังเช่นกำรอุปมำ ที่มักค ำว่ำ เปรียบ , เหมือน, ดุจ, ดัง และรำวกับ ในกำรเปรียบเทียบ 
แต่จะใช้วิธีกำรกล่ำวเป็นนัยซึ่งต้องใช้กำรตีควำมจำกควำมรู้และประสบกำรณ์ เพ่ือให้เกิดควำมเข้ำใจ
ในควำมหมำยที่ส่งสำรต้องกำรสื่อได้ ตัวอย่ำงเช่น “นำฬิกำชีวิต” ที่เป็นกำรเปรียบเทียบชีวิตกับ
นำฬิกำ โดยไม่ใช้ค ำว่ำ “เหมือน” หรือ “ดั่ง” เป็นตัวเชื่อม แต่สำมำรถสื่อควำมหมำยได้ว่ำเวลำของ
ชีวิตคนเรำนั้น ไม่อำจหยุดอยู่นิ่งและเดินย้อนกลับได้จึงต้องใช้ให้คุ้มค่ำท่ีสุด “หัวใจกระดำษ” เป็นกำร
เปรียบเทียบหัวใจกับกระดำษโดยสะท้อนให้เห็นถึงควำมบอบบำงและอ่อนไหวภำยในใจของมนุษย์ 
เช่นเดียวกับกระดำษที่อำจถูกฉีกขำดหรือท ำลำยลงได้ง่ำย กำรใช้ภำพพจน์ในลักษณะนี้จึงท ำให้งำน
เขียนมีควำมลึกซึ้ง กับทั้งยังสำมำรถกระตุ้นอำรมณ์ ควำมรู้สึกนึกคิด และจินตนำกำรของผู้รับสำรได้
อย่ำงมีพลัง ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 
21 คลิป คิดเป็นร้อยละ 13.91 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ทีมหมำบ้ำ มำเฟีย นักฆ่ำ ต ำรวจ อัยกำร: 11 
EP. ดูกันยำว ๆ” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “ทีมหมำบ้ำ” ซึ่งเป็นกำรเปรียบเทียบกลุ่มตัว
ละครในเรื่องกับ “หมำบ้ำ” ที่เต็มไปด้วยควำมรุนแรงและไร้สติ กับท้ังยังสื่อให้เห็นถึงกำรกระท ำที่ไม่มี
กำรควบคุมและขำดเหตุผล โดยค ำว่ำ “ทีม” นั้นจะช่วยเพ่ิมมิติของควำมเป็นกลุ่มก้อนที่ถึงแม้จะมี
ควำมขัดแย้งในด้ำนอำชีพกำรงำน แต่ก็มีเหตุจ ำเป็นหรือเพ่ือผลประโยชน์บำงอย่ำงให้ได้ท ำงำนร่วมกัน 

 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยหนังเกำหลี) นักเรียนมัธยมรักกันจนมีเบบี๋ เธอจำกไปและฟ้ำส่งเธอ

กลับมำ: Be With You 2018” 
(August Channel, 2563) 

 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “ฟ้ำส่งเธอกลับมำ” ซึ่งค ำว่ำ “ฟ้ำ” ไม่ได้

หมำยถึงท้องฟ้ำ หรือธรรมชำติที่เป็นสิ่งแวดล้อมภำยนอก แต่เป็นกำรใช้อุปลักษณ์เพ่ือสื่อถึงสิ่งที่มี
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อ ำนำจเหนือธรรมชำติอันก่อให้เกิดผลกระทบบำงอย่ำงต่อชีวิตคน ในกรณีนี้จึงเป็นกำรสื่อถึงสำเหตุที่
ตัวละครฝ่ำยหญิงกลับมำได้นั้น ไม่ได้เกิดข้ึนจำกกำรกระท ำของมนุษย์ หำกแต่เกิดจำกกำรที่โชคชะตำ
หรือฟ้ำได้ก ำหนดไว้ให้เกิดข้ึน 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “กำรเดินทำงของกะปอมน้อย l สปอยหนัง l - ไดโนเสำร์ อำณำจักรอัศจรรย์” 

(Gaming Follow, 2563) 
  
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “กะปอมน้อย” เพ่ือเรียกแทนตัวละครที่เป็น 

ลูกไดโนเสำร์ ด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “กะปอม” ที่เป็นภำษำถิ่นอีสำนซึ่งมีควำมหมำยเดียวกันกับค ำว่ำ 
“กิ้งก่ำ” ที่เป็นสัตว์ขนำดเล็กจนถูกมองว่ำอ่อนแอหรือแม้แต่กระทั่งกำรไม่น่ำสนใจ ซึ่งในที่นี้อำจมี
จุดประสงค์เพ่ือใช้สื่อถึง ลักษณะของตัวละครที่ดูอ่อนแอ ไร้พิษภัย และไม่เป็นที่น่ำหวำดกลัวเมื่อ
เทียบกับภำพจ ำของไดโนเสำร์ที่มักมีลักษณะใหญ่โตและทรงพลัง 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “วันหนึ่งฉันเดินเข้ำป่ำไปเจอเต่ำงอย ฉันสงสำรจึงเก็บมำเลี้ยง โดยไม่รู้สุดท้ำยจะ

เป็นอย่ำงไร l สปอยหนัง” 
(MalagorMan, 2564) 

 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “เต่ำงอย” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงสัตว์จ ำพวกเต่ำ

ตำมควำมเป็น หำกแต่เป็นค ำส ำหรับใช้เรียกแทนของตัวละครที่มีลักษณะคล้ำยเต่ำ เช่น รูปร่ำง ควำม
เชื้องช้ำ ท่ำทำงนิ่งสงบ ทั้งนี้ ค ำว่ำ “เต่ำงอย” นั้นมำจำกภำษำอีสำนโดยค ำว่ำ “งอย” หมำยถึง  
กำรอยู่บนที่สูงหรือเกำะพักอยู่กับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ใช้เพ่ือสื่อถึงเต่ำที่มีถิ่นที่อยู่อำศัยตำมโขดหินหรือริม
ตลิ่ง 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อวันสิ้นโลกมำถึง มนุษยชำติถูกท ำลำย เหลือเพียงหุ่นยนต์กระป๋องที่ต้อง

เลี้ยงดูสุนัขไม่มีเจ้ำของ” 
(MalagorMan, 2565) 

 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “หุ่นยนต์กระป๋อง” เพ่ือสื่อถึงตัวละครที่เป็น

หุ่นยนต์ซึ่งอำจถูกสร้ำงขึ้นอย่ำงเรียบง่ำย ล้ำสมัย หรือไร้ประสิทธิภำพ โดยใช้ค ำว่ำ “กระป๋อง” ใน
กำรน ำเสนอควำมเปรำะบำงหรือหมดคุณค่ำ และเมื่อน ำมำใช้กับหุ่นยนต์ในชื่อคลิปแล้วนั้นจึงอำจ
หมำยถึง เครื่องจักรที่กลำยเป็นเพียงเศษซำกของเทคโนโลยีในโลกที่ล่มสลำย 

  กำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ได้สะท้อนให้
เห็นถึงศิลปะกำรใช้ภำษำเพ่ือกำรสื่อสำรที่ทรงพลัง อุปลักษณ์เป็นหนึ่งในกลวิธีทำงภำษำที่ช่วยสร้ำง
ภำพจ ำและกระตุ้นอำรมณ์ควำมรู้สึกของผู้รับสำร โดยอำศัยกำรเปรียบเทียบสิ่ งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่ง
โดยตรง โดยไม่ต้องมีค ำเชื่อมในลักษณะของอุปมำ ส่งผลให้เกิดควำมหมำยแฝงที่สำมำรถถ่ำยทอด
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สำระส ำคัญของเนื้อหำได้อย่ำงกระชับ ลุ่มลึก และก่อให้เกิดกำรตีควำมที่หลำกหลำย ชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่ใช้อุปลักษณ์จึงไม่เพียงเป็นเครื่องมือในกำรสื่อควำมหมำย แต่ยังท ำหน้ำที่
เป็นจุดดึงดูดที่เชื้อเชิญให้ผู้ชมเกิดควำมสนใจใคร่รู้ และต้องกำรรับชมเนื้อหำภำยในคลิป ดังเช่น “ทีม
หมำบ้ำ”, “ฟ้ำส่งเธอกลับมำ”, “กะปอมน้อย”, “เต่ำงอย” และ “หุ่นยนต์กระป๋อง” ต่ำงเป็นตัวอย่ำง
ของกำรใช้ภำษำเชิงสัญลักษณ์เพ่ือสื่อควำมหมำยที่ลึกซึ้งกว่ำตัวอักษรที่ปรำกฏให้เห็นโดยตรง เช่น ค ำ
ว่ำ “ทีมหมำบ้ำ” เป็นกำรเปรียบเทียบตัวละครในภำพยนตร์กับสัตว์ที่ถูกมองว่ำดุร้ำย คำดเดำไม่ได้ 
และไม่อยู่ภำยใต้กำรควบคุม อุปลักษณ์นี้ไม่เพียงสะท้อนบุคลิกของตัวละคร แต่ยังสื่อให้เห็นถึง
ลักษณะของพฤติกรรมและพลวัตภำยในกลุ่มตัวละครนั้น ๆ ที่อำจเต็มไปด้วยควำมรุนแรงและกำร
กระท ำที่ไร้เหตุผล ในขณะที่ “ฟ้ำส่งเธอกลับมำ” เป็นอุปลักษณ์ที่ใช้ค ำว่ำ “ฟ้ำ” เพ่ือแทนสิ่งที่มี
อ ำนำจเหนือธรรมชำติ ซึ่งท ำให้เกิดเหตุกำรณ์บำงอย่ำงขึ้น 

 อุปลักษณ์ยังสำมำรถใช้เพ่ือสร้ำงอำรมณ์และบรรยำกำศให้กับเนื้อหำที่จะถูกน ำเสนอ เช่น 
“หุ่นยนต์กระป๋อง” ซึ่งเป็นค ำที่สื่อถึงวัตถุที่ล้ำสมัย เปรำะบำง และอำจไร้ประสิทธิภำพ กำรใช้ค ำนี้ 
จึงไม่ได้เป็นเพียงกำรระบุว่ำมีตัวละครที่เป็นหุ่นยนต์อยู่ในเรื่อง แต่ยังแฝงนัยยะของควำมเสื่อมโทรม
หรือกำรสูญเสียคุณค่ำ ซึ่งสอดคล้องกับฉำกหลังของภำพยนตร์ที่เล่ำถึงโลกหลังกำรล่มสลำยของ
มนุษยชำติ นอกจำกนี้ อุปลักษณ์ยังสำมำรถสร้ำงมิติทำงอำรมณ์และช่วยให้ผู้ชมสำมำรถเชื่อมโยง
เนื้อหำของภำพยนตร์เข้ำกับประสบกำรณ์ของตนเองได้ เช่น “กะปอมน้อย” ที่ใช้เรียกแทนลูก
ไดโนเสำร์ในเรื่อง โดยค ำว่ำ “กะปอม” เป็นค ำภำษำถ่ินที่หมำยถึงกิ้งก่ำ ซึ่งเป็นสัตว์ขนำดเล็กและไม่มี
พิษสง กำรใช้ค ำนี้เพ่ือแทนไดโนเสำร์จึงเป็นกำรลดทอนควำมน่ำเกรงขำมของไดโนเสำร์ลง และสร้ำง
ภำพจ ำของตัวละครที่อ่อนแอ ไร้พิษภัย หรือไม่น่ำหวำดกลัว จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ กำรใช้อุปลักษณ์ในชื่อ
คลิปจึงมิได้เป็นเพียงกำรน ำเสนอควำมสร้ำงสรรค์ แปลกใหม่ และน่ำสนใจเท่ำนั้น แต่ยังเป็นกลยุทธ์
ทำงภำษำและกำรตลำดที่ช่วยเสริมสร้ำงอัตลักษณ์ให้กับเนื้อหำ ท ำให้ชื่อคลิปมีลักษณะโดดเด่น 
สื่ออำรมณ์ได้อย่ำงมีพลัง และสำมำรถเชื่อมโยงกับผู้ชมได้อย่ำงลึกซึ้ง อีกทั้งยังส่งเสริมให้เกิด
กระบวนกำรตีควำมผ่ำนกำรใช้ภำษำเชิงสัญลักษณ์ ซึ่งเปิดโอกำสให้ผู้รับสำรได้ขบคิดและสร้ำง
ควำมหมำยของเนื้อหำในแบบของตนเอง ดังนั้น กำรใช้อุปลักษณ์จึงไม่เพียงเป็นศิลปะทำงภำษำ  
แต่ยังเป็นกลวิธีที่สะท้อนให้เห็นถึงควำมสำมำรถในกำรสื่อสำรของผู้ผลิตเนื้อหำ ซึ่งอำศัยกำรเลือกใช้
ถ้อยค ำที่สำมำรถกระตุ้นจินตนำกำร ถ่ำยทอดสำระส ำคัญ และสร้ำงควำมเชื่อมโยงระหว่ำงตัวบทกับ
ผู้รับสำรได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 

 
 4.3.3 บุคลำธิษฐำน 

  บุคลำธิษฐำน (Personification) คือ ค ำหรือถ้อยค ำที่ถูกใช้เพ่ือแสดงภำพลักษณ์ของ 
สิ่งที่ไม่มีชีวิต หรือสิ่งที่ไม่ใช่มนุษย์ ให้มีพฤติกรรม ควำมคิด ควำมรู้สึก หรือกำรกระท ำในลักษณะ
เดียวกับมนุษย์ กล่ำวคือ เป็นกำรท ำให้สิ่งเหล่ำนั้นดูเหมือนมีชีวิตหรือมีควำมเป็นตัวตนเหมือนมนุษย์ 
ทั้งที่ตำมควำมเป็นจริงแล้วไม่สำมำรถกระท ำสิ่งเหล่ำนั้นได้ โดยอำศัยจินตนำกำรร่วมกับควำมเข้ำใจ
ทำงวัฒนธรรมที่ผู้พูดและผู้ฟังมีร่วมกัน กำรใช้ภำพพจน์ในลักษณะนี้จึงมีจุดมุ่งหมำยเพ่ือเพ่ิมควำมรู้สึก
หรืออำรมณ์ในข้อควำม ท ำให้กำรสื่อสำรมีควำมลึกซึ้งและมีอรรถรสมำกยิ่งขึ้น ตัวอย่ำงเช่น “สำยลม
กระซิบถ้อยค ำปลอบโยน” ประโยคนี้ไม่ได้หมำยควำมว่ำสำยลมสำมำรถพูดหรือมีถ้อยค ำได้จริง ๆ แต่
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เป็นกำรใช้จินตภำพที่ให้ลมแสดงพฤติกรรมคล้ำยมนุษย์ คือ “กระซิบ” และ “ปลอบโยน” เพ่ือ
ถ่ำยทอดควำมรู้สึกบำงอย่ำง เช่น ควำมอ่อนโยน หรือควำมสงบ ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้
ภำพพจน์เชิงบุคลำธิษฐำนในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนเพียง 1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.66 ได้แก่ 

 
    ชื่อคลิปที่ 1 
     “รถถังโซเวียตสักยันต์มหำอุด l สปอยหนัง l – ทีสำมสิบสี่แหกค่ำย

ประจัญบำน” 
(Gaming Follow, 2563) 

 
    พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงบุคลำธิษฐำน คือ “รถถังโซเวียตสักยันต์มหำอุด” ซึ่งเป็น

กำรกล่ำวถึงลักษณะของมนุษย์กับ “รถถัง” อันเป็นสิ่งไม่มีชีวิต โดยใช้ค ำว่ำ “สักยันต์มหำอุด”  
กำรกล่ำวว่ำ “รถถัง” ถูก “สักยันต์” จึงเป็นกำรใช้บุคลำธิษฐำนเพ่ือท ำให้ผู้ชมเกิดควำมรู้สึกเหมือน 
“รถถัง” กลำยเป็นนักรบผู้มีชีวิตที่ผ่ำนพิธีกรรมและมีพลังพิเศษเหนือธรรมชำติ ทั้งยัง เป็นกำรเสริมให้
เห็นถึง ควำมแข็งแกร่งและทนทำนของรถถังคันนั้น รำวกับว่ำมีคุณวิเศษแบบผู้คนในวัฒนธรรม
พ้ืนบ้ำนของสังคมไทยจะเข้ำใจได้ทันท ี

  กำรใช้ภำพพจน์ประเภทบุคลำธิษฐำนถือเป็นกลวิธีที่ผู้ผลิตเนื้อหำนิยมน ำมำใช้เพ่ือสร้ำง
อรรถรสในกำรสื่อสำรและจูงใจผู้ชมให้เกิดควำมสนใจต่อเนื้อหำ บุคลำธิษฐำนในที่นี้มิได้ท ำหน้ำที่เพียง
เสริมควำมงำมของภำษำเท่ำนั้น หำกแต่เป็นเครื่องมือที่ช่วย “จ ำลองชีวิต” ให้กับวัตถุและสิ่งของ หรือ
แนวคิดท่ีไม่มีชีวิตหรือสภำวะจิตใจ ด้วยกำรสวมบทบำทของมนุษย์ลงไปในสิ่งเหล่ำนั้นอย่ำงแนบเนียน 
ภำพจน์ในลักษณะนี้จึงช่วยกระตุ้นกำรตีควำมของผู้ชม ให้รู้สึกมีอำรมณ์ร่วมตั้งแต่ยังไม่คลิกเข้ำไปดู
คลิป จำกกำรท ำหน้ำที่สร้ำง “ชีวิต” ให้กับ “สิ่งไม่มีชีวิต” ในเนื้อหำนั้น ๆ ผ่ำนกำรมอบคุณลักษณะ
ทำงอำรมณ์หรือพฤติกรรมของมนุษย์ให้กับสิ่งที่ปรำกฏอยู่ในเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ ยิ่งไปกว่ำนั้น 
กำรใช้บุคลำธิษฐำนยังสะท้อนให้เห็นถึงกำรประสำนระหว่ำงภำษำกับวัฒนธรรม ซึ่งผู้ผลิตเนื้อหำ
สำมำรถเชื่อมโยงประสบกำรณ์ของกลุ่มเป้ำหมำย ผ่ำนถ้อยค ำที่มีควำมแปลกใหม่ ขบขัน หรือมี
ลักษณะเป็นอัตลักษณ์เฉพำะกลุ่ม กำรท ำให้สิ่งของหรือสถำนกำรณ์ในภำพยนตร์มีลักษณะเป็นบุคคล 
จึงไม่เพียงเป็นกำรสื่อควำมหมำยเชิงเปรียบเปรย หำกยังเป็นกำรสร้ำงบรรยำกำศของควำมเป็นกันเอง 
ลดทอนระยะห่ำงระหว่ำงผู้ผลิตกับผู้ชม และเสริมสร้ำงควำมน่ำสนใจให้กับชื่อคลิปมำกยิ่งขึ้น 

 
 4.3.4 นำมนัย 

  นำมนัย (Metonymy) คือ ค ำที่ถูกใช้ส ำหรับเรียกชื่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งโดยใช้ภำพลักษณ์
โดยรวมของสิ่งนั้น กล่ำวคือ ไม่ใช่ค ำเรียกขำนชื่อของสิ่งนั้นโดยตรง แต่เป็นกำรเลือกใช้ค ำที่สื่อหรือ
แสดงให้เห็นถึงลักษณะของสิ่งนั้น ๆ ได้อย่ำงชัดเจนซึ่งต้องเป็นรู้จักกันดีของคนในสังคม และเมื่อ
กล่ำวถึงค ำเหล่ำนั้นแล้วผู้ฟังหรือผู้อ่ำนก็สำมำรถเข้ำใจในควำมหมำยได้ทันที ตัวอย่ำงเช่น “โรงเรียน
เรียกพบผู้ปกครอง” ซึ่งค ำว่ำ “โรงเรียน” ในที่นี้ไม่ได้หมำยถึงตัวอำคำรหรือสถำนที่ หำกแต่เป็นกำร
ให้ควำมหมำยถึงผู้บริหำร ครู หรือบุคลำกรที่เกี่ยวข้องในสถำนศึกษำ “สื่อโจมตรีัฐบำล” ค ำว่ำ “สื่อ” 
หมำยถึงส ำนักข่ำว นักข่ำว หรือองค์กรสื่อสำรมวลชน “นักดนตรีระดับเวทีแกรมมี่” ซึ่งค ำว่ำ 
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“แกรมมี่” ไม่ได้หมำยถึงค่ำยเพลงหรือรำงวัลที่ถูกมอบให้โดยตรง แต่เป็นกำรสื่อมำตรฐำน
ควำมสำมำรถทำงดนตรีที่ได้รับกำรยอมรับในระดับสูง กำรใช้ภำพพจน์ในลักษณะดั งกล่ำวนี้จึงท ำให้
กำรสื่อสำรเป็นไปอย่ำงรวดเร็ว เนื่องจำกค ำที่ใช้แทนสิ่งอ่ืน ๆ นั้นมักเป็นค ำที่ผู้คนคุ้นเคย สำมำรถ
ตีควำมได้ง่ำยโดยไม่ต้องอธิบำยให้ละเอียด ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัยใน
กำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 17 คลิป คิดเป็นร้อยละ 11.26 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็กเนิร์ดโหดที่สุดในญี่ปุ่น เรียนวันแรกครองโรงเรียนทันที: 
Elite Yanke Saburo” 

(August Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัย คือ “โรงเรียน” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงตัวอำคำรและ
สถำนที่ต่ำง ๆ ภำยในโรงเรียน หำกแต่เป็นกำรใช้ค ำส ำหรับกล่ำวแทนกลุ่มคนหรือระบบอ ำนำจภำยใน
อำณำเขตโรงเรียน เช่น นักเรียน ครู หรือกลุ่มที่มีอิทธิพลในภำยโรงเรียน เมื่อใช้ร่วมกับค ำว่ำ “ครอง” 
แล้วนั้น จึงเป็นกำรสื่อถึงอ ำนำจในกำรควบคุมหรือปกครองกลุ่มประชำกรที่อยู่ในโรงเรียนเป็นหลัก 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อเด็กหญิงวัย 2 ขวบ ถูกขังไว้ในอพำร์ทเม้นท์สูง เธอจึงต้องเอำชีวิตรอดด้วย

ตัวเอง I สปอยหนัง” 
(MalagorMan, 2563) 

 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัย คือ “อพำร์ทเม้นท์” หรือที่ถูกต้องคือ “อะพำร์ต

เมนต์” ที่ไม่ได้หมำยถึงอำคำรหรือห้องพักในแง่ของสถำนที่ทั้งหมด หำกแต่ใช้ส ำหรับกล่ำวแทน
สถำนที่ที่ตัวละครถูกขังอยู่ ซึ่งเป็นห้องหรือพ้ืนที่มีควำมสูงจำกพ้ืนดิน และอำจเป็นห้องที่อยู่บนชั้นสูง
ของตัวอำคำร กำรใช้ค ำดังกล่ำวนี้จึงช่วยสนับสนุนให้ผู้ชมเกิดมโนภำพ เกี่ยวกับสถำนกำรณ์ท่ีตัวละคร
ต้องเผชิญได้โดยไม่ต้องอธิบำยรำยละเอียดให้มำกนัก เป็นกำรใช้ค ำเพ่ือเชื่อมโยงควำมรู้สึกกับ
สถำนกำรณ์ท่ีแฝงไปด้วยอันตรำยจำกควำมสูงของอำคำรได้ทันที 

 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็ก ม.ปลำย ลูกชำยเจ้ำพ่อยำกุซ่ำสุดโหด 18 ปี คุมทั้ง

เมือง” 
(August Channel, 2564) 

  
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัย คือ “คุมทั้งเมือง” ทั้งนี้ ค ำว่ำ “เมือง” มิได้

หมำยถึงสถำนที่ทำงภูมิศำสตร์โดยตรง หำกแต่เป็นกำรใช้ค ำเพ่ือสื่อถึงประชำกร ชุมชน หรือโครงสร้ำง
ทำงสังคมที่อยู่ภำยในเมืองนั้น ๆ กล่ำวคือ กำรที่ตัวละครสำมำรถ “คุมทั้งเมือง” ได้ ย่อมไม่ได้หมำยถึง
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กำรครอบครองอำณำเขตทำงกำยภำพของเมืองนั้นทั้งหมด หำกแต่เป็นกำรแสดงให้เห็นถึงอ ำนำจหรือ
อิทธิพลที่อยู่เหนือผู้คนพื้นที่ดังกล่ำว 

 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “สุดยอดแผนกำรเอำชนะญี่ปุ่น l สปอยหนัง l – สมรภูมิมหำกำฬโค้ดสะท้ำน

นรก” 
(Gaming Follow, 2563) 

  
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัย คือ “ญี่ปุ่น” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงประเทศญี่ปุ่นตำม

ลักษณะทำงภูมิศำสตร์ แต่เป็นกำรใช้ค ำเพ่ือแทนกลุ่มคนในบริบทของกำรสู้รบหรือท ำศึกสงครำมอัน
หมำยถึงกองทัพญี่ปุ่น กำรใช้ค ำดังกล่ำวนี้กล่ำวแทนฝ่ำยศัตรูจึงท ำให้ผู้ชมเข้ำใจได้ทันทีว่ำ ภำพยนตร์
มีกำรเนื้อเรื่องท่ีต้องกำรสร้ำงควำมเข้ำใจเกี่ยวกับตัวละครให้กองทัพญี่ปุ่นเป็นตัวละครฝ่ำยร้ำย 

  
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “ชัยชนะครั้งเดียวของอเมริกำในสงครำมเวียดนำม l สปอยหนัง l – เรียกข้ำว่ำ

วีรบุรุษ” 
(Gaming Follow, 2563) 

   
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัย คือ “อเมริกำ” มำจำกค ำว่ำ “สหรัฐอเมริกำ” ถูกใช้
เรียกแทนที่รัฐบำลหรือกองทัพของสหรัฐอเมริกำ ที่มีบทบำทส ำคัญในสงครำมเวียดนำมโดยค ำว่ำ 
“อเมริกำ” นี้เป็นกำรสื่อถึงอ ำนำจและกำรตัดสินใจที่มำจำกสหรัฐฯ ในบริบทของสงครำม ด้วยกำรใช้
ค ำดังกล่ำวเพ่ือน ำเสนอภำพของกำรเผชิญหน้ำ กำรสูญเสีย และชัยชนะในกำรต่อสู้ครั้งนี้ 
  กำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัยในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ มิได้เป็นเพียง
กลวิธีในกำรสื่อสำรที่ช่วยให้ผู้ผลิตเนื้อหำสำมำรถถ่ำยทอดควำมหมำยได้อย่ำงรวดเร็วและกระชับ แต่
ยังสะท้อนถึงควำมเชี่ยวชำญในกำรเลือกใช้ค ำที่มีควำมหมำยลึกซึ้งและสำมำรถสร้ำงกำรเชื่อมโยงกับ
ประสบกำรณ์ร่วมของผู้ชมในสังคมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ซึ่งมีบทบำทส ำคัญในกำรสร้ำงภำพลักษณ์
และอำรมณ์ร่วมกับผู้ชม โดยกำรเลือกใช้ค ำที่สำมำรถกระตุ้นควำมรู้สึกของผู้รับสำรได้โดยตรง เช่น ใน
ตัวอย่ำงกำรใช้ค ำว่ำ “อพำร์ทเม้นท์” เพ่ือแทนที่พ้ืนที่ที่ตัวละครถูกขังไว้ในสถำนกำรณ์ที่เต็มไปด้วย
ควำมอันตรำยจำกควำมสูง ค ำนี้ท ำหน้ำที่เป็นกำรเชื่อมโยงสถำนที่กับอำรมณ์ของตัวละครในช่วงเวลำ
นั้นอย่ำงมีประสิทธิภำพ โดยไม่จ ำเป็นต้องใช้ค ำอธิบำยหรือค ำบรรยำยที่ยืดยำว เพ่ือให้ผู้ชมสำมำรถ
สัมผัสควำมรู้สึกของตัวละครได้ทันที กับทั้งกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัยในลักษณะนี้ช่วยสร้ำงควำม
สะดวกในกำรเข้ำใจเรื่องรำวและบริบทของภำพยนตร์ได้อย่ำงรวดเร็ว โดยผู้ชมไม่จ ำเป็นต้องคิดหรือ
ลงลึกในรำยละเอียดที่ซับซ้อน กำรเลือกใช้ค ำที่สื่อควำมหมำยได้ชัดเจนเป็นกำรประหยัดเวลำและช่วย
ให้กำรสื่อสำรเป็นไปอย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งยังช่วยเสริมสร้ำงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงผู้ผลิตเนื้อหำกับ
ผู้ชม ผ่ำนกำรเลือกใช้ค ำที่สำมำรถสะท้อนควำมรู้สึกและประสบกำรณ์ที่ผู้ชมสำมำรถเข้ำใจได้โดยไม่
ต้องอำศัยค ำอธิบำยมำกมำย ดังนั้น กำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัยในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์
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จึงถือเป็นกลวิธีที่มีคุณค่ำในกำรช่วยให้กำรสื่อสำรมีควำมชัดเจนและมีประสิทธิภำพ อีกท้ังยังสำมำรถ
สร้ำงควำมเชื่อมโยงระหว่ำงสื่อและผู้ชมในลักษณะที่ไม่เพียงแค่เป็นกำรถ่ำยทอดข้อมูล แต่ยังเป็นกำร
สร้ำงประสบกำรณ์ร่วมที่สำมำรถเชื่อมโยงผู้ชมเข้ำกับเนื้อหำภำพยนตร์ได้อย่ำงลึกซึ้งและรวดเร็ว 
 

 4.3.5 อนุนำมนัย 
  อนุนำมนัย (Synecdoche) คือ ค ำที่ถูกใช้ส ำหรับเรียกแทนชื่อของสิ่งใดสิ่งหนึ่งด้วยกำร
น ำคุณลักษณะที่โดดเด่นเพียงบำงส่วนมำใช้แทนควำมหมำยทั้งหมด ตัวอย่ำงเช่น “ขอมือเธอหน่อย” 
ซึ่งหมำยถึงกำรขอควำมช่วยเหลือ โดยค ำว่ำ “มือ” เป็นเพียงอวัยวะส่วนหนึ่งของร่ำงกำยแต่กลับใช้
แทนตัวบุคคลทั้งหมด หรือ “แล่นใบออกทะเลได้” ซึ่งค ำว่ำ “ใบ” หมำยถึงใบเรือแต่น ำมำใช้เรียก
แทนเรือทั้งล ำ ภำพพจน์ดังกล่ำวนี้จึงช่วยให้กำรสื่อสำรมีควำมกระชับและทรงพลังมำกยิ่งขึ้น จำกกำร
ใช้ค ำเพียงไม่กี่ค ำแต่ก็สำมำถสื่อถึงควำมหมำยได้อย่ำงครอบคลุมและกว้ำงขวำง ซึ่งผลจำกกำรศึกษำ
พบว่ำมีกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัยในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 5 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.31  
ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 

 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำยำกูซ่ำทั้งเมือง 

SS. 1 : 10 EP” 
(August Channel, 2564) 

 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหน้ำคนเถื่อนยกแก๊ง (ตอนเดียวจบ) 

Kyō Kara Ore Wa The Movie” 
(August Channel, 2564) 

 
  พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัย คือ “เตะหน้ำ” ซึ่งเป็นกำรเลือกใช้ส่วนหนึ่งของ

ร่ำงกำย คือ ใบหน้ำ มำรองรับกำรกระท ำที่เกิดกำรโจมตีอย่ำงรุนแรง โดยไม่จ ำเป็นต้องอธิบำยถึง
รำยละเอียดทั้งหมดของกำรกระท ำในลักษณะดังกล่ำวนี้ ดังเช่นกำรต่อสู้ที่อำจต้องใช้ทักษะอันซับซ้อน 
ค ำว่ำ “เตะหน้ำ” จึงเป็นวิธีกำรน ำเสนอรูปแบบกำรต่อสู้ที่ตรงไปตรงมำด้วยกำรใช้ท่ำทำงอันเข้ำใจได้
ง่ำย นอกจำกนี้ยังสะท้อนให้เห็นถึงอำรมณ์ของตัวละครในเรื่องที่เต็มไปด้วยควำมโกรธแค้นและท้ำ
ทำย 

 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Kingdom ผีดิบคลั่ง บัลลังก์เดือด | ซีรีส์ซอมบี้เกำหลีสุดเข้มข้น 

(mheeMovie, 2562) 
 

   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัย คือ “บัลลังก์” ซึ่งไม่ได้มีควำมหมำยถึงตัวสิ่งของ
อย่ำงเก้ำอ้ีหรือบัลลังก์ที่มักจะใช้ในพิธีรำชำภิเษกและกำรปกครองเท่ำนั้น แต่ใช้ส ำหรับเรียกแทน
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อ ำนำจที่เกี่ยวข้องกับต ำแหน่งสูงสุดในกำรปกครองอำณำจักร กำรใช้ “บัลลังก์” จึงช่วยสร้ำงภำพพจน์
ของกำรต่อสู้เพ่ืออ ำนำจอันเป็นแก่นเรื่องซีรีส์ โดยสื่อถึงกำรที่ตัวละครหลักในเรื่องพยำยำมรักษำและ
ช่วงชิงอ ำนำจในสถำนกำรณ์ท่ีเต็มไปด้วยควำมขัดแย้งและควำมรุนแรงจำกซอมบี้ 

 

   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อผู้ชำยวำงแผนเผด็จศึก ยอดหญิงจะรอดพ้นมือเขำไปได้หรือไม่ (Untold 

Scandal กลกำมหลังรำชวงศ์) 
(ชีวิตติดหนัง, 2563) 

 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัย คือ “มือ” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงเพียงแค่อวัยวะส่วนใด
ส่วนหนึ่งของร่ำงกำย หำกแต่ใช้แทนกำรกระท ำที่เกี่ยวข้องกับกำรควบคุมบุคคลอ่ืน บริบทนี้จึง
หมำยถึงกำรที่ตัวละครฝ่ำยชำย มีควำมตั้งใจจะควบคุมตัวละครฝ่ำยหญิงให้ตกอยู่ใต้อ ำนำจของตน 
กำรใช้ค ำในลักษณะดังกล่ำวนี้จึงช่วยเสริมสร้ำงภำพพจน์ของกำรต่อสู้ทำงอ ำนำจ ที่เกิดขึ้นระหว่ำงตัว
ละครทั้งสองฝ่ำยให้มีควำมหมำยอย่ำงลึกซึ้งผ่ำนถ้อยค ำที่สั้นกระชับ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | Kingdom 2 ผีดิบคลั่ง บัลลังก์เดือด | ภำคต่อของซีรีส์ซอมบี้

เกำหลีสุดเข้มข้น” 
(mheeMovie, 2563) 

  
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัย คือ “บัลลังก์” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงลักษณะของ
บัลลังก์ในเชิงรูปธรรมซึ่งเป็นสิ่งของส ำหรับนั่งโดยตรง แต่ใช้แทนภำพรวมของกำรครอบครองอ ำนำจ
หรือกำรเป็นผู้น ำในสังคม กำรใช้ค ำว่ำ “บัลลังก์” ในชื่อของภำพยนตร์เรื่องนี้จึงเป็นกำรแฝง
ควำมหมำยที่เกี่ยวข้องกับกำรแย่งชิงอ ำนำจเพ่ือยึดครองบัลลังก์ ซึ่งอำจเป็นกำรน ำเสนอควำมขัดแย้ง
ในระดับสูงระหว่ำงตัวละครในเรื่อง จนสำมำรถสร้ำงควำมเข้ำใจให้ผู้ชมได้ทรำบถึงศูนย์ กลำงของ
ควำมขัดแย้งที่อำจต้องเดิมพันด้วยชีวิต 
  กำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัยในกำรตั้ งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บน
แพลตฟอร์มยูทูบถือเป็นกลวิธีหนึ่งที่มีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่งในกระบวนกำรสื่อสำรทำงภำษำศำสตร์ 
โดยเฉพำะในแง่ของกำรสร้ำงภำพลักษณ์ที่กระชับและทรงพลัง กำรเลือกใช้ภำพพจน์ประเภทนี้ไม่
เพียงแต่ช่วยย่อควำมหมำยที่กว้ำงขวำงให้เกิดควำมเข้ำใจง่ำยในเชิงสัญลักษณ์ แต่ยังสะท้อนถึง
ควำมสำมำรถในกำรสื่อสำรที่มีควำมละเอียดอ่อนและน่ำสนใจในเวลำเดียวกัน ในกรณีของกำรใช้ค ำ
ว่ำ “เตะหน้ำ” หรือ “บัลลังก์” ในชื่อคลิปรำยกำรดังกล่ำว เรำสำมำรถมองเห็นได้ถึงกำรคัดสรรค ำที่มี
ควำมหมำยลึกซึ้งยิ่งกว่ำควำมหมำยที่ปรำกฏอยู่ภำยนอก ค ำว่ำ “เตะหน้ำ” ไม่เพียงแต่สื่อถึง 
กำรกระท ำที่เกิดขึ้นจำกส่วนของร่ำงกำยอย่ำงใบหน้ำ แต่ยังสะท้อนถึงกำรโจมตีอย่ำงรุนแรง  
กำรแสดงออกถึงอำรมณ์ท่ีรุนแรงของตัวละครในบริบทกำรต่อสู้ ทั้งในแง่ของควำมโกรธแค้นและควำม
ท้ำทำย ซึ่งกำรใช้ค ำเพียงค ำเดียวสำมำรถสื่อถึงกระบวนกำรและอำรมณ์ที่เกี่ยวข้องได้โดยไม่
จ ำเป็นต้องบรรยำยรำยละเอียดที่ซับซ้อน ดังนั้น กำรเลือกใช้ภำพพจน์เชิงอนุนำมนัยในกำรตั้งชื่อคลิป
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รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จึงเป็นกลวิธีที่มีประสิทธิภำพในกำรสร้ำงควำมเชื่อมโยงและดึงดูดผู้ชม  
ทั้งยังช่วยให้กำรสื่อสำรสำมำรถสะท้อนถึงแก่นแท้ของเรื่องรำว และอำรมณ์ของตัวละครได้อย่ำง
ครบถ้วน โดยกำรใช้ภำษำท่ีมีควำมละเอียดอ่อน 
 
 4.3.6 อธิพจน์ 
  อธิพจน์ (Hyperbole) คือ กลวิธีทำงภำษำในกำรสื่อสำรที่ใช้กำรกล่ำวเกินจริงจำก
ข้อเท็จจริงที่เป็นอยู่ โดยมีเป้ำหมำยเพ่ือเน้นย้ ำควำมรู้สึก อำรมณ์ หรือสภำพกำรณ์บำงอย่ำงให้ดู
รุนแรง เด่นชัด หรือสะเทือนอำรมณ์มำกยิ่งขึ้น ลักษณะของอธิพจน์คือกำรแสดงข้อควำมที่เกินระดับ
ควำมเป็นจริง ไม่ว่ำจะในแง่ปริมำณ ขนำด ควำมเร็ว ควำมรุนแรง หรือควำมรู้สึก โดยผู้พูดไม่ได้
คำดหวังให้ผู้ฟัง “เชื่อถือ” ตำมตัวอักษร หำกต้องกำรสื่อสำรผ่ำน “ภำพในใจ” ที่กระตุ้นอำรมณ์และ
จินตนำกำรของผู้รับสำรอย่ำงรวดเร็ว ตัวอย่ำงเช่น ในชีวิตประจ ำวันอำจพบค ำพูดว่ำ “รอจนเหงือก
แห้ง” ซึ่งไม่ได้หมำยถึงภำวะทำงสรีรวิทยำโดยตรง แต่สื่อถึงกำรรอคอยที่ยำวนำนหรือทรมำน หรือใน
บริบทของยูทูบ เช่น ชื่อคลิปสปอยล์ภำพยนตร์ที่ว่ำ “วิ่งหนีตำยยิ่งกว่ำหนังเอเลี่ยนบุกโลก” ก็เป็นกำร
สร้ำงภำพเกินจริงถึงระดับควำมตื่นเต้นในเนื้อเรื่อง เพ่ือให้ผู้ชมรู้สึกว่ำเหตุกำรณ์นั้นมี ควำมรุนแรง 
ชวนลุ้น หรือเกินคำด จนอยำกเข้ำไปชมเนื้อหำในคลิปทันที อธิพจน์จึงเป็นเครื่องมือที่ทรงพลังในเชิง
กำรโน้มน้ำวใจและกำรเร้ำอำรมณ์ โดยเฉพำะในสื่อร่วมสมัยที่แข่งขันกันด้วยควำมเร็วในกำรเข้ำถึง
ควำมสนใจของผู้ชม ซึ่งผลจำกกำรศึกษำพบว่ำมีกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวน
ทั้งสิ้น 75 คลิป คิดเป็นร้อยละ 49.67 ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
 

   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สรุปเนื้อเรื่อง) 1,500 ปี รักแค้นข้ำมชำติภพ (EP. 1-14 จบ)” 

(Cookie Movie,  2566) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “รักแค้นข้ำมชำติภพ” ซึ่งเป็นกำรสื่อถึงมิติของ
เวลำและกำรด ำรงอยู่ที่กินระยะยำวไกลเกินกว่ำควำมเป็นจริง กล่ำวคือ กำรรักและกำรแค้นในบริบท
ของมนุษย์ตำมธรรมดำย่อมมีขอบเขตจ ำกัดภำยในชีวิตหนึ่งชำติ หำกแต่กำรกล่ำวว่ำ “รักแค้นข้ำม
ชำติภพ” เป็นกำรขยำยอำรมณ์ให้เกินจริงไปถึงขั้นที่ควำมรู้สึกเหล่ำนั้นมีพลังมำกจนด ำรงอยู่เหนือกำร
เวียนว่ำยตำยเกิด สะท้อนให้เห็นถึงควำมลึกซึ้ง ฝังแน่น และรุนแรงของอำรมณ์ที่ผู้พูดต้องกำร
ถ่ำยทอด กำรใช้ถ้อยค ำในลักษณะนี้จึงมิได้มุ่งหมำยให้เชื่อถือได้ตำมข้อเท็จจริง แต่เป็นกำรเน้นเพื่อเร้ำ
อำรมณ์ผู้รับสำรให้เห็นควำมเข้มข้นของเรื่องรำวที่ก ำลังจะถูกน ำเสนอในคลิปหรือเนื้อหำ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “สรุปเนื้อเรื่อง | IT โผล่จำกนรก ภำค 1 | ตัวตลกที่น่ำกลัวที่สุด” 

 (mheeMovie, 2562) 
 

   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “ตัวตลกที่น่ำกลัวที่สุด” ป็นกำรใช้ถ้อยค ำที่เกิน
ระดับควำมเป็นจริงในเชิงกำรเปรียบเทียบขั้นสูงสุด (superlative) เพ่ือสื่อให้เห็นถึงควำมหวำดกลัวใน
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ระดับที่มำกผิดปกติ ซึ่งในบริบทของวลีนี้ ค ำว่ำ “ตัวตลก” ซึ่งโดยทั่วไปมักเกี่ยวข้องกับควำม
สนุกสนำนหรืออำรมณ์ขัน กลับถูกวำงอยู่ในกรอบของควำมน่ำสะพรึงกลัว ท ำให้เกิดควำมขัดแย้งเชิง
อำรมณ์ที่โดดเด่น กำรใช้ค ำว่ำ “ที่สุด” ยังท ำหน้ำที่ขยำยระดับควำมกลัวให้เกินควำมเป็นจริง เพ่ือจูง
ใจให้ผู้อ่ำนหรือผู้ชมรู้สึกอยำกติดตำมเรื่องรำวของตัวละครดังกล่ำวอย่ำงใกล้ชิด อธิพจน์ในลักษณะนี้
จึงไม่เพียงช่วยเน้นย้ ำอำรมณ์ควำมรู้สึกเท่ำนั้น แต่ยังสร้ำงอรรถรสของควำมเข้มข้นทำงอำรมณ์และ
เร้ำแรงจูงใจในกำรรับสำรด้วย 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อหนุ่มหื่น...สำมำรถล่องหนไปท ำอะไรก็ได้ (สปอยหนัง)” 

(ชีวิตติดหนัง, 2565) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “สำมำรถล่องหนไปท ำอะไรก็ได้” โดยค ำว่ำ 
“ล่องหน” เป็นสิ่งที่ไม่สำมำรถเกิดขึ้นจริงในทำงกำยภำพ และกำรเสริมด้วยวลี “ไปท ำอะไรก็ได้” ยิ่ง
ขยำยขอบเขตของควำมสำมำรถนั้นให้ดูไร้ขีดจ ำกัด ทั้งในด้ำนสถำนที่ กำรกระท ำ หรืออ ำนำจควบคุม
สิ่งต่ำง ๆ ลักษณะกำรกล่ำวเกินจริงนี้จึงไม่ได้มีจุดมุ่งหมำยเพ่ือสื่อสำรข้อเท็จจริง หำกแต่เป็นกำรขยำย
ขอบเขตของควำมสำมำรถของตัวละครหรือบุคคลให้ดูเหนือจริง มีพลังพิเศษ หรือไม่อยู่ภำยใต้
ข้อจ ำกัดของกฎเกณฑ์ทั่วไปในโลกแห่งควำมเป็นจริง อธิพจน์ในลักษณะนี้จึงท ำหน้ำที่ขับเน้นให้ผู้รับ
สำรเกิดควำมตื่นตำตื่นใจ จินตนำกำรถึงควำมสำมำรถที่เกินธรรมดำ และจูงใจให้ติดตำมเรื่องรำว
อย่ำงมีอำรมณ์ร่วม 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “#สปอยหนัง: หญิงชำวบ้ำนธรรมดำที่กล้ำดุด่ำสั่งสอนพระรำชำ” 

(ดูวนไป, 2565) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “หญิงชำวบ้ำนธรรมดำที่กล้ำดุด่ำสั่งสอน
พระรำชำ” ซ่ึงโดยทั่วไปแล้ว “หญิงชำวบ้ำนธรรมดำ” มักถูกมองว่ำเป็นผู้ไม่มีอ ำนำจ ไม่มีสถำนะหรือ
เสียงในทำงสังคม ขณะที่ “พระรำชำ” คือผู้ทรงอ ำนำจสูงสุด กำรที่บุคคลธรรมดำกล้ำ “ดุด่ำ” และ 
“สั่งสอน” พระรำชำจึงเป็นกำรสื่อสำรในลักษณะเกินจริง เพ่ือเน้นย้ ำถึงควำมกล้ำหำญเด็ดเดี่ยวใน
ระดับที่ฝ่ำข้ำมขนบหรือโครงสร้ำงอ ำนำจแบบปกติ กำรกล่ำวในลักษณะอธิพจน์เช่นนี้จึงไม่ได้มุ่งให้
เข้ำใจตำมข้อเท็จจริงทำงประวัติศำสตร์หรือสังคมวิทยำ หำกแต่ท ำหน้ำที่ยกระดับภำพลักษณ์ของตัว
ละครให้ดูน่ำทึ่ง น่ำจดจ ำ และสร้ำงแรงดึงดูดทำงอำรมณ์ต่อผู้รับสำร ทั้งยังสะท้อนกำรพลิกบทบำท
ของผู้ไม่มีเสียงให้กลำยเป็นผู้มีอ ำนำจชั่วขณะในเชิงสัญลักษณ์อีกด้วย 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “ลูกเทพเจ้ำพลังแรงควำย l สปอยหนัง l – โคตรคนพลังเทพ” 

(Gaming Follow, 2563) 
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   พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “ลูกเทพเจ้ำพลังแรงควำย” เป็นกำรเปรียบเปรย
ให้บุคคลมีเชื้อสำยหรือพลังเหนือธรรมชำติ ซึ่งตำมปกติในควำมเชื่อทั่วไปแล้วเทพเจ้ำคืออมนุษย์ผู้ทรง
อ ำนำจสูงสุด ส่วนค ำว่ำ “พลังแรงควำย” เป็นส ำนวนที่ใช้เปรียบกับควำมแข็งแรงอย่ำงมหำศำล โดย
เปรียบกับแรงของควำยซึ่งเป็นสัตว์ใช้งำนที่ขึ้นชื่อเรื่องควำมทรหด กำรรวมถ้อยค ำทั้งสองส่วนเข้ำ
ด้วยกันจึงเป็นกำรขยำยขอบเขตของควำมแข็งแกร่งไปสู่ระดับที่เกินจริงทั้งในเชิงมนุษย์และเหนือ
มนุษย์ กำรใช้ภำพพจน์ในลักษณะนี้จึงมีจุดมุ่งหมำยเพ่ือสร้ำงควำมรู้สึกทึ่ง ดึงดูดควำมสนใจ และ
กระตุ้นจินตนำกำรของผู้รับสำรให้เห็นภำพของตัวละครที่มีพลังรุนแรงอย่ำงไม่ธรรมดำ และอยู่เหนือ
ข้อจ ำกัดทำงกำยภำพในโลกแห่งควำมเป็นจริง 
  กำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปจึงเป็นกลวิธีทำงภำษำที่มีบทบำทส ำคัญใน
กำรดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมในช่วงเวลำอันสั้น โดยเฉพำะในบริบทของสื่อดิจิทัลที่มีกำรแข่งขันสูง 
ถ้อยค ำที่มีลักษณะกล่ำวเกินจริง เช่น “รักแค้นข้ำมชำติภพ” “ตัวตลกที่น่ำกลัวที่สุด” หรือ “ลูกเทพ
เจ้ำพลังแรงควำย” ล้วนท ำหน้ำที่ขยำยระดับควำมรู้สึก ควำมสำมำรถ หรือสถำนกำรณ์ให้เกินกว่ำ
ควำมเป็นจริง เพ่ือสร้ำง “ภำพในใจ” ที่กระตุ้นอำรมณ์และจินตนำกำรของผู้ชมอย่ำงฉับพลัน 
ภำพพจน์ลักษณะนี้ไม่เพียงแต่ท ำให้ชื่อคลิปมีควำมโดดเด่นและน่ำจดจ ำ หำกยังช่วยสร้ำงควำม
คำดหวังต่อเนื้อหำในคลิปว่ำต้องเข้มข้น ตื่นเต้น หรือแปลกใหม่กว่ำปกติ ทั้งยังสอดรับกับกลไก
กำรตลำดในโลกออนไลน์ที่ต้องอำศัยกำรเร้ำอำรมณ์เพ่ือเพ่ิมยอดเข้ำชมและกำรแชร์ต่อ อธิพจน์จึง
เป็นเครื่องมือที่ทรงพลังในกำรโน้มน้ำวใจผู้รับสำรให้มีส่วนร่วมกับเนื้อหำอย่ำงรวดเร็วและลึกซึ้งยิ่งขึ้น 
โดยเฉพำะในยุคที่ผู้บริโภคสื่อมีพฤติกรรมเลือกเสพข้อมูลจำกสิ่งที่เร้ำอำรมณ์และสะดุดตำภำยในเวลำ
ไม่กี่วินำที กำรใช้ถ้อยค ำประเภทนี้ยังมีผลต่อกำรสร้ำงอัตลักษณ์ของผู้ผลิตสื่อ ท ำให้เกิดภำพลักษณ์
ของควำมกล้ำเล่น กล้ำพูด และกล้ำดึงประเด็นสุดโต่งมำน ำเสนอ ซึ่งตอบสนองต่อรสนิยมของผู้ชม
กลุ่มใหญ่ในแพลตฟอร์มยูทูบได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 
 

 4.3.7 กำรใช้ประโยคค ำถำม 
  กำรใช้ประโยคค ำถำม (Interrogation) คือ กำรใช้ข้อควำมที่มีลักษณะเป็นค ำถำมซึ่ง
ไม่ได้มีจุดมุ่งหมำยเพ่ือให้ผู้ฟังหรือผู้อ่ำนตอบกลับอย่ำงตรงไปตรงมำ แต่เป็นกำรใช้ค ำถำมเพ่ือกระตุ้น
ให้เกิดกระบวนกำรทำงควำมคิด ขับเน้นอำรมณ์ หรือสื่อถึงควำมหมำยแฝงที่ต้องกำรเน้นย้ ำแนวคิด
บำงอย่ำง กำรใช้ภำพพจน์ในลักษณะนี้จึงท ำให้เนื้อหำมีอิทธิพลต่อผู้รับสำร ให้ได้ขบคิดหำค ำตอบหรือ
แสดงหำทำงออกจำกควำมข้องใจในค ำถำม ซึ่งถือเป็นกำรสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ฟังหรือผู้อ่ำนได้มีส่วน
ร่วมในขณะเดียวกัน ตัวอย่ำงเช่น “คนเรำเกิดมำเพ่ือทนทุกข์ไปตลอดชีวิตอย่ำงนั้นหรือ?” ซึ่งเป็น
ค ำถำมท่ีใช้เพื่อสะท้อนแนวคิดเกี่ยวกับควำมทุกข์ของมนุษย์ หรือ “เมื่อไหร่ควำมยุติธรรมจะเกิดขึ้นใน
สังคมนี้?” ที่เป็นกำรสื่อถึงควำมล่ำช้ำหรือกำรขำดแคลนควำมยุติธรรมในสังคมมำกกว่ำกำรต้องกำร
ค ำตอบที่เป็นช่วงเวลำ ภำพพจน์ในลักษณะนี้จึงมักปรำกฏในงำนเขียนต่ำง ๆ เช่น นวนิยำย บทกวี 
ปรัชญำ ค ำปรำศรัย และสุนทรพจน์ เพ่ือเน้นย้ ำให้แนวคิดบำงอย่ำงชัดเจนขึ้น ซึ่งผลจำกกำรศึกษำ
พบว่ำมีกำรใช้ประโยคค ำถำมในกำรตั้งชื่อคลิป จ ำนวนทั้งสิ้น 27 คลิป คิดเป็นร้อยละ 17.88  
ดังตัวอย่ำงต่อไปนี้ 
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   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “เมื่อสำวแวมไพร์ได้ผัวเป็นหนุ่มตระกูลนักล่ำผีดิบ จะรักกันยังไงล่ะหนิ - เล่ำหนัง 

[สปอยหนัง]” 
(GU Channel, 2564) 

  
   พบกำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “จะรักกันยังไงล่ะหนิ” ในประโยคนี้ ค ำถำมไม่เพียงแต่
ถำมถึงกำรเกิดควำมรักระหว่ำงตัวละครที่ดูเหมือนจะไม่มีควำมเหมำะสมตำมธรรมชำติ (แวมไพร์และ
นักล่ำผีดิบ) แต่ยังสื่อถึงควำมยำกล ำบำกในกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ในโลกที่เต็มไปด้วยควำมขัดแย้ง
และอุปสรรคที่ลึกซึ้ง โดยค ำถำมนี้ไม่ได้เป็นแค่กำรหำค ำตอบธรรมดำ แต่เป็นกำรเน้นย้ ำถึงควำม
ขัดแย้งในธรรมชำติของตัวละครและสถำนกำรณ์ที่พวกเขำอยู่ ซึ่งสะท้อนถึงค ำถำมเก่ียวกับควำมรักใน
โลกที่ไม่สมดุลหรือแตกต่ำงจำกสิ่งที่เรำคุ้นเคย กำรใช้ค ำถำมนี้ท ำให้ผู้ชมต้องคำดเดำและอยำกรู้ว่ำใน
ที่สุดแล้วตัวละครทั้งสองจะหำทำงแก้ไขปัญหำควำมสัมพันธ์ที่ท้ำทำยนี้อย่ำงไร 
 

   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “เมื่อปำกกับไอนั้นสลับที่อยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร? I สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2563) 
   พบกำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร” กำรใช้ค ำถำมในที่นี้เน้นที่กำร

เปลี่ยนแปลงอย่ำงรุนแรงในชีวิตของตัวละคร โดยกำรสลับที่ของปำกและไอนั้นไม่ใช่แค่เหตุกำรณ์ที่
แปลกประหลำด แต่ยังสะท้อนถึงผลกระทบที่ตำมมำในชีวิตประจ ำวันของตัวละคร กำรตั้งค ำถำมว่ำ 
"เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร" กระตุ้นให้ผู้ชมตั้งค ำถำมกับตนเองเกี่ยวกับควำมยำกล ำบำกที่ตัวละครจะต้อง
เผชิญกับสถำนกำรณ์ที่ไม่เคยเกิดขึ้นมำก่อน ค ำถำมนี้ไม่ได้แค่ถำมถึงวิธีกำรเอำชีวิตรอด แต่ยังสะท้อน
ถึงกระบวนกำรคิดและกำรปรับตัวของตัวละครในสถำนกำรณ์ที่ไม่สำมำรถคำดเดำได้ ซึ่งท ำให้ผู้ชม
เกิดควำมตึงเครียดและต้องกำรทรำบว่ำตัวละครจะจัดกำรกับสถำนกำรณ์นี้อย่ำงไร 

 

   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไม่ได้หวังเงิน แล้วท ำแบบนี้เพ่ืออะไร? [สปอยหนัง 

Door to the Night]” 
(ชีวิตติดหนัง, 2564) 

 
   พบกำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “ท ำแบบนี้เพ่ืออะไร” ค ำถำมนี้มีควำมหมำยหลำยชั้น 

โดยที่ไม่เพียงแต่ตั้งค ำถำมเกี่ยวกับแรงจูงใจของตัวละครหญิงที่ดูเหมือนจะท ำกำรกระท ำที่ดูเหมือนจะ
มีเป้ำหมำยที่ซ่อนเร้น แต่ยังท ำให้ผู้ชมสงสัยว่ำอะไรเป็นแรงผลักดันให้เธอท ำเช่นนั้น โดยเฉพำะกำรที่
เธอไม่ต้องกำรสิ่งตอบแทนทำงกำรเงิน ค ำถำมนี้จึงกระตุ้นควำมสนใจในตัวละครและเนื้อเรื่องในเชิง
ลึกมำกขึ้น กำรถำมค ำถำมนี้จึงเหมือนกับกำรเปิดประตูให้ผู้ชมได้ส ำรวจควำมหมำยที่ซ่อนอยู่ภำยใต้
กำรกระท ำและแรงจูงใจของตัวละคร 
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   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เเนนโน๊ะคือใคร? | สปอย เด็กใหม่ The Series | รวมคลิป EP.12-13 ตอน 

เลี้ยงรุ่น” 
(FB Movies,2563) 

 
   พบกำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “เเนนโน๊ะคือใคร” ในตัวอย่ำงนี้ ค ำถำมนี้ท ำหน้ำที่

เป็นตัวกระตุ้นให้ผู้ชมสงสัยและต้องกำรรู้จักตัวละครที่มีควำมส ำคัญในเนื้อเรื่อง แต่ยังไม่ได้รับกำร
เปิดเผยอย่ำงชัดเจนจำกกำรแนะน ำเบื้องต้น กำรใช้ค ำถำมนี้ยังช่วยเน้นย้ ำให้ผู้ชมตั้งค ำถำมเกี่ยวกับ
บทบำทของตัวละครนี้ในเหตุกำรณ์หรือเรื่องรำวที่เกิดขึ้นในตอนนั้น เพรำะกำรที่ตัวละครนั้นถูก
น ำเสนอในรูปแบบที่มีควำมลึกลับหรือไม่เปิดเผยในช่วงแรกๆ ท ำให้ผู้ชมต้องกำรค ำตอบเกี่ยวกับตัว
ละครและบทบำทของเขำในเรื่องรำว 

 

   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเด็กเนิร์ดที่ถูกรังแก...มีพลังวิเศษ เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี  

(สปอยหนัง) Invisible Boy” 
(Caracat, 2563) 

 
   พบกำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี” ค ำถำมนี้

สะท้อนถึงควำมขัดแย้งภำยในของตัวละครหลักที่อยู่ในสถำนกำรณ์ท่ีต้องเลือกทำงที่ถูกต้องหรือทำงที่
ตอบสนองควำมต้องกำรส่วนตัว ตัวละครที่มีพลังวิเศษมักจะต้องเผชิญกับกำรตัดสินใจที่ยำกล ำบำก
ระหว่ำงกำรใช้พลังนั้นในทำงที่สร้ำงสรรค์หรือในทำงที่ท ำลำย ค ำถำมนี้ช่วยสร้ำงควำมตึงเครียดในใจ
ของผู้ชมโดยกำรท้ำทำยให้พวกเขำคิดถึงผลของกำรตัดสินใจของตัวละครในบริบทของกำรล้ำงแค้น
หรือกำรท ำควำมดี ซึ่งกำรถำมค ำถำมนี้ไม่เพียงแต่กระตุ้นให้ผู้ชมสงสัย แต่ยังท ำให้พวกเขำมีส่วนร่วม
ในกำรคำดเดำทำงเลือกและผลกระทบที่เกิดข้ึนจำกกำรเลือกของตัวละคร 

 กำรใช้ประโยคค ำถำมในตัวอย่ำงทั้งห้ำนี้ไม่เพียงแค่กระตุ้นควำมสงสัยในใจของผู้ชม แต่ยัง
เป็นเครื่องมือส ำคัญในกำรสร้ำงควำมตึงเครียดและกระตุ้นกระบวนกำรคิดที่ลึกซึ้งเก่ียวกับแนวคิดและ
ค่ำนิยมที่ซ่อนอยู่ในเรื่องรำว โดยกำรตั้งค ำถำมเช่นนี้ท ำให้ผู้ชมได้มีส่วนร่วมในกำรขบคิดและตีควำม
ควำมหมำยของเหตุกำรณ์ท่ีเกิดขึ้น ซึ่งไม่เพียงแค่สะท้อนถึงสถำนกำรณ์ท่ีตัวละครต้องเผชิญ แต่ยังท ำ
ให้ผู้ชมได้พิจำรณำถึงกำรตัดสินใจในชีวิตจริงของตัวเอง ตัวอย่ำงที่โดดเด่นคือในตัวอย่ำงที่ 1 กำรใช้
ค ำถำมว่ำ “จะรักกันยังไงล่ะหนิ” ในเนื้อหำของสปอยหนังนั้น ถือเป็นกำรใช้ประโยคค ำถำมที่สำมำรถ
กระตุ้นควำมสงสัยในจิตใจของผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ กำรตั้งค ำถำมนี้สะท้อนถึงควำมขัดแย้งใน
ตัวละครที่ถูกจับคู่กันในสถำนกำรณ์ที่ไม่คำดคิด ขณะที่ตัวอย่ำงที่ 5 กำรใช้ค ำถำมว่ำ “เค้ำจะใช้มัน
ล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี” ซึ่งตั้งขึ้นเพ่ือกระตุ้นให้ผู้ชมคิดถึงทำงเลือกที่ยำกล ำบำกของตัวละครในเรื่อง 
กำรเลือกระหว่ำงกำรแก้แค้นที่อำจน ำไปสู่ควำมพินำศ หรือกำรเลือกท ำควำมดีที่มีผลกระทบใน
ทำงบวก ค ำถำมนี้ไม่เพียงแต่สร้ำงควำมตึงเครียดในเนื้อเรื่อง แต่ยังท ำให้ผู้ชมเกิดกำรสะท้อนถึงกำร
ตัดสินใจในชีวิตจริงที่ทุกคนต้องเผชิญ จึงช่วยเสริมสร้ำงควำมเข้ำใจในควำมขัดแย้งภำยในตัวละคร จึง
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อำจสรุปได้ว่ำ กำรตั้งค ำถำมในตัวอย่ำงทั้งห้ำนี้มีบทบำทส ำคัญในกำรเสริมสร้ำงควำมตึงเครียดและ
ควำมสงสัยในใจของผู้ชม โดยไม่เพียงกระตุ้นให้เกิดกำรพิจำรณำและสะท้อนถึงสถำนกำรณ์ที่ตัวละคร
ต้องเผชิญ แต่ยังท ำให้ผู้ชมได้มีส่วนร่วมในกำรตีควำมและตัดสินใจเกี่ยวกับค ำตอบที่อำจเกิดขึ้นใน
เรื่องรำว และในขณะเดียวกันก็ท ำให้เกิดกำรสะท้อนถึงกำรตัดสินใจในชีวิตจริงที่มีผลกระทบทำง
ศีลธรรมและจริยธรรม ซึ่งเป็นกำรสร้ำงประสบกำรณ์กำรรับชมที่ลึกซึ้งและมีควำมหมำยอย่ำงยิ่ง 

กำรใช้ภำพพจน์ในชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบมีควำมส ำคัญทั้งใน
มิติทำงภำษำและสังคมอย่ำงลึกซึ้ง เนื่องจำกมันไม่เพียงแต่ช่วยดึงดูดควำมสนใจจำกผู้ชม แต่ยัง
สะท้อนถึงวิธีกำรสื่อสำรที่มีควำมเป็นธรรมชำติ และสร้ำงกำรเชื่อมโยงทำงอำรมณ์กับผู้ชมในระดับที่
ลึกซึ้ง ในด้ำนของภำษำ กำรใช้ค ำเปรียบเทียบที่สร้ำงควำมรู้สึก เช่น “เหมือนถูกฟ้ำผ่ำตอนจบ” หรือ 
“รู้สึกเหมือนอยู่ในเกมชีวิต” ไม่เพียงแค่บรรยำยควำมรู้สึกหรือสถำนกำรณ์ที่เกิดขึ้นในภำพยนตร์ แต่
ยังสะท้อนถึงกำรเลือกใช้ภำษำที่สำมำรถกระตุ้นให้ผู้ชมรู้สึกถึงควำมสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดและเข้ำใจ
อำรมณ์นั้น ๆ ได้อย่ำงง่ำยดำย นอกจำกนี้ กำรใช้ค ำถำมที่กระตุ้นควำมคิด เช่น “คุณคิดว่ำใครคือ
คนร้ำยในเรื่องนี้?” หรือ “จะเกิดอะไรขึ้นกับตัวละครนี้?” ช่วยสร้ำงพ้ืนที่ส ำหรับกำรแลกเปลี่ยนควำม
คิดเห็นและกระตุ้นให้ผู้ชมเข้ำมำมีส่วนร่วมในบทสนทนำ ซึ่งท ำให้เกิดกำรเชื่อมโยงระหว่ำงผู้สร้ำงคลิป
และผู้ชม ไม่เพียงแค่กำรดูคลิป แต่ยังเป็นกำรสนทนำและกำรแบ่งปันควำมคิดเห็นในคอมเมนต์ที่
กลำยเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนกำรเรียนรู้ร่วมกันในชุมชนออนไลน์ ซึ่งสำมำรถน ำเสนอผลกำรศึกษำ
ในรูปแบบของตำรำงได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 9 กำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 

ล ำดับที่ กำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จ ำนวน ร้อยละ 
1 อุปมำ 5 3.31 
2 อุปลักษณ์ 21 13.91 
3 บุคลำธิษฐำน 1 0.66 
4 นำมนัย 17 11.26 
5 อนุนำมนัย 5 3.31 
6 อธิพจน์ 75 49.67 
7 กำรใช้ประโยคค ำถำม 27 17.88 

รวม 151 100.00 
 

 จำกตำรำงแสดงลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปในข้ำงต้นนี้ ได้แสดงให้เห็นถึง 
ภำพพจน์ที่ผู้ผลิตนิยมใช้มำกที่สุด อันดับที่ 1 คือ อธิพจน์ พบมำที่สุดจ ำนวน 75 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
49.67 สะท้อนให้เห็นว่ำผู้ผลิตเนื้อหำนิยมใช้กำรกล่ำวเกินจริงเพ่ือเน้นย้ ำอำรมณ์ ควำมเข้มข้น หรือ
ควำมรุนแรงของเนื้อหำ เพ่ือสร้ำงแรงกระตุ้นทำงอำรมณ์และเร้ำเร่งควำมสนใจของผู้ชมในทันที  
อันดับที่ 2 รองลงมำ คือ กำรใช้ประโยคค ำถำม พบจ ำนวน 27 คลิป คิดเป็นร้อยละ 17.88 ซึ่งเป็น
กลวิธีที่มีเป้ำหมำยในกำรจูงใจและกระตุ้นควำมอยำกรู้ของผู้รับสำร โดยกำรตั้งค ำถำมที่มีลักษณะท้ำ
ทำยหรือชวนคิด เพ่ือชักน ำให้เกิดกำรคลิกเพ่ือรับชมเนื้อหำ ขณะที่อันดับที่ 3  คือ อุปลักษณ์ พบ
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จ ำนวน 21 คิดเป็นร้อยละ 13.91 ซึ่งเป็นกำรเปรียบเทียบโดยตรงที่ช่วยเพ่ิมมิติทำงควำมหมำยและ
อำรมณ์ให้แก่ชื่อคลิปอย่ำงลุ่มลึกและน่ำสนใจ ซึ่งมภีำพพจน์ที่พบน้อยที่สุด คือ บุคลำธิษฐำน พบเพียง 
1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.66 สะท้อนให้เห็นว่ำกลวิธีนี้ไม่สอดคล้องกับลักษณะของกำรสื่อสำรในบริบท
ของชื่อคลิปที่ต้องกำรควำมกระชับ ชัดเจน และตรงประเด็น ทั้งนี้ จำกกำรศึกษำยังพบลักษณะกำรใช้
ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อ ทั้งในแบบที่เป็นภำพพจน์เพียงลักษณะเดียว และกำรใช้ภำพพจน์หลำย
ลักษณะร่วมกัน ดังที่จะกล่ำวถึงในล ำดับต่อไปนี้ 

 
4.4 ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 
 กำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้นมีทั้งที่ใช้ภำพพจน์เพียง
ลักษณะเดียว และกำรใช้ภำพพจน์มำกกว่ำหนึ่งลักษณะร่วมกัน ในกรณีของกำรใช้ภำพพจน์เพียง
ลักษณะเดียว ผู้ผลิตเนื้อหำมักเลือกใช้ภำพพจน์ประเภทที่สำมำรถสื่ออำรมณ์หรือควำมรู้สึกได้อย่ำง
รวดเร็วและชัดเจน เช่น กำรใช้อุปมำเพ่ือเปรียบเทียบสถำนกำรณ์ในภำพยนตร์กับประสบกำรณ์ที่ผู้ชม
สำมำรถจินตนำกำรได้ หรือกำรใช้อธิพจน์เพ่ือขยำยควำมรู้สึกให้เกินจริงอย่ำงมีจุดประสงค์ ลักษณะ
เช่นนี้ช่วยให้ชื่อคลิปสำมำรถดึงดูดควำมสนใจได้ทันทีด้วยถ้อยค ำที่ทรงพลังและเร้ำอำรมณ์ ส่วนกำร
ใช้ภำพพจน์มำกกว่ำหนึ่งลักษณะร่วมกันในกำรตั้งชื่อ เป็นลักษณะที่สะท้อนให้เห็นถึงควำมซับซ้อนใน
กำรใช้ภำษำ ซึ่งมักปรำกฏในชื่อคลิปที่ต้องกำรสื่อสำรหลำยแง่มุมในเวลำเดียวกัน เช่น กำรผสมผสำน
ระหว่ำงอุปลักษณ์กับบุคลำธิษฐำน หรือกำรใช้ถ้อยค ำที่มีทั้ งควำมเปรียบเปรยและควำมเกินจริงใน
ประโยคเดียว จุดเด่นของลักษณะนี้คือกำรสร้ำงมิติทำงควำมหมำยที่หลำกหลำยและลึกซึ้งยิ่งขึ้น ท ำ
ให้ชื่อคลิปมีทั้งควำมน่ำสนใจทำงภำษำและอำรมณ์ที่เข้ำถึงผู้ชมได้ในระดับที่ลึกกว่ำ ซึ่ง ผลจำก
กำรศึกษำพบลักษณะของกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปทั้งสิ้น 3 ลักษณะ ดังนี้ 
  1. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 1 ลักษณะ 
  2. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ 
  3. ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ 
 ซึ่งมีรำยละเอียดดังที่จะกล่ำวถึงในลับดับต่อไปนี้ 
 
 4.4.1 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 1 ลักษณะ 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 1 ลักษณะ คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้ภำพพจน์เพียง 1 ลักษณะ ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 153 คลิป คิด
เป็นร้อยละ 95.63 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เพ่ือนรักขำลุย 12 EP. คลิปเดียวจบ” 

 (August Channel, 2564) 
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “สลบไป 28 วัน ตื่นขึ้นมำจำกโรงพยำบำลก็พบว่ำคนทั้งโลกหำยไปอย่ำงลึกลับ I 
สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “กำรเดินทำงของกะปอมน้อย l สปอยหนัง l - ไดโนเสำร์ อำณำจักรอัศจรรย์ 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “ทหำรเก่ำเก๋ำเกมเจอคนจริงหงอยกันเป็นลูกหมำ l สปอยหนัง l - 6 แถบต้อง
ระห่ ำ” 

(Gaming Follow, 2564) 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “สปอยหนัง Parasyte ปรสิต เพื่อนรักเขมือบโลก (ดูแบบเกือบ 1 ชม.) 

(FB Movies, 2564) 
   พบกำรใช้ภำพพจน์เพียง 1 ลักษณะ ดังนี้ 1) ตัวอย่ำงที่ 1 พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอนุ
นำมนัย คือ “ขำลุย” 2) ตัวอย่ำงที่ 2 พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “คนทั้งโลกหำยไปอย่ำง
ลึกลับ” 3) ตัวอย่ำงที่ 3 พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “กะปอมน้อย” 4) ตัวอย่ำงที่ 4 พบกำร
ใช้ภำพพจน์เชิงอุปมำ คือ “หงอยเป็นลุกหมำ” และ 5) ตัวอย่ำงที่ 5 พบกำรใช้ภำพพจน์เชิงนำมนัย 
คือ “เขมือบโลก”  
 
 4.4.2 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 6 คลิป คิด
เป็นร้อยละ 3.75 ซึ่งมีตัวอย่ำงดังต่อไปนี้ 
 
   ตัวอย่ำงที่ 1 
    “เมื่อปำกกับไอ้นั้นสลับที่อยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร? I สปอยหนัง” 

(MalagorMan, 2563) 
 

   พบกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “เมื่อปำกกับไอ้นั้น
สลับที่อยู่กัน” และ 2) กำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร” 
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   ตัวอย่ำงที่ 2 
    “มหำกำพย์ (ไซเรน FULL) เมื่อนำงเงือกกับมนุษย์ผสมผสำนกันมนุษย์จะเกิด
อะไรขึ้น” 

(MalagorMan, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “เมื่อนำงเงือกกับ
มนุษย์ผสมผสำนกันมนุษย์” และ 2) กำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “จะเกิดอะไรขึ้น” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 3 
    “เมื่อผัวของเธอกลำยเป็นกะปอมยักษ์ l ตะกุยหนัง l – แทมมี่แอนด์เดอะที
เร็กซ”์ 

(Gaming Follow, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอุปลักษณ์ คือ “กะปอมยักษ์” 
และ 2) ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “เมื่อผัวของเธอกลำยเป็นกะปอมยักษ์” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 4 
    “เมื่อสำวแวมไพร์ได้ผัวเป็นหนุ่มตระกูลนักล่ำผีดิบ จะรักกันยังไงล่ะหนิ - เล่ำหนัง 
[สปอยหนัง]” 

(GU Channel, 2564) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “เมื่อสำวแวมไพร์
ได้ผัวเป็นหนุ่มตระกูลนักล่ำผีดิบ” และ 2) กำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “จะรักกันยังไงล่ะหนิ” 
 
   ตัวอย่ำงที่ 5 
    “เมื่อเด็กเนิร์ดที่ถูกรังแก...มีพลังวิเศษ เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี 
(สปอยหนัง) Invisible Boy”  

(Caracat, 2563) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอธิพจน์ คือ “เมื่อเด็กเนิร์ดที่ถูก
รังแก...มีพลังวิเศษ” และ 2) กำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี” 
 
 4.4.3 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ 
  ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ คือ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มี
ลักษณะของกำรตั้งชื่อโดยใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะร่วมกัน ผลกำรศึกษำพบจ ำนวนทั้งสิ้น 1 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 0.63 ดังชื่อคลิปต่อไปนี้ 
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   ชื่อคลิปที่ 1 
    “นี่มันเอเลี่ยนหรือข้ีรังแค l สปอยหนัง l – รวมพันธุ์เฉพำะกิจพิทักษ์โลก” 

(Gaming Follow, 2563) 
 
   พบกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ ดังนี้ 1) ภำพพจน์เชิงอุปมำ และ 2) ภำพพจน์เชิงอธิ
พจน์ คือ “เอเลี่ยนหรือขี้รังแค” 3) กำรใช้ประโยคค ำถำม คือ “นี่มันเอเลี่ยนหรือข้ีรังแค” 
 กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบมีลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ทั้ง
ในรูปแบบที่เป็นกำรใช้เพียงภำพพจน์เดียวและกำรใช้หลำยภำพพจน์ร่วมกัน ซึ่งแต่ละลักษณะมี
จุดมุ่งหมำยในกำรสื่อสำรที่แตกต่ำงกันออกไป กำรใช้ภำพพจน์เพียงลักษณะเดียวมักเน้นกำรเร้ำ
อำรมณ์อย่ำงเฉพำะเจำะจง เช่น กำรใช้อธิพจน์เพ่ือสื่อถึงควำมรุนแรง ควำมหวำดกลัว หรือควำม
เหนือธรรมชำติของตัวละครหรือเหตุกำรณ์ โดยอำศัยค ำเพียงไม่กี่ค ำที่มีพลังสูงในกำรโน้มน้ำวใจผู้ชม 
ขณะที่กำรใช้ภำพพจน์หลำยลักษณะร่วมกันสะท้อนถึงควำมพยำยำมในกำรสร้ำงควำมซับซ้อนทำง
ภำษำ โดยกำรผสมผสำนระหว่ำงกลวิธีต่ำง ๆ เช่น อุปมำ อุปลักษณ์ และบุคลำธิษฐำน เพ่ือเร้ำอำรมณ์
ผู้รับสำรในหลำยมิติพร้อมกัน และช่วยขับเน้นภำพลักษณ์หรือบรรยำกำศของภำพยนตร์ให้ชัดเจน
ยิ่งขึ้น ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ทั้งสองแบบนี้จึงท ำหน้ำที่เสริมสร้ำงเสน่ห์ของถ้อยค ำให้สำมำรถดึงดูด
ควำมสนใจของผู้ชมได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ สะท้อนถึงบทบำทของภำษำที่ไม่เพียงแต่เป็นสื่อกลำงของ
ข้อมูล แต่ยังเป็นเครื่องมือในกำรออกแบบประสบกำรณ์ทำงอำรมณ์ของผู้รับสำรด้วย ซึ่งสำมำรถ
น ำเสนอผลกำรศึกษำในรูปแบบของตำรำงได้ ดังนี้ 
 

ตารางที่ 10 ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
 

ล ำดับที่ ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ จ ำนวน ร้อยละ 
1 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 1 ลักษณะ 153 95.63 
2 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ 6 3.75 
3 ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ 1 0.63 

รวม 160 100.00 
 

 ตำรำงแสดงลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ข้ำงต้นได้
แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ผลิตนิยมตั้งชื่อคลิปโดยใช้ภำพพจน์เพียงลักษณะเดียวมำกที่สุด จ ำนวนทั้งสิ้น 153 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 95.63 สะถ้อนถึงแนวโน้มที่ผู้ผลิตเนื้อหำให้ควำมส ำคัญกับกำรเลือกใช้ถ้อยค ำที่มี
ควำมเฉพำะเจำะจง ชัดเจน และกระตุ้นควำมสนใจได้ทันทีโดยไม่ต้องอำศัยควำมซับซ้อนของ
โครงสร้ำงทำงภำษำ รองละมำคือชื่อคลิปที่ใช้ภำพพจน์ 2 ลักษณะ จ ำนวนทั้งสิ้น 6 คลิป คิดเป็นร้อย
ละ 3.75 และมีเพียง 1 คลิปเท่ำนั้นที่ใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ คิดเป็นร้อยละ 0.63 ชี้ให้เห็นถึงให้เห็น
ถึงควำมพยำยำมในกำรสร้ำงควำมเข้มข้นทำงภำษำ และกำรสื่อควำมรู้สึกอย่ำงลุ่มลึกให้มำกยิ่งขึ้น 
โดยกำรประสำนภำพพจน์หลำยรูปแบบเพ่ือสื่อสำรอำรมณ์ซับซ้อน อย่ำงไรก็ตำม ลักษณะกำรใช้
ภำพพจน์ที่หลำกหลำยเช่นนี้อำจไม่ใช่กลยุทธ์หลักของผู้ผลิต เนื่องจำกชื่อคลิปในยูทูบมักมีข้อจ ำกัด
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ด้ำนควำมยำวและต้องกำรสื่อสำรอย่ำงเร่งด่วน กำรใช้เพียงภำพพจน์เดียวที่ ชัดเจนจึงตอบโจทย์ 
กำรดึงดูดผู้ชมได้อย่ำงตรงจุด และมีประสิทธิภำพสูงกว่ำในกำรแข่งขันบนสื่อออนไลน์ 
 จำกผลกำรศึกษำกลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำและภำพพจน์  ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรส
ปอยล์ภำพยนตร์บนแพลตฟอร์มยูทูบ จึงอำจสรุปได้ว่ำ กลวิธีทำงภำษำมีบทบำทส ำคัญอย่ำงยิ่งในกำร
สร้ำงสรรค์และถ่ำยทอดสำรในชื่อคลิป โดยปรำกฏกำรเลือกใช้ค ำในลักษณะที่หลำกหลำย ได้แก่ ค ำมี
ควำมหมำยโดยตรง ค ำมีควำมหมำยโดยนัย ค ำรูปธรรม ค ำนำมธรรม ค ำสแลง ค ำภำษำตลำด ค ำ
หยำบ ค ำภำษำต่ำงประเทศ ค ำย่อ และค ำเลียนเสียงพูด ซ่ึงค ำเหล่ำนี้ล้วนสะท้อนถึงเจตนำของผู้ผลิต
เนื้อหำในกำรเลือกใช้ภำษำที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้ำหมำย สร้ำงควำมรู้สึกใกล้ชิด เข้ำถึงง่ำย และสอด
รับกับบริบททำงสังคมของผู้ชมในโลกออนไลน์ ในขณะทีก่ำรใช้ภำพพจน์ก็เป็นอีกหนึ่งกลวิธีทำงภำษำ
ที่ส่งเสริมให้ชื่อคลิปนั้น มีควำมโดดเด่นทำงด้ำนควำมหมำยและอำรมณ์ โดยภำพพจน์ที่พบ ได้แก่ 
อุปมำ อุปลักษณ์ บุคลำธิษฐำน นำมนัย อนุนำมนัย อธิพจน์ ปฏิพจน์ กำรลดควำมหมำยของค ำ และ
กำรใช้ประโยคค ำถำม ซึ่งต่ำงก็มีบทบำทในกำรกระตุ้นควำมสนใจของผู้ชม จำกกำรเสริมสร้ำงจินต
ภำพของเนื้อเรื่องผ่ำนกำรใช้ภำพพจน์ในชื่อคลิป กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงมิได้เป็น
เพียงกำรก ำหนดชื่อเรื่องเพ่ือบ่งบอกเนื้อหำเท่ำนั้น หำกแต่ยังเป็นกระบวนกำรกำรสื่อสำรที่มีควำม
สลับซับซ้อน ซึ่งต้องอำศัยกำรบูรณำกำรกลวิธีทำงภำษำในระดับต่ำง ๆ เข้ำด้วยกัน ทั้งในด้ำนกำร
เลือกใช้ถ้อยค ำที่มีควำมหมำยชัดเจนและกระทบใจ กำรสื่อสำรโดยอ้อมผ่ำนภำพพจน์ที่กระตุ้น
อำรมณ์และจินตนำกำร กำรจัดวำงองค์ประกอบทำงภำษำที่เหมำะสมกับจังหวะกำรรับรู้ของผู้ชม 
กลวิธีเหล่ำนี้จึงต้องสอดคล้องกับบริบททำงสังคมและวัฒนธรรมของกลุ่มเป้ำหมำย ซึ่งอำจมีควำม
หลำกหลำยในด้ำนอำยุ ประสบกำรณ์ ควำมคุ้นเคยกับภำษำ และควำมคำดหวังต่อเนื้อหำที่บริโภค ยิ่ง
ไปกว่ำนั้น คือ สื่อสังคมออนไลน์ยังมีลักษณะเฉพำะที่ส่งผลต่อรูปแบบกำรสื่อสำร เช่น ควำมรวดเร็ว
ในกำรแพร่กระจำยข้อมูล กำรแข่งขันในกลุ่มผู้ผลิต และพฤติกรรมของผู้เข้ำใช้งำนที่มักตัดสินใจ
ภำยในเวลำอันสั้น ท ำให้ชื่อคลิปต้องมีลักษณะที่กระชับ โดดเด่น และมีเอกลักษณ์เฉพำะตัวเพ่ือให้
สำมำรถแยกตัวออกจำกเนื้อหำอ่ืนที่มีอยู่มำกมำยในแพลตฟอร์มเดียวกัน ดังนั้น ควำมคิดสร้ำงสรรค์
ของผู้ผลิตเนื้อหำจึงมีบทบำทส ำคัญในกำรผสำนกลวิธีทำงภำษำ ให้เข้ำกับควำมเข้ำใจในพฤติกรรม
ผู้บริโภคในแพลตฟอร์มยูทูบ เพ่ือตั้งชื่อคลิปให้มีประสิทธิภำพในกำรโน้มน้ำวให้ผู้ชมเกิดควำมสนใจ 
และตัดสินใจคลิกเข้ำไปชมเนื้อหำนั้นต่อไป “ชื่อคลิป” จึงเปรียบเสมือน “ป้ำยโฆษณำ” กำรท ำ
กำรตลำดในสื่อสังคมออนไลน์ ที่ต้องมีทั้งกำรให้ข้อมูลและกระตุ้นควำมสนใจประกอบกันเพ่ือให้
เกิดผลลัพธ์ด้ำนกำรเจริญเติบโตของช่องผู้ผลิตต่อไปได้ 



 

 

 

บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

 
 กำรวิจัยเรื่อง กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ ครั้งนี้ มีควำม
มุ่งหมำยอยู่ 2 ประกำร คือ เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ และกลวิธีกำรใช้
ค ำ แ ล ะภ ำพพจน์ ที่ ใ ช้ ใ น ก ำ ร ตั้ ง ชื่ อ คลิ ป ร ำ ย กำ ร สป อยล์ ภ ำ พยน ตร์ ใ น เ ว็ บ ไ ซ ต์ ยู ทู บ 
(https://www.youtube.com) โดยรวบรวมข้อมูลจำกช่อง (Channel) ที่มีกำรสร้ำงคอนเทนต์หรือ
กำรน ำเสนอเนื้อหำเกี่ยวกับกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 10 อันดับยอดนิยมของประเทศไทย จำกกำรสืบค้น
ในช่วงเดือนมีนำคม พ.ศ. 2567 จ ำนวนทั้งสิ้น 500 ชื่อ ซึ่งเป็นคลิปที่มีสถิติกำรเข้ำชมสูงสุด 50 อันดับ
แรกของแต่ละช่อง จำกกำรศึกษำสำมำรถสรุปและอภิปรำยผลได้ดังต่อไปนี้ 
 
5.1 สรุปผลกำรวิจัย 
 
 ผลจำกกำรศึกษำ เรื่อง กำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
สำมำรถสรุปได้เป็น 6 ประเด็น ดังต่อไปนี้ 
 
  5.1.1 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
   ผลจำกกำรศึกษำพบกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ทั้งสิ้น 11 กลวิธี 
ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำว่ำ 
“สปอย” หรือ “สปอยล์” พบจ ำนวน 405 คลิป คิดเป็นร้อยละ 24.53 2) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครง
เรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุกำรณ์ส ำคัญของเรื่อง พบจ ำนวน 347 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.01 3) กำรตั้ง
ชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 302 คลิป คิดเป็นร้อยละ 18.29 4) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้
สถำนที่ส ำคัญของเรื่อง พบจ ำนวน 141 คลิป คิดเป็นร้อยละ 8.54 5) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้อำชีพกำร
งำนของตัวละครส ำคัญในเรื่อง พบจ ำนวน 134 คลิป คิดเป็นร้อยละ 8.11 6) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้
ลักษณะนิสัยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง พบจ ำนวน 99 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.99 7) กำรตั้งชื่อคลิป
โดยใช้ชื่อหรือฉำยำของตัวละครส ำคัญในเรื่อง พบจ ำนวน 85 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.14 8) กำรตั้งชื่อ
คลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส ำคัญในเรื่อง พบจ ำนวน 48 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.90 9) กำรตั้งชื่อ
คลิปโดยใช้ลักษณะร่ำงกำยของตัวละครส ำคัญในเรื่อง พบจ ำนวน 45 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.72 10) 
กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค ำถำม พบจ ำนวน 26 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.57 และ 11) กำรตั้งชื่อคลิปโดยใช้
ค ำบอกเวลำ พบจ ำนวน 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.15 
   นอกจำกกลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปทั้ง 11 กลวิธีในข้ำงต้นนี้แล้วนั้นยังพบกำรใช้กลวิธีกำร
ตั้งชื่อลักษณะอ่ืนอีก ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ 1) กำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรระบุเพศของตัวละคร พบจ ำนวน 200 คลิป คิดเป็นร้อยละ 14.85 2) กำรตั้งชื่อคลิปด้วย
กำรระบุปัญหำของตัวละคร พบจ ำนวน 167 คลิป คิดเป็นร้อยละ 12.39 3) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
ระบุภำค (Sequel) ฤดูกำล (Season) หรือตอน (Episode) ของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 123 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 9.12 4) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุอำยุหรือช่วงวัยของตัวละคร พบจ ำนวน 95 คลิป 
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คิดเป็นร้อยละ 7.04 5) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเผ่ำพันธุ์ของตัวละคร พบจ ำนวน 94 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 6.97 6) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “สรุป” พบจ ำนวน 88 คลิป คิดเป็นร้อยละ 6.53 7) 
กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเป้ำหมำยของตัวละคร พบจ ำนวน 78 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.79 8) กำรตั้ง
ชื่อคลิปด้วยกำรระบุลักษณะพิเศษของคลิป พบจ ำนวน 75 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.57 9) กำรตั้งชื่อ
คลิปด้วยกำรระบุสัญชำติของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 51 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.78 10) กำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรระบุทักษะ ควำมสำมำรถ หรือพลังพิเศษของตัวละคร และ 11) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำ
ว่ำ “เล่ำ” พบจ ำนวน 45 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.34 12) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมสัมพันธ์
ระหว่ำงตัวละคร พบจ ำนวน 41 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.04 13) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุปีที่
ภำพยนตร์ออกฉำย พบจ ำนวน 40 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.97 14) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุฐำนะ
ของตัวละคร พบจ ำนวน 25 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.85 15) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุจ ำนวนของตัว
ละคร พบจ ำนวน 24 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.78 16) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุตอนของคลิป พบ
จ ำนวน 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.41 17) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุต ำแหน่งของตัวละคร และ 18) 
กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึงประสบกำรณ์ที่ผู้ชมจะได้รับ พบจ ำนวน 18 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.34 
19) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุภูมิหลังของตัวละคร พบจ ำนวน 16 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.19 20) 
กำรตัง้ชื่อคลิปด้วยกำรระบุเชื้อชำติของตัวละคร พบจ ำนวน 14 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.04 21) กำรตั้ง
ชื่อคลิปด้วยกำรเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละครส ำคัญในเรื่อง และ 22) กำรตั้งชื่อคลิปโดยปิดบังข้อมูล
บำงส่วน พบจ ำนวน 11 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.82 23) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุเงื่ อนไขของเรื่อง 
พบจ ำนวน 9 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.67 24) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุชื่อของผู้ผลิต พบจ ำนวน 8 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.59 25) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมยำวของคลิป และ 26) กำรตั้งชื่อคลิป
ด้วยกำรระบุชนชั้นของตัวละคร พบจ ำนวน 7 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.52 27) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
ระบุประเภทของภำพยนตร์ และ 28) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุที่มำของภำพยนตร์ พบจ ำนวน 5 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.37 29) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรใช้ค ำว่ำ “ตะกุย” พบจ ำนวน 3 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 0.22 30) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุควำมรู้สึกของผู้ผลิต และ 31) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำร
ระบุข้อคิดเห็นของผู้ผลิต พบจ ำนวน 2 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.15 32) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรกล่ำวถึง
ปฏิกิริยำของผู้ชมหลังชมภำพยนตร์จบลง และ 33) กำรตั้งชื่อคลิปด้วยกำรระบุบทบำทของตัวละคร 
พบจ ำนวน 1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.07 
 

 5.1.2 ลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ผลจำกกำรศึกษำพบลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์  
ทั้งสิ้น 6 ลักษณะ ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ 1) ชื่อคลิปแบบที่
ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2 กลวิธี พบจ ำนวน 341 คลิป คิดเป็นร้อยละ 68.20 2) ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำร
ตั้งชื่อ 3 กลวิธี พบจ ำนวน 109 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.80 3) ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 4 
กลวิธี พบจ ำนวน 18 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.60 4) ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 1 กลวิธี พบ
จ ำนวน 15 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 5) ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 5 กลวิธี พบจ ำนวน 15 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 และ 6) ชื่อคลิปแบบที่ใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 6 กลวิธี พบจ ำนวน 2 คลิป  
คิดเป็นร้อยละ 0.40 
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 5.1.3 กลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ผลกำรศึกษำพบกลวิธีกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ทั้งสิ้น 10 
ประเภท ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ 1) ค ำมีควำมหมำยโดยตรง 
พบจ ำนวน 500 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.39 2) ค ำภำษำต่ำงประเทศ พบจ ำนวน 471 คลิป คิดเป็น
ร้อยละ 20.15 3) ค ำรูปธรรม พบจ ำนวน 452 คลิป คิดเป็นร้อยละ 19.34 4) ค ำสแลง พบจ ำนวน 
393 คลิป คิดเป็นร้อยละ 16.81 5) ค ำภำษำตลำด พบจ ำนวน 279 คลิป คิดเป็นร้อยละ 11.94 6) ค ำ
นำมธรรม พบจ ำนวน 95 คลิป คิดเป็นร้อยละ 4.07 7) ค ำย่อ พบจ ำนวน 85 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
3.64 8) ค ำที่มีควำมหมำยโดยนัย พบจ ำนวน 50 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.14 9) ค ำต่ ำหรือค ำหยำบ 
พบจ ำนวน 8 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.34 และ 10) ค ำเลียนเสียงพูด พบจ ำนวน 4 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
0.17 
 

 5.1.4 ลักษณะกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ผลกำรศึกษำพบลักษณะกำรใช้ค ำในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ทั้งสิ้น 6 
ลักษณะ ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้  1) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 5 
ประเภท พบจ ำนวน 194 คลิป คิดเป็นร้อยละ 38.80 2) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 4 ประเภท พบจ ำนวน 
118 คลิป คิดเป็นร้อยละ 23.60 3) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 6 ประเภท พบจ ำนวน 96 คลิป คิดเป็นร้อย
ละ 19.20 4) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 3 ประเภท พบจ ำนวน 60 คลิป คิดเป็นร้อยละ 12.00 5) ชื่อคลิป
ที่มีกำรใช้ค ำ 2 ประเภท พบจ ำนวน 17 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.40 และ 6) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ค ำ 7 
ประเภท พบจ ำนวน 15 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.00 
 

 5.1.5 กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
   ผลกำรศึกษำพบกลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
ทั้งสิ้น 7 ชนิด ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้  1) อธิพจน์  
พบจ ำนวน 75 คลิป คิดเป็นร้อยละ 49.67 2) กำรใช้ประโยคค ำถำม พบจ ำนวน 27 คลิป คิดเป็นร้อย
ละ 17.88 3) อุปลักษณ์ พบจ ำนวน 21 คลิป คิดเป็นร้อยละ 13.91 4) นำมนัย พบจ ำนวน 17 คลิป 
คิดเป็นร้อยละ 11.26 5) อุปมำ พบจ ำนวน 5 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.31 6) อนุนำมนัย พบจ ำนวน 5 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.31 และ 7) บุคลำธิษฐำน พบจ ำนวน 1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.66 
 

 5.1.6 ลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ผลกำรศึกษำพบลักษณะกำรใช้ภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
ทั้งสิ้น 3 ลักษณะ ซึ่งจัดเรียงตำมควำมนิยมในกำรใช้งำนจำกมำกไปหำน้อยได้ ดังนี้ 1) ชื่อคลิปที่มีกำร
ใช้ภำพพจน์ 1 ลักษณะ พบจ ำนวน 153 คลิป คิดเป็นร้อยละ 95.63 2) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 2 
ลักษณะ พบจ ำนวน 6 คลิป คิดเป็นร้อยละ 3.75 และ 3) ชื่อคลิปที่มีกำรใช้ภำพพจน์ 3 ลักษณะ  
พบจ ำนวน 1 คลิป คิดเป็นร้อยละ 0.63 
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5.2 อภิปรำยผลกำรวิจัย 
 
 กำรศึกษำกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ มีประเด็นที่น่ำสนใจ
ในกำร อภิปรำยผล ดังต่อไปนี้ 
 

 5.2.1 กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีควำมแตกต่ำงกับชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้นอย่ำง
เห็นได้ชัด ซึ่งชื่อคลิปกำรสปอยล์ภำพยนตร์จะมีรำยละเอียดมำกว่ำชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้น 
เนื่องจำกทำงผู้ผลิตมีเป้ำหมำยในกำรตั้งชื่อคลิป คือ เพ่ือน ำเสนอข้อมูลของภำพยนตร์ให้ผู้ชมได้รับรู้
และเข้ำใจในเนื้อเรื่อง ซึ่งมักเป็นกำรเปิดเผยข้อมูลส ำคัญ เช่น เหตุกำรณ์ส ำคัญหรือจุดผลิกผันของ
เรื่อง เป้ำหมำยของตัวละคร หรือแม้แต่อุปสรรคท่ีตัวละครต้องเผชิญ จนสำมำรถท ำให้ผู้ชมคำดเดำถึง
ตอนจบของเรื่องได้ กับทั้งยังต้องไม่ให้รำยละเอียดที่มำกจนเกินไปเพ่ือไม่ให้อรรถรสจำกกำรรับชมถูก
ลดทอน ด้วยคุณลักษณะของชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ดังกล่ำวนี้ ผู้วิจัยจึงต้องประยุกต์กรอบ
แนวคิดของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ขึ้นใหม่ จึงได้เป็นกรอบแนวคิด เรื่อง กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ แบ่งออกเป็น 11 กลวิธี เพ่ือให้มีควำมเหมำะสมต่อ
กำรศึกษำมำกยิ่งขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับงำนวิจัยของ กิตยำ แพทย์ศรีวงษ์ , กุลยำ ไชยหงษำ, นวรัตน์   
ทวีผล และกนกวรรณ วำรีเขตต์ (2564: 44-52) ได้ท ำกำรศึกษำ กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนวนิยำย
ออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love พ.ศ. 2562 ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องนว
นิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love จำกเรื่องที่มีผู้เข้ำชมมำกท่ีสุด 50 อันดับในปี พ.ศ. 2562 
โดยอำศัยกรอบแนวคิดกลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) ที่ได้แบ่งกลวิธีกำรตั้งชื่อ
ออกเป็น 18 กลวิธี ผลกำรศึกษำพบว่ำ กลวิธีกำรตั้งชื่อเรื่องของนวนิยำยออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai 
Boys Love พ.ศ. 2562 มีด้วยกัน 12 กลวิธี และอีก 1 กลวิธีที่อยู่กำรนอกเหนือไปจำกกรอบแนวคิด
ดังกล่ำว รวมทั้งสิ้น 13 กลวิธี ได้แก่ 1) กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อตัวละครส ำคัญ 2) กำรตั้งชื่อเรื่องตำม
อำชีพกำรงำนหรือบุคลิกลักษณะตัวละครส ำคัญ โดยไม่ระบุชื่อตัวละคร 3) กำรตั้งชื่อเรื่องตำมลักษณะ
ส ำคัญหรือสมญำนำมของตัวละคร 4) กำรตั้งชื่อเรื่องตำมชื่อสถำนที่ชื่อต ำบล ชื่อเมืองชื่อประเทศ 5) 
กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิดส ำคัญของเรื่อง 6) กำรตั้งชื่อเรื่องตำมแก่นเรื่องหรือแนวคิด
ส ำคัญของเรื่อง โดยใช้ค ำเปรียบเทียบกับชีวิตของตัวละครส ำคัญ 7) กำรตั้งชื่อเรื่องให้มีควำมหมำย
ขัดแย้งกัน หรือตรงกันข้ำมกัน 8) กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค ำบอกกำลเวลำ 9) กำรตั้งชื่ อเรื่องโดยใช้ค ำ
หรือวลีที่เป็นนำมธรรม 10) กำรตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ชื่อตัวละครและสิ่งอ่ืนผสมกัน 11) กำรตั้งชื่อเรื่อง
เป็นค ำถำม 12) กำรตั้งชื่อเรื่องด้วยกำรใช้สัญลักษณ์ และ 13) กำรตั้งชื่อเรื่องโดยกำรใช้ค ำ
ภำษำอังกฤษร่วมกับค ำภำษำไทย จึงอำจกล่ำวได้ว่ำ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์มีควำมคล้ำง
คลึงกับชื่อของนวนิยำยและเรื่องสั้นในด้ำนกำรน ำเสนอองค์ประกอบของเนื้อเรื่อง แต่แตกต่ำงกัน
ตรงที่ควำมวิจิตรทำงภำษำซึ่งมีมำกกว่ำในวรรณกรรม 
 ทั้งนี้ ผู้วิจัยเห็นว่ำกรอบแนวคิดของ เถกิง พันธุ์เถกิงอมร (2541) มีควำมเหลื่อมซ้อนกัน
ระหว่ำงกำรตั้งชื่อเพ่ือน ำเสนอข้อมูลกับกำรตั้งชื่อเพ่ือมุ่งให้เกิดวรรณศิลป์ ซึ่งมีควำมแต่ต่ำงกันในด้ำน
กำรสื่อควำมหมำยโดยที่กำรตั้งชื่อเพ่ือน ำเสนอข้อมูล มักเป็นกำรใช้ค ำที่ตรงไปตรงมำเพ่ือสื่อ
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ควำมหมำยให้ผู้ชมเข้ำใจได้โดยทันที ในขณะที่ลักษณะกำรตั้งชื่อเพ่ือมุ่งให้เกิดวรรณศิลป์นั้น จะเป็น
ลักษณะของกำรใช้ภำษำที่มีควำมงดงำม ซับซ้อน หรือแม้กระทั่งมีควำมคลุมเครือ ถูกใช้เพ่ือสื่อ
ควำมหมำยเชิงนัยที่ต้องอำศัยกระบวนกำรตีควำมที่ลึกซึ้งกว่ำ ดังนั้น เพ่ือให้เกิดควำมชัดเจนใน
กำรศึกษำจึงต้องแยกเป็นอีกประเด็น คือ กลวิธีทำงภำษำที่ใช้ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์
ภำพยนตร์อีกข้ึนหนึ่ง 
 

 5.2.2 ลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ผลจำกกำรศึกษำลักษณะกำรใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อคลิปได้แสดงให้เห็นว่ำ ผู้ผลิตนิยมตั้งชื่อ
คลิปโดยใช้กลวิธีกำรตั้งชื่อ 2-4 กลวิธีร่วมกัน เมื่อพิจำรณำถึงโครงสร้ำงในลักษณะนี้แล้วจึงอำจกล่ำว
ได้ว่ำ ชื่อคลิปดี ต้องมีศักยภำพในกำรสื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับเนื้อหำของภำพยนตร์ได้อย่ำงชัดเจน จน
เพียงพอต่อควำมต้องกำรของผู้ชมเพ่ือให้สำมำรถคำดกำรณ์ทิศทำงของเรื่องรำวได้ ในขณะเดียวกันก็
ต้องไม่เป็นกำรเปิดเผยรำยละเอียดส ำคัญมำกจนเกินไป เพ่ือเป็นกำรคงไว้ซึ่งประสบกำรณ์ควำม
บันเทิงซึ่งเป็นควำมมุ่งหวังหลักของผู้ชม ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่ดีจึงควรมีลักษณะส ำคัญ 
7 ประกำร ดังนี้  
   1. กำรให้รำยละเอียดของเนื้อหำและบริบทของภำพยนตร์ กำรน ำเสนอข้อมูลที่
ส ำคัญซึ่งช่วยให้ผู้ชมสำมำรถรับรู้และเข้ำใจเกี่ยวกับภำพยนตร์ที่ก ำลังถูกพูดถึงในคลิปได้อย่ำงชัดเจน
และครบถ้วน โดยกำรให้ข้อมูลดังกล่ำวจะช่วยเสริมสร้ำงควำมเข้ำใจในประเด็นหลักของภำพยนตร์ 
เช่น ชื่อภำพยนตร์ โครงเรื่อง เนื้อหำหลัก และปีที่ออกฉำย ซึ่งเป็นข้อมูลพ้ืนฐำนที่ส ำคัญในกำร
ก ำหนดบริบทของภำพยนตร์เรื่องนั้น 
   2. กำรใช้ค ำบ่งชี้คอนเทนต์กำรสปอยล์ภำพยนตร์ กำรเลือกใช้ค ำหรือวลีที่ช่วยให้
ผู้ชมสำมำรถระบุประเภทของเนื้อหำที่ก ำลังจะได้รับจำกคลิปได้โดยทันที ค ำบ่งชี้เหล่ำนี้จะท ำหน้ำที่
เหมือนป้ำยบอกทำงแสดงให้เห็นถึงลักษณะกำรน ำเสนอของคลิปนั้น ๆ หำกคลิปมีกำรเปิดเผยเนื้อหำ
ภำพยนตร์อย่ำงละเอียดจึงควรใช้ค ำว่ำ “สปอยหนัง” หรือ “เล่ำหนัง” เพ่ือสื่อถึงกำรเปิดเผยข้อมูล
ส ำคัญเกี่ยวกับภำพยนตร์อย่ำงครบถ้วน นอกจำกนี้ ยังสำมำรถใช้ค ำที่สะท้อนถึงบุคลิกของผู้ผลิต
ดังเช่น ค ำว่ำ “ตะกุยหนัง” ที่มีควำมหมำยอย่ำงไม่เป็นทำงกำรซึ่งเหมำะสมต่อช่องที่มีกำรน ำเสนอ
เนื้อหำอย่ำงขบขัน ในขณะที่ค ำว่ำ “สรุปเนื้อเรื่อง” นั้นอำจให้เกิดควำมรู้สึกที่จะได้รับข้อมูลอย่ำงสั้น
กระชับ กำรใช้ค ำบ่งชี้ที่ชัดเจนจึงมีผลต่อกำรตัดสินใจในกำรเลือกชมคลิปนั้น ๆ โดยตรง 
   3. กำรให้รำยละเอียดของผู้ผลิต กำรให้รำยละเอียดของผู้ผลิตถือเป็นองค์ประกอบ
ที่มีควำมส ำคัญอย่ำงยิ่งในกำรสร้ำงเอกลักษณ์หรือตัวตนของช่องยูทูบ เหตุเพรำะชื่อคลิปสำมำรถ
สะท้อนถึงทัศนคติผ่ำนกำรใช้ค ำ ตัวอย่ำงเช่น กำรเลือกค ำในชื่อคลิปที่มีลักษณะคลุมเครือหรือแฝง
อำรมณ์ขัน ซึ่งจะช่วยสร้ำงบรรยำกำศที่ไม่เป็นทำงกำรและเข้ำถึงผู้ชมได้ง่ำย กับทั้งยังมีกำรแสดง
ควำมคิดเห็นที่ลึกซึ้งหรือมีควำมเป็นวิชำกำร เพ่ือดึงดูดผู้ชมที่สนใจกำรวิเครำะห์ภำพยนตร์โดยให้
รำยละเอียดในเชิงลึก 
   4. กำรให้รำยละเอียดของคลิป กำรน ำเสนอข้อมูลในลักษณะนี้จะช่วยให้ผู้ชม
สำมำรถประเมินได้ว่ำคลิปที่ก ำลังจะรับชมนั้นเป็นอย่ำงไร โดยเฉพำะในแง่ของควำมยำวคลิปที่เป็น
ปัจจัยส ำคัญในกำรตัดสินใจ จำกคำดหวังของผู้ชมต้องกำรรับรู้ เนื้อตำมระยะเวลำที่ต้องกำร 
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นอกจำกนี้ กำรแจ้งให้ผู้ชมทรำบถึงลักษณะของคลิปที่ถูกแบ่งออกเป็นหลำยตอนนั้น ยังช่วยให้ผู้ชม
เข้ำใจถึงโครงสร้ำงของเนื้อหำและเตรียมตัวต่อกำรรับชมในตอนต่อไปได้ 
   5. กำรสร้ำงควำมรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วนร่วม ชื่อคลิปที่สำมำรถท ำให้ผู้ชมเกิด
ปฏิสัมพันธ์หรือมีส่วนร่วมทำงควำมคิดมักจะได้รับควำมนิยมเพ่ิมขึ้น ซึ่งกลวิธีที่ผู้ผลิตนิยมใช้ ได้แก่ 
กำรตั้งค ำถำมที่กระตุ้นให้ผู้ชมสะท้อนควำมคิดของตนเอง เช่น “ถ้ำคุณเป็นตัวละครในเรื่องนี้ คุณจะ
เลือกท ำอย่ำงไร?” กำรใช้ภำษำท่ีชวนให้ผู้ชมคิดตำม เช่น “เรื่องนี้ท ำให้เรำตั้งค ำถำมกับชีวิตหรือไม่?” 
กำรใช้ภำษำตำมลักษณะดังกล่ำวนี้จึงท ำให้ผู้ชมรู้สึกว่ำก ำลังมีส่วนร่วมกับเนื้อหำ และสร้ำงควำม
ผูกพันระหว่ำงผู้ผลิตกับผู้ชมให้ลึกซึ้งยิ่งข้ึน 
   6. กำรกล่ำวถึงผลกระทบจำกกำรชมภำพยนตร์ ชื่อคลิปสำมำรถช่วยให้ผู้ชมคำด
เดำถึงผลกระทบทำงอำรมณ์ที่จะได้รับจำกกำรชมภำพยนตร์ได้ ตัวอย่ำงเช่น “หนังที่ท ำให้คุณน้ ำตำ
ไหล” หรือ “ภำพยนตร์ที่ท้ำทำยศีลธรรมของคุณ” สื่อถึงอำรมณ์และกำรท้ำทำยค่ำนิยมโดยกระตุ้นให้
กำรตั้งค ำถำมเกี่ยวกับเนื้อหำที่แท้จริงของเรื่อง จึงช่วยให้ผู้ชมได้รับรู้ลักษณะของภำพยนตร์เพ่ือ
วำงแผนควำมรู้สึกต่อประสบกำรณ์จะได้รับ จึงท ำให้กำรรับชมภำพยนตร์นั้นมีควำมหมำยมำกขึ้น
ในทำงมโนคติ 
   7. กำรปิดบังข้อมูลบำงส่วนของภำพยนตร์ ถือเป็นกลยุทธ์ส ำคัญในกำรสร้ำงควำม
สนใจให้ชื่อคลิปที่ถึงแม้จะเป็นเนื้อหำของสปอยล์ กำรเปิดเผยเหตุกำรณ์ส ำคัญ จุดผลิกผัน หรือแม้
กระทั้งตอบจบของภำพยนตร์ในชื่อคลิปจึงเป็นกำรลดถอนควำมบันเทิงในรับชมลงได้ จึงต้องใช้กลวิธี
ลักษณะดังกล่ำวนี้เพ่ือรักษำอรรถรสในกำรรับชมไว้ ตัวอย่ำงเช่น “เจอเกิดอะไรขึ้นเมื่อมี.....อยู่ใน
บ้ำน” “มีบำงอย่ำงอยู่ในป่ำ” และ “อัศวินที่ปรำบมังกรลงได้โดยใช้เพียง...” เป็นต้น 
  ลักษณะของชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่ดีในข้ำงต้นนี้มีควำมสอดคล้องกับ เรียว 
กิตติกร (2546) ที่ได้กล่ำวถึงหลักในกำรตั้งชื่อภำพยนตร์เอำไว้ ดังนี้ 1) เป็นชื่ออะไรก็ได้ แต่ห้ำมซ้ ำกับ
ชื่อเรื่องอ่ืน 2) ชื่อทุกชื่อถูกเสมอ ยกเว้นชื่อที่ซ้ ำกับเรื่องอ่ืน 3) ชื่ออะไรก็ได้ที่อยำกบอกว่ำภำพยนตร์
นั้น ๆ ดูแล้วได้อำรมณ์ไหน 4) ชื่อที่ดีไม่ควรมีใครรู้จนกว่ำภำพยนตร์จะฉำย และ 5) หำทุกอย่ำงที่บ่ง
บอกถึงอำรมณ์ของภำพยนตร์ ซึ่งเป็นกำรสะท้อนถึงลักษณะของชื่อภำพยนตร์ที่ดีว่ำควรเป็นชื่อที่ไม่
ควรซ้ ำกับชื่ออ่ืน ไม่ควรเปิดเผยก่อนภำพยนตร์เข้ำฉำย และสื่อถึงอำรมณ์หรือประสบกำรณ์ควำม
บันเทิงที่ผู้ชมจะได้รับให้ชัดเจนที่สุด 
 

 5.2.3 กลวิธีกำรใช้ค ำและภำพพจน์ในกำรตั้งชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงถือเป็นสิ่งส ำคัญ ที่ผู้ผลิตต้องมีควำมพิถีพิถันในกำร
ใช้ภำษำประกอบสร้ำง เนื่องจำกเป็นองค์ประกอบหลักของคลิปที่ผู้ใช้งำนยูทูบจะพบเห็น ซึ่งส่งผล
โดยตรงต่อกำรตัดสินใจเลือกเข้ำรับชมคลิปในภำยหลัง ผู้ผลิตจึงจ ำเป็นที่จะต้องคัดสรรและเลือกใช้
ภำษำให้มีควำมเหมำะสม โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ กลวิธีด้ำนกำรใช้ค ำ และ กลวิธีกำรใช้ภำพพจน์ เพ่ือ
สร้ำงควำมโดดเด่นให้เป็นที่สะดุดตำ น่ำสนใจ ประทับใจ จนสำมำรถโน้มน้ำวกลุ่มเป้ำหมำยได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ ซึ่งสอดคล้องกับ ชัยวัฒน์ ไชยสุข (2558) ที่ได้ท ำกำรศึกษำ เรื่อง กลวิธีกำรใช้ภำษำและ
ภำพสะท้อนสังคมในวรรณกรรมบันเทิงคดีของ มกุฏ อรฤดี อันมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำกลวิธีกำรใช้
ภำษำไทยและภำพสะท้อนสังคมไทยในวรรณกรรมบันเทิงคดีของ มกุฏ อรฤดี พบควำมสัมพันธ์จำก
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ผลกำรศึกษำ 2 ประกำร ได้แก่ ประกำรที่ 1 คือ กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ค ำพบทั้งสิ้น 11 ลักษณะ 
ดังนี้ ค ำมีควำมหมำยโดยนัย ค ำแสดงอำรมณ์ ค ำมีศักดิ์ ค ำเฉพำะกลุ่ม ค ำภำษำปำก ค ำภำษำถิ่น  
ค ำภำษำต่ำงประเทศ ค ำย่อ กำรซ้ ำค ำ กำรหลำกค ำ และ ค ำแสดงภำพ กลวิธีกำรใช้ค ำที่พบมำกท่ีสุด 
คือ ค ำภำษำปำก รองลงมำ คือ ค ำภำษำต่ำงประเทศ และพบน้อยที่สุด คือ ค ำเฉพำะกลุ่ม ประกำรที่ 
2 คือ กลวิธีทำงภำษำด้ำนกำรใช้ภำพพจน์พบทั้งสิ้น 19 ลักษณะ ดังนี้ อุปมำ อุปลักษณ์ สัญลักษณ์ 
บุคลำธิษฐำน สมมติภำวะ อติพจน์ อวพจน์ อุปนิเษท นำมนัย สัมพจนัย อุปมำนิทัศน์ กำรอ้ำงถึง กำร
แฝงนัย ปฏิพจน์ ปฏิทรรศน์ แนวเทียบ สัทพจน์ ปฏิปุจฉำ และอำวัตพำกย์ ซึ่งมีกลวิธีกำรใช้ภำพพจน์
ที่พบมำกที่สุด คือ อุปมำ รองลงมำ คือ สัทพจน์ และพบน้อยที่สุด คือ อุปมำนิทัศน์ ทั้งนี้ กำรใช้กรอบ
แนวคิดทำงวรรณกรรมมำศึกษำชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้นมีควำมแตกต่ำงกันอยู่ 3 ด้ำน 
ได้แก่ 
   1. ควำมแตกต่ำงของข้อมูลที่ใช้ในกำรศึกษำ ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้น
จะมีควำมยำวหรือจ ำนวนของค ำมำกกว่ำชื่อของวรรณกรรมประเภทอ่ืน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง คือ  
นวิยำยและเรื่องสั้น ตัวอย่ำงเช่น ค ำพิพำกษำ, ชีวิตเป็นของเรำ, ประชำธิปไตยบนเส้นขนำน, ใบไม้ที่
หำยไป และเงำสีขำว เป็นต้น 
   2. ควำมแตกต่ำงของกรอบแนวคิดที่ใช้ในกำรศึกษำ กำรศึกษำชื่อของงำนเขียนมัก
เป็นประเด็นกลวิธีกำรตั้งชื่อและลักษณะโครงสร้ำงทำงภำษำของชื่อนั้น ๆ คือ โครงสร้ำงระดับค ำ 
พยำงค์ ส ำนวน และประโยค ในขณะที่ชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์นั้นสำมำรถศึกษำด้ำนกล
วิธีกำรใช้ภำษำได้อีกประกำรหนึ่ง 
   3. ควำมแตกต่ำงด้ำนบริบทของกำรใช้งำน ชื่อของงำนเขียนมีหน้ำที่หลักคือกำร
สื่อสำระส ำคัญหรือแก่นเรื่อง (Theme) ซึ่งแตกต่ำงจำกชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ที่มีหน้ำที่
มำกกว่ำกำรน ำเสนอเนื้อเรื่องของภำพยนตร์ที่ถูกสปอยล์ ยังพบกำรให้รำยละเอียดของคลิป คือ ควำม
ยำวและจ ำนวนตอน กับทั้งยังพบกำรสะท้อนตัวตนของผู้ผลิต เช่น กำรระบุชื่อช่อง กำรแสดง
ควำมรู้สึกและข้อคิดเห็นต่อภำพยนตร์ อีกทั้งบริบทของแพลตฟอร์มยูทูบยังเอ้ือต่อกำรใช้ข้อควำมใน
ลักษณะของกำรโต้ตอบหรือสร้ำงควำมสัมพันธ์กับผู้ชมโดยตรง ซึ่งแตกต่ำงจำกชื่อของวรรณกรรมที่
มักไม่มีกำรสื่อสำรกับผู้อ่ำนในลักษณะเดียวกัน 
  กำรศึกษำชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์จึงมีควำมส ำคัญอีกประกำรหนึ่งในฐำนะ
ของกำรศึกษำภำษำในสื่อสังคมออนไลน์ เนื่องจำกชื่อคลิปไม่เพียงแต่สะท้อนถึงเนื้อหำภำพยนตร์ที่น ำ
มำสปอยล์ เท่ำนั้น หำกแต่ยังแสดงให้เห็นถึงกลวิธีกำรใช้ภำษำที่มีอิทธิพลต่อกำรดึงดูดควำมสนใจ 
และรักษำควำมน่ำเชื่อของผู้ชมที่มีต่อช่องของตนไว้อีกประกำรหนึ่ง ซึ่งเป็นหลักส ำคัญของกำรตลำด
บนแพลตฟอร์มยูทูบ จำกคุณสมบัติเด่นในด้ำนกำรมีส่วนร่วมระหว่ำงผู้ผลิตและกลุ่มเป้ำหมำยผ่ำน
ฟังก์ชันต่ำง ๆ เช่น กำรแสดงควำมคิดเห็น กำรกดไลค์ และกำรแชร์ อันเป็นกลยุทธ์ที่สะท้อนถึง 
กำรสร้ำงตัวตนของผู้ผลิตผ่ำนกระบวนกำรทำงภำษำในลักษณะดังกล่ำวนี้ 
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5.3 ข้อเสนอแนะของกำรวิจัย 
 
 งำนวิจัยนี้เป็นกำรศึกษำลักษณะของกลวิธีกำรตั้งชื่อและกลวิธีกำรใช้ภำษำในชื่อคลิป
รำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่ำนอกเหนือจำกนี้แล้วยังมีประเด็นอ่ืน ๆ ที่น่ำสนใจ 
ดังต่อไปนี้ 
  1. กำรศึกษำโครงสร้ำงทำงภำษำของชื่อคลิปรำยกำรสปอยล์ภำพยนตร์ 
  2. กำรศึกษำกลวิธีกำรตั้งชื่อโดยใช้ข้อมูลที่เป็นชื่อในแพลตฟอร์มยูทูบ เช่น ชื่อช่อง 
(Channel), ชื่อคลิปรำยกำรเล่ำเรื่องผี, ชื่อคลิปรำยกำรข่ำวหรือพำดหัวข่ำวออนไลน์ และชื่อคลิป
รำยกำรตลก เป็นต้น 
  3. ศึกษำเปรียบเทียบชื่อคลิปในแพลตฟอร์มยูทูบแต่ละทศวรรษอันสะท้อนให้เห็นถึง
พัฒนำกำรด้ำนกลวิธีทำงภำษำที่ใช้กำรตั้งชื่อ 
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ช่องรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบที่ใช้ในการวิจัย 

 

 



 

 

 

1. ช่อง “August Channel” 
 

 
 

ภาพประกอบ 2 ช่อง “August Channel” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@augustchannel8368/videos 
 ค ำอธิบำยของช่อง: เวลำสปอยหนังให้คนดูได้ฟัง ผมมีควำมสุขครับ 
               ติดต่องำน: yooyeejobjab@gmail.com 
               อย่ำลืมกด subscribe ให้ช่อง August Channel ด้วยนะครับ 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 2.2 ล้ำนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 434 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 400,269,446 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 25 มกรำคม 2563 
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2. ช่อง “MalagorMan” 
 

 
 

ภาพประกอบ 3 ช่อง “MalagorMan” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 
 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@malagorman/videos 
 ค ำอธิบำยเกี่ยวกับช่อง: - 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 1.48 ล้ำนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 571 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 156,730,181 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 8 มีนำคม 2559 
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3. ช่อง “Gaming Follow” 
 

 
 

ภาพประกอบ 4 ช่อง “Gaming Follow” ในแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@GamingFollow/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: “โลกนี้มันเครียด อย่ำไปซีเรียสกับมัน” ติดต่องำน   
        http://fb.me/GamingFollow 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 1.28 ล้ำนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 617 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 241,405,683 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 6 กรกฎำคม 2556 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

  177 

4. ช่อง “ดูวนไป” 
 

 
 

ภาพประกอบ 5 ช่อง “ดูวนไป” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
  
 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@duwnpi/featured 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: ช่องสปอยหนังที่คัดสรรมำเพ่ือคุณ 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 1.33 ล้ำนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 1,671 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 522,414,797 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 9 ตุลำคม 2563 
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5 ช่อง “GU Channel” 
 

 
 

ภาพประกอบ 6 ช่อง “GU Channel” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@GUChannel555/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: GU Channel [自由 - チャネル] 
        ฝำกกดติดตำมด้วยนะครับ  
        เรำลงคลิปใหม่ ทุกสัปดำห์ 
        ควำมสุขของคนดู คือเป้ำหมำยของช่องเรำ 
        ขอบคุณครับ  
        ***************** 
        ช่องทำงกำรติดต่อ 
        ติดต่อสปอนเซอร์ Line id : guchannel 
        Email: gugoalone@gmail.com 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 1.25 ล้ำนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 611 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 278,921,948 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 17 เมษำยน 2560 
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6. ช่อง “ชีวิตติดหนัง” 
 

 
 

ภาพประกอบ 7 ช่อง “ชีวิตติดหนัง” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 
 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@Shevittidnung/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: หนังเด็ด หนังดี หนังโดน หนังนอกกระแส หนังวิบวับ หนังใหม่ 

                 ถ้ำคุณชอบดู ❗❗อย่ำลืมกดติดตำมเพ่ือเป็นก ำลังใจให้หัวใจดวงน้อยๆ 

        ของผม ด้วยนะครับ 💖💖 ติดต่องำนได้ที่ 
        https://www.facebook.com/ShevittidnungV.1 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 1.05 แสนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 268 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 287,700,833 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 25 พฤศจิกำยน 2562 
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7. ช่อง “FB Movies” 
 

 
 

ภาพประกอบ 8 ช่อง “FB Movies” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@fbmovies7116/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: - 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 9.21 แสนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 556 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 203,200,788 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 19 พฤษภำคม 2562 
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8. ช่อง “mheeMovie” 
 

 
 

ภาพประกอบ 9 ช่อง “mheeMovie” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@mheeMovie/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: เรื่องรำวส ำหรับคนชอบดูหนัง ภำพยนตร์ หรือซีรีย์ 
        ข้อมูลเบื่องลึกเกี่ยวกับจักรวำลหนัง แนะน ำภำพยนตร์น่ำดู 
        รวมถึงวิจำรณ์หนังอย่ำงตรงไปตรงมำ ส ำหรับกำรตัดสินใจก่อนรับชม  
        ติดตำมแฟนเพจได้ที่                                
        https://www.facebook.com/MheemovieFanpage 
        ฝำกติดตำมกันด้วยนะครับ 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 8.96 แสน คน 
 จ ำนวนวิดีโอ 642 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 129,691,416 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 18 พฤษภำคม 2562 
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9. ช่อง “Caracat” 
 

 
 

ภาพประกอบ 10 ช่อง “Caracat” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 
 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@Caracats/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: สปอยหนัง 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 8.89 แสนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 375 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 186,808,072 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 21 สิงหำคม 2562 
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10. ช่อง “Cookie Movie” 
 

 
 

ภาพประกอบ 11 ช่อง “Cookie Movie” จำกแพลตฟอร์มยูทูบ (YouTube) 
 

 สืบค้นเมื่อวันที่ 23 กุมภำพันธ์ 2568 
 เว็บไซต์: https://www.youtube.com/@CookieMovie/videos 
 ค ำอธิบำยของผู้ผลิต: ช่อง Cookie Movie แหล่งรวม สรุปหนัง สปอยหนัง เล่ำหนัง จ้ำ 
 จ ำนวนผู้ติดตำม 8.58 แสนคน 
 จ ำนวนวิดีโอ 66 รำยกำร 
 สถิติกำรเข้ำรับชม 66,832,918 ครั้ง 
 เข้ำร่วมกับยูทูบเมื่อวันที่ 20 มกรำคม 2563 
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รายช่ือคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบที่ใช้ในการวิจัย 
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ตารางที่ 11 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “August Channel” 
 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อ 2 เด็กเทพสุดซ่ำขอเตะหนำ้ยำกูซ่ำท้ังเมือง 
SS. 1 : 10 EP 

8 ก.พ. 2564 

2 (สปอยซีรสี์เกำหลี) สรปุเนื้อเรื่อง 18 AGAIN ทั้งหมด (16 EP.) 28 ธ.ค. 2563 

3 
(สปอยซีรสี์ญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง สง่เจ้ำพ่อยำกูซ่ำไปเรียนหนังสือ 10 EP. : My 
Boss My Hero 

21 ม.ค. 2564 

4 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 เด็กเทพท ำสงครำมกลำงเมือง 100 VS 200 คน: คู่ซ่ำฮำคณู
สอง The Movie Part 2 

1 มี.ค. 2564 

5 
(สปอยซี่รี่ยเ์กำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง Big Mouth ทนำยกลำยเป็นนักโทษ 16 EP. 
คลิปเดยีวจบ – ดูกันยำว ๆ 

19 ก.ย. 2565 

6 
(สปอยหนังเกำหลี) สำยลับโคตรหล่อต้องท ำภำรกิจเป็นคนบ้ำนำนกว่ำ 2 ปี: 
Secretly Greatly 

8 มิ.ย. 2563 

   

7 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง พ่อบ้ำนสุดเก๋ำ 10 EP. เต็ม ดูกันยำว ๆ เพลิน ๆ 
กันไปเลย๊ยยย 

12 เม.ย. 2564 

8 (สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง เพื่อนรักขำลุย 12 EP. คลิปเดยีวจบ 15 ก.ค. 2564 
9 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็ก ม.ปลำย ลกูชำยเจ้ำพ่อยำกุซ่ำสุดโหด 18 ปี คุมท้ังเมือง 22 ก.ค. 2564 

10 
(สปอยหนังเกำหลี) ส่งมำเฟียมำเรยีนหนังสือ ใครใจไม่ถึงอยูไ่มไ่ด้: My Paparotti 
2013 

29 พ.ย. 2563 

11 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง คณุลุงยำกุซำ่ปลอมตัวเป็นครูสอนนกัเลง: คลิป
เดียวจบ 10 EP. 

12 มิ.ย. 2564 

12 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็กเนิร์ดโหดทีสุ่ดในญี่ปุ่น เรียนวันแรกครองโรงเรียนทันที: 
Elite Yanke Saburo 

9 ก.ย. 2564 

13 (สปอยหนังเกำหลี) เด็กใหมร่วมแก๊งกระทืบรุ่นพี่ ยึดโรงเรียนภำยใน 6 วัน 6 ส.ค. 2564 

14 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 เด็กเทพสดุซำ่ขอเตะหน้ำคนเถื่อนยกแก๊ง (ตอนเดียวจบ) 
Kyō Kara Ore Wa The Movie 

5 มิ.ย. 2564 

15 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) กำรเดินทำงของเจ้ำพ่อยำกุซ่ำ คิดจะเป็นใหญ่ใจตอ้งนิ่ง: สรุป
เนื้อเรื่อง 3 ภำค 

5 เม.ย. 2565 

16 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 แสบวัยเก๋ำปกป้องผู้หญิง ยำกูซ่ำ 10 คน เขำก็ไม่กลัว: คูซ่่ำฮำ
คูณสอง ภำคพเิศษ 

11 ก.พ. 2564 

17 
(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ทีมหมำบ้ำ มำเฟีย นักฆ่ำ ต ำรวจ อัยกำร: 11 
EP. ดูกันยำว ๆ 

2 เม.ย. 2564 

18 
(สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ก็อบลิน 5 ภำคเตม็ รวมเด็กเนิรด์ วีรบุรุษหมดั
เดียวจอด: Bullies 5 

16 ธ.ค. 2564 

19 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) ศึกตัดสิน เมื่อ 2 แสบท ำสงครำมกับยำกูซ่ำทั่วเมอืง: คู่ซ่ำคู่ฮำ
คูณสอง EP. 9-10 

7 ก.พ. 2564 

20 
(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง ซรีีส์ Kamen Teacher 12 EP. จบ ดูกันยำว ๆ 
40 นำทีเต็ม 

19 พ.ค. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
21 (สปอยหนังญี่ปุ่น) คนตัวเล็กต่อยโหดที่สุดในญี่ปุ่น Tokyo Revengers ฉบับคน

แสดง : Live Action 
3 ม.ค. 2565 

22 (สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง นัมบะ 10 ภำค จบใน 2 ช่ัวโมง - นักเลงปลอมตัว
เป็นเด็กเนริ์ด 10 EP 

27 มิ.ย. 2565 

23 (สปอยหนังเกำหลี) เด็กใหมสุ่ดห้ำวไล่กระทืบรุ่นพี่ เวลำ 1 เดือน คุมได้ทุกแก๊ง  15 ส.ค. 2564 
24 (สปอยหนังเกำหลี) รุ่นพี่รุมเตะเดก็เนิร์ด แตเ่ด็กเนริ์ดเป็นโคตรนักเลงจำกบ้ำนนอก 13 ส.ค. 2564 
25 (สปอยหนังเกำหลี) สำยลับสดุหลอ่ปลอมตัวเป็นคนบ้ำ ไล่ล่ำเจ้ำพ่อมำเฟีย: 

Runway Cop 2012 
8 พ.ย. 2563 

26 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เมื่อนักเลงทั้ง 2 โรงเรียนร่วมมือกันไปเตะหน้ำยำกูซ่ำ: คู่ซ่ำคู่ฮำ
คูณสอง EP.5-6 

5 ก.พ. 2564 

27 (สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง มอ็บไซโค 100 คนพลังจิต ภำยใน 30 นำที: EP. 
1 - 12 ดูกันเพลินๆ 

6 มี.ค. 2564 

28 (สปอยหนังเกำหลี) นักเรียนมัธยมรักกันจนมีเบบี๋ เธอจำกไปและฟ้ำส่งเธอกลับมำ: 
Be With You 2018 

5 พ.ย. 2563 

29 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เขำ 2 คนต้องตดัสินว่ำใครคือรำชำจอมสกปรก: คูซ่่ำคู่ฮำคณู
สอง EP. 7-8 

6 ก.พ. 2564 

30 (สปอยหนังเกำหลี) เด็กใหมสุ่ดโหด ต่อยหมดัเดียวจอด (ฉำยำไซตำมะ) มอปลำย: 
One Punch 

5 ก.ย. 2564 

31 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เด็กเนิร์ดโหดทีสุ่ดในโลก ภำค 2 ฉี่แตก โลกแหลกท้ังใบ: 
Saburo The Movie 

11 ก.ย. 2564 

32 (สปอยหนังเกำหลี) เด็กเนริ์ดตำมล้ำงแค้นนักเลงที่ชอบบูลลี่ 2 ส.ค. 2564 
33 (สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง เมื่อเจ้ำพ่อมำเฟียสดุโหด ต้องแอบไปเรยีน

หนังสือ: My Boss My Hero 
26 ม.ค. 2564 

34 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เมื่อควำมเก๋ำท ำให้ 2 แสบ โดนไล่กระทืบทั่วเมือง: คู่ซ่ำคู่ฮำคณู
สอง EP. 3-4 

3 ก.พ. 2564 

35 (สปอยหนังญี่ปุ่น) 2 เด็กเทพสดุซำ่ ขอท้ำยำกูซ่ำต่อยท้ังเมือง: คู่ซ่ำคู่ฮำคณูสอง 
EP. 1-2 

2 ก.พ. 2564 

36 (สปอยหนังเกำหลี) ส่งเจ้ำพ่อมำเฟียไปเป็น ส.ส. เมืองมกโพ: Long Live The 
King 

4 มิ.ย. 2563 

37 (สปอยหนังญี่ปุ่น) อย่ำท ำให้เธอโกรธเด็ดขำด เพรำะเธอคือลูกสำวของยำกุซ่ำ: 
Office Royale 

2 ต.ค. 2564 

38 (สปอยหนังเกำหลี) คุณปู่วัยซำ่กลบัไปจีบสำวแบบวัยรุ่นอีกครั้ง: Salut D'amour 
2015 

25 พ.ย. 2563 

39 (สปอยหนังเกำหลี) เด็กเนริ์ดและยำกุซ่ำอำยุ 40 ปิดโรงเรียนสู:้ ส่งยำกุซ่ำไปเรียน
หนังสือ Flatterer 

23 ม.ค. 2565 

40 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เธอต่อยเก่ง คุมผู้ชำยทุกแก๊ง ยุคท่ี ผ.ญ แข็งแกร่งกว่ำผู้ชำย 
Majimuri 10 EP. จบ 

23 ก.พ. 2565 

41 (สปอยหนังญี่ปุ่น) 4 King และ ครใูส่หน้ำกำก ต้องท ำสงครำมกลำงเมือง: Kamen 
Teacher The Movie 

21 พ.ค. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
42 (สปอยหนังเกำหลี) สรุปเนื้อเรื่อง ก็อบลิน 4 ภำครวด ดยูำว ๆ รวมเด็กเนิร์ดกลับ

มำล้ำงแค้น ตอนเดียวจบ 
29 พ.ย. 2564 

43 (สปอยหนังฝรั่ง) นักเลงสุดเทพ IQ 200 ตำมล้ำงแค้น กระทืบคนขโมยรถสปอร์ต: 
Wayne ตอนเดียวจบ 10 EP. 

29 ม.ค. 2565 

44 (สปอยหนังเกำหลี) นักเรียนในต ำนำน 1 VS 30 คน มันกลับมำล้ำงแค้นให้
น้องชำย: Dokgo Rewind EP. 1 – 4 

29 ธ.ค. 2564 

45 (สปอยหนังญี่ปุ่น) กลำงวันเป็นนักเลง กลำงคืนเป็นยมทูตก ำจดัวิญญำณ: Bleach 
2018 

19 ก.ย. 2563 

46 (สปอยหนังเกำหลี) เป็นมำเฟียใจต้องถึง 1 คน ปะทะ 50 คน ไม่มหีวั่น: A Dirty 
Carnival (2006) 

18 ต.ค. 2563 

47 (สปอยหนังเกำหลี) ต่อยรุ่นพ่ีทุกคนท่ีแกล้งรุ่นน้อง เรียกข้ำว่ำ ไอ้บ้ำเลือด 23 ส.ค. 2564 
48 (สปอยหนังเกำหลี) เมื่อลูกสำวถูกบูลลี่ แม่วัย 38 ปี ปลอมตัวมำเรียน แก้แค้นให้

ลูก: Angry Mom 
18 ก.พ. 2566 

49 (สปอยหนังญี่ปุ่น) เธอเตะทุกคนที่รังแกน้องสำวของเธอ คุม ร.ร. x คุมแก๊งยำกุซ่ำ: 
karate girl 

21 ส.ค. 2564 

50 (สปอยหนังเกำหลี) เจ้ำพ่อมำเฟียติดคุก 8 ปี ฉำยำก็อบลิน กลับมำล้ำงแค้นนักเลง
กระจอก: The Goblin 

15 มิ.ย. 2565 

 
ตารางที่ 12 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “MalagorMan” 

 
ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 
เมื่อสุนัขรับลูกเสือก ำพร้ำมำเลีย้ง ทั้งสองเลยออกผจญภัยร่วมกัน I สปอยหนัง 
เพื่อนรักผจญภัยสี่ร้อยไมล ์

1 มี.ค. 2563 

2 
เขำลงไปดำวประหลำดแค่ 10 นำที แต่พอกลับออกมำพบว่ำเวลำผำ่นไปแล้ว 48 
ปี I สปอยหนัง ทะยำนดำวกู้โลก 

28 มี.ค. 2563 

3 
เมื่อกัมมันตรังสีที่มำพร้อมอุกกำบำต ท ำให้สัตว์กลำยรำ่งเป็นสตัว์ประหลำดยักษ์ l 
สปอยหนัง 

24 ต.ค. 2563 

4 
เมื่อเด็กหญิงวัย 2 ขวบ ถูกขังไว้ในอพำร์ทเม้นท์สูง เธอจึงต้องเอำชีวิตรอดด้วย
ตัวเอง I สปอยหนัง 

23 ก.ย. 2563 

5 เมื่อปำกกับไอน้ันสลับท่ีอยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่ำงไร? I สปอยหนัง 7 ต.ค. 2563 
6 เมื่อมนุษย์คลอดลูกออกมำเป็นลูกครึ่งซอมบี้ l สปอยหนัง 25 เม.ย. 2564 

7 
เมื่อโลกปี 2067 ก ำลังจะหมดอำกำศหำยใจ มนุษย์จึงส่งตัวแทนไปโลกอนำคตใน
อีก 400 ปีเพื่อขอควำมช่วยเหลือ l 27 ต.ค. 2563 

8 
มนุษย์กว่ำ 4 พันล้ำนคน ถูกรัฐบำลโลกปล่อยท้ิงให้ตำย เพรำะอะไร I สปอยหนัง 
ปฏิบัติกำรฝ่ำสุริยะ 6 เม.ย. 2563 

9 
เมื่อพวกคนรวยจ้ำงนำยพรำนให้จบัสิงโตมำขังแล้วให้พวกมันไล่ล่ำ l สปอยโคตร
ซึ้ง 4 ส.ค. 2563 

10 
เมื่อแม่ไม่ยอมให้เลี้ยงเสือต่อ หนุ่มน้อยจึงออกผจญภัยกับเสือเพื่อนรกั I สปอย
หนัง 10 ต.ค. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
11 สุนัขกำมเทพท่ีกลับชำตมิำเกดิถึง 4 ครั้ง เพ่ือช่วยเจ้ำนำยหำเมยี 12 ก.พ. 2563 
12 เมื่อฝูงซอมบี้นับหมื่นตื่นมำจำกใตท้ะเลลึกและมำพร้อมกับพำยุลูกขนำดใหญ่ l 

สปอยหนัง 
11 พ.ย. 2563 

13 พวกเขำไม่ได้เรียนท่ี รร. แต่ฉลำดมำก ฉลำดกว่ำคนท่ัวไปหลำยเท่ำ I สปอยหนัง 
ครอบครัวปรำชญ์พันธ์ุพิลึก 

29 ก.ค. 2563 

14 นี่คือหนังที่จะท ำให้เห็นคุณเห็นคณุค่ำของกำรมีอสิรภำพ กำรมีชีวิต และมี
ควำมหวัง l จำกเรื่องจริง 

14 ม.ค. 2565 

15 ถ้ำคุณตดิอยู่บนแพกลำงมหำสมุทร 101 วัน คุณจะท ำอย่ำงไร I สปอยหนัง 8 พ.ค. 2564 
16 2 พลสไนเปอร์ต้องมำตดิอยู่ในทะเลทรำยโดยมีมือปืนซุม่ยิงซ่อนอยู่ และถ้ำขยับ

เท่ำกับตำย 
23 ม.ค. 2565 

17 จับคนมำปล่อยในป่ำให้คนรวยไลล่่ำ (ใครที่ชอบคอมเม้นดำ่คน ระวงัตัว..!!) l 
สปอยหนัง 

23 พ.ย. 2563 

18 มหำกำพย์ (ไซเรน FULL) เมื่อนำงเงือกกับมนุษย์ผสมผสำนกันมนุษย์จะเกิดอะไร
ขึ้น 

17 ม.ค. 2564 

19 เมื่อนักเรียนเกเรต้องเจอกับครสูุดโหด l สปอยหนัง 5 มี.ค. 2564 
20 หนังที่ได้รับคะแนนถึง 8.5 ควำมหมำยของชีวิตคืออะไร? หนังเรื่องนี้จะอธิบำยให้

คุณเข้ำใจทุกอย่ำง 
9 ก.พ. 2565 

21 ถ้ำเธอขึ้นไปอยู่ที่สูง ๆ เธอจะฉลำดขึ้นมำทันที แต่ถ้ำหำกเธออยู่ที่พ้ืนมันก็จะ
ตรงกันข้ำม I สปอยโครตอิน 

7 ส.ค. 2563 

22 แอบได้ยินคนของรัฐคุยกันว่ำพรุ่งนี้ดวงอำทิตย์จะกลบัด้ำน ใครที่โดนแสงจะตำย
ทันที เขำจึงหนีขึ้นเครื่อง 

12 มิ.ย. 2565 

23 เมื่อเศรษฐีพันล้ำนท่ีเป็นอัมพำตกลำยมำเป็นเพื่อนซี้กับเด็กสลัมจน ๆ ที่พึงออก
จำกคุก 

23 เม.ย. 2565 

24 #สรุป (ฆีบำโร) ทุกคนท่ีไดย้ินเสยีงของนำงเงือกจะต้องตำย EP. นี้ต้องกำรจะสื่อ
ถึงอะไร? ดูจบเขำ้ใจเลย 

7 มิ.ย. 2565 

25 เมื่อโลกอนำคตมีประชำกรล้นโลก รัฐบำลจึงตั้งกฎมำว่ำใครทีส่อบไมผ่่ำนตำย เพื่อ
ลดจ ำนวนประชำกร l สปอยหนัง 

15 ธ.ค. 2563 

26 สร้ำงหุ่นยนต์หวังจะเอำควำมจ ำเมยีเก่ำใส่เข้ำไป แต่หุ่นยนต์ดันตกหลุมรักเขำ I 
หักมุมมำก 

2 ส.ค. 2563 

27 เธอต้องเก็บตัวอยู่ในบ้ำนในช่วงกลำงวันมำตั้งแต่ยังเด็ก เพรำะ...? I สปอยหนัง 
หลบตะวัน ฉันรักเธอ 

5 ก.ค. 2563 

28 วันหน่ึงฉันเดินเข้ำป่ำไปเจอเต่ำงอย ฉันสงสำรจึงเก็บมำเลี้ยง โดยไมรู่้สุดท้ำยจะ
เป็นอย่ำงไร l สปอยหนัง 

8 ก.ย. 2564 

29 เมื่อหมำมสีมอง 84000 เซลล์ l สปอยหนัง 12 ต.ค. 2564 
30 เอำชีวิตรอดบนดวงจันทร์กับจิงโจ ้เนื้องจำกโลกถูกดำวเครำะห์พุ่งชนจนระเบดิ 25 พ.ย. 2565 
31 เมื่อกระสวยจ ำศลีเกดิควำมผิดปกติ มันจึงปลุกให้เขำตื่นก่อนคนอ่ืน 90 ปี แต่เขำ

ไม่สำมำรถอยูค่นเดยีวได ้
8 เม.ย. 2565 

32 เมื่อนักบินอวกำศเข้ำไปติดอยู่ในโลกปี 2800 ที่ เต็มไปด้วยผู้หญิง 30 พ.ย. 2565 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
33 สลบไป 28 วัน ตื่นขึ้นมำจำกโรงพยำบำลก็พบว่ำคนทั้งโลกหำยไปอย่ำงลึกลับ I 

สปอยหนัง 
 

13 มี.ค. 2564 

34 หลงเข้ำไปในเกำะประหลำด เงยหน้ำขึ้นมำก็พบว่ำเกำะแห่งนี้เต็มไปด้วยสำวสวยท่ี
เป็นอมตะ 

14 ก.ย. 2565 

35 เมื่อวันสิ้นโลกมำถึง มนุษยชำติถูกท ำลำย เหลือเพียงหุนยนต์กระป๋องที่ต้องเลี้ยงดู
สุนัขไมม่ีเจ้ำของ 

21 มี.ค. 2565 

36 เมื่อเด็ก 10 ขวบกลำยเป็นเด็กอัจฉริยะ I สปอยหนัง 20 เม.ย. 2564 
37 เมื่อรัฐบำลปล่อยให้คนครึ่งโลกตำย คนท่ีถูกเลือกเท่ำนั้นจะรอด l สปอยหนัง 12 มี.ค. 2564 
38 เมื่อเด็กเนริ์ดกลำยมำเป็นเด็กอัจฉริยะทำงคณติศำสตร์ l สปอยหนัง 6 ก.พ. 2564 
39 ถูกพำยุพัดออกจำกยำน ตื่นข้ึนมำก็พบว่ำถูกท้ิงไว้บนดำวอังคำร l สปอยหนัง 18 เม.ย. 2564 
40 ผู้หญิงคนนี้ถูกขังไว้ในโลงศพเหล็กและจมสู่ก้นทะเลนำนถึง 500 ปี 20 ก.พ. 2565 
41 (ตอนเดียวจบ SS1) ชำวเมืองตกลงไปในหลุมประหลำด ตื่นขึ้นมำกพ็บว่ำย้อนเวลำ

มำ 10,000 ปี 
20 ก.ค. 2565 

42 เมื่อแคปซูลประหลำดที่มำพร้อมฟำ้ผ่ำ ท ำให้บำงอย่ำงที่อยู่ใต้ดินกลำยร่ำงเป็นสัตว์
ประหลำดยักษ์ 

26 ก.ค. 2564 

43 เกิดอะไรขึ้น เมื่ออยู่ ๆ นักเรียนมัธยมทั้งห้องเกิดร่ำงระเบิดอยำ่งไม่ทรำบสำเหตุ I 
สปอยหนัง 

2 พ.ย. 2563 

44 สลบไปในเครื่องไทม์แมชชีน ตื้นมำว่ำเวลำผ่ำนไปถึง 8 แสนปี และมนุษย์ได้
วิวัฒนำกำรเป็นสตัว์ประหลำด 

6 ก.ค. 2565 

45 เมื่อวันสิ้นโลกมำแบบไม่ใหม้นุษย์ได้ตั้งตัว I สปอยหนัง 23 ม.ค. 2564 
46 (สปอยซีรีส่์) เมื่อโลกอนำคตคนรวยกับคนจนถูกแยกออกจำกกัน SS.1 FULL 7 ส.ค. 2564 
47 เมื่อกลุ่มมหำเศรษฐีเดินทำงไปยังเกำะลึกลับ เพ่ือไปกินอำหำรของเซฟที่เก่งที่สุด 

โดยไม่รู้ว่ำ... 
3 มี.ค. 2566 

48 ตื่นขึ้นมำก็พบว่ำตัวเองกลำยเป็นหมำแถมเมียก็มผีัวใหม่ l สปอยหนัง 10 ก.ย. 2564 
49 หนังที่คนดู 1 ล้ำนคนโหวดให้ 9.6 คะแนน และมันเป็นหนังที่ผู้ชมในโรงปรบมือให้ 

นำนถึง 12 นำที 
6 ม.ค. 2565 

50 สุนัขที่ค้นพบว่ำเมื่อตัวเองตำย มันจะกลับชำตมิำเกิดใหม่ในอีกร่ำง และยังจ ำเรื่อง
ทุกอย่ำงได้ I ภำค 2 

9 ส.ค. 2563 

 
ตารางที่ 13 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “Gaming Follow” 

 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
1 ไอป้อมดแดงเผดจ็กำรภำค 1-2 l สปอยหนัง l - หุบเขำจิ๋วของเจ้ำมด 1-2 31 ส.ค. 2563 
2 จะจองล้ำงจองผลำญกไูปถึงไหน l สปอยหนัง l - ฝูงไดโนเสำร์เจ้ำพภิพ 2012 23 ก.ค. 2563 
3 ครูสำวสุดสวยกับลูกศิษย์น่ำรัก l สปอยหนัง l – คุณครฮูอตผมอยำกกอดครับ 4 มิ.ย. 2563 
4 ต ำนำนสไนเปอรเ์บอร์หนึ่งของโซเวียต l สปอยหนัง l – กระสุนสังหำรพลิกโลก 24 เม.ย. 2563 
5 รวบตึงเดอะมัมมี่ทั้ง 4 ภำค l สปอยหนัง l - เดอะมัมมี่ All 30 ส.ค. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
6 กำรเดินทำงของกะปอมน้อย l สปอยหนัง l - ไดโนเสำร์ อำณำจักรอัศจรรย ์ 28 มิ.ย. 2563 
7 เรื่องวุ่น ๆ ของวัยรุ่นเห็นแก่ตัว l สปอยหนัง l – กู๊ดเบอร์เกอร ์ 5 ส.ค. 2564 
8 ไดโนเสำร์กับอำชีพต่ำง ๆ l สปอยหนัง l – ผจญภัยไดโนเสำรเ์พื่อนรกั 3 พ.ค. 2563 
9 โครตของโครตกะปอมถล่มเมือง l สปอยหนัง l – ก็อตซิลล่ำอสรูพันธุ์นิวเคลียร์

ล้ำงโลก 
6 มิ.ย. 2563 

10 สงครำมแย่งชิงยำสระผม l สปอยหนัง l - ไข่ซ่ำโลกำก๊ำก RRRrrr!!! 11 มี.ค. 2563 
11 เหตุเกดิเพรำะไมรู่้จักใสห่น้ำกำกอนำมัย l สปอยหนัง l – ห่ำล้ำงโลก 13 ก.ค. 2563 
12 โลกแห่งกะปอมยักษ์ l สปอยหนัง l - ไดโนเสำร์ 2000 21 พ.ค. 2563 
13 กวนทุกวินำทีแต่ก็ต้องไปรบอยู่ดี l สปอยหนัง l – ค่ำยโหดหัวใจไม่ยอมสยบ 7 พ.ย. 2564 
14 ทหำรเก่ำเก๋ำเกมเจอคนจริงหงอยกันเป็นลูกหมำ l สปอยหนัง l - 6 แถบต้อง

ระห่ ำ 
16 มิ.ย. 2564 

15 รถถังโซเวียตสักยันตม์หำอุด l สปอยหนัง l – ทีสำมสิบสี่แหกค่ำยประจัญบำน 2 ต.ค. 2563 
16 กะปอมแหกคุก l สปอยหนัง l - จูรำสสิค เวิลด์ 1 14 เม.ย. 2563 
17 ยอมท ำทุกอย่ำงเพื่อให้มีชีวิตรอด l สปอยหนัง l – ผู้อยู่รอด 5 ธ.ค. 2563 
18 กำรบุกท่ีประสบควำมส ำเร็จที่สดุของสหรัฐในสงครำมโลกครั้งท่ี 2 l สปอยหนัง l 

- 121 ตะลุยนรกมฤตย ู
1 ส.ค. 2564 

19 ภำรกิจตำมล่ำหำเจำ้ชำย l สปอยหนัง l - คนเผ่ำบ๊อง ต๊องตะลุยเมอืง 28 มี.ค. 2563 
20 สุดยอดแผนกำรเอำชนะญี่ปุ่น l สปอยหนัง l – สมรภูมิมหำกำฬโคด้สะท้ำนนรก 3 มี.ค. 2563 
21 เหตุเกดิจำกควำมเหงำของเทพเจำ้ l สปอยหนัง l – สงครำมมหำเทพประจัญบำน 3 ส.ค. 2563 
22 จุดจบผสีำยดูดเลือด l ตะกุยหนัง l - แดร็กคูล่ำ 100% ครึ่ง 16 ก.พ. 2564 
23 ลูกเทพเจ้ำพลังแรงควำย l สปอยหนัง l – โคตรคนพลังเทพ 13 ส.ค. 2563 
24 น้องหมำต่ำงดำวผจญภยั l สปอยหนัง l - ริดดิก 3 18 มี.ค. 2563 
25 ฝึกเอง ไปรบเอง นักเลงพอ l สปอยหนัง l – ทหำรจ๋องสมองเสธ 3 ก.พ. 2565 
26 อภิมหำต ำนำนแห่งหนังกำว l สปอยหนัง l - กังฟู กังเฟอะ กังฟะ 15 พ.ย. 2563 
27 หำยไปไหนกันหมดวะ l สปอยหนงั l – มหันตภัยมืดถลม่โลก 26 เม.ย. 2563 
28 เมื่อผูล้่ำโดนล่ำซะเอง l สปอยหนงั l – ศึกนักรบผ่ำแผ่นดิน 11 มิ.ย. 2563 
29 จับนักโทษประหำรมำเป็นนักรบ l สปอยหนัง l – เกณฑ์เจ้ำพ่อไปเปน็ทหำร 29 ก.พ. 2563 
30 ต่อให้โคตรแห่งคุกก็ขังเค้ำไม่ได้ l สปอยหนัง l – คู่โหดมหำประลัย 19 ก.ค. 2563 
31 สุดยอดนินจำที่โหดทีสุ่ดในปฐพี l สปอยหนัง l – ตุ้ยนุ้ยนินจำฮำกลิ้ง 29 พ.ย. 2563 
32 จำกพ่อหนุ่มลูกแหง่...สู่กำรเป็นขำใหญ่ประจ ำคุก l สปอยหนัง l - คุกฮำ คนเฮี้ยน 

เพี้ยนหลดุโลก 
2 ส.ค. 2565 

33 รวมดิออนพลังโคตรล้ ำ l สปอยหนัง l - ดิออน ซูเปอร์ฮีโร่ที่รัก 25 ต.ค. 2563 
34 เรื่องควำมชิบหำยต้องยกใหลุ้งเค้ำ l สปอยหนัง l - มิสเตอร์มำกู คณุลุงจอม

เฟอะฟะ 
20 ธ.ค. 2564 

35 เรื่องวุ่น ๆ ของวัยรุ่นเร่ร่อน l สปอยหนัง l – คู่กวนป่วนยุคเก๋ำส์ 10 ก.ค. 2564 
36 เพื่อนของผมเป็นอสรูกำย l สปอยหนัง l - มหัศจรรย์เรยีกอสูร  20 มี.ค. 2563 
37 มือปรำบสำยท ำลำยล้ำง รวดเดยีวจบ l สปอยหนัง l - รวบตึง มือปรำบปืนเปลือย 

1-3 
30 ธ.ค. 2564 

38 เมื่อผัวของเธอกลำยเป็นกะปอมยกัษ์ l ตะกุยหนัง l – แทมมี่แอนด์เดอะทีเร็กซ ์ 29 ม.ค. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
39 กะปอมกลำยพันธุ์แดกอำหำรขยะ l สปอยหนัง l – อภินิหำรต ำนำนเจ้ำสมุทร 7 ก.ย. 2563 
40 เด็กดื้อเลี้ยงปลำตัวบักควำย l สปอยหนัง l - ฟรี วิลลี่ เพื่อเพื่อนด้วยหัวใจอัน

ยิ่งใหญ่ 
5 พ.ย. 2563 

41 ชัยชนะครั้งเดียวของอเมริกำในสงครำมเวยีดนำม l สปอยหนัง l – เรียกข้ำว่ำ
วีรบุรุษ 

7 มี.ค. 2563 

42 ไอป้อมดแดงเผดจ็กำร l สปอยหนงั l - หุบเขำจิ๋วของเจ้ำมด 1 18 มิ.ย. 2563 
43 นี่มันเอเลีย่นหรือข้ีรังแค l สปอยหนัง l – รวมพันธุ์เฉพำะกิจพิทักษ์โลก 18 เม.ย. 2563 
44 ทีเร็กซ์แดกพืชตัวแรกของโลก l ตะกุยหนัง l เร็กซ์ ไดโนเสำร์เพื่อนรกั 16 ม.ค. 2564 
45 เมื่อแมววำงแผนที่จะครองโลก l สปอยหนัง l – สงครำมพยัคฆ์ร้ำยขนปุย 20 ก.ย. 2563 
46 จำกควำมกลัวกลำยเป็นร ำคำญ l สปอยหนัง l - เมืองห่ำผี 1 20 มิ.ย. 2563 
47 เรือก็เก่ำคร่ ำครลึูกเรือก็มีแต่มึน ๆ l สปอยหนัง l – นำวีด ำเลอะ 13 ก.ย. 2564 
48 นักฆ่ำที่ไมรู่้ว่ำตัวเองเป็นนักฆ่ำ l สปอยหนัง l - ชำร์ลีน มหำประลยั 8 เม.ย. 2564 
49 กลุ่มคนท่ีกล้ำต่อต้ำนกองทัพนำซี l สปอยหนัง l – วีรบุรุษชำติพยัคฆ์ 30 พ.ค. 2563 
50 เมื่อพ่อหนุ่มสดุเห่ย...กลำยมำเป็นพ่อหนุ่มสุดผื่น l สปอยหนัง l – คนพิลึกยึดรำ่ง

เพี้ยน 
24 เม.ย. 2565 

 
ตารางที่ 14 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “ดูวนไป” 

 
ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 #สปอยหนัง: เด็กอัจฉริยะแต่อ่ำนหนังสือไม่ออกเหมือนกับไอน์สไตน์ 14 ก.ค. 2564 
2 #สปอยหนัง: บำฮูบำลี ภำค 1-2 (คลิปเดยีวจบ) 14 พ.ค. 2565 
3 #สปอยหนัง: พระเจ้ำ VS มนุษยต์ำ่งดำว 28 ก.ย. 2564 
4 #สปอยหนัง: เมื่อลูกเศรษฐีสลับตวักับลูกคนรับใช้ (รวยแบบบ้ำน ๆ จนแบบผู้ดี) 18 เม.ย. 2564 
5 #สปอยหนัง: เมื่อนักธุรกิจอัจฉริยะแห่งวงกำรเทคโนโลยีอยำกกลับไปท ำนำ EP1 13 พ.ค. 2564 
6 #สปอยหนัง: จำกลูกชำวบ้ำนจน ๆ สู่เจ้ำพ่อผู้ร่ ำรวย 13 ส.ค. 2565 
7 #สปอยหนัง: จะเกดิอะไรขึ้นเมื่อเด็กคนนี้ไมม่ีควำมรู้สึกเจ็บ 14 ธ.ค. 2564 
8 #สปอยหนัง: เมื่อนักศึกษำอัจฉริยะ ถูกอำจำรย์เกลียด ถูก ผอ. ไล่ออก 31 ต.ค. 2564 
9 #สปอยหนัง: ผู้ใหญ่บำ้นตั้งตัวเป็นผู้ศักดิส์ิทธ์ิ ใครต่อต้ำน = ตำย 10 เม.ย. 2564 
10 #สปอยหนัง: อัจฉริยะหมำกรุกวัย 8 ขวบ 18 มี.ค. 2564 
11 #สปอยหนัง: สงครำมเดือด 21 VS 10,000 (สร้ำงจำกเรื่องจริง) 25 พ.ย. 2564 
12 #สปอยหนัง: ผู้คุมหอพักนศ. ที่เจำ้พ่อมำเฟียหวำดกลัว 31 พ.ค. 2564 
13 #สปอยหนัง: เมื่อนักเลงสุดโหดปลอมตัวเป็นบอดี้กำรด์ของลูกสำวที่พลัดพรำก 23 ต.ค. 2564 
14 #สปอยหนัง: เมื่อนักธุรกิจอัจฉริยะแห่งวงกำรเทคโนโลยีอยำกกลับไปท ำนำ EP2 14 พ.ค. 2564 
15 #สปอยหนัง: เมื่อนักศึกษำจบใหมไ่ด้เป็นผู้น ำบรหิำรบ้ำนเมือง 3 มิ.ย. 2564 
16 #สปอยหนัง: เมื่อชำวบ้ำนต้องแขง่กีฬำกับทหำร แพ้ = ตำย 2 ธ.ค. 2564 

17 
#สปอยหนัง: เมื่อสดุยอดสำยลับแฝงตัวมำเป็นเกษตรกร แต่ดันท ำไรท่ ำนำจนได้
ดิบไดด้ ี

7 ธ.ค. 2564 

18 #สปอยหนัง: โค้ชสดุเนี๊ยบ สั่งลูกทีมใส่สูทไปแข่งบำส (สรำ้งจำกเรือ่งจริง) 7 มี.ค. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
19 #สปอยหนัง: จำกเด็กยำกจนสูเ้จ้ำพ่อมำเฟียท่ีท ำธุรกิจเก่งที่สดุ 1,981,180 
20 #สปอยหนัง: รวมมหำกำพย์คนเหล็กอินเดีย ภำค 1-2 (คลิปเดียวจบ)  16 มิ.ย. 2565 
21 #สปอยหนัง: เมื่อเด็กสำวถูกพ่อบังคับให้ปล้ ำกับผู้ชำย (สร้ำงจำกเรือ่งจริง) 4 พ.ย. 2564 
22 #สปอยหนัง: ยึดเหมือง = ครองโลก 31 ก.ค. 2564 
23 #สปอยหนัง: เมื่อชำย (แกล้ง )ตำบอด บังเอิญไปเห็นสิ่งท่ีไมค่วรเหน็ 12 ต.ค. 2564 
24 #สปอยหนัง: ชำวบ้ำนธรรมดำผลติน้ ำมันสตูรดั้งเดิมขำยแข่งกับเจ้ำพ่อวงกำร

น้ ำมัน 
21 ก.ย. 2564 

25 #สปอยหนัง: หนุ่มอินเดียผู้ใฝ่ฝันอยำกเป็นคนรับใช้ 28 ม.ค. 2564 
26 #สปอยหนัง: นักเลงสุดโหดฆ่ำมำเฟียท้ังแก๊งเพื่อให้ได้เปิดร้ำนอำหำรเล็ก ๆ 7 ก.ค. 2564 
27 #สปอยหนัง: จำกหนุ่มสุดหล่อสู่หนุ่มโสดหัวล้ำน 5 พ.ค. 2564 
28 #สปอยหนัง: เมื่อสดุยอดนักมวยปล้ ำต้องมำท ำงำนเป็นกรรมกรก่อสร้ำง 11 พ.ย. 2564 
29 #สปอยหนัง: เมื่อเด็กอินเดียไดล้องเล่นสเกต็บอร์ดเป็นครั้งแรก 10 ก.ค. 2564 
30 #สปอยหนัง: เมื่อวัยรุ่นเสเพลมีพอ่เป็นปรมำจำรยม์วยอินเดียโบรำณ 22 ก.ค. 2564 
31 #สปอยหนัง: ล้ำงแค้นแบบผู้ชำยใจเย็นโคตรโหด (Rotten Tomato 100%) 9 ก.พ. 2564 
32 #สปอยหนัง: ลงทุนใช้ชีวิตแบบคนจนเพื่อให้สำมำรถสมคัรเรียนสิทธ์ิเด็กยำกไร้ 3 มี.ค. 2564 
33 #สปอยหนัง: หญิงชำวบ้ำนธรรมดำที่กล้ำดุด่ำสั่งสอนพระรำชำ 31 พ.ค. 2565 
34 #สปอยหนัง: สุดยอดนักมวยนอกสำยตำ ไม่ค่อยอยำกต่อย เพรำะแม่ไม่ปลื้ม 4 ส.ค. 2565 
35 #สปอยหนัง: พ่ีชำยสุดโหดแอบไปจัดกำรมำเฟียที่มำรังแกน้องสำว 26 ก.พ. 2565 
36 #สปอยหนัง: เมื่อชำวบ้ำนจน ๆ รวมเงินกันซื้อเครื่องบิน (ไดร้ับแรงบันดำลใจจำก

เรื่องจริง) 
26 ก.ค. 2565 

37 #สปอยหนัง: เมื่อทหำรระดับสูงปลอมตัวเป็นนักศึกษำแล้วถูกแกล้ง 16 เม.ย. 2564 
38 #สปอยหนัง: เมื่อนักเลงสุดโหดกลำยเป็นพ่อบ้ำนกลัวเมีย เพรำะอันที่จริงแล้วเมยี

เป็นแชมป์มวยปล้ ำสดุเทพ 
9 ก.พ. 2566 

39 #สปอยหนัง: เขำ ชำยคนนี้ เปิดเผยตัวตนที่แท้จริง 29 ส.ค. 2564 
40 #สปอยหนัง: หนุ่มนักเที่ยวผู้อ่อนแอฝึกต่อสู้ในคุกเพื่อแก้แค้น 10 ก.ค. 2565 
41 #สปอยหนัง: จำกวัยรุ่นติดเกม สูผู่น้ ำรัฐ บริหำรบ้ำนเมือง 25 ก.ย. 2564 
42 #สปอยหนัง: เมื่อสำวน้อยน่ำรักอยำกเข้ำไปอยู่ในคุก 24 ก.ค. 2564 
43 #สปอยหนัง: ทหำรหญิงสุดโหดลำออกมำเป็นครูในโรงเรียนที่เละเทะมำก ๆ 29 ก.ค. 2566 
44 #สปอยหนัง: คนดีในครำบมำเฟียสุดโหด 30 ก.ย. 2564 
45 #สปอยหนัง: เมื่อสำวอินเดียท ำธุรกิจขำยชำนมในอเมริกำจนร่ ำรวย 22 ส.ค. 2564 
46 #สปอยหนัง: ท่องค ำศัพท์ 5,000 ค ำ แต่แกล้งสะกดค ำผิดในกำรแขง่ขันระดับชำต ิ 24 ส.ค. 2564 
47 #สปอยหนัง: จำกวัยรุ่นสุดหำ้วสู่ปรมำจำรย์มวยโบรำณ 1 ธ.ค. 2563 
48 #สปอยหนัง: โรคประหลำด มีแฝดอำศัยอยู่ในแขน 1 ร่ำง 2 คน โหดเว่อร ์ 26 ต.ค. 2564 
49 #สปอยหนัง: เมื่อนักรบผู้ยิ่งใหญ่ปลอมตัวเป็นชำวบ้ำนผู้อ่อนแอ 14 ก.ย. 2564 
50 #สปอยหนัง: เมื่อชำวบ้ำนธรรมดำต้องมำเป็นพระรำชำแบบงง ๆ 18 ธ.ค. 2564 
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ตารางที่ 15 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “GU Channel” 
 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
1 ลูกสำวซำตำนมำฝึกงำนโลกมนุษย์ แต่ดัน...แอบไปมผีัว - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 6 พ.ค. 2564 

2 
ตอนเดียวจบ 4 ซีซั่น มดัรวมยำวไป ๆ (สปอยซีรสี์) - The Last Man On Earth 
SS. 1-4 31 ธ.ค. 2564 

3 
สำวเมืองกรุงสันดำรเสีย...ถูกส่งไปโรงเรียนประจ ำที่บ้ำนนอก ช่วยส่งกูไปบ้ำง - 
เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 
 

20 พ.ค. 2564 

4 
สำวเช่ำบ้ำนหรู แต่มีกล้องแอบถ่ำยทุกจุด ถ่ำยทอดสดลงเว็บหื่น - เล่ำหนัง 
[สปอยหนัง] 

31 ธ.ค. 2563 

5 
เศรษฐีบ้ำนนอกหลงรักสำวกรุง ปลอมตัวแกล้งจนเพื่อพิสูจน์รักแท้ - เล่ำหนัง 
[สปอยหนัง] 

23 ต.ค. 2564 

6 นำยน้อยวัยคะนอง กับ สำวใช้ทั้ง 5 คน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 7 ต.ค. 2566 
7 เศรษฐีปลอมตัวเป็นหนุม่จนเพื่อจบีสำว - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 2 ก.พ. 2564 
8 แม่ชีตัณหำกลับ อยำกได้หนุ่มหลอ่มำเป็นผัว...แอบแซ่บ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 5 ธ.ค. 2563 
9 โจรดวงซวย ปีชงแน่ ๆ ปล้นรถผิดคัน คอแห้งทั้งเรื่อง - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 15 ส.ค. 2563 

10 
พึ่งมำแตกเนื้อหนุ่มตอนอำยุ 30 ป ีเพรำะมเีนื้องอกในสมองกดทับตอ่มหื่นอยู่ - 
เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 21 พ.ย. 2563 

11 เมื่อฉลำม 5 หัวไล่งับ ๆ ๆ สำว ๆ อิอิ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 21 ม.ค. 2564 
12 (สปอยซีรี่ย์ Upload ตอนเดียวจบ) เมื่อมนุษย์สร้ำงโลกเสมือนหลังควำมตำย 27 ต.ค. 2564 
13 จ ำใจขำย...เพื่อหำเงินเรียนต่อ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] - เลำ่หนัง [สปอยหนัง] 2 ต.ค. 2564 
14 กำน้ ำชำวิเศษ ยิ่งเจ็บปวดยิ่งมเีงินออกมำ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 2012 11 ก.ค. 2563 
15 หนุ่มล่อสำวท้ังโรงเรียน จนโดนสำว ๆ รวมตัวแก้แค้น - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 23 มี.ค. 2564 

16 
เมื่อสำวแวมไพรไ์ดผ้ัวเป็นหนุ่มตระกูลนักลำ่ผีดิบ จะรักกันยังไงล่ะหนิ - เล่ำหนัง 
[สปอยหนัง] 25 มี.ค. 2564 

17 ตอนเดียวจบ Good Omens - SS 1 [สปอยซีรีย์] ยำวไป ๆ 18 มี.ค. 2565 
18 ชำย 2 หญิง 300...ไล่งัดสำวเชียรล์ีดเดอร์สนั่นค่ำยเก็บตัว - เล่ำหนงั [สปอยหนัง] 25 ก.ย. 2564 
19 ปลดล็อกแล้วแดกได้ ไกผ่สมควำมสุข แดกแล้วยิม้ทั้งวัน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 18 มิ.ย. 2565 
20 ตื่นมำกลำยเป็นเด็กอำยุ 13 จำก CEO บริษัท 100 ล้ำน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 30 พ.ย. 2564 
21 (สปอยซีรีส่์) - The Last Man On Earth ตอนเดยีวจบ ซีซั่น 1 19 พ.ย. 2564 
22 เมื่อนำงเอกไฮโซตกอับ...ต้องมำสมัครเป็นทหำร - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 31 ก.ค. 2564 

23 
เค้ำแขนหัก แต่พอหำย ได้ของแถมมำคือพลังเขวี้ยงสดุโหด จนได้เลน่เบสบอล
อำชีพ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 28 ส.ค. 2564 

24 เมื่อหนุ่มเมำเผลอไป...น้องเมียก่อนแต่งงำน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 23 ก.พ. 2564 
25 เมื่อหมอดูบอกว่ำเธอจะตำยใน 7 วัน...อยำกท ำไรก็ท ำ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 28 ต.ค. 2564 
27 ชำย 2 หญิง 1 และเกำะร้ำง...ควำมหรรษำเลยบังเกิด - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 29 พ.ย. 2565 
28 จับสำว ๆ มำรีดนมขำย ฟำร์มมนษุย์ ขุนเนื้อมำแดก - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 30 ม.ค. 2564 
29 สำวเนิรด์โดนบูลลี่ขอพรให้กลำยเป็นสำวสวยสุดแซบ่ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 

2020 
4 ส.ค. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
30 เสียสำวครั้งแรกแต่ดันตื่นมำท้อง 9 เดือน ลูกเป็นเอเลี่ยน - [สปอยหนัง] เล่ำหนัง 

2019 
7 พ.ค. 2563 

31 สำวโดนลักพำตัว ตื่นมำพบว่ำลูกในท้องโดนขโมยไป - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 17 ธ.ค. 2563 
32 จับลูกน้องมำท ำผัว...แลกวีซ่ำอเมริกำ หนทำงย้ำยประเทศ - เล่ำหนัง [สปอย

หนัง] 
29 พ.ค. 2564 

33 โดนจับมำวิ่งแข่งกัน 80 คน หยุดวิ่งตำย คนสุดท้ำยรอด - เลำ่หนัง [สปอยหนัง] 24 ธ.ค. 2563 
34 เข้ำป่ำหำสมบัติ แต่กลับได้เมีย ซะง้ัน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 10 ก.ย. 2563 
35 เมื่อสำว 13 ตื่นมำอำยุ 30 ปี ควำมหรรษำจึงบังเกิด - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 

2004 
23 พ.ค. 2563 

36 เศรษฐีหนุ่มแกล้งจน 30 วัน...เพื่อตำมหำรักแท้ - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 29 ต.ค. 2565 
37 แต่งงำนวันเดียว...เมียแอบไปมีชู้ เจองูใหญ่ ทนไม่ไหว - เลำ่หนัง [สปอยหนัง] 4 พ.ค. 2564 
38 เศรษฐีหนุ่มควำมจ ำเสื่อม โดนสำวหลอกว่ำเป็นผัว - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 4 มี.ค. 2564 
39 เมื่อเมียใหม้ีชู้ได้ 7 วัน...ท ำอะไรกไ็ด้ตำมใจเลย - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 22 เม.ย. 2564 
40 เมื่อตื่นมำอำยุ 30 ปี ควำมมันส์เลยบังเกิด - Tom Hanks อยำกโตก็ได้โต [สปอย

หนัง] 1988 
10 เม.ย. 2563 

41 คบกับผัวมำ 3 ปี พึ่งจับได้ว่ำเป็นมือสังหำร - เลำ่หนัง [สปอยหนัง] 24 ก.ย. 2563 
42 ชำยคนสุดท้ำยบนโลก ตำมหำสำวขยำยพันธุ์ - The Last Man On Earth ep.1-

4 
4 พ.ย. 2564 

43 หนุ่มติดในโลกคู่ขนำน...โลกท่ีผู้หญิงเป็นฝ่ำยออกล่ำผู้ชำย - เล่ำหนงั [สปอยหนัง] 27 ก.ค. 2564 
44 เมื่อสำวมหำลยัคนนี้ได้ผัวเป็นกษัตริย์โดยที่เธอไมรู่้มำก่อน - เลำ่หนัง [สปอยหนัง]

  
11 ก.ย. 2564 

45 เมื่อหนุ่มซิงหวังจะเด็ดดำวโรงเรียน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 18 ก.ย. 2564 
46 สำวใหญ่วัย 38 ปี หลอกโบ๊ะบะ๊หนุ่มวัย 18 เพื่อควำมก้ำวหน้ำในงำน - เล่ำหนัง 

[สปอยหนัง] 
16 ต.ค. 2564 

47 หนุ่มเกำหลี ติดเกำะรำ้ง...ต้องแดกข้ีนก ปลูกผักกินเอง - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 6 เม.ย. 2564 
48 เมื่อหนุ่มติม๋ต้องแต่งงำนกับลูกสำวมำเฟีย - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 5 พ.ย. 2565 
49 เกิดมำต้องลองให้รู้ว่ำชอบแบบไหน - เล่ำหนัง [สปอยหนัง] 23 ก.ค. 2563 
50 เมื่อยำกูซ่ำสำวต้องรีบหำผัวและมลีูก - เล่ำหนัง My Wife Is A Gangster [สปอย

หนัง] 2001 
4 มิ.ย. 2563 

 
ตารางที่ 16 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “ชีวิตติดหนัง” 

 
ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 
สำวสวยยั่วยวนชำยแก่ ไมไ่ด้หวังเงิน แล้วท ำแบบนี้เพื่ออะไร? [สปอยหนัง Door 
to the Night] 

11 ม.ค. 2564 

2 หนุ่มยำกจนมี “ไอติมแท่งใหญ่” เลยใช้จนรวย!! (สปอยหนัง) 2 ส.ค. 2564 
3 เมื่อแม่ชีสำวร้อนรักได้พบกับผู้ชำยเป็นครั้งแรกในชีวิต (สปอยหนัง บทรักอมตะ) 31 มี.ค. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

4 
ต้องทดสอบประสิทธิภำพ “ตุ๊กตำ” รุ่นใหม่!! [สปอยหนัง พร้อมรุกยยัตุ๊กตำซ้อม
รัก My sex doll] 

24 ธ.ค. 2563 

5 
พ่อเลี้ยงหนุ่มหล่อสดุแซ่บ กับควำมต้องกำร...!? ที่แอบซ่อนอยู่ [สปอยหนัง What 
Lies Below] 

16 ม.ค. 2564 

6 เมื่อหนูน้อยต้องพลัดหลงกับพ่อกลำงทะเล (สปอยหนัง) 16 มิ.ย. 2564 

7 
เมือศพนักแสดงสำวสวยชื่อดังสวยเกินห้ำมใจ [สปอยหนัง The Corpse of Anna 
Fritz] 

7 ก.พ. 2564 

8 เมื่อเขำสำมำรถหยุดเวลำ ถอดเสื้อผ้ำสำวได้ทุกคน (สปอยหนัง) 22 พ.ค. 2564 
9 เมื่อชำยที่หื่นทุกนำทีต้องนอนห้องเดียวกับสำวสวยทุกคืน (สปอยหนงั) 16 พ.ค. 2564 
10 เมื่อศพของเธอสวยจนเขำไม่อำจหำ้มใจได้ [สปอยหนัง] 4 ก.พ. 2564 
11 เมื่อผู้ชำยมคีวำมต้องกำรหญิงสำวไม่เคยมีที่สิ้นสุด (สปอยหนัง) 20 พ.ย. 2563 
12 โบสถ์น้ีมีแต่ “แม่ชีสุดหื่น” ชำยใดหลงเข้ำมำเป็นต้องโดน... (สปอยหนัง) 14 ต.ค. 2564 
13 เมื่อหัวหน้ำแก็งมำเฟียขำใหญ่ยอมติดคุกเพื่อไปล้ำงบัญชีแค้น (สปอยหนัง) 12 พ.ค. 2564 
14 เมื่อเขำโดนสำวยั่วแบบจัดหนักจดัเต็ม 100 วัน แต่ห้ำมท ำ... ( สปอยหนัง ) 9 เม.ย. 2564 
15 วิถีของอังกฤษในกำรให้ควำมรู้แกส่ำวชนเผ่ำ... (สปอยหนัง) 22 ก.ย. 2564 
16 เมื่อสำวน้อยวัยก ำลังหื่นได้พบกับหนุ่มใหญ่สำยเปย.์.. (สปอยหนัง) 24 ก.ค. 2564 
17 เมื่อเธอมีควำมต้องกำรสูงจนไมส่ำมำรถหักห้ำมใจได้ (สปอยหนัง) 15 มี.ค. 2564 
18 พี่สำวจะท ำอย่ำงไร? เมื่อน้องสำวต้องโดนถึงขนำดนี้ (สปอยหนัง No Mercy) 12 มี.ค. 2564 
19 เมื่อพ่ีสะใภส้ำว “เรำ่ร้อน” เกินกว่ำที่เขำจะหักห้ำมใจได้ (สปอยหนัง) 10 ส.ค. 2564 
20 ตัณหำ ลวงหลอก เธอจะสำมำรถไว้ใจใครได้!! [สปอยหนัง The Handmaiden] 31 ม.ค. 2564 
21 ลัทธิที่มีกฎมีว่ำจะต้อง...สำวเวอร์จิน้เท่ำนั้น (สปอยหนัง) 2 มิ.ย. 2564 

22 
รำคะ ใครจะหยดุได้ หนังกระแสแรง!! ท่ีสุด!! ของเกำหลี [A Frozen Flower 
สปอยหนัง] 30 ธ.ค. 2563 

23 ผู้หญิงทุกคนท่ีขึ้นรถผมต้องเป็นตุก๊ตำให้ผมเล่น [สปอยหนัง] 30 ม.ค. 2564 

24 
หญิงสำวท่ีได้รู้จักควำมสวยงำมของควำมรัก และ ควำมใคร่ (Portrait of A 
Beauty เปลือยรัก วังต้องห้ำม) 4 ธ.ค. 2563 

25 
หญิงสำวท่ีมีดอกซำกุระบนเรือนรำ่ง ท่ีชำยทุกคนปรำรถนำจะเด็ดดม (สปอยหนัง 
เกอิชำซำกุระ) 

27 ก.พ. 2564 

26 มำสเตอร์เชฟ ปรุงเนื้อปลำโดยไมต่้องฆ่ำปลำ (สปอยหนัง) 29 ก.ค. 2564 
27 เมื่อหนุ่มหื่น...สำมำรถล่องหนไปท ำอะไรกไ็ด้ (สปอยหนัง) 25 ม.ค. 2565 

28 
เมื่อผู้ชำยวำงแผนเผด็จศึก ยอดหญิงจะรอดพ้นมือเขำไปได้หรือไม่ (Untold 
Scandal กลกำมหลังรำชวงศ์) 22 ธ.ค. 2563 

29 เมื่อน้องสำวอยำกได้ผมเป็นสำมีในเวลำที่เธอคุมตัวเองไมไ่ด้ [สปอยหนัง น้องสำว
ผมไม่ปกติ] 

14 ก.พ. 2564 

30 เมื่อแม่ชีเจอหนุ่มหล่อถูกใจขึ้นมำ... (สปอยหนัง Bad Sister) 28 เม.ย. 2564 
31 เมื่อหลวงจีนหนุม่ได้พบกับหญิงสำวเป็นครั้งแรกในชีวิต (สปอยหนัง) 3 ก.ค. 2564 
32 หญิงสำวท่ียอมสละได้ทุกอย่ำงเพื่อควำมอยู่รอด【สปอยหนัง】นำงวังบัลลังก์

เลือด The Concubine (2012) 
17 พ.ย. 2563 

33 เมื่อเขำตดิอยู่ในเมืองที่มีแตม่นุษยต์ัวจิ๋ว (สปอยหนัง) 30 มิ.ย. 2564 



 

 

  196 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
34 ชำยจรจัดคนนี้ “ไม่ธรรมดำ” ใครให้อะไรเขำจะได้ผลตอบแทนเกินกว่ำที่จะ

คำดคิด (สปอยหนัง) 
25 ส.ค. 2565 

35 ชำยหนึ่งคนเสน่หำ ลุ่มหลงต้องกำร... ชำยอีกคนขอเพียงแค่ไดร้ัก (Natalie 2010) 
สปอยหนัง 

1 ธ.ค. 2563 

36 หมอสูตเิห็นจิมโิกะทุกวันจนนกเขำไม่ท ำงำน หมอสำวจะรักษำอย่ำงไร!? (สปอย
หนัง) 

19 มี.ค. 2564 

37 เมื่อสุนัขกลำยเป็นฮีโร่ในสงครำมโลก... (สปอยหนัง) 8 พ.ย. 2564 
38 เมื่อสำมีจ้ำงชำยอื่นมำจัดหนักภรรยำ!! (สปอยหนัง) 11 เม.ย. 2566 
39 เมื่อเด็กสำวถูกหนุ่มหล่อหลอกฟันแล้วทิ้ง เธอจึงกลับมำเพื่อเอำคืน (สปอยหนัง) 22 มี.ค. 2564 
40 ได้โปรด!! ช่วยจัด...เมียผมสักทีครบั [สปอยหนัง] 3 มี.ค. 2564 
41 ชำยที่ท ำก๋วยเตี๋ยวอร่อยทีสุ่ดในโลก!! (สปอยหนัง) 26 ม.ค. 2566 
42 เมื่อหัวหน้ำแก็งมำเฟียต้องเป็นครสูอนในโรงเรยีนหญิงล้วน (สปอยหนัง) 19 ส.ค. 2564 
43 หัวหน้ำแก็งมำเฟียออกจำกคุกมำเพื่อล้ำงบัญชีแค้น (สปอยหนัง) 11 มิ.ย. 2564 
44 ครูสำวมำกประสบกำรณ์กับบทเรยีนรักที่ยำกจะลืมเลือน (สปอยหนงั) 14 มิ.ย. 2564 
45 เมื่อเขำโดนสองสำวยั่วแบบจัดเต็ม เขำจะสำมำรถอดทนได้หรือเปลำ่ (สปอยหนัง) 27 มิ.ย. 2564 
46 จับเพื่อนให้ “อิ๊บ” พี่สำวตัวเองเพรำะแพ้เกมส์ (เกมส์อะไรว่ะเนีย้!!) สปอยหนัง 

The Dreamers 
9 พ.ค. 2564 

47 “รวย” ระดับสุลต่ำน แตส่มัครงำนเป็นลูกจ้ำง (สปอยหนัง) 25 เม.ย. 2566 
48 ชำยคนสุดท้ำยบนโลกถูกบังคับใหส้ืบพันธ์ีบนเกำะ (สปอยหนัง) 28 ส.ค. 2566 
49 เมื่อทหำรจับหญิงสำวไปเพื่อสนองควำมต้องกำร... (สร้ำงจำกเรื่องจรงิ) 19 พ.ค. 2564 
50 ชำยพิกำรคนนี้ คือ “นักฆ่ำมือหนึง่” (สปอยหนัง) 26 มิ.ย. 2566 

 
ตารางที่ 17 แสดงชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “FB Movies” 

 
ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 เกมเทวดำฆ่ำไม่เลีย้ง | สปอยหนัง As the Gods Will (2014) 17 ม.ค. 2564 
2 สปอย เด็กใหม่ The Series (ดูแบบยำว ๆ) 27 มิ.ย. 2563 
3 ห้ำมยิ้ม เเสดงควำมรูส้ึก = ตำย | สปอยหนัง The Invasion (2007) 8 มี.ค. 2564 
4 สปอยหนัง ห้องเรียนลอบสังหำร Ansatsu Kyoushitsu (ดูแบบยำว ๆ) 9 มี.ค. 2564 
5 ผีสำวปำกฉีกญี่ปุ่น | สปอยหนัง The Slit Mouthed Woman (2007) 10 ธ.ค. 2563 
6 รับน้องสุดโหดให้รุ่นน้องถอดเสื้อ | สปอย เด็กใหม่ 2 The Series EP.5 รับน้อง 21 พ.ค. 2564 
7 สปอย BLACKLIST นักเรียนลับ บัญชีด ำ (ดูแบบยำว ๆ ดแูบบปวดตบั) 26 ต.ค. 2563 
8 เมื่อเธอจะเอำพ่อเลี้ยงมำเป็นผัว! | สปอยหนัง Orphan (2009) 1 พ.ย. 2563 
9 แนนโน๊ะ | สปอยเด็กใหม่ Season 2 (ดูแบบยำว ๆ) 26 พ.ค. 2564 
10 เมื่อเพื่อนโดนรังเเก เธอเลยต้องขยี้เพื่อล้ำงแค้น | สปอยหนัง Girl's Revenge 

(2020) 
28 ม.ค. 2564 

11 สปอยเพื่อนเฮี้ยน...โรงเรยีนหลอน EP.1-13 (ดูแบบยำว ๆ) 4 พ.ย. 2564 
12 สปอย Series ของขวัญเพื่อคนท่ีคณุเกลยีด (ดูแบบยำว ๆ) 17 ก.ค. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
13 เมื่อครูดูถูกเธอ | สปอยหนัง Biri Gal (2015) 4 ก.พ. 2564 
14 สปอย THE GIFTED นักเรียนพลังกิฟต์ (ดูแบบยำว ๆ) 20 ส.ค. 2563 
15 เงียบ = รอด ส่งเสียง = ตำย | สปอยหนัง THE SILENCE (2019) 16 มิ.ย. 2564 
16 เเนนโนะคือใคร? | สปอย เด็กใหม ่The Series | รวมคลิป EP.12-13 ตอน เลี้ยง

รุ่น 
21 มิ.ย. 2563 

17 มันจะมำหลังหลังน้ ำเเตก | สปอยหนัง It Follows (2014) 3 มิ.ย. 2564 
18 ผมตกหลุมรักยัยฆำตกร (สวยแตโ่รคจิต) | สปอยหนัง Hitsuji To Okami No Koi 

To Satsujin (2019) 
19 มี.ค. 2564 

19 เธอเพิ่งย้ำยเข้ำโรงเรียนใหม่เเต่กลบัโดนแกล้งอย่ำงหนัก | สปอยหนงั MisuMisou 
ล ำน ำดอกโศก 2018 

18 ธ.ค. 2563 

20 เมื่อเเนนโนะ๊ตกหลุมรักหัวขโมย | สปอย เด็กใหม่ The Series EP.8 Lost & 
Found 

13 มิ.ย. 2563 

21 เมื่อพยำบำลสำวโดนชำยโรคจิตอบึ!! เธอเลยตำมเเกเ้เค้น | สปอยหนัง Return to 
Sender (2015) 

10 ก.ย. 2564 

22 เอำหัวคนมำท ำซุป | สปอยโรงเรียนผีมีอยู่ว่ำ School Tales the Series | EP.6 
สูตรลับรำ้นป้ำจง 

1 ก.ย. 2565 

23 เมื่อสำวงำมถูกลักพำตัวเข้ำโรงพยำบำลจิตเวช | สปอยหนัง The Trapped กับดัก
นรก (2020) 

17 ก.พ. 2564 

24 เมื่อหนุ่มหื่นเจอกับสำวโรคจติ | สปอยหนัง The Flowers of Evil ดอกไม้ปิศำจ 
(2019) 

23 ธ.ค. 2563 

25 เมื่อฝรั่งไม่เช่ือว่ำผไีทยมีอยูจ่ริง เลยคิดจะลองดี | สปอยหนัง Ghost House มัน
อยู่ในศำล 2017 

16 เม.ย. 2563 

26 เมื่อกำรตั้งท้องของเธอกลำยเป็นกำรทดลอง | สปอยหนัง False Positive (2021) 14 ก.ค. 2564 
27 สปอยซีรีย่์ญี่ปุ่น LIMIT ขีดเส้นตำยสหำยมรณะ (ดูแบบยำวๆ คลปิเดียวจบ) 10 ม.ค. 2564 
28 นี้ไม่ใช่รูปปั้น แต่เป็นศพมนุษย์ | สปอยซีรีย์ Connect (2022) 3 ก.พ. 2566 
29 เมื่อครูคลั่งจัดกำรคนทั้งโรงเรยีน | สปอย เด็กใหม่ The Series EP.10 ขอบคุณค่ะ 

คุณคร ู
17 มิ.ย. 2563 

30 สปอย เสยีดำย Daughters (ดูแบบยำว ๆ เกือบ 4 ช่ัวโมง) 7 พ.ค. 2564 
31 เมื่อสำมีเเก้แค้นภรรยำมีชู้ | สปอยหนัง Till Death (2021) 20 ก.ค. 2564 
32 ท้องในวัยเรียน ฝ่ำยหญิงรับกรรม | สปอย เด็กใหม่ 2 The Series EP.1 นักล่ำ

แต้ม 
16 พ.ค. 2564 

33 พี่เลี้ยงสดุสวย เธอชอบมีอะไรกับเจ้ำนำย | สปอยหนัง Deadly Illusions (2021) 13 มิ.ย. 2564 
34 ชีวิตในโรงเรียน มันดีจริงหรอ!! | สปอยหนัง Better Days (2019) 1 เม.ย. 2564 
35 จะเกิดอะไรขึ้น หำกคณุต้องท ำบุญ 9 วัด เพื่อหนีกรรม | สปอยหนงั 9 วัด 29 มี.ค. 2563 
36 ควำมโหดร้ำยทีไ่ร้เสียง | สปอยหนงั The Silent Forest (2020) 16 ก.ค. 2564 
37 เกมพิพำกษำ | สปอยหนัง Judge Live Action (2013) 23 ม.ค. 2564 
38 สปอย Series THE GIFTED GRADUATION นักเรียนพลังกิฟต์ (ดูแบบยำว ๆ) 3 ธ.ค. 2563 
39 ห้ำมพูด พูด = ตำย | สปอยหนัง A Quiet Place Part II 28 มิ.ย. 2564 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
40 เมื่อพวกเขำต้องหำหัวครูที่หำยไป | สปอยโรงเรียนผมีีอยู่ว่ำ School Tales The 

Series| EP.5 หัวครูวัยวรรณ 
31 ส.ค. 2565 

41 จะเกิดอะไรขึ้น! เมื่อครลู้ำงแค้นนักเรียน | สปอยหนัง Confession (2010) 21 ม.ค. 2564 
42 ออกกฎคุมเข้ม ละเมดิสิทธินักเรียน | สปอย เด็กใหม่ 2 The Series EP.6 ห้อง

ส ำนึกตน 
23 พ.ค. 2564 

43 สปอยหนัง Parasyte ปรสิต เพื่อนรักเขมือบโลก (ดูแบบเกือบ 1 ชม.) 21 ก.พ. 2564 
44 สวย = ตำย | สปอยโรงเรียนผีมีอยู่ว่ำ School Tales the Series (2022) | EP.3 

สวย 
25 ส.ค. 2565 

45 เมื่อทุกคนบนโลกนอนไม่หลับ | สปอยหนัง Awake (2021) 19 มิ.ย. 2564 
46 ห้ำมมอง มอง = ตำย | สปอยหนัง Bird Box (2018) 12 มี.ค. 2564 
47 เมื่อพ่อเลี้ยงข่มขืนลูกเลีย้ง | สปอย Series เสยีดำย (2020) Daughters | EP. 9-

10 
28 เม.ย. 2564 

48 เมื่อส่งเทปก ำลังปั้ม ๆ กับก๊ิกให้กบัแฟน | สปอยหนัง Road Trip 2000 20 มี.ค. 2563 
49 สปอยซีรยี์ หลับตำท้ำควำมมดื (ดแูบบยำว ๆ เกือบ 3 ช่ัวโมง!!) 16 มิ.ย. 2565 
50 เกมมรณะ ตำยหรือไดเ้งิน | สปอยหนัง The Incite Mill (2010) 2 ก.พ. 2564 

 
ตารางที่ 18 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “mheeMovie” 

 
ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 

1 สรุปเนื้อเรื่อง | Chernobyl เชอร์โนบิล | มหันตภัยนิวเคลียร์โลกไมล่ืม 4 ต.ค. 2562 

2 
สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist | ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 1| by Mheemovie 
[Part.1] 6 ส.ค. 2562 

3 สรุปเนื้อเรื่อง | Your Name หลับตำฝันถึงช่ือเธอ | อนิเมช่ันท่ีจะท ำคุณเสียน้ ำตำ 10 ก.ย. 2562 
4 สรุปเนื้อเรื่อง | THE BOYS | ซีรียฮ์ีโร่ทีโ่หดที่สดุ!! 16 ก.ย. 2562 
5 สรุปเนื้อเรื่อง | Kingdom ผีดิบคลัง่ บัลลังก์เดือด | ซรีีส์ซอมบี้เกำหลสีุดเข้มข้น 22 พ.ย. 2562 
6 สรุปเนื้อเรื่อง | The Witcher นักล่ำจอมอสรู | [ Ep.1/2 ] 12 ม.ค. 2563 

7 
สรุปเนื้อเรื่อง | Kingdom 2 ผีดิบคลั่ง บัลลังก์เดือด | ภำคต่อของซีรีส์ซอมบี้
เกำหลสีุดเขม้ข้น 

21 มี.ค. 2563 

8 
สรุปเนื้อเรื่อง | The Umbrella Academy เรื่องรำวของเหลำ่ 7 พ่ีน้องฮีโร่สดุ
ป่วน 

20 มิ.ย. 2563 

9 สรุปเนื้อเรื่อง | BODYGUARD พิทักษ์ หักโหด | โคตรซีรสี์บอดี้กำรด์ที่เข้มข้นท่ีสุด 8 พ.ค. 2563 

10 
สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 1 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม [Part.1] 

2 ธ.ค. 2562 

11 สรุปเนื้อเรื่อง | THE BOYS ภำค 2 | ซีรีย์ฮีโร่ที่โหดที่สุด กลับมำอีกครั้ง!! 9 ม.ค. 2564 
12 สรุปเนื้อเรื่อง | The Ritual สัมผสัอำฆำต วิญญำณสยอง | อำถรรพป์่ำโบรำณ 20 เม.ย. 2563 
13 สรุปเนื้อเรื่อง | DARK ดำร์ค ซีซั่น 1 | by Mheemovie [Part.1] 23 ต.ค. 2562 
14 สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist | ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 1| by Mheemovie 

[Part.2.จบ] 
6 ส.ค. 2562 



 

 

  199 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
15 สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 4 | by Mheemovie 11 เม.ย. 2563 
16 สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 3 | by Mheemovie 

[Part.1] 
24 ส.ค. 2562 

17 สรุปเนื้อเรื่อง | Ford V Ferrari | ใหญ่ชนยักษ์ ซิ่งทะลุไมล์ | ศึกของสอง
มหำอ ำนำจแห่งวงกำรรถแข่ง 

4 เม.ย. 2563 

18 สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 2 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม 

13 ธ.ค. 2562 

19 สรุปเนื้อเรื่อง| Money Heist | ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 2 | [Part 1/2] 14 ส.ค. 2562 
20 สรุปเนื้อเรื่อง | The Haunting Of Hill House ฮลิลเ์ฮำส์ บ้ำนกระตุกวิญญำณ 

[Part.1] 
1 พ.ย. 2562 

21 สรุปเนื้อเรื่อง | Watchmen ศึกซเูปอร์ฮีโร่พันธุ์มหำกำฬ | เบื้องหลังของฮีโร่สดุ
ดำร์ค 

20 ก.พ. 2563 

22 สรุปเนื้อเรื่อง | The Witch อำถรรพ์ต ำนำนแมม่ดโบรำณ | เรื่องเล่ำจำกต ำนำนท่ี
มีอยู่จริง 

30 มี.ค. 2563 

23 สรุปเนื้อเรื่อง | Contagion | เมื่อโรคระบำดไม่สำมำรถหยุดได้อีกต่อไป 9 ก.พ. 2563 
24 สรุปเนื้อเรื่อง | IT โผล่จำกนรก ภำค 1 | ตัวตลกท่ีน่ำกลัวท่ีสุด 30 ส.ค. 2562 
25 สรุปเนื้อเรื่อง| Money Heist | ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 2 | [Part 2/2 จบ.] 14 ส.ค. 2562 
26 สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 3 | by Mheemovie 

[Part.2จบ] 
24 ส.ค. 2562 

27 สรุปเนื้อเรื่อง | Olympus & London Has Fallen ก่อนไปดู | Angel Has 
Fallen 

17 ส.ค. 2562 

28 สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 3 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม  

23 ธ.ค. 2562 

29 สรุปเนื้อเรื่อง | The Witcher นักล่ำ นักล่ำจอมอสูร | [ Ep.2/2 จบ ] 12 ม.ค. 2563 
30 สรุปเนื้อเรื่อง | Batman The Dark Knight | Joker เวอร์ช่ันท่ีดีที่สดุ 27 ก.ย. 2562 
31 สรุปเนื้อเรื่อง | Weathering With You ฤดูฝันฉันมีเธอ | เรื่องรำวของพวกเค้ำจะ

เปลี่ยนโลกท้ังใบ 
16 ต.ค. 2563 

32 สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 4 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม  

22 ม.ค. 2563 

33 สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 5 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง
เบอร์มิงแฮม 

2 ก.พ. 2563 

34 คุยกันหลังจบ Kingdom 2 มำเดำกันต่อดีกว่ำ | วิเครำะห์สิ่งที่เกดิขึ้นและควำม
เป็นไปได้ใน Kingdom 3 

16 มี.ค. 2563 

35 สรุปเนื้อเรื่อง | LAKE MUNGO เรือ่งรำวสยองขวัญจำกภำพถ่ำยติดวญิญำณ 6 มิ.ย. 2563 
36 สรุปเนื้อเรื่อง | Stranger Things 1 ตั้งแต่ต้นจนจบ ก่อนไปดู Stranger Things 3 9 ก.ค. 2562 
37 สรุปเนื้อเรื่อง | Only the Brave คนกล้ำไฟนรก | เรื่องจริงของวีรบรุุษนักดับเพลิง 11 ต.ค. 2562 
38 สรุปเนื้อเรื่อง | DARK ดำร์ค ซีซั่น 1 | by Mheemovie [Part.2จบ] 23 ต.ค. 2562 
39 สรุปเนื้อเรื่อง | Peaky Blinders ซีซั่น 1 | เรื่องจริงของอันธพำลใบมีดโกนแห่ง

เบอร์มิงแฮม [Part.2จบ] 
2 ธ.ค. 2562 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
40 สรุปเนื้อเรื่อง | DARK Season 2 | By mheeMovie [Part. 1] 11 พ.ย. 2562 
41 สรุปเนื้อเรื่อง | The Haunting Of Hill House ฮลิลเ์ฮำส์ บ้ำนกระตุกวิญญำณ 

[Part.2 จบ] 
1 พ.ย. 2562 

42 สรุปเนื้อเรื่อง | Klaus มหัศจรรยต์ ำนำนคริสต์มำส | จุดก ำเนดิซำนตำคลอส 25 ธ.ค. 2562 
43 สรุปเนื้อเรื่อง | Watchmen ฉบับซีรีส์ | ภำคต่อของฮีโร่สดุดำร์ค [EP 1] 4 มี.ค. 2563 
44 สรุปเนื้อเรื่อง | Stranger Things 3 ตั้งแต่ต้นจนจบ 23 ก.ค. 2562 
45 สรุปเนื้อเรื่อง | Money Heist ทรชนคนปล้นโลก ซีซั่น 5 | by Mheemovie 30 ก.ย. 2564 
46 สรุปเนื้อเรื่อง | Blair Witch Project สอดรู้ สอดเห็น สอดเป็น สอดตำย | บันทึก

สุดท้ำยของเหล่ำผู้ท้ำทำย 
7 พ.ค. 2564 

47 สรุปเนื้อเรื่อง | Stranger Things 2 ตั้งแต่ต้นจนจบ ก่อนไปดู Stranger Things 3 15 ก.ค. 2562 
48 สรุปเนื้อเรื่อง | ตับอ่อนเธอนั้น ขอฉันเถอะนะ | Let me eat your Pancreas 19 พ.ค. 2563 
49 สรุปเนื้อเรื่อง | ฉำงอันสิบสองช่ัวยำม | เรื่องรำวกำรสอบสวนสุดเข้มข้นในเมืองฉำง

อัน!! 
1 ต.ค. 2563 

50 สรุปเนื้อเรื่อง | Rambo แรมโบ้ ภำค 1 - 4 | ก่อนดู LASTBLOOD 20 ก.ย. 2562 
 

ตารางที่ 19 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “Caracat” 
 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
1 เมื่อหุ่นยนต์ กลำยเป็นท่ีระบำยอำรมณ์ทำง...ของมนุษย์ (สปอยหนัง) Life Like 6 พ.ย. 2563 
2 ชำยผู้ไมม่ีวันตำย จำ้งมือปืนให้มำ...ฆ่ำตัวเอง (สปอยหนัง) Dead in a Week 28 มิ.ย. 2563 

3 
เมื่อเด็กเนริ์ดที่ถูกรังแก...มีพลังวิเศษ เค้ำจะใช้มันล้ำงแค้นหรือท ำควำมดี (สปอย
หนัง) Invisible Boy 31 พ.ค. 2563 

4 เมื่อโจรกระจอก...ปล้นสำวบ้ำกำมโรคจิต (สปอยหนัง) Burn 26 ธ.ค. 2563 
5 เมื่อซำตำนท ำให้คณุ...ไมม่ีวันตำย (สปอยหนัง) Dorian Gray 9 ต.ค. 2563 

6 
เมื่อพ่อแม่ไล่เชือดลูกของตัวเอง และเด็กทุกคนจ ำเป็นต้องหนีเอำตัวรอด (สปอย
หนัง) Mom and Dad 

28 มี.ค. 2563 

7 เมื่อมนุษย์เลือกที่จะนับถือตัวเอง (สปอยหนัง) The Divine Fury 16 ม.ค. 2563 
8 เมื่อพ่อของผมเป็น...ปีศำจ (สปอยหนัง) The Amityville Horror 21 มิ.ย. 2563 
9 เมื่อมนุษย์ทุกคนบนโลกหำยตัวไป (สปอยหนัง) Vanishing on 7th Street 21 มี.ค. 2563 
10 เมื่อขอทำนข้ำงถนน...กลำยเป็นมำเฟียครองเมือง (สปอยหนัง) Hummingbird 5 ก.ย. 2563 

11 
เมื่อเด็กสำวท่ีถูกสรำ้งให้เป็น...ปีศำจ หนีออกมำจำกห้องทดลอง (สปอยหนัง) 
Morgan 

25 ก.ค. 2563 

12 เมื่อพ่อของคุณ...เป็นพระเจ้ำ (สปอยหนัง) The Brand New Testament 7 ก.พ. 2564 

13 
เมื่อเด็กสำวถูกพ่อแม่ทิ้ง...ให้เอำชีวิตรอดด้วยตัวเองนำนนับเดือน (สปอยหนัง) 
Stephanie 

6 มิ.ย. 2563 

14 เมื่อโจรกระจอกปล้นบ้ำนเศรษฐีโรคจิต...งำนนี้ใครจะซวยกันแน่ (สปอยหนัง) 
Villains 

10 พ.ค. 2563 

15 เมื่อคุณต้องเอำชีวิตรอด...บนเกำะร้ำง (สปอยหนัง) Prey 25 ธ.ค. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
16 แก้แค้นเมียน้อยของพ่อ โดยกำร...กับเธอ (สปอยหนัง) Deadly Vengeance 23 ต.ค. 2563 
17 เมื่อทุกคนจ ำไม่ได้ว่ำตัวเองคือใคร (สปอยหนัง-เก่ำ) Open Grave 9 ม.ค. 2563 
18 เมื่อคุณสำมำรถขออะไรก็ได้ (สปอยหนัง) The Room  21 ก.พ. 2563 
19 เมื่อคนรวย...สำมำรถมีชีวิตเป็นอมตะ ไม่มีวันตำย (สปอยหนัง) Self Less 3 ธ.ค. 2565 
20 เทพนิยำยแห่งควำมตำย (สปอยหนัง) Pan's Labyrinth 8 พ.ค. 2563 
21 เมื่อมนุษย์ทุกคนบนโลก...กลำยเปน็เเวมไพร์ (สปอยหนัง) Daybreakers 18 เม.ย. 2564 
22 ถ้ำไม่อยำกตำย...ห้ำมโกหก (สปอยหนัง) You Lie You Die 23 เม.ย. 2564 
23 ใครแอบกินขนมต้องตำย (สปอยหนัง) He's Out There 18 มี.ค. 2563 
24 เมื่อเศรษฐี ล้ำงแค้นให้กับน้องสุดเนิร์ดที่ถูกรังแก (สปอยหนัง-เก่ำ) Truth or 

Dare 
1 มี.ค. 2563 

25 เมื่อหนุ่มหล่อท่ีชอบบูลลี่คนอ่ืน...ถกูสำปให้มีหน้ำตำอัปลักษณ์ (สปอยหนัง) 
Beastly 

1 ธ.ค. 2564 

26 สองพี่น้องตระกูลกริมม์...นักล่ำปีศำจ (สปอยหนัง) The Brothers Grimm 13 ก.ย. 2563 
27 ห้ำมเปิดประตูต้อนรับพวกเธอเด็ดขำด ถ้ำยังไม่อยำกตำย (สปอยหนงั) Knock 

Knock 
11 เม.ย. 2563 

28 9 ชีวิต...ติดอยู่ในหลุมหลบภัย ท่ีไร้ซึ่งทำงออก (สปอยหนัง) The Divide 5 ก.พ. 2564 
29 ชำยผู้ที่มีพลัง...ของเทพเจ้ำ (สปอยหนัง) Mortal 10 ม.ค. 2564 
30 ทุกสิ่งที่เด็กคนนี้ฝัน...จะกลำยเป็นเรื่องจริง (สปอยหนัง) Before I Wake 12 ก.ค. 2563 
31 เมื่อปีศำจ กลำยเป็นท่ีระบำยอำรมณ์ทำง...ของมนุษย์ (สปอยหนัง) Cold Skin 5 มิ.ย. 2564 
32 เมื่อคุณรวย...จนสำมำรถท ำอะไรก็ได้ (สปอยหนัง) American Psycho 8 ม.ค. 2565 
33 เมื่อปีศำจรำ้ยไม่ยอมอยู่แค่ในนรก (สปอยหนัง) Errementari 13 มี.ค. 2563 
34 ใครมองเห็น...ต้องตำย (สปอยหนงั) The Woman in Black 22 ส.ค. 2563 
35 เมื่อเด็กเนริ์ดที่ถูกบลูลี่...สลับร่ำงกบัฆำตกรโรคจติสดุโหด (สปอยหนงั) Freaky 16 ม.ค. 2564 
36 เมื่อโจรโรคจิตบุกเข้ำบำ้นสำวหูหนวก (สปอยหนัง) Hush 7 เม.ย. 2563 
37 ชำยผู้ปล้นคนรวย ช่วยเหลือคนจน (สปอยหนัง) Robin Hood 31 มี.ค. 2563 
38 เมื่อโจรขึ้นบำ้นเด็กโรคจติ (สปอยหนัง-เก่ำ) Better Watch Out 20 ม.ค. 2563 
39 เมื่อแม่ของคุณเป็น...ฆำตกรโรคจติ (สปอยหนัง) The Uninvited 8 ส.ค. 2563 
40 เมื่อมนุษย์ประกำศสงครำมกับเทพ (สปอยหนัง-เก่ำ) Clash of the Titans 12 ก.พ. 2563 
41 เมื่อคุณต้องเลี้ยงลูก...ของปีศำจ ท่ีต้องกำรฆ่ำคณุตลอดเวลำ (สปอยหนัง) Little 

Evil 
16 ส.ค. 2563 

42 เมื่อนักฆ่ำที่เก่งที่สดุในโลก...ตำมลำ่โจรปล้นธนำคำร (สปอยหนัง) Lucky Day 7 ม.ค. 2564 
43 เมื่อลูกของคุณเป็น...ปีศำจ (สปอยหนัง) Malicious 5 ก.ค. 2563 
44 เมื่อคุณมีพลังของ...ซำตำน (สปอยหนัง) Horns 14 ก.ย. 2564 
45 เมื่อพระเจ้ำต้องกำรที่จะล้ำงเผ่ำพนัธุ์มนุษย์ (สปอยหนัง-เก่ำ) Legion 13 ม.ค. 2563 
46 เมื่อมำเฟียสุดโหด...อยำกใช้ชีวิตแบบคนธรรมดำ (สปอยหนัง) 9 มิ.ย. 2566 
47 เด็กท่ีมีพลังพิเศษจะถูกตำมล่ำ เพือ่เอำพลังไปใช้ยึดครองโลก (สปอยหนัง) The 

Dark Tower 
17 เม.ย. 2563 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
48 เมื่อคุณเข้ำไปในดินแดนต้องห้ำม...ที่เข้ำไปแล้ว จะไม่มีใครได้กลับออกมำ (สปอย

หนัง) Annihilation 
31 ต.ค. 2563 

49 โรงเรียนนรก...แข่งกันท ำดีเพื่อเลือ่นขั้น (สปอยหนัง) Level 16 10 ส.ค. 2564 
50 ชำยผู้ไร้ศรัทธำ...ในพระเจ้ำ (สปอยหนัง) Adam's Apples 28 เม.ย. 2564 

 

ตารางที่ 20 รายชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์จากช่อง “Cookie Movie” 
 

ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
1 (สปอยหนัง) หุ่นยนต์สำวกับเจ้ำนำยขี้ผื่น (EP. 1-16 จบ) 23 เม.ย. 2564 
2 (สรุปเนื้อเรื่อง) เมื่อนำงในไม่ยอมถวำยตัว (EP. 1-16 จบ) 5 ม.ค. 2565 
3 (สปอยหนัง) รักข้ำมมติิ (EP. 1-16 จบ) 21 พ.ค. 2564 
4 (สปอยหนัง) คุณหมอหลงยุค (EP. 1-16 จบ) 28 ต.ค. 2564 
5 (สปอยหนัง) เมื่อองค์ชำยกลำยเปน็ยำจก (EP.1-16 จบ)  8 ต.ค. 2564 
6 (สปอยหนัง) นำรีจำรึกโลก (EP. 1-20 จบ) 4 ธ.ค. 2564 
7 (สปอยหนัง) ฮำแบ็ค เทพแห่งวำร ี(EP. 1-16 จบ) 30 ก.ค. 2564 
8 (สปอยหนัง) นักขำยบ้ำนเฮีย้น (EP. 1-16 จบ) 18 มิ.ย. 2564 
9 (สปอยหนัง) คลอดเด็ก แลก เงินลำ้น! 2 มิ.ย. 2564 
10 (สรุปเนื้อเรื่อง) เมื่อองค์ชำยกลำยเป็นสตรี (EP. 1-20 จบ) 17 ธ.ค. 2564 
11 (สปอยหนัง) องค์ชำยหน้ำกำกเหลก็ (EP. 1-20 จบ) 6 ธ.ค. 2564 
12 (สปอยหนัง) ลูกแก้วคืนวิญญำณ (EP. 1-16 จบ) 7 ต.ค. 2564 
13 (สรุปเนื้อเรื่อง) เมื่อคุณชำยกลำยเป็นขอทำน (EP. 1-16 จบ) 22 ม.ค. 2565 
14 (สรุปเนื้อเรื่อง) ปิ๊งรัก นักเรียนต ำรวจ (EP. 1-16 จบ) 23 ก.พ. 2566 
15 (สรุปเนื้อเรื่อง) สำวใช้ดวงวิญญำณ (EP. 1-16 จบ)  24 ธ.ค. 2565 
16 (สรุปเนื้อเรื่อง) มนต์รักใต้แสงจันทร์ (EP. 1-18 จบ) 10 เม.ย. 2565 
17 (สรุปเนื้อเรื่อง) วิวำห์นี้ห้ำมแต่ง (EP. 1-12 จบ) 22 ม.ค. 2566 
18 (สรุปเนื้อเรื่อง) อภินิหำรช้อนทองแห่งโชคชะตำ (EP. 1-16 จบ) 14 พ.ย. 2565 
19 (สปอยหนัง) แตะปุ๊ป รู้ปั๊ป (EP. 1-10 จบ) 5 พ.ย. 2564 
20 (สปอยหนัง) พ่อสื่อรักฉบับโชซอน (EP. 1-16 จบ) 11 มี.ค. 2565 
21 (สปอยหนัง) ยกหัวใจยัยจอมฮึด (EP. 1-16 จบ) / สปอยหนัง 17 พ.ย. 2564 
22 (สปอยหนัง) เด็ก ม.ปลำย กลำยเป็นคุณหมอ (EP. 1-16 จบ) 7 ก.พ. 2565 
23 (สปอยหนัง) ร้ำนอำหำรแม่มด (EP. 1-8 จบ) 20 ส.ค. 2564 
24 (สรุปเนื้อเรื่อง) รำชำผู้อำภัพ (EP. 1-16 จบ) 11 ธ.ค. 2565 
25 (สรุปเนื้อเรื่อง) คุณหนูถังแตกกับนำยตึ๋งหนืด (EP. 1-16 จบ) 14 ก.ย. 2565 
26 (สรุปเนื้อเรื่อง) ยมทูตกู้ชีพ (EP. 1-16 จบ) 22 พ.ค. 2565 
27 (สรุปเนื้อเรื่อง) ต ำนำนรักสองแผ่นดิน (EP. 1-20 จบ) 10 มิ.ย. 2566 
28 (สรุปเนื้อเรื่อง) ยมทูตสั่งได้ (EP. 1-16 จบ) 28 มี.ค. 2566 
29 (สรุปเนื้อเรื่อง) สตรเีหล็กแห่งวังหลวง 29 มี.ค. 2566 
30 (สรุปเนื้อเรื่อง) มุ่งสู่ฝัน หนุ่มนักบญัชี (EP. 1-12 จบ) 9 ส.ค. 2566 
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ล ำดับที่ ชื่อคลิป วันที่เผยแพร่ 
31 (สปอยหนัง) ตะลยุเมืองในเกมส์ (EP. 1-16 จบ) 13 ส.ค. 2564 
32 (สปอยหนัง) ผมเป็นหุ่นยนต์ครับ (EP. 1-20 จบ) 28 เม.ย. 2565 
33 (สปอยหนัง) เธออำบน้ ำจนมีพลังวิเศษ 21 เม.ย. 2564 
34 (สรุปเนื้อเรื่อง) คำเฟ่ลับจับวำยร้ำย (EP. 1-16 จบ) 31 ส.ค. 2565 
35 (สรุปเนื้อเรื่อง) จังหวะหัวใจ ของนำยแวมไพร์ (EP. 1-16 จบ) 16 ส.ค. 2566 
36 (สรุปเนื้อเรื่อง) กฎหมำยรัก ฉบับโชซอน (EP. 1-16 จบ) 21 พ.ค. 2566 
37 (สรุปเนื้อเรื่อง) ฮีโร่วัยใส หัวใจเบำหวิว (EP. 1-20 จบ) 21 ก.ย. 2566 
38 (สรุปเนื้อเรื่อง) 1987: ย้อนเวลำเปลี่ยนอนำคต (EP. 1-16 จบ) 25 มิ.ย. 2566 
39 (สรุปเนื้อเรื่อง) เทพข้ำมภพ จบท่ีเธอ (EP. 1-12 จบ) 21 เม.ย. 2566 
40 (สปอยหนัง) ถูกส่งไปเรยีนเป็นเทพธิดำไซส์ตู้มมม  20 เม.ย. 2564 
41 (สปอยหนัง) พิภพ 2 หล้ำ 4 มิ.ย. 2564 
42 นักมวยสำว โดนจับ! (สปอยหนัง) 26 เม.ย. 2564 
43 (สรุปเนื้อเรื่อง) จังหวะหัวใจ ไอดอลสุดแซ่บ (EP. 1-9 จบ) 27 ต.ค. 2566 
44 (สปอยหนัง) ขอสัมผสัได้มั้ยจะ๊? 1 มิ.ย. 2564 
45 (สปอยหนัง) หนุ่มฮอตสลบัขั้ว (EP. 1-17 จบ) 25 ก.พ. 2565 
46 (สปอยหนัง) มิตรภำพต้องห้ำมแหง่วังหลวง 22 เม.ย. 2566 
47 (สรุปเนื้อเรื่อง) ต ำนำนรักข้ำมแผน่ดิน (EP. 1-21 จบ) 21 พ.ย. 2566 
48 (สปอยหนัง) นักต้มตุ๋นสุดเฟี้ยว 21 ก.ย. 2564 
49 (สปอยหนัง) เรื่องลับของสำววัย 23 15 ส.ค. 2564 
50 (สรุปเนื้อเรื่อง) 1,500 ปี รักแค้นข้ำมชำติภพ (EP. 1-14 จบ) 18 ธ.ค. 2566 

 



 

 

 

ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ นายณัฐกมล  กองค า 
วันเกิด วันที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ. 2539 
สถานที่เกิด อ าเภอเมืองกาฬสินธุ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ 
สถานที่อยู่ปัจจุบัน เลขที ่273 หมู่ 6 ต าบลโพนทอง อ าเภอเมืองกาฬสินธุ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ 

46000 
ต าแหน่งหน้าที่การงาน ผู้ช่วยคร ู
สถานที่ท างานปัจจุบัน โรงเรียนเทศบาล 4 เฉลิมพระเกียรติ อ าเภอเมืองกาฬสินธุ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ 

46000 
ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2552    มัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนอนุกูลนารี   

                 อ าเภอเมืองกาฬสินธุ์  จังหวัดกาฬสินธุ์  
พ.ศ. 2555    มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนอนุกูลนารี   
                 อ าเภอเมืองกาฬสินธุ์  จังหวัดกาฬสินธุ์  
พ.ศ. 2558    ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.)   
                 สาขาวิชาภาษาไทย มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม  
พ.ศ. 2568    ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ศศ.ม.)   
                 สาขาวิชาภาษาไทย   มหาวิทยาลัยมหาสารคาม   
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