
 

 

 

  

  

ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 วิทยานิพนธ์   
ของ 

สุทธิลักษณ์  สวรรยาวิสุทธิ ์ 

เสนอต่อมหาวิทยาลัยมหาสารคาม เพ่ือเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร 
ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย 

พฤศจิกายน 2562 
ลิขสิทธิ์เป็นของมหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

 

 



 

 

 

  

ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 วิทยานิพนธ์   
ของ 

สุทธิลักษณ์  สวรรยาวิสุทธิ ์ 

เสนอต่อมหาวิทยาลัยมหาสารคาม เพ่ือเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร 
ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย 

พฤศจิกายน 2562 
ลิขสิทธิ์เป็นของมหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

 

 



 

 

 

  

Language  Practices  and  Representation of Social  Ideologies   in  the Modern Lao 
Magazines 

 

Sutthiluck Sawanyavisuthi 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of Requirements 
for Doctor of Philosophy (Thai) 

November 2019 
Copyright of Mahasarakham University 

 

 

 



 

 

 

 

 
  

คณ ะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์  ได้ พิ จารณ าวิทยานิพนธ์ของนางสาวสุทธิ
ลักษณ์  สวรรยาวิสุทธิ์  แล้วเห็นสมควรรับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาปรัชญา
ดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย ของมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

  
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 

  
   

(ผศ. ดร. ราชันย์ นิลวรรณาภา ) 
 

ประธานกรรมการ 

   
(รศ. ดร. ปฐม หงษ์สุวรรณ )  

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก 

   
(ผศ. ดร. สมัย วรรณอุดร )  

กรรมการ 

   
(ผศ. ดร. สุนทร วรหาร )  

กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

  
มหาวิทยาลัยอนุมัติให้รับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้  เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร

ปริญญา ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย ของมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
  

  
(ผศ. ดร. กนกพร รัตนสุธีระกุล ) 

คณบดีคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
 

  
(ผศ. ดร. กริสน์ ชัยมูล ) 
คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย 

 

 

 

 



 

 

  ง 

บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

ชื่อเรื่อง ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
ผู้วิจัย สุทธิลักษณ์  สวรรยาวิสุทธิ ์
อาจารย์ท่ีปรึกษา รองศาสตราจารย์ ดร. ปฐม หงษ์สุวรรณ  
ปริญญา ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชา ภาษาไทย 
มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ปีท่ีพิมพ์ 2562 

  
บทคัดย่อ 

  
วิทยานิพนธ์นี้มีวัตถุประสงค์หลัก 2 ประการ คือ 1) เพ่ือศึกษาปฏิบัติการทางภาษาใน

นิตยสารลาวสมัยใหม่ตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์   และ 2) เพ่ือศึกษาการนำเสนอ
อุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ จากนิตยสารที่มียอดการจำหน่ายสูงที่สุดใน สปป.ลาว 
จำนวน 3 ฉบับ ตั้งแต่เดือนมกราคม 2558 ถึงเดือนธันวาคม 2559 รวมทั้งสิ้น 144 เล่ม โดยใช้
แนวคิดหลัก คือ แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์ เชิงวิพากษ์  (Critical Discourse Analysis) พบว่า 
ปฏิบัติการทางภาษาในการนำเสนอนิตยสารลาวสมัยใหม่ ในด้านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้
คำศัพท์  กลวิธีทางวาทศิลป์ และการใช้วัจนกรรมเพ่ือให้เห็นถึงภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม และ
วิเคราะห์เนื้อหาและความหมายที่ปรากฏในมิติทางสังคม  จากนิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ ตัวบท 
ภาษาเขียน บทสนทนา บทสัมภาษณ์ โฆษณา และวิเคราะห์นิตยสารลาวสมัยใหม่ด้านวิถีปฏิบัติทาง
สังคมและวัฒนธรรมที่แฝงอยู่ภายใต้รูปของภาษาเพื่อให้เห็นถึงอุดมการณ์ทางสังคม 

ผลการศึกษาลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาวพบว่า  ลักษณะของ
นิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว จำแนกตามเนื้อหาที่ปรากฏ ได้ 3 กลุ่ม คือ แนวคิดและ
ลักษณะของนิตยสาร พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว และนิตยสารลาวสมัยใหม่ นิตยสารลาวสื่อ
ให้เห็นถึงบทบาทที่สำคัญเพราะทำหน้าที่นำเสนอข่าวสารต่อมวลชน  อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่มี
ประสิทธิภาพในการตอกย้ำอุดมการณ์ความเชื่อบางอย่างให้ดำรงอยู่ สื่อมวลชนมีบทบาทมากต่อการ
รับรู้และเข้าใจโลกของคนในสังคม สื่อมวลชนจึงมีส่วนสำคัญช่วยให้เราสร้างโลกแห่งความเป็นจริงได้
ง่ายยิ่งขึ้น 

ผลการศึกษาปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่า  การ
นำเสนอในรูปแบบของรูปภาษาหรือถ้อยคำต่าง ๆ ที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาของนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
เพ่ือสื่อความหมายและประกอบสร้างความคิดความเชื่อในวาทกรรม โดยผู้ส่งสารนั้นอาจเลือกใช้กลวิธี
ทางภาษาผ่านองค์ประกอบต่าง ๆ ซึ่งในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่ากลวิธีทางภาษาที่ผู้ส่งสารเลือกใช้
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ในการสื่อความคิดความเชื่อในวาทกรรมปรากฏได้ 3 ลักษณะ คือ 1) การเลือกใช้คำศัพท์ 2) กลวิธี
ทางวาทศิลป์ และ 3) การใช้วัจนกรรม 

ผลการศึกษาปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่า  ระเบียบวาทกรรมที่
เกี่ยวข้องกับสังคมและเพ่ือแสดงให้เห็นถึงปัจจัยสภาพแวดล้อมหรือบริบททางสังคมและวัฒนธรรม
ผ่านรูปภาษาว่ามีผลต่อความสอดคล้องกันระหว่างการสร้างตัวบท  และปฏิบัติการทางสังคม 2 
ลักษณะ คือ 1) ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่  และ 2) 
อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ 

ผลการศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่า  ตัวบทที่
นำมาศึกษาเพ่ือสนับสนุนความคิดด้านต่าง ๆ โดยสามารถจำแนกเป็นประเด็นต่าง ๆ ที่มีผลต่อการ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมออกเป็น 3 ประเด็น คือ 1) อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ 2) อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่ และ 3) อุดมการณ์ทาง
เศรษฐกิจในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 

การวิจัยนี้แสดงให้เห็นถึงบทบาทของนิตยสารในการตอกย้ำผลิตซ้ำอุดมการณ์ทางสังคม
เนื่องจากนิตยสารเป็นสื่อมวลชนแขนงหนึ่งและเป็นสถาบันทางสังคมที่มีบทบาทในการควบคุม
ความคิดของสมาชิกในสังคมได้ครอบคลุมและเข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย อาจกล่าวได้ว่าการที่อุดมการณ์
ยังคงอยู่ในฐานะรูปแบบของความเชื่อหรือทัศนคติหนึ่งทางสังคมนั้น   เนื่องจากถูกประกอบสร้าง
ภายใต้อำนาจของสื่อมวลชนที่ส่งผลให้ผู้บริโภคสื่อซึ่งก็เป็นสมาชิกในสังคมเชื่อในสิ่งที่สื่อนำเสนอโดย
ไม่มีข้อโต้แย้ง  
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ABSTRACT 

  
This dissertation was conducted with 2 main objectives; 1) to study the 

language practice in modern Laos magazines based on guidelines of critical analysis 
discourse, and 2) to examine the presentation of social ideology in modern Lao 
magazines. The target of the study covered a total of 144 copies of 3 best-selling 
magazines sold in Lao PDR between January 2015 and December 2016. 

The concept in conducting this study was the critical discourse analysis. It 
was found that the language practice in presenting the modern Lao magazines to the 
audience by means of the language strategies included word selection, rhetorical 
devices, and speech acts to show the discursive practice. The analysis covered the 
content and meanings that appeared in social dimensions in the modern Laos 
magazines, including texts, written language, dialogues, interviews, and 
advertisements. Sociocultural practice connoted in form of language to present 
social ideology was also analyzed. 

The result of the study of characteristics and development of Lao 
magazines revealed that Lao magazines could be classified according to their content 
into 3 groups; concepts and characteristics of magazines, development of magazines 
in the Lao society, and modern Lao magazines. Lao magazines showed their 
important role in presenting news to the public. They were also a powerful tool to 
reinforce certain ideology and beliefs to exist. The media played a huge role in the 
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perception and understanding of the world of the Lao society. The media is, 
therefore, can help us make it easier to build the real world. 

The result of the study of the language practice and discourses in 
modern Lao magazines showed that the presentation in form of language patterns or 
words in the content of modern Lao magazine conveyed meanings and created 
thoughts and beliefs in the discourses themselves. The sender may choose some 
language strategies through various elements. In modern Lao magazines, the most 
common language strategies chosen to convey thoughts and beliefs in discourses are 
1) word selection, 2) rhetorical devices, and 3) speech acts. 

The result of the study of the sociocultural practice in modern Lao 
magazines revealed that discourses concerned the society and presented 
environmental or social and cultural factors through language patterns.  These 
discourses affected the consistency between text creation and the sociocultural 
practice. They resulted in 2 relationships; 1) the sociocultural practice and the 
presentation of sets of ideas in modern Lao magazines, and 2) the influence of social 
factors on modern Lao magazines.    

The result of the study of the presentation of social ideology in modern 
Lao magazines unveiled 3 issues of texts which affected the presentation of social 
ideology itself.  The 3 issues presented in modern Lao magazines included 1) 
sociocultural ideology, 2) political ideology, and 3) economic ideology. 

This dissertation discloses the role of the magazine in emphasizing and 
reproducing social ideology. This is due to the fact that the magazine is a branch of 
the media and a social institution that has a comprehensive role in controlling 
thoughts of members in a society and gets accessible to all ages. It can be said that 
ideology remains as a form of belief or attitude in a society because it is created 
under the power of the media. As a result, media consumers who are members of a 
society believe in the content the media offers without dispute. 



 

 

  ซ 

 
Keyword : Language Practice, Social Ideology, Modern Lao Magazines 

 

 

 



 

 

  ฌ 

กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
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เปิดโลกการศึกษาทางภาษาศาสตร์ เป็นผู้แนะนำและชี้แนะความคิดที่ลึกซึ้งในเชิงวิชาการ ตลอดจน
ตรวจทานแก้ไขข้อบกพร่องของวิทยานิพนธ์ให้มีความสมบูรณ์ 
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สุนทร วรหาร กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ ที่กรุณาให้ข้อเสนอแนะในเชิงวิชาการ ชี้แนะแนวทาง  เพ่ือแก้ไข
ข้อบกพร่องอันเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่องานวิจัย 
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ภาควิชาภาษาไทยและภาษาตะวันออก คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคามที่
คอยติดตามความก้าวหน้า และกรุณาให้ความคิดเห็นอันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัย 

ในระหว่างการศึกษา ผู้วิจัยได้รับทุนการศึกษาจากทุนอุดหนุนโครงการวิจัย งบประมาณเงิน
รายได้คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ประจำปีงบประมาณ 2562 ที่ได้
ให้ผู้วิจัยนำมาใช้ในการศึกษาอย่างเต็มที่ ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ ไว้ ณ ที่นี ้

ขอขอบคุณคณาจารย์สาขาวิชาภาษาไทย มหาวิทยาลัยนครพนม ที่รับภาระในเรื่องของการ
สอนระหว่างที่ผู้วิจัยได้ลาศึกษาต่อในบางส่วน และขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.ประสาท อิศร
ปรีดา อดีตคณบดี คณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ ที่ส่งเสริม สนับสนุน และคอยชี้แนะ ให้กำลังใจ
ผู้วิจัยอยู่เสมอ และขอขอบพระคุณทุกท่านที่ไม่สามารถเอ่ยนามได้ทั้งหมด 

ขอขอบพระคุณบิดา มารดา และญาติพ่ีน้องทุกคนที่ห่วงใย เป็นกำลังใจที่ดีเสมอมา คุณความ
ดีทั้งหลายอันเกิดจากวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ขอมอบเป็นเครื่องบูชาพระคุณบิดามารดาที่เลี้ยงลูกมาอย่างเต็ม
ความสามารถ รวมถึงบูรพาจารย์ทุกท่านที่ได้ให้การศึกษาอบรมจนเกิดสติปัญญา  อันเป็นเครื่องชี้ทาง
ไปสู่ความสำเร็จในชีวิตของผู้วิจัย 
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บทที่ 1 
 

บทนำ 
 

1.1 ภูมิหลัง 
 สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) นับเป็นประเทศในดินแดนเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ที่มีความใกล้ชิดกับประเทศไทยมากท่ีสุด และจัดเป็นคู่ประเทศที่มีความสัมพันธ์กัน
อย่างยาวนาน เนื่องจากมีพรมแดนติดกันและยังมีความเชื่อมโยงทางสายสัมพันธ์ทางเชื้อชาติร่วมกัน
นับว่าเป็นความสัมพันธ์แบบ “บ้านใกล้-เรือนเคียง” เพราะมีประเพณี วัฒนธรรม และภาษาพูด
คล้ายคลึงกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในภาคอีสานของประเทศไทย ส่วนมากเป็นชาวลาวที่อพยพมาตั้งถิ่น
ฐานในช่วงหลายร้อยปีที่ผ่านมา จนกระทั่งปัจจุบันทั้งชาวลาวและชาวไทยได้ผสมกลมกลืนกันอย่าง
แยกไม่ออก เพราะชาวลาวทุกคนที่อยู่ในประเทศไทยต่างก็ยอมรับว่าเป็นคนไทยโดยสมบูรณ์ เห็นได้
จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์การอพยพของชาวลาวส่วนใหญ่จะตั้งถิ่นฐานอยู่ในเขตที่ใกล้กับแม่น้ำ
โขงของประเทศไทย 
 ความสัมพันธ์ของทั้งสองประเทศได้มีการพัฒนามาเรื่อย ๆ จนมาถึงการเข้าร่วมเป็นสมาชิก
องค์กรอาเซียนของลาวในปี ค.ศ.1997 ประเทศลาวได้มุ่งส่งเสริมการค้าเสรีและเชื่อมต่อระบบ
คมนาคมต่าง ๆ ของประเทศจนกลายเป็นพ้ืนที่ของการลงทุนให้ชาวต่างชาติเข้ามาขยับขยาย
เศรษฐกิจในประเทศลาว สร้างรายได้มหาศาลให้กับประเทศลาวในปี ค.ศ.2007 นับว่าการให้ความ
ร่วมมือทางเศรษฐกิจและการเมืองภายใต้กรอบของอาเซียน โดยเฉพาะการปรับปรุงความสัมพันธ์กับ
ประเทศต่าง ๆ ลาวรับความช่วยเหลือและมีการเติบโตที่ดีขึ้น ถึงแม้ว่าเสรีภาพทางการเมืองและการ
นับถือศาสนายังคงถูกวิพากษ์วิจารณ์อยู่ก็ตาม แต่ความสัมพันธ์ระหว่างไทย -ลาว อยู่ในสภาพที่ดีและ
ไว้วางใจกันเพ่ิมขึ้น โดยไทยและลาวได้สถาปนาความสัมพันธ์ทางการทูตระหว่างกันเมื่อวันที่ 19 
ธันวาคม ค.ศ.1950 
 จากกระบวนการฟ้ืนฟูความสัมพันธ์ระหว่างไทย-ลาว มีสิ่งที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งคือ 
“สื่อ” ในประเทศลาว เนื่องจากบริบททางสังคมของ สปป.ลาวหลัง ค.ศ.1975 จนถึงปัจจุบันมีสื่อ
สิ่งพิมพ์ที่มีการพัฒนาตามความสัมพันธ์ที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจและวัฒนธรรม 
ด้วยปัจจุบันคำว่าสื่อ (mass media) มีความสำคัญมาก เมื่อกล่าวถึงความสำคัญของสื่อในยุคสังคม
บริโภคนิยม เราทุกคนต่างได้รับปริมาณเนื้อหาและข่าวสารต่าง ๆ อย่างมากมายจากสื่อหลากหลาย
ชนิด ทั้งสื่อมวลชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ อินเทอร์เน็ต นิตยสาร หนังสือพิมพ์ ฯลฯ และสื่อบุคคล เช่น 
พรีเซ็นเตอร์ ดารานักร้อง พนักงานขายสินค้า เพ่ือน ญาติ ฯลฯ ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง
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โครงสร้างสังคม วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวลาวพอสมควร ต่อมาลาวมีการปรับนโยบายประเทศ
ไปสู่การพัฒนาระบบเศรษฐกิจให้ทันระดับสากล ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่ปรากฏ
ชัดเจนที่สุดคือ สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายโฆษณา ทั้งในส่วนของภาครัฐและ
ภาคเอกชน ซึ่งสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตยสาร ถือเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีการพัฒนาต่อยอดมาจาก
หนังสือพิมพ์และได้รับความสนใจเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ จนถึงปัจจุบัน 
 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นวงการสื่อมวลชนใน สปป.ลาว ผู้บริโภคสามารถเลือกช่องทางใน
การรับสื่อได้มากขึ้น กล่าวคือในปัจจุบันมีการนำเสนอข่าวสารต่าง ๆ ของลาวผ่านทางสื่อสารมวลชน
ในปริมาณที่สูงขึ้น โดยเฉพาะในนิตยสาร (Magazine) ที่มีปริมาณสูงที่สุดในรอบเดือนคือ 24% (ศูนย์
พัฒนาการค้าและธุรกิจไทย ในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ 
เวียงจันทน์, สปป.ลาว : 2556) เนื่องจากนิตยสารเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีการจำหน่ายเป็นรายปักษ์และ
รายเดือน จึงทำให้ผู้บริโภคสามารถเลือกอ่านสื่อประเภทนี้ได้บ่อยตามที่ต้องการ ด้วยเหตุนี้เองผู้วิจัย
จึงได้เลือกเอาการบริโภคสื่อในนิตยสารลาวตั้งแต่เดือนมกราคม 2558 ถึงเดือนธันวาคม 2559                   
ซึ่งรวบรวมนิตยสารทั้ง 3 ฉบับ ได้แก่ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน ได้
ทั้งหมด 174 เล่ม นอกจากนี้ ปัณฑพ ตั้งศรีวงศ์ (2555) ได้กล่าวถึงปี 2558 สปป.ลาว อยู่ในช่วงของ
แผนยุทธศาสตร์ในการพัฒนาสิ่งต่าง ๆ ใน สปป.ลาว เช่น ระบบการคมนาคม และการขนส่ง ระบบ
การไฟฟ้าที่ครอบคลุมทั้งประเทศร้อยละ 90 การสร้างเขื่อนเซกะหมานที่เป็นเขื่อนในโครงการสปป.
ลาว ที่สามารถผลิตกระแสไฟฟ้าส่งออกได้มากข้ึนถือเป็นระบบการพัฒนาเศรษฐกิจ ระบบสาธารณสุข
ตามแผนพัฒนาแห่งชาติฉบับที่ 7 ที่ต้องการพัฒนาศักยภาพของประเทศให้ดีและเจริญมากขึ้น 
นอกจากนี้ในปี 2558 รัฐบาล สปป.ลาว ได้ประกาศยกเว้นค่าบริการสุขภาพแก่แม่และเด็กเป็น
นโยบายที่จะช่วยให้สปป.ลาว บรรลุเป้าหมายการพัฒนาในสหัสวรรษของสหประชาชาติ  ซึ่งจุดนี้เอง
จะทำให้สปป.ลาว หลุดพ้นจากการเป็นประเทศด้อยพัฒนา ซึ่งก็คือการมีสุขภาพอนามัยที่สมบูรณ์
แข็งแรงมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ในปี 2558 ผู้วิจัยเห็นว่าเป็นปีที่มีความสำคัญในการเก็บรวบรวมข้อมูลข่าวสาร
การเปลี่ยนแปลงประเทศครั้งใหญ่ในสปป.ลาว ซึ่งตรงกับวิสัยทัศน์ของสปป.ลาวที่ได้ตั้งเอาไว้ว่า “ต้อง
เป็นประเทศที่มีความเจริญก้าวหน้าอย่างมั่นคง จะนำพาประชาชนหลุดพ้นจากความยากจนภายในปี 
2558 พร้อมทั้งพัฒนาประเทศให้พ้นจากการเป็นประเทศกำลังพัฒนาในปี 2563 โดยอาศัยการพัฒนา
เพ่ือเป็นแบตเตอรี่ของเอเชียภายในปี 2573” 
 อย่างไรก็ตาม เมื่อบริบททางสังคมเปลี่ยนไปมุมมอง ความคิด และทัศนคติของผู้รับสารอาจ
ส่งผลต่อการตีความ การรับข้อมูลข่าวสาร รวมไปถึงการรู้เท่าทันสื่อมากขึ้น จึงเป็นผลให้เกิดการนำ
แนวคิดและทฤษฎีการรู้เท่าทันสื่อเข้ามาใช้ในการพิจารณาสาร อีกทั้งยังเป็นการเปลี่ยนระบบการคิด
และการมองสื่อในแง่มุมต่าง ๆ ซึ่งในงานวิจัยนี้ต้องการแสดงให้เห็นถึงกลวิธีในการใช้ภาษาของสื่อที่
พยายามสร้างและสอดแทรกอุดมการณ์ทางสังคมผ่านสื่อประเภทนิตยสาร ผู้วิจัยจึงได้นำแนวคิดเกี่ยว
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การรู้เท่าทันสื่อมาประกอบในการคัดแยกประเภทของข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์ถึงจุดมุ่งหมายของผู้ผลิตสื่อ 
ซึ่งแนวทางที่นำมาศึกษาในวิจัยชิ้นนี้คือวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ เนื่องจากวาทกรรมและภาษา
นั้นมีความสัมพันธ์กันอย่างยิ่ง วาทกรรมเป็นสิ่งสำคัญที่ช่วยประกอบสร้างความหมายให้แก่สรรพสิ่ง
ต่าง ๆ  ที่อยู่รอบตัวเราและภาษาก็เป็นเครื่องมือที่ ใช้ในการกำหนดให้ความหมาย และสร้าง
ความสัมพันธ์ของสิ่งต่าง ๆ เหล่านั้น งานวิจัยนี้ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานความคิดที่ว่า วาทกรรมสะท้อน
ความคิดของคนในสังคม ในขณะเดียวกันสังคมก็มีส่วนในการประกอบสร้างหรือกล่อมเกลาวาทกรรม
ด้วยเช่นกัน  และวาทกรรมไม่เพียงแต่สะท้อนสิ่งที่เกิดขึ้น แต่ยังเป็นสิ่งที่สร้างขึ้นตามเป้าหมายของ
ผู้ผลิตวาทกรรมนั้น ๆ ดังที่ ณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2556: 12) ได้กล่าวไว้ว่า “วาทกรรมยังมีหน้าที่ด้าน
อุดมการณ์ หรือวาทกรรมเป็นพื้นที่ประกอบสร้างและสื่ออุดมการณ์” อีกด้วย 
 เมื่อกล่าวถึงคำว่าอุดมการณ์ (Ideology) ได้เริ่มใช้ครั้งแรกในประเทศฝรั่งเศส เดิมทีนั้น
หมายถึงการศึกษาเกี่ยวกับแนวความคิด (study of ideas) ต่อมาคำจำกัดความของคำว่าอุดมการณ์
แบ่งออกเป็น 2 ความหมาย ความหมายแรกอุดมการณ์เป็นระบบความคิด ความเชื่อที่กลุ่มใดกลุ่ม
หนึ่งมีร่วมกัน ส่วนความหมายที่สองอุดมการณ์หมายถึงเครื่องมือในการต่อสู้ความคิด หรือทัศนคติ
ของกลุ่มสองกลุ่มที่มีความคิดไม่ตรงกัน เช่น อุดมการณ์ทางการเมืองระหว่างกลุ่มฝ่ายซ้ายและฝ่าย
ขวา เป็นต้น (Fairclough. 2000 อ้างถึงใน Conboy. 2007)  แฟร์คลัฟยังกล่าวถึงอุดมการณ์ว่าเป็น
กลไกหนึ่งของการสถาปนาความจริงที่ผลิตซ้ำความสัมพันธ์เชิงอำนาจที่ไม่เท่าเทียม การครอบงำ เป็น
ต้น แนวคิดเรื่องอุดมการณ์ถูกพัฒนามาจากกลุ่มมาร์คซิส (Marxist) ที่ให้ความสำคัญกับแนวคิดเรื่อง
ความสัมพันธ์ทางชนชั้น (class relations) ต่อมาอุดมการณ์ถูกขยายขอบเขตเพ่ิมมากขึ้นโดยรวมถึง
แนวคิดเรื่องการครอบงำทางเพศและเรื่องชาติพันธุ์ แฟร์คลัฟกล่าวว่าอุดมการณ์มักเป็นแนวคิดในทาง
ที่ผิด (false) หรือไม่ตั้ งอยู่บน พ้ืนฐานความจริง (ungrounded constructions  of  society) 
อุดมการณ์ (Ideology) เป็นแนวคิดสำคัญที่นำมาศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ อุดมการณ์จะ
ถ่ายทอดผ่านภาษาที่สะท้อนชุดความคิดของคนในสังคมใดสังคมหนึ่งที่ยึดถือปฏิบัติและเป็นสิ่งที่
สามารถเอ้ือประโยชน์ต่อคนบางกลุ่ม อุดมการณ์จึงเป็นกรอบความคิดที่สมาชิกในกลุ่มนำไปตีความ
ร่วมกัน และประกอบสร้างความเข้าใจและการรับรู้ของสมาชิกในกลุ่ม ซึ่งเป็นตัวกำหนดวิถีปฏิบัติใน
ชีวิตประจำวันและปฏิสัมพันธ์กับสมาชิกในกลุ่มอื่น 
 นอกจากนี้ แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990) ได้กล่าวถึงการวิเคราะห์ลักษณะภาษาไว้ใน
ขั้นตอนการบรรยายความ (description) คือลักษณะภาษาที่อยู่ในตัวบทสะท้อนถึงหน้าที่ที่สัมพันธ์
กับสังคม 3 ประการ ได้แก่ 1) หน้าที่ในระดับประสบการณ์ (experience value) เป็นการถ่ายทอด
ประสบการณ์ หรือมุมมองของผู้ผลิตตัวบทว่าใช้ภาษาในการถ่ายทอดเหตุการณ์ที่กล่าวถึงอย่างไร  2) 
หน้าที่ในระดับความสัมพันธ์ (relational value) เป็นการสะท้อนให้เห็นความสัมพันธ์ทางสังคมของ
ผู้ใช้ภาษา และ 3) หน้าที่ในการแสดงอัตลักษณ์ทางสังคม (expressive value) แฟร์คลัฟแบ่งการ
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วิเคราะห์รูปภาษาเป็น 3 กลุ่มคือ คำศัพท์ โครงสร้างประโยค และโครงสร้างตัวบท การวิเคราะห์
คำศัพท์และโครงสร้างประโยคในตัวบทจะสะท้อนให้เห็นหน้าที่ในระดับต่าง ๆ ทั้ง 3 หน้าที่อย่าง
เชื่อมโยงกัน การแสดงให้เห็นหน้าที่ของภาษานี้เองจะเป็นตัวบ่งบอกถึงอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในตัวบทได้ 
ส่วนการวิเคราะห์โครงสร้างตัวบทก็สะท้อนให้เห็นหน้าที่ของภาษาที่เชื่อมตัวบทอย่างเป็นเอกภาพ 
การวิเคราะห์ลักษณะภาษาที่สะท้อนให้เห็นอุดมการณ์จะอยู่ในส่วนของการวิเคราะห์คำศัพท์และ
โครงสร้างประโยคเป็นแนวทางให้ผู้วิเคราะห์วาทกรรมสังเกตว่าคำศัพท์และโครงสร้างประโยคที่
ปรากฏในตัวบทนั้นสะท้อนให้เห็นหน้าที่ทางภาษาทั้ง 3 ระดับอย่างไรบ้าง 
 เมื่อพิจารณานิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชนที่มียอดจำหน่ายสูงสุด
ใน สปป.ลาว (สำรวจยอดขายรายไตรมาส พ.ศ.2558 สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร: 2558) ผู้วิจัยเห็นว่า นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสาร
มหาชน เป็นนิตยสารที่มีข้อมูลที่น่าสนใจมีลักษณะคล้ายกับนิตยสารที่มียอดจำหน่ายสูงสุดในประเทศ
ไทย คือ นิตยสาร “ทีวีพูล” ที่ถูกจัดอันดับให้เป็นนิตยสารบันเทิงอันดับหนึ่งของเมืองไทย และ
นิตยสาร“สไปซี่” ที่เน้นในเรื่องของแฟชั่น ความสวยงาม ขณะที่นิตยสาร “สตาร์นิวส์” เน้นในเรื่อง
ของภาพข่าวปาปารัซซี่เป็นหลัก (ผู้จัดการออนไลน์.  2558 : ออนไลน์) ซึ่งมีผู้สนใจได้ศึกษานิตยสาร
ของไทยเอาไว้มากมายผ่านความสัมพันธ์ระหว่างภาษาและอุดมการณ์ ตามแนวคิดของแฟร์คลัฟ อาทิ 
งานวิจัยของศิริพร ภักดีผาสุก (2553) ศึกษาวาทกรรมความเป็นผู้หญิงในนิตยสารสุขภาพและความ
งามภาษาไทย งานวิจัยของโสภา สถาพรชัยวัฒน์ (2550) ศึกษาวาทกรรมผู้หญิงเซ็กซี่ในนิตยสาร
มาร์สและอิมเมจ เป็นต้น ด้วยเหตุนี้นิตยสารทั้ง 3 ฉบับ ดังกล่าวจึงน่าจะถูกผลิตขึ้นเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของคนใน สปป.ลาว เช่นเดียวกัน ซึ่งเป็นข้อมูลที่ยังไม่มีการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง
ภาษาและอุดมการณ์ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการที่จะสื่อให้เห็นถึงปฏิบัติการทางภาษาและการนำเสนอ
อุดมการณ์ทางสังคมบางประการผ่านนิตยสารใน สปป.ลาว ซึ่งจากข้อมูลเบื้องต้น ผู้วิจัยมีสมติฐานว่า
นิตยสารลาวในฐานะที่เป็นเครื่องมือในการสื่อสาร มีบทบาทในการสร้างกระบวนการทางสังคม
อย่างไร ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
 ตัวอย่าง (1) ສະບັບນິິ້ວາລະສານຂວັນໃຈໄດ້ມອບເວທີທີີ່ສຸດແສນຈະວິເສດອີີ່ຫລີ ເພ ີ່ອໃຫ້
ແມ່ຍິງລາວທີີ່ທັງ “ງາມ ແລະເກັັ່ງ” ຜ ້ທີີ່ທຸ່ມເທໃຫ້ກັບການປ່ຽນແປງໂສມໜ້າໃໝ່ໃນແວດວົງເສດຖະກິດ 
ແລະຊີວິດຄອບຄັວ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 104 มีนาคม.  2558 : 4) 
 (ฉบับนี้วารสารขวัญใจได้มอบเวทีที่สุดแสนจะวิเศษ เพ่ือให้ผู้หญิงลาวที่ทั้ง “งาม และเก่ง” 
ผู้ที่ทุ่มเทให้กับการเปลี่ยนแปลงโฉมหน้าใหม่ในแวดวงเศรษฐกิจ และชีวิตครอบครัว) 
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 เนื่องจากวาทกรรมข้างต้นเป็นการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวของบรรณาธิการ ซึ่งความ
คิดเห็นของ บรรณาธิการถือเป็นข้อมูลในการผลิตวาทกรรม บรรณาธิการเป็นคนสร้างและแสดงความ
คิดเห็นส่วนตัว สะท้อนถึงบริบทของสังคมที่แสดงให้เห็นถึงความเท่าเทียมของผู้หญิงในสังคมลาวยุค
ปัจจุบัน ในฐานะผู้ใส่รหัส/ผู้ผลิตวาทกรรมในด้านหน้าที่ที่สัมพันธ์กับสังคม บรรณาธิการยังได้อธิบาย
ถึงวาทกรรมในประเด็นมุมมองของผู้หญิงที่ทันสมัยเป็นการถ่ายทอดความคิดของผู้ผลิตตัวบทเกี่ยวกับ
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในมุมมองของบรรณาธิการ ข้อความดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าผู้หญิงลาวในปัจจุบันมี
ความสามารถเป็นที่ยอมรับของนักธุรกิจลาวและเป็นที่พ่ึงของครอบครัวได้ นับว่าเป็นเรื่องที่สำคัญ
สำหรับสังคมในสปป.ลาว ผู้ผลิตตัวบทพยายามสื่อภาพด้านบวกของผู้หญิงลาวยุคปัจจุบันกับภาพของ
ประเทศเพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความความภูมิใจในประเทศของตนและต้องการปรับเปลี่ยนวิถีการดำเนิน
ชีวิตใหม่ โดยอาจมิได้นำเสนอให้ผู้อ่านเห็นภาพของสปป.ลาว ตามข้อเท็จที่ปรากฏมากนัก นอกจากนี้
ภาษาลาวที่ใช้ในนิตยสารยังได้สื่ออุดมการณ์หลายประการไปยังผู้อ่าน เช่น  การสื่อถึงความทันสมัย 
(โลกาภิวัตน์) ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

 ตัวอย่าง (2) ເພາະໃນຄໍເລັກຊັິ້ນ (Collection) ນີິ້ ຍັງໄດ້ອອກແບບພິເສດໃຫ້ມີກີີ່ນອາຍຂອງ
ທະຫານໃນກອງທັບ ທີີ່ຈະເຮັດໃຫ້ສາວໆ ໄດ້ຮ ້ສຶກເຖິງທ າມະຊາດຂອງທ່ານຊາຍອີກດ້ວຍ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 102 มกราคม.  2558 : 20) 
 (เพราะในคอลเลคชั่น (Collection) นี้  ยังได้ออกแบบพิเศษให้มีกลิ่นอายของทหารใน
กองทัพ ที่จะทำให้สาว ๆ ได้รู้สึกถึงธรรมชาติของผู้ชายอีกด้วย) 
 

 จากตัวอย่างที่ 2 จะเห็นว่าตัวบทภาษาที่ใช้ในนิตยสารลาวนั้นมีการใช้คำที่แสดงถึงความ
ทันสมัยความเป็นสากล ซึ่งเป็นการถ่ายทอดมโนทัศน์ให้ผู้อ่านเห็นว่าการบริโภคนิยมในสังคมลาวยังคง
รับเอาวัฒนธรรมและความทันสมัยของต่างประเทศเข้ามาสะท้อนให้เห็นผ่านการค้าขายและการแสดง
สัมพันธไมตรีโดยมีสื่อสิ่งพิมพ์เป็นสื่อกลางในการนำเสนอเนื้อหาเพ่ือให้ผู้อ่านคล้อยตามและเชื่อว่า
สินค้าอุปโภค บริโภค ที่นำเข้ามาจากต่างประเทศนั้นมีรูปแบบและสไตล์ที่อยู่ในเทรนด์สากล ซึ่งทำให้
การสื่ออุดมการณ์นี้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เห็นได้จากคำว่า “กลิ่นอาย” และ “คอลเลคชั่น” ซึ่ง
เป็นคำที่แสดงให้เห็นถึงความทันสมัยที่สังคมใน สปป.ลาว กำลังก้าวเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่อย่าง
แท้จริง นอกจากนี้ยังพบอุดมการณ์สุขภาพ ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาและแสดงให้เห็นถึงความคิดย่อย
ต่าง ๆ ที่ประกอบกันขึ้นเป็นอุดมการณ์ ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
 

 ตัวอย่าง (3) ໃຊ້ຊີວິດໃຫ້ຄຸ້ມຄ່າ ໂດຍການເລ ອກກິນອາຫານທີີ່ດີຕໍໍ່ສຸຂະພາບຮ່າງກາຍ 
(ขวัญใจ ฉบับที่ 101 กุมภาพันธ์.  2558 : 54) 

 (ใช้ชีวิตให้คุ้มค่า โดยการเลือกกินอาหารที่ดีต่อสุขภาพ) 
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 จากตัวอย่างที่ 3 แสดงให้เห็นถึงกลวิธีทางภาษาที่สื่อให้เห็นถึงอุดมการณ์สุขภาพ คือคำว่า 
“อาหารที่ดี” ซึ่งในสังคมลาวสมัยก่อนวัฒนธรรมการบริโภคอาหารพ้ืนบ้านแบบดั้งเดิมในลาวยังคง
ดำเนินมาอย่างต่อเนื่อง จนกระทั่งการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจแห่งยุคโลกาภิวัตน์คืบ
คลานเข้ามาในประเทศส่งผลต่อวัฒนธรรมการบริโภคอาหารของคนในท้องถิ่น นำไปสู่การกินอาหาร
ตามสมัยนิยม เช่น นิยมการรับประทานอาหารตามร้านอาหารมากข้ึน รวมทั้งนิยมรับประทานอาหาร
สำเร็จรูปที่นำเข้าจากต่างประเทศ ซึ่งเห็นได้จากการปรากฏชุดความคิดการสร้างความหมายเกี่ยวกับ
สุขภาพ โดยการนำวาทกรรมที่สื่อถึงคุณภาพชีวิตและการเลือกกินอาหารที่ดีมาสร้างความหมายใหม่
ให้กับคนในสังคม 
 จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นถึงบทบาททางสังคมที่ปรากฏในนิตยสาร ผู้วิจัยจึงนำ
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของแฟร์คลัฟ (1995) ที่ได้กล่าวถึงการวิเคราะห์คำศัพท์ที่
ปรากฏในตัวบทมาศึกษาในเรื่องของคำศัพท์ แฟร์คลัฟกล่าวว่าคำศัพท์ที่ปรากฏในตัวบทสามารถ
สะท้อนหน้าที่ที่สัมพันธ์กับสังคมทั้ง 3 ระดับที่เชื่อมโยงกัน คือ 1) ผู้วิเคราะห์ต้องสังเกตว่า คำศัพท์ใด
ที่จะสะท้อนให้เห็นหน้าที่ในระดับประสบการณ์ (experience value) ได้บ้าง และผู้วิเคราะห์อาจจะ
ต้องมีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการผลิตตัวบทว่า ผู้ผลิตตัวบทมีอุดมการณ์ หรือปัจจัยอ่ืน ๆ ที่มี
ผลต่อการนำเสนอตัวบทหรือไม่ เช่น การนำเสนอข่าวของหนังสือพิมพ์ที่เป็นฝ่ายซ้ายกับฝ่ายขวาจะ
ต่างกันเพราะผู้ผลิตตัวบทมีมุมมองเกี่ยวกับเหตุการณ์ที่นำเสนอต่างกันทำให้รูปภาษาที่สะท้อน
ข้อเท็จจริงออกมาต่างกันไปด้วย 2) การนำเสนอที่ต่างกันก็มีผลในการกำหนดการรับรู้ของผู้อ่านด้วย 
แฟร์คลัฟใช้กรอบการจำแนกประเภทคำศัพท์ (classification schema) ในการวิเคราะห์คำศัพท์
แบ่งเป็นการเลือกสรรคำ (rewording) และการใช้คำมากเกินไป (overwording) การวิเคราะห์
คำศัพท์จะเกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ทางความหมาย (semantic relation) ของคำที่อยู่ในตัวบทด้วย 
เช่น กลุ่มคำศัพท์ที่มีความหมายเหมือน (synonym)  และกลุ่มคำศัพท์ที่มีความหมายลูกกลุ่ม 3) การ
วิเคราะห์โครงสร้างประโยค เช่น การศึกษารูปแบบของกระบวนการ (type of process), บทบาท
ของผู้มีส่วนร่วม (participant role) การเรียงลำดับประโยค (wordorder) การไม่ปรากฏผู้กระทำใน
ประโยค (unclear agency) การใช้กระบวนการกลายเป็นคำนาม (nominalization) และการใช้
ประโยคกรรมวาจก การวิเคราะห์เหล่านี้จะสะท้อนให้เห็นหน้าที่ในระดับประสบการณ์ (experience 
value) เป็นการถ่ายทอดประสบการณ์และความคิดของผู้ผลิตตัวบทเกี่ยวกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น
ออกมาเป็นรูปประโยค การถ่ายทอดเหตุการณ์ขึ้นอยู่กับมุมมองของแต่ละบุคคลว่าถ่ายทอดผ่านรูป
ประโยคอย่างไร 
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 จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าหน้าที่ทางภาษา 3 ระดับของแฟร์คลัฟได้แสดงถึงการ
วิเคราะห์ภาษาผ่านกระบวนการปฏิบัติการทางภาษาที่สามารถสะท้อนความสัมพันธ์กับสังคมได้ 
ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้เลือกวิธีการของแฟร์คลัฟมาศึกษาในภาษาลาวทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่อยู่ใน
นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจและนิตยสารมหาชน ซึ่งงานวิจัยนี้เป็นการศึกษาการถ่ายทอด
อุดมการณ์ทางสังคมที่แฝงอยู่ภายใต้เนื้อหาในนิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจและนิตยสารมหาชน 
ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ แนวคิดนี้สนใจวิเคราะห์ภาษาที่มีอิทธิพลต่อความคิดของ
คนในสังคม เช่น ภาษาสื่อมวลชน เนื่องจากสื่อมวลชนเป็นสถาบันหนึ่งที่สามารถครอบงำความคิดของ
คนในสังคมให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันได้ การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์จึงไม่เพียงแต่วิเคราะห์
รูปภาษาที่ปรากฏในตัวบทเท่านั้น แต่จะต้องผ่านกระบวนการตีความตัวบทที่สอดคล้องกับบริบททาง
สังคมถึงจะตอบคำถามได้ว่าสิ่งที่แฝงอยู่ในตัวบท หรืออุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในตัวบทนั้นคืออะไร ดังนั้น
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์จึงเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างมิติทางภาษาและมิติทาง
สังคมควบคู่กันไป   
 เนื่องจากแนวคิดนี้มีความเชื่อว่าภาษาและสังคมสัมพันธ์กันในลักษณะวิภาษวิธีคือการใช้
ภาษาของคนในสังคมสามารถสะท้อนให้เห็นวิถีปฏิบัติของสังคม ขณะเดียวกัน วิถีปฏิบัติ ความคิด 
ความเชื่อในสังคมก็มีผลต่อการใช้ภาษาของคนในสังคมด้วย หน้าที่ของนักวิเคราะห์วาทกรรมเชิง
วิพากษ์คือ การตีแผ่สิ่งที่อยู่ภายใต้รูปภาษา อาทิ อุดมการณ์และอำนาจโดยวิเคราะห์ว่าผู้ผลิตตัวบทใช้
รูปภาษาเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดความคิดอย่างไรจากนั้นนำบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่
เกี่ยวข้องกับตัวบทมาตีความเพ่ือสืบหาอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในตัวบท (เพ็ญนภา คล้ายสิงโต, 2553)  
 ในงานวิจัยนี้เน้นศึกษาบทบาทของนิตยสารในการตอกย้ำผลิตซ้ำอุดมการณ์ทางสังคม
เนื่องจากนิตยสารเป็นสื่อมวลชนแขนงหนึ่งและเป็นสถาบันทางสังคมที่มีบทบาทในการควบคุม
ความคิดของสมาชิกในสังคมได้ครอบคลุมและเข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย นอกจากนี้สื่อมวลชนมีหน้าที่
นำเสนอข้อมูลให้กับคนในสังคมและเป็นสื่อสาธารณะที่ควบคุมความคิด ความเชื่อในสังคมผ่านวาท
กรรม ดังที่แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990) กล่าวถึงบทบาทของสื่อมวลชนว่าเป็นสื่อสาธารณะที่
สามารถควบคุมความคิด  ความเชื่อในสังคมผ่านวาทกรรม สิ่งที่สื่อมวลชนนำเสนอนั้นจะดูน่าเชื่อถือ
และมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของสมาชิกในสังคมเป็นอย่างมาก อาจกล่าวได้ว่า การที่อุดมการณ์ยังคงอยู่
ในฐานะรูปแบบของความเชื่อหรือทัศนคติหนึ่งทางสังคมนั้น เนื่องจากถูกประกอบสร้างภายใต้อำนาจ
ของสื่อมวลชนที่ส่งผลให้ผู้บริโภคสื่อซึ่งก็เป็นสมาชิกในสังคมเชื่อในสิ่งที่สื่อนำเสนอโดยไม่มีข้อโต้แย้ง 
เช่นเดียวกับ กาญจนา แก้วเทพ (2540) ที่กล่าวถึงบทบาทของสื่อมวลชนในการถ่ายทอดอุดมการณ์
ว่าสื่อมวลชนมีอำนาจในการควบคุมความคิดของคนในสังคม หน้าที่ ของสื่อมวลชน นอกจากการ
กลั่นกรองความเป็นจริงทางสังคมแล้วยังมีบทบาทในการสร้างอัตลักษณ์บุคคล คนในสังคมจะรู้ว่าเรา
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เป็นใครจากสิ่งที่นำเสนอเพราะสิ่งที่สื่อนำเสนอจะบอกกับเราว่าควรปฏิบัติอย่างไร สื่อจึงกลายเป็น
เครื่องมือหนึ่งในการปลูกฝังค่านิยมทางสังคม  
 อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยก็มิได้มุ่งหวังจะเปลี่ยนมุมมองเกี่ยวกับความทันสมัยและพัฒนาการของ
ภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่  หากแต่มุ่งหวังที่จะสร้างองค์ความรู้ใหม่เพ่ือให้คนในสังคมตระหนักว่า 
“ความเป็นลาว” สมัยใหม่ในยุคปัจจุบันนั้นเป็นสิ่งที่เกิดจากการประกอบสร้างทางสังคมโดยมีภาษา
เป็นเครื่องมือสำคัญ  นอกจากนี้ยังมุ่งหวังให้เกิดการรู้เท่าทันวาทกรรมสื่อมวลชนว่าวาทกรรมเหล่านั้น
เป็นเครื่องมือที่กลุ่มผู้มีอำนาจกว่าในสังคม ได้แก่ ภาครัฐบาลและกองบรรณาธิการและผู้ผลิตใช้ใน
การสร้างอุดมการณ์หรือชุดความคิดเรื่อง “ภาษาลาวสมัยใหม่” เพ่ือควบคุมแบบแผนพฤติกรรมของ
ผู้อ่านส่วนหนึ่งในสังคมลาว    
 ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงประสงค์ศึกษานิตยสารในสปป.ลาว โดยใช้กรอบทฤษฎีวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์คลัฟ (Fairclough. 1995) เพ่ือศึกษาดู
ปฏิบัติการทางภาษาและอุดมการณ์ทางสังคมที่แฝงอยู่ในสื่อมวลชนประเภทนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
ถึงแม้ว่าต้นกำเนิดของสื่อสิ่งพิมพ์ใน สปป. ลาว มีที่มาจากกลุ่มทางการเมือง ภาครัฐที่ให้การสนับสนุน 
ระบบสื่อมวลชนอาจมีความแตกต่างจากสื่อมวลชนในประเทศไทยอยู่บ้าง แต่ถึงอย่างไรก็ตามอิทธิพล
และอำนาจของสื่อยังคงอยู่ภายใต้อุดมการณ์เดียวกันนั่นคือการถูกครอบงำจากผู้มีอิทธิพล 
 การควบคุมสื่อของสปป.ลาว ส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารของคนภายในประเทศ ไม่ว่าจะเป็น
สื่อภายในหรือสื่อจากภายนอกที่ต้องการเข้ามามีบทบาทในการเผยแพร่กระจายข้อมูลข่าวสาร ทั้งนี้
ทองปาน สมพะวง (2542) ได้กล่าวถึงการควบคุมดูแลองค์กรสื่อแขนงต่าง ๆ ในสปป.ลาว ด้วยการสั่ง
ห้ามให้คนลาวรับฟังวิทยุกระจายเสียง อ่านหนังสือพิมพ์ หรือสื่อประเภทอ่ืน ๆ ของฝ่ายตรงข้าม 
โดยเฉพาะสื่อจากโลกตะวันตกทุก ๆ สื่อ การควบคุมนี้ถึงแม้จะไม่มีกฎระเบียบที่เป็นลายลักษณ์อักษร
แน่นอน แต่เป็นการสั่งห้ามด้วยวาจาหรืออาศัยหน่วยงานของท้องถิ่นและเจ้าหน้าที่ในระดับต่าง ๆ 
เป็นผู้สอดส่องดูแลในแต่ละระยะ ด้วยอิทธิพลของผู้มีอำนาจในสังคมการนำเสนอข้อมูลข่าวสารในยุค
นั้นจึงเปรียบเสมือนการใช้อำนาจชี้นำประชาชน ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าปัญหาในสถานการณ์ความ
ขัดแย้งที่ผ่านมาของวงการสื่อมวลชนในสปป.ลาว ประชาชนและนักสื่อมวลชนถูกขัดขวางสิทธิ
เสรีภาพในการรับรู้ข้อมูลข่าวสารที่สำคัญความอิสระของกองบรรณาธิการสื่อถูกแทรกแซงจากอำนาจ
รัฐ อำนาจทุนหรืออิทธิพลต่าง ๆ และรัฐบาลต้องได้ใช้อำนาจในการซื้อสื่อโฆษณา ประชาสัมพันธ์มา
เป็นเครื่องมือในการแทรกแซงเนื้อหาและทำลายความเป็นอิสระของสื่อ  
 ดังนั้น สื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตยสารสมัยใหม่ในสปป.ลาว จึงมีการปรับตัวโดยการลดบทบาท
ทางการเมืองการปกครองลง เพิ่มเนื้อหาหลักทางความมั่นคงทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมมากข้ึน เพื่อ
สร้างความเป็นสากลให้กับนิตยสารและพัฒนาการของระบบสื่อสิ่งพิมพ์สมัยใหม่ให้ก้าวสู่ความเป็น
จินตนาการใหม่ ในฐานะที่ผู้วิจัยกำลังศึกษาเกี่ยวกับการครอบงำ การต่อรองในเชิงความหมายของ



 

 

  9 

ผู้ทำหน้าที่ในการสื่อสารในฐานะผู้ส่งสารในกระบวนการสื่อสาร ผ่านช่องทางของสื่อสารมวลชนใน 
สปป.ลาวว่านิตยสารลาวสมัยใหม่มีบทบาทหน้าที่นำเสนอข้อมูลข่าวสารในระบบโครงสร้างการใช้
ภาษา การเลือกใช้คำศัพท์ ปัจจัยต่าง ๆ ตลอดจนอุดมการณ์ทางสังคมที่นำเสนอในนิตยสารจะเป็น
ประโยชน์ต่อสาธารณชนและวงวิชาการด้านภาษาอย่างไร 
  
1.2 ความมุ่งหมายของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาปฏิบัติการทางภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ 
 2. เพ่ือศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
 
1.3 คำถามของการวิจัย 
 1. นิตยสารลาวสมัยใหม่ได้สะท้อนปฏิบัติการทางภาษาของผู้คนในสังคมลาวอย่างไร และ
พบกลวิธีการนำเสนอทางภาษาในลักษณะใดบ้าง 
 2. นิตยสารลาวสมัยใหม่ปรากฏการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในบริบททางวัฒนธรรม
อย่างไร 
 3. ความสัมพันธ์เชิงอำนาจ ความรู้และความจริงมีอิทธิพลต่อการสร้างความหมายทาง
สังคมลาวได้อย่างไร 
 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้ข้อมูลจากนิตยสารที่มียอดการจำหน่ายสูงที่สุดใน สปป.ลาว 
จำนวน 3 ฉบับ ตั้งแต่เดือนมกราคม 2558 ถึงเดือนธันวาคม 2559 รวมทั้งสิ้น 144 เล่ม ดังนี้ 
  1) นิตยสารอัปเดต รายสัปดาห์ ทุก ๆ 10 วัน/เดือน จำนวน 36 เล่ม 
   เป็นนิตยสารที่มียอดจำหน่ายสูงที่สุด จะเน้นประเด็นเกี่ยวกับด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และท่องเที่ยวเป็นหลัก  
  2) นิตยสารขวัญใจ รายเดือน ทุกวันที่ 15 ของเดือน จำนวน 12 เล่ม  
   เป็นนิตยสารที่มียอดจำหน่ายรองลงมาเป็นอันดับที่ 2 จะเน้นประเด็นเกี่ยวกับผู้หญิง 
และแฟชั่น (ท้ังในและต่างประเทศ) เป็นหลัก 
  3) นิตยสารมหาชน รายปักษ์ 2 ครั้ง/เดือน จำนวน 24 เล่ม  
   เป็นนิตยสารที่มียอดจำหน่ายรองลงมาเป็นอันดับที่ 3 จะเน้นประเด็นเกี่ยวกับปัญหา 
เคล็ดลับ และสาระน่ารู้ในเรื่องต่าง ๆ (ทั้งในและต่างประเทศ) เป็นหลัก  
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 เนื่องจากนิตยสารทั้ง 3 ฉบับ เป็นนิตยสารที่ยอดจำหน่ายสูงสุดใน สปป.ลาว (สำรวจ
ยอดขายรายไตรมาส พ.ศ.2558 สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสาร : 2558) จึงคาดว่าสิ่งที่นิตยสารเหล่านี้นำเสนอย่อมเป็นสิ่งที่คนจำนวนมากในสังคมได้รับรู้ 
และยังเป็นนิตยสารที่ครอบคลุมทุกเพศ ทุกวัย ซึ่งในปี 2558 สปป.ลาวได้จัดงานแสดงสิ่งพิมพ์และ
การพิมพ์ของสปป.ลาว ซึ่งจัดขึ้นเมื่อกลางเดือนสิงหาคม ปี 2558 ที่ผ่านมา และจัดเป็นครั้งแรกใน
โอกาส “วันสื่อมวลชนและการพิมพ์แห่งชาติ” ครบรอบ 65 ปี ณ ศูนย์แสดงสินค้า “ลาว -ไอเต็ก” 
นครเวียงจันทน์ เมืองหลวงของลาว โดยมีสำนักพิมพ์ของไทยไปร่วมงานกันมากมาย ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้
เลือกศึกษาตัวบทในปี 2558-2559 มาศึกษาปรากฏการณ์ทางภาษาลาวในปัจจุบัน 
 
1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 นิตยสารลาว หมายถึง สื่อสิ่งพิมพ์ภาษาลาวที่ให้ข้อมูลข่าวสาร ความรู้ และความบันเทิง  
มีกำหนดการออกท่ีแน่นอน โดยมุ่งหมายเพ่ือตอบสนองความต้องการกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ  
 นิตยสารลาวสมัยใหม่ หมายถึง “นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน” 
ซึ่งเป็นนิตยสารรายปักษ์และรายเดือนของ สปป.ลาว ที่สื่อให้เห็นถึงความเป็นสากลลักษณ์ภายใต้การ
ผลิตสื่อที่เป็นแบบวิถีธรรมชาติหรือแบบทันสมัย  
 ปฏิบัติการทางภาษา หมายถึง การศึกษาระดับภาษา (ลาวในปัจจุบัน) รูปภาษาที่ถูก
เลือกใช้เพ่ือสื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ ในนิตยสารลาว ทั้งนี้ผู้ผลิตนิตยสารลาวอาจใช้รูปภาษานั้นเพ่ือสื่อ
อุดมการณ์อย่างจงใจหรืออาจสื่ออุดมการณ์ผ่านรูปภาษานั้น ๆ โดยตนเองไม่ทันรู้ตัว 
 อุดมการณ์ทางสังคม หมายถึง ระบบความคิด ความเชื่อ ความรู้ ค่านิยม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีต่าง ๆ ของกลุ่มคนในสังคมที่มีอยู่ร่วมกัน รวมไปถึงพฤติกรรมการใช้ภาษาของคนในสังคม 
นั้น ๆ ผ่านตัวบทที่ถูกผลิตขึ้นและทำให้เกิดการครอบงำทางภาษา ตลอดจนความคิดที่มีความสัมพันธ์
กับเรื่องของอำนาจ  การครอบงำ และผลประโยชน์ของคนบางกลุ่มในสังคม 
  
1.6 ข้อตกลงเบื้องต้น 
 เนื้อหาในนิตยสารอัปเดด นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558-2559 
ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาเป็นนิตยสารต่างประเทศ (สปป.ลาว) จึงมีการใช้ตัวอักษรภาษาลาวตลอดทั้งเล่ม 
ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงขอถอดถ่ายภาษาออกมาศึกษาเฉพาะบางคำที่ปรากฏในการวิจัย ดังนี้ 
 1) ชื่อของนิตยสารใน สปป. ลาว ที่นำมาศึกษาในครั้งนี้ จำนวน 3 ฉบับ โดยจะยึดตามหลัก
คำอ่านภาษาลาว โดยใช้อักษรลาวทั้งหมด และกำกับด้วยภาษาไทยมาตรฐาน คือ 
  ນິດຕະຍະສານອັບເດດ   (นิตยสารอัปเดต) 
  ນິດຕະຍະສານຂວັນໃຈ  (นิตยสารขวัญใจ) 
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  ນິດຕະຍະສານມະຫາຊົນ     (นิตยสารมหาชน) 
 2) คำศัพท์หรือประโยคทั่ว ๆ ไป ที่ปรากฏในนิตยสารทั้ง 3 ฉบับ 
  ผู้วิจัยจะยึดตามหลักภาษาลาวโดยใช้ตัวอักษรลาวเฉพาะในเนื้อหาที่นำมาวิเคราะห์และ
กำกับเป็นภาษาไทยมาตรฐานหลังจากจบคำหรือประโยคนั้น ๆ  อาทิ 
 
  ເພ ີ່ອເປັນການສ້າງນະວັດຕະກ າໃໝ່ໆ ທາງດ້ານການຜະລິດ ການຫ່ອຫຸ້ມແລະມີຜະລິດຕະ
ພັນໃໝ່ໆ ອອກມາຮັບໃຊ້ສັງຄົມຢ່າງຕໍໍ່ເນ ີ່ອງ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 101 กุมภาพันธ์.  2558  : 12) 
  (เพ่ือเป็นการสร้างนวัตกรรมใหม่ ๆ ทางด้านการผลิต การห่อหุ้มและมีผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ 
ออกมารับใช้สังคมอย่างต่อเนื่อง) 

  ເສັງຈັັ່ງໃດ! ໃຫ້ຕິດ ມຊ?  ແບ່ງປັນປະສົບການຈິງຈາກຮຸ່ນເອ ິ້ອນຮຸ່ນອ້າຍທີີ່ສອບເສັງຕິດ
ອັນດັບຕົິ້ນໆ ຂອງສາຍວິຊາຮຽນເດັັ່ນໆ ໃນມະຫາວິທະຍາໄລແຫ່ງຊາດ 

(มหาชน  ฉบับที่ 214 กรกฎาคม 2558: 38) 
  (สอบอย่างไร! ให้ติด มช?  แบ่งปันประสบการณ์จริงจากรุ่นพี่ที่สอบติดอันดับต้น ๆ ของ
สายวิชาเรียนเด่น ๆ ในมหาวิทยาลัยแห่งชาติ) 
 
 3) ชื่อบุคคลที่ปรากฏในนิตยสาร จะยึดหลักคำอ่านและการเขียนตามภาษาลาวโดยใช้
อักษรลาวทั้งหมด และกำกับด้วยภาษาไทยมาตรฐาน เช่น 
  ທ່ານສຸດທິຈັກ  ຄ າມະວງ (ท่านสุดทิจัก คำมะวง) 
  ນາງສຸວັນນີ ສະເຫ ີມໂຊກ (นางสุวันนี สะเหลิมโชก) 
 
1.7 วิธีดำเนินการวิจัย 
 การดำเนินการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีวิจัยทางด้านภาษา ตามข้ันตอนต่อไปนี้ 
 1. ขั้นรวบรวมข้อมูล 
  เป็นขั้นตอนการศึกษาค้นคว้าและเรียบเรียงข้อมูล ดังนี้ 
   1.1 ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
(Critical Discourse Analysis) การศึกษานิตยสารลาวสมัยใหม่ในประเด็นเกี่ยวกับสังคมทั้งที่ศึกษา
ตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์และแนวทางการศึกษาอ่ืน ตลอดจนการศึกษาอุดมการณ์ใน
วาทกรรมทั้งที่เป็นภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ เพ่ือกำหนดกรอบและแนวทางในการวิจัย 
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   1.2 กำหนดกลุ่มข้อมูล ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับประวัติของสื่อ
สิ่งพิมพ์ของลาวและความเป็นมาของนิตยสารลาวตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน พบว่า ตั้งแต่ พ.ศ. 2543 
เป็นต้นมา รัฐบาลลาวเปิดโอกาสให้เอกชนดำเนินกิจการสื่อเป็นของตัวเอง โดยเฉพาะนิตยสาร (เป็น
กรณีพิเศษ) โดยอิงตามมติเลขท่ี 36/กมศพ ลงวันที่ 19 มิถุนายน 1993 “ว่าด้วยการเพิ่มทวีการนำพา
ของพรรคและการคุ้มครองของรัฐต่อสื่อมวลชนในระยะใหม่” ดังนั้น รัฐมนตรีว่าการกระทรวงแถลง
ข่าวและวัฒนธรรมจึงได้ออกข้อตกลงให้เอกชนผลิต (เฉพาะ) นิตยสารตามการพิจารณาของกระทรวง
แถลงข่าวฯ ซึ่งมีนิตยสารเอกชนเกิดขึ้นหลายฉบับ จึงอาจกล่าวได้ว่า ช่วงเวลาดังกล่าวเป็นจุดเริ่มต้น
ของสื่อสารมวลชน 
 2. ขั้นวิเคราะห์ข้อมูล 
  เป็นขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลโดยเชื่อมโยงกับแนวคิดที่ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลตาม
ความมุ่งหมายของการวิจัย ดังนี้ 
   2.1 วิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษาในการนำเสนอนิตยสารลาวสมัยใหม่ ในด้านกลวิธี
ทางภาษา ได้แก่ การเลือกใช้คำศัพท์และกลวิธีทางวาทศิลป์ การจัดวางประโยค การคัดเลือกประเด็น
ในการนำเสนอ เพ่ือให้เห็นถึงภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม 
   2.2 วิเคราะห์เนื้อหาและความหมายที่ปรากฏในมิติทางสังคม จากนิตยสารลาว
สมัยใหม่ ได้แก่ ตัวบท (นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน) ภาษาเขียน บท
สนทนา บทสัมภาษณ์ โฆษณา และรูปภาพ  
   2.3 วิเคราะห์นิตยสารลาวสมัยใหม่ด้านวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมที่แฝงอยู่
ภายใต้รูปของภาษาเพื่อให้เห็นถึงอุดมการณ์ทางสังคม 
 3. ขั้นนำเสนอผลการวิจัย 
  เป็นขั้นตอนการนำเสนอผลการวิจัย โดยเรียบเรียงการวิจัย สรุป อภิปรายผลการวิจัย
และข้อเสนอแนะ โดยผู้วิจัยนำเสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Analytical Description) 
    
1.8 ความสำคัญของการวิจัย 
 1. เป็นการนำเสนอกลวิธีทางภาษาระหว่างความสัมพันธ์เชิงอำนาจ และบริบททางสังคม 
ซึ่งจะสะท้อนให้เห็นถึงการใช้ภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 2. เป็นการสื่อความหมายในมิติวาทกรรมเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
มิติทางสังคมท่ีถูกครอบงำ 
 3. ทำให้ทราบถึงอุดมการณ์ทางสังคมที่แฝงอยู่และเข้าใจในบทบาทของนิตยสารลาว
สมัยใหม่ในด้านการนำเสนออุดมการณ์ของกลุ่มคนในสังคม 
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 4. เป็นแนวทางสำหรับการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) ต่อไป 
 
1.9 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 กรอบแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาและเลือกใช้กรอบแนวคิดเพ่ือเป็น
แนวทางในการวิจัย คือ วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) เป็นการศึกษา
ความสัมพันธ์ของการสร้างความหมายหรือความคิดต่าง ๆ ที่มีต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดยมุ่งศึกษา
วิถีทางการใช้อำนาจ การครอบงำ อุดมการณ์อัตลักษณ์และความไม่เท่าเทียมกันที่มีการตอกย้ำและ
ผลิตซ้ำในสังคม (Fairclough. 1995 and Van Dijk. 2001) 
 ผู้วิจัยได้นำเอาแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ตาม
แนวคิดของแฟร์คลัฟมาใช้เป็นหลักในการวิเคราะห์ ในส่วนนี้ ผู้วิจัยจะได้กล่าวถึงแนวคิดทางภาษา
และทางสังคม อันประกอบด้วย แนวคิดเกี่ยวกับวาทกรรม แนวคิดเกี่ยวกับอุดมการณ์ แนวคิด
เกี่ยวกับอำนาจ แนวคิดเกี่ยวกับการครองความเป็นเจ้า และแนวคิดเกี่ยวกับการครอบงำ เพ่ือเป็น
พ้ืนฐานในการทำความเข้าใจแนวคิดวาทกรรมเชิงวิพากษ์ตามแนวคิดของแฟร์คลัฟ  
 การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์เป็นการศึกษาภาษาไม่ว่าจะเป็นภาษาพูดหรือภาษาเขียน
เพ่ือเปิดเผยสิ่งที่แฝงอยู่ในตัวบท เช่น อุดมการณ์ อำนาจ ความไม่เท่าเทียมกันในสังคม นอกจากนี้ยัง
เน้นการศึกษาวาทกรรมที่สะท้อนให้เห็นปัญหาทางสังคม เช่น การเหยียดเชื้อชาติสีผิว ความไม่เสมอ
ภาคทางเพศ เป็นต้น และวาทกรรมที่นำมาวิเคราะห์ส่วนใหญ่เป็นวาทกรรมสาธารณะ เช่น ข่าว 
โฆษณา นิตยสาร บทความหรือบทสัมภาษณ์ การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์จึงต่างจาก
การศึกษาปริจเฉทวิเคราะห์คือ การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ไม่ได้ศึกษาเฉพาะตัวบทที่เป็น
ภาษาพูดหรือภาษาเขียนเท่านั้น แต่ต้องผ่านกระบวนการตีความในกระบวนการผลิตตัวบทและ
กระบวนการทางสังคมควบคู่ไปด้วย เพ่ือแสดงให้เห็นว่ากระบวนการผลิตตัวบทและกระบวนการทาง
สังคมมีผลต่อรูปภาษาที่อยู่ในตัวบทอย่างไร  และกระบวนการตีความจะทำให้ผู้วิเคราะห์ เห็นว่ามี
อุดมการณ์ใดแฝงอยู่ในตัวบทบ้าง 
 แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1995) มองว่าภาษาเป็นกิจกรรมรูปแบบหนึ่งของสังคม (language 
as a form of social practice) ภาษาและสังคมมีความสัมพันธ์กันอย่างที่แยกกันไม่ออก ภาษาเป็น
สิ่งที่สะท้อนวิถีปฏิบัติทางสังคม และสังคมก็เป็นตัวกำหนดการใช้ภาษาของคนในสังคมด้วยกรอบการ
วิเคราะห์วาทกรรมของแฟร์คลัฟเป็นการเชื่อมโยงทฤษฎีทางสังคมกับทฤษฎีทางภาษาเข้าด้วยกัน การ
ทำความเข้าใจตัวบทต้องอาศัยบริบทอ่ืน ๆ เข้ามาทำความเข้าใจด้วยเพราะเราไม่สามารถเข้าใจตัวบท
ได้ด้วยตัวของมันเอง การทำความเข้าใจจึงต้องมีการเชื่อมความสัมพันธ์กับส่วนอ่ืน ๆ ในการเกิดขึ้น
ของวาทกรรมด้วย การวิเคราะห์วาทกรรมจึงเป็นการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบ 3 ส่วน 
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ได้แก่ ตัวบท (text) ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (discourse practices)  และภาคปฏิบัติการทาง
สังคมและวัฒนธรรม (social practices) 
 ตัวบท (text) หมายถึง ภาษาเขียนและภาษาพูด แฟร์คลัฟ แยกความแตกต่างระหว่างตัว
บท (text) และวาทกรรม (discourse) ว่าตัวบทเป็นผลผลิตที่ได้จากกระบวนการผลิ ตตัวบท 
(process of production) ในขณะที่วาทกรรมไม่ได้มองเฉพาะรูปภาษาที่ปรากฏเท่านั้นการศึกษา
วาทกรรมจะต้องผ่านกระบวนการตีความ (process of interpretation) ด้วยวาทกรรมจึงเป็น
ผลผลิตที่มาจากกระบวนการผลิตตัวบท (process of production) และกระบวนการตีความตัวบท 
(process of interpretation) เขามองว่าตัวบทเป็นเพียงผลผลิตที่ได้จากกระบวนการผลิตตัวบท
เท่านั้น แต่ถ้านำตัวบทมาวิเคราะห์รูปภาษาและตีความร่วมกับปัจจัยหรือบริบททางสังคมถึงจะ
เรียกว่าเป็นวาทกรรม 
 ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (discourse practices) เป็นการศึกษากระบวนการผลิตตัว
บทและกระบวนการตีความตัวบท กระบวนการผลิตตัวบทเป็นการพิจารณาว่าก่อนที่จะออกมาเป็นตัว
บทต้องผ่านเงื่อนไขทางกระบวนการผลิตอย่างไรบ้าง เช่น การคัดเลือกประเด็นในการนำเสนอ การจัด
วางตำแหน่ง เป็นต้น และกระบวนการตีความตัวบทเป็นการเชื่อมโยงระหว่างตัวบทกับปฏิบัติการทาง
สังคม วัฒนธรรม คือ ตัวบทและสภาพแวดล้อมทางสังคมวัฒนธรรมต่างมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน 
ตัวบทอาจถูกกำหนดโดยสภาพแวดล้อมทางสังคมวัฒนธรรมโดยแสดงผ่านทางปฏิบัติการทางวาท
กรรม ในขณะเดียวกันตัวบทเองก็มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรมด้วยเช่นกัน 
 ภาคปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรม (social practices) หมายถึง บริบทหรือสภาพทาง
สังคมและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องหรือเป็นปัจจัยที่ทำให้เกิดวาทกรรม   
 การอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างตัวบท (text) ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (discourse 
practices) และภาคปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรม (social practices) แฟร์คลัฟ (Fairclough. 
1990) กล่าวถึงขั้นตอนการวิเคราะห์วาทกรรมมี 3 ขั้นตอน คือ 1) การบรรยายความ (description) 
เป็ น การวิ เคราะห์ ตั วบท  (text analysis) 2) การตี ความ  ( interpretation) เป็ นการแสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทและภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม  และ 3) การอธิบายความ 
(explanation) เป็นการแสดงความสัมพันธ์ระหว่างภาคปฏิบัติทางวาทกรรมและภาคปฏิบัติทางสังคม
และวัฒนธรรม ดังจะเห็นได้จากกรอบการวิเคราะห์ของแฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990)  ดังนี้ 
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ภาพประกอบ 1 มิติของวาทกรรม (Fairclough.  1995:  98) 
 
 แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990) ได้กล่าวถึงการวิเคราะห์ลักษณะภาษาไว้ในขั้นตอนการ
บรรยายความ (description) เขากล่าวว่า ลักษณะภาษาที่อยู่ในตัวบทสะท้อนถึงหน้าที่ที่สัมพันธ์กับ
สังคม 3 ประการ ได้แก่ 1) หน้าที่ในระดับประสบการณ์ (experience value) เป็นการถ่ายทอด
ประสบการณ์ หรือมุมมองของผู้ผลิตตัวบทว่าใช้ภาษาในการถ่ายทอดเหตุการณ์ที่กล่าวถึงอย่างไร 2) 
หน้าที่ในระดับความสัมพันธ์ (relational value) เป็นการสะท้อนให้เห็นความสัมพันธ์ทางสังคมของ
ผู้ใช้ภาษา และ 3) หน้าที่ในการแสดงอัตลักษณ์ทางสังคม (expressive value) 
 ทั้งนี้ แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990) แบ่งการวิเคราะห์รูปภาษาเป็น 3 กลุ่มคือ คำศัพท์ 
โครงสร้างประโยค โครงสร้างตัวบท การวิเคราะห์คำศัพท์และโครงสร้างประโยคในตัวบทจะสะท้อน
ให้เห็นหน้าที่ในระดับต่าง ๆ ทั้ง 3 หน้าที่อย่างเชื่อมโยงกัน การแสดงให้เห็นหน้าที่ของภาษานี้เองจะ
เป็นตัวบ่งบอกถึงอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในตัวบทได้ ส่วนการวิเคราะห์โครงสร้างตัวบทก็สะท้อนให้เห็น
หน้าที่ของภาษาที่เชื่อมตัวบทอย่างเป็นเอกภาพ 
 การวิเคราะห์ลักษณะภาษาที่สะท้อนให้เห็นอุดมการณ์จะอยู่ในส่วนของการวิเคราะห์
คำศัพท์และโครงสร้างประโยค แฟร์คลัฟจะตั้งคำถามเป็นแนวทางให้ผู้วิเคราะห์วาทกรรมสังเกตว่า
คำศัพท์และโครงสร้างประโยคที่ปรากฏในตัวบทนั้นสะท้อนให้เห็นหน้าที่ทางภาษาท้ัง 3 ระดับอย่างไร
บ้าง ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้เลือกแนวคิดวาทกรรมเชิงวิพากษ์ของแฟร์คลัฟมาตอบโจทย์ในการศึกษาครั้งนี้ 
 ในงานวิจัยนี้จะเน้นบทบาทของนิตยสารในสปป.ลาวในการตอกย้ำผลิตซ้ำ อุดมการณ์ทาง
สังคมเนื่องจากนิตยสารในสปป.ลาว เป็นสื่อมวลชนแขนงหนึ่งและเป็นสถาบันทางสังคมที่มีบทบาทใน
การควบคุมความคิดของสมาชิกในสังคมได้ครอบคลุมและเข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย นอกจากนี้สื่อมวลชน
มีหน้าที่นำเสนอข้อมูลให้กับคนในสังคมและเป็นสื่อสาธารณะที่ควบคุมความคิด ความเชื่อในสังคม
ผ่านวาทกรรมดังที่แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1990) กล่าวถึงบทบาทของสื่อมวลชนว่าเป็นสื่อสาธารณะ
ที่สามารถควบคุมความคิด ความเชื่อในสังคมผ่านวาทกรรม สิ่งที่สื่อมวลชนนำเสนอนั้นจะดูน่าเชื่อถือ
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และมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของสมาชิกในสังคมเป็นอย่างมาก อาจกล่าวได้ว่าการที่อุดมการณ์ยังคงอยู่ใน
ฐานะรูปแบบของความเชื่อหรือทัศนคติหนึ่งทางสังคมนั้น เนื่องจากถูกประกอบสร้างภายใต้อำนาจ
ของสื่อมวลชนที่ส่งผลให้ผู้บริโภคสื่อซึ่งก็เป็นสมาชิกในสังคมเชื่อในสิ่งที่สื่อนำเสนอโดยไม่มีข้อโต้แย้ง
เช่นเดียวกับกาญจนา แก้วเทพ (2540) ที่กล่าวถึงบทบาทของสื่อมวลชนในการถ่ายทอดอุดมการณ์ว่า 
สื่อมวลชนมีอำนาจในการควบคุมความคิดของคนในสังคมหน้าที่ของสื่อมวลชนนอกจากการกลั่นกรอง
ความเป็นจริงทางสังคมแล้วยังมีบทบาทในการสร้างอัตลักษณ์บุคคล คนในสังคมจะรู้ว่าเราเป็นใคร
จากสิ่งที่นำเสนอเพราะสิ่งที่สื่อนำเสนอจะบอกกับเราว่าควรปฏิบัติอย่างไร สื่อจึงกลายเป็นเครื่องมือ
หนึ่งในการปลูกฝังค่านิยมทางสังคม  
 อาจกล่าวได้ว่า สื่อมวลชนโดยเฉพาะนิตยสารถือเป็นแหล่งอำนาจทางสังคมที่ทำให้
อุดมการณ์ทางสังคมยังคงอยู่สืบไป สำหรับงานวิจัยนี้ได้ศึกษาปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนอ
อุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือใช้ในการตีความภาคปฏิบัติการทางสังคมและ
วัฒนธรรม ผู้วิจัยสนใจนำกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ดังกล่าวมาศึกษาข้อมูล
เนื้อหาในนิตยสารของสปป.ลาว เพ่ือแสดงให้เห็นว่านิตยสารลาวเหล่านี้ได้สื่ออุดมการณ์ใดบ้างผ่าน
ภาษาท่ีเป็นตัวบทของนิตยสารลาว โดยเขียนเป็นแผนภูมิกรอบความคิดในการวิจัย ดังนี้ 
 
 ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 แผนภูมิกรอบความคิดในการวิจัย 
                                
 

บริบททางสังคม 

1. กลวิธีทางภาษา 

    -  การเลือกใช้คำศัพท์ 
    -  กลวธิีทางวาทศิลป์ 
2. การจัดวางประโยค 
3. การคัดเลือกประเด็นใน
การนำเสนอ 
 

     ปรากฏการณ์ทางสังคม 
1. ตัวบท 
      - นิตยสารอัปเดต 
      - นิตยสารขวัญใจ 
      - นิตยสารมหาชน 
2. ภาษาเขียน 
3. บทสนทนา, บทสัมภาษณ์ 
4. โฆษณา 

อุดมการณ์ทางสังคม 
1. อุดมการณ์หลัก 
2. อุดมการณ์รอง 
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 จากกรอบแนวคิดนี้ ผู้วิจัยจะนำมาใช้เพื่อเป็นกรอบการศึกษา “ปฏิบัติการทางภาษากับการ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่” นำมาแสดงให้เห็นขั้นตอนอย่างเป็นระบบทั้ง 
3 ด้านดังนี้ ด้านแรก บริบททางสังคมหรือภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม ผู้วิจัยนำกลวิธีทางภาษา ที่มี
การเลือกใช้คำศัพท์มาวิเคราะห์ รวมถึงการคัดเลือกประเด็นในการนำเสนอเพ่ือที่จะช่วยให้เกิดความ
เข้าใจความหมายมากยิ่งขึ้น ด้านที่สองการวิเคราะห์ตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) โดยนำทฤษฎีทาง
ภาษาศาสตร์มาเป็นเครื่องมือสำคัญในการหาความหมายที่ซ่อนเร้นอยู่ในตัวบทผ่าน ภาษาเขียน              
บทสนทนา โฆษณา บทสัมภาษณ์และด้านที่สาม การศึกษาภาคปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรม 
ซึ่งจะนำไปสู่ความเข้าใจในวิถีวัฒนธรรมและเหตุการณ์ในสังคม รวมทั้งช่วยสร้างความเข้าใจใน
อุดมการณ์กับปรากฏการณ์ทางสังคมได้มากยิ่งขึ้น ทั้งสามด้านจะสะท้อนความเป็นเอกภาพของภาษา
ลาวสมัยใหม่ได้มากน้อยเพียงใดขึ้นอยู่กับการสื่อความหมายทางภาษาของผู้ส่งสาร 
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บทที่ 2 
 

ทบทวนวรรณกรรม 
 

 ในบทนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์และแนวคิดอุดมการณ์ทางสังคมตลอดจนเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารและ
ประเด็นในสังคมลาว โดยใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ เพ่ือให้เห็นถึงปฏิบัติการทางภาษา
และอุดมการณ์ทางสังคมที่แฝงอยู่ในเนื้อหาของนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผู้วิจัยได้เสนอผลการศึกษา
ค้นคว้าออกเป็น 4 กลุ่ม ตามแนวทางการศึกษา ได้แก่ 
  2.1 เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
  2.2 เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับแนวคิดอุดมการณ์ทางสังคม 
  2.3 เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับการศึกษานิตยสาร 
  2.4 เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับการศึกษาประเด็นสังคมลาว 
 ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  
2.1 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) 
 ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ กลวิธี
ทางภาษา ทฤษฎีวัจนกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 

2.1.1 แนวคิดสำคัญของแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
 การวิเคราะห์วาทกรรมเริ่มเป็นที่รู้จักและแพร่หลายในแวดวงการวิจัยไม่นานแต่ก็ได้รับ
ความสนใจขึ้นเรื่อย ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในวงวิชาการสังคมศาสตร์ เพราะการวิเคราะห์วาทกรรมจะ
ช่วยให้นักสังคมศาสตร์เข้าใจกระบวนการทางสังคมและวัฒนธรรมได้มากขึ้น  
 ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2543: 3 - 4) ได้ประมวลสรุปความคิดเกี่ยวกับวาทกรรมในแบบ
ของฟูโกต์ไว้ในหนังสือเรื่อง “วาทกรรมการพัฒนา” ว่า วาทกรรม (discourse) หมายถึงระบบและ
กระบวนการในการสร้าง (constitute) เอกลักษณ์ (identity) และความหมาย (significance) ให้กับ
สรรพสิ่งต่าง ๆ ในสังคมที่ห่อหุ้มเราอยู่ ไม่ว่าจะเป็นความรู้ ความจริง อำนาจ หรือตัวตนของเราเอง  
นอกจากนี้วาทกรรมยังทำหน้าที่ตรึงสิ่งที่สร้างขึ้นให้ดำรงอยู่และเป็นที่ยอมรับของสังคมในวงกว้าง 
(valorize) ขณะเดียวกันวาทกรรมก็ทำหน้าที่เก็บกดหรือปิดกั้นมิให้เอกลักษณ์และความหมายแฝง
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บางอย่างเกิดขึ้น ในขณะที่บางครั้งก็ทำให้เอกลักษณ์และความหมายของสิ่งที่ดำรงอยู่แล้วในสังคม
เลือนหายได้ด้วยเช่นกัน 
 แฟร์คลัฟ (Fairclough) กล่าวถึงองค์ประกอบที่ต้องคำนึงถึงในการวิเคราะห์วาทกรรมใน
ปรากฏการณ์ด้านการสื่อสาร (communication events) ว่าควรประกอบด้วย 3 มิติ  ได้แก่ ตัวบท 
(text) ปฏิบัติทางวาทกรรม (discursive practice) และปฏิบัติการทางสังคม (sociocultural  
practice) (Fairclough. 1995:  57-62) 
  1) ตัวบท (Text) ได้แก่ ภาษาพูดและภาษาเขียน ทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาซึ่ง            
กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์  และโสรัจจ์  หงศ์ลดารมภ์  (2549: 112) กล่าวว่า คำว่า ตัวบท 
นักภาษาศาสตร์ส่วนใหญ่เห็นว่ามีความหมายเหมือนกับคำว่า ปริจเฉท (discourse) คือ ข้อความ
ระดับท่ีสูงกว่าประโยค เพราะเป็นผลมาจากรูปภาษามารวมกันจนกลายเป็นโครงสร้างทางความหมาย 
ส่วนตัวบทในความคิดของแฟร์คลัฟ คือ ข้อมูลที่จะนำมาวิเคราะห์เพ่ือศึกษากลวิธีทางภาษาทั้งภาษา
พูดและภาษาเขียน วัจนภาษาและอวัจนภาษา โดยแฟร์คลัฟ (1995) เห็นว่า ตัวบทแต่ละบทสวม
บทบาท 3 ประการในขณะเดียวกัน ได้แก่ 
   (1) Textual function คือ นำเสนอเนื้อความในบทให้มีความหมายที่ผูกโยงเข้าใจได้
เป็นองค์รวม 
   (2) Ideational function คือ นำเสนอความคิด ความเชื่อ ความรู้ของชุมชนใน
สังคม 
   (3) Interpersonal function คือปฏิบัติการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและ
ระหว่างกลุ่ม  
  2) ปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse Practice) ได้แก่การผลิตตัวบทและการตีความ
ตัวบท ซึ่งจะเป็นความสัมพันธ์ที่ซับซ้อนระหว่างปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse Practice)  
และแบบแผนเดิม ๆ ของวาทกรรม (Discourse Conventions) โดยคนทั่วไปจะแสดงความสัมพันธ์
ดังกล่าวออกมาไม่ต่างกัน ซึ่งภาคปฏิบัติการทางวาทกรรมเป็นสิ่งที่ เชื่อมโยงตัวบท (Text) กับ
ภาคปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural Practice) กล่าวคือ ตัวบทและบริบททางสังคม
ต่างมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน ตัวบทอาจถูกกำหนดโดยบริบททางสังคมวัฒนธรรมผ่านภาคปฏิบัติ
การทางวาทกรรม ในขณะเดียวกันตัวบทเองก็อาจมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคมด้วยเช่นกัน 
ดังนั้นการวิเคราะห์วาทกรรมจึงเป็นลักษณะของการศึกษาความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้ นอย่างเป็นระบบ
ระหว่างตัวบท บริบท และกระบวนการสร้างตัวบท ผ่านภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม 
  3) ปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural Practice) ได้แก่ ความสัมพันธ์
ระหว่างลักษณะเฉพาะของตัวบทที่มีความแตกต่างกันและความซับซ้อนของกระบวนการทางวาท
กรรม และกระบวนการในการเปลี่ยนแปลงทางสังคมวัฒนธรรม เป็นการวิเคราะห์ถึงบริบทในระดับ
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นามธรรมที่ส่งผลให้เกิดวาทกรรม อาทิเช่น อุดมการณ์ ( Ideology) อำนาจ (Power) อัตลักษณ์ 
(Identity) ค่านิยม (Value) ความไม่เท่าเทียมกันหรือความเป็นใหญ่  (Hegemony) ที่ฝังอยู่ใน
โครงสร้างของสังคม อันจะนำไปสู่การผลิต ผลิตซ้ำ หรือเป็นตัวการทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลง
ความสัมพันธ์ต่าง ๆ ในด้านเศรษฐกิจ การเมืองและสังคม โดยการศึกษาว่าสังคมทำอะไรและอย่างไร
กับวาทกรรม ศึกษาสถานการณ์ในแง่เศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรม รวมทั้งศึกษาสำรวจเชิง
สถาบันและองค์กรของวาทกรรมที่เกิดขึ้น ดูว่าสถานการณ์เหล่านั้นมีอิทธิพลต่อปฏิบัติการทางวาท
กรรมอย่างไรและผลของวาทกรรมที่เกิดขึ้นเป็นอย่างไร ซึ่งการจะเข้าใจบริบทดังกล่าวได้นั้น จะต้อง
อาศัยการมีภูมิหลัง การมีประสบการณ์ร่วม หรือมีความรู้ในบริบทนั้น ๆ เป็นอย่างดี โดยส่วนใหญ่แล้ว
พบว่าบริบทดังกล่าวมักจะนำมาจากสภาพสังคมและวัฒนธรรมในช่วงนั้น ๆ 
 ตามนัยยะที่ได้กล่าวมาข้างต้นนี้ สามารถสรุปได้ว่าการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์จะ
ประกอบจาก 3 มิติ แฟร์คลัฟ (Fiarclough, 1995 อ้างในณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556) ได้แก่ 
  1. มิติบรรยายความคือ การวิเคราะห์ตัวบท ได้แก่ การศึกษา ตามขนบภาษาศาสตร์ 
และสัญวิทยา โดยดูที่หน่วยพื้นฐานและองค์ประกอบทางภาษาทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา อันได้แก่ 
ภาษาระดับข้อความ ภาพ แสง สี เส้น องค์ประกอบภาพ เป็นต้น ในฐานะเป็นสัญญะ เพ่ือนำไปสู่
ความเข้าใจเนื้อหาและความหมายที่เป็นเอกภาพในตัวบท การวิเคราะห์มิติแรกจะเป็นการบรรยาย
การสร้างความหมายองค์รวมของตัวผ่านตัวภาษาท้ังวัจนภาษาและอวัจนภาษา 
  2. มิติตีความ คือ การวิเคราะห์กระบวนการ (Process Analysis) ของภาคปฏิบัติการ
วาทกรรม ได้แก่ การวิเคราะห์ความหมายแฝงนัยและอุดมการณ์ ซึ่งซ่อนอยู่ในระดับลึกของตัวบท 
เป็นการศึกษาความหมายของตัวบทในฐานะที่เป็นผลผลิตของกระบวนการเข้ารหัส (หรือผลผลิตของ
ปฏิบัติการสร้างความหมายผ่านตัวภาษา) รวมทั้งศึกษากลไกวิธีการต่าง ๆ ในการสร้างความหมาย
โดยเฉพาะความหมายที่สัมพันธ์กับอุดมการณ์และความเชื่อในสังคม กลไกเหล่านี้จะรวมทั้งวัจนภาษา 
อวัจนภาษาและเทคนิควิธีทางการผลิตสื่อด้วย  
  3. มิติอธิบายความ เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างสื่อหรือตัวบท ภาษา กับบริบท
สังคมวัฒนธรรมที่สื่อหรือตัวบทนั้นปรากฏใช้เป็นการอธิบายการที่ภาษาถูกหล่อหลอมโดยสังคม
วัฒนธรรมและความสัมพันธ์ของภาษา สื่อ และสังคมซึ่งมักนำไปสู่ประเด็นเรื่องอุดมการณ์ และ
ความสัมพันธ์เชิงอำนาจในสังคม ตลอดจนอำนาจของภาษาและอำนาจของ “เจ้าของ” ภาษาและ  
“เจ้าของ”ความหมายที่มีเหนือปฏิบัติการทางสังคม ในบางครั้งอาจมองเห็นภาพการช่วงชิง “พ้ืนที่
แห่งอุดมการณ์” หรือ “พ้ืนที่แห่งความหมาย” เพ่ือช่วงชิงอำนาจผ่านภาษาด้วย ดังภาพประกอบ
ต่อไปนี้ 
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ภาพประกอบ 3 มิติวาทกรรม (Fiarclough, 1995: 98) 
 

 ซึ่งสมชาย ศรีสันต์ (2555: 184-219) ได้เสนอความคิดเห็นเรื่องจุดสนใจของการวิเคราะห์
วาทกรรมตามแนวคิด CDA สามารถสรุปรายละเอียดได้ดังต่อไปนี้  
  1. การวิเคราะห์ระเบียบแบบแผนของวาทกรรม (Order of Discourse) เป็นการ
แยกแยะองค์ประกอบที่ก่อรูปขึ้นเป็นวาทกรรมในเชิงโครงสร้างของตัวบท โดยแสดงให้เห็นดังนี้ 
   1.1 การมาอยู่ร่วมกันของตัวบท ในรูปของการจัดวาง การเลือกใช้คำศัพท์การ
เรียงลำดับคำ โครงสร้างของประโยค รูปแบบของประโยค การเรียงประโยคและภาพรวมความ
เชื่อมโยงกันของสารที่ถูกเสนอในตัวบท รวมทั้งการนำคำหรือตัวบทที่ถูกกล่าวถึงแล้วมาใช้ซ้ำเปลี่ยน
ตำแหน่ง เพื่อเน้นย้ำหรือสร้างความหมายขึ้นใหม่หรือลบล้างความหมายเดิมลงไป การวิเคราะห์ตัวบท
นี้จึงเป็นการแสดงให้เห็นถึงกลวิธีการสร้าง การผูกโยง การรื้อทำลาย การเน้นย้ำ การสร้างอารมณ์
ความรู้สึก โดยใช้ตัวบทเป็นพาหะการส่งสาร 
   1.2 การใช้วาทกรรมที่มีมาก่อนหน้า ทำการผลิตซ้ำหรือเชื่อมโยงวาทกรรมที่
หลากหลายเข้าด้วยกัน เพ่ือผลิตวาทกรรมใหม่ ๆ เรียกว่า Interdiscursive Relationship เช่น การ
เชื่อมโยงวาทกรรมการพัฒนาแนววัฒนธรรมชุมชน เข้ากับวาทกรรมการพ่ึงตนเอง กลายเป็นวาท
กรรมเศรษฐกิจพอเพียงหรือการเชื่อมโยงวาทกรรมเพศสภาพความเป็นชายหญิง เข้ากับวาทกรรม
บริโภคนิยม จนกลายเป็นวาทกรรมความเป็นชายแบบเมโทรเซ็กส์ชวล เป็นต้น หรือการใช้ตัวบทเดิม
มาผลิตซ้ำในบริบทใหม่เพ่ือ เน้นย้ำหรือสร้างความอ่อนด้อยลงให้กับตัวบท ตลอดจนการหยิบยืม ลอก
เลียน กล่าวอ้างถึง ในรูปของสัมพันธบท (Intertextuality) และการใช้ถ้อยคำเข้ามาใส่ในบริบทใหม่ 
เพ่ือเปลี่ยนรูปร่างความหมายไปจากเดิม เป็นต้น 
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  2. สถานการณ์การสื่อสาร (Communication Events) การวิเคราะห์สถานการณ์การ
สื่อสารได้แก่ การวิเคราะห์บริบทที่เกิดการส่งผ่านและรับรู้ความหมายของวาทกรรม ซึ่งถือเป็น
ขั้นตอนที่มาปะทะประสานกันระหว่างตัวบท ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรมและแบบแผนปฏิบัติทาง
สังคม โดยมีจุดสนใจอยู่ที่ 
   2.1 ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discursive Practice) เป็นกระบวนการที่ทำงาน
ร่วมกันระหว่างการตีความในเชิงความหมายและแบบแผนการปฏิบัติ กับการรับรู้หรือบริโภค
ความหมายในบริบทที่การสื่อสารนั้น ๆ เกิดขึ้น การวิเคราะห์ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรมจะต้องมอง
ให้เห็นถึง ความรู้ ความคิด ที่ถูกผลิตซ้ำ และความรู้ความคิดที่ถูกนำมาปรับปรุง ตกแต่ง และก่อรูป
ขึ้นใหม่ในอาณาบริเวณที่วาทกรรม ตัวบทต่าง ๆ ได้มาปะทะประสานกันในบริบทแวดล้อมที่มี
องค์ประกอบแตกต่างกัน  
   2.2 แบบแผนการปฏิบัติทางสังคม (Social Practice) คือระบบ ระเบียบทางสังคมที่
เป็นผลผลิตที่มองเห็น รับรู้ได้ในรูปของการสื่อสารสัมพันธ์กันของคนในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่มีแบบ
แผนการปฏิบัติบ่งบอกเพ่ือชี้แนะการแสดง การกระทำ แบบแผนทางสังคมก่อรูปขึ้นด้วยระเบียบแบบ
แผนของวาทกรรม ขณะเดียวกันมันก็ทำการผลิตซ้ำแบบแผนของวาทกรรมด้วย เช่น การยืนตรง
เคารพธงชาติ เมื่อได้ยินเสียงเพลงชาติหรือการให้เงินบุคคลที่นั่งลงริมทางเดินและมีขันสังกะสีอยู่
ตรงหน้า นอกจากนั้นแบบแผนทางสังคมสามารถจะก่อรูปแบบแผนใหม่ ๆ ขึ้นในบริบทของ
ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม ที่อาจจะแตกต่างไปจากแบบแผนทางสังคมเดิมก็ได้ เช่น แทนที่เราจะ
ยืนตรงเคารพธงชาติหรือเพลงสรรเสริญพระบารมีเราก็อาจตั้งใจนั่งลง หรือไม่ลุกขึ้นยืน หรือกรณีของ
ขอทาน เราอาจปฏิเสธการให้เงินขอทาน ด้วยเหตุผลที่ว่าจะทำให้อาชีพขอทานที่มีกระบวนการในเชิง
ธุรกิจขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งเป็นการผลิตแบบแผนการปฏิบัติทางสังคมชุดใหม่ ภายใต้การผลิตซ้ำ
แบบแผนเดิมที่สังคมรับรู้ การวิเคราะห์แบบแผนปฏิบัติทางสังคมนี้เป็นการแสดงให้เห็นว่า เรารับรู้ 
และมีความทรงจำต่อระเบียบแบบแผนชุดเดิมในสังคมอย่างไร ก่อนที่จะใช้สิ่งที่รับรู้นั้นตีความสิ่งที่
ผู้กระทำทางสังคมกำลังเผชิญหน้า ในสนามทางวาทกรรม ซึ่งผลของการตีความอาจทำให้เราเลือก
รับรู้ในสิ่งที่แตกต่างออกไป และทำการผลิตแบบแผนการปฏิบัติการทางสังคมใหม่ ๆ ขึ้น ดังนั้นการ
วิเคราะห์สถานการณ์การสื่อสารจึงเป็นการวิเคราะห์กระบวนการปะทะประสานกันระหว่าง 
ภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม กับแบบแผนการปฏิบัติทางสังคม ในบริบทของสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง 
 สรุปได้ว่าแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ได้รับ
อิทธิพลจากความหมายทั้งสองแนวข้างต้น คือ เป็นการประสานแนวความคิดเรื่องการวิเคราะห์ตัว
ภาษาระดับข้อความ เจตนาและบริบทเข้ากับแนวความคิดเรื่องภาษามีอิทธิพลต่อการปั้นแต่งควบคุม
สังคม และวัฒนธรรม ในทำนองเดียวกันสังคมวัฒนธรรมก็มีอิทธิพลต่อภาษาด้วยเช่นกัน ภาษาและ
สังคมจึงเป็นส่วนของกันและกัน ภาษาทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาทำหน้าที่ทั้งสะท้อน ผลิต ผลิตซ้ำ 
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ความคิด ความเชื่อ ความรู้ ซึ่งคืออุดมการณ์ในสังคมที่มันถูกใช้อยู่ จึงเท่ากับกำหนดควบคุมความรับรู้
ของสังคม แต่ในขณะเดียวกันก็จะถูกกำหนดควบคุมโดยสังคมไปพร้อมกัน  การศึกษาวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ จึงเป็นการศึกษาภาษาและสื่อในเชิงปฏิบัติการจริงในสังคม ในฐานะเป็นวัจน
ปฏิบัติที่ปรากฏอยู่ในกรอบหรือเงื่อนไขปทัสถานทางสังคม วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และการเมือง 
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษา ตัวบท สื่อ และปฏิบัติการในสังคมเป็นไปในลักษณะวิภาษวิธี (Dialogic) 
คือ โต้ตอบซึ่งกันและกัน แต่ในขณะเดียวกันก็เสนอภาพกันและกันด้วย ตลอดจนกำหนด ปั้นแต่ง 
ควบคุม และธำรงรักษาซึ่งกันและกัน มีความกลมกลืนเป็นส่วนหนึ่งของกันและกันจนยากที่จะแยกกัน
ได้ เนื่องด้วยปฏิบัติการทางสังคมล้วนใช้ภาษาท้ังวัจนภาษาและอวัจนภาษาเป็นเครื่องมือทั้งสิ้น 
 ผู้วิจัยจึงเห็นว่า หากนำแนวคิดเรื่องวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical  Discourse 
Analysis หรือ CDA) ตามแนวคิดของแฟร์คลัฟ (Fairclough) มาศึกษาเรื่องปฏิบัติการทางภาษากับ
การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ จะช่วยอธิบายได้ว่าการใช้ภาษาเพ่ือสื่อสาร
เรื่องปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นการสร้าง
อำนาจให้แก่ผู้ส่งสารอย่างไรบ้าง ทั้งนี้วาทกรรมมิใช่เป็นเพียงวาทะหรือคำพูดของผู้ส่งสารเท่านั้น แต่
เป็นการวิเคราะห์ให้เห็นกระบวนการในการสื่อสารและสิ่งที่กระบวนการนั้นกระทำต่อผู้รับสาร 
ตลอดจนปฏิกิริยาหรือแนวคิดของผู้รับสารที่มีต่อกระบวนการสื่อสารนั้น  ตามทฤษฎีวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ CDA) 
 

2.1.2. กลวิธีทางภาษา  
  ดังที่ได้ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ในข้างต้นอาจกล่าว
ได้ว่า “ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์” โดยเฉพาะ “ปฏิบัติการทางภาษา” มีความ
เกี่ยวข้องกับมโนทัศน์ “กลวิธี” มาก ถึงอย่างไรก็ตามผู้วิจัยมีความมุ่งหมายที่จะเสนอการใช้ภาษานี้
เพ่ือให้มีความสัมพันธ์กับสังคมและวัฒนธรรม เนื่องจาก “กลวิธีทางภาษา” ที่จะใช้ในวิทยานิพนธ์
ฉบับนี้เป็นคำในความหมายกว้าง ๆ หมายถึง การปรากฏซ้ำ ๆ การนำเสนอภาษาแบบต่าง ๆ ที่ก่อเกิด
การสื่อความหมายทางวัฒนธรรม ซึ่งอาจจะเก่ียวข้องกับความบิดเบือนหรือไม่เกี่ยวข้องก็ได้  
  ในหัวข้อนี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงกลวิธีทางภาษาแบบต่าง ๆ เท่าที่ได้มีนักภาษาศาสตร์
ทำการศึกษาเอาไว้ โดยจะเน้นงานวิจัยในภาษาไทยเนื่องจากนักวิจัยส่วนใหญ่นักวิจัยส่วนใหญ่เน้น
การศึกษากลวิธีทางภาษาในปริเฉทแต่ละชนิด   
  ในลำดับแรกผู้วิจัยจะกล่าวถึงงานที่ศึกษากลวิธีทางภาษาที่มีความสัมพันธ์กับสังคมและ
วัฒนธรรม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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  ภาษาที่คนเราเลือกใช้สื่อสารในตัวบทนั้น นอกจากจะทำหน้าที่สื่อแทนความคิด 
(ideational representation) และสื่อแทนปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในสังคม ( interpersonal 
representation) แล้วยังมีเจตนาและอำนาจในเชิงความคิดบางอย่างแฝงอยู่ด้วย (van Dijk, 1977 
อ้างใน จันทิมา อังคพาณิชกิจ, 2557: 197) การตีความสารในตัวบทหนึ่ง ๆ จึงไม่อาจพิจารณาเฉพาะ
รูปประโยคตามโครงสร้างทางภาษาเพราะในตัวบทหนึ่ง ๆ ถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ไม่ได้มีเพียงการ
ประกอบขึ้นตามระบบของไวยากรณ์ในภาษาแต่ละภาษาเพ่ือสื่อความให้เข้าใจได้เท่านั้น แต่ในตัวบท
ยังแสดงถึงความเกี่ยวพันขององค์ประกอบในการสื่อสาร อันหมายถึง บุคคล เหตุการณ์หรือสิ่งที่มีขึ้น
หรือเกิดขึ้นแล้วในสังคม ซึ่งได้รับการสื่อความขึ้นใหม่ในรูปแบบของตัวบทอันประกอบด้วยคำและ
ถ้อยคำที่ผ่านการเลือกและเรียบเรียงขึ้นอย่างมีระบบตามหลักการของกลุ่มภาษาศาสตร์ระบบ-หน้าที่ 
(Systemic Functional Linguistics) เพ่ือสื่อความหมายตามหน้าที่หลักของภาษา 3 ประการ ได้แก่ 
1) หน้าที่ด้านระหว่างบุคคล (interpersonal) ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นว่าในกิจกรรมการสื่อสารผ่าน
ตัวบทนั้นมีผู้ร่วมสื่อสาร (participants) คือใครบ้าง ด้วยช่องทางการสื่อสารอย่างไร 2) หน้าที่ด้าน
ความคิด (ideational) อันเป็นการแสดงจุดมุ่งหมายบางอย่าง เช่น บอกเล่าประสบการณ์ โต้ตอบ 
เป็นต้น และ 3) หน้าที่ด้านตัวบท (textual) ซึ่งเป็นการจัดเรียงข้อความภายในตัวบทเพ่ือสื่อสาร 
ดังนั้น ในตัวบทหนึ่งจึงเป็นแหล่งรวมของความสัมพันธ์ที่ประกอบไปด้วยผู้ร่วมสื่อสารอันได้แก่ ผู้ส่ง
สารหรือผู้ผลิตกับผู้รับสารและมีเหตุการณ์หรือกิจกรรมทางสังคมบางอย่างเกิดขึ้นที่จะทำให้มีการ
นำเสนอความคิดและเรื่องราวต่าง ๆ ได้ รวมถึงมีระบบไวยากรณ์ในภาษาของผู้ร่วมสื่อสารที่จะทำให้
เกิดการจัดเรียงถ้อยคำเพ่ือใช้สื่อสารในกิจกรรมต่าง ๆ ทางสังคม การเลือกใช้ภาษาเพ่ือสื่อสารใน
กิจกรรมทางสังคมของคนเรา ผู้พูดจึงต้องพยายามสร้างตัวบท ภาษาและเลือกใช้รูปภาษาให้สะดวก
และเอ้ือต่อการสื่อสารเพ่ือเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของตนเองมากที่สุด (จันทิมา อังคพาณิชกิจ, 2557: 
61)  
 ดังนั้น การทำความเข้าใจความหมายและหน้าที่ของสารที่ปรากฏเป็นข้อความในรูปแบบ
ต่าง ๆ ระหว่างกระบวนการในการสื่อสาร นอกจากผู้ร่วมสื่อสาร อันได้แก่ ผู้ส่งสารซึ่งในงานวิจัยนี้
หมายถึงนิตยสารลาวสมัยใหม่ และผู้รับสารซึ่งหมายถึงสมาชิกในสังคมลาว จะต้องทำความเข้าใจ
ประเภทของข้อความและบริบทที่ข้อความนั้น ๆ ปรากฏอยู่ การทำความเข้าใจความหมายและหน้าที่
ของสารนั้นผ่านกลวิธีทางภาษาจึงนับเป็นกระบวนการที่สำคัญที่ทำให้ผู้ร่วมสื่อสารสามารถตอบสนอง
ต่อการสื่อสารและรู้เท่าทันสื่อได้ การศึกษาข้อความหรือตัวบทในนิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือใช้สื่อแทน
ความคิดและปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ ร่วมสื่อสาร จึงต้องมีการพิจารณาถึงกลวิธีดังกล่าว เช่น                  
การวิเคราะห์ตัวบทในการทำหน้าที่ที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของบริบาททางวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์ประไปด้วยกิจกรรมใดบ้างและเกี่ยวข้องกับใคร อย่างไรบ้าง นอกจากนั้นยังต้องพิจารณา
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ถึงการสื่อแทนประเภทนี้ว่าแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์เชิงอำนาจและอุดมการณ์ที่แฝงมากับตัวบท
ด้วยการกำหนดว่าใครมีบทบาทในการสื่อสารดังกล่าว 
 ผู้วิจัยจึงใช้หลักการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในข้อความผสานกับการวิเคราะห์วาทกรรมเชิง
วิพากษ์ เพ่ือให้เห็นถึงหน้าที่ของตัวบทและองค์ประกอบทางการสื่อสารของข้อความเพ่ือนำไปอธิบาย
ลักษณะที่ดีของภาษาต่อไป จากการอธิบายข้างต้นยังพบนักวิชาการหลายท่านที่ได้กล่าวถึงกลวิธีทาง
ภาษาท่ีสำคัญดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   2.1.2.1 กลวิธีทางภาษาในข้อความ 
   กลวิธีที่ปรากฏในการผลิตข้อความเพ่ือสื่อไปยังผู้รับสาร (ไม่ว่าจะเป็นผู้อ่านหรือผู้ฟัง) 
ประการหนึ่งก็คือ “กลวิธีทางภาษา” (linguistic strategies) ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในกลวิธีของการผลิตตัว
บท (แม้อันที่จริง ตัวบทในปัจจุบันอาจมีกลวิธีได้หลากหลายในการนำเสนอ เช่น กลวิธีการจัดวาง
ตำแหน่ง กลวิธีการใช้สี ฯลฯ) กลวิธีทางภาษาปรากฏอยู่ทั่วไปในข้อความ เนื่องจากตัวบทแต่ละตัวบท
ผ่านการเลือกใช้ภาษาที่แฝงวัตถุประสงค์หรือมีเจตนามุ่งหมายของผู้ส่งสาร (หรือผู้ผลิตตัวบท) สื่อไป
ยังผู้รับสาร (ผู้บริโภคตัวบท) ท่ามกลางกิจกรรมการสื่อสารบางประการ ตัวบทหรือข้อความประเภท
ต่าง ๆ ก็มักจะเจือปนด้วยกลวิธีทางภาษาที่แตกต่างกันไปด้วย นอกเหนือจากรูปแบบหรือแบบแผน
ของข้อความตามประเภทแล้ว (เช่น รูปแบบของข่าวหนังสือพิมพ์ รูปแบบของจดหมาย รูปแบบของ
ข้อความโฆษณา ฯลฯ) ยังต้องมีระบบของการเลือกใช้ภาษาให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ด้วย (จันทิมา 
อังคพาณิชกิจ, 2557: 138) 
   เมื่อกล่าวถึงกลวิธีทางภาษานั้น อาจมีได้หลากหลายที่จะวิเคราะห์ได้ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
แนวทางและวิธีการวิเคราะห์ทางภาษา เช่น ถ้าเน้นโครงสร้างก็อาจจะเริ่มต้นด้วยการวิเคราะห์
โครงสร้างของข้อความ (รวมไปถึงโครงสร้างประโยค) โครงสร้างของตัวบทตามประเภท (เช่น 
โครงสร้างของเรื่องเล่า บทสนทนา ข้อความประชาสัมพันธ์ ฯลฯ) ถ้าเน้นลักษณะภาษาก็อาจจะ
วิเคราะห์การใช้คำศัพท์ วลี ประโยค ลักษณะทางวัจนลีลา (style) วิเคราะห์ด้านเจตนาของข้อความ
ในการสื่อสารตามหลักการวัจนปฏิบัติศาสตร์ เช่น การวิเคราะห์วัจนกรรม (speech act) หลักความ
สุภาพ ฯลฯ วิเคราะห์ด้านการเรียงเรียงข้อความ เช่น การเชื่อมโยง การเกาะเกี่ยวความ เป็นต้น 
   จากที่กล่าวมาข้างต้นผู้วิจัย สนใจการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่เน้นลักษณะภาษา              
โดยเน้นไปที่ข้อความสาธารณะ (public discourse) และเป็นข้อความประเภทการเขียนเพ่ือเป็น
แนวทางของการวิเคราะห์ภาษาระดับข้อความประเภทอ่ืน ๆ ต่อไป   
   จันทิมา อังคพาณิชกิจ (2557: 139 - 140) ได้อธิบายแนวทางสำหรับการวิเคราะห์
ข้อความที่ควรพิจารณา ตั้งแต่ระดับคำศัพท์ไปจนถึงระดับวาทกรรม ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ตัวบท
ร่วมกับความคิดเชิงสังคมซึ่งอยู่นอกเหนือตัวบท ในที่นี้หมายถึงกลวิธีทางภาษาหลัก ๆ ที่มักจะพบใน
การวิเคราะห์ข้อความ ได้แก่ กลวิธีทางศัพท์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 



 

 

  26 

   1) กลวิธีทางศัพท์ (Lexicalization) 
    กลวิธีทางศัพท์เกี่ยวข้องกับการเลือกใช้คำศัพท์ (lexical choices) เพ่ือสื่อแทน
ความคิดหรือประสบการณ์ของผู้ส่งสาร เป็นการแสดงความคิดและสื่อแทนความคิดของผู้ส่งสาร 
แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1995: 185) ชี้ให้เห็นว่าการเลือกใช้คำศัพท์ของผู้เขียนในฐานะผู้ผลิตตัวบท
นั้นเป็นเรื่องที่แปรไปตามปัจจัยทางสังคมรวมทั้งจะต้องเผชิญกับกระบวนการทางสังคม วัฒนธรรมใน
วงกว้างอีกด้วย การใช้คำศัพท์ที่ต่างมุมมองกันของผู้เขียนที่มีประสบการณ์หรือหล่อหลอมจากวงการ
หรือชุมชนที่ตนเองสังกัดเป็นสมาชิกอยู่ หรือที่เรียกว่าชุมชนปฏิบัติการ เมื่อคนเราอยู่ในวงการต่างกัน
อยู่ในชุมชนต่างกัน ย่อมทำให้เห็นมุมมองของผู้เขียนเกี่ยวกับเรื่องที่กล่าวถึงและการเลือกใช้ภาษาก็
ต่างกันไปด้วย ทั้งฟาน ไดก์ (van dijk, 1997) และมาร์ตินและโรส (Martin and Rose, 2001) ศกึษา
การเลือกใช้คำศัพท์ในข้อความและพบว่า ผู้เขียนมีการเลือกใช้คำศัพท์เพ่ือสื่อแทนความคิดและ
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลหลายวิธีด้วยกัน กลวิธีด้านการใช้คำศัพท์ที่พบเห็นบ่อยครั้งในการวิเคราะห์
ข้อความ เช่น การใช้ชื่อและการเรียกชื่อ การเรียกขาน การอ้างถึง การกล่าวเกินจริง การใช้คำแสดง
ทัศนะภาวะ ฯลฯ เป็นต้น 
    (1) การใช้ชื่อและการเรียกชื่อ 
     การเรียกชื่อเป็นกลวิธีการใช้คำศัพท์ในการตั้งชื่อเรียกบุคคลหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
อันที่จริงก็มีลักษณะเดียวกันกับวิธีการที่ผู้ส่งสารใช้คำศัพท์อ้างถึงหรือกล่าวถึงบุคคล กลุ่มบุคคล หรือ
สิ่งใดสิ่งหนึ่ง หากจะเรียกว่ากลวิธีการอ้างถึง (referencing) ก็ไม่ต่างกันมากนัก เพียงแต่การเรียกชื่อ
จะเกี่ยวกันกับวิถีปฏิบัติทางสังคมเกี่ยวกับการตั้งชื่อเรียกบุคคลหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ในขณะที่การอ้างถึง
เป็นมุมมองที่เกี่ยวกับการใช้ภาษา หรือจะกล่าวให้เฉพาะมากขึ้นก็คือ เป็นมุมมองด้านการเชื่อมโยง
ความที่เน้นด้านภาษามากกว่าที่จะเน้นไปที่วิถีปฏิบัติทางสังคม 
     การเรียกชื่อเป็นกลวิธีทางภาษากลวิธีหนึ่งที่แสดงให้เห็นมุมมองและความคิด
เกี่ยวกับสิ่งที่กล่าวถึงได้เป็นอย่างดีและมักจะเกี่ยวพันกับบริบททางสังคมวัฒนธรรมเราทุกคนต่างก็มี
ชื่อและได้รับการตั้งชื่อตั้งแต่แรก และเราก็ใช้ชื่อเช่นนั้น ทำให้เรารู้ว่าเราเป็นใคร และคนอื่นก็แยกเรา
ออกจากคนอ่ืนได้ เมื่อเราเปลี่ยนชื่อ ซึ่งคนในสังคมไทยปัจจุบันก็นิยมที่จะเปลี่ยนชื่อกันเมื่อเปลี่ยนชื่อ
ก็เป็นการตั้งชื่อใหม่เช่นกัน ซึ่งแฝงไปด้วยความเชื่อ ความคิดบางอย่างในการตั้งชื่อนั้นด้วย งานของ
สมชาย สำเนียงงาม (2546) ทำให้เห็นว่าวิถีปฏิบัติของคนไทยได้มีความเกี่ยวข้องกับการตั้งชื่อกับ
ความเชื่อหลายชุดด้วยกัน ทั้งความเชื่อทางศาสนา ความเชื่อพ้ืนบ้านหรือความเชื่อท้องถิ่น ความเชื่อ
ทางโหราศาสตร์ ขณะเดียวกันความคิดเกี่ยวกับการตั้งชื่อก็ยังสัมพันธ์กับการใช้ชีวิต อีกด้วย 
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     ในงานวิทยานิพนธ์ของ จันทิมา เอียมานนท์ (2549) ยิ่งแสดงให้เห็นชัดเจนถึง
มุมมองและทัศนคติของบุคคลแต่ละกลุ่มเลือกใช้ชื่อเรียกผู้ติดเชื้อเอชไอวี/เอดส์แตกต่างกัน และมี
ลักษณะบางอย่างคล้ายกันกับการเรียกชื่อกลุ่มชาติพันธุ์เช่นกัน การเลือกใช้คำศัพท์เรียกผู้ที่มีเชื้อเอช
ไอวี/เอดส์มีหลายคำ สะท้อนให้เห็นมุมมองของบุคคลในสังคมมองความเกี่ยวข้องกันระหว่างคนกับ
เชื้อโรคในแง่มุมใด ผู้ส่งสารแต่ละกลุ่มเลือกใช้คำศัพท์ที่เป็นชื่อเรียกผู้ติดเอดส์แตกต่างกัน ซึ่งงานวิจัย
ดังกล่าวได้แสดงให้เห็นเป็น 3 แง่มุม ได้แก่ การเจ็บป่วย การมีเชื้อโรค และการแยกพวก 
     งานวิจัยของจันทิมา เอียมานนท์ (2549) ยังได้พิจารณาคำศัพท์ที่ใช้เรียกชื่อผู้
มีเชื้อเอดส์ที่แสดงแง่มุมการมีเชื้อโรคพิจารณาจากคำกริยาที่ใช้ในการเรียกชื่อนั้นที่แสดงให้เห็นว่า
บุคคลที่เกี่ยวข้องกับเชื้อโรคอย่างไร คำกริยาที่ปรากฏแสดงบทบาทสำคัญในชื่อเรียกเหล่านี้เพ่ือสื่อให้
เห็นว่าผู้มีเชื้อเอดส์ได้รับการนำเสนอในมุมมองที่เกี่ยวข้องกับเชื้อโรคเอดส์แตกต่างกัน ดั งตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 
 ตัวอย่าง 4 เขาเชื่อว่าน่าจะเกี่ยวข้องกับการติดเชื้ออีกนั่นแหละ เพราะผลจากการมี
เพศสัมพันธ์ทำให้เชื้อไวรัสบางตัวมีการติดต่อระบาดไปในหมู่เกย์ทำให้คนกลุ่มนี้เป็นผู้ติดเชื้อเอดส์ใน
เวลาต่อมา 

(สาธิต วรรณแสง; หมอชาวบ้าน, 2557 อ้างใน จันทิมา เอียมานนท์, 2549: 115) 
 

     คำกริยา ได้รับ เช่น ในคำว่า ผู้ได้รับเชื้อเอชไอวี ผู้ได้รับเชื้อเอดส์ เป็นการ
เรียกชื่อผู้มีเชื้อเอดส์ที่สื่อนัยที่เน้นผู้มีเชื้อเอดส์ในฐานะเป็นผู้รับการกระทำจากเชื้อโรคเอดส์ หรือได้รับ
ผลกระทบจากเชื้อโรค การใช้ชื่อเช่นนี้ บางครั้งใช้เพ่ือหลีกเลี่ยงการสื่อไปถึงพฤติกรรมและการกระทำ
ที่พ่วงมากับกริยา ติด ซึ่งมักจะสื่อความหมายในเชิงการตีตรา 
    จะเห็นได้กลวิธีทางศัพท์ การใช้ชื่อและการเรียกชื่อ เป็นกลวิธีทางภาษาที่สำคัญ
ในการนำมาพิจารณาตัวบทด้านข้อความ นอกจากนี้ยังมีกลวิธีด้านศัพท์การเรียกขาน ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
    (2) การเรียกขาน 
     ในการระบุตัวบุคคลนั้น นอกจากชื่อและการเรียกชื่อแล้ว การเรียกขานก็เป็น
กลวิธีหนึ่งที่คนเราใช้เพ่ือแสดงความสัมพันธ์ระหว่างกัน คำเรียกขาน (address term) เป็นคำที่ใช้
เรียกบุคคลเมื่อต้องการปฏิสัมพันธ์กัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการสื่อสารแบบต่อหน้า หากชื่อและการ
เรียกชื่อใช้ในข้อความประเภทการเขียนและมักเป็นการอ้างถึงด้วยการเป็นคำสรรพนามบอกบุรุษ คำ
เรียกขานก็เป็นคำสรรพนามบุรุษท่ี 2 ใช้ปฏิสัมพันธ์กับบุคลที่เป็นผู้ฟังหรือผู้ที่เรากำลังพูดด้วย 
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     ในแต่ละสังคมวัฒนธรรม อาจมีระบบการเรียกขานไม่เหมือนกัน หรือแม้แต่
ในบางสถานการณ์ของการสื่อสารก็อาจใช้การเรียกขานต่างกันก็ได้ ขึ้นอยู่กับว่าผู้พูดต้องการแสดง
ความสัมพันธ์กับผู้พูดในลักษณะใด ความสัมพันธ์ระหว่างผู้พูดกับผู้ฟังเป็นอย่างไร มีความใกล้ชิดสนิท
สนมกัน เคารพยกย่องกันมากน้อยเพียงใด การเรียกขาน อาจใช้ชื่อบุคคล มีคำนำหน้าชื่อ นาย คุณ 
ท่าน ซึ่งในสังคมไทยอาจเป็นคำเรียกญาติ พ่ี น้อง ป้า คำบอกอาชีพ เช่น หมอ อาจารย์ ฯลฯ การ
เรียกขานมีความสำคัญในแง่ของการบ่งชี้บุคคลและมีผลต่อการสนทนาหรือการพูดคุยระหว่างกัน 
โดยเฉพาะในสังคมวัฒนธรรมที่มีระบบอาวุโส เช่น สังคมไทย สังคมญี่ปุ่น หรือบางสังคมในเอเชีย การ
เรียกขานจึงเป็นการแสดงความสุภาพเพ่ือเคารพหรือให้เกียรติผู้ที่เราพูดด้วยในสังคมไทย 
    (3) การอ้างถึง 
     จันทิมา อังคพาณิชกิจ (2557) อธิบายเกี่ยวกับการอ้างถึงไว้ว่า การอ้างถึง
เป็นการใช้คำเพ่ือบ่งชี้ลักษณะ สถานภาพและตัวตนของผู้ที่ถูกกล่าวอ้างถึง และเป็นการแสดงมุมมอง
ของผู้ส่งสารที่มีต่อสิ่งหรือบุคคลที่กำลังกล่าวถึง โดยการใช้กลวิธีการอ้างถึงอาจประกอบไปด้วยคำคำ
เดียว วลี หรือประโยคก็ได้ขึ้นอยู่กับเนื้อหาสาระและมุมมองของผู้ส่งสารในสถานการณ์ของการสื่อสาร
นั้น การอ้างถึงจะมีลักษณะใกล้เคียงกับการใช้ชื่อและการเรียกชื่อ (name and naming) เพียงแต่
การอ้างถึงนั้นจะใช้คำบ่งชี้ต่าง ๆ เช่น นี่ นั่น โน่น แทนการกล่าวถึงชื่อโดยตรงเพ่ือให้ผู้อ่านสามารถ
เข้าใจสิ่งที่ผู้ส่งสารต้องการกล่าวถึงในตัวบทได้อย่างต่อเนื่อง  
     การอ้างถึงในงานวิจัยนี้  คือ การที่ผู้แนะนำได้กล่าวอ้างถึงบุคคล ข้อมูล 
ข้อเท็จจริง คำพูด หรือคำแนะนำของบุคคลอ่ืนเพ่ือให้คำแนะนำ หรือทำให้วาทกรรมแนะนำมีน้ำหนัก
ความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น ส่งผลให้ผู้ประสบปัญหาคล้อยตามและยอมรับในวาทกรรมดังกล่าว จน
นำไปสู่การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมไปกระทำตามคำแนะนำของผู้แนะนำ  
      เนื่องจากการอ้างถึง คือ การยกเอาข้อเท็จจริง ข้อมูล คำพูดหรือคำแนะนำ
ของบุคคลอ่ืน รวมไปถึงสิ่งที่ไม่มีตัวตน แต่มีอิทธิพลต่อความคิดและความเชื่อของคนในสังคม เช่น 
สังคม ประเพณี เป็นต้น การนำสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้มาอ้างถึงจึงสามารถเพ่ิมความน่าเชื่อถือให้คำแนะนำ
เพ่ิมมากขึ้น เพราะผู้แนะนำได้แสดงให้เห็นว่าความคิดเห็นหรือคำแนะนำดังกล่าวมิได้มาจากผู้แนะนำ
แต่เพียงผู้เดียวเท่านั้น แต่ยังมีบุคคลอื่นหรือแห่ลงข้อมูลอ่ืนที่มีความคิดเห็นหรือคำแนะนำในลักษณะ
เดียวกันกับผู้แนะนำด้วย ส่งผลทำให้ผู้ประสบปัญหาเกิดความรู้สึกคล้อยตาม เชื่อถือและยอมรับใน
คำแนะนำมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการอ้างถึงสิ่งที่มีผลต่อจิตใจหรือความเชื่อถือของบุคคลอื่นในระดับสูง 
เช่น คำพูดจากภาพยนตร์ที่ได้รับความนิยม การอ้างถึงคนหมู่มากหรือบุคคลที่ได้รับการเคารพนับถือ
อย่างพระสงฆ์ เป็นต้น (กัลยรัตน์ กลิ่นสุวรรณ, 2556: 73) 
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     จากการศึกษาพบว่าการนำเอาการอ้างถึงในลักษณะต่าง ๆ มาใช้ใน
ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมผู้วิจัยได้พิจารณาถึงการอ้างถึงในลักษณะ
ดังต่อไปนี้ การอ้างถึงคนที่มีชื่อเสียง การอ้างถึงลักษณะประจำเพศ การอ้างถึงข้อเท็จจริง การอ้างถึง
ผู้เชี่ยวชาญ เป็นต้น 
    (4) การกล่าวเกินจริง 
     สมเกียรติ รักษ์มณี (2549) กล่าวถึงการกล่าวเกินจริงว่าเป็นการย้ำความรู้สึก
ที่มีต่อความหมายนั้นให้เห็นเป็นเรื่องสำคัญ หรือยิ่งใหญ่ ซึ่งสิ่งนั้น ๆ อาจจะไม่เกิดขึ้นจริง หรือไม่มี
ทางจะเป็นความจริงก็ได้ การกล่าวเกินจริง (overstatement) เป็นกลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือเน้นย้ำ
ความรู้สึกที่มีต่อความหมายนั้นให้เห็นเป็นเรื่องยิ่งใหญ่เพ่ือสร้างอารมณ์และความรู้สึกให้รุนแรงเกิน
จริงโดยผู้เขียนมิได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือหลอกลวงผู้อ่าน แต่เป็นกลวิธีที่ทำให้เกิดความงดงามทางภาษา
เพ่ือสื่ออารมณ์และความรู้สึกของผู้เขียน  
    (5) การใช้คำแสดงทัศนะภาวะ (modality) 
      การใช้คำแสดงทัศนะภาวะ (modality) คือ การเสริมข้อมูลของผู้พูดเข้าไปใน
ข้อมูลที่กล่าวเพ่ือเป็นการประเมินหรือพิจารณาถ้อยคำที่กล่าว Saeed (2003: 135-138) ได้กล่าวถึง
ทัศนะภาวะ (modality) ว่าหมายถึง คำที่ครอบคลุมรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งยอมให้ผู้ พูดแสดงการ
เปลี่ยนแปลงระดับของการให้คำมั่นหรือความเชื่อในบางเรื่อง 
     จากนิยามข้างต้นจึงสรุปได้ว่าทัศนะภาวะ คือการใช้คำที่มีการใส่ทัศนะของผู้
พูดเข้าไปในถ้อยคำที่กล่าวเพ่ือประเมินความเป็นจริงของถ้อยคำซึ่งแสดงคำมั่นหรือความเชื่อในบาง
เรื่องของผู้พูดทัศนะภาวะสามารถจำแนกได้ 2 ประเภทคือ ทัศนะภาวะที่เกี่ยวข้องกับระดับความรู้ที่มี
ของผู้พูด (epistemic modality) ซึ่งหมายรวมเอามโนทัศน์ที่เกี่ยวกับการแสดงความเป็นไปได้ความ
น่าจะเป็น ระดับความมั่นใจ ตลอดจนการบ่งบอกแหล่งที่มาของข้อมูลหรือความรู้เข้าไว้ด้วยกัน อีก
ประเภทหนึ่งคือทัศนะภาวะที่เกี่ยวข้องกับภาระหน้าที่และความผูกพันของผู้พูด (deontic modality) 
สื่อถึงมโนทัศน์ความจำเป็น การอนุญาต ความสามารถและความต้องการ   
   2) กลวิธีทางวาทศิลป์ (Rhetorical Strategies) 
    กลวิธีทางวาทศิลป์เป็นการใช้ภาษาอย่างมีศิลปะในการสื่อสารหรือสื่อความหมาย
เกี่ยวกับเรื่องหรือสิ่งต้องการนำเสนอ ศิลปะในการใช้ภาษานี้ หมายถึงการใช้คุณสมบัติด้านเสียงและ
ความหมายของคำที่มีอยู่ในภาษานำมาสื่อสาร เพ่ือสื่อความหมายที่ลึกซึ้ง โดยอาจจะมีการใช้สัมผัส
เสียงหรือสัมผัสคำหรือไม่ก็ได้ แต่มักจะมีจังหวะหรือทำนองอยู่ในข้อความ ลักษณะทางวาทศิลป์เช่นนี้ 
เป็นลักษณะเฉพาะของภาษา อาจจะมีเสียงที่คล้ายกันนำมาเรียงต่อกัน หรือการใช้คำซ้ำ ๆ กัน 
ปรากฏร่วมกันในตัวบท กลวิธีทางวาทศิลป์นี้กล่าวได้ว่าเป็นกลวิธีที่ผู้เขียนใช้สื่อแทนความคิดหรือ
ประสบการณ์และเป็นสื่อแทนปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลธรรมดาของตนไปสู่ผู้ อ่านวิธีหนึ่ง โดยมี
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รูปแบบที่พิเศษไปจากการสื่อแทนด้วยความเรียงธรรมดา ทำให้ข้อความที่สื่อมีจังหวะและทำนองที่
เป็นรูปธรรมเฉพาะ กลวิธีทางวาทศิลป์ที่พบในระดับข้อความสาธารณะ มักพบ 2 กลวิธีหลัก ๆ คือ 
การใช้คำขวัญ และการใช้บทประพันธ์ร้อยกรอง ผู้วิจัยได้พิจารณาถึงตัวบทที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 
อาจจะพบการใช้กลวิธีทางวาทศิลป์ที่มีความแตกต่างออกไปตามรูปแบบของการสื่อความหมาย 
เนื่องจากตัวบทที่ใช้เป็นตัวบทภาษาลาว อาจมีผลต่อการนำเสนอข้อมูล ดังนั้นผู้วิจัยจึงขออธิบาย
กลวิธีหลัก ๆ ทางวาทศิลป์ได้ดังต่อไปนี้ 
    (1) การใช้อุปลักษณ์ (metaphor) 
     อุปลักษณ์ คือ การเปรียบเทียบความคล้ายคลึงกันระหว่างแนวคิด หรือการ
เปรียบเทียบสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่งที่แตกต่างกัน โดยอุปลักษณ์จะประกอบด้วย “สิ่งที่ถูกเปรียบ” 
(Source Domain) และ “สิ่งที่นำมาเปรียบ” (Target Domain) โดยสิ่งที่นำมาเปรียบเทียบกันนั้นมา
จากสิ่งที่อยู่คนละวงความหมายกัน แต่มีคุณลักษณะเด่นที่เชื่อมโยงทั้งสองเข้าด้วยกัน (ณัฐพร พาน
โพธิ์ทอง, 2542) 
     การใช้อุปลักษณ์นี้ผู้แนะนำจะนำเอาแบบเปรียบหนึ่งมาเปรียบเทียบกับสิ่งที่ผู้
แนะนำต้องการนำเสนอหรือเสนอแนะ เพ่ือให้ผู้ประสบปัญหาจินตนาการตามได้อย่างชัดเจนมาก
ยิ่งขึ้น หรือเห็นถึงข้อดี-ข้อเสียของสิ่งใดสิ่งหนึ่งจากการตีความผ่านสิ่งที่ผู้แนะนำได้นำมาเป็นแบบ
เปรียบ นำไปสู่การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามแนวทางที่ผู้แนะนำให้คำแนะนำไว้ (กัลยรัตน์ กลิ่น
สุวรรณ, 2556: 76) กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เรามีมโนทัศน์หรือระบบความคิดเช่นไร เราก็จะใช้ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ที่สะท้อนมโนทัศน์เช่นนั้นออกไปเช่นกัน นอกจากนี้ อุปลักษณ์ยังเป็นเครื่องมือทางภาษาที่มี
พลังในการโน้มน้าวใจผู้ฟังให้เห็นตามที่ผู้ส่งสารนำเสนอได้ และอุปลักษณ์มีคุณสมบัติในการเชื่อมโยง
กันระหว่างความคิดกับอารมณ์ความรู้สึกของมนุษย์ทำให้อุปลักษณ์มีพลังในการโน้มน้าวใจอย่างยิ่ง 
อีกท้ัง ยังเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดความคิดและกำหนดมุมมองของผู้รับสารได้อีกด้วย 
     สำหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้นิยามคำว่า อุปลักษณ์ ว่าหมายถึง ความหมายที่
ซ่อนอยู่กับสิ่งที่ถูกเปรียบ หรือสิ่งที่นำไปเปรียบจะมีคำเชื่อมหรือไม่มีคำเชื่อมก็ได้ ซึ่งอุปลักษณ์จะมี
หลายระดับพิสูจน์ได้ด้วยการดูถ้อยคำ เช่น เวลาคือเงิน  ชีวิตคือการเดินทาง เป็นต้น ซึ่งงานวิจัยนี้จะ
เน้นสิ่งที่อุปลักษณ์มาวิพากษ์ผ่านอุดมการณ์ท่ีเป็นส่วนหนึ่งของวาทกรรม 
    (2) การใช้ทัศนภาวะ (Modality) 
      ทัศนภาวะ หมายถึง คำ ที่ครอบคลุมรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งยอมให้ผู้พูดแสดงการ
เปลี่ยนแปลงระดับของการให้คำมั่นหรือความเชื่อในบางเรื่อง (ชนกพร อังศุวิริยะ, 2550: 157) 
โดยเฉพาะการใช้คำคุณศัพท์และวิเศษณ์ เช่น คำว่า แน่นอน(Certain) น่าจะเป็น (Probable) ท่าทาง 
(Likely) อาจจะเป็น (Possible) หรือคำแสดงทัศนคติที่ต้องการพิสูจน์ (Propositional Attitude) 
เช่น รู้ว่า..เชื่อว่า..คิดว่า..สงสัยว่า..อีกทั้งยังมีการใช้กริยาช่วยหรือที่ เรียกว่า modal verbs 2 ลักษณะ 
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คือ 1. ทัศนะภาวะสัญชาน (Epistemic Modality) หรือการส่งสัญญาณบางอย่างจากผู้พูดถึงผู้ฟัง
เกี่ยวกับความรู้ที่ผู้พูดมี 2. ทัศนะภาวะปริพัทธ (Deontic Modality) คือการแสดงความคิดของผู้อ่าน
ผ่านแนวคิดต่าง ๆ ในสังคมไปยังผู้ฟัง ได้แก่ ภาระหน้าที่หรือการบังคับ ความรับผิดชอบ และการ
อนุญาต นอกจากนี้ ยังรวมไปถึงรูปประโยคเงื่อนไขซึ่งแสดงให้เห็นสถานการณ์สมมติ เช่น ถ้อยคำ “ If 
I were rich, I would beliving somewhere hotter.” 
     ชนกพร อังศุวิริยะ (2550: 156) ศึกษาอุดมการณ์ความเป็นผู้หญิงในนิตยสาร
สตรีสารและพบว่านิตยสารดังกล่าวเลือกใช้ทัศนภาวะแบบต่าง ๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ในการสื่อ
อุดมการณ์และชุดความคิดเกี่ยวกับความเป็นปิตาธิปไตยหรือการที่ผู้ชายเป็นใหญ่ไปยังผู้อ่าน 
เช่นเดียวกับทัศน์วลัย เนียมบุปผา (2540) ที่ศึกษาหน้าที่ของรูปประโยคเงื่อนไขซึ่งเป็นการใช้ทัศนภา
วะอย่างหนึ่งในภาษาไทยจากบทสนทนาในนวนิยายและพบว่าหน้าที่สำคัญของรูปประโยคเงื่อนไขใน
ภาษาไทย คือ การโน้มน้าวและจูงใจผู้รับสาร 
     สำหรับงานวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยได้นำเอาการใช้ทัศนภาวะมาพิจารณาภาษาใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือสะท้อนให้เห็นมุมมองการสนทนารวมไปถึงการแสดงความคิดของผู้รับสาร 
เพ่ือสื่อถึงอารมณ์นึกคิดบางประการ การใช้ทัศนภาวะที่พบในงานวิจัยนี้ได้แก่   
      (1) การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น 
       การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดง
ว่าทัศนคติหรือสารที่ตนสื่อออกไปนั้นมีความน่าเชื่อถือหรือเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ด้วยเหตุผลบางประการ 
มักปรากฏคำ บอกมาลา “ต้อง” หรือ “ย่อม” และอาจปรากฏร่วมกับคำขยาย “แน่นอน” หรือ        
“จริง ๆ” 
      (2) การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น 
        การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดง
ว่าทัศนคติหรือสารที่ตนสื่อออกมาเป็นเพียงความคิดเห็นของผู้พูดเท่านั้น อาจเป็นจริงหรือเท็จก็ได้มัก
ปรากฏคำ บอกมาลา “ว่า” “เห็น” “คิด” “เห็นว่า” หรือ “คิดว่า” 
      (3) การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข 
       การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่า
ทัศนคติหรือสารที่ตนสื่อออกมาจะเกิดขึ้นหรือไม่เกิดขึ้นได้นั้นเป็นผลมาจากเงื่อนไขบางประการมัก
ปรากฏอยู่ในรูปประโยคแสดงเงื่อนไขที่มีคำ ว่า “ถ้า” “หาก” หรือ “ถ้า..หาก”  
     จะเห็นได้ว่าการใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น การใช้ทัศนภาวะแสดงความ
คิดเห็น และการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข  นอกจากจะมีวัตถุประสงค์เพ่ือต้องการแจ้งสารไปยังผู้รับ
สารแล้ว การใช้ทัศนภาวะต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารต้องการนำเสนอความคิดและยังมีวัตถุประสงค์ในการโน้ม
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น้าวและจูงใจผู้รับสารด้วย ทั้งนี้วัตถุประสงค์ในการโน้มน้าวและจูงใจดังกล่าวเกิดจากผลของการ
ปฏิบัติหรือไม่ปฏิบัติตามของผู้รับสารทั้งสิ้น 
    (3) การใช้คำทับศัพท์ภาษาอังกฤษ 
     การใช้คำทับศัพท์ภาษาอังกฤษนับเป็นกลวิธีทางภาษาอีกกลวิธีหนึ่งที่ปรากฏ
ให้เห็นอย่างชัดเจนในสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตยสารสมัยใหม่ ทั้งนี้การใช้คำทับศัพท์ในนิตยสารลาว
สมัยใหม่นอกจากจะมีวัตถุประสงค์เพ่ือแจ้งสารไปยังผู้รับสารแล้ว การใช้คำทับศัพท์ทั้งในส่วนที่เป็น
คำนามทั่วไปและคำนามเฉพาะก็ยังช่วยในการสื่อความคิดเกี่ยวกับวิทยาการและเทคโนโลยีบางอย่าง
ที่มาจากประเทศตะวันตก (นิตยา นิราศรพ, 2530) 
    (4) การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ 
     การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ (Rhetorical Question) เป็นคำถามที่ไม่ต้องการ
คำตอบ ดังที่แบล็ค (Black. 1992) กล่าวว่า คำถามวาทศิลป์สามารถกำกับความคิดของผู้อ่านได้
เพราะผู้อ่านจะต้องสร้างจินตนาการตามที่ผู้เขียนถาม   
     นอกจากนี้ผู้วิจัยได้นิยามคำถามเชิงวาทศิลป์ไว้ว่า การตั้งคำถามแต่มิได้หวัง
คำตอบ หรือถ้ามีคำตอบก็เป็นคำตอบที่ผู้ถามและผู้ตอบรู้ดีอยู่แล้ว นักเขียนจะใช้คำถามเชิงวาทศิลป์
เพ่ือเร้าอารมณ์ผู้อ่าน หรือสื่อความหมายและข้อคิดท่ีต้องการ  
 สรุปได้ว่ากลวิธีทางภาษาซึ่งผู้วิจัยได้นำแนวคิดนี้มาใช้ในการวิเคราะห์และพิจารณาตัวภาษา
เป็นลำดับแรกเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงวาทศิลป์ที่ถูกผลิตขึ้น โดยตัวบทที่นำมาศึกษามีลักษณะเป็นทั้ง
ข้อความ บทสนทนา คำศัพท์ ฯลฯ ดังนั้นถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาของนิตยสารลาวสมัยใหม่จึงมี
รูปแบบที่หลากหลาย ผู้วิจัยจึงนำแนวคิดนี้มาพิจารณาถ้อยคำต่าง ๆ ผ่านกลวิธีทางวาทศิลป์ที่กล่าว
มาข้างต้น นอกจานี้ยังแสดงให้เห็นว่าการโน้มน้าวใจผู้อ่านนับเป็นเรื่องที่ สำคัญมากในการชักจูงให้
ผู้อ่านเกิดความคล้อยตาม เนื่องจากภาษาที่ใช้ในการสื่อความหมายนอกจากจะมีความชัดเจนได้
ใจความแล้ว บางเนื้อหาอาจต้องใช้วาทศิลป์ในการสื่อความเพ่ือสร้างอรรถรสให้กับผู้อ่านได้อย่าง
สมบูรณ์ ผู้วิจัยในฐานะของผู้รับสารจึงต้องการที่จะสะท้อนความหมายที่แฝงอยู่ในวาทศิลป์เหล่านั้น
เพ่ือให้มองเห็นอุดมการณ์ทางสังคมที่เกาะเกี่ยวอยู่ในข้อความต่าง ๆ ที่ปรากฏในนิตยสารลาว
สมัยใหม่  

2.1.3 ทฤษฎีวัจนกรรม (Speech Act Theory)  
 ทฤษฎีวัจนกรรมเป็นการจัดกลุ่มของความตั้งใจในการสื่อสารอย่างเป็นระบบ และศึกษาว่า
ความตั้งใจในการสื่อสารเหล่านั้นถูกใส่รหัสอย่างไรในบริบทต่าง ๆ กัน นักปราชญ์ทางการสื่อสารที่
ศึกษาทางด้านนี้มี 2 คน คือ Austin, John L. (1962) และ John R. Searle (1969) ซึ่งทั้งสอง
ตั้งสมมติฐานว่า การเปล่งข้อความทางภาษาสามารถก่อให้เกิดกิจกรรมทางการสื่อสารเช่น การถาม
คำถาม การออกคำสั่งการขอขมา การขอบคุณ ฯลฯ (อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท, 2546: 17) 
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 แนวคิดเรื่องวัจนกรรมเป็นส่วนหนึ่งของทฤษฎีวัจนปฏิบัติศาสตร์ และมีอิทธิพลต่องานวิจัย
ในหลายสาขา โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาษาศาสตร์ประยุกต์ ซึ่งมีการเปรียบเทียบวัจนกรรมที่ต่างกันของ
เจ้าของภาษาและผู้ เรียนภาษาและมีงานวิจัยมากมายที่ เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้วัจนกรรม                        
(กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์, 2551) ถึงแม้ว่านักภาษาศาสตร์จะสนใจทฤษฎีนี้มาก และได้ทำงานวิจัย
ต่าง ๆ มากมาย แต่สาขาที่ริเริ่มแนวคิดเกี่ยวกับทฤษฎีนี้คือสาขาปรัชญา โดยมีบุคคลสำคัญ 2 ท่าน 
คือ เจแอล ออสติน (Austin) และลูกศิษย์คนสำคัญ คือ เซิร์ล (Searle) แม้ว่าออสตินเป็นผู้เสนอ
ทฤษฎีวัจนกรรมและเซิร์ลได้นำทฤษฎีนี้มาพัฒนาต่อ แต่แนวความคิดเกี่ยวกับทฤษฎีวัจนกรรมของทั้ง
สองคนมีสาระที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน 
 Austin (ทรงธรรม อินทจักร, 2550: 15;  อ้างอิงมาจาก Austin, 1962) เป็นคนแรกที่นำ
ความหมายลักษณะนี้มาศึกษาอย่างเป็นระบบออสตินกล่าวว่าเราไม่เพียงใช้ภาษาเพ่ือสื่อความ แต่เรา
ยังใช้ภาษาเพ่ือกระทำสิ่งต่าง ๆ เช่น การขอร้อง การสัญญา การสั่ง เป็นต้น ออสตินได้แบ่งถ้อยคำ
ออกเป็น 2 ประเภท เพ่ือแยกความแตกต่างระหว่างถ้อยคำบอกสภาพ (Constative utterances) 
และถ้อยคำที่ก่อให้เกิดการกระทำ (Performative utterances)   
 นอกจากนี้ ออสติน ยังเสนอองค์ประกอบของถ้อยคำที่สื่อการกระทำมี 3 ระดับ ได้แก่ 
  1. วัจนกรรมสื่อความหมาย (Locutionary act) หมายถึง การใช้ภาษาเพ่ือสื่อความที่
อยู่ในรูปของเสียง คำ ประโยคหรือข้อความต่าง ๆ ที่มีความหมายตามความหมายหลักของคำ 
ประโยค หรือข้อความนั้น ๆ เช่น การเปล่งถ้อยคำที่มีความหมายตรงตัวหรือตรงตามพจนานุกรม 
  2. วัจนกรรมสื่อเจตนา (Illocutionary act) หมายถึง เจตนาหรือความตั้งใจของผู้พูด
เมื่อกล่าวถ้อยคำนั้น ๆ เช่น ถ้าพูดว่า “ช่วยปิดประตูให้ด้วยนะครับ” เจตนาหรือความตั้งใจของผู้พูดที่
แฝงไว้ คือ การขอร้องให้ผู้ฟังปิดประตู หรือถ้าพูดว่า “กรุณางดสูบบุหรี่ในห้องนี้” เจตนาหรือความ
ตั้งใจของผู้พูดท่ีแฝงไว้ คือ ห้ามผู้ฟังไม่ให้กระทำการดังกล่าว 
  3. วัจนกรรมสื่อผลลัพธ์  (Perlocutionary  act) หมายถึง ผลที่เกิดขึ้นจากถ้อยคำ 
หลังจากท่ีผู้พูดได้พูดแล้ว 
 Searle (ทรงธรรม อินทจักร, 2550: 37; อ้างอิงมาจาก Searle, 1969) นำแนวความคิด
เกี่ยวกับวัจนกรรมของออสตินมาพัฒนาต่อ และเซิร์ลเสนอการจำแนกองค์ประกอบของถ้อยคำ
ออกเป็น 3 ประการ คือ 
  1. การกล่าวถ้อย (Utterance act) คือ การกระทำที่เป็นการกล่าวถ้อยคำนับตั้งแต่           
การเปล่งเสียงออกมาครั้งหนึ่ง ๆ มีผลของการกระทำนั้น ๆ เป็นคำ หรือประโยค 
  2. การนำเสนอความ (Propositional act)  คือ การกระทำที่เป็นการนำเสนอความซึ่ง 
อ้างถึงสรรพสิ่ง (Reference) และลักษณะอาการต่าง ๆ (Predicates) 
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  3. การแสดงเจตนา (Illocutionary act) คือ การกระทำที่เป็นการนำเสนอความใช้
คำพูดแฝงไปด้วยเจตนาต่าง ๆ เช่น  ถาม สั่ง และอ่ืน  ๆ 
 จะเห็นได้ว่า เซิร์ลไม่ได้ให้ความสนใจกับวัจนผลและแยกองค์ประกอบของถ้อยคำที่สื่อการ
กระทำของออสตินออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนที่แสดงการกล่าวถ้อย และส่วนที่แสดงเจตนา ทั้งนี้เพราะ
เซิร์ลเห็นว่า การกล่าวถ้อยและการแสดงเจตนาไม่สามารถแยกออกจากกันได้  ซึ่งในทุกถ้อยคำจะต้อง
มีเจตนาเป็นส่วนหนึ่งของความหมาย ส่วนสิ่งที่สามารถแบ่งแยกออกจากกันได้และเป็นนามธรรม คือ 
การนำเสนอความ ซึ่งเก่ียวกับความหมายของถ้อยคำเท่านั้น ไม่ได้รวมสิ่งที่แสดงเจตนาของผู้พูด   
 ในงานวิจัยชิ้นนี้ ได้รวบรวมนิตยสารลาวสมัยใหม่ในปี พ.ศ. 2558 – พ.ศ. 2559 นำมา
วิเคราะห์ผ่านกระบวนการที่ถูกสร้างทางความหมายขึ้นจากผู้ผลิต ซึ่งรูปคำ รูปภาษาที่พบในเนื้อหา
เป็นภาษาลาว ดังนั้นรูปคำ รูปภาษาจึงสะท้อนถึงวิธีคิด ความเชื่อ ค่านิยม ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้ 
 สรุปได้ว่า แนวคิดเกี่ยวกับการใช้ภาษาเพ่ือแสดงการกระทำหรือที่เรียกสั้น ๆ ว่า “การใช้ 
วัจนกรรม” ถือกำเนิดมาจากหลักการวิเคราะห์ทางปรัชญา โดยมีออสตินและเซิร์ลเป็นผู้บุกเบิกทฤษฎี 
วัจนกรรมซึ่งให้คุณประโยชน์แก่วงการภาษาศาสตร์ และทำให้เราทราบว่าเราสามารถใช้ภาษาเพ่ือ
กระทำการสิ่งใดได้บ้างและสามารถตีความการกระทำเหล่านี้ได้ในลักษณะใดบ้าง หากต้องการระบุ
หน้าที่ของภาษาที่ใช้ในการสื่อสารให้ได้อย่างเป็นระบบ ผู้สนใจควรศึกษารูปคำและรูปประโยคไป
พร้อมกับการพิจารณารายละเอียดทางบริบท ไม่เช่นนั้นเราอาจสรุปความได้แต่เพียงว่าประโยคบอก
เล่าทำหน้าที่บอกเล่าและประโยคคำสั่งมีหน้าที่สั่งเท่านั้น และถ้อยคำที่มีรูปภาษาต่างกันต้องมีหน้าที่
สื่อความต่างกันเสมอ อาจกล่าวได้ว่าเนื่องจากภาษาเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้อยู่ตลอดเวลาขึ้นอยู่กับ
บริบทการใช้ รวมทั้งปัจจัยอื่นที่เกี่ยวข้อง การที่จะจัดระบบให้กับความหลากหลายเหล่านี้เป็นสิ่งที่ท้า
ทายและยังไม่อาจหาข้อยุติที่ชัดเจนได้เสียทีเดียว   
 ในการศึกษางานวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยใช้แนวคิดเรื่องการวิเคราะห์วัจนกรรมตามแนววัจนปฏิบัติ
ศาสตร์  เป็นหลักในการวิเคราะห์ตามแนวคิดการวิเคราะห์วัจนกรรมเพ่ืออธิบายว่า วัจนกรรมที่ใช้ใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่มีการใช้รูปคำ รูปภาษาที่แสดงถึงการกระทำใดบ้างและสามารถตีความออกมา
ได้ในลักษณะใดบ้าง  โดยวิธีการวิเคราะห์วัจนกรรมผ่านถ้อยคำที่สื่อการกระทำ 3 ระดับ คือ   
  1. วัจนกรรมสื่ อความหมาย (Locutionary act) ซึ่ งก็คือ  การใช้ภาษาเพ่ือสื่ อ
ความหมายที่อยู่ในรูปของคำ ประโยค และข้อความต่าง ๆ ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่มีความหมายตรง
ตามรูปของภาษา  
  2. วัจนกรรมสื่อเจตนา (Illocutionary act) ซึ่งก็คือ เจตนาหรือความตั้งใจของผู้ส่งสาร
ในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
  3.วัจนกรรมสื่อผลลัพธ์ (Perlocutionary act) ซึ่งก็คือ การกระทำที่เกิดขึ้นอันเป็นผล
มาจากการที่ได้ฟังถ้อยคำ ประโยคและข้อความนั้น ๆ  
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 นอกจานี้ สุจริตลักษณ์ ดีผดุง (2552: 77) ได้อธิบายความหมายของวัจนกรรมไว้ว่าเป็นการ
กระทำที่เกิดขึ้นเมื่อผู้พูดหรือผู้เขียน (Speaker/Writer-s) กล่าวถ้อยคำใดถ้อยคำหนึ่ง (Utterance-
U) กับผู้ ฟังหรือผู้ อ่าน (Hearer/Reader-H) หรือผู้ รับสารในปริบทใดปริบทหนึ่ ง (Context-C) 
ตัวอย่างเช่น เมื่ออาจารย์เดินเข้าไปในห้องเรียนและพูดว่า “ห้องนี้ร้อนจัง” นักศึกษาที่นั่งอยู่ในห้องก็
รีบลุกขึ้นไปลดอุณหภูมิเครื่องปรับอากาศหรือไม่ก็ลุกขึ้นไปเปิดหน้าต่างให้เปิดกว้างกว่าเดิม จะเห็น
จากตัวอย่างนี้ว่า อาจารย์ที่เดินเข้าไปในห้องเรียนไม่ได้กล่าวถ้อยคำขอร้องหรือคำสั่ง เพียงแต่พู ด
ขึ้นมาลอย ๆ ว่า “ห้องนี้ร้อนจัง” แต่ถ้อยคำนี้ก็ทำได้มากกว่าเป็นแค่เสียงบ่นเรื่องความร้อนใน
ห้องเรียน กล่าวคือ ถ้อยคำที่อาจารย์กล่าวออกมาทำหน้าที่แสดงการกระทำซึ่งก็คือการสั่งหรือการ
ขอร้องไปพร้อม ๆ กับการกล่าวถ้อยคำ 
 กาญจนา แก้วเทพ (2543: 166 - 168) อธิบายทฤษฎีวัจนกรรม ว่าเป็นทฤษฎีที่ไม่ได้ศึกษา 
“ภาษาในฐานะเป็นวัตถุที่หยุดนิ่ง” (เช่น หนังสือ ตัวอักษร ฯลฯ) หากแต่สนใจการใช้ภาษาที่
แสดงออกในการกระทำ (Action)ในทฤษฎี Speech Act จะแบ่งประเภทของการกระทำเชิงภาษา
ออกเป็น 3 ประเภท ที่สามารถจะนำมาใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ได้ ดังนั้น 
 1. Constatives (Assertion) เป็นการกระทำเชิงภาษาที่ออกแบบมาเพ่ือนำเสนอข้อความ
ที่ใช้พิสูจน์ความจริง หรือยืนยันความจริง ตัวอย่างเช่น การเขียนบทความไปลงหนังสือพิมพ์เพ่ือให้
ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับการสร้างเขื่อน โดยรวบรวมตัวเลขสถิติต่าง ๆ ที่ประชาชนที่จะถูกอพยพต้องได้รับ
ผลกระทบในแง่มุมต่าง ๆ หรือการอธิบายผลกระทบของการฟ้องร้องแพทย์โดยการนำ 
เอางานศึกษาวิจัยและสถิติท่ีผ่านมา จากหลาย ๆ ประเทศมาอ้างอิง เป็นต้น 
 2. Regulatives เป็นการกระทำเชิงภาษาที่ออกแบบมาโดยตั้งใจจะให้เกิดผลลัพธ์บาง
ประการติดตามมา ตัวอย่างที่เห็นชัดที่สุดคือ การกระทำเชิงภาษาในรูปแบบของการออกคำสั่งการให้
คำสัญญา ฯลฯ การกระทำเชิงภาษาในลักษณะนี้จะมีเรื่องของความสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้ภาษาที่จะไป
กำหนดอิทธิพลของผลลัพธ์ที่จะตามมา เช่น การออกคำสั่งนั้นไม่ใช่ใครจะออกคำสั่งกับใครก็ได้ หรือ
แม้จะออกได้ ก็มิใช่ว่าจะมีผลลัพธ์ตามมาเหมือนกัน เช่นเดียวกับในกรณีของรายการสนทนาทาง
โทรทัศน์ กล่าวคือ พิธีกรมีอำนาจในการถามคำถาม ซึ่งเมื่อผู้ร่วมรายการรับฟังคำถามนั้นแล้วก็ต้อง
ตอบคำถามนั้นด้วยในฐานะเป็นคู่สนทนาโดยตรง แต่หากคำถามนั้นไม่ได้มาจากพิธีกร เช่น การที่ฝ่าย
ผู้เสียหายตั้งคำถามกับฝ่ายแพทย์โดยตรงโดยไม่ผ่านพิธีกร จะมีอำนาจและผลการบังคับให้ต้องตอบ
น้อยกว่าคำถามที่มาจากพิธีกรเอง จนในบางครั้งพิธีกรอาจต้องช่วยถามย้ำ เพ่ือเพ่ิมผลการบังคับให้มี
การตอบคำถามนั้น 
 3. Avowals เป็นการกระทำเชิงภาษาที่ออกแบบมาเพ่ือต้องการแสดงความรู้สึกภายในของ
ผู้พูด หรือต้องการตอกย้ำบางสิ่งบางอย่าง การกระทำเชิงภาษาในลักษณะนี้มักจะมีเรื่องอารมณ์
ความรู้สึกเข้ามาเก่ียวข้องด้วย 



 

 

  36 

 แม้ว่าจะมีการแบ่งประเภทของ Speech Act ออกมาเป็น 3 ประเภท ดังกล่าว แต่ทว่า
ในทางปฏิบัติ เมื่อเราหยิบภาษาในบริบทใดบริบทหนึ่งมาวิเคราะห์ ก็อาจจะพบว่า ในภาษาชุด
เดียวกัน มีลักษณะทั้ง 3 อย่างปรากฏรวมอยู่พร้อม ๆ กัน อย่างไรก็ตาม การแยกประเภทของ 
Speech Act ออกจากกันนั้น ก็เนื่องจากว่าความเชื่อถือได้ (Validity) ของ Speech Act แต่ละ
ประเภทนั้นมีข้อเรียกร้องที่แตกต่างกัน 
 จากการอธิบายความหมายของวัจนกรรมข้างต้น  ในการศึกษาภาษาในบริบทนั้น ผู้วิจัยเห็น
ว่าการวิเคราะห์ในส่วนของการแสดงเจตนาด้วยคำพูด ( Illocutionary act)  มีความสำคัญมาก  
การศึกษาภาษาของเซิร์ลเป็นการมองจากสภาวะจิตใจเป็นหลัก เขาเชื่อว่าภาษามีจุดเริ่มต้นจากเจตนา
ภายในตัวผู้พูด ตามแนวคิดของเซิร์ล วัจนกรรมเป็นความหมายที่ไม่อาจพิจารณาได้จากโครงสร้างทาง
ไวยากรณ์แต่อยู่ที่การตีความโดยผู้วิเคราะห์ซึ่งเป็นผู้ฟัง ในการอธิบายวัจนกรรมชนิดต่าง ๆ เซิร์ลได้ใช้
กฎมาอธิบายการเกิดวัจนกรรมและกฎที่ควบคุมเมื่อมีการใช้  วัจนกรรม ในการศึกษาเราสามารถ
วิเคราะห์วัจนกรรมจากถ้อยคำที่ปรากฏได้โดยอาศัยการวิเคราะห์กฎดังกล่าว ดังที่ (สุดาพร ลักษณีย
นาวิน (2537) ได้นำมากล่าวไว้ให้เป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์วัจนกรรมดังต่อไปนี้ 
 1) เกณฑ์เกี่ยวกับความนำเสนอ ประกอบด้วย 
  ก. เนื้อหาของความนำเสนอ (Propositional  content) ได้แก่ รายละเอียดซึ่งเป็น
เนื้อหาอ้างอิง และภาคแสดงของสาระอ้างอิงนั้น (Reference and predicates)  
  ข. ปัจจัยพ้ืนฐาน (Preparatory) ได้แก่ ปัจจัยพ้ืนฐานทางความเชื่อของผู้พูดผู้ฟังที่มีมา
ก่อนความนำเสนอจะเกิดข้ึน 
 2) เกณฑ์เกี่ยวกับความจริงใจ ประกอบด้วย 
  ก. ความจริงใจ (Sincerity) ได้แก่ การแสดงออกซึ่งความต้องการที่แท้จริงของผู้พูดใน
ด้านเจตนาและทัศนะต่อการกล่าวถ้อยคำนั้น ๆ 
  ข. สาระสำคัญของความจริงใจ (Essential) ได้แก่ สาระสำคัญของการกล่าวถ้อยคำแต่
ละชนิดว่าต้องการให้เกิดการกระทำอะไรขึ้น 
 จากการศึกษาเกณฑ์ดังกล่าวจะเห็นได้ว่าเซิร์ลไม่ได้ให้ความสำคัญกับรูปภาษา แต่ความเป็น
จริงแล้วการพิจารณารูปภาษาก็มีความสำคัญในการให้รายละเอียดของเจตนาได้มากเช่นกัน ใน
งานวิจัยเรื่อง “ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่” 
ต้องการนำเสนอผ่านรูปภาษาและนำรูปภาษามาพิจารณาแล้วจะเห็นว่าถ้อยคำท่ีได้ถูกนำเสนอผ่านตัว
บทนั้น มีการแสดงเจตนาอย่างไรต่อผู้รับสาร อาจจะตรงหรือไม่ตรงตามความคาดหวังของผู้รับสาร ก็
ได้   
 



 

 

  37 

 อย่างไรก็ตาม นอกจาก John L. Austin (1962) และ John R. Searle (1969) แล้วก็ยังมี
นักคิดท่ีกล่าวถึงประเด็นทฤษฎีวัจนกรรมอยู่อีกมากเพียงแต่ไม่ได้นำมาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ สรุปได้ว่า
ในงานวิจัยชิ้นนี้นำหลักการเกี่ยวกับวัจนกรรมและการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษา  ร่วมกับแนวคิด
เกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical  Discourse Analysis) มาใช้เพ่ือทำความเข้าใจ
ความหมายของข้อความที่ถูกนำมาใช้สื่อสารใน “นิตยสารลาวสมัยใหม่” ว่าประกอบไปด้วยกลวิธีทาง
ภาษาในรูปแบบใด รวมถึงมีการสื่อสารด้านอำนาจและอุดมการณ์ของผู้สื่อสารแฝงอยู่ในข้อความ
ดังกล่าวมากน้อยเพียงใด ดังจะกล่าวในหัวข้อถัดไป 
 

2.1.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
 จากการสำรวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์                   
จะพบว่ามีผู้ให้ความสนใจเป็นจำนวนมากและมีความหลากหลายในด้านเนื้อหาที่นำมาศึกษา ดังนั้น
เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาทางภาษาไทย ผู้วิจัยจึงนำมาแสดงและอภิปรายให้เห็น 3 ประเด็น คือ 
 
  2.1.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
  2.1.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาศาสตร์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
  2.1.4.3 บทความวิจัยที่เก่ียวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
   2.1.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์   
   งานวิจัยที่นำมาศึกษาด้านภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ได้แก่
ผลงานของกาญจนา เจริญเกียรติบวร (2548) วิสันต์ สุขวิสิทธิ์ (2554) และชนกพร พัวพัฒนกุล
(2556) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   กาญจนา เจริญเกียรติบวร (2548) ศึกษาเรื่องการวิเคราะห์วาทกรรมเรื่องตลก
ภาษาไทย ผลการวิจัยพบว่าเรื่องตลกภาษาไทยมีกลวิธีทางภาษาหลัก ๆ 2 กลวิธี ได้แก่ กลวิธีการเล่น
คำ และกลวิธีทางปริเฉท กลวิธีการเล่นคำสามารถแบ่งย่อยได้เป็นอีก 3 กลวิธี ได้แก่ การเล่นคำที่ลวง
ให้เกิดการตีความผิด การเล่นคำที่ทำให้เกิดการตีความที่ต่างไปจากปกติ และการเล่นคำที่มีการตอก
ย้ำความกำกวม  ส่วนกลวิธีทางปริเฉทแบ่งย่อยได้เป็น 6 กลวิธี ได้แก่ การทำให้หลงทาง การนำเสนอ
เหตุการณ์ที่เหนือความคาดหมาย การละเมิดธรรมเนียมปฏิบัติ การใช้มูลบทเป็นเครื่องมือการประชด
และการซ้อนมุข  
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   นอกจากนี้ผลการวิจัยยังแสดงให้เห็นด้วยว่าภาษามีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับ
สังคม กล่าวคือ ภาษาเป็นเครื่องมือทำให้คนหลายกลุ่มในสังคมไทยกลายเป็นตัวตลกในลักษณะต่าง ๆ  
ไม่ใช่การนำเสนอภาพของคนเหล่านั้นอย่างกลาง ๆ กลุ่มคนผู้มีอำนาจ เช่น นักการเมืองและเจ้าหน้าที่
รัฐ เช่น ชนกลุ่มน้อยและผู้หญิงก็ถูกนำเสนอเช่นกันว่าเป็นคนโง่ แต่มีลักษณะในรายละเอียดที่ต่างกัน
เล็กน้อย คือ ชนกลุ่มน้อยมักจะถูกนำเสนอว่าไร้ทักษะในการใช้ภาษาไทยมาตรฐานและไม่รู้จัก
เทคโนโลยีสมัยใหม่ ขณะที่ผู้หญิงมักถูกนำเสนอว่าด้อยสติปัญญา เป็นวัตถุทางเพศและเป็นพวกวัตถุ
นิยม 
   การศึกษาเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในหนังสือเรียนรายวิชา
ภาษาไทยตามหลักสูตรประถมศึกษา พ.ศ. 2503-2544 : การศึกษาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิง
ของวิพากษ์ วิสันต์ สุขวิสิทธิ์ (2554) โดยอาศัยกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมแฟร์คลัฟ (Fairclough: 
1995) ผลการศึกษาพบว่ากลวิธีทางภาษาที่หนังสือเรียนใช้สื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ ทั้งสิ้น 15 กลวิธี 
กลวิธีทางภาษาที่ตัวบทหนังสือเรียนใช้เป็นหลักเพ่ือสื่ออุดมการณ์ ได้แก่ การเลือกใช้คำศัพท์ การใช้
ประโยคแสดงเหตุผล การแสดงความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลด้วยโครงสร้างประโยค การใช้ความเชื่อที่
มีอยู่ก่อน และการใช้เสียงที่หลากหลาย กลวิธีทางภาษาเหล่านี้สื่ออุดมการณ์ต่าง ๆ ไปสู่ผู้อ่านทั้งสิ้น 
10 ชุดความคิด อุดมการณ์เด่นซึ่งพบในหนังสือทุกเล่มคือ อุดมการณ์เด็กและอุดมการณ์ความเป็น
หญิงและความเป็นชาย 
   จากผลการศึกษาเปรียบเทียบอุดมการณ์ที่สื่อผ่านหนังสือเรียนแต่ละหลักสูตรพบว่า 
ความคิดย่อยของอุดมการณ์บางชุดเป็นความคิดอุดมการณ์ที่ปรากฏซ้ำอย่างต่อเนื่องในหนังสือเรียน
ทุกหลักสูตร เช่น ความคิดที่สื่อว่าเด็กดีคือสมาชิกที่ดีของสังคมและพลเมืองดีของชาติ และประเทศ
ไทยคือประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์  เจริญรุ่งเรืองและสงบร่มเย็นและความคิดย่อยของอุดมการณ์
บางชุดเป็นความคิดที่ปรากฏในหนังสือเรียนบางหลักสูตร เช่น ความคิดย่อยที่ว่า เด็กดีเป็นผู้ใช้ชีวิต
อย่างพอเพียง ซึ่งปรากฏในหนังสือเรียนหลักสูตร พ.ศ. 2544 และเจ้าหน้าที่ของรัฐว่าเป็นผู้ที่เป็นมิตร
กับประชาชน ซึ่งปรากฏในหนังสือเรียนหลักสูตร พ.ศ. 2521 และ พ.ศ. 2544 ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติ
ทางวาทกรรมพบว่า หนังสือเรียนเป็นวาทกรรมที่ผลิตขึ้นโดยการควบคุมของหน่วยงานด้านการศึกษา
ของรัฐ เพ่ือใช้ในระบบการศึกษาขั้นพ้ืนฐานซึ่งประชาชนทุกคนต้องเข้ารับการศึกษา และมีครูซึ่งเป็น
บุคคลที่สังคมไทยให้ความเคารพเป็นผู้ถ่ายทอดสู่นักเรียน หนังสือเรียนจึงเป็นวาทกรรมที่มีสถาบัน
รับรอง ได้รับการตีความในฐานะของความรู้ที่เชื่อว่าถูกต้อง เหมาะสม ทั้งยังสามารถเข้าถึงประชาชน
ทุกระดับในสังคม อุดมการณ์ที่อยู่ในหนังสือเรียนจึงสามารถส่งผลต่อได้ในวงกว้าง ผลการศึกษาวิถี
ปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรม พบว่า อุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อผ่านหนังสือเรียนนั้นมีส่วนเกี่ยวข้องกับ
ความคิดและค่านิยมในสังคมหลายประการ ได้แก่ ความคิดเรื่องความอาวุโส ความคิดเรื่องระบบ
อุปถัมภ์ ความคิดทางพระพุทธศาสนา ความคิดเรื่องชายเป็นใหญ่ รวมถึงแนวคิดและนโยบายของรัฐที่



 

 

  39 

เปลี่ยนแปลงไปในแต่ละสมัย ขณะเดียวกันอุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อผ่านหนังสือเรียนนั้นก็อาจส่งผลต่อ
ระบบความคิด ความเชื่อของผู้อ่านรวมถึงสังคมในด้านต่าง ๆ ในสังคม ได้แก่ การนิยามความหมาย
ของสมาชิกที่พึงประสงค์ของสังคมไทย การนำเสนอภาพอุดมคติของบุคคลหรือสิ่งต่าง ๆ ในสังคม 
และกำหนดแบบแผนความสัมพันธ์ของคนในสังคม 
   งานของชนกพร พัวพัฒนกุล (2556) ศึกษาเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับ
อุดมการณ์ในวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตา : การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ ผลการศึกษาพบ
กลวิธีทางภาษาที่ใช้สื่ออุดมการณ์ทั้งสิ้น 14 กลวิธี แบ่งเป็น กลวิธีการแสดงความเชื่อที่มีอยู่ก่อน เช่น 
การใช้มูลบท การเลือกใช้คำศัพท์ การใช้คำที่มักปรากฏร่วมกัน กลวิธีการชี้นำ เช่น การใช้คำแสดงทัศ
นภาวะ และกลวิธีเสริมการชี้นำ เช่น การใช้ประโยคแสดงความสัมพันธ์แบบเหตุ-ผลและความสัมพันธ์
แบบเงื่อนไข อุดมการณ์ท่ีมีการถ่ายทอดวาทกรรมการพยากรณ์ดวงชะตาและปรากฏซ้ำอย่างต่อเนื่อง 
ได้แก่ อุดมการณ์ชะตานิยม อุดมการณ์ความสุข อุดมการณ์สมาชิกที่พึงประสงค์ และอุดมการณ์ชน
ชั้น ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมพบว่าคำพยากรณ์ดวงชะตาเป็นการสื่อสารที่ผู้รับการ
พยากรณ์เป็นผู้ยอมรับอำนาจของโชคชะตาและมีแนวโน้มที่จะเชื่อคำพยากรณ์ของหมอดู ชุดความคิด
ต่าง ๆ ที่ถ่ายทอดผ่านคำพยากรณ์จึงมีแนวโน้มที่จะมีอิทธิพลต่อความคิดของผู้อ่านได้ 
   นอกจากนี้ ในปัจจุบันคำพยากรณ์เผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนซึ่งทำให้ส่งสารไปยังผู้รับ
การพยากรณ์ได้ง่ายและเป็นจำนวนมากขึ้น อุดมการณ์ที่นำเสนอจึงน่าจะส่งผลต่อสังคมได้ในวงกว้าง 
ผลการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรมพบว่า อุดมการณ์ต่าง ๆ ที่มีการเผยแพร่ผ่านคำ
พยากรณ์ดวงชะตานั้นมีส่วนเกี่ยวข้องกับความคิดและค่านิยมในสังคมไทยหลายประการ อาทิ ความ
เชื่อเรื่องโหราศาสตร์ การเป็นสังคมแบบรวมหมู่ ระบบอาวุโส ชนชั้นทางสังคม ความคิดเรื่องชายเป็น
ใหญ่ ความคิดทางพระพุทธศาสนา และลัทธิบริโภคนิยม ขณะเดียวกันอุดมการณ์ต่าง ๆ ที่สื่อผ่านคำ
พยากรณ์ดวงชะตาก็อาจส่งผลต่อความคิดความเชื่อของผู้รับการพยากรณ์ในด้านต่าง ๆ ได้แก่ การ
นิยามชีวิตที่มีความสุขในฐานะ “ชีวิตที่พึงประสงค์” การเสนอภาพสังคมในอุดมคติและสมาชิกที่พึง
ประสงค์ และการกำหนดแบบแผนความสัมพันธ์ของคนในสังคม 
  จากการศึกษางานวิจัยทางภาษาไทยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ข้างต้น จะเห็นว่าส่วนใหญ่เป็นการศึกษาภาษาไทยผ่านรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือให้เห็นถึง
รูปแบบภาษาและมิติสังคมวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการศึกษาโดยวิเคราะห์ตัวบทอย่างละเอียดและนำไปสู่
การอธิบายความและตีความโดยใช้ภาษาเป็นสื่อกลาง นอกจากนี้งานวิจัยข้างต้นยังสะท้อนให้เห็น
สังคมที่เปลี่ยนแปลงและถูกกำหนดควบคุมได้ผ่านตัวภาษาและการจะทราบการเปลี่ยนแปลงเหล่านั้น
ก็ผ่านการวิจัยทางด้านภาษาโดยนักวิชาการทางด้านภาษาเช่นกัน 
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  2.1.4.2 งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับภาษาศาสตร์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
   สำหรับการศึกษางานวิจัยอีกกลุ่มหนึ่งที่ให้ความสนใจด้านภาษาศาสตร์ตามแนวคิด
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ได้แก่ผลงาน กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ (2543) ชนกพร พัวพัฒนกุล 
(2548) และเพ็ญนภา คล้ายสิงห์โต (2553) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   กฤษดาวรรณ หงศ์ลดารมภ์ (2543) ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์
ในปริจเฉทเกี่ยวกับชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย โดยศึกษาบทความประเภทข่าวในหนังสือพิมพ์ และ
รายการโทรทัศน์ “ทุ่งแสงตะวัน” เพ่ือสรุปวิธีการที่ผู้สื่อข่าวเขียน พูด และเล่าเรื่องเกี่ยวกับชาวเขา 
ลักษณะทางความหมายและทางปริจเฉทที่นำมาใช้ และอุดมการณ์ที่ขัดแย้งกันเกี่ยวกับชนกลุ่มน้อย  
   จากการศึกษาพบว่า 1) นักหนังสือพิมพ์ไทยมีวิธีการเสนอข่าวเกี่ยวกับชาวเขาใน
ทำนองลบ ในขณะที่รายการโทรทัศน์มีปริจเฉทที่ต่างออกไป 2) ลักษณะทางความหมายและทาง
ปริจเฉทที่นำมาใช้มี เช่น คำศัพท์  อุปลักษณ์  และการเลือกเน้นผู้กระทำหรือผู้ถูกกระทำ 3) 
หนังสือพิมพ์มองชนกลุ่มน้อยในภาพลบเป็นส่วนใหญ่ซึ่งต่างจากโทรทัศน์ 
   การศึกษาเรื่องอุดมการณ์เกี่ยวกับ “เขมร” ในปริจเฉทหนังสือพิมพ์ไทย จากกรณี
เหตุจลาจลเผาสถานทูตไทยในกัมพูชา พ.ศ. 2546 ของชนกพร พัวพัฒนกุล (2548) โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ภาพของ “เขมร” ที่นำเสนอในสื่อมวลชนไทยว่ามีอุดมการณ์อะไรอยู่
เบื้องหลังและใช้กลวิธีทางภาษาใดเพ่ือสื่ออุดมการณ์นั้น   
   ผลการวิจัยพบกลวิธีทางภาษาที่สื่ออุดมการณ์ที่สำคัญ 9 กลวิธี ได้แก่ การใช้ถ้อยคำ 
สมญานาม เครื่องมือทางวาทศิลป์ การใช้ข้อสมมติเบื้องต้นเป็นเครื่องมือ การใช้รูปประโยคกรรม การ
อ้างคำกล่าวของบุคคลอ่ืน การใช้กลวิธีการเล่าเรื่อง การใช้เครื่องหมายวรรคตอน และการตัดและเน้น
ข้อความ กลวิธีเหล่านี้ต่างเสนอภาพของ “เขมร” ที่สอดคล้องกัน ได้แก่ เขมรป่าเถื่อน เขมรต้องพ่ึง
ไทย เขมรไว้ใจไม่ได้ เขมรด้อยปัญญา และเขมรเป็นศัตรูของชาติ ภาพของ “เขมร” ที่ปรากฏ สะท้อน
ความคิดความเชื่อเกี่ยวกับความเป็นชาติ ซึ่งนำไปสู่การมองว่ามี “ชาติเรา” และ “ชาติเขา” และ 
“ชาติเรา” เหนือกว่า “ชาติเขา” และอุดมการณ์ว่าด้วยสำนึกร่วมแห่งความเป็นชาติของคนไทย 
   นอกจากนี้ยังมีผลงานของเพ็ญนภา คล้ายสิงโต (2553) ศึกษาเรื่องอุดมการณ์ทาง
เพศสภาพในพาดหัวข่าวอาชญากรรมในหนังสือพิมพ์ไทย : การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ 
ผลการวิจัยมี 3 ส่วน ได้แก่1) ผลการศึกษาระดับข้อความพบว่า พาดหัวข่าวอาชญากรรมมีรูปแบบ
โครงสร้างพาดหัวข่าวทั้งหมด 13 รูปแบบ รูปแบบโครงสร้างพาดหัวข่าวที่ปรากฏมากที่สุดในการ
นำเสนอพาดหัวข่าวอาชญากรรมของทุกกลุ่มคือ การนำเสนอเฉพาะเหตุการณ์ความรุนแรง รูปแบบ
โครงสร้างพาดหัวข่าวที่ปรากฏมากเป็นอันดับสองแสดงถึงการเลือกนำเสนอข้อมูลรองในอนุพากย์แรก
ของพาดหัวข่าวต่างกันตามเพศผู้กระทำและผู้ถูกกระทำ เช่น ในกรณีที่ข่าวผู้ชายกระทำความรุนแรง
ต่อผู้หญิง หนังสือพิมพ์เลือกนำเสนอข้อมูลกระบวนการตำรวจในรูปแบบโครงสร้าง “กระบวนการ
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ตำรวจ+ความรุนแรง” มากเป็นอันดับสองและมีสัดส่วนมากกว่าข่าวกลุ่มอ่ืนต่างกับข่าวที่ผู้หญิง
กระทำความรุนแรงต่อผู้ชาย หนังสือพิมพ์เลือกนำเสนอสาเหตุความรุนแรงในรูปแบบโครงสร้าง 
“สาเหตุความรุนแรง+ความรุนแรง” มากเป็นอันดับสองและมีสัดส่วนมากกว่าข่าวกลุ่มอ่ืน , 2) ผล
การศึกษาระดับคำพบว่า ในกรณีอ้างถึงผู้ชาย หนังสือพิมพ์เลือกใช้ประเภทของคำแทนบุคคลแตกต่าง
กันตามสถานะและเพศผู้กระทำและผู้ถูกกระทำ ต่างกับการอ้างถึงผู้หญิงที่หนังสือพิมพ์เลือกใช้คำ
แทนบุคคลประเภทเดียวกันไม่ว่าจะอยู่ในสถานะผู้กระทำหรือผู้ถูกกระทำและ 3) จากรูปภาษาที่
ต่างกันตามเพศผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในข้อ 1) และ 2) สะท้อนให้เห็นว่า หนังสือพิมพ์ยังทำหน้าที่
ตอกย้ำ ผลิตซ้ำอุดมการณ์ทางเพศสภาพในพาดหัวข่าวอาชญากรรม เช่น การตอกย้ำเรื่องคุณลักษณะ
พฤติกรรม, บทบาททางเพศ และอำนาจที่ไม่เท่าเทียมระหว่างผู้ชายและผู้หญิง 
  ดังนั้นการศึกษาภาษาศาสตร์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ดังที่กล่าว
ข้างต้น ทำให้มองเห็นการตีความหมายของภาษาจากตัวบทในมุมมองทางภาษาศาสตร์  ซึ่งจะเป็น
ประโยชน์ต่อการนำมาเทียบเคียงและเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ตีความเนื้อหาในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ในด้านอ่ืน ๆ โดยจะใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์มาเชื่อมโยงให้ เห็นถึง
ความสัมพันธ์เชิงอำนาจและอุดมการณ์ทางสังคมต่อไป 
 
  2.1.4.3 บทความวิจัยที่เก่ียวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 
   นอกจากนี้ยังมีบทความวิจัยที่ศึกษาด้านภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ ได้แก่ผลงานของ ศตนันต์ เปียงบุญทา (2556) และสุนทรี โชติดิลก (2555) ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
   ในด้านการศึกษาบทความของ ศตนันท์ เปียงบุญทา (2556) เรื่องภาษาและ
อุดมการณ์ในพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศ : การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ ผลการศึกษา
พบว่า บทความนี้นำเสนอผลการศึกษาพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศในข่าวหน้าหนึ่งของ
หนังสือพิมพ์รายวันแนวประชานิยมภาษาไทยตามแนวคิดการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือ 1. ศึกษากลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการนำ เสนอพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศ 2. 
ศึกษาอุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมที่แฝงอยู่ในพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศ ข้อมูลที่ใช้
ศึกษาคือพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศในข่าวหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์รายวันแนวประชานิยม 
3 ฉบับ ได้แก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ และข่าวสด จำนวน 1,130 ข่าว ซึ่งตีพิมพ์ในระยะเวลา 7 ปี (ตั้งแต่
วันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 2548 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2554)  
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   ผลการวิเคราะห์พบว่ามีอุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมไทยที่แฝงอยู่ในพาดหัว
ข่าวการประทุษร้ายทางเพศคืออุดมการณ์เพศสภาพและอุดมการณ์ลำดับชั้น ซึ่งได้แก่ ลำดับชั้นตาม
อายุและอาชีพ ผ่านการใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ทั้งการเลือกใช้ประเภทของคำแทนผู้กระทำและคำ
แทนผู้ถูกกระทำในระดับคำการจัดเรียงข้อมูลในใจความหลัก การใช้โครงสร้างกัตตุวาจก โครงสร้าง
กรรมวาจก และกระบวนการในประโยคที่แสดงความสัมพันธ์ทางความหมายระหว่างบทบาทของผู้มี
ส่วนร่วมในพาดหัวข่าวการประทุษร้ายทางเพศ 
  การศึกษาบทความเรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวารสาร “อยู่ใน
บุญ” สุขที่พึงประสงค์ สุขได้ด้วยบุญ ของสุนทรี โชติดิลก (2555) ซึ่งบทความนี้เป็นการวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ (Ideology) ที่ปรากฏในวารสาร “อยู่ในบุญ” โดยมุ่งเน้น
ศึกษาเกี่ยวกับวาทกรรมความสุขตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) ของ แฟร์คลัฟ (Fairclough) ผนวกกับแนวทางปริชานสังคมของ ฟาน ไดก์ (Van Dijk)  
โดยในส่วนการวิเคราะห์การผลิตและการกระจายตัวบทนั้น ผู้วิจัยอาศัยแนวทางการวิเคราะห์
สถานการณ์การสื่อสารตามกรอบ SPEAKING ของ ไฮส์ม (Dell Hymes) ทำให้เห็นว่าวารสาร                
“อยู่ในบุญ” เป็นวารสารที่มูลนิธิธรรมกายจัดพิมพ์เผยแพร่ เป็นธรรมทาน มีกระบวนการผลิตและ
กระจายตัวบทให้เข้าถึงผู้อ่านที่เป็นกลุ่มผู้มาร่วมกิจกรรมที่วัดพระธรรมกายและผู้บอกรับเป็นสมาชิกมี
การใช้ภาษาเขียนที่ไม่เป็นทางการจึงทำให้สามารถเข้าถึงผู้อ่านได้ง่าย  
  ในส่วนผลการวิจัยพบว่า ปรากฏกลวิธีทางภาษาที่มีนัยสำคัญต่ออุดมการณ์เกี่ยวกับ
ความสุขทั้งสิ้น 8 กลวิธีได้แก่ การเลือกใช้คำศัพท์ การเลือกใช้คำแสดงทัศนภาวะ การอ้างส่วนใหญ่ 
การใช้ประโยคแสดงเหตุผล การใช้อุปลักษณ์ การใช้ความเชื่อที่มีอยู่ก่อน การใช้สหบทและการใช้
กระสวนประโยค กล่าวโดยสรุปความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวารสาร “อยู่ในบุญ” 
สะท้อนให้เห็นอุดมการณ์เกี่ยวกับความสุขว่า ความคิดเรื่องความสุขเกิดจากอานิสงส์การสั่งสมบุญ    
ซึ่งบุญคือการบริจาคทรัพย์และบุญที่ดีที่สุด คือ เนื้อนาบุญ วัดพระธรรมกายในส่วนผลของการสื่อ
อุดมการณ์ความสุข จะสามารถโน้มน้าวใจให้ทำบุญโดยการบริจาคทรัพย์เป็นทานเพราะทาน คือ บุญ 
ซึ่งบุญจะต้องมีการทำแบบการสะสม ยิ่งทำบุญมากยิ่งได้รับอานิสงส์มากและรวดเร็ว โดยการนิยาม
ความหมายความสุขที่พึงประสงค์หรือการได้รับอานิสงส์ของบุญนั้น ก็คือ ความร่ำรวยนั่นเอง 
  จากการประมวลบทความวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ดังกล่าวมานี้ 
นับว่ามีความน่าสนใจยิ่งเพราะได้เห็นแนวทางการศึกษาในมุมมองของบทความที่สามารถนำแนวคิด
มาศึกษาและเป็นตัวอย่างในการนำไปเทียบเคียงและปรับใช้ต่อไป นอกจากนี้บทความดังกล่าวได้
สะท้อนให้เห็นถึงมิติทางสังคมและวัฒนธรรมที่ได้มีการวิเคราะห์ตีความผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ประเภท
หนังสือพิมพ์และวารสาร เพ่ือค้นหาความหมายทางสังคมในรูปแบบบทความวิจัยซึ่งทำให้เข้าใจใน
บริบทของสังคมมากข้ึน 
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  จากการรวบรวมเอกสารและงานวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ทั้งหมด
นี้ จะพบการศึกษาในมิติทางสังคมวัฒนธรรมที่หลากหลายในสังคมไทย ผู้วิจัยเห็นว่าการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่อาจเป็นช่องทางหนึ่งที่ทำให้ผู้บริโภคได้เข้าใจ
ความหมายและสามารถอธิบายปรากฏการณ์ในสังคมลาวได้อย่างกว้างขวางขึ้นเช่นกัน กล่าวโดยสรุป
ได้ว่า จากการประมวลเอกสารและงานวิจัยมาทั้งหมดนี้ ในส่วนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ทำให้เห็นถึงการศึกษาด้านวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์มีผู้ให้
ความสนใจในการศึกษาไว้เป็นจำนวนมาก กล่าวคือการศึกษาด้านภาษาไทยและด้านภาษาศาสตร์ 
ตลอดจนกลวิธีทางภาษาและทฤษฎีวัจนกรรม ที่มีการใช้ภาษาอย่างมีวาทศิลป์เพ่ือสะท้อนความคิด 
ความเชื่อและค่านิยมในสังคม ตลอดจนการสะท้อนวิธีคิดของกลุ่มคนที่มีอำนาจในสังคม ซึ่งจะทำให้
เห็นมุมมองและเกิดความเข้าใจในมิติวัฒนธรรม ดังนั้นงานวิจัยทั้งหมดนี้จึงมีประโยชน์ในการนำมา
เป็นแนวทางสำหรับการศึกษามิติทางสังคมและวัฒนธรรมลาว โดยใช้แนวคิดเรื่องวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์มาเป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์และตีความหมายในนิตยสารลาวสมัยใหม่ซึ่งจะเป็น
แนวทางหนึ่งที่ทำให้เข้าใจปรากฏการณ์ทางภาษาและสังคมลาวได้ดียิ่งขึ้น 
 
2.2 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวคิดอุดมการณ์ทางสังคม 
 ในการศึกษาเรื่องอุดมการณ์ทางสังคมมีเอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับแนวคิด
อุดมการณ์ที่นำมาวิเคราะห์ไว้หลากหลาย ซึ่งในส่วนนี้ผู้วิจัยได้แบ่งหัวข้อออกเป็น 4 ข้อ ได้แก่ 
อุดมการณ์เกี่ยวกับสังคม การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับการสื่ออุดมการณ์ 
แนวคิดเกี่ยวกับอำนาจ (power) และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดอุดมการณ์ ดังนั้นเพ่ือให้เป็น
ประโยชน์ต่อการศึกษาอุดมการณ์ ผู้วิจัยจึงมานำเสนอและอภิปรายให้เห็น ดังนี้ 
 อุดมการณ์ (Ideology) เป็นแนวคิดที่สำคัญแนวคิดหนึ่งของการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์ ศิริพร ภักดีผาสุก (2553) ได้กล่าวถึงการพัฒนาการของแนวคิดเรื่อง Ideology ว่า 
คำศัพท์ที่สร้างขึ้นโดยนักปรัชญาชาวฝรั่งเศสชื่อ Destutt de Tracy ในช่วงปลายคริสต์วรรษที่ 18 
หมายถึงสาขาวิชาที่จะทำให้คนตระหนักถึงอคติหรือความลำเอียงต่าง ๆ ที่มีในสังคม ทั้งนี้ความ
ตระหนักรู้ดังกล่าวจะช่วยนำสังคมไปสู่ความยุติธรรมและความก้าวหน้า ต่อมาคำนี้ ได้มีผู้นำไปใช้ใน
ความหมายที่ขยายออกไปเป็น 2 ความหมาย คือ หากเป็นความหมายที่เป็นกลาง อุดมการณ์ คือ           
ชุดความคิดที่สัมพันธ์กันอย่างเป็นระบบ แต่หากเป็นความหมายในเชิงวิพากษ์ อุดมการณ์ คือ              
ชุดความคิดของคนในสังคม หนึ่ง ๆ ยึดถือปฏิบัติ และเป็นสิ่งที่เอ้ือประโยชน์ต่อคนบางกลุ่ม (วิสันต์ 
สุขวิสิทธิ์, 2554: 18)  
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 สำหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้นิยามคำว่า อุดมการณ์ตามแนวคิดของฟาน ไดก์ (Van Dijk, 
1995: 243) ซึ่งได้ให้คำนิยามคำว่าอุดมการณ์ว่า หมายถึง ความคิด ความเชื่อ ค่านิยม ทัศนคติ ที่กลุ่ม
คนในสังคมหนึ่ง ๆ มีร่วมกัน   
 นอกจากนี้ยังมีนักวิชาการหลายท่านที่ได้ให้คำนิยามเกี่ยวกับอุดมการณ์เอาไว้มากมาย อาทิ 
หลุยส์ อัลธูแซร์ (Louis Althusser, 1971 อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2557: 22) นักปรัชญาสกุล
ความคิดแบบมาร์กซสายโครงสร้าง (Structural Marxism) ได้นิยามอุดมการณ์ว่าเป็นระบบของ
ความคิด ระบบของภาพตัวแทนซึ่งมีหน้าที่ปฏิบัติการทางสังคม 
 ฟาน ไดก์ (อ้างใน ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556) ได้นิยามอุดมการณ์ที่เหมาะสมกับงานวาท
กรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ว่า อุดมการณ์ คือระบบความคิดความเชื่อของคนกลุ่มต่าง ๆ ในสังคมที่
สอดคล้องกับผลประโยชน์ของคนกลุ่มนั้น ๆ 
 จากนิยามต่าง ๆ ของอุดมการณ์ข้างต้น พบว่า อุดมการณ์จะถูกมองจากนักวิชาการแต่ละ
คนในฐานะระบบความคิด ความเชื่อเช่นเดียวกัน โดยบางนิยามให้ความหมายเพ่ิมเติมคือระบบ
ความคิดความเชื่อดังกล่าวนั้นสอดคล้องกับผลประโยชน์ของคนบางกลุ่มหรือมีปฏิบัติการกับสังคม
ด้วย จึงอาจสรุปได้ว่า อุดมการณ์คือระบบความคิด ความเชื่อต่อเรื่องต่าง ๆ ซึ่งมีหน้าที่ปฏิบัติการทาง
สังคมหรือมีอิทธิพลกับสังคม โดยในงานวิจัยนี้  ผู้วิจัยเลือกนิยามความหมายของวาทกรรมตามนิยาม
ของ ฟาน ไดก์ คือ อุดมการณ์ คือระบบความคิดความเชื่อของคนกลุ่มต่าง ๆ ในสังคมที่สอดคล้องกับ
ผลประโยชน์ของคนกลุ่มนั้น ๆ 

2.2.1 อุดมการณ์เก่ียวกับสังคม 
 จากคำนิยามต่าง ๆ ของอุดมการณ์ที่กล่าวในข้างต้น พบว่า หลายนิยามมีการเชื่อมโยง
อุดมการณ์เข้ากับสังคมและปฏิบัติการทางสังคมด้วย เมื่อศึกษาเอกสารเพ่ิมเติม ผู้วิจัยพบว่ามีผู้เสนอ
แนวคิดท่ีน่าสนใจเกี่ยวกับอุดมการณ์ในมิติทางสังคมหลายแนวคิดด้วยกัน เช่น 
  ฟาน ไดก์ ( Van Dijk อ้างใน ณัฐพร พานโพธิ์ทอง , 2556: 18 - 19) นักวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ เสนอว่าอุดมการณ์เป็นความเชื่อของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งในสังคมและเกี่ยวข้องกับ
ประเด็นผลประโยชน์ของกลุ่มนั้น ๆ ทั้งความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม การดิ้นรน การต่อต้าน หรือการมี
อำนาจเหนือกว่า 
  บลอมมาร์ท (Blommaert 2005 อ้างใน ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556: 18 - 19) แสดง
ความเห็นต่อทัศนะเรื่องอุดมการณ์ของฟาน ไดก์ และเสนอว่า ไม่มีความคิดใดที่มีคุณสมบัติเป็น
อุดมการณ์ในตัวเอง ความคิดต่าง ๆ จะกลายเป็นอุดมการณ์ได้ก็ต่อเมื่อสถาบันที่มีอำนาจในสังคม 
เช่น สื่อ นำความคิดนั้นเข้าสู่กระบวนการผลิตและสื่ออุดมการณ์ โดยนอกจากสื่อแล้ว ยังมีอุดมการณ์
อ่ืน ๆได้แก่ สถาบันทางการเมือง สถาบันที่เกี่ยวข้องกับรัฐ สถาบันการศึกษา ฯลฯ 
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  หลุยส์ อัลธูแซร์ ( Louis Althusser, 1971 อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ , 2557: 23) 
กล่าวว่า อุดมการณ์เป็นส่วนประกอบสำคัญส่วนหนึ่งของทุกสังคม โดยอุดมการณ์เป็นโครงสร้างที่ทำ
หน้าที่สร้างสรรค์ ปรับปรุง เปลี่ยนแปลงและติดตั้งปัจเจกบุคคลให้เข้ากับเงื่อนไขการดำรงอยู่ของเขา 
ทั้งนี้เขายังเสนออีกว่ากลไกของรัฐ ๆ หนึ่งจะต้องประกอบด้วยการใช้กำลังกดขี่ ปราบปรามและใช้
อุดมการณ์ร่วมกันเสมอ 
  เห็นได้ว่าจากแนวคิดเกี่ยวกับอุดมการณ์กับสังคมนั้น โดยเฉพาะแนวคิดของบลอมมาร์ท
ทำให้เห็นว่าอุดมการณ์นั้นมีความสัมพันธ์อย่างแยกไม่ออกกับสังคมในฐานะกลไกทางสังคมของ
สถาบันทางสังคมที่มีอำนาจ เช่น สื่อ แนวคิดดังกล่าวสนับสนุนข้อสันนิษฐานของผู้วิจัยที่สันนิษฐานว่า
นิตยสารลาวในฐานะที่เป็นเครื่องมือในการสื่อสาร มีบทบาทในการใช้กลวิธีทางภาษาอย่างไร และ
ภาษาท่ีใช้ในนิตยสารลาวสะท้อนให้เห็นการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในลักษณะใดบ้าง 
 

2.2.2. การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับการสื่ออุดมการณ์ 
 ภาษาที่คนเราเลือกใช้สื่อสารในตัวบทนั้น นอกจากจะทำหนาที่สื่อแทนความคิด 
(ideational representation) และสื่อแทนปฏิสัมพันธ์ระหวางบุคคลในสังคม (interpersonal 
representation) แลวยังมี เจตนาและอํานาจในเชิงความคิดบางอยางแฝงอยูดวย (จันทิมา                  
อังคพาณิชกิจ, 2557: 197) การตีความสารในตัวบทหนึ่ง ๆ จึงไมอาจพิจารณาเฉพาะรูปประโยคตาม
โครงสรางทางภาษาเพราะในตัวบทหนึ่ง ๆ ถอยคําที่ปรากฏอยูไมไดมีเพียงการประกอบขึ้นตามระบบ
ของไวยากรณในภาษาแตละภาษาเพ่ือสื่อความใหเขาใจไดเทานั้น แตในตัวบทยังแสดงถึงความ
เกี่ยวพันขององคประกอบในการสื่อสาร อันหมายถึงบุคคล เหตุการณหรือสิ่งที่มีขึ้นหรือเกิดขึ้นแลวใน
สังคม ซึ่งไดรับการสื่อความข้ึนใหมในรูปแบบของตัวบทอันประกอบดวยคําและถอยคําที่ผานการเลือก
และเรียบเรียงขึ้นอยางมีระบบตามหลักการของกลุมภาษาศาสตร ระบบ-หนาที่  (Systemic 
Functional Linguistics) เพ่ือสื่อความหมายตามหนาที่หลักของภาษา 3 ประการ ไดแก   
   1. หนาที่ดานระหวางบุคคล (interpersonal) ซึ่งเปนการแสดงใหเห็นวาในกิจกรรม
การสื่อสาร   ผานตัวบทนั้นมีผูรวมสื่อสาร (participants) คือใครบาง ดวยชองทางการสื่อสารอยางไร    
   2. หนาที่ดานความคิด (ideational) อันเปนการแสดงจุดมุงหมายบางอยาง เชน 
บอกเล่าประสบการณ โตตอบ เปนตน 
   3. หนาที่ดานตัวบท (textual) ซึ่งเปนการจัดเรียงขอความภายในตัวบทเพ่ือสื่อสาร 
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 ดังนั้น ในตัวบทหนึ่งจึงเปนแหลงรวมของความสัมพันธที่ประกอบไปดวย ผูรวมสื่อสารอัน 
ไดแก ผูสงสารหรือผูผลิตกับผูรับสารและมีเหตุการณหรือกิจกรรมทางสังคมบางอยางเกิดขึ้นที่จะทํา
ใหมีการนําเสนอความคิดและเรื่องราวตาง ๆ ได รวมถึงมีระบบไวยากรณในภาษาของผูรวมสื่อสารที่
จะทําใหเกิดการจัดเรียงถอยคําเพ่ือใชสื่อสารในกิจกรรมตาง ๆ ทางสังคม การเลือกใชภาษาเพ่ือ
สื่อสารในกิจกรรมทางสังคมของคนเรา ผูพูดจึงตองพยายามสรางตัวบท ภาษาและเลือกใชรูปภาษาให
สะดวกและเอ้ือตอการสื่อสารเพ่ือเปนไปตามวัตถุประสงคของตนเองมากท่ีสุด (จันทิมา อังคพาณิชกิจ
, 2557: 61) 
  ดังนั้น การทําความเขาใจความหมายและหนาที่ของสารที่ปรากฏเป็นขอความรูปแบบ
ต่าง ๆ ระหว่างกระบวนการในการสื่อสาร นอกจากผูรวมสื่อสาร อันไดแก ผูสงสารซึ่งในงานวิจัยนี้
หมายถึง ผู้ผลิต/ผู้ส่งสารรวมไปถึงบรรณาธิการในนิตยสารและผู รับสารซึ่งหมายถึงผู้อ่านนิตยสาร 
จะตองทําความเขาใจประเภทของขอความและบริบทที่ขอความนั้น ๆ ปรากฏอยู การทําความเขาใจ
ความหมายและหนาที่ของสารดวยการวิเคราะหกลวิธีทางภาษาจึงจัดเปนกระบวนการที่สําคัญท่ีจะทํา
ใหผูรวมสื่อสารสามารถตอบสนองตอการสื่อสารไดอยางรูเทาทันและเกิดสัมฤทธิ์ผล การศึกษา             
ขอความหรือตัวบทในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ ไดรับการคัดสรรและเรียบเรียงถอยคําจากกอง
บรรณาธิการ เพื่อใชสื่อแทนความคิดและปฏิสัมพันธระหวางผูรวมสื่อสาร จึงตองพิจารณาถึงหลักการ
ดังกลาว เชน การวิเคราะหตัวบทในการทําหนาที่ที่แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของบริบทวาทกรรม
ในสังคมวาประกอบไปดวยกิจกรรมใดและเกี่ยว ของกับใคร อยางไรบาง นอกจากนั้นยังตองพิจารณา
ถึงการสื่อแทนประเภทนี้วาแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธเชิงอํานาจและอุดมการณที่แฝงมากับตัวบท             
ดวยการกําหนดวาใครมีบทบาทหรือสถานภาพในการสื่อสารนั้น ๆ อยางไรดวย 
  ผู้วิจัยจึงเห็นว่าการวิเคราะห์ภาษาในฐานะที่เป็นสื่อของอุดมการณ์เป็นเรื่องที่จำเป็น 
โดยการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในการสื่ออุดมการณ์ทางสังคมนั้น เป็นส่วนหนึ่งในการวิเคราะห์ตัว
บทตามทฤษฎีวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์คลัฟ และฟาน 
ไดก์ ซึ่งณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2556) ได้สรุปว่า วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) คือการนำวิธีการทางภาษาศาสตร์มาใช้ในการวิเคราะห์ความคิด ความเชื่อและทัศนคติที่
แฝงอยู่ในตัวบทซึ่งเป็นส่วนสำคัญของวาทกรรมและมุ่งศึกษาวาทกรรมในฐานะกระบวนการทางสังคม 
 ในงานวิจัยเรื่องปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่นี้  ผู้วิจัยเลือกใช้กรอบแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ของแฟร์คลัฟ (Fiarclough, 
1995 อ้างใน ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556) เพ่ือนำมาพิจารณาภาษาที่เชื่อมโยงกับกลวิธีเพ่ือหา
ความหมายและอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ภายในตัวบท ซึ่งผู้วิจัยเลือกพิจารณาภาษาในระดับดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
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  1) ความหมายระดับถ้อยคำ (local meaning) แบ่งเป็นประเด็นที่ต้องพิจารณาดังนี้ 
   - ให้รายละเอียดมากน้อยเพียงใด 
   - กล่าวทั่ว ๆ ไป หรือเฉพาะเจาะจง 
   - คลุมเครือหรือตรงประเด็น 
   - ชัดเจน  
  2) กลวิธีทางศัพท์ 
   - การเลือกใช้คำศัพท์ในตัวบท 
   - การกล่าวอ้างว่าเป็นความจริง   
   - การอ้างอิงข้อมูลทางวิทยาศาสตร์หรืออ้างอิงผู้เชี่ยวชาญ   
   - การแสดงสภาพที่เป็นอยู่   
   - การแสดงการกระทำ 
  3) กลวิธีทางวาทศิลป์ 
   - การใช้อุปลักษณ์  
   - การใช้ทัศนภาวะ  
  4) อุดมการณ์ทางสังคม 
   - อุดมการณ์หลัก 
   - อุดมการณ์รอง 
   - อุดมการณ์ต่อต้าน 
  ดังนั้น อุดมการณ์ (Ideology) จึงเป็นแนวคิดสำคัญที่นำมาศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ อุดมการณ์จะถ่ายทอดผ่านภาษาที่สะท้อนชุดความคิดของคนในสังคมใดสังคมหนึ่งที่ยึดถือ
ปฏิบัติและเป็นสิ่งที่สามารถเอ้ือประโยชน์ต่อคนบางกลุ่ม อุดมการณ์จึงเป็นกรอบความคิดที่สมาชิกใน
กลุ่มนำไปตีความร่วมกัน และประกอบสร้างความเข้าใจและการรับรู้ของสมาชิกในกลุ่ม ซึ่งเป็น
ตัวกำหนดวิถีปฏิบัติในชีวิตประจำวันและปฏิสัมพันธ์กับสมาชิกในกลุ่มอื่น 
 จากการสำรวจสื่อต่าง ๆ ในสปป.ลาว ผู้วิจัยสนใจสื่อประเภทนิตยสารสมัยใหม่ กล่าวคือ
นิตยสารในสปป.ลาว มีอยู่หลากหลายรูปแบบซึ่งคนในสปป.ลาวจะเรียกนิตยสารว่า “วารสาร” เดิมที
นิตยสารลาวจะถูกปกครองโดยรัฐบาล 100 เปอร์เซ็นต์แต่ในสังคมปัจจุบันการเมืองการปกครองได้ลด
บทบาทของการครอบงำสื่อลงในขณะที่สื่อเองก็ยังคงอยู่ภายใต้กระบวนการผลิตแบบเดิมอยู่ สิ่งที่
เปลี่ยนแปลงไปในนิตยสารลาวปัจจุบันคือความทันสมัยที่อยู่ภายใต้คำว่า “นิตยสารสมัยใหม่” ด้วย
เหตุนี้เองผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษานิตยสารลาวสมัยใหม่ที่เป็นเอกสารที่มียอดจำหน่ายสูงสุด เพ่ือนำมา
พิจารณาอุดมการณ์ต่าง ๆ ที่แฝงอยู่ภายใต้ข้อความเหล่านั้น 
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2.2.3 แนวคิดเก่ียวกับอำนาจ (power) 
 อำนาจ หมายถึง กระบวนการทางประวัติศาสตร์ของสังคมที่สถาปนา “อาณาจักรแห่ง
ความจริง” (Regime of truth) ชุดใดชุดหนึ่งขึ้นมาโดยกลุ่มคนที่มีอำนาจ และความจริงเหล่านี้จะ
นำไปสู่ปฏิบัติการทางสังคมมากมายทั้งในระดับมหภาคและจุลภาค หรืออำนาจเป็นกระบวนการ
สร้าง/ผลิต รูปแบบของความรู้ ความจริง ความเป็นธรรมชาติ หรือความเป็นปกติธรรมดาขึ้นมาชุด
หนึ่งที่มีประโยชน์ต่อผู้มีอำนาจหรือผู้สร้างวาทกรรม และการพยายามเก็บกดปิดกั้นความรู้ ความจริง
ชุดอ่ืน ๆ โดยใช้เทคนิคอำนาจที่ซึมลึก โดยผู้ที่ตกเป็นเป้าของอำนาจนั้นไม่รู้สึกว่าถูกกระทำ มิหนำซ้ำ
ยังกระตือรือร้นที่จะสวมบทบาทนั้นด้วยตนเอง การที่ปัจเจกบุคคลมีความรู้สึกว่าเขาเป็นอะไรนั้น เป็น
ผลของการจัดวางตำแหน่งแห่งที่ของเขาในอาณาจักรแห่งความจริงนั้น ซึ่งเป็นเรื่องของเทคนิคการใช้
อำนาจในการจัดวางตำแหน่งของปัจเจกในวาทกรรม 
  นอกจากนี้ฟูโกต์ยังมองภาพรวมแล้ว คนส่วนใหญ่มักมองว่า”อำนาจ”กับ”ความรู้” เป็น
เรื่องท่ีแทบจะไม่เก่ียวข้องกันเลย เนื่องจากความรู้ควรเป็นเรื่องของข้อเท็จจริงที่ปลอดจากคุณค่า อคติ
และความลำเอียงใด ๆ ในขณะที่อำนาจเป็นเรื่องของอคติและความลำเอียง แต่อำนาจของฟูโกต์ ไม่ใช่
อำนาจแบบดิบ ที่ใช้กำลังบังคับ แต่เป็นอำนาจที่ได้รับการฟอกขาวจนสะอาดในรูปของความรู้ และ
เป็นความรู้แบบเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน เช่น วิทยาศาสตร์ หรือเศรษฐศาสตร์ ความสำเร็จของอำนาจจึง
อยู่ที่ความสามารถในการปกปิด อำพรางกลไกในการทำงาน ซึ่งไม่ใช่กฎหมายอย่างที่ผู้คนมักเข้าใจกัน 
แต่เป็นกฎเกณฑ์ จารีตปฏิบัติต่าง ๆ ในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งกฎเกณฑ์และจารีตปฏิบัติของบรรดา
ผู้เชี่ยวชาญทั้งหลายในรูปของวาทกรรมวิชาการในเรื่องนั้น ๆ ด้วยเหตุนี้จึงสามารถกล่าวได้ว่า 
“ความรู้”คือโฉมหน้าที่แยบยลของอำนาจ เพราะสุดยอดของอำนาจก็คือการทำให้มองไม่เห็นว่าสิ่งนั้น 
ๆ เป็นเรื่องของอำนาจ แต่เป็นเรื่องของความรู้หรือความจริง ซึ่งเป็นสิ่งที่ปลอดจากอคติและคุณค่า
นั่นเอง 
  อำนาจตามแนวคิดของฟูโกต์ ตั้งอยู่บนสมมติฐานอยู่ 5 ประเด็น (Foucault, 1990 อ้าง
ใน จักษ์ พันธ์ชูเพชร, 2546) ได้ถอดความไว้คือ  
  1. อำนาจไม่ได้มีลักษณะเหมือนกับสิ่งของ ซึ่งใครคนใดคนหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งจะ
สามารถแสวงหาเพ่ือให้ได้มาหรือแบ่งปันให้บุคคลอ่ืนได้ อำนาจจึงไม่ใช่สิ่งที่ใครจะยึดครองหรือทำ
หลุดหายไปได้ แต่อำนาจมีปฏิบัติการจากจุดต่าง ๆ ในสังคมนับไม่ถ้วน และมีการเคลื่อนย้าย
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 
  2. ความสัมพันธ์เชิงอำนาจไม่ใช่ความสัมพันธ์ซึ่งแยกอย่างเด็ดขาดจากความสัมพันธ์ใน
สังคมชุดอ่ืน ๆ เช่น ความสัมพันธ์ในการผลิต ความสัมพันธ์ในด้านความรู้ หรือความสัมพันธ์ทางเพศ 
แต่อำนาจจะปรากฏอยู่ในทุกความสัมพันธ์ทางสังคม และจะปรากฏตัวขึ้นในทันที หากความสัมพันธ์
ทางสังคมเหล่านี้เกิดการไม่เท่าเทียม แต่ในขณะเดียวกันความสัมพันธ์เชิงอำนาจเองก็เป็นเหตุ
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ก่อให้เกิดความไม่เท่าเทียมในความสัมพันธ์ทางสังคมชุดอ่ืนได้ ฉะนั้นความสัมพันธ์เชิงอำนาจจึงไม่ได้
เป็นโครงสร้างส่วนบนของสังคมที่ขัดขวางหรือส่งเสริมปัจเจกชนให้กระทำหรือไม่กระทำการอย่างใด
อย่างหนึ่ง แต่ยังมีบทบาทในการสร้างสิ่งอ่ืนขึ้นมาด้วย โครงสร้างทางอำนาจจึงไม่มีตำแหน่งแห่งที่ที่
แน่นอนตายตัว 
  3. อำนาจเกิดจากรากฐานของความสัมพันธ์ มิใช่ลักษณะอำนาจจากบนลงล่าง แต่เป็น
ความสัมพันธ์แห่งพลังที่สร้างและหยั่งลึกลงในตัวตนของสังคม อำนาจจึงดำรงอยู่ทุกหนแห่งและ
ความสัมพันธ์เชิงอำนาจจึงมีหลายระดับซับซ้อนอยู่ในความสัมพันธ์ชุดต่าง ๆ ในลักษณะเป็นโครงข่าย 
ซึ่งความสัมพันธ์เชิงอำนาจเหล่านี้เป็นรากฐานก่อให้เกิดการเคลื่อนย้ายอำนาจจากจุดหนึ่งไปยังจุด
หนึ่ง การครอบงำเชิงอำนาจจึงเป็นผลมาจากปฏิบัติการของโครงข่ายอำนาจ  
  4. ความสัมพันธ์เชิงอำนาจมีทั้งที่เกิดขึ้นโดยเจตนาและไม่ใช่อัตวิสัย ( intentional and 
nonsubjective) นั่นคือความสัมพันธ์เชิงอำนาจจะต้องมีเป้าหมาย (target) และจุดมุ่งหมาย แต่ไม่ได้
หมายความว่า ความสัมพันธ์เชิงอำนาจจะต้องเกิดทางเลือกและการตัดสินใจของปัจเจกบุคคลเสมอไป  
  5. ที่ ใดที่มีอำนาจที่นั่นต้องมีการต่อสู้ขัดขืน (Where there is power, there is 
resistance) และการต่อต้านขัดขืนไม่เคยอยู่นอกเหนือความสัมพันธ์ทางอำนาจ อาจกล่าวได้ว่า เรา
อยู่ภายใต้อำนาจเสมอ และไม่สามารถหลบหลีกจากอำนาจได้ การมีอยู่ของอำนาจขึ้น อยู่กับการสร้าง
ประเด็นการต่อต้านต่าง ๆ ซึ่งการต่อต้านขัดขืนอาจแสดงบทบาทเป็นปรปักษ์ เป็นเป้าหมาย หรือ
แม้กระทั่งเป็นตัวจัดการควบคุมความสัมพันธ์ทางอำนาจ การต่อต้านขัดขืน จึงมีอยู่ทุกหนทุกแห่งใน
เครือข่ายของอำนาจ เพราะฉะนั้นการดำรงอยู่ของอำนาจก็ขึ้นอยู่กับ การต่อสู้ขัดขืนด้วยเช่นกัน โดย
การต่อต้านขัดขืนจะมีลักษณะที่แตกต่างหลากหลายและมีลักษณะเฉพาะของตนเอง 
 จากสมมติฐานข้างต้นแนวคิดเรื่อง “อำนาจ” (Power) ที่ฟูโกต์ เสนอได้กลายมาเป็น
รูปแบบของอำนาจที่มีลักษณะเฉพาะตัวและฉีกออกไปจากแนวการนำเสนอแนวคิดเรื่องอำนาจใน
ก่อนสมัยใหม่ และเป็นอำนาจที่มีกลไกการทำงานซับซ้อนกว่าอำนาจในมุมมองแบบดั้งเดิม ที่ยังคงติด
อยู่กับประเด็นเรื่องของการบีบบังคับ (Coercion) การขู่เข็ญ การใช้กำลัง (Hard Power) หรือ แม้แต่
การเจรจาต่อรอง จูงใจ ชักจูง หรือใช้เงินในการเป็นเครื่องมือต่อรอง (Soft Power) แต่จะอำนาจจะ
ทำงานในรูปแบบของการควบคุมโดยสร้างกลไกอะไรบางอย่างเพ่ือใช้ผู้ถูกควบคุมอยู่นั้นมีลักษณะ
เหมือนกำลังควบคุม บริหารจัดการตนเอง ให้อยู่ภายใต้อำนาจ ซึ่ง ฟูโกต์ เรียกอำนาจในลักษณะนี้ว่า 
“Biopower” อันเป็นอำนาจที่เข้ามาควบคุมกำกับเหนือชีวิต  (Power over Life) ของประชากร             
ซึ่งเป็นการเปลี่ยนผ่านของเทคนิคของอำนาจที่ควบคุมชี้ขาดให้เกิดความตายในรูปแบบเก่า มาสู่
อำนาจในรูปแบบของการบริหารจัดการร่างกายและกำกับชีวิต (Administration of Bodies and 
Management of Life) ของประชากร ตั้งแต่ด้านการเกิด ด้านการย้ายถิ่นฐาน ด้านการเรียนไปจนถึง
ด้านความเป็นอยู่และสุขภาพ 
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2.2.4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดอุดมการณ์ 
 จากการสำรวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาแนวคิดอุดมการณ์ จะพบว่ามีผู้ศึกษาไว้เป็น
จำนวนมากและมีความหลากหลายในด้านเนื้อหาที่นำมาศึกษา ดังนั้นเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการศึกษา
ทางด้านภาษาไทย ผู้วิจัยจึงนำมาแสดงและอภิปรายให้เห็น 2 ประเด็น คือ  
  2.2.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดอุดมการณ์ 
  2.2.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดอุดมการณ์ในศาสตร์อ่ืน ๆ  
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  2.2.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดอุดมการณ์  
  สำหรับการศึกษางานวิจัยเกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดอุดมการณ์ ได้แก่ผลงาน
ของ เขียน นิรันดร์นุต (2522)  สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) นิติพงศ์ พิเชฐพันธุ์ (2553) คชาธิป 
พาณิชตระกูล (2556)  ชิษณุพงศ์  อิทรเกษม (2557) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  เขียน นิรันดร์นุต (2522) ได้ศึกษาเรื่องการถ่ายทอดอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ผ่าน
นิตยสารผู้หญิง การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาถึงความสัมพันธ์เชิงอำนาจระหว่างอุดมการณ์ชาย
เป็นใหญ่ และนิตยสารผู้หญิง โดยเลือกศึกษาจากนิตยสารผู้หญิงสามยี่ห้อ ได้แก่ นิตยสารดิฉัน , ขวัญ
เรือน และ คู่สร้างคู่สม ในช่วงปีพ.ศ. 2524 , 2529, 2534, 2539 และ 2544 จำนวนยี่ห้อละ 120 
ฉบับ รวมทั้งสิ้น 360 ฉบับ โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะเสนอความซับซ้อนของปัญหาความสัมพันธ์เชิง
อำนาจระหว่างเพศ และอิทธิพลของสื่อประเภทนิตยสารในด้านการถ่ายทอดอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ 
ซึ่งนำไปสู่ความเหนือกว่าของผู้ชาย และความเป็นรองของผู้หญิง  
  ผลการศึกษานิตยสารผู้หญิงทั้ง 3 ยี่ห้อพบว่า การนำเสนอภาพลักษณ์ของอัตลักษณ์
ความเป็นหญิง เป็นการนำเสนอที่เต็มไปด้วยอคติทางเพศ ที่เป็นผลผลิตอันเกิดจากอิทธิพลของ
อุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ ซึ่งส่งผลต่อการให้คุณค่าและความหมายผู้หญิงและความเป็นหญิงในแง่ลบ 
และจากแบ่งกรอบการศึกษาออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านชีวิตส่วนตัวและการครองเรือน, ด้านชีวิตการ
ทำงานและภายนอกครัวเรือน , ด้านความสัมพันธ์ทางเพศ, ด้านความงาม โดยกรอบทั้ง 4 ด้านที่
ผู้เขียนศึกษาได้เผยให้เห็นการถูกกดขี่และการตกเป็นรองของผู้หญิง ผ่านการปะทะประสานของวาท
กรรมต่าง ๆ ที่ถูกผลิตขึ้นภายใต้วิธีคิดของอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ นอกจากนั้นยังพบว่าปฏิบัติการ
ของอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่เต็มไปด้วยความซับซ้อน โดยเฉพาะการทำให้นิตยสารผู้หญิง ที่น่าจะเป็น
สื่อที่ถูกผลิตขึ้นมาเพ่ือประโยชน์ของผู้หญิงกลับกลายเป็นเครื่องมือที่นำไปสู่การปกป้องรักษาและ
ธรรมรงค์ไว้ซึ่งอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ 
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  นอกจากนี้ยังมีผลงานของ สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการนำเสนอ
อุดมการณ์ความเป็นแม่ในวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสำหรับครอบครัว ซึ่งเป็นการศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาในวาทกรรม โฆษณาสินค้าในนิตยสารสำหรับครอบครัวกับการ
นำเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในสังคมไทย ปัจจุบันตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) เพ่ือวิเคราะห์ว่า วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสำหรับ
ครอบครัวมีลักษณะอย่างไร และกลวิธีทางภาษา ที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช้มีบทบาทสำคัญในการ
นำเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่เพ่ือประโยชน์ ทางการค้าอย่างไร ข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์ได้มาจาก
ตัวบทโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารรักลูกแม่และเด็ก บันทึกคุณแม่และ MOTHER&BABY ที่วาง
จำหน่ายระหว่างเดือนมกราคมถึงเดือน ธันวาคม ปี พ.ศ.2550 รวมโฆษณาที่ใช้เป็นกลุ่มตัวอย่าง
จำนวนทั้งสิ้น 340 ชิ้นงาน  
  ผลการวิจัยพบว่า วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารสำหรับครอบครัวมีรูปแบบการนำเสนอ 
2 รูปแบบ คือ โฆษณาที่สื่อความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) กลวิธี 
ทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช้มี 2 กลวิธี คือ (1) กลวิธีทางวัจนภาษา ประกอบด้วย กลวิธี การ
กล่าวอ้าง การเลือกใช้คำศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การใช้มูลบทและการเล่าเรื่อง (2) กลวิธี ทางอวัจน
ภาษา ได้แก่ การใช้ความหมายของภาพ การใช้ขนาดของตัวอักษรและการใช้สี กลวิธี ทางภาษา
เหล่านี้ได้สะท้อนความคิดเกี่ยวกับแม่ ได้แก่ แม่คือผู้ที่เหมาะสมกับหน้าที่ดูแลลูกมากที่สุด แม่ต้อง
เลี้ยงดูลูกอย่างดีที่สุด แม่ต้องใฝ่หาความรู้ แม่ต้องเก่งรอบด้าน และแม่ต้องสวยและ อ่อนเยาว์อยู่เสมอ 
วาทกรรมโฆษณานำเสนอความคิดเกี่ยวกับแม่ข้างต้นเพ่ือเชื่อมโยงกับการ บริโภคสินค้าว่า            
การเลือกใช้สินค้าตามท่ีวาทกรรมโฆษณานำเสนอสามารถเติมเต็มบทบาทการ เป็นแม่ได้อย่างสมบูรณ์ 
  งานของนิติพงศ์ พิเชฐพันธุ์ (2553) ได้ศึกษาเรื่องวาทกรรมเหตุการณ์พิพาทเขาพระ
วิหาร พ.ศ.2551 จากหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย : การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษาและ
อุดมการณ์ ซึ่งเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษาและอุดมการณ์เกี่ยวกับ “ไทย” และ “เขมร” 
ในวาทกรรมเหตุการณ์พิพาทเขาพระวิหาร พ.ศ.2551 จากหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทยว่ามีการ
นำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับ “ไทย” และ “เขมร” ประการใดบ้าง และมีการใช้กลวิธีทางภาษาใดเพ่ือ
นำเสนอชุดความคิดเหล่านั้น โดยศึกษาจากหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย จำนวน 9 ชื่อฉบับ ได้แก่ 
กรุงเทพธุรกิจ คมชัดลึก  ไทยรัฐ ไทยโพสต์ แนวหน้า ผู้จัดการรายวัน โพสต์ทูเดย์และมติชน ตั้งแต่วัน
อังคารที่ 1 มกราคม ถึง วันพุธที่ 31 ธันวาคม 2551 เป็นเวลา 366 วัน 
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  ผลการศึกษาพบว่า มีการใช้กลวิธีทางภาษาเพ่ือนำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับไทยและ
เขมร แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลวิธีทางภาษาด้านอรรถศาสตร์และวัจนปฏิบัติศาสตร์ ได้แก่  การ
เลือกใช้ศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การใช้นามนัย การใช้มูลบท การใช้คำแสดงทัศนภาวะ การใช้ถ้อยคำ
นัยผกผันและการกล่าวอ้างเพ่ือสร้างสหบทและ2) กลวิธีทางภาษาด้านการเรียบเรียงความ ได้แก่ การ
ใช้โครงสร้างของเรื่องเล่า   
  กลวิธีทางภาษาข้างต้นนำเสนอชุดความคิดที่สำคัญเกี่ยวกับ “ไทย” และ “เขมร” ได้แก่ 
“เขมร” มักสร้างปัญหาได้แก่ “ไทย” “เขมร” ใช้เล่ห์เพทุบาย “ไทย” ดำเนินการตามกฎเกณฑ์ไทย 
เพลี่ยงพล้ำให้แก่ “เขมร” ทั้งนี้หากตีความหมายของคำศัพท์ที่พบในความถี่สูง จะทำให้เห็นความคิด
ที่ว่า “ไทย” เหนือกว่า “เขมร” กล่าวคือ แม้ว่า “ไทย” เพลี่ยงพล้ำให้แก่ “เขมร” แต่ “ไทย” ก็มี
คุณธรรมสูงกว่า “เขมร” เนื่องจาก “ไทย” ดำเนินการตามกฎเกณฑ์ ในขณะที่ “เขมร” ใช้เล่ห์เหลี่ยม 
  นอกจากนี้ยังมีผลงานของ คชาธิป พาณิชตระกูล (2556) ความสัมพันธ์ระหว่างภาษา
กับอุดมการณ์ว่าด้วยชายรักชายในหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย ปี พ.ศ.2555 : การศึกษาวาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์  ซึ่งวิทยานิพนธ์ฉบับนี้มุ่งศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับ
อุดมการณ์ว่าด้วยชายรักชายในวาทกรรมหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย ตามแนววาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์ ข้อมูลที่ศึกษาประกอบด้วยข่าวและบทความที่มี เนื้อหาเกี่ยวกับชายรักชาย จาก
หนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย 6 ชื่อฉบับ ได้แก่ ไทยรัฐ  เดลินิวส์ ข่าวสด มติชน แนวหน้าแล ะ
สยามรัฐ ที่ตีพิมพ์ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม ถึงวันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ.2555 
  ผลการวิจัยการศึกษาลักษณะตัวบทที่นำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับชายรักชายในหนังสือพิมพ์
รายวันภาษาไทย พบว่า พ้ืนที่ของหนังสือพิมพ์มีความสำคัญอย่างมากในการรับรู้ของผู้รับสาร 
กล่าวคือ ตัวบทเกี่ยวกับชายรักชายที่นำเสนอในพ้ืนที่หน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์จะเข้าถึงมวลชนได้
มากกว่าพ้ืนที่หน้าอ่ืน ๆ ของหนังสือพิมพ์  ด้วยเหตุนี้พ้ืนที่ในหน้าหนึ่งของหนังสือพิมพ์จึงมีอิทธิพลต่อ
การชักจูงความคิดของคนในสังคมให้ไปในทางสื่อมวลชนต้องการให้เป็นมากกว่าพ้ืนที่ในหน้าอ่ืน ๆ  
  ในส่วนของกลวิธีทางภาษาที่สื่ออุดมการณ์ว่าด้วยชายรักชายมีกลวิธีทางวัจนภาษา 11 
กลวิธี ได้แก่การเลือกใช้คำหรือกลุ่มคำ การใช้มูลบท การใช้ทัศนภาวะ การใช้อุปลักษณ์ การใช้
ประโยคกรรม การกล่าวอ้าง การใช้คำถามวาทศิลป์ การกล่าวเกินจริง การใช้สำนวน การใช้สหบท 
และการเล่าเรื่องและพบกลวิธีทางอวัจนภาษามี 4 กลวิธี ได้แก่ การตัดและเน้นข้อความ การใช้สีเพ่ือ
สื่อความหมาย การใช้ความหมายของภาพ การทำหน้าบุคคลในภาพให้พร่ามัว 
  กลวิธีทางภาษาดังกล่าวประกอบสร้างภาพแทนว่า ชายรักชายเป็น “พวกวิปริตผิดเพศ” 
“ตัวประหลาด” และตกเป็น “จำเลยของสังคม” ส่งผลให้คนในสังคมรู้สึกรังเกียจและกีดกันคนกลุ่มนี้
ออกจากสังคมเนื่องจากความคิดเรื่องความไม่เข้าใจกันและเห็นว่าผิดแปลกไปจากธรรมชาติหรือสิ่งที่
ควรจะเป็น นอกจากนี้ยังนำเสนออุดมการณ์ว่าด้วยชายรักชายซึ่งแบ่งออกได้เป็นสองส่วน ส่วนแรกคือ
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อุดมการณ์ที่ตอกย้ำวาทกรรมกระแสหลักของสังคมปรากฏ 3 อุดมการณ์ ได้แก่ 1) ชายรักชายยังไม่ได้
รับการยอมรับในสังคม  2) ชายรักชายมักจะมีการแสดงออกที่แตกต่างจากบรรทัดฐานทางสังคม 3) 
ชายรักชายมักจะหมกมุ่นอยู่กับเรื่องความรักและเพศสัมพันธ์ และส่วนที่สองเป็นอุดมการณ์ที่ต่างไป
จากวาทกรรมสกระแสหลักปรากฏ 2 อุดมการณ์  ได้แก่ 1) ชายรักชายทำสิ่งต่าง ๆ ได้เหมือนบุคคล
ทั่วไป 2) ชายรักชายประสบความสำเร็จได้ด้วยความสามารถของตนเอง จากอุดมการณ์ทั้ง 2 ส่วนนี้
ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่า หากมองอุดมการณ์ในส่วนหลังหากมองอย่างผิวเผินจะเห็นว่าเป็นเรื่องที่ดี             
แต่แท้จริงแล้วนั้นยิ่งกลับเป็นการตอกย้ำชุดความคิดในส่วนแรกให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
  อุดมการณ์ทั้ งหมดดังกล่าวนี้ล้วนแฝงอุดมการณ์สำคัญที่ครอบงำสังคมอยู่  คือ 
“อุดมการณ์รักต่างเพศ” กล่าวคือ ชายรักชายถูกกดทับจากสังคมที่มีชายจริงหญิงแท้เป็นใหญ่ ทั้งยัง
ถูกกีดกันจากสังคมจนต้องกลายเป็น “คนชายขอบ” จึงมีการผลิต “อุดมการณ์ว่าด้วยความเท่า
เทียม” ที่พยายามประกอบสร้างชุดความคิดที่แสดงความต้องการความเท่าเทียมกันทางเพศในสังคม
ขึ้นมาเพ่ือแข่งขัน แต่ด้วยวาทกรรมที่ถูกผลิตซ้ำในสื่อกระแสหลัก เช่น “หนังสือพิมพ์” จึงทำได้แค่
เพียงขอพ้ืนที่บางส่วนเท่านั้น ในทางกลับกันยิ่งช่วยตอกย้ำ “อุดมการณ์รักต่างเพศ” ที่ครอบงำสังคม
อยู่ให้ปรากฏเด่นชัดขึ้น 
  งานวิจัยเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับอุดมการณ์ในวาทกรรมโฆษณาสถาบันกวด
วิชาของ ชิษณุพงศ์  อินทรเกษม (2557) ซึ่งวิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างกลวิธีทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ในวาทกรรมโฆษณาสถาบันกวดวิชาตามแนวทาง
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  ข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์ได้จากตัวบทโฆษณาสถาบันกวด
วิชาที่ตั้งอยู่ในศูนย์การค้าสยามสแควร์ ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม 2555 – เมษายน 2556 
  ผลการวิจัยพบว่า วาทกรรมโฆษณาสถาบันกวดวิชามีรูปแบบการนำเสนอ 2 รูปแบบ 
ได้แก่ โฆษณาที่สื่อความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา (Advertorial) กลวิธีทางภาษาที่
วาทกรรมโฆษณาใช้เพ่ือสื่ออุดมการณ์มี 2 กลวิธี คือ (1) กลวิธีทางวัจนภาษา ได้แก่ การเลือกใช้
คำศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การอ้างถึง การใช้ทัศนภาวะ การกล่าวเกินจริง การใช้คำยืนยันของผู้ที่
ประสบความสำเร็จ การใช้มูลบท การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์และการใช้วัจนลีลาแบบเป็นกันเอง (2) 
กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ การใช้ภาพประกอบการโฆษณา และการใช้ขนาดของตัวอักษร กลวิธี
ภาษาดังกล่าวได้นำเสนอความคิดในวาทกรรมโฆษณาสถาบันกวดวิชา 3 ชุดความคิด คือ             
(1) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับนักเรียน ได้แก่ นักเรียนควร “เป็นคนเก่ง” และ “เป็นที่ 1” นักเรียน
มักจะขาดความพร้อมความม่ันใจและมีปัญหาการเรียน (2) ชุดความคิดที่เก่ียวข้องกับสถาบันกวดวิชา 
ได้แก่ ผู้สอนกวดวิชามีความรู้ความสามารถสูงและเป็นที่ยอมรับจากนักเรียน  ผู้สอนกวดวิชาเป็นผู้ที่
เหมาะสมในการถ่ายทอดความรู้ให้แก่นักเรียน ผู้สอนกวดวิชาเป็นผู้แก้ไขปัญหาการเรียนและทำให้
นักเรียนประสบความสำเร็จจากการเรียนและการสอบแข่งขัน สถาบันกวดวิชาเปรียบเสมือน
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ครอบครัวและคนใกล้ชิด (3) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาและการเรียนกวดวิชา ได้แก่ 
การศึกษาคือการแข่งขันและจะต้องฝ่าฟันเพ่ือไปสู่ความสำเร็จ เป้าหมายของการศึกษาคือการสอบ
เข้าเรียนต่อในสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง การเรียนกวดวิชาเป็นสิ่งจำเป็นสำหรับนักเรียน การเรียน
กวดวิชาเสริมสร้างความมั่นใจและทำให้นักเรียนประสบความสำเร็จในการเรียนและการสอบแข่งขัน 
การเรียนกวดวิชาเสริมสร้างความมั่นใจและทำให้นักเรียนประสบความสำเร็จในการเรียนและการ
สอบแข่งขัน การเรียนกวดวิชาทำให้ปัญหาการเรียนต่าง ๆ หมดไปและทำให้นักเรียนเป็นคนเก่ง การ
เรียนกวดวิชาคือเส้นทางสู่ความสำเร็จ การเรียนกวดวิชาคือการลงทุนที่คุ้มค่า  ทั้งนี้ชุดความคิด
ดังกล่าวล้วนแล้วแต่สะท้อนการศึกษาในระบบโรงเรียนและการแข่งขันทางการค้าระหว่างสถาบันกวด
วิชาต่าง ๆ ซึ่งมีบทบาทสำคัญในการนำเสนอ “อุดมการณ์การศึกษาเชิงพาณิชย์” 
  จากการศึกษางานวิจัยข้างต้นที่เป็นการศึกษาอุดมการณ์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์
เชิงวิพากษ์นี้แสดงให้เห็นว่า ภาษาเป็นเครื่องมือที่สำคัญที่ใช้ในการถ่ายทอดและนำเสนออุดมการณ์
ทางสังคม ในขณะเดียวกันงานวิจัยทั้งหมดเป็นการศึกษาอุดมการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมผ่านสื่อกระแส
หลักซึ่งเป็นวาทกรรมสื่อมวลชน เช่น นิตยสาร หนังสือพิมพ์ และสื่อโฆษณา ซึ่งผลการวิจัยแสดงให้
เห็นว่าวิจัยได้สะท้อนให้เห็นอุดมการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมและเป็นเครื่องมือที่ถูกนำมาใช้เป็นเครื่องมือ
เพ่ือถ่ายทอดความคิดและพฤติกรรมของคนในสังคมนั้นด้วย ซึ่งสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตนสารที่ผู้วิจัย
ศึกษาก็มีลักษณะคล้ายคลึงกับสื่อมวลชนคือเป็นสื่อที่สามารถเข้ าถึงคนในสังคมได้ในวงกว้าง
เช่นเดียวกัน 
   ดังนั้นการศึกษางานวิจัยเกี่ยวข้องกับภาษาไทยตามแนวคิดอุดมการณ์ ดังที่กล่าวมา
ข้างต้น ส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยที่เน้นการศึกษาอุดมการณ์ผ่านกลวิธีทางภาษาเพ่ือให้มองเห็นถึง
พฤติกรรมทางภาษาที่อยู่เบื้องหลังอุดมการณ์ของคนในสังคม ซึ่งนอกจากวิทยานิพนธ์ที่นำเสนอ
เกี่ยวกับอุดมการณ์แล้ว ผู้วิจัยพบว่ายังมีวิทยานิพนธ์อีกหลายฉบับที่เสนอผลการศึกษาเกี่ยวกับ
อุดมการณ์อยู่เป็นจำนวนมาก ซึ่งมีความน่าสนใจและเกี่ยวข้องกับงานวิจัยนี้เช่นกัน  ดังปรากฏใน
หัวข้อต่อไป 
  2.2.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดอุดมการณ์ในศาสตร์อ่ืน ๆ 
   งานวิจัยที่นำมาศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดอุดมการณ์ในศาสตร์อื่น ๆ ได้แก่ งานวิจัยของ                 
วรรณมณี บัวเทศ (2545) สุกัญญา สุดบรรทัด (2544) ยิ่งลักษณ์ บุญเก็บ (2552) ประภาภรณ์ รัตโน 
(2552) และวุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ (2553)  ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
  การศึกษาเรื่องอุดมการณ์ทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการเมือง ที่ปรากฏในข้อเขียน
เกี่ยวกับเหตุการณ์ในประเทศแถบเอเชียเปรียบเทียบนิตยสารไทม์กับเอเชียวีคซึ่งเป็นผลงานวิจัยของ 
วรรณมณี บัวเทศ (2545) ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาอุดมการณ์ที่แฝงอยู่ในเนื้อหาของข้อเขียน
ของนิตยสารภาษาต่างประเทศ 2 ฉบับ คือ ไทม์ฉบับสหรัฐอเมริกาและเอเชียวีค เพ่ือเปรียบเทียบ
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เนื้อหาอุดมการณ์ที่ปรากฏในข้อเขียนเกี่ยวกับเหตุการณ์ในประเทศแถบเอเชียจากนิตยสารทั้ง 2 ฉบับ 
ซึ่งมีเจ้าของเดียวกันแต่กลุ่มเป้าหมายแตกต่าง โดยเลือกศึกษาเหตุการณ์สำคัญที่เกิดขึ้นในเอเชียและ
เป็นที่สนใจของประชาคมโลก 4 เหตุการณ์  ได้แก่  การส่งมอบเกาะฮ่องกงจากอังกฤษสู่จีน                        
การเดินทางไปเยือนอินเดียและปากีสถานของประธานาธิบดีบิล คลินตัน ความขัดแย้งระหว่างดร.
มหาธีร์  มูฮัมมหัดกับอันวาร์  อิบราฮิม  และความขัดแย้งในติมอร์ตะวันออก 
  ผลการวิจัยพบว่า แม้ว่านิตยสารทั้ง 2 ฉบับ จะมีกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง 
คือ ไทม์มีกลุ่มเป้าหมายเป็นชาวสหรัฐอเมริกา (ตะวันตก) และเอเชียวิคมีกลุ่มเป้าหมายเป็นชาวเอเชีย 
(ตะวันออก) แต่เนื้อหาอุดมการณ์ที่ปรากฏในข้อเขียนของนิตยสารทั้งสอบเกือบทั้งหมดจะเป็น
อุดมการณ์ตะวันตก โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้ความสำคัญกับประเทศโลกตะวันตกและอุดมการณ์ทุน
นิยมซึ่งหมายถึงรูปแบบการดำเนินธุรกิจการค้าเสรี และการเกิดช่องว่างหรือความเหลื่อมล้ำระหว่าง
คนในสังคม  
  สำหรับผู้รับสารชาวตะวันตก การรับสารที่มีเนื้อหาอุดมการณ์ตะวันตกจึงเหมือนเป็น
การตอกย้ำรากฐานความเชื่อให้ชัดเจนยิ่งขึ้น ขณะที่ผู้รับสารซึ่งเป็นชาวตะวันออกที่อุดมการณ์พ้ืนฐาน
หรืออุดมการณ์ท้องถิ่นไม่เข้มแข้งพอก็อาจจะเริ่มเปลี่ยนความเชื่อ และนำไปสู่การครอบงำทาง
อุดมการณ์ได้ง่าย 
  นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยของสุกัญญา สุดบรรทัด (2544) ที่ได้ศึกษาเรื่องพัฒนาการ
ถ่ายทอดข่าวสาร ความรู้และอุดมการณ์ ของหนังสือพิมพ์ไทย ภายใต้แรงกดดันของกลุ่มชนชั้นนำและ
กลุ่มผลประโยชน์ ในงานวิจัยชิ้นนี้ได้ให้ความสำคัญหับหนังสือพิมพ์ในฐานะเป็นกลไกในข่าวสารตั้งแต่
สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นจนถึงปัจจุบัน การส่งข่าวสารนี้มีความสำคัญเป็นอย่างมาก เพราะก่อนหน้านี้
สังคมไทยเป็นสังคมปิด ไม่มีสื่อมวลชนที่จะเป็นตัวกลางในการรายงานเรื่องราวของราชสำนัก และ
รายงานความทุกข์ของราษฎรไปถึงพระเนตรพระกรรณ ในสังคมเช่นนั้น ความรู้ เป็นของจำกัดอยู่แต่
เฉพาะในกลุ่มชนชั้นสูง และสัจธรรมคือสิ่งที่ชนชั้นสูงเป็นผู้ให้คำนิยาม อันเป็นการแสดงอำนาจของชน
ชั้นสูงด้วย 
  ดังนั้น ในงานวิจัยชิ้นนี้ได้วิเคราะห์ว่า ในความเป็นจริงแล้ว ประชาชนเป็นผู้ชี้นำกลไก
ทางข่าวสารจริงหรือไม่ ถ้าไม่ใช่ ความสัมพันธ์ระหว่างสามกลุ่มนี้มีลักษณะอย่างไร และมีปัจจัยใดเข้า
มาแทรกซ้อนบ้าง แน่นอนว่าในวงการหนังสือพิมพ์ กลุ่มคนที่มีบทบาทหลักก็คือนักหนังสือพิมพ์ คน
เหล่านี้มีบทบาในการเผยแพร่ข่าวสาร ความรู้ และอุดมการณ์อย่างไร พวกเขามีความยึดมั่นใน
อุดมการณ์ทางวารสารศาสตร์เพียงใด ในขณะที่ปรับเปลี่ยนตนเองไปตามคลื่นแห่งความเปลี่ยนแปลง
ทางสังคม 
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  งานวิจัยของยิ่งลักษณ์ บุญเก็บ (2552) ได้ศึกษาเรื่องการใช้เพลงปลุกใจในฐานะสื่อ
ประชาสัมพันธ์ให้คนไทยสำนึกรักชาติของกองทัพบก พ.ศ.2475–2550 โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
พัฒนาการของเพลงปลุกใจในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์ให้คนไทยสำนึกรักชาติของกองทัพบกและศึกษา
บทบาทของกองทัพบกในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์เพลงปลุกใจในช่วงปี 2475–2550                       
ซึ่งผลการวิจัยพบว่า พัฒนาการของเพลงปลุกใจในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์ในคนไทยสำนึกรักชาติของ
กองทัพบกสามารถแบ่งได้ 5 ยุค คือ (1) ยุคปลุกอุดมการณ์ชาตินิยม (2575 -2500) แก่นหลักของ
เพลงปลุกใจคือการเสียสละพลีชีพเพ่ือชาติ หวงแหนดินแดนอธิปไตยและความเป็นเชื้อชาติไทย (2) 
ยุคสู้ภัยคอมมิวนิสต์ (2501-2525) แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือกำลังใจทหารในการปฏิบัติหน้าที่  
การประณามโจมตีผู้เป็นภัยต่อชาติและการเตือนสติเตือนใจคนไทย (3) ยุคงานประจำทำตามหน้าที่ 
(2526-2535) แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือการแสดงถึงความภาคภูมิใจในกองทัพบก (4) ยุคกู้
ภาพลักษณ์กองทัพบก (2536-2538)  แก่นหลักเพลงปลุกใจคือการแสดงเจตนารมณ์และจุดยืนของ
กองทัพบกภายหลังเหตุการณ์พฤษภาทมิฬปี 2535 (5) ยุคฟ้ืนฟูอุดมการณ์รักชาติ (2539 -2550)  
แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือการเทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์ การแสดงความรู้รักสามัคคีของคนใน
ชาติและการแสดงถึงบทบาทของทหารที่เสียสละเพ่ือปกป้องชาติ 
  นอกจากนี้ยังพบว่ากองทัพบกได้ดำเนินการประชาสัมพันธ์เชิงรับในยุคปลูกอุดมการณ์
ชาตินิยม ยุคสู้ภัยคอมมิวนิสต์และยุคกู้ภาพลักษณ์กองทัพบก ส่วนในยุคงานประจำทำตามหน้าที่เป็น
การดำเนินการประชาสัมพันธ์แบบปกติ ในยุคฟ้ืนฟูอุดมการณ์รักชาติได้หันมาใช้การดำเนินงานการ
ประชาสัมพันธ์เชิงรุก 
  การศึกษาเรื่องการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธศาสนาของหนังสือพิมพ์รายวันของ
ประภาภรณ์ รัตโน (2552) การวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธ
ศาสนาในหนังสือพิมพ์โดยเฉพาะประเด็นและลักษณะการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธศาสนาเหล่านั้น  
และศึกษาความคิดเห็นของผู้อ่านต่อการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธศาสนาของหนังสือพิมพ์รายวัน 
โดยศึกษาด้วยการวิเคราะห์เนื้อหาหนังสือพิมพ์รายวัน 4 ฉบับ ได้แก่ ข่าวสด คมชัดลึก โพสท์ทูเดย์ 
และมิตชน ตั้งแต่มกราคม – ธันวาคม 2552 และการศึกษาความคิดเห็นของผู้อ่านด้วยการสนทนา
กลุ่ม 
  ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่าอุดมการณ์ทางพุทธศาสนาที่นำเสนอมากที่สุดในประเด็นการ
ประพฤติดี รองลงมาคือ กรรมและการหลุดพ้น ส่วนใหญ่นำเสนอทิศทางบวก การนำเสนอเนื้อหา
เกี่ยวกับหนังสือพิมพ์รายวัน สามารถสะท้อนภาพพุทธศาสนาในสังคมไทยได้หลายแง่มุม เช่น วัตถุ
มงคลนิยม พุทธประเพณี ปัจเจกนิยม พุทธแบบผสมผสาน ธรรมะประยุกต์ องค์กรด้านพุทธศาสนา 
ความเสื่อมของพุทธศาสนา การใช้สื่อเป็นช่องทางในการประชาสัมพันธ์บอกบุญ ธรรมะเชิงท่องเที่ยว 
เป็นต้น 
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  ความคิดเห็นของผู้ อ่านต่อการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธศาสนาของหนังสือพิมพ์
รายวันพบว่า รูปแบบการนำเสนอเป็นประเด็นสำคัญที่จะทำให้คนสนใจอ่านเนื้อหาเกี่ยวกับพุทธ
ศาสนาในหนังสือพิมพ์รายวัน อุดมการณ์ทางพุทธศาสนาที่ผู้อ่านคิดว่ามีการนำเสนอผ่านหนังสือพิมพ์
รายวันมากที่สุด คือ อุดมการณ์ทางพุทธศาสนาแบบผสมผสาน ทั้งประเด็นอิทธิฤทธิ์ปาฏิหาริย์ 
พิธีกรรม และการพยากรณ์ นอกจากนี้เชื่อว่าสื่อมวลชนทำหน้าที่ในการสะท้อนภาพพุทธศาสนาเพียง
บางแง่มุมเท่านั้น และหนังสือพิมพ์รวมไปถึงสื่อประเภทอ่ืน ๆ มีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมและเผย
แผ่พระพุทธศาสนา 
  นอกจากนี้ยังพบงานของวุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ (2553) ได้ศึกษาเรื่องอุดมการณ์ความ
เป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสินค้าและบริการสำหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษาและอุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรม
โฆษณาสินค้าและบริการสำหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย โดยศึกษาจากโฆษณาสินค้าจากนิตยสาร
ผู้ชายจำนวน 4 รายชื่อ ได้แก่  GM, FHM, Men’s health และ Crush ที่วางจำหน่ายระหว่างเดือน
มกราคม ถึง ธันวาคม ปี พ.ศ.2552 ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  
  ผลการวิจัยพบว่า วาทกรรมโฆษณาสินค้าและบริการสำหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชายมี
รูปแบบการนำเสนอ 2 รูปแบบ ได้แก่ โฆษณาที่สื่อความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา 
กลวิธีทางภาษาที่วาทกรรมโฆษณาใช้เพ่ือสื่ออุดมการณ์ความเป็นชายมี 2 กลวิธี คือ (1) กลวิธีทางวัจ
นภาษา ได้แก่ การเลือกใช้คำหรือกลุ่มคำ การอ้างถึง การใช้อุปลักษณ์ การใช้มูลบท การใช้คำถาม
วาทศิลป์ การกล่าวเกินจริง การใช้สหบทและการยืนยันด้วยคำสัมภาษณ์ของดาราหรือผู้มีชื่อเสียง (2) 
กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ การใช้ภาพและสีประกอบการโฆษณา กลวิธีทางภาษาดังกล่าวมีบทบาท
ในการประกอบสร้างอุดมการณ์ว่า ผู้ชายต้องมีรูปลักษณ์ท่ีดูดีอย่างไม่มีที่ติ ผู้ขายต้องมีบทบาทในพ้ืนที่
สาธารณะ ผู้ขายต้องเป็นสุภาพบุรุษและเรื่องเพศเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตผู้ชาย ทั้ งนี้วาทกรรมโฆษณา
นำเสนอว่าสินค้าและบริการเป็นตัวช่วยที่ดีที่จะทำให้ผู้ชายเป็นผู้ชายที่สมบูรณ์แบบได้ 
 จากการประมวลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดอุดมการณ์ในศาสตร์อ่ืน ๆ นั้น จะเห็นได้ว่า
สื่อมวลชนนั้นมีอิทธิพลในการสร้างหรือเปลี่ยนแปลงความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมของคนในสังคม 
ตลอดจนผลิตซ้ำและถ่ายทอดอุดมการณ์บางประการให้ผู้รับสารได้โดยอาศัย “ภาษา” ดังนั้นภาษาที่
พบในสื่อมวลชนจากงานวิจัยข้างต้นที่นำเสนอมาอาจไม่ได้นำเสนอเพียงแต่ความจริงเสมอไป บางครั้ง
ความจริงอาจถูกบิดเบือนจากอำนาจของสื่อได้เช่นเดียวกับการพยายามสอดแทรกหรือยัดเยียด
ทัศนคติให้กับคนในสังคมผ่านสื่อมวลชนประเภทนิตยสาร หนังสือพิมพ์ เพลงปลุกใจ ฯลฯ โดยที่ผู้อ่าน
ก็อาจไม่ได้ตระหนักถึงบทบาทของสื่อในข้อนี้ก็เป็นได้ ดังนั้นผู้วิจัยเห็นว่าอุดมการณ์ทางสังคมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยได้ศึกษาอาจมีการสอดแทรกและสร้างค่านิยมผ่านสื่อมวลชนได้เช่นกัน 
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 จากการทบทวนงานวิจัยที่ผ่านมาข้างต้นเป็นการนำแนวคิดเรื่องอุดมการณ์มาใช้ใน
การศึกษา  ซึ่งเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยที่ได้นำแนวคิดดังกล่าวมาใช้เช่นกัน ด้วยผู้วิจัยเห็นว่า 
“ภาษา” เป็นเครื่องมือสำคัญในการนำเสนออุดมการณ์และวาทกรรมสื่อมวลชน ไม่ว่าจะเป็น
การศึกษาทางด้านภาษาหรือการศึกษาในศาสตร์อ่ืน ๆ ล้วนแต่มีความเกี่ยวข้องกับ “ภาษา” ทั้งสิ้น  
ดังจะเห็นได้ว่าภาษากับอุดมการณ์มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิดดังที่ได้กล่าวมาแล้วในหัวข้อ 4.1 
ดังนั้นการศึกษาเรื่องอุดมการณ์จะช่วยให้เราได้ตระหนักและเข้าใจปรากฏการณ์ทั้งหลายที่เกิดขึ้นใน
สังคมได้ชัดเจนและลึกซ้ึงมากขึ้น ทั้งนี้งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับอุดมการณ์ในศาสตร์อ่ืน ๆ ที่กล่าวมานั้น
ผู้วิจัยจึงเห็นถึงประโยชน์และความเกี่ยวข้องในการนำมาเป็นแนวทางเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์และ
เปรียบเทียบการนำเสนออุดมการณ์ในลักษณะของภาษาลาวในนิตยสารลาวสมัยใหม่ต่อไป 
 
2.3 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการศึกษานิตยสาร 
 ก่อนจะกล่าวถึงเรื่องของนิตยสาร ผู้วิจัยจะเกริ่นนำเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างสื่อกับ
สังคม (media and society) ก่อนเพ่ือให้เป็นแนวทางในการทำความเข้าใจแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
ได้ง่ายและชัดเจนยิ่งขึ้น 
 สื่อสารมวลชนนั้นเป็นสิ่งที่มีบทบาทที่สำคัญมากเพราะทำหน้าที่นำเสนอข่าวสารต่อมวลชน 
อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการตอกย้ำอุดมการณ์ความเชื่อบางอย่างให้ดำรงอยู่  
สื่อมวลชนมีบทบาทมากต่อการรับรู้และเข้าใจโลกของคนในสังคม สื่อมวลชนจึงมีส่วนสำคัญช่วยให้
เราสร้างโลกแห่งความเป็นจริงได้ง่ายยิ่งขึ้น 
 สจ๊วต ฮอลล์ (Hall, 1999: 271) ได้กล่าวว่า จุดมุ่งหมายหลักของการปฏิบัติการของสื่อ คือ
การผลิตและถ่ายทอดอุดมการณ์ และชี้ให้เห็นว่า อุดมการณ์สามารถก่อตัวและกลายเป็นสิ่งที่ยืนยัน 
โดยผ่านกระบวนการในการผลิตซ้ำจากสถาบันต่าง ๆ ของสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อมวลชนจะทำ
หน้าที่นี้ได้อย่างสมบูรณ์ที่สุด และทำให้อุดมการณ์ถ่ายทอดไปสู่มวลชนอย่างแท้จริง 
 จากการสำรวจงานวิจัยที่เกี่ยวข้องการการศึกษานิตยสาร พบว่ามีผู้ให้ความสนใจศึกษาไว้
เป็นจำนวนมาก ดังนั้นเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาทางภาษาไทย ผู้วิจัยจึงนำมาแสดงและอภิปราย
ให้เห็น  2 ประเด็น คือ 
  2.3.1. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารในภาษาไทย 
  2.3.2. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารในศาสตร์ อ่ืน ๆ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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2.3.1. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารในภาษาไทย 
 งานวิจัยที่นำมาศึกษาด้านภาษาไทยที่มีความเก่ียวข้องกับนิตยสารศึกษา ได้แก่งานวิจัยของ
กาญจนา ถาวร (2531) ยาภา ลิ่วเจริญชัย (2548) เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ (2549) สุทธาทิพย์ อร่ามศักดิ์  
(2551) นพวัฒน์ สุวรรณช่าง (2553) และภัทร์ศรียรรยง สังข์รุ่ง (2558) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 งานวิจัยเรื่องการวิเคราะห์เนื้อหาความรู้ที่เกี่ยวข้องกับวิชาภาษาไทยซึ่งปรากฏในนิตยสาร 
ของกาญจนา ถาวร (2531) โดยงานวิจัยเรื่องนี้ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์เนื้อหาความรู้ที่เกี่ยวข้อง
กับวิชาภาษาไทย ซึ่งปรากฏในนิตยสาร 10 ชื่อเรื่อง ที่นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายนิยมอ่าน 
พิมพ์จำหน่ายตั้งแต่เดือนมกราคม-ธันวาคม พ.ศ.2529 ได้แก่ ขวัญเรือน สตรีสาร กุลสตรี แพรว  ดิฉัน 
ลลนา สกุลไทย ฟ้าเมืองทอง สาวสยามและฟ้าเมืองไทย 
   ผลการวิจัยพบว่านิตยสารทั้ง 10 ชื่อเรื่อง เสนอเนื้อหาความรู้ที่ เกี่ยวข้องวิชา
ภาษาไทย เกี่ยวกับวรรณกรรมปัจจุบันมากเป็นอันดับหนึ่ง รองลงมาคือหลักภาษาและวรรณคดีมรดก 
ตามลำดับ ส่วนเนื้อความรู้ที่เกี่ยวข้องกับวิชาภาษาไทย ในรูปของนวนิยายมากเป็นอันดับหนึ่ง รองลา
มาคือ การให้ผู้อ่านเขียนเรื่องส่งมา และบทกวีตามลำดับซึ่งการนำเสนอเนื้อหาส่วนใหญ่มีเนื้อที่
มากกว่า 24 ตารางนิ้วและมีภาพประกอบเป็นภาพขาวดำแรเงามากเป็นอันดับหนึ่ง รองลงมาคือ 
ภาพถ่ายขาวดำและภาพขาวดำลายเส้นตามลำดับ 
   นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยของยาภา ลิ่วเจริญชัย (2548) ที่ศึกษาเกี่ยวกับภาษาไทยใน
นิตยสารเช่นกัน ซึ่งศึกษาในเรื่องการศึกษาเชิงปริเฉทวิเคราะห์แบบทดสอบในนิตยสารไทย โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาโครงสร้างของปริเฉทแบบทดสอบในนิตยสารไทยและกลวิธีทางภาษาในการ
ชี้นำผู้อ่านในปริเฉทแบบทดสอบในนิตยสารไทย ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาได้จากแบบทดสอบใน
นิตยสารไทย 6 ชื่อ ได้แก่ นิตยสารพลอยแกมเพชร เรื่องผู้หญิง ไอซ์ เธอกับฉัน เดอะบอย ตั้งแต่ปี 
พ.ศ.2544-2545 และแฮมเบอร์เกอร์ตั้งแต่ปี พ.ศ.2545-2546 โดยใช้วิธีสุ่มตัวอย่าง ได้แบบทดสอบใน
นิตยสารไทยชื่อ 12 ฉบับ รวมข้อมูลแบบทดสอบทั้งสิ้น 72 ปริเฉท 
   จากการศึกษาภาพรวมและปริบทของแบบทดสอบในนิตยสารไทยตามกรอบ 
SPEAKING ของ HYMES พบว่า แบบทดสอบในนิตยสารไทยมิได้เป็นเพียงชุดคำถามคำตอบและไม่ได้
มีลักษณะของเกมที่สนุกสนานเท่านั้น แต่แบบทดสอบมีจุดมุ่งหมายให้ผู้อ่านรู้หรือเข้าใจในประเด็นที่
แบบทดสอบนำเสนอพร้อมทั้งนำเสนอคำแนะนำหรือวิธีแก้ไขปรับปรุงบุคลิกภาพหรือพฤติกรรมที่
เหมาะสมให้กับผู้ อ่านอีกด้วย ในส่วนของการศึกษาเรื่องโครงสร้างของแบบทดสอบพบว่า 
แบบทดสอบมีโครงสร้างกระสวนปัญหาทางแก้ไข โดยโครงสร้างนี้จะนำเสนอสถานการณ์ท่ีเป็นปัญหา
ให้กับผู้อ่าน นำผู้อ่านไปสู่ความสงสัยในพฤติกรรมของตน และกระตุ้นให้ผู้อ่านเกิดความปรารถนาที่
จะปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงตนเองเพ่ือให้มีพฤติกรรมหรือบุคลิกภาพที่เหมาะสมยิ่งขึ้น 
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   ผลการศึกษาเรื่องกลวิธีทางภาษาในการชี้นำผู้อ่านในปริเฉทแบบทดสอบ พบว่า 
ผู้เขียนใช้กลวิธีทางภาษาในการชี้นำผู้อ่านทั้งสิ้น 5 กลวิธี แบ่งเป็นกลวิธีการชี้นำ 3 กลวิธี  ได้แก่ กล
วิธีการใช้รูปประโยคคำสั่ง กลวิธีการใช้คำแสดงเจตนาในการชี้นำ กลวิธีการใช้คำกริยา “เตือน” และ
กลวิธีเสริมการชี้นำ 2 กลวิธี ได้แก่ กลวิธีโน้มน้าวใจ  และกลวิธีความสุภาพ 
   นอกจากนี้ แบบทดสอบได้นำเสนออุดมการณ์ /อุดมทรรศน์  3 เรื่อง ได้แก่  
อุดมการณ์/อุดมทรรศน์ว่าด้วยคุณสมบัติของผู้หญิงที่ผู้ชายปรารถนา  อุดมการณ์/อุดมทรรศน์ว่าด้วย
ความสมดุลระหว่างการเป็นผู้ให้และผู้รับ และอุดมการณ์/อุดมทรรศน์ว่าด้วยความเป็นคนโดย
สมบูรณ์ 
   งานวิจัยของเพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ (2549) ได้กล่าวถึงกลวิธีเช่นกันคือเรื่อง กลวิธีการ
นำเสนอบุคคลในบทสัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสารภาษาไทยสำหรับผู้หญิง ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาโครงสร้างและองค์ประกอบของบทสัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสารสำหรับผู้หญิงและเพ่ือศึกษา
กลวิธีการนำเสนอบุคคลให้น่าประทับใจจากคำให้สัมภาษณ์ในบทสัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสาร
สำหรับผู้หญิง ผลการวิจัยพบว่า บทสัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสารสำหรับผู้หญิงมีโครงสร้างทั้งหมด 
4 ส่วน ได้แก่ บทนำ ส่วนเชื่อมต่อระหว่างบทนำกับเนื้อเรื่อง เนื้อเรื่องและสรุป โดยมีองค์ประกอบ 2 
อย่าง ได้แก่ องค์ประกอบที่เป็นรูปภาษาและที่ไม่ใช่รูปภาษาซึ่งได้แก่รูปภาพ การใช้สีและขนาด
ตัวอักษร  ความสัมพันธ์ระหว่างโครงสร้างกับองค์ประกอบทำหน้าที่ 3 ประการ ได้แก่ การอธิบายเนื้อ
เรื่อง  การนำเสนอภาพลักษณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์ และการโฆษณาแฝง 
   การนำเสนอตนเองให้น่าประทับใจจากคำให้สัมภาษณ์ประกอบด้วยกลวิธีทางภาษา 
2 ประการ ได้แก่ การนำเสนอภาพด้านดีของตนเอง ประกอบกลวิธีทางภาษา 4 กลวิธี ได้แก่ 1. การ
กล่าวคำชม ซึ่งจำแนกออกเป็น การชมตัวเอง การชมสมาชิกในครอบครัว การชมครูอาจารย์และการ
ชมเพ่ือนร่วมงาน 2. การเลือกแสดงทัศนคติเฉพาะในด้านดี 3. การแสดงเป้าหมายในอนาคต 4. การ
แสดงความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกน้อง และการนำเสนอแบบปกป้องตนเอง ประกอบด้วย กลวิธีทางภาษา 
3 กลวิธี ได้แก่ 1. การใช้เรื่องเล่าเพ่ือให้เหตุผลในการพูดถึงข้อเสียของตนเองซึ่งจำแนกออกได้เป็น 
การแก้ตัว การขอโทษ และการปฏิเสธข้อกล่าวหา 2. การใช้เรื่องเล่าเพ่ือกล่าวโทษสิ่งอ่ืน  3. การใช้
เรื่องเล่าเพ่ือแสดงอำนาจ ซึ่งจำแนกออกเป็นการดุและการออกคำสั่ง 
   ผลการวิจัยพบว่า แม้จะมีทั้งการใช้กลวิธีการนำเสนอภาพด้านดีของตนเองและการ
นำเสนอแบบปกป้องตนเอง แต่พบการนำเสนอภาพด้านดีของตนเองมากถึง 81.34% ในขณะที่การ
นำเสนอแบบปกป้องตนเองพบเพียง 18.66% แสดงให้เห็นว่ากลวิธีการนำเสนอภาพด้านดีของตนเอง
เป็นกลวิธีที่นิยมใช้มากในการนำเสนอบุคคลในบทสัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสารภาษาไทยสำหรับ
ผู้หญิง 
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   นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยของสุทธาทิพย์ อร่ามศักดิ์ (2551) ได้ศึกษาเรื่องกลวิธีการ
เขียนเพ่ือโน้มน้าวใจในคอลัมน์หมวดแฟชั่นในนิตยสาร SPICY พ.ศ. 2549 วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากลวิธีการเขียนเพ่ือโน้มน้าวใจในคอลัมน์หมวดแฟชั่นในนิตยสาร SPICY                 
ปี 2549 ผลการวิจัยพบว่า คอลัมน์แฟชั่น นิตยสาร SPICY มีกลวิธีการเขียนเพ่ือโน้มน้าวใจ 2 กลวิธี 
คือ กลวิธีการใช้คำเพ่ือโน้มน้าวใจ และกลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือโน้มน้าวใจ 
   ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีการใช้คำเพ่ือโน้มน้าวใจ แบ่งออกเป็น กลวิธีการใช้คำตั้งชื่อ
เรื่อง และกลวิธีการใช้คำในเนื้อเรื่องกลวิธีการใช้คำตั้งชื่อเรื่องพบกลวิธีเด่น 2 กลวิธี คือ กลวิธีการใช้
คำระบุประเภท และกลวิธีการใช้คำขยายเพ่ือโน้มน้าวใจ กลวิธีการใช้คำระบุประเภท ประกอบด้วย
การใช้คำระบุประเภท ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ประเภท ได้แก่ การใช้คำระบุประเภทเครื่องแต่งกาย การใช้
คำระบุโอกาส การใช้คำระบุรูปแบบแฟชั่ น การใช้คำระบุสี และการใช้คำระบุกลุ่มเป้าหมาย                   
กลวิธีการใช้คำขยายเพ่ือโน้มน้าวใจนั้น ประกอบด้วยการใช้คำขยาย 3 ประเภท คือ การใช้คำขยายที่
ระบุลักษณะพึงประสงค์ของกลุ่มเป้าหมาย การใช้คำขยายที่ระบุลักษณะพึงประสงค์ของเครื่องแต่ง
กาย และการใช้คำขยายที่โยงผู้อ่านเข้ากับบุคคลที่มีชื่อเสียง 
   ส่วนกลวิธีการใช้คำในส่วนเนื้อเรื่อง พบกลวิธีเด่น 2 กลวิธี คือ กลวิธีการใช้คำเพ่ือ
สร้างความเป็นกันเองและกลวิธีการใช้คำที่สื่อความหมายในด้านดีของแฟชั่น กลวิธีการใช้คำเพ่ือสร้าง
ความเป็นกันเองประกอบด้วย การทับศัพท์ การใช้คำสแลง การใช้คำสรรพนาม และการใช้คำที่เขียน
เลียนแบบเสียงพูด ส่วนกลวิธีการใช้คำที่สื่อความหมายในด้านดี ประกอบด้วย การใช้คำระบุ
คุณสมบัติด้านความทันสมัย การใช้คำระบุคุณสมบัติด้านรสนิยม และการใช้คำระบุคุณสมบัติด้าน
ความคงทนของแฟชั่น ในด้านกลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือโน้มน้าวใจพบว่ามีกลวิธีที่น่าสนใจ 7 กลวิธี คือ 
การใช้ระดับภาษาไม่เป็นทางการ การให้คำแนะนำ การกล่าวอ้างบุคคล การรับรองผล การกล่าวย้ำ
ความสำคัญ การเปรียบเทียบ และการใช้จุดจับใจด้านราคา 
   งานวิจัยเรื่องการใช้ภาษาโน้มน้าวใจในบทโฆษณาในนิตยสารสุขภาพ ของนพวัฒน์ 
สุวรรณช่าง (2553) วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาลักษณะการใช้ภาษาเพ่ือโน้มน้าวใจใน
บทโฆษณาในนิตยสารสุขภาพ โดยเก็บข้อมูลจากนิตยสารสุขภาพจำนวน 4 ชื่อ แบบสุ่มเป็น
ระยะเวลา 2 ปี ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ.2550 ถึง เดือนธันวาคม พ.ศ.2551 
   ผลการศึกษาพบว่า บทโฆษณาในนิตยสารสุขภาพ มี 3 ประเภท แบ่งตาม
วัตถุประสงค์ของการโฆษณา ได้แก่ บทโฆษณาสินค้าหรือบริการที่ เกี่ยวกับการรักษาสุขภาพ                
บทโฆษณาสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวกับการป้องกันโรคหรือการส่งเสริมสุขภาพและบทโฆษณาสินค้า
หรือบริการทั่วไป ซึ่งบทโฆษณาในนิตยสารสุขภาพมีการใช้ภาษาโน้มน้าวใจหลากหลาย ดังนี้  การ
กล่าวถึงสรรพคุณหรือคุณสมบัติของสินค้าหรือบริการ การให้ข้อมูลความรู้ การกล่าวถึงสิ่งที่ไม่พึง
ประสงค์ การกล่าวถึงสิ่งที่พึงประสงค์ การใช้คำศัพท์ทางวิทยาศาสตร์หรือศัพท์เฉพาะ การกล่าวถึง
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กระบวนการการทำงานของสินค้าหรือบริการ การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ การให้คำแนะนำ การกล่าว
อ้าง การระบุกลุ่มเป้าหมาย การใช้จุดจับใจเชิงข่าว การระบุความปลอดภัย และการลดราคาและการ
ให้ของสมนาคุณหรือมีระยะเวลาส่งเสริมการขาย และบทโฆษณาแต่ละประเภทอาจเลือกเน้นใช้กล
วิธีการใช้ภาษาโฆษณาแตกต่างกันไป เช่น บทโฆษณาสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวกับการรักษาสุขภาพ 
มักใช้การกล่าวถึงสิ่งที่ไม่พึงประสงค์ บทโฆษณาสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวกับการป้องกันโรคหรือการ
ส่งเสริมสุขภาพมักใช้การกล่าวถึงสิ่งที่พึงประสงค์ และบทโฆษณาสินค้าหรือบริการทั่วไปมักใช้การ
ระบุความปลอดภัย เป็นต้น 
   นอกจากนี้ยังพบว่า กลวิธีการใช้กลวิธีการใช้ภาษาโน้มน้าวใจยังมีความสัมพันธ์กับ
องค์ประกอบของบทโฆษณา กล่าวคือ องค์ประกอบส่วนเนื้อความมีการใช้ภาษาโน้มน้าวใจด้วยกลวิธี
ที่หลากหลายกว่าส่วนพาดหัวและส่วนท้าย ซึ่งการใช้ภาษาโน้มน้าวใจในบทโฆษณาในนิตยสารสุขภาพ
ที่ปรากฏจะแปรไปตามองค์ประกอบของบทโฆษณา 
   งานวิจัยของภัทร์ศรียรรยง สังข์รุ่ง (2558) ได้ศึกษาการศึกษาเชิงพหุวิธีในการใช้
ภาษาอังกฤษ ภาษาไทย และภาพเพ่ือสร้างความหมายบนปกนิตยสารภาษาไทย งานวิจัยฉบับนี้ท ำ 
การศึกษาการใช้ภาษาอังกฤษ ภาษาไทย และรูปภาพในการสื่อความหมาย บนหน้าปกนิตยสาร 
“แพรว” จำนวน 24 ฉบับ วิเคราะห์การใช้ภาษาโดย ทฤษฎีไวยากรณ์ เชิงระบบและหน้าที่  
(Systemic Functional Linguistics) แล ะการวิ เค ราะห์ ก ารส ร้ า งค วามห มายแบ บ พหุ วิ ธี  
(Multimodal Analysis) ศึกษารูปแบบของการผสมผสานของภาษาบนพ้ืนฐานของการทบทวน
วรรณกรรมเกี่ยวกับการผสมผสานภาษา และสืบค้นว่ารูปภาพและภาษาทา งานร่วมกันอย่างไรในการ
สื่อความหมาย ผ่านแนวคิดการวิเคราะห์การสร้างความหมายแบบพหุวิธี 
   โดยผลการศึกษาพบว่าหน้าปกนิตยสารแพรว สื่อความหมายในสามระดับ คือ ระดับ
วาทอรรถศาสตร์ (discourse semantics) ระดับวากยไวยากรณ์ (lexico-grammar) และระดับการ
แสดงผล (display) แต่ละระดับพบว่ามีการใช้ภาษา การผสมผสานของภาษาและการสร้าง
ความหมายร่วมระหว่างรูปภาพและภาษา เป็นแหล่งของความหมาย ในระดับวาทอรรถศาสตร์ 
(discourse semantics) พบว่ามีการใช้การให้รายละเอียด (elaboration) และการแผ่ความหมาย 
(extension) สำหรับความหมายด้านการคงเนื้อความ (textual meaning) ในขณะที่การพ้อง
ความหมาย (synonymy) และการกล่าวซ้ำ (repetition) มีการใช้มากที่สุดสาหรับความหมายด้าน
ประสบการณ์และการรับรู้ (experiential meaning) ซึ่งเป็นโครงสร้างที่การผสมผสานของภาษา
เกิดขึ้นมากที่สุดด้วย มีการใช้การเชื่อมโยงความหมายระหว่างภาษาและภาพ ( lexico-image cross 
referencing) 25 ครั้ง ส่วนมากเกิดระหว่างรูปภาพบนปกและคำอธิบายของหัวเรื่องหลัก ในระดับ
วากยไวยากรณ์  (lexico-grammar) ภ าษ าถู กแสด งออกมาใน รูป แบ บของส่ วน เติ ม เต็ ม 
(complement) ใน โค รงสร้ า งม าล า (mood structure) ห รื อค วามห มาย ระห ว่ า งบุ ค คล 



 

 

  63 

(interpersonal meaning) เป้าหมาย (goal) ในโครงสร้างสกรรม (transitivity structure) หรือ
ความหมายด้านประสบการณ์และการรับรู้ (experiential meaning) และสาระรอง (rheme) ใน
โครงสร้างสาระหลักสาระรอง (theme structure) หรือความหมายด้านการคงเนื้อความ (textual 
meaning) ซึ่งเป็นโครงสร้างที่การผสมผสานของภาษาเกิดขึ้นอีกเหมือนกัน สัญอุปมา (semiotic 
metaphor) เกิดขึ้น 26 ครั้ง โดยส่วนใหญ่เกิดระหว่างรูปภาพบนปกและส่วนของหัวเรื่องหลัก ใน
ระดับการแสดงผล (display) นั้น แบบอักษร (typeface) และสีถูกเลือกเพ่ือสร้างความเป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกัน (unity) หรือความหมายด้านการคงเนื้อความ (textual meaning) ในขณะที่ขนาด
ตัวอักษรเป็นตัวเลือกหลัก ๆ สำหรับสร้างจุดเด่น (saliency) หรือความหมายระหว่างบุคคล 
(interpersonal meaning) ส่ วนความหมายด้ านประสบการณ์ และการรับรู้  (experiential 
meaning) ตั้งอยู่บนการใช้ความหมายตรง (denotation) และความหมายแฝง (connotation) 
พบว่าความหมายตรง (denotation) ถูกใช้ในการเล่าเรื่องราว โฆษณา และสร้างโครงหลัก (theme) 
ของหน้าปกและนิตยสารความหมายแฝง (connotation) ส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับทางเลือกในการใช้
ภาษา   
  ซึ่งภาษาไทยแสดงความเป็นเอกภาพและความเคารพ ส่วนภาษาอังกฤษแสดงถึงความมี
รสนิยมที่เป็นสากลและความมีคุณภาพ การผสมผสานของภาษาในระดับการแสดงผล (display) นี้ 
เป็นรูปแบบของผสมผสานระหว่างภาษาและตัวเขียน (language-script combination) ในแต่ละหัว
เรื่อง รูปแบบการผสมผสานที่ใช้บ่อยที่สุดคือภาษาอังกฤษตัวเขียนโรมัน , ภาษาอังกฤษตัวเขียนไทย, 
ภาษาไทยตัวเขียนไทย (ER, ET, TT) เอกมิติของการสร้างความหมาย (homospatiality) ปรากฏอยู่ 
4 ครั้งระหว่างกราฟิก (graphics) กับส่วนของหัวเรื่องหลัก กราฟิก (graphics) กับหัวเรื่องหลัก และ
ระหว่างการตีกรอบ (encasement) ซึ่งเป็นกราฟิกชนิดหนึ่งกับโฆษณา รูปแบบในสามระดับข้างต้น
แสดงให้เห็นว่านิตยสารมีเป้าหมายในการสื่อสารในขณะที่ต้องประหยัดเนื้อที่สร้างความเข้าใจให้ได้
มากที่สุด ต้องดูเป็นสากล และยังคงความเป็นไทยและดูไม่เป็นทางการ 
  งานวิจัยทั้งหมดข้างต้น ศึกษาภาษาโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตยสาร ซึ่งผู้วิจัยได้
เห็นถึงความสำคัญในการนำมาเป็นแนวทางเรื่องการศึกษากลวิธีทางภาษาที่ใช้ในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ เนื่องจากงานวิจัยที่ได้รวบรวมมาข้างต้น เป็นงานวิจัยที่ศึกษานิตยสารในภาษาไทย ทำให้
เห็นถึง “ภาษา” และและกลวิธีต่าง ๆ ที่แฝงอยู่ในเนื้อหาของนิตยสาร ไม่ว่าจะวิเคราะห์ภาษาในด้าน
การใช้รูปภาษาหรือการใช้กลวิธีทางภาษาก็ตาม นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษา
นิตยสารในศาสตร์อื่น ๆ เช่นกัน ดังรายละเอียดต่อไป 
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2.3.2. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารในศาสตร์ อ่ืน ๆ 
 งานวิจัยที่นำมาศึกษาด้านศาสตร์อ่ืน ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับนิตยสารศึกษา ได้แก่ เจิมสิริ 
เหลืองศุภภรณ์ (2545) กติกา ศรีรักษา (2550) นันท์นภัส หวังศรีโรจน์ (2552) ณัฐกาญจน์ เฟ่ืองแก้ว 
(2552)  วิวรรธนี สุขยศ (2552)  บุญญารัตน์ มีฮ่ิน (2552) อตินุช อสีปัญญา (2554) และอมร มงคล
แก้วสกุล (2558)  ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 งานวิจัยที่เกี่ยวกับการศึกษานิตยสารในศาสตร์อื่น ๆ พบงานวิจัยเรื่อง จินตนาการทางเพศ
ของผู้หญิงผ่านนิตยสารวัยรุ่น ของเจิมสิริ เหลืองศุภภรณ์ (2545) การวิจัยนี้ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
และสัมภาษณ์เจาะลึก เพื่อศึกษาจินตนาการทางเพศของผู้หญิงผ่านนิตยสารวัยรุ่น โดยศึกษานิตยสาร
วัยรุ่นสำหรับผู้หญิงที่มียอดจำหน่ายสูงสุด จำนวน 2 ชื่อฉบับ คือ เธอกับฉันและ The Boy ที่ออกวาง
จำหน่ายในปี พ.ศ. 2544 รวมทั้งสิ้น 24 ฉบับ รวมทั้งสัมภาษณ์วัยรุ่นผู้อ่านนิตยสาร 
   ผลการวิจัยพบว่า 1. นิตยสารวัยรุ่นมีการนำเสนอจินตนาการทางเพศในแบบวัจ
นภาษา ที่ผ่านระดับของจินตนาการทางเพศแบบชัดเจน และแอบแฝง และแบบอวัจนภาษาที่แสดง
ผ่านภาพถ่าย ภาพวาด การใช้สี และสัญลักษณ์ การวิเคราะห์จินตนาการทางเพศในเนื้อหานิตยสาร
พบว่า มีลักษณะของจินตนาการทางเพศในเนื้อหาเกี่ยวกับความรักแฟชั่นและความงาม เรื่องราว
ส่วนตัว/ภายในบ้าน ดนตรียอดนิยม และเนื้อหาที่ ไม่ปรากฏจินตนาการทางเพศ ซึ่งสะท้อน
จินตนาการทางเพศทั้งในบริบทสังคมไทยและสังคมตะวันตก 2. ลักษณะของจินตนาการทางเพศใน
นิตยสารวัยรุ่น เป็นกลวิธีสร้างความหมายเรื่องเพศของหญิงวัยรุ่น พบว่ามีการสร้างความหมายเรื่อง
ความรัก และมายาคติเรื่องความรักอันแสนหวาน โรแมนติก การมีคู่รักเป็นแฟชั่น ตอกย้ำเรื่องการ
แต่งงานว่าเป็นจุดหมายสูงสุดสำหรับชีวิตผู้หญิง สร้างความเชื่อความหวังเรื่องความรักว่าขึ้นอยู่กับ
พรหมลิขิต มีการสร้างความหมายเรื่องเพศสัมพันธ์ โดยการทำให้เรื่องเพศเป็นเรื่องที่เปิดเผยได้ พบ
ความขัดแย้งที่ให้ผู้หญิงกล้าและเก็บเรื่องเพศ ทัศนคติเรื่องความสัมพันธ์ทางเพศที่มากกว่าหนึ่งคน 
การมีความรัก หรือมีคู่รักที่ซ้ำซ้อน การปรากฏกายของเพศที่สาม มีการสร้างแบบแผนการเป็นผู้หญิง
ในอุดมคติ และความคาดหวังเกี่ยวกับผู้ชายในอุดมคติ  3. จากการวิเคราะห์เนื้อหาและสัมภาษณ์
พบว่านิตยสารวัยรุ่นเป็นพ้ืนที่ในการสร้างความเห็นพ้อง ท้าทายอุดมการณ์หลักของสังคมไทย และ
ต่อรองเสนอทางเลือกใหม่ในเรื่องการเสนอจินตนาการทางเพศของผู้หญิงวัยรุ่น โดยพบความเห็นพ้อง
ในกลุ่มวัยรุ่นหญิงเรื่องการแต่งกายเซ็กซี่ตามแฟชั่น การมีความรักและคู่รักการมีเพศสัมพันธ์ การ
เที่ยวกลางคืนในหมู่วัยรุ่น และกลุ่มวัยรุ่นเพศที่สาม ซึ่งความเห็นพ้องในเรื่องเหล่านี้เป็นการท้าทาย
อุดมการณ์หลักของสังคมไทยในเวลาเดียวกันด้วย โดยได้ข้อสรุปเรื่องนิตยสารวัยรุ่นว่าเป็นพื้นที่ในการ
ต่อรองเสนอทางเลือกใหม่ อันเป็นการประนีประนอมวัยรุ่นและผู้ใหญ่เข้าหากันและยอมรับในเรื่อง
ต่าง ๆ ได้ร่วมกัน 
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   นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยของกติกา ศรีรักษา (2550) ที่ได้ศึกษาเรื่องความหมายและ
กระบวนการสร้างความหมาย “บ้าน” ในนิตยสารบ้านและสวน การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาการ
วิเคราะห์ความหมาย “บ้าน” ศึกษากระบวนการสร้างความหมาย “บ้าน” ในนิตยสารบ้านและสวน 
และเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างของความหมาย “บ้าน” ระหว่างนิตยสารบ้านและ
สวนกับผู้อยู่อาศัย โดยเป็นการศึกษานิตยสารบ้านและสวน จำนวน 44 ฉบับตั้งแต่ปี พ.ศ.2529-2550 
   ผลการวิจัยพบว่า ความหมายบ้านที่ปรากฏในนิตยสารบ้านและสวน มีความ
สอดคล้องตามแนวคิดสมัยใหม่ในประเด็นเรื่องความทันสมัย การอยู่ภายใต้ระบบแบบแผน การสนอง
การใช้งานเพ่ือการอยู่อาศัยและความเป็นพ้ืนที่ส่วนตัว ส่วนแนวคิดหลังสมัยใหม่สอดคล้องในประเด็น
การคำนึงถึงสภาพแวดล้อมธรรมชาติ ความโหยหาอดีต การสนองการใช้งานเชิงสัญญะเพ่ือการสื่อสาร 
และความไม่จำกัดในการเป็นพ้ืนที่ส่วนตัว ส่วนของปัจจัยหลักท่ีมีผลต่อกระบวนการสร้างความหมาย
บ้านคือ สภาพสังคม สภาพเศรษฐกิจ สภาพการเมืองและกระแสการออกแบบจากต่างประเทศ ใน
ส่วนผลของการเปรียบเทียบความหมายบ้านระหว่างนิตยสารบ้านและสวน กับผู้อาศัยคือ ผู้อยู่อาศัย
ได้ให้ความหมายที่คล้อยตามที่นิตยสารบ้านและสวนนำเสนอ 
   งานวิจัยเรื่องการสร้างเอกลักษณ์ของนิตยสารกับการเลือกใช้แบบอักษร ของนันท์น
ภัส หวังศรีโรจน์ (2552) การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาว่า การสร้างเอกลักษณ์ของนิตยสารกับ
การเลือกใช้แบบอักษร แนวคิดในการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะในการสร้างเอกลักษณ์ของ
นิตยสาร และการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะของนิตยสารช่วยให้สามารถจดจำนิตยสารได้ดี
ขึ้น รวมทั้งทำให้ผู้อ่านมีความพึงพอใจมากขึ้นหรือไม่ อย่างไร การวิจัยนี้ประกอบด้วย 2 ขั้นตอน  คือ 
ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้อง โดยการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดในการเลือกใช้แบบ
อักษรที่มีลักษณะเฉพาะของผู้ผลิตนิตยสาร และขั้นตอนที่ 2 การวิจัยเชิงทดลอง ผู้วิจัยได้ให้ผู้เข้าร่วม
การทดลองอ่านนิตยสารที่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะและไม่มีลักษณะเฉพาะ                      
มีผู้เข้าร่วมทดลอง 60 คน แบ่งเป็น 2 กลุ่มๆละ 30 คน โดยกำหนดให้กลุ่มหนึ่งเป็นกลุ่มทดลอง ซึ่งได้
อ่านนิตยสารที่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะ และอีกกลุ่มหนึ่งเป็นกลุ่มควบคุม ซึ่งได้อ่าน
นิตยสารที่ไม่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะ ให้ผู้เข้าร่วมการทดลองทำการทดสอบการ
ระลึกถึงชื่อนิตยสาร และทำแบบสอบถามวัดความพึงพอใจ  
   ผลการวิจัยพบว่า 1. นิตยสารที่มีการจำหน่ายในประเทศไทย มีนิตยสารอยู่ 1 ฉบับ 
ที่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะ ได้แก่ นิตยสาร WALLPAPER ฉบับภาษาไทย โดยมี
เหตุผลในการเลือกใช้ แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะเนื่องจากต้องการคงเอกลักษณ์ของนิตยสาร
ต้นฉบับภาษาอังกฤษ 2. การเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะและไม่มีลักษณะเฉพาะส่งผลต่อ
ความจำของผู้อ่าน โดยแบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะมีผลให้ผู้เข้าร่วมการทดลองระลึกถึงชื่อนิตยสาร
ได้มากกว่านิตยสารที่ไม่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะอย่างมีนัยสำคัญ 3. การเลือกใช้
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แบบอักษรที่มีลักษณะเฉพาะและไม่มีลักษณะเฉพาะส่งผลให้ผู้อ่านมีความพึงพอใจในการอ่าน
นิตยสารแตกต่างกัน ดังนี้ คือ ผู้อ่านนิตยสารพึงพอใจในเรื่องความยากง่ายในการอ่านจากนิตยสารที่มี
การเลือกใช้แบบอักษรที่ ไม่มีลักษณะเฉพาะมากกว่านิตยสารที่มีการเลือกใช้แบบอักษรที่มี
ลักษณะเฉพาะ ส่วนแง่ความสนใจในการอ่าน ผู้อ่านนิตยสารพึงพอใจในการเลือกใช้แบบอักษรที่มี
ลักษณะเฉพาะมากกว่าแบบอักษรที่ไม่มีลักษณะเฉพาะ 
   นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยของณัฐกาญจน์ เฟ่ืองแก้ว (2552) ศึกษาเรื่องกลยุทธ์การ
จัดการ และรูปแบบของนิตยสารหัวนอกสำหรับวัยรุ่นหญิง ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
กลยุทธ์การจัดการ และรูปแบบของนิตยสารหัวนอกสำหรับวัยรุ่นหญิง โดยใช้วิธีวิจัยแบบวิเคราะห์
เนื้อหานิตยสารหัวนอกสำหรับวัยรุ่นหญิง คือ นิตยสารเซเว่นทีน (SEVENTEEN) และนิตยสารคาวาอิ 
(Cawaii!) ที่ออกจำหน่ายในปี พ.ศ. 2550 รวมทั้งสิ้น 24 ฉบับ และการสัมภาษณ์เชิงลึกบรรณาธิการ
บริหารนิตยสารแต่ละชื่อฉบับ  
   ผลการวิจัยพบว่า นิตยสารหัวนอกสำหรับวัยรุ่นหญิงทั้ง 2 ชื่อฉบับ นิตยสารทั้ง 2 
ชื่อฉบับ มีกลยุทธ์การจัดการเหมือนกัน ดังนี้ 1.เลือกนิตยสารหัวนอกที่มีชื่อเสียง ประสบความสำเร็จ 
และเป็นที่รู้จักของกลุ่มผู้อ่านในตลาดต่างประเทศ 2. ทำสัญญาซื้อลิขสิทธิ์นิตยสารหัวนอก 3. การ
จัดการเนื้อหา ตรวจสอบความถูกต้องและคัดเลือกโฆษณาให้เหมาะสมกับรูปแบบและกลุ่มเป้าหมาย
ของนิตยสาร มีการแบ่งพ้ืนที่โฆษณาอย่างชัดเจน 4. จัดการภายในองค์กร แบ่งหน้าที่เป็น 3 ฝ่ายหลัก 
คือ ฝ่ายโฆษณา กองบรรณาธิการ และฝ่ายศิลป์ 5. การจัดจำหน่าย มีการดูแลจัดจำหน่ายอย่างเป็น
ระบบ โดยนิตยสารเซเว่นทีน (SEVENTEEN) จ้างบริษัท เพ็ญบุญ เป็นบริษัทดูแลการจัดพิมพ์และจัด
จำหน่ายนิตยสาร ส่วนนิตยสารคาวาอิ (Cawaii!) เป็นผู้ผลิตสิ่งพิมพ์ขนาดใหญ่ มีโรงพิมพ์เอง คือ 
บริษัท สยามสปอร์ต 6. มีการจัดการเวบไซต์ เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายให้รวดเร็วยิ่งขึ้นและสร้างชุมชน
ออนไลน์ โดยเนื้อหาในเวบไซต์เป็นส่วนเสริมจากเนื้อหาในเล่มนิตยสาร สำหรับรูปแบบเนื้อหาของ
นิตยสารทั้ ง 2 ชื่อฉบับมีการนำเสนอรูปแบบเนื้อหาที่ แตกต่างกัน คือ นิตยสารเซเว่นทีน 
(SEVENTEEN) ได้รับลิขสิทธิ์มาจากประเทศสหรัฐอเมริกา มีเนื้อหาไทย 90% เนื้อหาลิขสิทธิ์เพียง 
10% การนำเสนอหน้าปกเป็นปกจากประเทศลิขสิทธิ์เท่านั้น มีสัดส่วนโฆษณา 30% จากเนื้อหา
ทั้งหมด และมีราคา 80 บาท ส่วนนิตยสารคาวาอิ (Cawaii!) ได้รับลิขสิทธิ์มาจากประเทศญี่ปุ่น                  
มีเนื้อหาไทยเพียง 30% เนื้อหาลิขสิทธิ์ 70% การนำเสนอหน้าปกมีทั้งปกลิขสิทธิ์และปกในประเทศ
ไทย สัดส่วนโฆษณา 20% จากเนื้อหาทั้งหมดและมีราคา 75 บาท ซึ่งรูปแบบเนื้อหาของนิตยสารเป็น
ตัวกำหนดตลาดเป้าหมายของนิตยสาร 
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   งานวิจัยเรื่องนิตยสารซีเคร็ตกับการสื่อสารเพ่ือส่งเสริมสุขภาวะทางจิตวิญญาณ ของ
วิวรรธนี สุขยศ (2552) การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาองค์กร นโยบาย อุดมการณ์ในการผลิต
นิตยสาร และการจัดการด้านการตลาดของนิตยสาร Secret เพ่ือศึกษารูปแบบการนำเสนอเนื้อหา
ธรรมะที่เกี่ยวข้องกับการ สื่อสารสุขภาวะทางจิตวิญญาณในนิตยสาร Secret และเพ่ือศึกษาการ
เปิดรับ ความพึงพอใจ และการ ใช้ประโยชน์ของผู้รับสารหลังจากที่ได้อ่านนิตยสาร Secret ผู้วิจัยจึง
เลือกใช้วิธีการรวบรวมข้อมูลจาก การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริหารและคณะผู้จัดทำนิตยสารซีเคร็ต และ
การวิเคราะห์เนื้อหาในนิตยสารซีเคร็ต ตั้งแต่เดือนมกราคม 2552 ถึงเดือนธันวาคม 2552 รวมถึงการ
วิจัยเชิงสำรวจ โดยใช้แบบสอบถามทั้ง คำถามปลายปิด และคำถามปลายเปิด เพ่ือถามทัศนคติของ
ผู้อ่านนิตยสารซีเคร็ตที่มีต่อเนื้อหาในนิตยสารซีเคร็ตมาเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการ
วิจัยครั้งนี้  
   จากการศึกษาในส่วนของการสัมภาษณ์ผู้บริหารและคณะผู้จัดทำนิตยสารซีเคร็ต 
พบว่า นิตยสารซีเคร็ตเป็นองค์กรที่มีการแบ่งงานกันทำอย่างชัดเจน ในส่วนของนโยบายทางผู้บริหาร
บริษัท อมรินทร์พริ้นติ้งแอนด์พลับลิชชิ่ง จำกัด (มหาชน) จะเป็นฝ่ายกำหนดทิศทางของนิตยสาร  
การลงโฆษณา และนโยบายอ่ืน ๆ ที่ เกี่ยวกับนิตยสารซีเคร็ต ในส่วนของบรรณาธิการ  กอง
บรรณาธิการ ช่างภาพ และ กราฟฟิกดีไซน์ จะรับผิดชอบในส่วนของภาพประกอบและเนื้อหา
ตลอดจนการจัดวางคอลัมน์และ ภาพประกอบในทุกคอลัมน์ของนิตยสารซีเคร็ต ในส่วนของการตลาด
ของนิตยสารซีเคร็ตก็มีการรูปแบบ จัดการการตลาดใกล้เคียงกับนิตยสารเล่มอ่ืน ๆ  
   ในส่วนของการวิเคราะห์เนื้อหาในนิตยสารซีเคร็ตทั้ง 24 ฉบับ พบว่า เนื้อหาใน
นิตยสารซีเคร็ต ได้มีการนำเสนอประเด็นที่เกี่ยวข้องกับจิตวิญญาณจากเกณฑ์ที่ผู้วิจัยได้ตั้งไว้ทั้งหมด 
17 เกณฑ์มากท่ีสุด 5 อันดับแรก ได้แก่ 1. ความสุข 2.ความรัก 3.สัจธรรมของชีวิต 4.ความดีงามและ
ความทุกข์ 5.สติ และมี การนำเสนอประเภทของโฆษณาในนิตยสารซีเคร็ตมากที่สุด 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.โฆษณาเกี่ยวกับ องค์กร และบริษัทห้างร้านต่าง ๆ 2.โฆษณาเกี่ยวกับสุขภาพและอาหาร 3.
โฆษณาเกี่ยวกับความสวย ความงาม ในส่วนของการวิเคราะห์ผลแบบสอบถามจากผู้อ่านนิตยสาร
ซีเคร็ตจำนวน 200 คน พบว่า มีการเปิดรับ ความพึงพอใจ และการใช้ประโยชน์หลังจากที่ได้อ่าน
นิตยสารซีเคร็ตในระดับที่มากและให้ ความคิดเห็นเพ่ิมเติมว่านิตยสารซีเคร็ตสามารถส่งเสริมสุขภาวะ
ทางจิตวิญญาณของผู้อ่านได้จริง 
   นอกจากนี้ยังมีงานของบุญญารัตน์ มีฮ่ิน (2552) ได้ศึกษาเรื่องเงื่อนไขทางด้าน
ลิขสิทธิ์ กระบวนการผลิต และกลยุทธ์การตลาด ของนิตยสารเนชั่นแนล จีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย 
ศึกษาเงื่อนไขทางด้านลิขสิทธิ์ กระบวนการผลิตและกลยุทธ์การตลาด ของนิตยสารเนชั่นแนล                 
จีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย โดยอาศัยการสัมภาษณ์ เชิงลึกและจากการศึกษานิตยสารเนชั่นแนล                  
จีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย รวมถึงเอกสารที่เกี่ยวข้อง  
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   จากการศึกษาพบว่า ในด้านเงื่อนไขลิขสิทธิ์ สมาคมเนชั่นแนล จีโอกราฟฟิก ซึ่งเป็น
เจ้าของนิตยสารเนชั่นแนล จีโอกราฟฟิก นั้น มีเงื่อนไขลิขสิทธิ์ที่เข้มงวดมาก โดยก่อนที่จะมีการซื้อ
ขายลิขสิทธิ์ก็ได้มาตรวจสอบดูศักยภาพของ บริษัทอมรินทร์พริ้นติ้งแอนด์พับลิชชิ่ง จำกัด (มหาชน) 
ซึ่งเป็นบริษัทที่ติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์ว่า สามารถผลิตนิตยสารได้ตามมาตรฐานที่กำหนดหรือไม่ หลังจาก
ขายลิขสิทธิ์ให้แล้วก็มีเงื่อนไขในด้านการผลิตที่ต้องปฏิบัติตาม ทั้งนี้ก็เพ่ือให้ผู้อ่านมั่นใจในคุณภาพของ
นิตยสาร และเป็นการรักษาชื่อเสียงที่มีมายาวนานกว่า 122 ปี เงื่อนไขลิขสิทธิ์ที่เข้มงวดมีผลต่อ
กระบวนการผลิตของนิตยสารเนชั่นแนล จีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย ทั้งในด้านของต้นฉบับ การจัด
วางเลย์เอาต์ และการพิมพ์ ซึ่งทางกองบรรณาธิการไทยต้องคอยตรวจสอบความถูกต้องทั้งในด้านของ
เนื้อหาและตัวเล่มนิตยสาร เพราะทางฉบับแม่จะสุ่มตรวจคุณภาพของนิตยสารเนชั่นแนล จีโอ
กราฟฟิก ฉบับภาษาไทย ทุกปี โดยการว่าจ้างคนไทยในสหรัฐอเมริกาเป็นผู้อ่าน ทางด้านการตลาด 
นิตยสารเนชั่นแนล จีโอกราฟฟิก ฉบับภาษาไทย ได้นำส่วนประสมการตลาดมาใช้เพ่ือดำเนินกลยุทธ์
ทางด้านการตลาดที่เหมาะสมกับนิตยสาร  
   นอกจากนี้ยังใช้เว็บไซต์เป็นอีกช่องทางหนึ่งในการให้ผู้สนใจเข้ามาติดตามเรื่องราว
โดยย่อของสารคดีประจำเดือน ดาวน์โหลดภาพ หรือสมัครสมาชิกออนไลน์ ซึ่งแนวโน้มในอนาคต
เว็บไซต์จะเข้ามามีบทบาทมากขึ้นทั้งต่อผู้จัดทำและผู้อ่าน เพราะเป็นช่องทางการสื่อสารที่สะดวก
รวดเร็ว และประหยัดค่าใช้จ่าย 
   งานวิจัยเรื่องโลกาภิวัตน์ของประเด็นเรื่องสิ่งแวดล้อมในนิตยสารผู้หญิง ของอตินุช 
อสีปัญญา Z2554) การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบการ
นำเสนอเนื้อหาสิ่งแวดล้อมที่ปรากฏในนิตยสารผู้หญิง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการนำเสนอและรูปแบบของ
โลกาภิวัตน์ทางการสื่อสาร โดยมีกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยคือนิตยสารผู้หญิงจำนวน 4 ฉบับ แบ่งเป็น
นิตยสารหัวนอกคือ นิตยสารแมรี แคลร์ และนิตยสารมาดาม ฟิกาโร และนิตยสารหัวใน คือนิตยสาร
กุลสตรี และนิตยสารสุดสัปดาห์  
   ผลการวิจัยพบว่า 1. นิตยสารผู้หญิงหัวนอกและนิตยสารผู้หญิงหัวใน มีความ
แตกต่างกันในเรื่องของรูปแบบของการผลิต โดยนิตยสารหัวนอกจะได้รับข้อมูลจากนิตยสารต้นฉบับ 
เพ่ือนำมาแปลเป็นภาษาไทย ส่วนนิตยสารหัวใน เนื้อหาสิ่งแวดล้อมทั้งหมดในเล่ม จะถูกสร้างสรรค์
ขึ้นเองโดยนักเขียนประจำกองบรรณาธิการ 2. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการนำเสนอเนื้อหาสิ่งแวดล้อมของ
นิตยสารทั้ง 4 ฉบับคือ นโยบายองค์กร นโยบายเนื้อหาของกองบรรณาธิการ การวางตัวเองของ
นิตยสาร และแหล่งที่มาของเนื้อหา 3. นิตยสารผู้หญิง 3 ฉบับ คือแมรี แคลร์, มาดาม ฟิกาโร และกุล
สตรี มีรูปแบบของโลกาภิวัตน์ทางการสื่อสารที่ไม่แตกต่างกัน คือมีรูปแบบทางการสื่อสารแบบโลกาภิ
วัตน์ (Globalization) ผสมผสานกับการทำให้เป็นท้องถิ่น (Localization) ในปริมาณที่ใกล้เคียงกัน 
ในขณะที่นิตยสารสุดสัปดาห์ มีรูปแบบทางการสื่อสารแบบทำให้เป็นท้องถิ่น (Localization) มากกว่า
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รูปแบบทางการสื่ อสารประเภทอ่ืน ๆ ส่วนรูปแบบทางการสื่อสารแบบโลกาเทศาภิวัตน์  
(Glocalization) มีปรากฏน้อยที่สุดในจำนวนรูปแบบทางการสื่อสารทั้งหมด 
   อีกทั้งงานวิจัยของอมร มงคลแก้วสกุล (2558) เรื่องการปรับตัวของนิตยสารตกแต่ง
บ้านในยุคหลอมรวมสื่อ การวิจัยเรื่องการปรับตัวของนิตยสารตกแต่งบ้านในยุคหลอมรวมสื่ อ                    
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาผลกระทบต่อการเกิดขึ้นของสื่อใหม่หลายประเภทที่มีต่อนิตยสารตกแต่งบ้าน 
และการปรับตัวต่อพฤติกรรมการเสพสื่อของกลุ่มผู้อ่านนิตยสารตกแต่งบ้านที่เปลี่ยนไป โดยหันไปเสพ
สื่อในรูปแบบดิจิทัล และสื่อออนไลน์มากขึ้น อันส่งผลกระทบต่อรายได้ของนิตยสารตกแต่งบ้านทั้ง
รายได้จากการขายเล่มนิตยสาร และรายได้จากการขายหน้าโฆษณาภายในเล่ม  
  โดยในงานวิจัยนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยในการสัมภาษณ์เชิงลึกบุคคลในแวดวงนิตยสาร
ตกแต่งบ้านจำนวน 10 คน ซึ่งสามารถสรุปผลของการปรับตัวของนิตยสารตกแต่งบ้านในยุคหลอม
รวมสื่อ ที่จะสามารถทำให้นิตยสารตกแต่งบ้านยังดำรงอยู่ และประสบความสำเร็จ ได้แก่ การปรับ
โครงสร้างองค์กรในรูปแบบต่าง ๆ การมองหาจุดเด่นของสื่อใหม่เพ่ือนำไปใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
การใช้คุณค่าของหัวนิตยสารให้เกิดข้อได้เปรียบ และการสร้างเนื้อหาที่ดีควบคู่ไปกับการนำเสนอที่เข้า
กับยุคสมัย 
  จากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษานิตยสารในศาสตร์อ่ืน ๆ ที่กล่าวมาทั้งหมดข้างต้น 
ส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยที่ใช้แบบสอบถามหรือแบบสัมภาษณ์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือนำมา
วิเคราะห์เจาะลึกทางการตลาดและการโน้มน้าวชักจูงใจผู้อ่าน ทั้งนี้ผู้วิจัยได้มองเห็นความสำคัญของ
งานวิจัยสามารถนำมาเป็นแนวทางในการศึกษาภาษาโฆษณาและองค์ประกอบของนิตยสารรวมไปถึง
องค์ประกอบของบทโฆษณาต่าง ๆ อีกด้วย แต่อย่างไรก็ตาม ในงานวิจัยเหล่านี้ยังไม่ได้วิเคราะห์ใน
ด้านความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมซึ่งผู้วิจัยสนใจที่จะ
วิเคราะห์ประเด็นดังกล่าวเนื่องจากผู้วิจัยเห็นว่า นอกจากการวิเคราะห์นิตยสารที่กล่าวมาข้างต้น ยังมี
นิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ยังไม่มีการนำมาถ่ายทอดอุดมการณ์ทางสังคมและกลวิธีทางภาษามาก
เท่าที่ควร ดังนั้น งานวิจัยนี้ นอกจากจะวิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่แล้วก็
จะเชื่อมโยงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างการใช้ภาษากับอุดมการณ์ทางสังคมที่แฝงอยู่ในเนื้อหาของ
นิตยสารลาวสมัยใหม่ด้วย  
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2.4 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการศึกษาประเด็นสังคมลาว 
 ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับประเด็นสังคมลาวในด้านสื่อมวลชน โดยพบ
งานวิจัยที่เกี่ยวกับประเด็นสังคมลาวที่ผู้วิจัยได้นำมาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์และหาข้อมูลเพ่ือ
เป็นประโยชน์ต่องานวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

2.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวกับสื่อมวลชนในสังคมลาว 
  ในงานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีการวบรวมข้อมูลและเอกสารงานวิจั ยที่เกี่ยวกับประเด็น
สังคมลาวที่เกี่ยวข้องกับสื่อมวลชนเพ่ือนำมาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์เนื้อหาในนิตยสารลาวทั้ง 3 
ฉบับคือ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจและนิตยสารมหาชน ซึ่งพบงานวิจัยจำนวน 4 เรื่อง ได้แก่ 
งานวิจัยของจิตราภรณ์ วนัสพงศ์  (2539) ทองปาน สมพะวง  (2542) วิภา อุตมฉันท์ (2543) ลำพอง 
คัญทะลีวัน (2551)  และไพวัน  บุนทะวง (2556) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  งานวิจัยของจิตราภรณ์ วนัสพงศ์ (2539) ได้ศึกษาเรื่องชาติพันธุ์นิยมในการนำเสนอ
เรื่องเกี่ยวกับประเทศลาว ในหนังสือพิมพ์ไทย การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแนวความคิด
ชาติพันธุ์นิยมที่สะท้อนอยู่ในเนื้อหาของหนังสือพิมพ์ไทย โดยใช้ภาพลักษณ์ของประเทศลาวและชาว
ลาวเป็นกรณีที่ศึกษา และเพ่ือเปรียบเทียบภาพลักษณ์และแบบฉบับของประเทศลาวและชาวลาวใน
หนังสือพิมพ์ไทยในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา 
  การวิจัยใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการวิเคราะห์เนื้อหาซึ่งศึกษาจากตัวอย่าง
หนังสือพิมพ์ไทยในรอบ 10 ปี คือ ไทยรัฐและสยามรัฐ ผลการวิจัยพบว่า ปริมาณการนำเสนอข่าว
เกี่ยวกับประเทศลาวนั้น ขึ้นอยู่กับเหตุการณ์ด้านความสัมพันธ์ไทย-ลาว ปีที่มีการนำเสนอข่าวเกี่ยวกับ
ลาวมากที่สุดคือปี พ.ศ.2531 ซึ่งเป็นปีที่เกิดเหตุการณ์สงครามพิพาทชายแดน รองลงมาคือปีพ.ศ.
2532 อันเป็นช่วงเวลาที่ไทยกับลาวฟ้ืนฟูความสัมพันธ์ และปีพ.ศ.2537 ซึ่งเป็นปีที่มีการสร้างสะพาน
มิตรภาพไทย-ลาว 
  หนังสือพิมพ์ตัวอย่างทั้งสองฉบับ นำเสนอภาพลักษณ์ของลาวที่เป็นลบมากกว่าที่เป็น
บวก คือ เสนอภาพลักษณ์ที่เป็นลบถึงร้อยละ 33.54 และเสนอภาพลักษณ์ที่เป็นบวก 33.46 โดย
ในช่วงปี พ.ศ.2528-2532 ภาพลักษณ์ด้านลบปรากฏน้อยกว่าภาพลักษณ์ด้านบวก ส่วนปีพ.ศ.2533-
2537 ภาพลักษณ์ของลาวจะเป็นบวกมากกว่าลบ 
  จากการวิเคราะห์พบว่า ตัวแปรมีอิทธิพลต่อการนำเสนอภาพลักษณ์ของลาวใน
หนังสือพิมพ์ไทยให้เป็นบวกมากขึ้นคือ สถานการณ์ระหว่างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศของไทย
และลาวแต่ภาพลักษณ์ลบบางอย่างก็ถูกหนังสือพิมพ์ไทยตอกย้ำอย่างสม่ำเสมอ ชี้ให้เห็นว่าแนวคิด
ชาติพันธุ์นิยมก็มีอิทธิพลต่อการนำเสนอเรื่องเกี่ยวกับประเทศลาวในหนังสือพิมพ์ไทย โดยมีแนวคิด
ชาตินิยมสะท้อนออกมาในเนื้อหาข่าวเป็นบางช่วง และสนับสนุนแนวคิดชาติพันธุ์นิยมในการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่เป็นลบให้กับประเทศลาว 
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  จะเห็นได้ว่างานวิจัยเรื่องนี้ได้นำเสนอความเป็นชาตินิยมผ่านสื่ อสิ่งพิมพ์ประเภท
หนังสือพิมพ์ของไทยผ่าน “ภาษา” เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงมุมมองของทั้งสองประเทศผ่านช่วงปี พ.ศ.ที่
เกิดภาพลักษณ์ด้านบวนและด้านลบ ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้นำวิจัยเรื่องนี้มาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์
อุดมการณ์ทางสังคมที่สะท้อนผ่านภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่เช่นเดียวกัน เนื่องจากนิตยสารลาว
สมัยใหม่ได้ถือกำเนิดมาจากหนังสือพิมพ์ลาวมาก่อนเช่นกัน ดังนั้นการนำเสนอภาพลักษณ์ความเป็น
ชาตินิยมอาจมีส่วนที่คล้ายคลึงกับงานวิจัยเรื่องนี้ก็เป็นได้ 
  นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยเรื่องการศึกษาพัฒนาการของระบบสื่อสารมวลชนใน
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ค.ศ.1950-1997 ของทองปาน สมพะวง (2542) การวิจัยครั้ง
นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าใจพัฒนาการ ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อระบบสื่อสารมวลชนลาวในระหว่างปี 
ค.ศ. 1950-1997 และแนวโน้มของระบบสื่อสารมวลชนลาวในอนาคต โดยใช้กรอบแนวคิด ทฤษฎี
ระบบ ทฤษฎีองค์กร ทฤษฎีอำนาจนิยม ทฤษฎีสื่อมวลชนโซเวียตและทฤษฎีสื่อเพ่ือการพัฒนา วิธีการ
วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ  
  ผลการวิจัยพบว่า ระบบการสื่อสารมวลชนลาวกำเนิดเกิดขึ้นจากความเรียกร้องต้องการ
ของผู้นำทางการเมืองในแต่ละยุคสมัย โดยมีการพัฒนาดังนี้ ในยุคที่หนึ่งระบบสื่อสารมวลชนลาวมี
รูปแบบเป็น 2 ระบบในประเทศเดียวกัน คือ ฝ่ายราชอาณาจักรลาวมีหนังสือพิมพ์ 13 ฉบับ 
วิทยุกระจายเสียง 8 แห่ง และโรงภาพยนตร์ 15 แห่ง ฝ่ายประเทศลาว มีหนังสือพิมพ์ 3 ฉบับ 
วิทยุกระจายเสียง 2 แห่ง ในยุคที่สอง ระบบสื่อสารมวลชนลาวมีระบบเดียว เป็นระบบสื่อสารมวลชน
ของรัฐ เพ่ือทำหน้าที่สนองต่ออุดมการณ์ของรัฐในการสร้างประเทศขึ้นมาใหม่ มีหนังสือพิมพ์ 8 ฉบับ 
วิทยุกระจายเสียง 6 แห่ง โรงภาพยนตร์ 6 แห่ง และวิทยุโทรทัศน์ 1 แห่ง ในยุคที่สาม ระบบสื่อสาร
มวลชนลาวควบคุมโดยรัฐ มีจุดมุ่งหมายเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและสังคม          
มีหนังสือพิมพ์ 11 ฉบับ วารสาร 27 ฉบับ วิทยุกระจายเสียง 15 แห่ง และวิทยุโทรทัศน์ 17 แห่ง 
ลักษณะความสัมพันธ์ของระบบสื่อสารมวลชนชาว เป็นการรวมตัวอย่างเหนียวแน่น ซึ่งสื่อแต่ละ
ประเทศต้องอยู่ภายใต้การควบคุมดูแลของหน่วยงานของรัฐและ/หรือบทความสัมพันธ์ลาว ในแต่ละ
ยุคสมัยที่ต่างกัน ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อระบบสื่อสารมวลชน คือ เศรษฐกิจ การเมือง สังคม และ
เทคโนโลยี โดยมีปัจจัยทางการเมืองเป็นตัวกำหนดให้สื่อมวลชนมีการเปลี่ยนแปลงตลอดมา แนวโน้ม
ของระบบสื่อสารมวลชนลาวในอนาคตจะพัฒนาตามการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ การเมืองและ
เทคโนโลยี และอิทธิพลของบรรษัทข้ามชาติจะเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งเนื้อหาจะมีความหลากหลายสนองต่อ
ความต้องการของมวลชนอย่างรวดเร็วกว่าเดิม 
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  จากงานวิจัยข้างต้นจะเห็นว่าผู้วิจัยได้นำเสนอพัฒนาการของระบบสื่อมวลชนในสปป.
ลาว ผ่านยุคสมัยที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตามระบอบของสังคม การเมืองและเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น ดังนั้น
ผู้วิจัยจึงได้เห็นความสำคัญของงานวิจัยชิ้นนี้ในประเด็นสังคมลาวที่ผู้วิจัยได้หยิบยก “สังคมลาว” ใน
แต่ละยุคผ่านการนำเสนอระบบสื่อมวลชนในรูปแบบที่แตกต่างกัน  ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงพัฒนาการ
ของสื่อสิ่งพิมพ์ประเภท “นิตยสาร” ที่ได้ถือกำเนิดขึ้น และพัฒนาต่อยอดมาจนถึงยุคปัจจุบันและ
กลายเป็น “นิตยสารลาวสมัยใหม่” เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้ได้สะท้อนอุดมการณ์ทางสังคมไม่ว่าจะเป็น 
อุดมการณ์เศรษฐกิจ อุดมการณ์การเมือง อุดมการณ์สังคม และอุดมการณ์โลกาภิวัตน์ ผ่านช่วงเวลาที่
มีการพัฒนาอยู่ตลอด ดังนั้นผู้วิจัยจึงนำวิจัยเรื่องนี้มาเป็นข้อมูลหลักในการแบ่งประเภทของนิตยสาร
ลาว และเป็นแนวทางในการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมที่สื่อผ่านสื่อมวลชนในสปป.ลาวเช่นเดียวกัน 
  นอกจากงานวิจัยที่นำเสนอพัฒนาการของระบบสื่อมวลชนแล้วยังพบงานวิจัยที่นำเสนอ
เรื่องราวของทัศนคติและผลกระทบที่เกิดขึ้นจากระบบการสื่อสารในสปป.ลาว ในงานวิจัยของวิภา อุ
ตมฉันท์ (2543) ที่ได้ศึกษาเรื่องทัศนคติของผู้รับสารและผลกระทบที่ เกิดจากสัญญาณวิทยุและ
โทรทัศน์ข้ามพรมแดนไทย-ลาว ซึ่งการศึกษาครั้งนี้ ได้กล่าวถึงประเทศไทยที่มีประเทศเพ่ือนบ้าน
ล้อมรอบอยู่ทั้งสี่ด้าน ทิศเหนือและทิศตะวันออกมีพรมแดนติดต่อกับลาวระยะทาง 1750 กิโลเมตร 
รายการวิทยุและโทรทัศน์ฝั่งหนึ่งจึงข้ามพรมแดนไปสู่อีกฝั่งหนึ่งตลอดเวลา การวิจัยมุ่งศึกษาทัศนคติ
และผลกระทบของสื่อกระจายเสียงข้ามวัฒนธรรมที่มีต่อประเทศผู้รับที่อยู่ตรงข้าม โดยใช้วิธีการวิจัย
เชิงคุณภาพเป็นหลัก และวิธีเชิงปริมาณเป็นส่วนเสริม วิเคราะห์และสังเคราะห์ผลด้วยศาสตร์สห
วิทยาการ บูรณาการเป็นแนวทางการนำเสนอ 3 แนวคือ เนื้อหาครอบคลุมกว้างขวาง ใช้ทฤษฎี
หลากหลายมิติและยึดปทัสถานของสื่อมวลชนเป็นเกณฑ์  
  ผลการวิจัยพบว่า ฐานะทางเศรษฐกิจที่เหนือกว่าทำให้สื่อกระจายเสียงไทยได้เปรียบ
ลาวในด้านจำนวนคลื่นวิทยุที่ข้ามไปจากไทย จำนวนชั่วโมงออกอากาศที่ต่อเนื่องและยาวนานกว่า 
เทคโนโลยีที่ทันสมัย และทุนการดำเนินงานที่สูงกว่ามาก ความแตกต่างในระบบการเมืองยังทำให้
หน้าที่ของสื่อทั้งสองระบบแตกต่างกัน  ส่งผลให้รายการของไทยมีลักษณะตามใจตลาด  สามารถสร้าง
แรงดึงดูดผู้ชมได้มากกว่าสื่อของลาวซึ่งถูกกำหนดให้ทำหน้าที่ทางการเมือง   
  การวิจัยด้านแบบสอบถามพบว่า ประชาชนชาวไทยในจังหวัดชายแดนซึ่งอยู่ในรัศมีที่รับ
คลื่นวิทยุจากลาวใต้ ร้อยละ 80.3  เคยรับสื่อจากลาว แต่เป็นการรับโดย 'บังเอิญ' ในจำนวนนี้มีร้อย
ละ 4.25 เท่านั้นที่ระบุว่าตั้งใจเปิดรับ เช่น ฝ่ายความมั่นคงเฝ้าฟังข่าวในภาวะที่มีเหตุการณ์ไม่ปกติ 
สื่อมวลชนไทยเปิดรับเพ่ือดูการเปลี่ยนแปลงของสื่อในลาว ส่วนประชาชนดูหรือฟังเป็นบางครั้งเมื่อ
เห็นรายการบางอย่างแปลกไปจากรายการของไทย หรือดูถ่ายทอดสดการแข่งขันกีฬาเพราะไม่มี
โฆษณารบกวน  
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  อย่างไรก็ตามพฤติกรรมการเปิดรับสื่อจากลาวของคนไทยยังไม่อาจจัดว่ าเป็น “ผู้รับ
สาร” ที่แท้จริงตามความหมายที่ยอมรับกันทั่วไป ทางด้านสื่อจากไทย ด้วยอุปกรณ์จานรับดาวเทียม
ของประชาชนประมาณ 30,000 เครื่องทั่วประเทศ ปัจจุบันรายการวิทยุและโทรทัศน์ของไทยสามารถ
เจาะลึกไปถึงชายแดนลาวด้านที่ติดกับจีนและเวียดนาม เข้าถึงประชาชนลาวประมาณร้อยละ 70-75 
แต่ที่สำคัญก็คือร้อยละ ร้อย (100%) ของคนลาวที่มีเครื่องรับวิทยุและโทรทัศน์คือผู้รับสื่อไทยที่
แท้จริง สื่อกระจายเสียงของไทยจึงเข้าไปครอบงำลาว ทำให้ลาวอยู่ในสภาพที่กลืนไม่เข้าคายไม่ออก 
พยายามหามาตรการมาปกป้องแต่ก็ไม่บังเกิดผลในทางปฏิบัติ 
  งานวิจัยได้ชี้ให้เห็นผลกระทบของสื่อกระจายเสียงไทยต่อเศรษฐกิจ การเมือง จิตวิทยา 
ภาษา วัฒนธรรม รวมถึงผลต่อระบบกระจายเสียงของลาวเอง วิเคราะห์ทัศนคติของผู้รับสารที่มีต่อ
รายการวิทยุและโทรทัศน์ของไทย ซึ่งเห็นความแตกต่างอย่างชัดเจนตามภูมิหลังส่วนตัวและ
สถานภาพทางสังคมของแต่ละกลุ่มคน  
  งานวิจัยมีข้อค้นพบว่า การเปลี่ยนแปลงของสังคมเป็นกระบวนการที่สลับซับซ้อน               
สื่อเป็นเพียงปัจจัยหนึ่งของการเปลี่ยนแปลง สื่อกระจายเสียงของไทยไม่ได้ก่อผลกระทบต่อลาว
มากมายอย่างที่คิด เพราะโครงสร้างการเมืองแบบสังคมนิยมและเศรษฐกิจที่ยังยากจนของลาวคอยทำ
หน้าที่ปกป้องคุ้มกันความรุนแรงที่อาจเกิดขึ้นจากสื่อไทย แต่ในอนาคตมีแนวโน้มว่าการเปลี่ยนแปลง
ด้านนโยบาย โดยเฉพาะการเปิดเสรีทางเศรษฐกิจของผู้นำลาวจะช่วยเสริมพลังให้แก่สื่อไทยในการ
รุกรานวัฒนธรรมลาวและทำให้วิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของลาวเบี่ยงเบนไป งานวิจัยได้เสนอทางออกให้แก่
ความสัมพันธ์ทางสื่อระหว่างไทยและลาวด้วยหลักธรรมแห่งพุทธศาสนาซึ่งเป็นวิธีการแก้ปัญหาแบบ
เอเชีย 
  จะเห็นได้ว่างานวิจัยดังกล่าวได้นำเสนอประเด็นมุมมองของผู้รับสารที่มีต่อสื่อของ
ประเทศไทยที่ได้ครอบงำประชาชนในสปป.ลาว  แต่ทั้งนี้งานวิจัยนี้ได้เสนอประเด็นทางการศึกษาที่ว่า
ผลกระทบที่เกิดขึ้นหลังจากที่สื่อไทยได้เข้าไปมีบทบาทในประเทศลาวนั้น “ภาษา” ก็ได้รับอิทธิพล
ดังกล่าวด้วย แสดงให้เห็นว่าฐานะทางเศรษฐกิจ การเมือง เทคโนโลยี มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติของกลุ่มคนและการรับรู้ของสังคมด้วย ผู้วิจัยจึงได้มองเห็นถึงประเด็นข้อค้นพบของงานวิจัยนี้
คือ การเปลี่ยนแปลงของสังคมในสปป.ลาว เป็นกระบวนการที่ซับซ้อน ถึงแม้ว่าเราจะมองในฐานะคน
ที่หยิบยื่นสื่อนั้นให้กับกลุ่มคนดังกล่าวก็ตาม แต่ความเป็นจริงสื่อเป็นเพียงปัจจัยหนึ่งของการ
เปลี่ยนแปลง สื่อกระจายเสียงของไทยไม่ได้ก่อผลกระทบต่อลาวมากมายอย่างที่คาดการณ์ไว้ ดังนั้น
ข้อค้นพบนี้จึงเป็นสิ่งที่ผู้วิจัยสนใจและนำมาเป็นแนวทางในการชี้นำอุดมการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้นผ่าน
สื่อมวลชนที่ผู้วิจัยตั้งข้อสันนิษฐานเอาไว้ว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ได้นำเสนอปรากฏการณ์ทางภาษา
และสะท้อนอุดมการณ์ทางสังคมอย่างไร และมีผลกระทบต่อการสร้างความหมายให้กับสังคมลาวจริง
หรือไม่ อย่างไร 
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  นอกจากนี้ยังพบงานวิจัยของลำพอง  คัญทะลีวัน (2551) ที่ได้ศึกษาเรื่องภาพตัวแทน
ผู้หญิงในนิตยสารของ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงปี ค.ศ. 2002 – 2007 ซึ่ง
การศึกษาเรื่อง ภาพตัวแทนผู้หญิงในนิตยสารของ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงปี ค.ศ. 
2002 – 2007 มีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1. เพ่ือศึกษาภาพตัวแทนผู้หญิงลาวในเนื้อหา ข้อเขียน และภาพ
ในนิตยสารลาวที่ดำเนินการโดยภาคเอกชน และกึ่งรัฐกึ่งเอกชน 2. เพ่ือศึกษาสถานภาพของผู้หญิง
ลาวภายใต้ยุคจินตนาการใหม่ผ่านสื่อในกระแสโลกาภิวัตน์ และ3. เพ่ือศึกษาการใช้นิตยสารที่มีการ
นำเสนอความเป็นผู้หญิงลาวผ่านสื่อเอกชน และก่ึงรัฐกึ่งเอกชน 
  การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเอกสารที่มุ่งวิเคราะห์ว่าภายใต้นโยบายการเปลี่ยนแปลงใน
การพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และด้านอ่ืน ๆ ของลาวนับตั้งแต่ยุคจินตนาการใหม่ในปี 1986 
และนโยบายการเปิดสื่อเสรี “ในระดับหนึ่ง”  หลังปี 2000  สื่อประเภทนิตยสารของเอกชน และก่ึงรัฐ
กึ่งเอกชนได้มีกระบวนการประกอบสร้างเพ่ือนำเสนอภาพตัวแทนผู้หญิงลาวอย่างไร เพ่ือตอบสนอง
กับระบบแบบชายเป็นใหญ่ที่มีการปรับเปลี่ยนวิธีการควบคุมผู้หญิงอย่างไร โดยผ่านมุมมองของสตรี
นิยมแต่ละสาย หรือสตรีนิยมแบบบูรณาการ นอกจากนี้ยังได้ใช้แนวคิดการประกอบสร้างและแนวคิด
การนำเสนอภาพตัวแทนของผู้หญิงมานำใช้เพ่ือวิเคราะห์ปัญหาให้ครอบคลุมทุกประเด็น 
  จากผลการศึกษาพบว่า นิตยสารทั้ง 3 ฉบับที่ผู้ศึกษาได้นำมาวิเคราะห์เพ่ือสะท้อน
กระบวนการประกอบสร้างความเป็นหญิงให้กับผู้หญิงลาวสามารถแยกออกเป็น 4 ประเด็นหลัก
ด้วยกันคือ (1) ผู้หญิงกับสุขภาพอนามัย (2) ผู้หญิงกับบทบาทตามจารีตประเพณี (3) ผู้หญิงกับ
ผลิตภัณฑ์สินค้า และ (4) ผู้หญิงกับสถานะทางสังคม ซึ่งทุกประเด็นล้วนแต่เป็นการกำหนดบทบาท
ผู้หญิงให้ตกอยู่กับสภาพจำยอมที่ตั้งอยู่บนฐานการมีอคติทางเพศ จากระบบทุนนิยมปิตาธิปไตยที่มี
ผู้ชายกำกับ โดยการสร้างมายาคติว่าเป็นคุณสมบัติอันดีงามของลูกผู้หญิง ด้วยการบริโภคสินค้าต่าง ๆ 
ที่ระบบทุนนิยมสร้างขึ้นเพ่ือทำให้ผู้หญิงกลายเป็นหญิงยุคใหม่ที่เน้นความทันสมัยทางวัตถุมากกว่า
ความรู้ที่เป็นอีกด้านหนึ่งที่สำคัญของความทันสมัย 
  อนึ่ง สาระสำคัญของการศึกษาครั้งนี้พบว่า ภาพตัวแทนผู้หญิงในนิตยสารทั้ง 3 ฉบับถือ
ได้ว่าเป็นภาพตัวแทนผู้หญิงลาวที่พร่าเลือน หลากหลาย ขัดแย้ง เลื่อนไหลไปมาระหว่างความเป็น
ผู้หญิงลาวตามจารีต สังคมนิยมและทุนนิยมบริโภคนิยมตามมิติทางด้านเวลา หรือประวัติศาสตร์ร่วม
สมัยที่ไม่หยุดนิ่ง  ภาพตัวแทนผู้หญิงลาวดังกล่าวจึงเป็นภาพตัวแทนของสังคมลาวที่กำลังสับสนหรือ
กล่าวได้ว่าอยู่ในภาวะวิกฤตอัตลักษณ์ เนื่องจากกำลังอยู่ในกระบวนการถูกทำให้เป็นส่วนหนึ่งของ
โลกาภิวัตน์ ทั้งนี้กระบวนดังกล่าวนี้ปรากฏให้เห็นอย่างละเอียดชัดเจนในชีวิตประจำวันของผู้หญิงลาว
ในเมืองใหญ่ มากกว่าภาพตัวแทนที่ปรากฏในสื่อที่ศึกษา สุดท้ายแล้วสื่อก็ดี พรรคและรัฐฯ ก็ดี  ไม่ได้
บอก หรือแสดงให้เห็นเป็นรูปธรรมว่า “สังคมนิยม” คืออะไร ดีอย่างไร และจะบรรลุถึงได้อย่างไร 
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  จากงานวิจัยดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นว่าการนำเสนอภาพตัวแทนผู้หญิงลาวผ่าน
นิตยสารลาวนั้นเป็นการนำเสนอในมุมมองทางสังคมที่นำความเป็นชาตินิยมและความเป็นโลกาภิวัตน์
เข้ามาจับประเด็นผ่านเนื้อหาในนิตยสารและรูปภาพหน้าปกนิตยสารที่ถ่ายทอดผ่านแนวคิดการ
ประกอบสร้างและแนวคิดการนำเสนอภาพตัวแทนของผู้หญิง  ผู้วิจัยได้เห็นถึงการนำเสนออุดมการณ์
ทางสังคมที่วิจัยชิ้นนี้ได้นำเสนอผ่านเฉพาะภาพตัวแทนผู้หญิงลาวเท่านั้น กล่าวคือในงานของผู้วิจัย
ต้องการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมที่นอกเหนือจากความเป็นผู้หญิงลาวด้วย ดังนั้นงานวิจัยชิ้นนี้จึง
เป็นแนวทางในการนำข้อมูลมาวิเคราะห์และพิจารณาถึงรูปแบบเนื้อหาที่ถูกนำเสนอผ่านสื่อประเภท
เดียวกันนั่นคือ “นิตยสาร”  
  นอกจากการศึกษาในนิตยสารแล้วยังพบงานวิจัยของไพวัน บุนทะวง (2556) ที่ศึกษา
เกี่ยวกับพัฒนาการของหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ สปป.ลาว ค.ศ.1975-2010 ซึ่งมีวัตถประสงค์ดังนี้ 
1) เพ่ือศึกษาพัฒนาการของหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ ในประเด็นพัฒนาการด้านเนื้อหา รูปแบบ 
และภาษา และ 2) เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ของหนังสือพิมพ์เวียงจันทร์ใหม่กับพัฒนาการทาง
เศรษฐกิจ สังคม โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยทางประวัติศาสตร์ 
  จากผลการวิจัยพบว่า หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ ใหม่เป็นหนังสือพิมพ์ที่สังกัดพรรค
ประชาชนปฏิวัติลาว มีพัฒนาการด้านเนื้อหา รูปแบบ และภาษา สัมพันธ์กับพัฒนาการทางเศรษฐกิจ
สังคม ใน สปป.ลาว อย่างต่อเนื่องและเป็นหนังสือพิมพ์ที่ปรับตัวเข้ากับยุคสมัย ซึ่งจำแนกออกเป็น 2 
ระยะสำคัญ คือ ช่วงที่ 1 หลังเปลี่ยนแปลงการปกครองถึงกำเนิดนโยบายจินตนาการใหม่ (ค.ศ.1975-
1986) เป็นช่วงเยียวยาแผลสงคราม หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ ทำหน้าที่สนับสนุนนโยบายและแนวทาง
ของพรรครัฐต่อประชาชน เนื้อหาหลักคือ เผยแพร่อุดมการณ์สังคมนิยมพร้อมกับต่อต้านระบอบทุน
นิยม รวมถึงการสร้างจิตสำนึกให้ประชาชนรักชาติ พร้อมจะต่อสู่เพ่ือประเทศชาติ ส่งเสริมประชาชน
ให้มีเอกภาพ ให้ความรู้ในการพึ่งตนเองด้วยการเกษตรกรรมรวมหมู่ และช่วงที่ 2 สมัยจินตนาการใหม่
ถึงปัจจุบัน (ค.ศ.1986-2010) เป็นยุคที่ลาวเปิดกว้างทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมสู่โลก
ภายนอก ลาวปรับนโยบายเศรษฐกิจ จาก “การผลิตเพ่ือเลี้ยงตนเอง” เป็น “การผลิตเพ่ือเป็นสินค้า” 
ผลิตส่งออกต่างประเทศ หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่นี้ช่วง ปรับตัวสอดคล้องกับความเปลี่ยนแปลง
ของประเทศ โดยลดทอนเนื้อหาทางการเมืองการปกครอง เพ่ิมเนื้อหาทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมที่
สัมพันธ์กับสากล เน้นการทำหน้าที่กระตุ้นให้ประชาชนสร้างผลผลิตด้านเกษตรกรรมและ
อุตสาหกรรมเพ่ือเป็นสินค้า รวมทั้งการโฆษณาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างแรงจูงใจ หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์
ใหม่จึงต้องพัฒนารูปแบบ เนื้อหา และภาษาให้ทันสมัยแต่เนื้อหาสาระต้องสอดคล้องกับแนวทางของ
พรรครัฐ 
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  ส่วนความสัมพันธ์กับโครงสร้างสังคมพบว่า เนื้อหาหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ช่วงที่ 1 
เน้นการตอบสนองพรรคประชาชนปฏิวัติลาว รัฐบาล และองค์กรภาครัฐ เป็นสำคัญ ในช่วงที่  2 
เนื้อหาหนังสือพิมพ์มีความสัมพันธ์กับโครงสร้างสังคมทั้งในส่วนของพรรค รัฐบาล องค์กรภาครัฐ
ภาคเอกชน และประชาชนทุกส่วนของประเทศ รวมทั้ งได้แสดงให้เห็นความสัมพันธ์ ระหว่าง
โครงสร้างสังคมทั้งภายในประเทศ กับนานาชาติอย่างชัดเจน 
  จากงานวิจัยข้างต้นแสดงให้เห็นว่าพัฒนาการของหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ ใหม่ที่
เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองของ สปป.ลาว มีผลกระทบต่อสังคม ผู้อ่านและพรรค โดย
มีศัพท์ทางการเมืองการปกครองจะแตกต่างไปจากภาษาที่ใช้ทั่วไป ผู้วิจัยได้เห็นถึงการเสนอสารหรือ
เนื้อหาหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ไปสู่กลุ่มผู้อ่าน ภาษามีการปรับตัวตามความเปลี่ยนแปลงของ
การเมือง สังคม วัฒนธรรม รวมทั้งความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีใหม่ ที่มีคำศัพท์ใหม่แทรกหรือปนอยู่
กับภาษาลาว ส่งผลต่อการใช้ภาษาในหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ กล่าวคือในงานของผู้วิจัยต้องการ
นำเสนอให้เห็นถึงการใช้ภาษาลาวผ่านสื่อสิ่งพิมพ์เช่นเดียวกัน โดยมุ่งประเด็นไปที่การนำเสนอผ่านตัว
ภาษาเป็นหลัก ดังนั้นงานวิจัยของไพวัน บุนทะวง จึงเป็นแนวทางในการนำข้อมูลเรื่องพัฒนาการของ
สื่อสิ่งพิมพ์มาใช้ในงานของผู้วิจัยได้ค่อนข้างมาก ตลอดจนบริบททางสังคมที่เกิดขึ้นระหว่างช่วงที่ 1 
และ 2 ก่อนจะกำเนิดนิตยสารลาวในปัจจุบัน 
 การรวบรวมเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับประเด็นสังคมลาวข้างต้น ผู้วิจัยได้รวบรวม
เฉพาะประเด็นสังคมลาวที่เกี่ยวข้องกับตัวบทของงานวิจัยนั่นคือ “สื่อมวลชน” เท่านั้น ซึ่งประเด็น
การศึกษานี้ยังมีข้อมูลอยู่น้อยมาก ดังนั้นการรวบรวมเอกงานในครั้งนี้จึงจำเป็นต้องอาศัยงานที่
เกี่ยวข้องกับประเด็นในสังคมลาวด้านอ่ืน ๆ เข้ามาประกอบกับเนื้อหาในงานวิจัยนั่นคือ “พัฒนาการ
ของระบบสื่อมวลชน” ซึ่งจะกล่าวถึงในบทที่ 3 ต่อไป 
 ดังนั้น การทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ผ่านมาข้างต้น ผู้วิจัยเลือกศึกษาตาม
ประเด็นที่ได้กล่าวมาแล้วนั้น โดยใช้มุมมองของนักภาษาเพราะงานวิจัยทางภาษาที่ผ่านมายังไม่มีผู้
ศึกษาไว้ ทั้งนี้ผู้วิจัยจะใช้แนวทางการวิเคราะห์ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของแฟร์คลัฟ 
(Fairclough. 1995) อีกทั้งงานวิจัยส่วนใหญ่เน้นการมุ่งคำตอบไปที่ประเด็นทางสังคม ซึ่งผู้วิจัยคิดว่า
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์นั้นควรมีการศึกษาในมุมมองของภาษาที่มีความสัมพันธ์กับ
สังคมด้วยเพ่ือให้ได้คำตอบที่ชัดเจนและเห็นความแตกต่าง เนื่องจากนิตยสารลาวสมัยใหม่ยังไม่มี
งานวิจัยเรื่องไหนได้ศึกษาถึงการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคม รวมทั้งผู้วิจัยเชื่อว่าภาษาเป็นเครื่องมือ
สำคัญที่สามารถถ่ายทอดชุดความคิดหนึ่งที่มีความสัมพันธ์กับปริบททางสังคมและวัฒนธรรมได้ 
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บทที่ 3 
 

ลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว 
 
 ก่อนที่ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ผู้วิจัยขอกล่าวถึงลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาวเพ่ือเป็น
บริบทอันจะนำไปสู่ภาพรวมของการวิจัยที่ชัดเจน โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  3.1 แนวคิดและลักษณะของนิตยสาร 
  3.2 พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว 
  3.3 นิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 
3.1 แนวคิดและลักษณะของนิตยสาร 
 ก่อนจะกล่าวถึงเรื่องของนิตยสาร ผู้วิจัยจะเกริ่นนำเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างสื่อกับ
สังคม (media and society) ก่อนเพ่ือให้เป็นแนวทางในการทำความเข้าใจแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
ได้ง่ายและชัดเจนยิ่งขึ้น 
 สื่อสารมวลชนนั้นเป็นสิ่งที่มีบทบาทที่สำคัญมากเพราะทำหน้าที่นำเสนอข่าวสารต่อมวลชน 
อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการตอกย้ำอุดมการณ์ความเชื่อบางอย่างให้ดำรงอยู่ 
สื่อมวลชนมีบทบาทมากต่อการรับรู้และเข้าใจโลกของคนในสังคม สื่อมวลชนจึงมีส่วนสำคัญช่วยให้
เราสร้างโลกแห่งความเป็นจริงได้ง่ายยิ่งขึ้น 
 สจ๊วต  ฮอลล์ (Hall, 1999: 271) ได้กล่าวว่า จุดมุ่งหมายหลักของการปฏิบัติการของสื่อ 
คือการผลิตและถ่ายทอดอุดมการณ์ และชี้ให้เห็นว่า อุดมการณ์สามารถก่อตัวและกลายเป็นสิ่งที่
ยืนยัน โดยผ่านกระบวนการในการผลิตซ้ำจากสถาบันต่าง ๆ ของสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อมวลชน
จะทำหน้าที่นี้ได้อย่างสมบูรณ์ที่สุด และทำให้อุดมการณ์ถ่ายทอดไปสู่มวลชนอย่างแท้จริง 
 ดังนั้น ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้รวบรวมเอกสารแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร ออกเป็น 5 ส่วน คือ 
ความหมายของนิตยสาร การจัดประเภทของนิตยสาร องค์ประกอบของนิตยสาร ลักษณะการใช้
ภาษาของนิตยสาร และบทบาทหน้าที่ของนิตยสาร ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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3.1.1 ความหมายของนิตยสาร 
  1) ความหมายของนิตยสาร   
  สำหรับความหมายของคำว่า นิตยสาร ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
2542 ได้ให้ความหมายของคำว่า “สาร” ที่อยู่ในนิตยสาร และ วารสาร ว่า หมายถึง หนังสือ คำว่า 
“นิตยสาร” มาจากคำว่า นิตย+สาร  นิตย- เป็นคำภาษาสันสกฤต แปลว่า เสมอไป สม่ำเสมอ 
พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน ให้ความหมายว่ากาญจนา  ถาวร (2531) หนังสือพิมพ์ที่ออกเป็น
รายคาบ เช่น นิตยสารรายสัปดาห์  นิตยสารรายเดือน  พจนานุกรมศัพท์วรรณกรรม ฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน อธิบายว่า นิตยสาร มาจากภาษาอังกฤษว่า Magazine เป็นหนังสือที่ออกเป็น
กำหนดเวลา มีเรื่องต่าง ๆ เช่น เรื่องสั้น ความเรียง บทความ บทวิจารณ์ บทพรรณนา บทขบขัน และ
บางทีก็มีนวนิยายเป็นตอน ๆ  นิตยสารพัฒนาขึ้นอย่างรวดเร็วในคริสต์ศตวรรษท่ี 19 ปัจจุบันนิตยสาร
นับเป็นหนังสือที่นิยมเผยแพร่หลาบที่สุดในวงการการอ่าน นิตยสารใดมีผู้อ่านมาก นิตยสารนั้นก็จะมี
อิทธิพลสูงไม่เฉพาะแต่ในวงการวรรณกรรมเท่านั้น แต่ยังมีอิทธิพลในด้านสังคม และการเมืองอีกด้วย 
(อิสริยา  เสาหตีรานนท์.  2553) 
  คำว่า “นิตยสาร” มาจากรากศัพท์ คือ นิตย (สม่ำเสมอ) และสาร (เนื้อหา) คำว่า
“นิตยสาร” โดยทั่วไปอาจมีความหมายคาบเกี่ยวกับคำว่า วารสาร ซึ่งออกตามกำหนดเวลาที่แน่นอน
เช่นกัน แต่ในทางบรรณารักษศาสตร์ปัจจุบัน เมื่อมีการใช้อินเทอร์เน็ต ทำให้มีนิตยสารในอินเทอร์เน็ต 
ซึ่งมิใช่สิ่งพิมพ์ แต่ก็ยังเรียกกันว่า “นิตยสาร” 
  มีผู้ให้ความหมายเกี่ยวกับนิตยสารไว้มากมายหลายอย่าง ดังที่ ระวีวรรณ ประกอบผล
(2530) อธิบายไว้ว่า นิตยสาร หมายถึง สิ่งพิมพ์ซึ่งตามปกติมีปกอ่อน ระบุกำหนดที่แน่นอน 
ประกอบด้วยเนื้อหาสาระที่ให้ทั้งความรู้ และความบันเทิง เช่น บทความ โดยผู้เขียนหลายคน               
บทสัมภาษณ์ เรื่องสั้น นวนิยาย บทวิจารณ์ ข่าวต่าง ๆ และโฆษณา มีภาพประกอบค่อนข้างมาก 
  พีระ จิระโสภณ (2529) ให้ความหมายเพ่ิมเติมอธิบายความแตกต่างของนิตยสารและ
หนังสือพิมพ์ว่า ความแตกต่างสำคัญคือ นิตยสารเน้นการนำเสนอเนื้อหาประเภทบทความ สารคดี
ข้อเขียนต่าง ๆ  ที่ให้ความรู้แก่ผู้อ่าน  มากกว่าการโฆษณาสินค้า นิตยสารมีภาพประกอบ การจัดหน้า 
สีสันและรูปเล่มที่สวยงาม รูปเล่มมีความกะทัดรัดและสะดุดตากว่าหนังสือพิมพ์ โดยปกตินิตยสารจะ
มีขนาด 8.5 นิ้ว คูณ 11.5 นิ้ว บางฉบับมีขนาดเล็ก (Tabloid) แต่บางเล่มก็มีขนาดเล็กพอ ๆ กับพ็อก
เก็ตบุ๊ค นิตยสารส่วนใหญ่จะมีปกที่พิมพ์ด้วยกระดาษที่หนากว่าข้างใน ปกมีสีสัน และรูปภาพที่
สวยงาม สะดุดตา นิตยสารนั้น จะเย็บเล่มรวมกับเนื้อใน ส่วนความหนาหรือจำนวนหน้าของนิตยสาร
นั้นจะไม่แน่นอน 
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  สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ (2544: 183) ได้ให้ความหมายว่า นิตยสาร (Magazine) หมายถึง 
หนังสือซึ่งออกเป็นประจำ อาจเป็นรายสัปดาห์ รายปักษ์ หรือรายเดือน เนื้อหามุ่งให้ความบันเทิง จึงมี
งานเขียนประเภทบันเทิงคดี ได้แก่ เรื่องสั้น นวนิยาย บทร้อยกรอง หรืออาจมีงานเขียนประเภทสาร
คดีที่อ่านได้เพลิน ๆ ประเภทเกร็ดความรู้ต่าง ๆ กล่าวคือ เป็นหนังสือที่ให้ทั้งความเพลิดเพลิน และ
ความรอบรู้ได้ในเวลาเดียวกัน 
  ส่วน ดรุณี หิรัญรักษ์ (2530: 1) ได้ให้ความหมายของนิตยสารไว้ว่า คำว่า “นิตยสาร”  
มีความหมายตรงกับคำว่า Magazine ซึ่งมีรากศัพท์มาจากภาษาอารบิก หมายถึง ร้าน คลังสินค้าหรือ
ห้างสรรพสินค้า โดยที่ความหมายดังกล่าวได้ให้ความหมายกับนิตยสารในด้านของการเป็นที่รวมของ
แหล่งข่าวสารหลาย ๆ ประเภทที่มีความแตกต่างกันออกไป 
  จากนิยามความหมายของคำว่า นิตยสาร ที่ผู้รู้ได้กล่าวมาทั้งหมด จึงพอสรุปรวม
ความหมายของนิตยสารโดยรวมได้ว่า หมายถึง สิ่งพิมพ์ที่มีกำหนดระยะเวลาออกไว้แน่นอน เช่นราย
สัปดาห์ รายปักษ์ รายเดือน รายสองเดือน รายสามเดือน และรายปี เป็นต้น การออกจะเป็นไปอย่าง
สม่ำเสมอ และมีชื่อที่ใช้เรียกแน่นอน โดยจะตีพิมพ์บทความและเรื่องราวต่าง ๆ ที่ทันสมัยไว้ในเล่ม
เดียวกัน  เขียนโดยผู้เขียนหลายคน เนื้อหาสาระภายในมีหลายเรื่องหลายแบบรวมกันจัดเป็นคอลัมน์
หรือแบ่งส่วนเฉพาะ  อาจมีบทความที่ให้ความรู้หรือแสดงความคิดเห็น มีเรื่องสั้น นวนิยายเป็นตอนๆ 
รวมไปถึงสารคดีทั่วไป และแฟชั่น มีประกาศโฆษณาขายสินค้า และบริการต่าง ๆ ด้วย เรื่องของการ
จัดทำจะประกอบไปด้วยคณะผู้จัดทำหลายคน แต่ละคนก็รับผิดชอบหน้าที่กันไปคนละอย่าง ตั้งแต่
เจ้าของ ผู้อำนวยการ กองบรรณาธิการ บรรณาธิการฝ่ายศิลป์ เป็นต้น (ไศลทิพย์ จารุภูมิ. 2550  : 
246) 
  จุดเริ่มต้นของนิตยสารในประเทศไทยสำหรับในประเทศไทยนั้น นิตยสารฉบับแรก
เกิดขึ้นเมื่อใดยังเป็นเรื่องที่มีความเห็นแตกต่างกันอยู่  นักวิชาการบางท่านเชื่อว่าสิ่งที่ หมอบรัดเลย์ 
ริเริ่มขึ้นใน พ.ศ. 2387 “มิใช่หนังสือพิมพ์ในรูปแบบที่คนในปัจจุบันส่วนใหญ่เข้าใจกัน หากแต่เป็น
นิตยสารมากกว่า” เหตุผลก็เพราะทั้งรูปแบบ ขนาดรูปเล่ม ตลอดจนเนื้อหามีลักษณะเป็นนิตยสารที่
มุ่งให้ความรู้ผู้อ่านมากกว่าที่จะประสงค์บอกข่าวเช่นที่เป็นวัตถุประสงค์หลักของหนังสือพิมพ์ ดังนั้น 
บางกอกรีคอร์เดอร์ หรือหนังสือจดหมายเหตุของหมอบรัดเลย์ ที่ออกเป็นรายปักษ์จึงถูกนักวิชาการ
จัดว่าเป็นนิตยสารเล่มแรกของเมืองไทยด้วย 
  ด้วยเหตุผลของการตีความหมายสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทต่าง ๆ แตกต่างกันไป ในบางครั้งก็
เป็นเรื่องยากที่จะชี้ชัดลงไปว่าสื่อสิ่งพิมพ์นี้เป็นหนังสือพิมพ์ เป็นนิตยสาร หรือเป็นเพียงหนังสือ
ประเภทหนึ่ง ดังนั้นในกรณีของบางกอกรีคอร์เดอร์ทางออกที่ดีที่สุดคือ เราต้องยอมรับว่าสื่อสิ่งพิมพ์
ดังกล่าวนี้ อาจถือได้ว่าเป็นทั้งหนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร หรือพูดอีกนัยหนึ่งก็คือบางกอกรีคอร์เดอร์ 
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เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่ออกเป็นรายประจำฉบับแรกของเมืองไทย อาจจะจัดเป็นหนังสือพิมพ์หรือนิตยสารก็
ได้ (พีระ จิระโสภณ, 2529: 73) 
  สำหรับดรุณี  หิรัญรักษ์  ได้ให้ความเห็นไว้ว่า สิ่ งที่หมอบรัดเลย์ริ เริ่มขึ้นมามิ ใช่
หนังสือพิมพ์ในรูปแบบที่คนปัจจุบันเข้าใจ หากแต่จะเป็นในรูปแบบของนิตยสารมากกว่า เพราะทั้ง
รูปแบบและขนาดรูปเล่ม ตลอดจนเนื้อหาก็มีลักษณะเป็นนิตยสารที่มุ่งให้ความรู้แก่ผู้อ่านที่จะบอก
ข่าวเช่นที่เป็นวัตถุประสงค์หลักของหนังสือพิมพ์ แต่อย่างไรก็ตาม ถ้าเราจะมองในอีกแง่หนึ่งการริเริ่ม
กิจการหนังสือพิมพ์ในสังคมสมัยปลายรัชกาลที่ 3 ซึ่งกิจการพิมพ์เพ่ิงจะเริ่มนั้นย่อมเป็นไปไม่ได้ที่จะมี
ผู้สามารถทำหนังสือพิมพ์รายวันออกมาได้ทันที เพราะข้อจำกัดทางด้านเทคนิคการพิมพ์ การแสวงหา
ข่าว ตลอดจนบุคคลที่จะมีความรู้ความสามารถในการหนังสือพิมพ์อำนวยให้ก็แต่เพียงหนังสือราย
คาบอย่างที่หมอบรัดเลย์ทำอยู่ ฉะนั้นการมองกิจการสื่อมวลชนเริ่มที่นิตยสาร เป็นการพยายามแยก
นิตยสารกับหนังสือพิมพ์ออกจากกันตามทรรศนะของการมองสื่อในปัจจุบัน 
  บางกอกรีคอร์เดอร์ (Bangkok Recorder) ซึ่งจัดทำโดยหมอบรัดเลย์ (Dan Beach 
Bradley)มิชชันนารีชาวอเมริกันนั้น เริ่มต้นขึ้นในปี พ.ศ. 2387 ตรงกับสมัยรัชกาลที่ 3 เป็นนิตยสารที่
ออกเป็นรายปักษ์ แต่ดำเนินกิจการได้เพียงปีเดียวก็เลิกกิจการไป หลังจากนั้นนิตยสารที่จัดทำขึ้น
ต่อมาส่วนมากจะเป็นภาษาต่างประเทศ และมีเจ้าของเป็นชาวต่างชาติ จนกระทั่งสมัยรัชกาลที่ 5
นิตยสารภาษาไทยและจัดทำโดยคนไทยฉบับแรกก็ได้ถือกำเนิดขึ้น นั่นก็คือ ดรุโณวาท ซึ่งเป็น
นิตยสารรายสัปดาห์ จัดทำโดยพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าเกษมสันต์โสภาคย์กรมหลวงพรหมว
รานุรักษ์ พระราชโอรสในพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 4 ดรุโณวาทมีอายุได้เพียง 
1 ปี ก็ต้องหยุดกิจการลง เพราะขาดทุนและขาดผู้ช่วยจัดทำความล้มเหลวของนิตยสารในยุคแรก ๆ 
ไม่ได้ทำให้กิจการนิตยสารในยุคนั้นหยุดลงโดยสิ้นเชิ ง แต่มีการปรับปรุงและเริ่มทำกันขึ้นมาใหม่             
ซึ่งการดำเนินกิจการนิตยสารในสมัยต่อ ๆ มานั้น มีคนไทยเป็นเจ้าของเพ่ิมมากขึ้น 
  สำหรับในประเทศไทย นิตยสารเริ่มมีบทบาทสำคัญมากขึ้นเป็นลำดับ โดยวัดได้จาก
จำนวนนิตยสารที่มีหัวหนังสือเพ่ิมมากขึ้นทุกปี นอกจากนี้ มีผู้สังเกตว่าในปัจจุบันนิตยสารยังได้เพ่ิม
บทบาทหน้าที่ขึ้นมาอีกบางประการ (สุชาติ สวัสดิ์ศรี อ้างถึงใน นรนิติ์ สุวณิชย์. 2547) คือกลายเป็น
เครื่องแสดงฐานะทางสังคมมากกว่าที่จะเป็นเครื่องแสดงฐานะทางปัญญาหรือแสดงค่านิยมอะไร
บางอย่างที่เขาถือ เช่น นิตยสารที่บุคคลถือสามารถเป็นเครื่องบ่งชี้อัตลักษณ์หรือเครื่องประดับประจำ
กายได้ เช่น ผู้หญิงที่ถือนิตยสารที่มีรูปลักษณ์สวย ๆ อาจหมายถึงการเป็นคนทันสมัย 
  จากนิยามที่กล่าวมาข้างต้น สรุปได้ว่า นิตยสาร คือ ประเภทของสื่อสิ่งพิมพ์ที่นำเสนอ
สาระความรู้ในลักษณะของการสรุปหรือการวิเคราะห์วิจารณ์  มีเรื่องราวทั้งด้านความรู้และความงาม 
ความบันเทิง ตลอดจนมีลักษณะของการจัดหน้าที่สวยงาม มักมีกำหนดการออกจำหน่ายที่แน่นอน 
อาทิ รายปักษ์หรือรายเดือน เป็นต้น 
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3.1.2 การจัดประเภทของนิตยสาร 
  ในทางวารสารศาสตร์ มีคำศัพท์อยู่ 2 คำที่ใช้แทนกันได้สำหรับเรียกสิ่งพิมพ์ประเภท
นิตยสาร คือ คำว่า “นิตยสาร” (magazine) และคำว่า “วารสาร” (periodical) แต่คำว่า “วารสาร” 
มีความหมายกว้างและใช้เรียกรวมสื่อสิ่งพิมพ์อีกหลายประเภท เช่น นิตยสาร วารสารวิชาก าร 
หนังสือประกาศ ราชกิจจานุเบกษา  วารสารวิจารณ์ หรือหนังสือชุด ส่วนคำว่านิตยสารตามความ
เข้าใจของคนทั่วไป หมายถึง นิตยสารที่ออกจำหน่ายให้ประชาชนทั่วไปอ่าน มุ่งไปในทางให้ความ
บันเทิงเริงรมย์ หรือให้ความรู้ 
  จากจุดเริ่มต้นของนิตยสารฉบับแรกที่มีชาวต่างชาติเป็นผู้บุกเบิก นิตยสารก็มีการพัฒนา
เรื่อยมาจนถึงปัจจุบันที่มีนิตยสารหลายร้อยฉบับบนแผงหนังสือ โดยนิตยสารที่มีเนื้อหาเฉพาะด้านซึ่ง
มีเพ่ิมมากข้ึน (ไศลทิพย์ จารุภูมิ.  2550: 251) ได้แบ่งนิตยสารออกเป็น 3 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 
   (1)  Mass magazine หมายถึง  นิตยสารที่มุ่งสู่มวลชน (mass) ที่มีอยู่เป็นจำนวน
มากเรื่องราวที่นำเสนอจึงเป็นเรื่องทั่ว ๆ ไป เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า general magazine นิตยสาร
ประเภทนี้อาจตีความได้ 2 ประการ ประการแรก  หมายถึง  นิตยสารที่มีจำนวนจำหน่ายล้านฉบับขึ้น
ไป  (ประเทศไทยยังไม่มีนิตยสารฉบับใดที่ยอดจำหน่ายถึงล้านฉบับ) ประการที่สอง เป็นนิตยสารที่มุ่ง
ไปยังกลุ่มผู้ อ่านทุกระดับการศึกษา รายได้ ศาสนาและอ่ืน ๆ เช่น นิตยสาร Reader’s Digest               
ซึ่งจำหน่ายในประเทศไทยใช้ชื่อว่า สรรสาระ 
   (2) Class magazine บางทีใช้คำว่า Group magazine  มุ่งผู้อ่านเป็นกลุ่มเล็ก ไม่
กว้างเท่า  Mass magazine จำนวนจำหน่ายอาจไม่สูงมากนัก แต่เนื้อหาที่นำเสนอเป็นเรื่องที่คนกลุ่ม
เล็กให้ความสนใจ เช่น ผู้หญิงทำงานอ่าน ดิฉัน Cosmopolitan นักศึกษาสนใจอ่าน แพรว เปรี้ยว 
แม่บ้านและผู้หญิงทำงานอ่าน ขวัญเรือน สกุลไทย เป็นต้น 
   (3) Specialized magazine เป็นนิตยสารที่มุ่งไปยังกลุ่มผู้อ่านที่สนใจเฉพาะเรื่อง 
เช่นเทคโนโลยีชาวบ้าน สำหรับผู้อ่านที่สนใจด้านการเกษตร เพ่ือนไก่ชน สำหรับกลุ่มที่เลี้ยงไก่ชน
นักเลงรถกระบะ สำหรับกลุ่มที่สนใจรถกระบะ หรือในกลุ่มคนที่สนใจคอมพิวเตอร์ก็จะอ่าน
Computer User  Com Today  หรือ  Phone  สำหรับผู้ที่สนใจโทรศัพท์มือถือ 
  นิตยสารไทยในตลาดปัจจุบันจัดว่าเป็นนิตยสารที่มีสัดส่วนระหว่าง Class Magazine 
กับ Specialized  Magazine  ซึ่งก็ยังเป็นการจัดประเภทนิตยสารที่ค่อนข้างกว้าง ในที่นี้จะขอใช้
เกณฑ์การจัดประเภทของนิตยสารไทย ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 
   (1) นิตยสารที่จัดทำโดยเอกชน  หรือบริษัทธุรกิจการพิมพ์ต่าง ๆ เป็นนิตยสารที่
เรียกได้ว่านิตยสารเพ่ือผู้บริโภค คือ นิตยสารที่จัดทำขึ้นเพ่ือจำหน่ายมุ่งผลกำไร  มีการหารายได้จาก
การลงโฆษณา ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มย่อยได้อีก โดยพิจารณาจากวัตถุประสงค์ เนื้อหา และ
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กลุ่มผู้อ่าน  มีการจัดจำหน่ายขายปลีก มีผู้อ่านจำนวนมาก มีการโฆษณาสินค้าอุปโภคบริโภค เช่น สบู่ 
ยาสีฟัน  เครื่องสำอาง 
   (2) นิตยสาร (หรือเรียกตามความนิยมว่า วารสาร) ที่ออกโดยหน่วยงานราชการ 
สมาคม วิชาชีพหรือสถาบันต่าง ๆ ที่มิได้มุ่งผู้อ่านทั่วไป วิธีเผยแพร่อาจใช้วิธีขายหรือให้เปล่า 
 นิตยสารเพ่ือผู้บริโภค  สามารถแบ่งประเภทตามกลุ่มผู้อ่านกับลักษณะเนื้อหาได้เป็น 8 
ประเภท คือ  
   1. นิตยสารผู้หญิง 
    เป็นนิตยสารที่จัดทำขึ้นโดยเน้นกลุ่มผู้อ่านที่เป็นผู้หญิง เนื้อหาจะเน้นตอบสนอง
ความสนใจของผู้หญิง เช่น ความรู้ด้านแม่บ้านแม่เรือน ครอบครัว ความบันเทิง และความรู้ทั่วไป  
ตัวอย่างนิตยสารของผู้หญิง ได้แก่ กุลสตรี  ขวัญเรือน  แพรว  CLEO  IMAGE  COSMOPOLOTAN 
เป็นต้น 
   2. นิตยสารผู้ชาย 
    เป็นนิตยสารที่จัดทำขึ้นโดยมุ่งกลุ่มผู้ อ่านที่ เป็นผู้ชาย ดังนั้นจึงมีเนื้อหาที่
ตอบสนองความสนใจของผู้ชาย เช่น ด้านเครื่องยนต์กลไก รถ กีฬา ตัวอย่างของนิตยสารผู้ชาย ได้แก่ 
GM  BOSS HI CLASS   ฟอร์มูลา  สตาร์ซอคเกอร์  เป็นต้น 
   3. นิตยสารเด็ก 
    เป็นนิตยสารที่จัดทำขึ้นโดยมุ่งกลุ่มผู้อ่านที่เป็นเด็กและเยาวชน มีเนื้อหาที่เน้น
การให้ความรู้ เช่น ภาษาอังกฤษ วิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ ความรู้ทั่วไป ตัวอย่างของนิ ตยสารเด็ก 
ได้แก่STUDENT WEEKLY  NATION JUNIOR  เป็นต้น 
   4. นิตยสารสำหรับครอบครัว 
    เป็นนิตยสารที่มีเนื้อหาสำหรับทุกคนในครอบครัว โดยสามารถแบ่งออกเป็น 
    4.1 นิตยสารบ้านและการตกแต่งบ้าน 
     เป็นนิตยสารที่เสนอเรื่องเกี่ยวกับการตกแต่งบ้านและเฟอร์นิเจอร์ต่าง ๆ เช่น 
บ้านและสวน  Wallpaper  Elle Décor เป็นต้น 
    4.2 นิตยสารการท่องเที่ยว 
     เน้นการแนะนำสถานที่เท่ียว เช่น อนุสาร อสท เพ่ือนเดินทาง เป็นต้น 
    4.3 นิตยสารสุขภาพและอนามัย 
     เป็นนิตยสารที่ออกวางจำหน่ายเพ่ือสนองต่อความต้องการข้อมูลและความรู้
เรื่องโรคภัยของประชาชน เช่น หมอชาวบ้าน  ชีวจิต  เป็นต้น 
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    4.4 นิตยสารสารคดี 
     เน้นการนำเสนอเรื่องราวเกี่ ยวกับธรรมชาติ  เช่น  สารคดี  National 
Geographicเป็นต้น 
   5. นิตยสารการเมือง 
    เป็นนิตยสารที่มีคอลัมน์วิเคราะห์วิจารณ์ข่าวในรอบสัปดาห์  ทั้งข่าวการเมือง  
สังคมเศรษฐกิจ  รวมทั้งคอลัมน์วิเคราะห์ข่าวต่างประเทศด้วย  ตัวอย่างของนิตยสารการเมือง  ได้แก่  
มติชนสุดสัปดาห์  เนชั่นสุดสัปดาห์  และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ เป็นต้น 
   6. นิตยสารเศรษฐกิจและธุรกิจ 
    เป็นนิตยสารแนวเศรษฐกิจ  ธุรกิจ  การตลาดและการโฆษณา  เป็นภาพสะท้อน
ที่แสดงให้เห็นถึงความสำคัญของข้อมูลเชิงเศรษฐกิจที่มีต่อวิถีชีวิตของคนไทยในปัจจุบัน ตัวอย่างของ
นิตยสารเศรษฐกิจและธุรกิจ  ได้แก่  ผู้จัดการรายสัปดาห์  และสยามธุรกิจ  เป็นต้น 
   7. นิตยสารศิลปะและวัฒนธรรม และนิตยสารวรรณกรรม 
    เป็นนิตยสารที่เน้นการให้ความรู้ที่ละเอียด  ลึกซึ้ง  และหนักไปในการให้สาระที่
เป็นการจุดแสงสว่างทางปัญญาแก่ผู้อ่าน  ตัวอย่างของนิตยสารประเภทนี้  ได้แก่  ศิลปวัฒนธรรม  
เป็นต้น 
   8. นิตยสารบันเทิง 
    เป็นนิตยสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงสื่อเพ่ือความบันเทิงทั้งหมด  ไม่ว่าจะเป็น
แวดวงภาพยนตร์  โทรทัศน์  และดนตรี  ตัวอย่างของนิตยสารบันเทิง  ได้แก่  ทีวีพูล  คู่สร้างคู่สม  
STARPICS  CINEMAG  เป็นต้น 
 
 สำหรับการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้อ้างอิงเกณฑ์การแบ่งประเภทนิตยสารของ ระวีวรรณ 
ประกอบผล (2530: 170 - 203) เป็นหลักและเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการคัดเลือกนิตยสารลาว
สมัยใหม่ในครั้งนี้ด้วย โดยเลือกศึกษาเฉพาะนิตยสารเพ่ือผู้บริโภค โดยเลือกศึกษานิตยสารที่มียอด
จำหน่ายสูงสุดในสปป.ลาว ซึ่ งได้แก่นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจและนิตยสารมหาชน                 
ซึ่งจะชี้แจงรายละเอียดในหัวข้อส่วนที่ที่สองของแนวคิดนิตยสารในสปป.ลาว 

3.1.3 องค์ประกอบของนิตยสาร 
 การออกแบบนิตยสารมีส่วนประกอบที่แตกต่างจากสิ่งพิมพ์อ่ืน ๆ ทั้งนี้นิตยสารเป็นสื่อ
สิ่งพิมพ์ที่มีรายละเอียดเพ่ิมเติมในการออกแบบส่วนประกอบที่สำคัญแต่ละส่วน เพื่อดึงดูดความสนใจ
และมีความทันสมัย กล่าวคือองค์ประกอบของนิตยสารเป็นส่วนที่สำคัญในการนำมาเป็นแนวทางใน
การจัดหัวข้อและรายละเอียดในการวิเคราะห์และแบ่งแยกข้อมูล ทั้งนี้ เพ่ือให้เข้าใจในส่วนของ
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นิตยสารที่ชัดเจนขึ้น ผู้วิจัยขอนำเสนอองค์ประกอบของนิตยสารทีพี่ระ จิรโสภณ (2547: 72-76) แบ่ง
รายละเอียดไดด้ังต่อไปนี้ 
 1. ปกหน้า 
  ปกหน้า คือ ส่วนของนิตยสารซึ่งผู้ดูเห็นเป็นสิ่งแรก และนักออกแบบต้องตระหนักว่า
ความหวังทั้งมวลของผู้ที่เกี่ยวข้องกับการจัดทำนิตยสารขึ้นอยู่กับหน้านี้ โดยนักออกแบบต้องพยายาม
สร้างสรรค์ให้ปกหน้าของนิตยสารทำหน้าที่ตามลำดับ ดังนี้ 
  1) ทำให้ผู้ที่เป็นกลุ่มเป้าหมายสามารถระบุกลุ่มได้ 
  2) ดึงดูดความสนใจจากผู้ที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 
  3) กำหนดบุคลิกภาพของนิตยสาร 
  4) ขายนิตยสาร 
  นอกจากนี้ปกหน้า ยังประกอบไปด้วยส่วนสำคัญ ทั้งหมด 3 ส่วน ดังนี้ 1) หัวนิตยสาร
และรายละเอียดของฉบับ (ฉบับ ปีที่ ฯลฯ) 2) ข้อความบนปก (Cover Lines)  และ 3) ภาพประกอบ 
ดังรายละเอียดต่อนี้ 
  (1) หัวนิตยสารและรายละเอียดของฉบับ (ฉบับ ปีที่ ฯลฯ)  
   ในบรรดาองค์ประกอบต่าง ๆ ปรากฏบนปกหน้าของนิตยสารสำคัญที่สุด คือ ชื่อ
หรือที่เรียกว่าหัวหนังสือหรือหัวนิตยสาร ซึ่งโดยลักษณะส่วนใหญ่จะเป็นตราสัญลักษณ์ตัวอักษร ที่
สามารถอ่านออกได้โดยประกอบไปด้วยตัวอักษรทั้งหมดในชื่อของนิตยสารนั้น ตราสัญลักษณ์นี้ไม่ได้
ถูกนำมาใช้งานเฉพาะที่เป็นแถบชื่อปกเท่านั้น แต่จะไปปรากฏในสื่อต่าง ๆ ทุกสื่อที่เกี่ยวข้องกับ
นิตยสารนั้น ตั้งแต่หัวจดหมาย ซอง นามบัตร ไปจนถึงสื่อโฆษณาท้ังหมด 
  (2) ข้อความบนปก (Cover Lines)   
   วัตถุประสงค์ของการใช้ตัวโปรยเป็นข้อความบนปกก็เพ่ือแนะนำ เรื่องที่น่าสนใจใน
ฉบับ  นิตยสารบางฉบับอาจจะมีข้อความบนปกข้อความเดียวเพ่ือแนะนำ เองเด่นสุดในฉบับในกรณีนี้ 
นักออกแบบจะเลือกภาพประกอบปกที่เป็นเรื่องเดียวกันกับข้อความนั้นแต่หากมีข้อความบนปกหลาย
ข้อความเพ่ือนำ เรื่องหลายเรื่องในฉบับนักออกแบบก็สามารถเลือกภาพประกอบที่เกี่ยวข้องกับเรื่อง
ใดก็ได้ ทั้งนี้ไม่จำเป็นต้องเป็นภาพเกี่ยวกับเรื่องเด่นก็ได้ ส่วนขนาดของข้อความบนปกนั้น ไม่ควรมี
ขนาดใหญ่เกินไป เพราะจะแย่งความเด่นกับภาพประกอบ 
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  (3) ภาพประกอบ  
   การจัดวางภาพบนปกนิตยสารส่วนใหญ่แล้วมีลักษณะคือ แบบแรกเป็นแบบเต็ม
หน้ากระดาษโดยตัดตกแต่งทั้ง 4 ด้านมีแถบชื่อและตัวอักษรอ่ืน ๆ ซ้อนอยู่ในภาพนั้นแบบที่สองเป็น
แบบอยู่ในกรอบใต้ชื่อโดยมีพ้ืนที่ว่างล้อมรอบทั้งสองลักษณะมีข้อดีข้อเสียแตกต่างกัน โดยแบบใช้ภาพ
ตักตกนั้นจะทำให้ภาพดูใหญ่สะดุดตาและดูเหมือนว่าไม่ได้มีแค่นั้นแต่มีส่วนของภาพต่อออกไปอีก แต่
ในแบบซึ่งซ้อนอยู่ในภาพทำ ให้ตัดกับสีของภาพแต่หากเป็นภาพที่มีสีหลากหลายสีก็ยิ่งยากท่ีจะแก้ไข 
   การใช้ภาพประกอบแบบตัดตกนั้นจะทำ ให้ภาพประกอบดูใหญ่สะดุดตาและดู
เหมือนภาพไม่ได้มีพ้ืนที่แค่หน้าปกเท่านั้น แต่มีส่วนของภาพต่อไปอีก ส่วนข้อเสียของการใช้ภาพแบบ
ตัดตกก็คือในบางครั้งจะไปมีผลกระทบต่อแถบชื่อและตัวอักษรที่ซ้อนอยู่ในภาพทำให้อ่านออกได้ยาก 
   ในขณะที่การใช้ภาพแบบอยู่ในกรอบจะไม่ต้องกังวลเรื่องนี้ เพราะแถบชื่อและ
ตัวอักษรจะอยู่ในพ้ืนที่ว่างรอบภาพทำให้ง่ายแก่การอ่านแต่มีข้อเสียคือทำให้ดูอึดอัด การเลือกใช้
ภาพถ่ายหรือภาพประกอบอื่น ๆ นั้นขึ้นอยู่กับธรรมชาติของนิตยสารและผู้อ่านที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 
 2. หน้าสารบัญ  
  หากนักออกแบบสามารถออกแบบปกหน้าให้ดึงดูดใจพอที่จะทำให้ผู้พบเห็นหยิบ
นิตยสารขึ้นมาดูแล้วสิ่งที่จะเกิดต่อไปก็คือผู้ดูจะพลิกดูนิตยสารผ่าน ๆ อย่างรวดเร็ว หากมีเนื้อดูที่มี
ความน่าสนใจเป็นพิเศษก็จะหยุดดูจากนั้นบาคนอาจจะพลิกหาเรื่องจากปก  แล้วมาถึงหน้าสารบัญ
เพ่ือตรวจดูว่ามีเรื่องที่น่าสนใจพอที่จะซื้อหาไปอ่านหรือไม่ หน้าสารบัญจึงเหมือนกับโอกาสสำคัญที่
เสนอสิ่งที่คิดว่าผู้อ่านสนใจ  ดังนั้นในการออกแบบหน้าสารบัญ นักออกแบบจะต้องพยายามทำให้ง่าย
แก่การอ่านและซึมซับข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว ในการออกแบบหน้าสารบัญมีองค์ประกอบที่จะต้องนำ 
มาจัดวาง ที่สำคัญคือ 
  (1) ส่วนสารบัญ 
   การออกแบบส่วนสารบัญนี้ จะต้องเน้นความชัดเจนและความสะดวกของผู้อ่านใน
การสืบค้นดูว่าเนื้อหาที่ต้องการอยู่ที่หน้าใดในนิตยสาร ส่วนใหญ่นิยมทำกันเป็น 2 คอลัมน์ คือ มีชื่อ
เรื่อง ชื่อคอลัมน์ ชื่อผู้เขียน อยู่ในคอลัมน์ซ้าย และมีเลขหน้าในบรรทัดเดียวกับชื่อเรื่องที่อยู่ในคอลัมน์
ขวา การเรียงลำดับนั้น จะเรียงบรรทัดจากบนมาล่างตามลำดับขนาดตัวพิมพ์จะใช้ประมาณ 14-16 
พอยต์การปรับแนวบรรทัดสำหรับสารบัญ โดยส่วนใหญ่นิยมเรียงชิดซ้าย 
  (2) ตราสัญลักษณ์ของนิตยสาร 
   นิตยสารส่วนใหญ่นิยมเอาตราสัญลักษณ์ของนิตยสารหรือหนังสือหรือคำขวัญของ
นิตยสารรวมทั้งข้อความที่ระบุเล่มที่ ฉบับที่ เดือนและปี มาไว้ในหน้าสารบัญด้วย หน้าสารบัญจึง
เหมือนเป็นหน้าที่ตอกย้ำข้อมูลต่าง ๆ ที่ระบุถึงนิตยสารเล่มนั้น ๆ ตราสัญลักษณ์ของนิตยสารหรือหัว
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หนังสือในหน้าสารบัญนี้จะไม่ใช้ขนาดที่ใหญ่อย่างในหน้าปก แต่จะเป็นขนาดที่เล็กลงเหลือความกว้าง
ไม่เกินหนึ่งในสามของความกว้างของหน้ากระดาษ 
  (3) พิมพ์ประกาศ 
   เนื่องจากหน้าสารบัญเป็นหน้าที่นิยมใช้เพ่ือให้ข้อมูลต่าง ๆ เกี่ยวกับนิตยสารเล่มนั้น 
ๆ จึงเป็นหน้าที่เหมาะสมที่จะวางส่วนพิมพ์ประกาศไว้ด้วย ส่วนพิมพ์ประกาศนี้นิยมวางไว้ด้านล่าง
ของหน้ากระดาษ โดยเรียงข้อมูลทั้งหมดต่อเนื่องกันตลอดความกว้างของหน้าหรือไม่ก็วางเป็นคอลัมน์
แคบ ๆ แยกออกมาต่างหากไว้ทางซ้ายสุดหรือทางขวาสุดของหน้า โดยเรียงชื่อตำแหน่งและชื่อบุคคล
ในกองบรรณาธิการ ระบุหน้าที่อย่างชัดเจน และเรียงเป็นบรรทัดไล่จากบนลงล่าง ต่อด้วยข้อมูล
เกี่ยวกับนิตยสาร ที่อยู่ สถานที่พิมพ์ สถานที่ติดต่อ มักใช้ตัวพิมพ์เล็กกว่าขนาดของเนื้อเรื่อง 
 จะเห็นได้ว่าในหน้านี้มีองค์ประกอบที่ต้องจัดวางไม่น้อย และเป็นองค์ประกอบที่มีความจำ 
เป็นทั้งในเชิงการใช้ประโยชน์นิตยสาร และเชิงการระบุตามกฎหมาย ดังนั้นสิ่งแรกที่นักออกแบบ
จะต้องตระหนักก็คือจะทำให้หน้าสารบัญนี้ดูมีเนื้อหาเยอะมากจนผู้อ่านรู้สึกไม่แน่นไปหมดจนไม่
อยากจะหยุดดู 
 3. หน้าบรรณาธิการ  
  ในการออกแบบหน้าบรรณาธิการ นักออกแบบควรจะพิจารณาถึงความพิเศษประการ
หนึ่งที่ทำให้หน้านี้แตกต่างจากหน้าอ่ืน ๆ ในนิตยสาร นั่นก็คือในขณะที่หน้าอ่ืน ๆ ของนิตยสารเป็น
การนำ เรื่องราวต่าง ๆ จากภายนอกนิตยสารมาบอกเล่า แต่หน้าบรรณาธิการเป็นการบอกเล่าถึง
เรื่องราวความคิดเห็น และความเชื่อของผู้เล่าเรืองเหล่านั้นซึ่งมีปรากฏอยู่ในนิตยสารให้ผู้อ่านได้รับ
ทราบองค์ประกอบที่ปรากฏอยู่ในหน้าบรรณาธิการนี้ได้แก่ 
  (1) บทนำหรือบทบรรณาธิการ 
   หัวใจของหน้าบทบรรณาธิการ ก็คือ ข้อความที่เขียนโดยบรรณาธิการ ส่วนใหญ่แล้ว
บทนำจะมีความยาวไม่เกินครึ่งหน้ากระดาษ การจัดวางมักจะนิยมเรียงเต็มขนาดความกว้างของ
หน้ากระดาษ แต่เนื่องจากไม่ได้มีข้อความมากมาย  นักออกแบบจึงมีอิสระในการออกแบบ
ค่อนข้างมากขนาดของตัวพิมพ์ประมาณ 14 –16 พอยต์ ในขนาดปกติเท่ากันกับตัวเนื้อเรื่อง 
  (2) ชื่อหรือลายมือชื่อ 
   นอกจากบทนำ หรือบทบรรณาธิการแล้ว ในตอนท้ายจะต้องมีการระบุชื่อของ
ผู้เขียนบทบรรณาธิการนั้น ๆ และระบุตำแหน่งด้วยว่าเป็นหัวหน้ากองบรรณาธิการหรือบรรณาธิการ
ใหญ่ในบางครั้งยังนิยมที่จะวางลายมือชื่อไว้ตอนท้ายของบทนำ หรือบทบรรณาธิการด้วยซึ่งจะช่วย
เพ่ิมความมีตัวตนของของผู้จัดทำนิตยสารมากยิ่งขึ้น 
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  (3) จดหมายถึงบรรณาธิการ 
   นิตยสารส่วนใหญ่ในปัจจุบันจะมีส่วนจดหมายถึงบรรณาธิการซึ่งเป็นส่วนที่ผู้อ่าน
เขียนจดหมายมาถึงนิตยสารเพ่ือถามคำถาม ชมเชย ติเตือนหรือแสดงความคิดเห็นต่าง ๆ แล้ว
บรรณาธิการทำหน้าที่ในการตอบจดหมายต่าง ๆ เหล่านั้น ใช้ตัวพิมพ์ขนาดเดียวกันคือ 14 -16 
พอยต์ 
 4. หน้าเปิดเรื่อง 
  หน้าเปิดเรื่องหรือหน้าแรกของเรื่องนับเป็นหน้าที่สำคัญอีกหน้าหนึ่ง นักออกแบบ
จะต้องพยายามสร้างความรู้สึกตื่นตาตื่นใจให้เกิดขึ้นกับผู้อ่าน วิธีการที่จะทำให้หน้าเปิดเรื่องโดดเด่น
ออกจากหน้าอ่ืน ๆ ของนิตยสาร อาจจะเป็นสูตรสำเร็จของการออกแบบหน้าเปิดเรื่อง  ก็คือการ
ออกแบบให้ดูเรียบง่ายและมีองค์ประกอบเท่าที่จำเป็น  โดยพยายามให้มีพ้ืนที่ว่างมากกว่าปกติ 
เนื่องจากในหน้านิตยสารโดยส่วนใหญ่จะเต็มไปด้วยภาพและตัวอักษรเต็มหน้าไปหมด หรือไม่ก็ใช้
ภาพเดียวที่มีขนาดใหญ่มาก ๆ โดยมีข้อความอยู่เป็นจำนวนน้อย หรือใช้หน้าซ้ายและขวาร่วมกันเป็น
หน้าเปิด 
  (1) ชื่อเรื่อง 
   นิตยสารแต่ละฉบับจะให้ความสำคัญแก่ชื่อหรือตราสัญลักษณ์ของแต่ละคอลัมน์
แตกต่างกันแทบจะเรียกว่าแบบใดเป็นมาตรฐานไม่ได้เลย บางฉบับอาจใช้ตัวพิมพ์ขนาด 48 พอยต์ 
เป็นชื่อเรื่อง หรือใช้ตัวพิมพ์ที่หนากว่าตัวเนื้อเรื่อง 
  (2) ชื่อหรือตราสัญลักษณ์คอลัมน์ประจำ 
   ชื่อหรือตราสัญลักษณ์ประจำ คอลัมน์นิตยสารบางฉบับจะใช้ตัวพิมพ์ขนาด 20 
พอยต์ เรียงชิดซ้ายและวางไว้บนมุมซ้าย หรือเรียงชิดขวาไว้มุมบนขวาของหน้ากระดาษ บางฉบับจะมี
การออกแบบตราสัญลักษณ์เหล่านี้ขึ้นมาใหม่เป็นพิเศษสำหรับคอลัมน์ประจำต่าง ๆ โดยอาจจะ
ดัดแปลงจากตัวอักษรที่เป็นชื่อเต็มของคอลัมน์ 
  (3) ชื่อผู้เขียน 
   โดยส่วนใหญ่แล้ว ชื่อผู้เขียนจะนิยมใช้ตัวพิมพ์ที่มีขนาดใหญ่กว่าตัวเนื้อเรื่องเล็กน้อย 
เช่นขนาดประมาณ 18 -20 พอยต์ ชื่อผู้เขียนมักวางไว้ใต้ชื่อเรื่องหรือชื่อคอลัมน์ประจำเหนือส่วนที่
เป็นเนื้อเรื่อง บางฉบับจะวางไว้ตอนจบของเนื้อเรื่อง 
  (4) เนื้อเรื่องในหน้าเปิดเรื่อง 
   ในนิตยสารส่วนใหญ่จะมีเนื้อเรื่องอยู่ในหน้าเปิดเรื่อง ส่วนเนื้อเรื่องในหน้าเปิดนี้จะ
เป็นส่วนต้นของเนื้อเรื่อง ดังนั้นอาจจะมีการเน้นให้แตกต่างจากตัวเนื้อเรื่องส่วนอ่ืน โดยอาจจะใช้
ตัวหนาหรือตัวพิมพ์ขนาดใหญ่กว่าปกติ เช่น 20 พอยต์ ในย่อหน้าแรก หรืออาจจะใช้ตัวต้นที่มีขนาด
ใหญ่เช่น 60 พอยต์ 
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  (5) ภาพในหน้าเปิดเรื่อง 
   การใช้ภาพประกอบในหน้าเปิดเรื่องเป็นสิ่งที่ต้องระวังการใช้ภาพที่ใหญ่หรือเด่นมาก
อาจทำให้ผู้อ่านนึกว่าเป็นหน้าโฆษณาอย่างไรก็ตามก็ไม่ได้มีกฎเกณฑ์ตายตัว นักออกแบบอาจจะใช้
ภาพขนาดใหญ่เพ่ือดึงดูดความสนใจก็ได้ แต่สิ่งที่สำคัญคือต้องไม่ลืมพ้ืนที่ว่างที่จะทำให้หน้านี้ดูเรียบ
ง่าย ไม่แน่นไปด้วยภาพและตัวอักษรในบางกรณีหากมีหน้าเปิดเรื่องเป็นหน้าคู่ ก็อาจจะใช้ภาพขนาด
ใหญ่เต็มหน้าซ้าย โดยไม่มีข้อความใด ๆ ทั้งสิ้น แล้วเอาชื่อเรื่องและข้อความมาไว้หน้าขวา ส่วนที่
สำคัญที่สุด คือนักออกแบบต้องรู้จักการการวางแผนให้ผู้อ่านได้รับข้อมูลตามลำดับที่ถูกต้อง 
 5. หน้าเนื้อเรื่อง 
  ในความเป็นจริงแล้วในหน้าเนื้อเรื่องเป็นหน้าที่สนองเจตนาหรือวัตถุประสงค์ของ
ผู้จัดทำนิตยสารมากที่สุดกว่าหน้าอ่ืน หน้าเนื้อเรื่อง ทำหน้าที่ถ่ายทอดข้อมูลอันเป็นหัวใจของนิตยสาร
เพ่ือสื่อสารกับผู้อ่านจนอาจเปรียบได้ว่าเนื้อเรื่องเป็นของขวัญ ในขณะที่หน้าอ่ืนเป็นเหมือนกระดาษ
ห่อของขวัญ โดยมีองค์ประกอบดังนี้ 
  (1) เนื้อเรื่อง 
   ข้อมูลส่วนใหญ่ของนิตยสารคือส่วนเนื้อเรื่อง ขนาดของเนื้อเรื่องก็มีความแตกต่างกัน 
บางฉบับอาจจะสั้นเพียง 2 หน้า ในขณะที่บางเรื่องอาจจะยาวหลายสิบหน้า เนื้อเรื่องในหน้าในมักจะ
ใช้ตัวพิมพ์ที่อ่านง่าย ภาษาไทยควรใช้ตัวแบบมีหัวขนาด 14-16 พอยต์  
  (2) ภาพประกอบเรื่อง 
   นิตยสารหลายฉบับนิยมใช้ภาพประกอบเรื่องเพ่ือให้รายละเอียดที่ยากต่อการ
บรรยายหรือเพ่ิมไว้ให้ผู้อ่านสามารถจินตนาการเรื่องได้ชัดเจนขึ้น ภาพประกอบเรื่องมักเป็นภาพที่ไม่
ใหญ่เกินกว่าครึ่งหน้าส่วนใหญ่จะมีการจัดวางให้พอดีกับความกว้างของคอลัมน์ โดยในหน้าหนึ่ง
อาจจะมีภาพประกอบหลายภาพก็ได้ การใช้ภาพจำนวนมากน้อยเพียงใด ขึ้นอยู่กับตัวแปรสำคัญคือ
ประเภทของนิตยสารและผู้อ่านที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 
    ในการออกแบบนิตยสารนั้น ส่วนหน้าปกเป็นส่วนที่ได้รับการเอาใจใส่ในด้านการ
ออกแบบมากที่สุด ตามมาด้วยหน้าเปิดเรื่องต่าง ๆ ในขณะที่หน้าเนื้อเรื่องไม่ได้มีการพิถีพิถันอะไร
มากนักทั้งนี้อาจจะเป็นเพราะว่าหน้าเนื้อเรื่องนี้มีองค์ประกอบที่สำคัญคือ เนื้อเรื่อง ซึ่งเป็นส่วนที่มี
เนื้อหามากและต้องการการติดตามที่ง่าย ดังนั้นในการออกแบบจึงมักจะมุ่งเน้นไปที่ความเรียบง่าย
เพ่ือให้เกิดความ สะดวกในการอ่านและติดตามเนื้อหา อย่างไรก็ตามความคิดนี้อาจจะถือว่าถูกต้อง
เพียงครึ่งเดียว เพราะนอกจากจะต้องสนองประโยชน์ใช้สอยในแง่การอ่านแล้วก็จะต้องสนองความ
ต้องการในเชิงจิตวิทยาด้วยกล่าวคือจะต้องดูแล้วไม่น่าเบื่อ น่าติดตามเนื้อเรื่องไปจนจบใน
ขณะเดียวกันก็ควรจะช่วยเสริมสร้างให้เห็นถึงความรู้สึกนึกคิดของผู้เขียนที่ต้องการจะถ่ายทอด โดย
ขยายบุคลิกภาพของเนื้อหาให้รับรู้ได้ชัดเจนขึ้นกว่าการอ่านแค่ตัวหนังสือเฉย ๆ ซึ่งในส่วนของผู้วิจัย
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ได้นำองค์ประกอบของนิตยสารมาเป็นแนวทางในการคัดแยกข้อมูลเพ่ือนำมาวิเคราะห์และมองหา
อุดมการณ์ทางสังคมที่ซ่อนอยู่ภายในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 

3.1.4 ลักษณะการใช้ภาษาในนิตยสาร 
 การใช้ภาษาในนิตยสารนับเป็นหัวใจสำคัญในการถ่ายทอดข้อมูล เนื่องจากเป็นสารที่ส่ง
มายังผู้อ่านผ่านรูปแบบที่เป็นวัจนภาษาและอวัจนภาษา ทั้งนี้ผู้วิจัยจะขอนำเสนอลักษณะการใช้ภาษา
ในนิตยสารออกเป็น 3 ส่วน คือ ลักษณะการใช้ภาษาข่าวในนิตยสาร ลักษณะการใช้ภาษาในบทความ
บนนิตยสาร และลักษณะการใช้ภาษาในสารคดีบนนิตยสาร ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  จันทนา ทองประยูร และมนวิภา วงรุจิระ (2550: 148-160) อธิบายเรื่องการใช้ภาษาข่าว  
การใช้ภาษาบทความและการใช้ภาษาสารคดีในนิตยสาร ดังนี้ 
 1. ลักษณะการใช้ภาษาข่าวในนิตยสาร 
  ลักษณะภาษาข่าวในนิตยสาร  มีดังนี้ 
      1.1 การพาดหัวข่าว  
   ข่าวในนิตยสารไม่มีข้อจำกัดในเรื่องคามยาวของคอลัมน์หรือพ้ืนที่มากเท่ากับข่าว
หนังสือพิมพ์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งพ้ืนที่พาดหัวข่าว การเขียนพาดหัวข่าวนิตยสาร มักเขียนโดยผู้สื่อข่าว
หรือผู้ที่รับผิดชอบรายงานข่าวชิ้นดังกล่าว ในรูปวลีสั้น ๆ หรือประโยคสั้น ๆ เพียงหนึ่งบรรทัด และใช้
ภาษาแบบเป็นทางการหรือก่ึงทางการ 
  1.2 รูปแบบประโยค  
   ภาษาข่าวนิตยสารนิยมเขียนประโยคที่สมบูรณ์มากกว่าภาษาข่าวหนังสือพิมพ์ ที่มัก
ละประธานหรือตัดทอนคำเชื่อมบางส่วนออกเพ่ือประหยัดพ้ืนที่ ใช้ประโยคสั้น กระชับ ชัดเจน                
ได้ใจความ ไม่ยืดยาวหรือวกวน และนิยมใช้ประโยคเดี่ยวมากกว่าประโยคซ้อน  
  1.3 ระดับภาษา  
   ภาษข่าวนิตยสารโดยทั่วไปเป็นภาษากึ่งแบบแผน และใช้ลีลาการเขียนแบบให้
ข้อเท็จจริง (fact story) แต่อาจใช้ภาษาสนทนาปะปนในข่าวได้โดยเฉพาะคอลัมน์ข่าวที่ต้องการเสนอ
ข่าวคราวกิจกรรมของคนในสังคมเฉพาะที่ผู้อ่านสนใจ ด้วยลีลาการเขียนแบบ หยิกแกมหยอก 
  1.4 การใช้คำสแลง หรือคำเฉพาะสมัย  
   ภาษาข่าวในนิตยสารไม่นิยมใช้คำสแลง คำเฉพาะสมัย หรือคำแสดงภาพลักษณ์เกิน
จริง  เหมือนภาษาข่าวหนังสือพิมพ์ เพราะข่าวนิตยสารมักมุ่งเน้นการแจ้งความเคลื่อนไหวของ
เหตุการณ์หรือสถานการณ์ในสังคมหรือกิจกรรมเฉพาะกลุ่มที่สนใจ  
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     1.5 การใช้ฉายาหรือชื่อเล่นของบุคคล   
   ข่าวนิตยสารอาจใช้ฉายาหรือชื่อเล่นของบุคคล ในข่าว โดยเฉพาะในส่วนพาดหัวข่าว
บ้าง แต่จะไม่พบในเนื้อความข่าว ยกเว้นข่าวที่ปรากฏ ในคอลัมน์ที่ผู้เขียนมีจุดประสงค์เสนอ ข่าว
คราวความเคลื่อนไหว ของแวดวงสังคมเฉพาะกลุ่ม และต้องการให้ผู้อ่านเกิดความเพลิดเพลินด้วย
ลีลากระเช้าเย้าแหย่บุคคลที่เป็นข่าวจึง ใช้ฉายาหรือชื่อเล่นของบุคคล ในข่าวมาประกอบการเขียน  
  1.6 การใช้ภาษาเชิงวิพากษ์  
   ความแตกต่างของงานเขียนข่าวในนิตยสารกับหนังสือพิมพ์ คือ ความชัดเจนในการ
แสดงจุดยืนหรือข้อคิดเห็น นักศึกษาด้านวารสารศาสตร์มักได้รับคำสั่งสอนว่าไม่ให้ใส่ ความคิดเห็นลง
ไปในข่าวหนังสือพิมพ์ แต่สำหรับนิตยสารผู้เขียนอาจมีแนวคิดต่อข่าว ที่เกิดขึ้นและอาจแสดงจุดยืน
ชัดเจน บางกรณีเราจึงพบคอลัมน์ข่าวในนิตยสารมีความเป็นกลาง น้อยกว่าข่าวในหน้าหนังสือพิมพ์
ด้วยการ ใช้ภาษาเชิงวิพากษ์ ยกเว้นกรณีข่าวสั้น หรือการสรุปข่าวรอบสัปดาห์ หรือรอบเดือนที่
รายงานข้อเท็จจริงล้วน ๆ ซึ่งผู้เขียนจะไม่ใช้ภาษาเชิงวิพากษ์ 
 2. ลักษณะการใช้ภาษาในบทความบนนิตยสาร 
 ลักษณะการใช้ภาษาในบทความบนนิตยสาร แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
  2.1 บทบรรณาธิการ 
   2.1.1 ผู้เขียน   
    ผู้เขียนบทบรรณาธิการโดยทั่วไปก็คือบรรณาธิการของหนังสือพิมพ์ หรือนิตยสาร
ฉบับนั้น ๆ นิตยสารมีบรรณาธิการเป็นผู้เขียนบทบรรณาธิการเพียงผู้เดียว  
   2.1.2 เนื้อหา  
    บทบรรณาธิการในนิตยสารมีเนื้อหาที่ไม่เกี่ยวข้องกับเหตุการณ์หรือข่าวที่เกิดขึ้น
อย่างปัจจุบันทันด่วนเหมือนบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ แต่เป็นการแสดงความคิดเห็นในเรื่องทั่วไป 
เรื่องที่อยู่ในกระแสนิยมหรือเป็นการมองการณ์ไกลถึงอนาคต หรือสะท้อนนโยบายหรือจุดยืนของ
นิตยสารในเรื่องใดเรื่องหนึ่งก็ได้ 
   2.1.3 การใช้ภาษา  
    การใช้ภาษาในบทบรรณาธิการนิตยสารบางฉบับอาจมีความเป็นทางการ หรือ
ความขึงขัง จริงจัง น้อยกว่าบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ บางครั้งจะพบว่าบรรณาธิการใช้ภาษากึ่ง
ทางการหรือภาษาสนทนาที่เป็นกันเองกับผู้อ่าน เช่น การแทนตัวผู้เขียนว่า “ผม” หรือ “ดิฉัน” เป็น
ต้น นอกจากนี้บทบรรณาธิการนิตยสารจะลงชื่อหรืออาจมีลายเซ็นของบรรณาธิการนิตยสารซึ่งเป็น
ผู้เขียนในส่วนท้ายของบทด้วย ซึ่งแตกต่างจากบทบรรณาธิการหนังสือพิมพ์  ที่จะไม่ระบุชื่อผู้เขียน 
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  2.2 บทวิเคราะห์และบทวิจารณ์ 
  ลีลาการใช้ภาษาในบทวิเคราะห์และบทวิจารณ์ในนิตยสารจำแนกออกได้ 3 ลักษณะคือ 
   2.2.1 แบบจริงจัง ตรงไปตรงมา   
    เป็นการวิเคราะห์หรือวิจารณ์ปรากฏการณ์  หรือสถานการณ์ที่เกิดขึ้นโดยมุ่งเน้น
การตีความหรือแจกแจงประเด็นของเรื่อง  ใช้เหตุและผลตามหลักการหรือวิชาการ และชี้แนะแนว
ทางแก้ไขปัญหาอย่างตรงไปตรงมา มักใช้สำนวนโวหารเชิงบรรยาย อธิบายความ แจกแจงมากกว่าจะ
ใช้สำนวนโวหารแบบพรรณนาความเปรียบ ให้เห็นภาพพจน์ (figure of speech) 
   2.2.2 แบบประชดประชันเสียดสี   
    คือการใช้ภาษาแบบกระทบกระเทียบ เปรียบเปรย หรือในลักษณะเสียดสีประชด
ประชัน โดยไม่วิเคราะห์วิจารณ์หรือกล่าวตำหนิโดยตรง แต่มุ่งใช้สำนวนโวหารเชิงพรรณนาความ
เปรียบหรือเขียนวิจารณ์เชิงแดกดันเพ่ือแสดงความหมายนัยประหวัดมากกว่านัยตรง จนบางครั้ง
ผู้อ่านไม่เห็นสิ่งที่เสียดสีไว้ก็มี  
   2.2.3 แบบสนุกสนาน   
    คือการเขียนโดยนำประเด็นที่ต้องการวิเคราะห์วิจารณ์มากล่าวถึงโดยเป็นการพูด
ถึงเชิงทีเล่นทีจริง ไม่รุนแรง เป็นลักษณะหยิกแกมหยอก และใช้ภาษากึ่งตลกขบขัน ทั้งภาษาพูดและ
ภาษาสแลงผสมผสานกันไป หรือใช้โวหารสร้างภาพพจน์จูงใจให้ผู้อ่านรู้สึกเพลิดเพลิน ลีลาการใช้
ภาษาในบทวิเคราะห์วิจารณ์ของผู้เขียนแต่ละคนแต่จะไม่เหมือนกัน แต่สิ่งที่ควรจะมีเหมือนกันก็คือ
การใช้ภาษาที่อ่านเข้าใจง่าย เพราะหนังสือพิมพ์และนิตยสารมีคนอ่าน ทุกระดับทำให้ต้องสื่อ
ความหมายกับคนทุกกลุ่ม การใช้ภาษาท่ีถูกต้องตามหลักไวยากรณ์แม้จะเป็นเรื่องสำคัญ 
 3. ลักษณะการใช้ภาษาในสารคดีบนนิตยสาร 
 ลักษณะการใช้ภาษาในงานสารคดีนิตยสารมีดังนี้ 
  3.1 การเปิดเรื่อง  
   คือการเขียนส่วนนำเรื่องจะเป็นจุดเริ่มต้นที่ดึงดูดความสนใจคนอ่านได้มาก การเปิด
เรื่องมีหลายลักษณะ ได้แก่ (มาลี บุญศิริพันธ์ อ้างถึงใน จันทนา ทองประยูร และมนวิภา วงรุจิระ.  
2550:  158-160)   
   3.1.1 บรรยายสรุปประเด็นสำคัญ เป็นการเปิดเรื่องที่เหมาะกับสารคดีเชิงข่าว 
เพราะจะให้ ข้อมูล สรุปปรากฏการณ์ หรือประเด็นของข่าวที่เกิดขึ้น ก่อนที่จะขยายความรายละเอียด 
หรือเบื้องหลังของข่าวในส่วนเนื้อหาต่อไป  
   3.1.2 บรรยายบรรยากาศของเรื่องให้ตื่นตาตื่นใจ จะเป็นการบรรยายฉากหรือ
เรื่องราว ที่เป็นจุดสนใจ หรือสำคัญโดยละเอียด มักเป็นวิธีการเปิดเรื่องที่ใช้กับสารคดีประเภทตื่นเต้น
เร้าใจ  
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   3.1.3 พรรณนา การเปิดเรื่องด้วยวิธีพรรณนาจะให้ความรู้สึกอารมณ์ร่วม ที่ผู้อ่านจะ
สัมผัสจิตนาการ ที่เกิดขึ้นจากการเขียน คือเสมือนจะได้ยิน ได้เห็นได้รู้สึกร่วมกับเหตุการณ์ หรือ
เรื่องราวที่ผู้เขียนต้องการถ่ายทอด วิธีการนี้ผู้เขียนมักใช้สำนวนภาษาเชิงพรรณนาโวหาร ให้ผู้อ่านเห็น
ภาพพจน์ซึ่งเหมาะ กับสารคดีท่องเที่ยว หรือสารคดีบุคคล  
   3.1.4 การใช้คำพูด การเลือกใช้คำพูดที่เหมาะสมควรค่าแก่การเปิดเรื่อง อาจเป็นคำ
คม ข้อคิดหรือคำพูดธรรมดา ของคนที่ผู้อ่านคาดไม่ถึง การเลือกหยิบยกคำพูดขึ้นอยู่กับผู้เขียน ที่
ต้องการดึงความสนใจ ไปสู่จุดใด หรือสร้างอารมณ์ของเรื่องไปในแนวทางใด เหมาะกับการเขียนสาร
คดีบุคคล    
   3.1.5 การใช้คำถามเปิดเรื่อง เป็นการเริ่มต้นสารคดีที่ท้าทายความอยากรู้ของคน
อ่านเพ่ือโยงความคิดประเด็นต่าง ๆ ที่ต้องการกล่าวถึงและคลี่คลายคำตอบในแต่ละประเด็นในเนื้อหา
ต่อไป  
   3.1.6 การใช้ภาษาสนทนาพูดคุยกับผู้อ่านโดยตรง การเปิดเรื่องแบบเป็นกันเอง 
เหมือนเพ่ือน ชวนคุยเช่นนี้ผู้เขียนจะใช้ภาษาพูด และใช้สรรพนาม “ผม” “คุณ” หรือมีคำสร้อย เช่น 
“ครับ” “คะ” เพ่ือให้ผู้อ่านรู้สึกใกล้ชิด หรือมีส่วนร่วม ช่วยลดความรู้สึกตึงเครียดได้ 
   3.1.7 การหยอกล้อ ยั่วเย้า เป็นการเปิดเรื่องโดยใช้ภาษาสนทนาเชิงสัพยอกเพ่ือให้
ผู้อ่านรู้สึกผ่อนคลาย ไม่เคร่งเครียด โดยอาจไม่ได้บอกเล่าประเด็นของเรื่องตรง ๆ แต่จะนำเข้าสู่
ประเด็นจริงในลำดับต่อไป 
  3.2 ระดับการใช้ภาษา  
   ภาษาสารคดีในนิตยสารมีทุกระดับ ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของผู้เขียน สารคดีบาง
เรื่องต้องการนำเสนอเรื่องราวทางวิชาการ ก็ใช้ภาษาแบบเป็นทางการ บางเรื่องต้องการนำเสนอ
เรื่องราวที่เพลิดเพลินบันเทิงใจ โดยเฉพาะสารคดีท่องเที่ยว การใช้ภาษาก็จะเป็นระดับกึ่งทางการ 
หรืออาจใช้ภาษาสนทนากับผู้อ่านเพ่ือให้เกิดความรู้สึกเป็นกันเองแต่ภาษาสารคดี มักหลีกเลี่ยงการใช้
ภาษาคะนองหรือภาษาสแลงที่ไม่ใช้ภาษาเขียน ยกเว้นกรณีที่เนื้อหาที่ต้องการนำเสนอเป็นไปเพ่ือ
สะท้อนอารมณ์ของเรื่อง  หรือผู้เขียนหยิบยกคำพูดของบุคคลตามท่ีเป็นจริง จากคำให้สัมภาษณ์  เช่น
ในงานสารคดีบุคคล 
  3.3 การใช้สำนวนโวหาร  
   ภาษาสารคดีในนิตยสารใช้สำนวนโวหารหลากหลายลักษณะขึ้นอยู่กับเนื้อหาที่
นำเสนอ  และประเภทของสารคดีซึ่งมีหลากหลาย อาทิ สารคดีเชิงข่าว ซึ่งพบมาก ในนิตยสาร
วิเคราะห์ข่าวสารคดีท่องเที่ยว สารคดีอัตชีวประวัติบุคคล สารคดีความรู้ทั่วไป สารคดีประวัติศาสตร์  
การใช้สำนวนโวหารเชิงอธิบายหรือบรรยายความนิยมใช้ในงานสารคดีที่ให้ความรู้ ทางวิชาการหรือ
สารคดีวิทยาศาสตร์รวมทั้งการเล่าเรื่อง ในสารคดีประวัติศาสตร์ และบางส่วน ในงานสารคดี
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ท่องเที่ยว การใช้ภาษาในงานสารคดีมีหลายรูปแบบ และหลายลักษณะภาษาท่ีใช้ในงานเขียนนิตยสาร
ควรมีความลึกซึ้ง เฉียบคมและชัดเจนรวมทั้งพิถีพิถันกว่าภาษาที่ใช้ในงานเขียนหนังสือพิมพ์  เพราะ
นิตยสารมีข้อจำกัดในเรื่องเวลาและพ้ืนที่ในการนำเสนอข้อมูลน้อยกว่ารวมทั้งมุ่งสื่อสารกับกลุ่มคน
เฉพาะที่เป็นเป้าหมาย การสื่อสารของนิตยสารจึงควร สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย เฉพาะกลุ่มเป็น
สำคัญ ทำให้การใช้ภาษามีความหลากหลาย ภาษาในนิตยสารจึงมีทั้งลึกซึ้งกินใจ แบบวรรณกรรม มี
ศัพท์สูง หรืออาจใช้คำง่าย ๆ ไปจนถึงการใช้ภาษาสแลง ภาษาคะนองภาษาเฉพาะสมัย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
เนื้อเรื่อง ผู้อ่าน รสนิยมของผู้เขียน ความเชื่อ ทัศนคติและความสนใจ 
 ลักษณะการใช้ภาษาในนิตยสารนั้นนอกจากจะเป็นส่วนที่สำคัญในการวิเคราะห์เนื้อหาใน
นิตยสารแล้ว  ยังเป็นการแสดงออกถึงคุณภาพและความนิยมของผู้อ่านด้วยเช่นกัน  กล่าวคือลักษณะ
ของภาษาที่ใช้ขึ้นอยู่กับประเภทของเนื้อหาที่นิตยสารต้องการนำเสนอ ซึ่งแสดงให้เห็นว่านิตยสารที่
ได้รับความนิยมจะสะท้อนถึงการแสดงออกผ่านภาษาได้ในระดับหนึ่งเช่นกัน อาทิ นิตยสารหัวนอก  
นิตยสารสมัยใหม่  นิตยสารผู้หญิง  นิตยสารผู้ชาย ล้วนอาศัยระดับของ “ภาษา” และ “วัจนลีลา” 
ในการถ่ายทอดข้อมูลให้ผู้อ่านเกิดความสนใจและได้รับความนิยมจากผู้อ่านเช่นกัน 

3.1.5 บทบาทหน้าที่ของนิตยสาร 
 นิตยสารประเภทต่าง ๆ ล้วนมีบทบาทหน้าที่ในการรับใช้สังคมในด้านต่าง ๆ นิตยสารมี
หน้าที่ถ่ายทอดสารสนเทศ(Information) ให้ความรู้ (Education) ให้ความบันเทิง (Entertainment) 
และการให้บริการในการประกาศและโฆษณาต่าง ๆ หรือในอีกแง่หนึ่ง นิตยสารเป็นสื่อในการเล่า
เรื่องราว เหตุการณ์ ความทรงจำ เป็นเวทีสำหรับทัศนะและเป็นประดุจสะพาน  เชื่อมโยงจากสั งคม
เก่าไปยังสังคมใหม่  โดยบทบาทหน้าที่ นิตยสารจัดเป็นสื่อมวลชนที่ผสมผสานระหว่างหนังสือพิมพ์กับ
หนังสือเล่ม กล่าวคือ คล้ายกับหนังสือพิมพ์ในเรื่องการให้ข้อมูลข่าวสารความคิดเห็น ความบันเทิง
และการโฆษณา ส่วนที่คล้ายคลึงกับหนังสือเล่มนั้น อยู่ที่การเจาะลึกรายละเอียด เหตุการณ์เบื้องหลัง
ข่าว และมุ่งให้ความรู้แก่ผู้อ่านเฉพาะกลุ่ม (โสภา สถาพรชัยวัฒน์, 2550: 20 - 21)( 
 มาลี บุญศิริพันธ์ กล่าวว่า ผู้ซื้อนิตยสารอ่านส่วนใหญ่มักใช้เวลาว่างให้กับการอ่านนิตยสาร
มากกว่าจะอ่านอย่างฉาบฉวยรวดเร็วแบบสื่ออ่ืน ๆ นิตยสารจึงมีอิทธิพลต่อการซึมซับข่าวสารความรู้
ในความคิดของผู้อ่านได้มากกว่า นอกจากนั้นนิตยสาร 1 ฉบับ จะอ่านโดยสมาชิกในครอบครัวเกือบ
ทุกคน และอยู่กับผู้อ่านเป็นระยะเวลายาวนานกว่า จึงทำให้นิตยสารมีทั้งบทบาทและอิทธิพลต่อการ
รับรู้ ทัศนคติของผู้อ่านได้มากทีเดียว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการโน้มน้าวชักจูงใจให้คล้อยตามได้ 
ถึงแม้ว่าจะเป็นไปอย่างช้า ๆ แต่ก็ส่งผลอันยาวนาน 
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 นอกจากนี้ ระวีวรรณ ประกอบผล (อ้างถึงใน ไศลทิพย์ จารุภูมิ 2550 : 246) ได้แบ่งหน้าที่
ของนิตยสารที่มีต่อสังคมไว้ 5 ประการ คือ 
  1. การทำหน้าที่เป็นเสมือนยาม คอยรายงานเหตุการณ์ต่าง ๆ ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ที่
เกิดขึ้นให้สมาชิกในสังคมได้ทราบ โดยนิตยสารจะทำหน้าที่ในลักษณะที่คอยรวบรวมเหตุการณ์ต่าง ๆ 
ที่เกิดขึ้น ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ทั้งทางกายภาพและทางความคิดของคนในสังคมแล้วนำมาวิเคราะห์ 
วิจารณ์ สรุป ในลักษณะที่มีรายละเอียดมากขึ้น ซึ่งแตกต่างจากหนังสือพิมพ์เพราะนิตยสารนั้นเป็น
สื่อมวลชนที่มีกำหนดออกห่างกว่าหนังสือพิมพ์ นิตยสารจึงไม่สามารถท่ีจะเสนอรายงานข่าวเหตุการณ์
ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ในสังคมได้เร็วและฉับไวเท่า 
  2. การทำหน้าที่เป็นเสมือนสะพาน เชื่อมโยงระหว่างสังคมเก่ากับสังคมใหม่ ท่ามกลาง
ความเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคมทุกขณะ นิตยสารย่อมสามารถที่ถ่ายทอดเรื่องราวลักษณะ
ของความเปลี่ยนแปลงให้ประชาคมได้รับทราบไม่ว่าจะเป็นในเรื่องที่ เล็กน้อยหรือเรื่องใหญ่ที่มีความ
สลักสำคัญมาก ๆ อาทิ การถ่ายทอดความเปลี่ยนแปลงในทางวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของคนในช่วง
ต่าง ๆ ทั้งในแง่ของการใช้ภาษาและการใช้ภาพ 
  3. การทำหน้าที่เป็นเสมือนเวที หรือสื่อกลางในการแสดงความคิดเห็น ซึ่งนิตยสารมี
ความได้เปรียบกว่าสื่ออ่ืน ๆ โดยเฉพาะสื่ออิเล็กทรอนิกส์ นิตยสารเป็นสื่อที่เป็นสิ่งพิมพ์ เป็นสื่อที่
ผู้อ่านจะต้องมีความรู้ ความสามารถ มีความรักการอ่าน นิตยสารสามารถเสนอเรื่องที่เป็นความ
ละเอียดอ่อน ประณีต และลึกซึ้งได้ จึงเป็นเวทีหรือสื่อกลางในการแสดงความคิดเห็นต่อประเด็นของ
เรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคมได้มากและอย่างละเอียดลออ และเป็นสื่อซึ่งเอ้ืออำนวยต่อการใช้
ความคิดและการแสดงออกซ่ึงความคิดนั้น ๆ 
  4. การทำหน้าที่เป็นเสมือนครู ให้ความรู้ และการศึกษาแก่ประชาชน หน้าที่นี้เป็น
หน้าที่หลักประการหนึ่งของสื่อมวลชน และนิตยสารที่ดีก็ย่อมไม่ละเลยการกระทำหน้าที่นี้ นิตยสาร
บางฉบับอาจจะมุ่งที่จะให้ความรู้และการศึกษาแก่ผู้อ่านของตนโดยตรง ในขณะที่นิตยสารอีกหลาย
ฉบับอาจจะให้ความรู้แก่ผู้อ่านของตนด้วยวิธีที่ไม่เร่งรัด ค่อยซึมซับไปกับความบันเทิงเริงรมย์ที่ได้ทั้งนี้
การทำหน้าที่นี้ของนิตยสารจะเป็นเช่นใดก็ขึ้นอยู่กับความมุ่งหมายและแนวทางในการดำเนินการของ
นิตยสารแต่ละฉบับ 
  5. การทำหน้าที่ในการให้บริการทางด้านธุรกิจ หน้าที่นี้เป็นหน้าที่อีกประการหนึ่งที่
สำคัญของสื่อมวลชนในระบอบการปกครองแบบเสรีนิยม นิตยสารสามารถที่จะให้บริการทางด้าน
ธุรกิจได้ โดยเฉพาะในแง่ของการประกาศและโฆษณา ทั้งที่เป็นเรื่องของการโฆษณาสินค้า และที่เป็น
เรื่องของสาธารณประโยชน์ ในเรื่องของการโฆษณาสินค้า ผู้ผลิตสินค้าจะแข่งขันกันผลิตสินค้านานา
ชนิด เพ่ือดึงดูดความสนใจจากลูกค้าในท่ามกลางข้อมูลอันมากมายนี้ สื่อมวลชนจะกระทำหน้าที่ใน
การให้บริการโดยการเสนอโฆษณาของสินค้าต่าง ๆ เพ่ือให้ผู้อ่านได้ทราบข้อมูล ได้เห็นสินค้าและ
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บริการที่เป็นที่ต้องการของตน หน้าที่นี้นิตยสารสามารถทำได้อย่างดีไม่แพ้สื่ออ่ืน เช่น วิทยุ หรือ 
หนังสือพิมพ์ 
 จึงกล่าวได้ว่า นิตยสารมีหน้าที่สำคัญในการเป็นสื่อถ่ายทอดสารสนเทศ (information) สื่อ
ให้ความรู้ (education) ให้ความบันเทิงใจ (entertainment) และการให้บริการในการประกาศและ
โฆษณาต่าง ๆ หรือในอีกแง่หนึ่ง นิตยสารเป็นสื่อในการบันทึกเรื่องราว เหตุการณ์ ความทรงจำเป็น
เวทีแห่งการแสดงทรรศนะ และเป็นประดุจสะพานเชื่อมโยงจากสังคมเก่าไปยังสังคมใหม่เป็นแหล่ง
ค้นคว้าเพ่ือความรู้จักกับอดีตและความเป็นมาของสังคมมนุษย์ (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530: 1) 
 นิตยสารมักประกอบไปด้วยเนื้อหาหลายประเภท แต่จัดพิมพ์อยู่ในรูปเล่ม เนื้อหาและ
เรื่องราวของนิตยสารแต่ละฉบับจะสะท้อนให้เห็นบุคลิกลักษณะของนิตยสารนั้น ๆ ได้โดนเฉพาะหรือ
กล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่าเนื้อหานิตยสารก็คือ ส่วนหนึ่งของบุคลิกภาพของนิตยสารฉบับนั้นโดยทั่วไปแล้ว
นิตยสารจะมีส่วนประกอบของเนื้อหา (Editorial content) ดังนี้ 
  1. คอลัมน์ประจำ ส่วนประกอบที่สำคัญของนิตยสารก็คือ การมีคอลัมน์ประจำซึ่งจะมี
เนื้อหาสาระแนวเดียวกันต่อเนื่อง การจัดคอลัมน์ประจำจึงมีประโยชน์อย่างยิ่งในด้านที่ว่า ผู้อ่านได้
เรียนรู้บุคลิกของนิตยสารจนเกิดความเคยชินกับรูปแบบของนิตยสารนั้น ๆ 
  2. บทความในคอลัมน์ประจำ นิตยสารบางฉบับจะเปิดคอลัมน์ประจำบางคอลัมน์ที่เห็น
ว่ามีความสำคัญสอดคล้องกับนโยบายหลักให้กว้างขวางมากกว่าคอลัมน์อ่ืน ๆ คอลัมน์ประเภทนี้ที่
เห็นว่ามีความสำคัญสอดคล้องกับนโยบายหลักให้กว้างขวางมากกว่าคอลัมน์อ่ืน ๆ คอลัมน์ประเภทนี้
สามารถบรรจุบทความเรื่องราวต่าง ๆ ได้หลายเรื่อง บางเรื่องอาจจะต่อเนื่องกันหลาย ๆ ฉบับ ในการ
พิจารณาว่าบทความใดควรจะพิมพ์ในคอลัมน์ใด ก็ข้ึนอยู่กับเป้าหมายของการจัดคอลัมน์นั้น ๆ 
  3. เรื่องทั่ว ๆ ไป นอกเหนือจากส่วนประกอบของเนื้อหาใน 2 ประเภทที่กล่าวมาแล้ว
นิตยสารยังประกอบไปด้วยเรื่องทั่ว ๆ ไป ที่ไม่ได้สังกัดหรือประจำในคอลัมน์หนึ่งคอลัมน์ใดโดยเฉพาะ 
เช่น นวนิยาย เรื่องสั้น ท่องเที่ยว อาหาร ฯลฯ ทั้งนี้แล้วแต่ความเหมาะสมแต่ละโอกาส 
 ในการทำนิตยสารฉบับหนึ่ง ๆ บรรณาธิการจะเป็นผู้ดูแลรับผิดชอบต้นฉบับจากทุกแหล่งที่
ส่งถึงกองบรรณาธิการและเป็นผู้ประสานงานกับผู้เขียนทุกคน เกี่ยวกับเรื่องที่จะเขียนให้สอดคล้อง
กลมกลืนนโยบายหรือ Concept ของนิตยสารที่กำหนดไว้ รวมทั้งการแก้ไขสำนวนการเขียนด้วย 
ดังนั้น บรรณาธิการจึงเป็นเสมือนศูนย์กลางหรือหัวใจของคณะผู้จัดทำนิตยสาร 
 นอกจากนี้บทบาทหน้าที่ นิตยสารจัดเป็นสื่อมวลชนที่ผสมผสานระหว่างหนังสือพิมพ์กับ
หนังสือเล่ม กล่าวคือ คล้ายหนังสือพิมพ์ในเรื่องการให้ข้อมูลข่าวสาร ความคิดเห็น ความบันเทิงของ
การโฆษณา ส่วนคล้ายคลึงกับหนังสือเล่มนั้น อยู่ที่การเจาะลึกรายละเอียด เหตุการณ์เบื้องหลังข่าว 
และให้ความรู้ แก่ผู้อ่านเฉพาะกลุ่ม จากการผสมผสานดังกล่าวทำให้นิตยสารมีวิวัฒนาการ แตกแขนง
ออกเป็น นิตยสารประเภทต่าง ๆ ตามเนื้อหาและกลุ่มผู้อ่าน 
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 จากบทบาทหน้าที่ของนิตยสารข้างต้น จะเห็นได้ว่า นิตยสารเป็นสื่อมวลชนที่มีอิทธิพลต่อ
ผู้รับสารเป็นอย่างมากในบทบาทหน้าที่โดยทั่ว ๆ ไป  ดังนั้นการรับรู้ถึงบทบาทของนิตยสารจะช่วยให้
ผู้อ่าน/ผู้รับสารเข้าใจถึงหน้าที่ของนิตยสาร และนำไปสู่การนำเสนอเนื้อหาที่ปรากฏในรูปแบบปัจจุบัน
ได้เช่นกัน 
 
3.2 พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว   
 ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้รวบรวมเอกสารเกี่ยวกับพัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว ใน สปป.ลาว 
เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจถึงที่มาที่ไปของสื่อก่อนจะกำเนิดนิตยสารที่ผู้วิจัยได้นำมาพิจารณา จะเห็นได้ว่า
การเปลี่ยนแปลงของสื่อมวลชน ก็คือช่วงภายหลังที่พรรคประชาชนปฏิวัติลาวก็มีนโยบาย
เปลี่ยนแปลงใหม่ในปี 1986 จนถึงปัจจุบัน ซึ่งได้ส่งผลกระทบต่อวงการสื่อมวลชนลาว และก่อให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ มากมาย ทั้งในแง่เนื้อหาและรูปแบบ การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวในด้านการ
หนังสือพิมพ์นั้น สามารถออกหนังสือพิมพ์ได้ง่ายกว่าเดิม และมีหลายหน่วยงานของรัฐสนใจในกิจการ
หนังสือพิมพ์มากข้ึนเป็นผลให้หนังสือพิมพ์เพ่ิมจำนวนฉบับออกสู่ตลาด เนื่องมาจากรัฐบาลเปิดโอกาส
ให้แก่หน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐในการขอเปิดหนังสือพิมพ์แต่ก็ยังจำกัดอยู่วงการของหน่วยงานรัฐ ส่วน
เอกชนก็ยังไม่ได้รับอนุญาตให้ทำกิจการหนังสือพิมพ์  ถึงอย่างใดก็ยังเป็นการดีที่ปัญญาชนหลายคนได้
แสดงความคิดเห็นของตนออกในหน้าหนังสือพิมพ์ต่าง ๆ 
 มาถึงปี 1996 มีจำนวนหนังสือพิมพ์ทั้งรายวัน รายสัปดาห์ รายปักษ์ รายเดือน รายสอง
เดือน  และรายไตรมาสกว่า 40 ฉบับ ที่ออกจำหน่ายในตลาดภายในประเทศลาว ประชาชนผู้สนใจ
อ่านหนังสือพิมพ์สามารถเลือกอ่านได้สบายกว่าเดิม (ทองปาน สมพะวง, 2542: 5 - 8) 
 ระบบสื่อสารมวลชนลาวตั้งแต่ปี 1950-1997 ได้มีการเปลี่ยนแปลงเกือบทุกด้าน อาทิ               
ในด้านโครงสร้างการควบคุมได้มีการพัฒนาโครงสร้างของกระทรวงแถลงข่าวและโฆษณาการได้มีการ
ปรับให้สอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ การเมืองยุคใหม่ เป็นองค์กรที่ทำหน้าที่การเมืองของพรรคอย่าง
เต็มส่วนในด้านนโยบายได้มีการพัฒนาให้มีลักษณะที่เป็นรูปธรรมมากยิ่งขึ้น จากเดิมที่มุ่ง สนอง
นโยบายรัฐบาลได้ปรับปรุงรายได้ แนวทางการแสวงหารายได้เพ่ือให้แต่ละองค์กรอยู่รอดโดยไม่เป็น
ภาระของรัฐบาล รวมทั้งเปลี่ยนมาเน้นการมุ่งให้บริการกับประชาชน และพัฒนาองค์การให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดแก่ประชาชน 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าการศึกษาถึงที่มาของระบบสื่อมวลชนในสปป.ลาว มีความสำคัญต่อ
การนำเสนอความเป็นลาวผ่านสื่อไม่ว่าจะเป็นด้านสื่อมวลชน หรือสื่อสิ่งพิมพ์ รวมทั้งทราบถึงข้อดี
ข้อบกพร่องต่าง ๆ ของระบบสื่อสารมวลชนทำให้ผู้วิจัยสามารถแยกแยะการวิเคราะห์สื่อให้เป็นไป
ตามแนวทางที่ผู้วิจัยตั้งสมมติฐานไว้ 
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3.2.1 พัฒนาการของสื่อสิ่งพิมพ์หลังยุค ค.ศ. 1975 
  ในช่วงปี ค.ศ.1976-1985 ถือเป็นยุคจินตนาการเก่า (ทองปาน สมพะวง, 2542: 83 - 
85) เป็นช่วงเวลาที่หนังสือพิมพ์ลาวมีจำนวนน้อยมาก มีหนังสือพิมพ์รายวันรวมทั้งในข่าวสารประเทศ
ลาวเพียง 3 ฉบับ นอกจากนั้นก็เป็นหนังสือพิมพ์รายสัปดาห์ รายปักษ์ และวารสารรายเดือน 
(นิตยสาร) ซึ่งจัดแบ่งได้ 3 ประเภท หรือกลุ่มของหนังสือพิมพ์ ดังนี้ 
  1. หนังสือพิมพ์ของพรรค 1 ฉบับ 
   - หนังสือพิมพ์ “ประชาชน” รายวัน 
  2. หนังสือพิมพ์ของรัฐ 4 ฉบับ ดังนี้ 
   - ใบข่าวสารประเทศลาวรายวัน 
   - หนังสือพิมพ์ “กองทัพ” รายสัปดาห์ 
   - หนังสือพิมพ์ “เวียงจันทน์ใหม่” รายวัน 
   - วารสาร “วันนะสิน” รายเดือน 
  3. หนังสือพิมพ์ขององค์กรจัดตั้งมวลชน 3 ฉบับ ดังนี้ 
   - หนังสือพิมพ์ “แรงงาน” รายเดือน 
   - หนังสือพิมพ์ “แม่หญิงลาว” รายไตรมาส 
   - หนังสือพิมพ์ “หนุ่มลาว” รายปักษ์ 
  ตั้งแต่ปี ค.ศ.1976 เป็นต้นมา หนังสือพิมพ์ได้กลายเป็นเครื่องมือโฆษณาชวนเชื่อเพ่ือ
ส่วนรวม และต้องอยู่ในความคุ้มครองของพรรคโดยพรรคได้มอบหมายให้กระทรวงแถลงข่าวและ
วัฒนธรรมเป็นผู้ดูแลและจัดการงานการผลิต การจัดจำหน่ายไปยังเป้าหมายต่าง ๆ  
  หน้าที่หลักของหนังสือพิมพ์จึงเป็นการนำแนวคิดอุดมการณ์ของพรรคไปเผยแพร่ต่ อ
ประชาชน  หนังสือพิมพ์จะต้องเป็นอุปกรณ์เพ่ือการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเพ่ือการควบคุมทาง
สังคมภายในแนวกรอบที่ได้กำหนดไว้ โดยกำหนดให้สื่อมวลชนลาวต้องสนองจุดมุ่งหมายของรัฐ คือ
การสร้างสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวขึ้นมาใหม่ เพ่ือหวังว่าประชาชนจะมีความสงบและมี
ความอยู่ดีกินดีตลอดไป และเพ่ือให้ประชาชนลาวมีความเชื่อศรัทธาต่อพรรคแลรัฐบาลในระบอบใหม่ 
  นอกจากนี้ นักข่าวนักเขียน และคณะบรรณาธิการ โดยเฉพาะคณะบรรณาธิการต้อง
เป็นคนที่มีความสามารถเป็นคนของพรรค เป็นผู้มีความจงรักภักดีต่อพรรคและรัฐบาล ไม่เป็นคนที่
ขาดคุณธรรม และไม่เป็นคนที่มีอคติต่อพรรค จึงจะเข้าทำงานได้ พนักงานและนักข่าวส่วนใหญ่ต้อง
ผ่านการฝึกอบรมทางการเมืองเป็นผู้รู้และชื่นชมแนวทางการเมืองของพรรคควบคู่กับความรู้วิชาชีพ
ด้านหนังสือพิมพ์ด้วย 
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  หนังสือพิมพ์ของรัฐ ในช่วงสิ้นปี ค.ศ.1973 ข่าวสารประเทศลาวเริ่มพิมพ์ใบข่าวสาร
รายวัน วันละ 1,500 ฉบับ ออกจำหน่ายอยู่ในนครหลวงเวียงจันทร์เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงสถานการณ์
ที่ตรึงเครียดในการเจรจาสัญญาเวียงจันทน์ รวมทั้งมีการปฏิบัติการตามสัญญา การจัดตั้งรัฐบาลผสม
และคณะมนตรีการเมืองแห่งชาติ  
  โดยเน้นผู้อ่านส่วนใหญ่เป็นข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ที่ทำงานในเวียงจันทร์และนักการทูตที่
ประจำอยู่ในลาว (เวียงจันทน์) ซึ่งมีความแตกต่างจาก หนังสือพิมพ์กองทัพที่มีเป้าหมายคือเพ่ือใช้เป็น
ปากเสียงของกองทัพในการโฆษณา เผยแพร่และแจ้งข่าวชัยชนะของกองทัพและประชาชนลาวในการ
บุกโจมตีศัตรูพร้อมทั้งทำหน้าที่ปลุกระดมน้ำใจรักชาติของนักรบและประชาชนลาว และลักษณะ
รูปแบบของหนังสือพิมพ์มีส่วนคล้ายกับหนังสือพิมพ์กองทัพประชาชนเวียดนาม (ทองปาน สมพะวง. 
2542: 87) เพราะว่านักเขียนและคณะบรรณาธิการส่วนใหญ่เคยไปศึกษาเล่าเรียนและไปฝึกอบรม
วิชาการหนังสือพิมพ์มาจากเวียดนาม 
  นอกจากนี้หนังสือพิมพ์กองทัพยังมีส่วนของการวิจารณ์สังคมอย่างระมัดระวังด้วยวิธีการ
ต่าง ๆ ที่นิ่มนวล เช่น การวิจารณ์นักรบขาดความเอาใจใส่ต่อการปฏิบัติระเบียบวินัยของกองทัพ โดย
หนังสือพิมพ์พยายามเขียนเป็นรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นบทกลอนและอ่านม่วนชวนคิด ล้วนแต่
สะท้อนถึงการวิพากษ์วิจารณ์ปรากฏการณ์ที่ไม่ดีไม่งามในสังคมลาว  
  หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ เป็นหนังสือพิมพ์รายวันที่มีแนวโน้มที่ปลุกระดมนักศึกษา
และประชาชนลาวให้เข้าร่วมกระบวนการประท้วงยึดอำนาจการปกครองฝ่ายเวียงจันทน์ เมื่อปี ค.ศ. 
1975 เวียงจันทน์ใหม่เน้นการเผยแพร่ข่าวสารด้านการผลิตเศรษฐกิจสังคมและการเมืองของพรรค
และรัฐบาลลาว พร้อมกันนี้ยังมีบทความบทวิจารณ์ทั่วไปที่ไม่ขัดกับนโยบายของพรรคและรัฐบาล 
นอกจากนี้ยังมีการนำข่าวเหตุการณ์ต่าง ๆ ในจังหวัดและต่างจังหวัดมาตีพิมพ์เผยแพร่เพ่ือให้
ประชาชนชาวเมืองเวียงจันทร์ได้รับข่าวสารเป็นประจำ แต่ในช่วงปี ค.ศ.1976-1985 หนังสือพิมพ์
เวียงจันทน์ใหม่ไม่ได้โฆษณาสินค้าเลยมีแต่แจ้งข่าวสารบริการสังคมที่ไม่ใช่การโฆษณาสินค้าเท่านั้น 
เพราะถึงแม้ว่ามีหลายคนที่สนใจอยากให้เวียงจันทร์ใหม่แจ้งข่าวและโฆษณาสินค้าก็ไม่อาจทำได้ 
หนังสือพิมพ์เวียงจันทร์ใหม่เน้นผู้อ่านส่วนใหญ่เป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐและพ่อค้าแม่ค้าจำนวน
หนึ่งเช่นเดียวกับหนังสือพิมพ์ของรัฐและหนังสือพิมพ์กองทัพ 

3.2.2 จุดเริ่มต้นของวารสาร (นิตยสาร) ในสังคมลาว 
  วารสารวันนะสิน ได้ถือกำเนิดต่อจากหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ ใหม่  ในวันที่  5 
พฤศจิกายน 1979 โดยความเรียกร้องของวงการนักเขียนลาวที่ต้องการให้มีวารสารเพ่ือแสดงผลงาน
ในงานฉลองวันครบรอบ 5 ปีแห่งการสถาปนาสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (2 ธันวาคม 
1980) มีท่านสุวันทร  บุผาวง เป็นหัวหน้าบรรณาธิการ และภายใต้การนำของท่านสิสะนะ สีสาน  
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงแถลงข่าวและโฆษณาในเวลานั้น  
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  วารสารวันนะสิน มีจุดประสงค์เพ่ือเป็นเวทีส่งเสริมวรรณคดีและศิลปะของคนลาว
เพ่ือให้นักเขียน ศิลปินลาวมีโอกาสได้เขียนนวนิยาย บทกลอนที่สะท้อนความดีเลิศของระบอบใหม่ 
ทั้งเป็นการสรรเสริญผลงานการนำพาของพรรค และรัฐบาลแห่งสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาวที่ได้นำพาประชาชนลาวดำเนินการต่อสู้ปลดปล่อยชาติและการพัฒนาประเทศชาติลาวเพ่ือจะก้าว
ไปสู่การสร้างประเทศตามแนวทางสังคมนิยมโดยเน้นสรรเสริญหน่วยการผลิต การเกษตร และ
หน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐที่ทำงานเพ่ือประโยชน์ส่วนรวมหรือบุคคลที่เป็นแบบอย่างในการทำงานต่าง 
ๆ ที่ปฏิบัติถูกต้องตามแนวทางของพรรคและรัฐบาลกำหนดไว้ (ทองปาน สมพะวง, 2542: 89 - 90) 
  จำนวนนักเขียนและบรรณาธิการวารสารวันนะสินส่วนใหญ่ได้เรียนมาจากต่างประเทศ 
เช่น รัสเซีย เวียดนาม หรือเรียนอยู่ภายในประเทศ เช่น เรียนวิชาวรรณคดี ภาษาศาสตร์และบางคนก็
เรียนวิชาฟิสิกส์หรือวิชาคณิตศาสตร์แต่ด้วยความชอบและความรักในการเขียนจึงเข้ามาทำงานด้านนี้ 
จำนวนคนที่ทำงานสารสารมากที่สุดมี 17 คน น้อยที่สุด 14 คน ซึ่งวารสารวันนะสินมีเป้าหมายเพ่ือ
รับใช้ปัญญาชนซึ่งผู้อ่านส่วนใหญ่จะเป็นผู้ที่มีระดับความรู้สูงพอควร ส่วนชาวบ้านธรรมดาสามัญนั้นมี
น้อยที่สมัครสมาชิก วารสารนี้จึงรับใช้เฉพาะพวกท่ีทำหน้าที่เป็นนักเขียนประเภทวรรณคดีต่าง ๆ  
  ซึ่งการจัดพิมพ์ในระยะแรกวารสารออกจำหน่ายเป็นรายเดือน ครั้งละ 1,500 ฉบับ 
พิมพ์เป็นรูปเล่มที่สวยงาม จำนวน 60 หน้า สีสันจะเน้นสีฟ้าและสีดำ และหน้าปกจะมีรูปภาพหญิง
สาวสวยงาม โดยเนื้อหาข้างในส่วนใหญ่จะเน้นเรื่องศิลปวัฒนธรรม ส่งเสริมวัฒนธรรมลาว ศิลปะ
ดนตรี โดยจะเน้นถึงลักษณะชาติ ลักษณะมหาชน (มวลชน) และลักษณะก้าวหน้าโดยสรุปแล้ว
วารสารวันนะสินเป็นวารสารเพื่อวัฒนธรรมและเป็นเวทีส่งเสริมวรรณคดีและศิลปะของลาว  
  วารสารวันนะสินเป็นหน่วยงานที่ขึ้นตรงต่อกระทรวงแถลงข่าววัฒนธรรม การจัด
องค์การมีลักษณะง่ายดาย คือ กองบรรณาธิการและพนักงานจำนวนหนึ่งซึ่งทำหน้าที่ในการจัดรูปเล่ม
แล้วส่งเข้าโรงพิมพ์ จากนั้นก็นำมาแจกจ่ายตามการสั่งจองของสมาชิกที่สังกัดหน่วยงานสื่อมวลชน
และบุคคลที่ เป็นนักเขียนในเมืองเวียงจันทน์และต่างจังหวัด ด้วยเหตุนี้วารสารวันนะสินจึงมี
ความสัมพันธ์กังองค์การสื่อมวลชนทั้งสังกัดกระทรวงแถลงข่าวโฆษณาและองค์กรสื่อมวลชนต่าง ๆ 
อย่างแนบแน่น 
  นอกจากหนังสือพิมพ์ของรัฐ หนังสือพิมพ์กองทัพ หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่ และ
วารสารวันนะสิน ได้เข้ามามีบทบาทในองค์การกระทรวงวัฒนธรรมและกระทรวงแถลงข่าวโฆษณา
และองค์กรสื่อมวลชนต่าง ๆ นั้น สื่อสิ่งพิมพ์ในสปป.ลาวก็ถือกำเนิดหนังสือพิมพ์ขององค์การจัดตั้ง
มวลชนขึ้นมา ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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  หนังสือพิมพ์แม่หญิงลาว ถือกำเนิดเมื่อวันที่ 8 มีนาคม 1980 โดยมีนางคำพอน พิมมะ
แสง เป็นบรรณาธิการคนแรกและต่อมามีนางวิไลเวียง พิมมะสอน เป็นบรรณาธิการ ปัจจุบัน (1997) 
มีนางสหวะดี โดดโยทา เป็นบรรณาธิการ ซึ่งทั้ง 3 คนนี้เคยทำงานอยู่ในศูนย์กลางสหพันธ์แม่หญิงลาว
มานานแล้ว และเกิดจากความร่วมมือกันกับนักหนังสือพิมพ์อ่ืน ๆ และองค์กรสื่อมวลชนลาวเป็นผู้ให้
ความช่วยเหลือและแนะนำ  
  ซึ่งเป็นหนังสือพิมพ์ที่ออกจำหน่ายเป็นรายเดือน ได้รับความนิยมจากผู้อ่านเพศหญิงเป็น
จำนวนมากเพราะพิมพ์แจกฟรีในกลุ่มเป้าหมายสตรี ทั้งในเมืองหลวงเวียงจันทร์และต่างจังหวัด ซึ่งมี
ความคล้ายกับหนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่คือไม่พบการโฆษณาสินค้า และที่สำคัญหนังสือพิมพ์แม่
หญิงลาวมีเนื้อหาที่เน้นข่าวภายใน ข่าวบันเทิง เรื่องของคนดีคนเด่น การตอบจดหมายปัญหาในชีวิต
(สตรี) กาพย์กลอนชวนหัวและเวทีส่งเสริมศิลปะวรรณคดีต่าง ๆ   
  หนังสือพิมพ์หนุ่มลาว ถือกำเนิดในวันที่ 1 มกราคม 1979 โดยท่านดวงดี  อินทะวง 
เป็นบรรณาธิการคนแรก ซึ่งท่านดวงดีเคยเป็นพนักงานโฆษณาชวนเชื่อมาก่อน และต่อมาเมื่อปี 1988 
ท่านสมสุก สุกสะหวัด จึงเข้ามาเป็นบรรณาธิการคนที่สอง และปัจจุบันมีท่านสีสุก สีมมะวง เป็น
บรรณาธิการซึ่งเนื้อหาหลักของหนังสือพิมพ์หนุ่มลาวคือ การปลุกระดมสมาชิกเยาวชนลาวเข้าร่วม
กระบวนการพัฒนาประเทศชาติ เผยแพร่แนวทางของพรรคประชาชนปฏิวัติลาวให้เยาวชนเข้าใจ 
รวมทั้งให้มีความชื่นชมและให้เกิดมีการกระทำในกระบวนการต่าง ๆ เช่น ให้เยาวชนกล้าหาญในการ
ต่อสู้ปกปักษ์รักษาสร้างประเทศชาติและเข้าร่วมเป็นทหารเพ่ือปกป้องดินแดนลาวและความสงบสุข
ของบ้านเมือง โดยมีเป้าหมายของผู้อ่านคือเน้นเยาวชนทั้งเพศชายและหญิง อายุระหว่าง 15-40 ปี  
  ซึ่งมีการพิมพ์จำหน่ายของหนังสือพิมพ์หนุ่มลาวมียอดที่ไม่แน่นอน ซึ่งแตกต่างจาก
หนังสือพิมพ์แม่หญิงลาว โดยจะอาศัยการสั่งจองขององค์การเยาวชนของแต่ละท้องถิ่น และสำนักงาน  
ต่าง ๆ ในนครเวียงจันทร์แต่สิ่งที่เหมือนกับหนังสือพิมพ์ที่ผ่านมาทั้งหมดนั่นคือไม่พบการโฆษณาสินค้า
ใด ๆ เลย บนเนื้อหาของหนังสือพิมพ์ โดยหนังสือพิมพ์หนุ่มลาวได้รับทุนสนับสนุนจากงบประมาณ
ของรัฐโดยศูนย์กลางชาวหนุ่มลาวเป็นผู้สนับสนุนเงินทุนทั้งหมด เพราะเป็นหน่วยงานหนึ่งที่พรรค
ตั้งขึ้นเพ่ือดูแลเยาวชนลาวทั่วทั้งประเทศ ที่อยู่ภายใต้การดูแลของกรมสื่อมวลชนลาวด้วย ฉะนั้น
หนังสือพิมพ์จึงต้องอยู่ในความดูแลของหลายหน่วยงานเช่นเดียวกับหนังสือพิม พ์ และองค์การ
สื่อสารมวลชนต่าง ๆ ของประเทศลาว  
  นอกจากนี้หนังสือพิมพ์หนุ่มลาวยังมีความสัมพันธ์กับหนังสือพิมพ์ของพรรคแล้วยังมี
ความสัมพันธ์กับหนังสือพิมพ์แม่หญิงลาว และหนังสือพิมพ์แรงงาน รวมทั้งหน่วยงานราชการต่าง ๆ 
ทั้งของพรรคและรัฐที่มีเยาวชนลาวสังกัดอยู่ทั่วประเทศอีกด้วย 
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  หนังสือพิมพ์แรงงาน ถือกำเนิดในวันที่ 5 พฤศจิกายน 1980 โดยท่านเรื่องสอนเป็น
บรรณาธิการภายใต้การชี้นำของคณะขวนขวายสร้างศูนย์กลางสหสัมพันธ์กรรมบานลาว (สหพันธ์
แรงงานลาว) ซึ่งมีท่านสนั่น สุดทิจัก เป็นประธานเวลานั้น ซึ่งนักข่าวนักเขียนส่วนใหญ่มาจากสำนัก
ข่าวสารประเทศลาว  
  หนังสือพิมพ์แรงงานเน้นการปลุกระดมกรรมกรให้การศึกษาอบรมกรรมให้มีน้ำใจรัก
ชาติ ให้มีความขยันหมั่นเพียร ทำการผลิต ผลักดันขบวนการของกรรมกรลาว และนำมติคำสั่ง
นโยบายของพรรคและรัฐบาลไปเผยแพร่ให้ชนชั้นแรงงานลาวได้รับทราบอย่างเป็นประจำ ควบคู่กับ
การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารความบันเทิงให้แก่กรรมกรในที่ทำงานต่าง ๆ เนื้ อหาส่วนใหญ่จะเน้นข่าว
เด่นในกระบวนการของกรรมกร สาระน่ารู้ (รู้ไว้ได้ประโยชน์) กระบวนการของชนชั้นแรงงานใน
ต่างประเทศ สาระบันเทิง และวรรณคดีซึ่งเป็นเรื่องสั้น 
  โดยหนังสือพิมพ์แรงงานมีกลุ่มเป้าหมายในการอ่านคือสมาชิกกรรมบาลและกรรมกรใน
โรงงานต่าง ๆ รวมทั้งสมาชิกพรรคในสำนักงานของพรรคและรัฐบาลทั้งส่วนกลางและส่วนท้องถิ่น
ด้วยการออกจำหน่ายจำนวน 2,500 ฉบับ เป็นรายปักษ์ แจกจ่ายฟรี โดยมอบให้ตัวแทนของชนชั้น
แรงงานแต่ละสำนักงานหรือแต่ละแขวง เป็นผู้ส่งต่อไปยังสมาชิกของตน ซึ่งหนังสือพิมพ์แรงงานเป็น
หน่วยงานหนึ่งของศูนย์กลางสหพันธ์กรรมบาลลาว และถูกการควบคุมโดยศูนย์กลางสหพันธ์กรรม
บาลลาวและกระทรวงแถลงข่าววัฒนธรรม (ทองปาน สมพะวง, 2542: 93 - 95)  
 ดังนั้นผู้วิจัยขอสรุปจากพัฒนาการของสื่อสิ่งพิมพ์หลังยุคปี ค.ศ.1975 ได้ว่า สื่อสิ่งพิมพ์ใน
ยุคจินตนาการเก่า จะมีความสัมพันธ์กันไม่ว่าจะเป็นหนังสือพิมพ์ที่ดำเนินการภายใต้พรรคและรัฐ 
หรือองค์การสื่อมวลชนอิสระนั้น แต่ละหนังสือพิมพ์มักมีความเกี่ยวข้องกัน โดยมีกรมสื่อมวลชนเป็น
ศูนย์กลางในการประสานและให้ความร่วมมือในการเขียนคอลัมน์และการนำเสนอเนื้อหาต่าง ๆ               
บนหนังสือพิมพ์ ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงมีความเห็นว่าหนังสือพิมพ์ในยุคนี้อยู่ภายใต้การควบคุมของพรรคและ
รัฐบาลลาว เพื่อทำหน้าที่ตอบสนองความต้องการและสื่ออุดมการณ์ของรัฐในการสร้างประเทศขึ้นมา
ใหม่ภายใต้แผนยุทธศาสตร์ ฉบับที่ 7  
 นอกจากหนังสือพิมพ์ต่าง ๆ แล้ว ยังพบการถือกำเนิดของวารสารฉบับแรกของสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวขึ้นมาคือ “วารสารวันนะสิน” ผู้วิจัยขออธิบายในส่วนวารสารเพ่ิมเติม
เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจถึงความเป็นมาวารสารที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาในหัวข้อต่อไป 
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3.2.3 นิตยสารลาวในบริบทสังคมสมัยใหม่ 
  จากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้นในหัวข้อที่ 3.2.2 นั้นผู้วิจัยจะขอนำเสนอในส่วนของ
พัฒนาการเฉพาะวารสาร (นิตยสาร) ก่อนเพ่ือให้มองเห็นที่มาของตัวบทผู้วิจัยมากขึ้น ในช่วงยุค
จินตนาการเก่า (1976-1985) นั้น การเมืองมีส่วนในการกำหนดรายละเอียดในการเสนอข่าวด้วย 
ในช่วงนี้ประเทศลาวจะได้รับความช่วยเหลือจากบรรดาประเทศสังคมนิยมตะวันออก เช่น โซเวียต 
เวียดนาม และเยอรมันตะวันออกในด้านต่าง ๆ สำหรับสื่อมวลชนนั้นจะได้รับการช่วยเหลือจาก
ประเทศเหล่านั้นในหลายด้าน เช่น อุปกรณ์เครื่องมือทางวิทยุกระจายเสียง เครื่องพิมพ์หนังสือพิมพ์ 
และที่สำคัญคือรับเอาคนลาวไปเรียนและฝึกอบรมด้านหนังสือพิมพ์ ด้วยเหตุผลดังกล่าวพัฒนาการ
ของสื่อสิ่งพิมพ์ในช่วงนั้นจึงมีความเป็นแบบฉบับสังคมนิยม 
  ในช่วงเวลาตั้งแต่ปี ค.ศ.1986 ถึงปัจจุบัน ลาวได้มีสื่อสิ่งพิมพ์ 11 ฉบับ เป็นหนังสือพิมพ์
รายวัน 3 ฉบับเหมือนเดิม หนังสือพิมพ์รายสัปดาห์ 5 ฉบับ หนังสือพิมพ์รายเดือน 2 ฉบับ และราย
ไตรมาส อีก 1 ฉบับ ดังนั้นเพ่ือให้เห็นถึงพัฒนาการของวารสารลาวในยุคจินตนาการใหม่ผู้วิจัยขอ
นำเสนอเฉพาะประเด็นของสิ่งพิมพ์ประเภทวารสารเท่านั้น ดังรายเอียดต่อไปนี้ 
  ความเปลี่ยนแปลงของวงการสื่อในลาวได้เริ่มอีกครั้งเมื่อก้าวเข้าสู่ยุคโลกาภิวัตน์แห่งการ
บริโภคข้อมูลข่าวสาร  เศรษฐกิจของโลกได้เชื่อมโยงเข้าหากัน ทำให้รัฐบาลลาวเปิดโอกาสให้เอกชน
ดำเนินกิจการสื่อเป็นของตัวเอง โดยเฉพาะนิตยสาร (เป็นกรณีพิเศษ) โดยอิงตามมติเลขที่ 36/กมศพ 
ลงวันที่ 19 มิถุนายน 1993 “ว่าด้วยการเพ่ิมทวีการนำพาของพรรคและการคุ้มครองของรัฐต่อ
สื่อมวลชนในระยะใหม่”  ดังนั้น รัฐมนตรีว่าการกระทรวงแถลงข่าวและวัฒนธรรมจึงได้ออกข้อตกลง
ให้เอกชนสร้างตั้ง (เฉพาะ) นิตยสารตามการพิจารณาของกระทรวงแถลงข่าวฯ ซึ่งในช่วงปี 2000 เป็น
ต้นมามีนิตยสารเอกชนเกิดขึ้นหลายฉบับ อาทิเช่น นิตยสารวันนะสิน (Vannasin) นิตยสารเมืองลาว 
(Muong Lao) นิตยสารดิสคัฟเวอร์ลาว (Discover Lao) นิตยสารทาเก็ท(Target) หรือนิตยสารไชโย
ลาว (Sayo Laos) (ลำพอง คัญทะลีวัน, 2551: 74) 
  วารสาร (นิตยสาร) เหล่านี้ยังจำกัดเนื้อหาและบทความไปที่การท่องเที่ยวเป็นหลัก และ
เน้นกลุ่มเป้าหมายที่เป็นชาวต่างชาติเพ่ือเป็นข้อมูลในการเดินทาง (ท่องเที่ยว) เข้าไปในลาว ยกเว้น
นิตยสารวันนะสินที่เป็นของรัฐ กำเนิดขึ้นในวันที่ 5 พฤศจิกายน 1979  โดยเน้นเรื่องศิลปวัฒนธรรม
ของชาติ แนวทางนโยบายของพรรคกฎหมายของรัฐเป็นหลัก แต่เพื่อให้เข้ากับวัฒนธรรมร่วมสมัยจึงมี
การนำเสนอเนื้อหาหลากหลายมุมมองแบบเดียวกันกับสื่อเอกชนและเน้นกลุ่มเป้าหมายไปท่ีวัยรุ่นมาก
ขึ้น แต่สื่อเอกชนที่มีบทบาทต่อสังคมลาวมากขึ้น และกำลังเป็นที่สนใจเป็นพิเศษ โดยเฉพาะกลุ่ม
วัยรุ่นคือ นิตยสารอัปเดต (Update)  ขวัญใจ (kwanjai) และมหาชน (Mahason) ซึ่งชื่อของนิตยสาร
แต่ละฉบับก็บ่งบอกถึงความหมายของ “ความทันสมัย”(Modernity) หรือคนยุคใหม่ (New 
Generation)  มีการนำเสนอทั้งภาพ และเนื้อหาของผู้หญิงเก่งหัวก้าวหน้าตามแบบฉบับหญิงยุคใหม่
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ในพ้ืนที่สาธารณะโดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น ซึ่งเห็นได้จากการใส่เสื้อผ้า การแต่งตัว หรือคำพูด ฯลฯ                      
ที่ค่อนข้างแตกต่างจากวัฒนธรรม “ลาว” ที่เคยมีมาโดยเน้นความเป็นกุลสตรี การอ่อนน้อมถ่อมตน 
“ตามจารีตประเพณี” เช่น หญิงลาวต้องใส่ซิ่น เกล้าผมใส่ผ้าเบี่ยง (สไบ) ฯลฯ (ลำพอง คัญทะลีวัน, 
2551: 75) 
  จากวารสาร (นิตยสาร) ลาวในยุคจินตนาการเก่าก้าวเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่ สิ่งที่
ขยายตัวเพ่ิมมากขึ้นคืออุดมการณ์ที่ถูกเปรียบเทียบให้เห็นอย่างชัดเจนไม่ว่าจะเป็นเรื่องของ
อุดมการณ์สุขภาพ อุดมการณ์ผู้หญิง  อุดมการณ์โลกาภิวัตน์ที่ได้สอดแทรกเข้าไปในเนื้อหาของ
นิตยสารยุคจินตนาการใหม่ ทั้งนี้การก้าวเข้าสู่ “ยุคจินตนาการใหม่” การปรับเปลี่ยนรูปแบบของ
ระบบเศรษฐกิจให้เป็นไปตามกระแสโลก อุดมการณ์เศรษฐกิจ ได้สอดแทรกในเนื้อหานิตยสารเช่นกัน 
นอกจากนี้ยังมีการส่งเสริมและสนับสนุนให้เอกชนเข้ามามีส่วนร่วมกับรัฐบาล เพ่ือหวังให้การลงทุนใน
ลาวได้ขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น สิ่งที่ตามมาก็คือการโฆษณาประชาสัมพันธ์ที่ปรากฏในเนื้อหาของนิตยสาร
ลาวสมัยใหม่ ที่ผู้วิจัยได้ตั้งข้อสังเกตว่าแผนยุทธศาสตร์ชาติมีผลต่อการสร้างเนื้อหาและรูปแบบในสื่อ
สิ่งพิมพ์ตามยุคสมัย  
  นอกจากเนื้อหาทางด้านเศรษฐกิจแล้ว ลาวได้ดำเนินนโยบายเปิดประเทศ ซึ่งตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น การวิเคราะห์วิจารณ์ปัญหาของสังคม หรือนโยบายของรัฐมี
ความอิสระอีกระดับหนึ่งและในทางสร้างสรรค์เพ่ือแก้ปัญหาข้อขาดตกบกพร่องที่เกิดจากการ
ดำเนินการของรัฐ การจำหน่ายครอบคลุมไปทั่วประเทศ ผู้คนเริ่มให้ความสนใจบริโภคสื่อสิ่งพิมพ์
ภายในประเทศ ทำให้ยอดจำหน่ายของสื่อเพ่ิมจำนวนเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
หนังสือพิมพ์หลายฉบับพิมพ์ออกจำหน่ายเป็นรายวัน และรายอาทิตย์ในช่วงปี 2000 เป็นต้นมา 
(ลำพอง คัญทะลีวัน, 2551: 86) 
  นอกจากนี้ การถือกำเนิดนิตยสาร (เอกชน) หลายฉบับในช่วงเดียวกันสำหรับคนรุ่นใหม่
ได้มีทางเลือกบริโภคสื่อสิ่งพิมพ์มากขึ้น เนื่องจากรัฐต้องการนำนโยบายของรัฐสอดแทรกเข้าในพ้ืนที่
ของนิตยสาร เพ่ือส่งถึงกลุ่มคนรุ่นเก่าไปสู่คนรุ่นใหม่ที่อาจหลงลืมความเป็นตัวตน ถือเป็นการ
สอดแทรกอุดมการณ์ชาติพันธุ์ขึ้นในนิตยสาร ดังนั้นนอกจากที่นิตยสารเน้นในเรื่องแฟชั่น การบันเทิง 
หรือสุขภาพอนามัยในการดูแลร่างกายของวัยรุ่นแล้ว ยังเป็นเครื่องมืออีกทางหนึ่งที่จะดึงดูดให้คน
กลุ่มนี้รับรู้นโยบายของพรรคและรัฐบาลลาววางออกแต่ละระยะ โดยเฉพาะกฎระเบียบทางสังคม 
หรือข้อแข่งขัน 3 ดีให้วัยรุ่นรู้เอาไว้ นั่นคือ 1. เป็นภรรยาที่ดี  2.เป็นแม่ที่ดี และ 3. เป็นพลเมืองดี  
  จะเห็นได้ว่าที่กล่าวมาข้างต้นเป็นการกล่าวถึงที่มาของนิตยสารในสปป.ลาว ที่มาจาก
การควบคุมภายใต้พรรคและรัฐบาล รวมถึงองค์การสื่อมวลชนลาว จะพบว่าสื่อสิ่งพิมพ์ฝ่ายประเทศ
ลาวทั้งก่อนและหลังการสถาปนาประเทศเมื่อปี 1975 ที่ยังคงเหลืออยู่จนถึงปัจจุบัน บางฉบับ
ออกจำหน่ายเป็นรายสัปดาห์  รายปักษ์ และรายเดือน ผู้วิจัยพิจารณาว่านั่นคือหนังสือพิมพ์ตามความ
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เข้าใจของคนในสปป.ลาว แต่อาจมีความแตกต่างจากความเข้าใจของคนไทย เนื่องจากหนังสือพิมพ์ใน
ฐานะสื่อสิ่งพิมพ์ต้องออกจำหน่ายทุกวัน จึงจะเรียกว่า “หนังสือพิมพ์” ส่วนวารสารตามความเข้าใจ
ของคนลาวคือ “นิตยสาร” ที่ตรงกับความเข้าใจของคนไทย ดังนั้นผู้วิจัยอาจตีความได้ว่า “วารสาร” 
หมายถึง “นิตยสาร” เท่านั้น ดังที่ปรากฏในหัวข้อ 3.1 ข้างต้น ซึ่งมีผู้รวบรวมรายชื่อสิ่งพิมพ์สปป.ลาว
เอาไว้แล้วคือ ลำพอง คัญทะลีวัน (2551) ที่ได้สรุปสื่อสิ่งพิมพ์ที่ปรากฏหลังยุคปี ค.ศ.1975 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจะขอนำเสนอรายละเอียดของนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษา โดย
แบ่งตามในหัวข้อถัดไปเพื่อให้เข้าใจถึงเนื้อหาและรายละเอียดที่ชัดเจนมากข้ึน 
 
3.3 นิตยสารลาวสมัยใหม่   
 เมื่อกล่าวถึงยุค “ศึกนิตยสาร” การเจาะกลุ่มวัยรุ่นและกลุ่มวัยทำงานไม่ว่าจะเพศหญิงหรือ
เพศชาย ต่างก็เกิดการแข่งขันมากข้ึน การเปิดตัวของนิตยสารแต่ละฉบับ ปัจจุบันถือว่าเป็นที่น่าจับตา
มอง ดังที่ ลำพอง คัญทะลีวัน (2551) ได้กล่าวถึงนิตยสารลาวว่า กลุ่มคนที่ให้ความสนใจอ่านนิตยสาร
นั้นโดยเฉพาะคนรุ่นใหม่เป็นกลุ่มที่จะเลือกอ่านนิตยสารที่เป็นสื่อสิ่งพิมพ์มากกว่าหนังสือพิมพ์ ส่วน
นิตยสารที่เป็นของเอกชนแน่นอนต้องเน้นในเรื่องสิ่งที่จะดึงดูดให้คนรุ่นใหม่สนใจเป็นพิเศษนั้นก็คือ 
“แฟชั่น การบันเทิง ปัญหาสุขภาพในการดูแลเนื้อตัวร่างกาย”  โดยเฉพาะผู้หญิงเป็นกลุ่มเป้าหมาย
อันดับแรกที่สื่อนิตยสารต้องได้คำนึงถึงความต้องการของกลุ่มวัยรุ่นผู้หญิงเป็นหลัก ซึ่งผู้วิจัยมองว่า
โดยภาพรวมแล้วนิตยสารทั้งหมดไม่ใช่สื่อสำหรับผู้หญิงโดยเฉพาะ เห็นได้จากคอลัมน์ ในแต่ละเล่มมี
หลากหลายมุมมองทั้งหญิงและชาย เช่น ข่าวการเมือง ธุรกิจ ภาพที่ปรากฏบนหน้ากระดาษมีทั้งหญิง
และชาย สะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของบริบททางสังคมที่ก้าวเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่อย่าง
แท้จริง 
 นอกจากนี้ คนลาวส่วนใหญ่ยังคงรักษาวัฒนธรรมและประเพณีดั้งเดิมไว้ได้อย่างครบถ้วน 
แต่วัยรุ่นลาวก็รักษาการแต่งตัวและสนใจแฟชั่นสมัยใหม่ไม่น้อยกว่าวัยรุ่นทั่วโลก นิตยสารอัปเดต                   
ซึ่งนำเสนอแฟชั่นทันสมัยจึงเป็นที่นิยมมากในหมู่วัยรุ่น เช่นเดียวกับนิตยสารขวัญใจก็เป็นที่นิยมในหมู่
วัยรุ่นและวัยทำงาน ส่วนนิตยสารมหาชนเป็นนิตยสารที่พนักงานบริษัทและนักธุรกิจชอบอ่าน 
(ขนิษฐา คันธะวิชัย. 2556: 24) 
 ดังที่กล่าวมาแล้วในหัวข้อข้างต้นสังคมลาวในปัจจุบันกำลังเข้าสู่ยุคแห่งการบริโภคนิยมซึ่ง
ถือว่าเป็นกุญแจสำคัญในการขับเคลื่อนให้ประเทศชาติเข้าสู่การเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น ความ
เจริญรุ่งเรืองทัดเทียมกับนานาประเทศโดยเฉพาะในกลุ่มอาเซียน ดังนั้นสื่อสิ่งพิมพ์จึงเป็นหัวใจหลักใน
การถ่ายทอดความทันสมัยของสปป.ลาวได้ในระดับหนึ่ง นั่นคือ นิตยสารสมัยใหม่ ที่เริ่มมีบทบาท
สำคัญในการเปลี่ยนแปลงสังคมลาวให้มีความแตกต่างจากสื่อของรัฐ โดยเฉพาะการนำเสนอความ
ทันสมัย การถ่ายทอดกระบวนการคิดในวิถีคนลาวยุคใหม่เพ่ือให้เข้ากับสถานการณ์ในสังคมปัจจุบัน 
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 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับพัฒนาการของนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่าการกล่าวถึง
ประวัติความเป็นมาและการก่อตั้งบริษัทของนิตยสารทั้ง 3 ฉบับ มีจำนวนของข้อมูลไม่มากนัก ทั้งนี้
ผู้วิจัยจึงได้นำเนื้อหาและลักษณะเด่น ลักษณะเฉพาะของกลุ่มเป้าหมายของนิตยสารมานำเสนอ 
เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจมากขึ้น ซึ่งนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยเลือกนำมาศึกษาวิเคราะห์เป็นของ
เอกชน และกึ่งรัฐกึ่งเอกชน เพราะจากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาจากสถิติการจำหน่ายที่สุดแห่งปีและ
สอบถามไปยังผู้แทนจำหน่ายการขายนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้งสามฉบับมี
ยอดขายมากกว่าฉบับอื่น ๆ ในปี 2558-2559   
 นิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาครั้งนี้ เป็นนิตยสารที่มีโครงสร้างการนำเสนอ
เนื้อหาในรูปแบบที่ทันสมัย นอกจากจะนำเสนอปรากฏการณ์ทางสังคมแล้ว ยังนำเสนอชุดความคิด
แบบใหม่ขึ้นมา ซึ่งถือว่าเป็นความทันสมัยที่เข้ากับยุคสมัยใหม่แห่งการเปลี่ยนแปลงของวงการสื่อ
สิ่งพิมพ์ลาว และเพ่ือไม่ให้ผู้อ่านเกิดความสับสนในการอ่านตัวสะกดในเนื้อหา ส่วนนี้ผู้วิจัยต้องขอทำ
ความเข้าใจกับผู้ อ่านในเบื้องต้นว่า จะสะกดชื่อนิตยสาร ชื่อคอลัมน์ และเนื้อหาในบทสัมภาษณ์ 
บทความต่าง ๆ เป็นภาษาไทยเท่านั้น แต่ในส่วนของการยกตัวอย่างในการวิเคราะห์จะสะกดเป็น
ภาษาลาว โดยกำกับภาษาไทยไว้ด้านล่างด้วยการใส่วงเล็บ ยกเว้นชื่อเฉพาะของบุคคลจะสะกดไป
ตามภาษาลาวเท่านั้น เนื่องจากเนื้อหาที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นภาษาลาวตลอดทั้งเล่ม 
ดังนั้น ผู้วิจัยจะขออธิบายรายละเอียดของนิตยสารลาวสมัยใหม่แต่ละฉบับเพ่ือให้ผู้อ่านได้รู้ถึงที่มา
และประเด็นหลักของนิตยสารแต่ละฉบับ รวมไปถึงลักษณะเด่นในการนำเสนอเนื้อหาของนิตยสารดัง
รายละเอียดต่อไปนี้  

3.3.1 นิตยสารอัปเดต (ອັບເດດ)   
   ลำพอง คัญทะลีวัน (2551) ได้กล่าวถึงรายละเอียดว่า นิตยสารอัปเดต ได้ถูกจัดตั้ง
เมื่อปี 2002 โดย นายอะนุลัก คำมะลาวง เป็นหัวหน้าบรรณาธิการข่าวในช่วงแรกพิมพ์รายเดือนครั้ง
ละ 2,000 ฉบับ จนถึงเดือนมกราคม 2007 จึงเริ่มพิมพ์เป็นรายปักษ์ (15 วัน) 6,000 ฉบับต่อครั้งใน
ราคา 12,000 กีบ (สกุลเงินลาว) มีรูปเล่มขนาด 17.5 x 25.5 ซ.ม. ซึ่งเป็นขนาดที่ง่ายสำหรับการ
พกพาติดตัว เพราะวัยรุ่นชอบอ่านหลายครั้ง และพกติดตัวไปมาได้ง่าย 
   คำขวัญของนิตยสารอัปเดต  คือ“นิตยสารเพ่ือคุณภาพชีวิตที่ดีกว่า” มีทั้งหมด 48 
หน้า สำหรับชื่อคอลัมน์นั้นบางฉบับมี 11 คอลัมน์แต่อีกบางฉบับก็มีถึง 13 คอลัมน์ ซึ่งคอลัมน์ประจำ
ประกอบด้วยบทบรรณาธิการ (แต่ช่วงหลัง ๆ ใส่ชื่อว่า บก. บอกข่าว) บ้านเมือง นานาทัศนสำรวจ 
แนะนำร้านอาหาร ประสบการณ์ชีวิตและกฎหมาย ท่องเที่ยว ทำนายโชคชะตา สุขภาพความงาม 
บันเทิงและชวนยิ้ม เป็นต้น ถือได้ว่าเป็นนิตยสารของเอกชนที่กำลังได้รับความสนใจจากสาธารณชน
ทุกเพศวัย มากที่สุดในสังคมลาว โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น และวัยทำงาน เพราะนิตยสารฉบับนี้
นอกจากเน้นในเรื่องบทความเกี่ยวกับธุรกิจ การเมือง เศรษฐกิจสังคม กฎหมาย ซึ่งกลุ่มเป้าหมายคือ
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วัยกลางคน วัยทำงานแล้ว ยังมีประเด็นสำหรับกลุ่มคนรุ่นใหม่เช่น บทความเกี่ยวกับเรื่องการบันเทิง 
สุขภาพ ความงาม หรือ ท่องเที่ยว และเป็นคอลัมน์ประจำแต่ละฉบับที่จะขาดมิได้  ในช่วงแรกนั้น
นิตยสารฉบับนี้จะเน้นในเรื่องธุรกิจเป็นหลัก และกลุ่มเป้าหมายคือวัยคนทำงาน ซึ่งเห็นได้จากมี
บทความในเล่ม และภาพบนหน้าปกจะเป็นนักธุรกิจ (ชาย) และผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่ผลิตขึ้นมาเพ่ือ
การค้าเป็นหลัก จนมาถึงฉบับที่ 3 ปี 2004 จึงได้เน้นประเด็นผู้หญิงมากขึ้น โดยได้นำเอาภาพของ
ผู้หญิงวัยรุ่น แต่งกายแบบลาวประยุกต์ที่มีความผสมผสานระหว่างแบบจารีตและแบบสมัยใหม่เป็น
ฉบับแรก และช่วงต่อมาจึงมีแต่ภาพของผู้หญิงแบบสมัยใหม่ปรากฏบนหน้าปกของนิตยสารเท่านั้น 
   ส่วนเนื้อหาภายในเล่มมีการใช้ตัวอักษรเป็นภาษาลาวและภาษาอังกฤษตลอดทั้งเล่ม 
อ่านง่ายและมีสีสันสวยงาม เนื้อหาและภาพประกอบจะเกี่ยวข้องกับคนยุคใหม่เป็นหลัก เช่น ภาพ
หน้าปกจะเน้นผู้หญิงวัยรุ่นที่มีความกล้าแสดงออก แต่งตัวทันสมัยผสมผสานกับวัฒนธรรม เนื้อหาที่
ถูกนำเสนอส่วนใหญ่จะใช้ภาษาดึงดูดความสนใจ เช่น กล้าเปลี่ยนแปลงตัวเองเพ่ืออนาคตเหมือนคำลี่ 
เป็นต้น ดังนั้นการใช้ภาษาและภาพประกอบมักจะมีความสัมพันธ์กันกับการนำเสนออุดมการณ์ที่แฝง
อยู่ในข้อความเหล่านั้น 
   สำหรับนิตยสารอัปเดต (ອັບເດດ) ที่ผู้วิจัยได้นำมาวิเคราะห์ครั้งนี้มีจำนวน 72 เล่ม ซึ่ง
ผู้วิจัยได้ใช้ตัวบทในเดือนมกราคม -ธันวาคมในปี 2558-2559 โดยผู้วิจัยจะหยิบยกประเด็นใน
การศึกษาตามหัวข้อที่ผู้วิจัยได้ตั้งเอาไว้ เพ่ือให้เห็นถึงการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ ซึ่งนิตยสารอัปเดตฉบับต่าง ๆ ที่นำมาวิเคราะห์แสดงให้เห็นถึงความเป็นสาวทันสมัย  

3.3.2 นิตยสารขวัญใจ (ຂວັນໃຈ) 
   นิตยสารขวัญใจ จัดตั้งเมื่อปี 2012 เป็นนิตยสารของคนรุ่นใหม่ ราคา 12,000 กีบ 
(สกุลเงินลาว) เท่ากับ 48 บาท (สกุลเงินไทย) เป็นนิตยสารรายเดือน ออกทุกวันที่ 15 ของเดือน โดย
เน้นกลุ่มผู้อ่านที่มีอายุเฉลี่ยระหว่าง 16-35 ปี  มีจำนวนการพิมพ์ออกจำหน่ายต่อครั้ง 5,000 ฉบับ 
เป็นนิตยสารที่เหมาะสำหรับผู้หญิง  ความงาม และแฟชั่นต่าง ๆ  
   คำขวัญของนิตยสารขวัญใจ (ຂວັນໃຈ) คือ วารสารของสาวทันสมัย มีทั้งหมด 69 
หน้า สำหรับชื่อคอลัมน์นั้นบางฉบับมี 16 คอลัมน์  ซึ่งคอลัมน์ประจำประกอบด้วย บทบรรณาธิการ 
Just Happened,  Entertainment,  Just For love,  Our Cover,  His Mind,  Career  Advice,  
Get Smart,  My Gyme,  Money,  Beauty Spy,  Chic Working Women,  delicious Guide,  
Healthy,  Kuanjai Travel, Kuanjai Cae Trick,  and Horoscope เป็นต้น เป็นนิตยสารที่เหมาะ
กับผู้หญิงที่ทันสมัย และกำลังเป็นที่นิยมของบรรดาผู้หญิงที่กล้าแสดงออก ซึ่งเป็นนิตยสารของเอกชน
ที่ถือได้ว่ากำลังเป็นน่าจับตามอง เนื่องจากเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารฉบับนี้จะเน้นในเรื่องความ
สวยความงาม ความรัก เงิน การท่องเที่ยว ดวงชะตาพยากรณ์ ฯลฯ ซึ่งเป็นคอลัมน์ที่เน้นผู้อ่านคือเพศ
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หญิง และสิ่งที่ขาดไม่ได้ในนิตยสารฉบับนี้คือบทสัมภาษณ์ของดารา/นักร้องที่ผ่านเวทีการประกวดต่าง 
ๆ และประสบผลสำเร็จพร้อมเป็นแบบอย่างให้กับเยาวชนรุ่นใหม่ที่ต้องการก้าวเข้าสู่สังคมบันเทิง 
   ส่วนของเนื้อหาภายในเล่มมีการใช้ตัวอักษรเป็นภาษาลาวและภาษาอังกฤษตลอดทั้ง
เล่ม  ในส่วนของภาพประกอบเป็นสีสันชวนน่าติดตาม ผู้ผลิตได้ใช้ภาพหน้าปกเป็นผู้หญิงที่แสดงออก
ถึงความทันสมัย คือ ดารา/นักร้อง/นางงามลาว ที่ผ่านการประกวดและกำลังมีผลงานในขณะนั้น เพื่อ
ดึงดูดให้ผู้อ่านอยากติดตามเนื้อหาภายในเล่ม 
   สำหรับนิตยสารขวัญใจ (ຂວັນໃຈ) ผู้วิจัยได้นำมาวิเคราะห์ครั้งนี้มีจำนวน 24 เล่ม ซึ่ง
ผู้วิจัยได้ใช้ตัวบทในเดือนมกราคม -ธันวาคมในปี 2558-2559 โดยผู้วิจัยจะหยิบยกประเด็นใน
การศึกษาตามหัวข้อที่ผู้วิจัยได้ตั้งเอาไว้ เพ่ือให้เห็นถึงการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสาร
ขวัญใจ (ຂວັນໃຈ) 

3.3.3 นิตยสารมหาชน (ມະຫາຊົນ) 
   นิตยสารมหาชน ก่อตั้งโดยนายวิลุน แสงดาลา เมื่อวันที่ 23 มีนาคม 2006 เป็น
นิตยสารของเอกชน พิมพ์รายปักษ์ (15 วัน) ครั้งละ 5,000 ฉบับ จำหน่ายในราคา 9,000 กีบต่อฉบับ 
นิตยสารฉบับนี้มีความแตกต่างจากนิตยสารสองฉบับแรกตรงที่มีขนาดใหญ่กว่าคือ 22.5 x 35.5 ซ.ม.
นอกนั้นไม่ว่าจะเป็นภาพบนหน้าปก ตัวอักษรการออกแบบต่าง ๆ มีลักษณะคล้ายกับสองฉบับแรก
เป็นอย่างมาก ดังเช่น ภาพของวัยรุ่นเกือบทั้งหมด โดยเฉพาะภาพของผู้หญิงยุคใหม่ที่เป็นดารา 
นักร้อง นักแสดงบุคคลทั่วไปที่แต่งแต่งตัวในรูปแบบ“ทันสมัย” และอ่ืน ๆ เหมือนกันเกือบทั้งหมดซึ่ง
เนื้อหาส่วนใหญ่เน้นที่กลุ่มวัยรุ่นเป็นหลัก (ลำพอง คัญทะลีวัน, 2551: 132) 
   นิตยสารฉบับนี้มีทั้งหมด 36 หน้าซึ่งคอลัมน์ (ประจำ) ประกอบด้วย สุขภาพและการ
ออกกำลังกาย ความงามและแฟชั่นบันเทิง กีฬา ธุรกิจ ชีวิตและครอบครัว วัฒนธรรม ประเพณี 
ท่องเที่ยว เทคโนโลยีการปรุงอาหาร ทำนายโชคชะตา เป็นต้น 
   จากการสัมภาษณ์ นายวิลุน แสงดาลา เจ้าของนิตยสารมหาชน เมื่อวันที่  10 
ธันวาคม 2007 ถึงที่มาการก่อตั้งนิตยสารของเขาได้ความว่า “การจัดตั้งนิตยสารนี้ขึ้นมานั้น เพราะ
เห็นวิธีทางการทำธุรกิจทางด้านนี้ เพราะในช่วงนั้นยังไม่มีนิตยสารเอกชนมากนักหรือเท่าที่มีก็มีเนื้อหา
ดึงดูดลูกค้าน้อยเกินไป ดังนั้นเขาจึงตัดสินใจลงทุน และเริ่มตีพิมพ์ออกสู่สังคมลาว ซึ่งก็เห็นว่าได้รับ
การตอบรับจากสังคมลาวมากพอสมควร สังเกตได้จากยอดขายเกือบหมด โดยเฉพาะจากกลุ่มผู้หญิง
วัยทำงานเพราะมีกำลังซื้อมากกว่ากลุ่ม อ่ืน เหตุผลที่ทำให้นิตยสารของเขาได้รั บความนิยม                 
ก็เพราะนิตยสารมีเนื้อหาสาระ และสร้างผลประโยชน์ต่อทุกเพศทุกวัยในสังคมลาว”  
 
 



 

 

  108 

   นอกจากนี้ยังเพ่ือเป็นการส่งเสริมให้คนลาวมีนิสัยรักการอ่านมากขึ้น ให้คนลาวมี
หนังสือที่ดึงดูดให้อ่าน และได้รับความรู้จากการอ่าน แล้วยังสามารถนำไปปรับใช้กับชีวิตประจำวัน 
และเป็นพ้ืนที่สำหรับการทำธุรกิจโดยการโฆษณาสินค้า ให้ข้อมูลสำหรับคนทุกเพศทุกวัยทั้งคนลาว
และต่างประเทศ (มหาชน. ฉบับที่ 24.  2007:  32) 
   นายวิลุน ยังกล่าวเพ่ิมอีกว่า การออกแบบแต่ละฉบับ จะมีผู้ออกแบบอยู่ 2 คน โดย
เขาก็จะเป็นผู้คอยให้คำชี้แนะอย่างใกล้ชิด เนื้อหาทั้งหมดจะไม่เกี่ยวข้องกับการเมือง และทางรัฐบาล
เองก็ไม่เคยท้วงติงว่ามีเนื้อหาผิดต่อนโยบายและหลักการใด ๆ ของรัฐ เท่าที่ผ่านมามีไม่กี่ฉบับที่ผิด
คำพูดเท่านั้น แต่ก็ได้แจ้งคำขอโทษต่อความผิดพลาดในฉบับที่ 6 ท้ายเดือนกุมพา 2016: ฉบับต่อมา 
(ลำพอง คัญทะลีวัน, 2551: 133) 
   สำหรับนิตยสารมหาชน (ມະຫາຊົນ) ที่ผู้วิจัยได้นำมาวิเคราะห์ครั้งนี้มีจำนวน 48 เล่ม 
ซึ่งผู้วิจัยได้ใช้ตัวบทในเดือนมกราคม-ธันวาคมในปี 2558-2559 โดยผู้วิจัยจะหยิบยกประเด็นใน
การศึกษาตามหัวข้อที่ผู้วิจัยได้ตั้งเอาไว้ เพ่ือให้เห็นถึงการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสาร
มหาชน (ມະຫາຊົນ) 
  จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าบริบทการพัฒนาสื่อมวลชนในสปป.ลาว ได้มีช่วงเวลา
ของการคืบคลานเข้ามาสู่ความเป็นทุนนิยมมากขึ้นภายหลังปีค.ศ.1975 เป็นต้นมา โดยเฉพาะทางสื่อ
สิ่งพิมพ์ที่มีการขยายตัวมากขึ้น เนื่องจากกระแสสังคมสมัยใหม่ได้หลั่งไหลเข้ามาทำให้ประชาชนใน
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวได้เรียนรู้ถึงความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
หนังสือพิมพ์  หรือวารสารที่ถูกเผยแพร่โดยพรรคและรัฐบาล รวมไปถึงองค์การสื่อมวลชนลาว ซึ่งมี
ผลกระทบโดยตรงต่อสังคมลาวอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้   
 ดังนั้นการบริโภคนิยมของคนลาวจึงเปลี่ยนไปตามกระแสสังคม การรับเอาวัฒนธรรมที่
หลากหลายเข้ามาปรับใช้ในวิถีการดำเนินชีวิตจึงเป็นวัฒนธรรมที่ถูกกลืนโดยความเป็น โลกาภิวัตน์ 
และในที่สุดสังคมลาวในปัจจุบันจะก้าวขึ้นไปสู่ความเป็นพหุวัฒนธรรม ผู้วิจัยจึงต้องการสะท้อนความ
เป็นลาวผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่แฝงไปด้วยการนำเสนออุดมการณ์ ผ่านกระบวนการพิจารณาทาง
ภาษาเพ่ือมองเห็นมิติของสังคมและวัฒนธรรมที่มีความหลากหลาย ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงเข้าสู่ยุค
จินตนาการใหม่อย่างแท้จริง 
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บทที่ 4 
 

ปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 จากการนำเสนอลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาวในบทที่ 3 นั้น ทำให้
เห็นถึงพัฒนาการของสื่อสิ่งพิมพ์ที่ปรากฏอยู่ในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวว่ามีต้นกำเนิด
มาจากสื่อประเภทใดบ้างและนำมาสู่การนำเสนอในรูปแบบนิตยสารในปัจจุบัน ผู้วิจัยได้สังเกตว่าการ
นำเสนอสื่อใน สปป.ลาว ในช่วงปี พ.ศ.2557 – พ.ศ. 2558 นั้น เริ่มมีการนำเสนอข้อมูล ข่าวสาร                  
ในรูปแบบที่ทันสมัยและถึงมือผู้รับสารได้ทันที โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มของวัยรุ่นที่นิยมติดตามข้อมูล 
ข่าวสารผ่านทางนิตยสารและสื่อออนไลน์ก็มีเพ่ิมมากขึ้นเช่นกัน เห็นได้จากสถิติการรับข้อมูลข่าวสาร
ที่กล่าวไว้ในบทที่ 1 ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ 
 
ปฏิบัติการทางภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 ปฏิบัติการทางภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นกลวิธีทางภาษาที่ผู้วิจัยต้องการนำเสนอใน
รูปแบบของรูปภาษาหรือถ้อยคำต่าง ๆ ที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาของนิตยสารลาวสมัยใหม่ เพ่ือสื่อ
ความหมายและประกอบสร้างความคิดความเชื่อในวาทกรรม โดยผู้ส่งสารนั้นอาจเลือกใช้กลวิธีทาง
ภาษาผ่านองค์ประกอบต่าง ๆ ซึ่งในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่ากลวิธีทางภาษาที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ใน
การสื่อความคิดความเชื่อในวาทกรรมนั้นมีหลายวิธี  ทั้งนี้ผู้วิจัยจะนำเสนอกลวิธีทางภาษา เพ่ือให้เห็น
ถึงภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม ตามกรอบแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์ เชิงวิพากษ์ (Critical 
Discourse Analysis) ของแฟร์คลัฟ Fairclough (1995) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
4.1 การเลือกใช้คำศัพท์ 
 กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ที่พบในนิตยสารลาวสมัยใหม่ คือ การที่ผู้ส่งสาร/ผู้ผลิตสื่อได้
เลือกสรรคำมาใช้เป็นการแสดงความคิดและสื่อแทนความคิดของผู้ส่งสาร แฟร์คลัฟ (Fairclough.  
1995:  185) ชี้ให้เห็นว่าการเลือกใช้คำศัพท์ของผู้เขียนในฐานะผู้ผลิตตัวบทนั้นเป็นเรื่องที่แปรไปตาม
ปัจจัยทางสังคมรวมทั้งจะต้องเผชิญกับกระบวนการทางสังคม วัฒนธรรมในวงกว้างอีกด้วย การใช้
คำศัพท์ที่ต่างมุมมองกันของผู้เขียนที่มีประสบการณ์หรือหล่อหลอมจากวงการหรือชุมชนที่ตนเอง
สังกัดเป็นสมาชิกอยู่ หรือที่เรียกว่าชุมชนปฏิบัติการ เมื่อคนเราอยู่ในวงการต่างกันอยู่ในชุมชนต่างกัน 
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ย่อมทำให้เห็นมุมมองของผู้เขียนเกี่ยวกับเรื่องที่กล่าวถึงและการเลือกใช้ภาษาก็ต่างกันไป  ซึ่งผู้วิจัย
พบว่าผู้ส่งสารเลือกใช้กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ในรูปแบบต่าง ๆ ได้ดังนี้ 
  (1) การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” 
  (2) การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” 
  (3) การใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” 
 ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

4.1.1 การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” 
  ผู้วิจัยเห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสาร
มหาชน เป็นนิตยสารที่ได้รับความสนใจในกลุ่มผู้อ่านที่เป็นผู้หญิง ดังนั้นกลวิธีการใช้คำศัพท์ด้วย “คำ
ทับศัพท์” นั้น คือ การใช้คำศัพท์ที่ใช้สื่อสารกันอยู่ในชีวิตประจำวันและมีความคุ้นเคยกับภาษา 
รูปแบบของภาษาที่ใช้ในนิตยสารจึงเป็นการสร้างความเป็นกันเองเพ่ือให้ผู้รับสารเกิดความไว้วางใจ
และเสมือนเป็นที่ปรึกษาในด้านแฟชั่น เกร็ดความรู้ ข่าวสารบ้านเมือง ตลอดจนการนำเสนอสิ่งที่เป็น
ประโยชน์และภัยใกล้ตัวให้กับผู้อ่าน ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  1) การใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาอังกฤษ 
  การใช้คำทับศัพท์ส่วนมากเป็นคำที่มาจากภาษาอังกฤษเพราะเป็นภาษาสากลที่ใช้ใน
การสื่อสาร รวมถึงเป็นภาษาที่แสดงออกถึงความทันสมัยและเมื่อได้นำมาใช้มากขึ้นกลับพบว่าคำทับ
ศัพท์ภาษาอังกฤษส่วนใหญ่อาจมีความหมายไม่ตรงกับความหมายของคำในภาษาลาว จึงยากที่จะหา
คำภาษาลาวมาใช้แทนเพ่ือสื่อความหมาย ดังนั้นการใช้ภาษาอังกฤษในนิตยสารลาวสมัยใหม่จึงได้รับ
ความนิยมและเป็นอัตลักษณ์ท่ีบ่งบอกถึงความเป็นโลกาภิวัตน์ของสปป.ลาว มากขึ้น 
  การใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาอังกฤษที่พบในนิตยสาร ได้แก่ Inspiration, Music 
Video, It, Golf, Designer, Ice cream, Smart, Net Idol, Fit, Perfect, Safety First, Hot  และ 
Social Network ซึ่งผู้วิจัยสังเกตเห็นว่าผู้เขียนเลือกคำภาษาอังกฤษที่เป็นคำเรียกชื่อเฉพาะ เช่น 
Lao, Page, TV, Week night และใช้คำที่ ไม่นิ ยม เขียนทับศัพท์ เป็ นภาษาลาว เช่น  Living, 
Aphrodite, Uniquely, Attractive, Contents, Beuty, Culture เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจความหมาย
ของคำมากขึ้น  
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ตัวอย่างที่ 1 

  ສາວ Hot ທີີ່ກ າລັງໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມໃນ Social Network ຫ   Lao Net Idol ຊຶີ່ງມີ
ຫ າຍຄົນຊ ີ່ນຊົມພາລະກິດຂອງສາວນ້ອຍເຊັກຊີີ່ຄົນນີິ້ ນັິ້ນກໍໍຄ ; “ນາງຟ້າ  ກ ້ໄພ” ຜ ້ທີີ່ມັກຊ່ວຍເຫ  ອຄົນໃນ
ສະຖານະການສຸກເສິນຕ່າງ ໆ ທີີ່ພົບເຫັນເປັນປະຈ າໃນສັງຄົມອອນລາຍ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 108 กรกฎาคม. 2559: 40) 
  (สาว Hot ที่กำลังได้รับความนิยมใน Social Network หรือ Lao Net Idol ซึ่งมีหลาย
คนชื่นชมภารกิจของสาวน้อยเซ็กซี่คนนี้  นั่นก็คือ ; “นางฟ้า  กู้ภัย” ผู้ที่คอยช่วยเหลือคนใน
สถานการณ์ฉุกเฉินต่าง ๆ ที่พบเห็นเป็นประจำในสังคมออนไลน์) 
 
  จากตัวอย่าง ผู้เขียนเลือกใช้คำว่า Hot, Social Network และ Lao Net Idol ซึ่งเป็น
คำภาษาอังกฤษที่ใช้ในวงการสื่อสารในยุคปัจจุบัน และไม่นิยมเขียนเป็นภาษาลาว เพ่ือแสดงถึงความ
ทันสมัย แสดงให้ผู้อ่านได้ทราบว่าผู้หญิงลาวยุคใหม่จะต้องมีความโดดเด่นทางสังคม ไม่ว่าจะเป็น
สังคมลาวหรือในสังคมออนไลน์ โดยผู้เขียนได้เลือกใช้คำว่า สาว Hot ที่ต้องการแสดงให้เห็นถึงบุคคล
ที่กำลังได้รับความนิยมของผู้หญิงลาวยุคปัจจุบันว่าสิ่งที่สังคมกำลังจับตามองหรือเป็นที่นิยมนั่นคือ
สังคมยุค Social Network ส่งผลให้วัยรุ่นใน สปป.ลาว ให้ความสนใจผ่านโลกสังคมออนไลน์มากขึ้น 
ดังนั้นการเป็นตัวแทนผู้หญิงยุคใหม่จึงต้องมีความโดดเด่นทางสังคมโดยผู้เขียนได้เลือกใช้คำว่า Lao 
Net Idol ที่ต้องการสื่อถึงบุคคลตัวอย่าง บุคคลต้นแบบของคนยุคใหม่อาจทำให้ผู้อ่านหลายคนให้
ความสนใจกับคำนี้มากขึ้น 
 
ตัวอย่างที่ 2 

  ຖ ວ່າໄດ້ຮັບການຕ້ອນຮັບເປັນຍ່າງດີສ າລັບໂຄງການບ້ານຈັດສັນ Green Resident 
ພາຍຫ ັງທີີ່ໄດ້ກໍໍ່ສ້າງສ າເລັດແບບ 100% ໃນໄລຍະທີີ່ 1 ຊ ີ່ງມີບ້ານ 69 ຫ ັງ ໂດຍມີລ ກຄ້າເຂົິ້າມາຈັບຈອງ
ບ້ານແລ້ວຫ າຍກວ່າ 70% ສ່ວນໃຫຍ່ເປັນຄົນລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 33 ธันวาคม 2559: 33) 
  (ถือว่าได้รับการต้อนรับเป็นอย่างดีสำหรับโครงการบ้านจัดสรร Green Resident 
ภายหลังที่ได้ก่อสร้างสำเร็จแบบ 100% ในระยะที่ 1 ซึ่งมีบ้าน 69 หลัง โดยมีลูกค้าเข้ามาจับจองบ้าน
แล้วมากกว่า 70% ส่วนใหญ่เป็นคนลาว) 
 
  จากตัวอย่าง ผู้เขียนเลือกใช้คำว่า Resident ซึ่งเป็นคำภาษาอังกฤษที่นิยมใช้ในวงการ
ทางธุรกิจเกี่ยวกับอาคาร สถานที่ ที่พัก โรงแรม หรืออพาร์ทเม้นท์ต่าง ๆ เพ่ือบ่งบอกถึงลักษณะของที่
พักที่ต้องการนำเสนอ และใช้คำว่า Green นำหน้าเพ่ือมาขยายลักษณะของ Resident ให้มีความ
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ชัดเจนมากขึ้น แสดงให้ผู้อ่านทราบว่า ที่พักอาศัยที่นำมาเสนอมีความทันสมัยสไตล์ธรรมชาติ เหมาะ
กับสภาพแวดล้อมของคนลาวที่ต้องการความเป็นธรรมชาติภายใต้โครงการบ้านจัดสรร  
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ໃນວັນທີີ່ 29 ຕຸລາ ຜ່ານມາ ສ ນການຄ້າວຽງຈັນ ເຊັນເຕີ ຮ້ານຄ າພ ວົງ ແລະ ຜ ້ສະໜັບສະ
ໜຸນອ ີ່ນ ໄດ້ຮ່ວມກັນຈັດງານ Lao Wedding Fair 2016  ຂ ິ້ນເປັນຄັິ້ງທ າອິດ ຢ ່ທີີ່ສ ນການຄ້າ ວຽງ
ຈັນ ເຊັນເຕີ 

(อัปเดต ฉบับที่ 31 พฤศจิกายน 2559: 32) 
  (ในวันที่  29 ตุลาคม ผ่านมา ศูนย์การค้าเวียงจันทน์ เซนเตอร์ ร้านคำพูวง และ
ผู้สนับสนุนอ่ืน ได้ร่วมกันจัดงาน Lao Wedding Fair 2016  ขึ้นเป็นครั้งแรก อยู่ที่ศูนย์การค้า
เวียงจันทน์เซนเตอร์) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้เลือกใช้คำภาษาอังกฤษ Lao Wedding Fair 2016 ซึ่ง
เป็นชื่อเฉพาะของงานทางการค้าที่ถูกจัดขึ้นเป็นครั้งแรกในปี 2016 มาใช้เพ่ือบอกรายละเอียดของ
งานที่ถูกนำเสนอว่าเป็นงานที่รวบรวมเอาบรรดาเครื่องประดับ เสื้อผ้า ชุดแต่งงานมารวบรวมไว้ที่
ศูนย์การค้าเวียงจันทน์เซนเตอร์เป็นครั้งแรก เพ่ือให้ผู้อ่านเห็นว่า การแต่งงานเป็นเรื่องที่สำคัญ และ
การเตรียมงานก็เช่นเดียวกัน เพราะงานแต่งงานของคนลาวถือเป็นวัฒนธรรมที่มีบางปัจจัยถูกเปลี่ยน
ผ่านโดยสังคม ดังนั้นโดยผู้เขียนจึงเน้นความสำคัญของงานโดยใช้คำว่า Fair ที่ต้องการสื่อให้เห็นว่า
เป็นงานแสดงสินค้าที่สำคัญและยิ่งใหญ่โดยถูกรวบรวมเอาไว้ที่นี่ 
 
  ผู้วิจัยเห็นว่า การเลือกใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาอังกฤษข้างต้นช่วยดึงดูดและโน้มน้าว
ใจให้ผู้อ่านเกิดความต้องการและเห็นว่าสังคมลาวยุคใหม่มีกลิ่นอายของความเป็นสากลและมี
เอกลักษณ์ความเป็นชาติลาวที่ได้ถูกผสมผสานกันอย่างลงตัวผ่านการนำเสนอของผู้เขียนในนิตยสาร
ลาวสมัยใหม ่
 
  2) การทับศัพท์โดยใช้ภาษาลาว 
   การทับศัพท์โดยใช้ภาษาลาวที่พบในนิตยสารลาวสมัยใหม่นี้ พบอยู่เป็นจำนวนมาก
โดยพบทั้งการทับศัพท์ทั้งคำและการตัดคำบางส่วนทิ้งไป ได้แก่  ສະມາໂຟນ  ມິນິພາເລດ ສະຕາຍ  
ອາຊຽນ ຄອນເສິດ ສະຕອເບອລີີ່ ວິຕາມິນ ໄວຮັດ ໂລຊັັ່ນ ໄວຟາຍ ເຕັກນິກ ຄລິນິກ ຄອມພິວເຕີ ຮໍໂມນ 
ອອນໄລ  ອອນລາຍ ບຸບເຟ ເຟີນີເຈີ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 1 
  ທຸກມ ິ້ນີິ້ ກະແສນິຍົມການເບິີ່ງ ການຟັງ ຫ  ແມ່ນກະທັງການອ່ານ ກ າລັງມຸ່ງໄປຫາຫນ້າຈໍ
ໂທລະສັບແລ້ວ ພີີ່ນ້ອງເອີຍ! ໃນປັດຈຸບັນນີິ້ຫ າຍຄົນເບິີ່ງລະຄອນໂທລະພາບຂອງໄທຜ່ານລະບົບ ອິນເຕີ
ເນັດ ແລ້ວ, ທ່ານລອງວາດພາບໄປເບິີ່ງດ ວ່າ ການພັດທະນາ ເຕັກໂນໂລຍີ ໃນປັດຈຸບັນມີຄວາມກ້າວໄກ
ຫ າຍປານໃດ ແລະມັນຈະກ້າວໄປເຖິງໃສ ໃນອີກ 5 ປີຂ້າງຫນ້າ  

(อัปเดต ฉบับที่ 21 กรกฎาคม 2559: 6) 
 

  (ทุกวันนี้ กระแสนิยมการดู การฟัง หรือแม้กระทั่งการอ่าน กำลังมุ่งไปหาหน้าจอ
โทรศัพท์แล้ว พ่ีน้องเอ้ย! ในปัจจุบันนี้หลายคนดูละครโทรทัศน์ของไทยผ่านระบบ อินเทอร์เน็ตแล้ว 
คุณลองนึกภาพตามว่า การพัฒนาเทคโนโลยี ในปัจจุบันมีความก้าวไกลมากขนาดไหน และมันจะก้าว
ไปถึงไหน ในอีก 5 ปีข้างหน้า) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น พบการใช้คำทับศัพท์จำนวน 2 คำ คือ 
  (1) ອິນເຕີເນັດ มาจาก Internet (n.) เครือข่ายคอมพิวเตอร์ที่ เชื่อมโยงระหว่าง
องค์กรต่าง ๆ 
  (2) ເຕັກໂນໂລຍ ີ มาจาก technology (n.) การนำเอาวิทยาศาสตร์มาใช้ในทาง
ปฏิบัติ, วิชาช่างเก่ียวกับอุตสาหกรรม, วิชาที่ว่าด้วยการประกอบวัตถุเป็นอุตสาหกรรม 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้เลือกใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาลาวที่ใช้ทั่วไปในวงการ
สื่อสารมวลชน เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจง่ายพร้อมกับแสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงที่สังคมลาวกำลัง
ก้าวเข้าสู่ความทันสมัยมากขึ้น ภายใต้ความทันสมัยนั้นผู้เขียนได้สอดแทรกความเป็นชาตินิยมลงไป 
โดยใช้คำว่า พี่น้องเอ้ย เพื่อให้ผู้อ่านได้รู้สึกถึงการสร้างความเป็นกันเองระหว่างผู้เขียนกับผู้อ่าน อีกท้ัง
ยังเป็นการเตือนภัยคุกคามของระบบสื่อสารที่ได้ล้ำเข้ามาสังคมลาวมากขึ้น นอกจากนี้ผู้เขียนยังได้
แสดงให้ผู้อ่านเห็นว่าในอนาคตประเทศลาวจะถูกครอบงำผ่านระบบสื่อสารมวลชนภายใต้รูปแบบของ
เทคโนโลยีมากขึ้น 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ເພ ີ່ອເປັນການປະຊາສ າພັນ ເຜີຍແຜ່ຂ່າວສານໃຫ້ກັບຜ ້ສົນໃຈໃນວົງການແຟຊັິ້ນຢ່າງມີ
ລະດັບ ໂດຍທີມງານ Wow Magazine Society ໄດ້ຈັດງານຖະແຫ ງຂ່າວເປີດໂຕ ດີໄຊເນີິ້ ລະດັບ
ແຖວໜ້າຊອງ ສປປ ລາວທີີ່ມາຈາກບັນດາຮ້ານຕັດເຄ ີ່ອງຊັິ້ນນ າ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 8 มีนาคม 2558: 14) 
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  (เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ข่าวสารให้กับผู้สนใจในวงการแฟชั่นอย่างมีระดับ 
โดยทีมงาน Wow Magazine Society ได้จัดงานแถลงข่าวเปิดตัวดีไซเนอร์ ระดับแนวหน้าของ สปป 
ลาว ที่มาจากบรรดาร้านตัดเสื้อผ้าชั้นนำ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น พบการใช้คำทับศัพท์จำนวน 2 คำ คือ 
  (1)  ແຟຊັິ້ນ  มาจาก Fashion (n.) แฟชั่น รูปแบบที่กำลังนิยม, สิ่งที่กำลังเป็นที่
นิยม, วิธีการที่กำลังนิยม 
 
  (2) ດີໄຊເນີິ້  มาจาก Designer (n.) นักออกแบบ ดีไซน์เนอร์ , ผู้ออกแบบ, นัก
ออกแบบภายใน   
  จากตัวอย่างข้างต้นผู้เขียนได้ใช้คำว่า แฟชั่น เพ่ือแสดงให้ผู้อ่านทราบว่าวงการแฟชั่นใน
สังคมลาวได้ก้าวเข้ามาสู่ความทันสมัยและเป็นสากลมากขึ้น โดยมีการเปิดตัวนักออกแบบเสื้อผ้า 
เครื่องประดับแนวหน้าของ สปป ลาว โดยผู้เขียนเลือกใช้คำว่า ดีไซน์เนอร์ แสดงให้เห็นว่ากา ร
ออกแบบสินค้าเหล่านี้ได้รับความนิยมและมีกลิ่นอายความทันสมัยอยู่ด้วย  
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ເວັບໄຊທ໌ ວິກິພີເດຍ ອະທິບາຍຕ ີ່ມອີກວ່າສານໄນເຕ ດ ຈະພັດທະນາໄປເປັນ ໄນໄຕ  ແລ້ວ
ເກິດເປັນສານປະກອບຊະນິດໃໝ່ ທີີ່ເອິິ້ນວ່າ ໄນໂຕ ຊາມິນ ດ້ວຍເຊ ິ້ອແບັກທີເລຍທີີ່ມີໃນຮ່າງກາຍມະນຸດ 
ໂດຍສະເພາະແມ່ນໃນເວລາທີີ່ກະເພາະມີນ ້າຍ່ອຍເປັນກົດຫ າຍ  

(อัปเดต ฉบับที่ 4 กุมภาพันธ์ 2558: 8) 
  (เว็บไซต์ วิกิพีเดีย อธิบายเพ่ิมอีกว่าสารไนเตรดจะพัฒนาไปเป็นไนไตร แล้วเกิดเป็น
สารประกอบชนิดใหม่ที่เรียกว่า ไนโตรซามิน ด้วยเชื้อแบคทีเรียที่มีในร่างกายมนุษย์ โดยเฉพาะใน
เวลาที่กระเพาะมีน้ำย่อยเป็นกรดมาก) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น พบการใช้คำทับศัพท์จำนวน 5 คำ คือ 
  (1) ເວບັໄຊທ໌   มาจาก Web site เว็บไซต์ (n.) แฟ้มข้อมูลหรือกลุ่มแฟ้มข้อมูล
ที่มีอยู่บนเวิลด์ไวด์เว็บ 
  (2) ໄນເຕ ດ   มาจาก Nitrate ไนเตรท (n.) สารประกอบไนโตรเจน 
  (3) ໄນໄຕ     มาจาก Nitrite ไนไตรท์ (n.) สารประกอบในไนเตรท  
  (4) ໄນໂຕ ຊາມິນ  มาจาก Nitrosamines ไนโตรซามีน (n.) สารประกอบรวมกัน
ระหว่างไนเตรทและไนไตรท ์
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  (5) ແບັກທີເຮຍ  มาจาก bacteria แบคทีเรีย (n.) เชื้อแบกทีเรีย, เชื้อโรค 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้เลือกใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาลาวที่ใช้ในวงการทาง
วิทยาศาสตร์ ได้แก่คำว่า ໄນເຕ ດ, ໄນໄຕ , ໄນໂຕ ຊາມິນ, ແບັກທີເລຍ ซึ่งเป็นศัพท์เฉพาะที่ใช้เรียก
สารประกอบต่าง ๆ ทางเคมีชีวภาพที่เกิดปฏิกิริยากับสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต ซึ่งผู้เขียนต้องการให้ผู้อ่าน
ได้เข้าใจง่ายขึ้น และเมื่อผู้อ่านไม่เข้าใจคำดังกล่าวสามารถค้นคว้าหาคำตอบได้ทันที นอกจากนี้คำว่า  
ເວັບໄຊທ໌ มีเครื่องหมายทัณฑฆาตกำกับไว้คล้ายกับคำในภาษาไทย แสดงให้เห็นพลวัตทางภาษาที่เกิด
ขึ้นกับคำในภาษาลาวปัจจุบัน 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 ข้างต้นจะเห็นว่า ผู้เขียนได้พยายามเลือกใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษา
ลาวที่เป็นคำนามชี้เฉพาะเพ่ือแสดงให้เห็นว่า ความนิยมในการใช้คำทับศัพท์ส่วนใหญ่เป็นคำที่ใช้เรียก
สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ต้องการแสดงให้เห็นถึงความเป็นสากล เนื่องจากเป็นคำที่มีความหมายในตัวเองและ
เป็นคำที่ประชาชนทั่วไปไม่ทราบถึงความหมาย ผู้เขียนจึงเลือกใช้ภาษาลาวแทนการใช้ภาษาอังกฤษ
เพ่ือที่ต้องการสื่อความหมายของคำได้ดีมากข้ึน 
  จะเห็นได้ว่าในงานวิจัยชิ้นนี้ได้นำเอาการเลือกใช้คำศัพท์เพ่ือสะท้อนการแสดงความคิด
และการสื่อความหมายของผู้เขียนนิตยสารลาวสมัยใหม่ผ่านมุมมองผู้เขียน อีกทั้งกลวิธีนี้ยังแฝง
ความคิดท่ีว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ในปัจจุบันคือกระบอกเสียงของความทันสมัยให้กับผู้อ่านที่ทันสมัย 
 

4.1.2 การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” 
  การอ้างถึงเป็นการกล่าวอ้างถึงข้อมูลต่าง ๆ ด้วยความเป็นเหตุเป็นผล การอ้างถึง
ข้อเท็จจริง การอ้างถึงข้อสนับสนุนหลัก การอ้างถึงผู้เชี่ยวชาญหรือบุคคลที่มีความน่าเชื่อถือและแสดง
ให้เห็นถึงหลักฐานที่ชัดเจนเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้อ่าน จากข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยพบ
การอ้างถึง คือ การอ้างถึงผลการวิจัย และการอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  1) การอ้างถึงผลการวิจัย 
   การอ้างถึงผลการวิจัย เป็นการใช้ข้อมูลเพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนต้องการนำเสนอ
ข้อมูลให้เกิดการยอมรับและสร้างความน่าเชื่อถือ โดยข้อมูลที่นำมาใช้อ้างผลการวิจัยนั้นอาจเป็น
ข้อมูลในลักษณะต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารมั่นใจว่าจะเป็นประโยชน์กับผู้อ่านมากที่สุด 
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ตัวอย่างที่ 1 
   ບ າລຸງດ້ວຍໂປ ຕີນ ແລະ ທາດສັງກະສີ : ຈາກຜົນການວິໄຈ ພົບວ່າ ອາຫານຈ າພວກໂປ 
ຕີນ ແລະສັງກະສີ ຈະຊ່ວຍໃຫ້ຮ່າງກາຍມີພ ມຕ້ານທານໂຮກຫ າຍຂຶິ້ນ ສົັ່ງຜົນໃຫ້ຂະບວນການເຮັດວຽກ
ຂອງຈຸລັງຕ່າງ ໆ ໃນຮ່າງກາຍກັບມາເຮັດໜ້າທີີ່ຕາມປົກກະຕິ 

    (อัปเดต ฉบับที่ 1 มกราคม 2558: 52) 
 

   (บำรุงด้วยโปรตีนและธาตุสังกะสี : จากผลการวิจัย พบว่า อาหารจำพวกโปรตีนและ
สังกะสีจะช่วยให้ร่างกายมีภูมิต้านทานโรคมากขึ้น ส่งผลให้ขบวนการทำงานของสิ่งต่าง ๆ ในร่างกาย
กลับมาทำหน้าที่ตามปกติ) 
 
   จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้คำว่า ผลการวิจัย โดยใน
ข้อความนำเสนอว่า “จากผลการวิจัย พบว่า อาหารจำพวกโปรตีนและสังกะสีจะช่วยให้ร่างกายมีภูมิ
ต้านทานโรคมากขึ้นส่งผลให้ขบวนการทำงานของสิ่งต่าง ๆ ในร่างกายกลับมาทำหน้าที่ตามปกติ” 
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้อ่านมากขึ้น ทั้งนี้ผู้เขียนได้อ้างผลการวิจัยซึ่งถือ
เป็นการอ้างที่เหตุและผล  
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ລ່າສຸດງານວິໄຈຈາກມະຫາວິທະຍາໄລໂລມາລິນດາປະເທດສະຫະລັດອາເມລິກາ ພົບ
ວ່າການຫົວພຽງແຄ່ 20 ນາທີ ສົັ່ງຜົນໃຫ້ຄວາມຈ ີ່ຈ າໃນໄລຍະສັິ້ນດີຂ ິ້ນ ລະດັບຮໍໂມນຄໍຕິຊອນ 
(Cortisol) ຫລັັ່ງໜ້ອຍລົງແລະຄວາມດັນເລ ອດຫລຸດລົງນ າອີກ ແນະນ າໃຫ້ເບິີ່ງຮຸບເງົາຕະຫລົກກັບໝ ່
ຫລ ຄົນຮ ້ໃຈກໍເປັນວິທີໜ ີ່ງໃນກາຮສ້າງສຽງຫົວໄດ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 204 กุมภาพันธ์ 2558: 12) 
 

  (ล่าสุดงานวิจัยจากมหาวิทยาลัยโลมาลินดา ประเทศสหรัฐอเมริกา พบว่าการหัวเราะ
เพียงแค่ 20 นาที ส่งผลให้ความจำในระยะสั้นดีขึ้น ระดับฮอร์โมนคอติซอล (Cortisol) หลั่งน้อยลง
และความดันเลือดลดลงอีกด้วย แนะนำให้ดูรูปภาพตลกกับเพ่ือหรือคนรู้ใจก็เป็นวิธีหนึ่งในการสร้าง
เสียงหัวเราะได้) 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้สร้างความน่าเชื่อถือโดยการอ้างถึงผลงาน
การวิจัยจากมหาวิทยาลัยโลมาลินดา ประเทศสหรัฐอเมริกา นั่นแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนมีความเชื่อว่า
งานวิจัยถือเป็นผลงานที่น่าเชื่อถือ โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลการวิจัยล่าสุดหรือผลการวิจัยที่ใกล้เคียงกับ
ปัจจุบันยิ่งส่งผลโดยตรงต่อการสร้างความน่าเชื่อถือ เพราะการอ้างถึง (ผลการวิจัย) นับว่าเป็นกลวิธี
ทางภาษาที่นิยมใช้ในรูปแบบของเนื้อความใน How to  
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ตัวอย่างที่ 3 
  ຜົນການວິໄຈຈາກສະຖາບັນການແພດ ຮາວາດ ແຫ່ງ ສະຫະລັດ ອາເມຮິຫາ ທີີ່ຕີພິມໃນ
ວາລະສານຮິວແມນ ຮິໂປຮດັກຊັັ່ນ ເປີດເຜີຍວ່າ: ເດັກຜ ້ຍິງທີີ່ຊອບດ ີ່ມນ ້າອັດລົມ ມ ິ້ລະປອງເຄິີ່ງຂຶິ້ນໄປຈະ
ມີປະຈ າເດ ອນໄວຂຶິ້ນ ກວ່າປົກກະຕິ ຍ່າງໜ້ອຍ 3 ເດຶອນ ແລະຈະມີຄວາມສຽ່ງເປັນມະເຮັງເຕົິ້ານົມ ຫ າຍ
ກວ່າເດັກຜ ້ຍິງທົັ່ວໄປ 

(อัปเดต ฉบับที่ 9 มีนาคม 2558: 29) 
 

  (ผลการวิจัยจากสถาบันการแพทย์ ฮาวาด แห่งสหรัฐอเมริกา ที่ตีพิมพ์ในวารสารริวแมน 
รีโปรดักชั่น เปิดเผยว่า : เด็กผู้หญิงที่ชอบดื่มน้ำอัดลม วันละป๋องครึ่งข้ึนไปจะมีประจำเดือนเร็วขึ้นกว่า
ปกติ อย่างน้อย 3 เดือน และจะมีความเสี่ยงเป็นมะเร็งเต้านมมากกว่าเด็กผู้หญิงทั่วไป) 
 
  การอ้างผลการวิจัยของสถาบันการแพทย์นั้น ผู้เขียนต้องการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับ
ผู้อ่าน โดยใช้ผลการวิจัยที่คิดค้นปัญหาใหม่ ๆ โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่นที่ชอบดื่มน้ำอัดลมแทนน้ำเปล่า
ในปัจจุบัน ปกติแล้วการดื่มน้ำอัดลมในปริมาณมากเกินไปนั้น ปริมาณน้ำตาลที่มีในน้ำอัดลมจะส่งผล
ต่อร่างกายในเรื่องของน้ำหนักและน้ำตาลในเลือด แต่ผู้เขียนได้เน้นย้ำเรื่องของสุขภาพเด็กผู้หญิงที่
นอกจากจะมีปริมาณน้ำตาลที่ตามมาแล้วยังส่งผลต่อภาวะการเป็นประจำเดือนก่อนเวลาอันเหมาะสม
ของร่างกาย และเสี่ยงเกิดโรคมะเร็งตามมาอีกด้วย 
 

  จากตัวอย่างข้างต้น แสดงให้เห็นว่าผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีทางภาษาด้วยการการอ้างถึง
ผลการวิจัยที่เป็นข้อมูลแบบเหมารวมเพ่ือชี้นำให้เห็นว่า สุขภาพที่ดีสร้างได้ด้วยตนเองเพียงแค่มีความ
ใส่ใจ มีความรู้เกี่ยวกับสุขภาพ เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความเชื่อมั่น และเชื่อถือในสิ่งที่ผู้เขียนได้พยายาม
รวบรวมและนำมาเสนอให้ผ่านคอลัมน์ในรูปลักษณะต่าง ๆ ทั้งนี้การอ้างผลงานวิจัยถือเป็นช่องทาง
ของการส่งสารอย่างหนึ่งที่สร้างความน่าเชื่อให้กับผู้บริโภคได้ในระดับหนึ่งเช่นกัน 
 
  2) การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม 
   การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม ในงานวิจัยชิ้นนี้ คือการแนะนำ
ข้อมูล ข้อเท็จจริง คำพูด หรือคำแนะนำของบุคคลที่น่าเชื่อในสังคม หรือทำให้มีความน่าเชื่อถือมาก
ขึ้นส่งผลต่ออิทธิพลการรับสารในด้านการคิดและความเชื่อ รวมไปถึงการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตาม
คำแนะนำของบุคคลเหล่านั้น  
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ตัวอย่างที่ 1 
  ຊີິ້ນທີີ່ດີທີີ່ສຸດ: ຜ ້ຊ່ຽວຊານຝຮັັ່ງຍ ນຍັນວ່າ ເຖິງຊີິ້ນຫ່ານ ແລະຊີິ້ນເປັດຈະມີປະລິມານໄຂມັນ 
ເທົັ່າໆ ກັບຊີິ້ນໝ , ງົວ ແລະແກະ ແຕ່ເນ ີ່ອງຈາກຊີິ້ນຫ່ານ ແລະເປັດມີໂຄງສ້າງທາງເຄມີໃກ້ຄຽງກັບໂຄງສ້າງ
ຂອງນ ້າມັນໝາກກອກ ເຊິີ່ງເຮັດໃຫ້ມີປະໂຫຍດຕໍໍ່ຫົວໃຈ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 26) 
 

  (เนื้อที่ดีที่สุด: ผู้เชี่ยวชาญชาวฝรั่งยืนยันว่า ถึงแม้เนื้อห่าน และเนื้อเป็ดจะมีปริมาณ
ไขมันเท่า ๆ กับเนื้อหมู, วัว และแกะ แต่เนื่องจากเนื้อห่าน และเป็ดมีโครงสร้างทางเคมีใกล้เคียงกับ
โครงสร้างของน้ำมันมะกอก ซึ่งทำให้มีประโยชน์ต่อหัวใจ) 
 
   ผู้เขียนได้อ้างถึงผู้เชี่ยวชาญฝรั่ง ซึ่งเป็นบุคคลที่มีความน่าเชื่อถือว่าการยืนยันให้
รับประทานเนื้อสัตว์ประเภทเนื้อห่านและเนื้อเป็ด ถึงแม้จะมีปริมาณไขมันเท่า ๆ กับเนื้อหมู วัว และ
แกะ ก็ตาม ผู้เขียนได้อ้างข้อมูลที่สำคัญอีกอย่างหนึ่งคือโครงสร้างทางเคมีของสัตว์ประเภทห่านและ
เป็ดว่ายังมีความสำคัญกับร่างกายไม่แพ้เนื้อสัตว์ประเภทอ่ืน ๆ ซึ่งกลวิธีนี้จะช่วยให้ผู้อ่านที่เกิดความ
กังวลที่จะรับประทานเนื้อสัตว์ที่มีไขมันให้มีความรู้สึกดีเหมือนกับทานผัก ผลไม้ เพราะมีโครงสร้าง
ใกล้เคียงกับน้ำมันมะกอก ที่ส่งผลดีต่อระบบของหัวใจ  
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ແພດຈີນເຊ ີ່ອວ່າ ການທີີ່ຮ່າງກາຍສະແດງອາການຜິດປົກກະຕິ ຄ ການສົັ່ງສັນຍານເຕ ອນ
ວ່າ ລະບົບພາຍໃນຮ່າງກາຍ ກ າລັງມີປັນຫາ ເຊັັ່ນ ການທີີ່ລິິ້ນມີສີ ຫ   ລັກສະນະທີີ່ຜິດປົກກະຕິໄປກວ່າເກົັ່າ 
ເປັນລັກສະນະທີີ່ບົັ່ງບອກເຖິງຄວາມຜິດປົກກະຕິ ທີີ່ກ າລັງເກີດຂຶິ້ນ  

(อัปเดต ฉบับที่ 11 เมษายน 2558: 47) 
 

   (แพทย์จีนเชื่อว่า การที่ร่างกายแสดงอาการผิดปกติ คือการส่งสัญญาณว่า ระบบ
ภายในร่างกายกำลังมีปัญหา เช่น การที่ลิ้นเปลี่ยนสี หรือ ลักษณะที่ผิดปกติไปกว่าเดิม เป็นลักษณะที่
บ่งบอกถึงความผิดปกติที่กำลังเกิดข้ึน) 
 
   จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้กลวิธีการอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ โดยใช้คำว่า แพทย์
จีนเชื่อว่า เพ่ือเป็นการยืนยันให้ผู้อ่านมั่นใจว่า การที่ร่างกายของมนุษย์แสดงอาการผิดปกตินั้น คือการ
ส่งสัญญาณเตือนว่าร่างกายคนเราไม่ปกติ ทำให้ผู้อ่านเกิดความเชื่อม่ันว่า หากตนเองสามารถดูแลหรือ
ตรวจสภาพร่างกายเองได้ การดูแลรักษาสุขภาพก็เป็นเรื่องท่ีสามารถทำได้ทุกเพศ ทุกวัย อีกทั้งผู้เขียน



 

 

  119 

ได้ยกตัวอย่างลักษณะของลิ้นที่เปลี่ยนสี ถือเป็นลักษณะที่บ่งบอกถึงความผิดปกติที่กำลังเกิดขึ้น
เช่นกัน  
 
ตัวอย่างที่ 3 
   ຕິນ່າ ໃຊ້ສ ີ່ອອນລາຍຢ່າງສະຫ າດ 

(อัปเดต ฉบับที่ 31 พฤศจิกายน 2558: 54)  
   (ติน่า ใช้สื่อออนไลน์อย่างฉลาด) 
 
   จากตัวอย่างข้างต้นผู้เขียนได้ยกเอาดาราเน็ตไอดอล มาโน้มน้าวใจผู้อ่านด้วยการ
พาดหัวเนื้อความว่า ติน่า ใช้สื่อออนไลน์อย่างฉลาด ซึ่งในช่วงปี 2558 ติน่าเป็นดาราเน็ตไอดอลที่ขาย
สินค้าผ่านโลกออนไลน์ที่มีชื่อเสียงใน สปป.ลาว ซึ่งกลวิธีนี้จะช่วยโน้มน้าวใจให้คนที่ชอบซื้อสินค้าผ่าน
อินเทอร์เน็ตหรือแม่ค้าที่ขายของผ่านช่องทางนี้ได้ตระหนักถึงวิธีการซื้อและขาย หรือกลยุทธ์ในการ
ขายผ่านการนำเสนอในคอลัมน์นี้ 
   ผู้วิจัยเห็นว่า กลวิธีการอ้างถึงทั้ง 2 ประเภท คือ (1) การอ้างถึงผลการวิจัย และ (2) 
การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม เป็นกลวิธีที่ผู้เขียนต้องการสร้างความน่าเชื่อถือ
ให้กับเนื้อความและสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้อ่าน พร้อมทั้งเป็นการโน้มน้าวให้ผู้อ่านเกิดความ
ต้องการที่จะปรับพฤติกรรมไปกับคำแนะนำต่าง ๆ ที่ได้ถูกนำเสนอผ่านคอลัมน ์
   จะเห็นได้ว่าการใช้กลวิธีการอ้างถึงในนิตยสารลาวสมัยใหม่ สะท้อนให้เห็นถึง
สถานภาพของผู้เขียนและผู้อ่านผ่านมุมมองของผู้เขียนในคอลัมน์ต่าง ๆ อีกทั้งยังแฝงความคิดที่ว่าการ
เชื่อมั่นในบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือได้รับการยอมรับนั้น ไม่ว่าจะเป็นสังคมใดก็ตามล้วนเกิดจากการโน้ม
น้าวใจและการให้คำแนะนำต่าง ๆ ผ่านสารที่ผู้เขียนได้นำเสนอเอาไว้ 
 

4.1.3 การใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” 
  การกล่าวเกินจริง ถือเป็นกลวิธีหนึ่งที่ต้องการขยายความให้สิ่งที่ถูกกล่าวถึงมีคุณค่าหรือ
มีความหมายมากยิ่งขึ้น ซึ่งผู้วิจัยได้นำการใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” มาใช้ในการวิเคราะห์
ตัวบทผ่านนิตยสารอัปเดต ขวัญใจ และมหาชน ในครั้งนี้ เพ่ือต้องการแสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการทาง
ภาษาและเพ่ือเน้นย้ำความรู้สึกที่มีต่อความหมายนั้นให้เห็นเป็นเรื่องยิ่งใหญ่เพ่ือสร้างอารมณ์และ
ความรู้สึกให้รุนแรงเกินจริง ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 1 
   ໂຈຊີີ່ ຜະລິດຕະພັນເສີມອາຫານ ສານເສີມອາຫານສະກັດຈາກທ າມະຊາດ ປອດໄພ 
100% ຄຸນນະພາບມາດຕະຖານຖ ກຕ້ອງ ແລະໄດ້ຮັບການຮັບຮອງຈາກສ ານັກງານຄະນະກົມອາຫານແລະ
ຢາ (ອຢ) 

(อัปเดต ฉบับที่ 17 มิถุนายน 2559: 15) 
 

   (โจซี่ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร สารอาหารเสริมสกัดจากธรรมชาติ ปลอดภัย 100% 
คุณภาพมาตรฐานถูกต้อง และได้รับการรับรองจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย) ) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนโฆษณาผลิตภัณฑ์เสริมอาหารได้เลือกใช้กลวิธี
การกล่าวเกินจริง คือ ผู้เขียนโฆษณาได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “ปลอดภัย 100% ” เพ่ือเป็นการเน้นย้ำ
ความรู้สึกให้กับผู้อ่านหรือผู้ที่กำลังมองหาผลิตภัณฑ์เสริมอาหารให้เกิดความมั่นใจว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ได้มาจากธรรมชาติและผ่านการรับรองโดยสถาบันที่น่าเชื่อถือ นอกจากนี้ผู้เขียนยังแฝงความคิดว่า
การเลือกทานผลิตภัณฑ์ที่เป็นอาหารเสริมควรเลือกผลิตภัณฑ์ที่สกัดจากธรรมชาติ อีกทั้งยังเป็นการ
แนะนำทางเลือกให้กับผู้อ่านเพ่ือแสดงให้เห็นว่า อาหารเสริมที่มีคุณภาพต้องได้รับการผลิตและการ
รับรองอย่างถูกต้อง 
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ສະຍົບຝ້າ ລົບສິວ ຜິວຂາວໃສ ໃນຊຸດດຽວ ເພ ີ່ອຜິວໜ້າຂາວໃສ ລົບຝ້າ ບໍໍ່ມີສານ
ອັນຕະລາຍ ຈຶີ່ງໝັິ້ນໃຈໄດ້ໃນຄວາມປອດໄພ 100% ທ້າໃຫ້ລອງ ຂາຍດີ ໃນ ສປປລາວ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 11 ตุลาคม 2559: 9) 
 

   (สยบฝ้า ลบสิว ผิวขาวใส ในชุดเดียว เพ่ือผิวหน้าขาวใส ลบฝ้า ไม่มีสารอันตรายจึง
มั่นใจได้ในความปลอดภัย 100% ท้าให้ลอง ขายดีใน สปป.ลาว) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนโฆษณาสินค้าได้เลือกใช้กลวิธีการกล่าวเกินจริง 
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำ คือ “ปลอดภัย 100%” แสดงให้เห็นถึงผลลัพธ์จากการใช้สินค้าที่
ผู้บริโภคจะได้ผลเกินความคาดหมาย และยังแฝงความคิดให้ผู้อ่านได้เข้าใจถึงความรวดเร็วของการ
แสดงผลลัพธ์คือ ในชุดเดียว ก็สามารถเห็นผลที่เกินความคาดหมาย นอกจากนี้ยังอ้างเหตุผลที่ชักจูง
ให้ผู้อ่านเกิดความสนใจมากยิ่งขึ้นคือ คำว่า ขายดี ใน สปป.ลาว เพื่อแสดงให้เห็นถึงค่านิยมของผู้หญิง
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ลาวยุคใหม่ที่กำลังให้ความสนใจกับการมีผิวหน้าที่ขาวใส ไร้ฝ้า ไร้สิว และที่สำคัญที่สุดคือ ความ
ปลอดภัย 
 
ตัวอย่างที่ 3 
   ທະນາຄານການຄ້າຕ່າງປະເທດລາວ ມະຫາຊົນ ວົງເງິນສ ງ ໃຫ້ທ່ານໄດ້ຫ າຍກວ່າທີີ່ທ່ານ
ຄິດ... 

 (อัปเดต ฉบับที่ 13 พฤษภาคม 2559: 1) 
 

   (ธนาคารการค้าต่างประเทศลาว มหาชน วงเงินสูง ให้ท่านได้มากกว่าที่ท่านคิด.....) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการกล่าวเกินจริง กล่าวคือ 
ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “วงเงินสูง ให้ท่านได้มากกว่าที่ท่านคิด” โดยผู้เขียนใช้การกล่าวเกินจริ ง
เพ่ือต้องการสื่อให้เห็นว่าธนาคารการค้าต่างประเทศลาว มหาชน เปิดโอกาสให้ผู้ที่สนใจทำธุรกรรม
ทางการเงินได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการทำสินเชื่อเงินกู้ต่าง ๆ โดยมีวงเงินสูง อีกทั้งยังให้วงเงิน
มากกว่าที่คิด ซึ่งล้วนแต่เป็นความต้องการที่สำคัญที่สุดสำหรับคนที่ทำสินเชื่อกู้เงินต่าง ๆ แต่ในความ
เป็นจริงแล้วการทำธุรกรรมทางการเงินไม่ว่าจะเป็นสินเชื่อหรืออ่ืน ๆ จะมีขอบเขตหรือข้อจำกัดตาม
ระดับหรือรายได้ของกู้เสมอ ทั้งนี้ผู้เขียนต้องการเปรียบให้เห็นถึงความแตกต่างระหว่างธนาคารของ
ตนและธนาคารอ่ืน ๆ ว่ามีความแตกต่างกันและสร้างความน่าสนใจให้กับผู้อ่านอีกด้วย 
   จากตัวอย่างที่ 1-3 แสดงให้เห็นว่า การใช้การกล่าวเกินจริงเป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วย
ให้เกิดความเชื่อมั่นให้กับผู้อ่าน โดยเฉพาะการโฆษณาต่าง ๆ ซึ่งจะทำให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจในการ
เลือกใช้ เลือกซื้อสินค้า ต่าง ๆ รวมไปถึงการตัดสินใจเลือกใช้บริการนั้น ๆ ด้วย  
   จะเห็นได้ว่ากลวิธีการกล่าวเกินจริงที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ เป็นกลวิธีที่
ผู้เขียนต้องการใช้เพ่ือตอกย้ำและผลิตซ้ำความคิด ความเชื่อให้กับผู้อ่านเพ่ือให้เกิดการปฏิบัติตามใน
สิ่งที่ถูกนำเสนอ อีกทั้งยังแฝงความคิดที่ว่าการสร้างความมั่นใจ การไว้วางใจในการบริการต่าง ๆ 
ผู้อ่านหรือผู้บริโภคควรศึกษาให้ดีก่อนตัดสินใจ 
  สรุปได้ว่ากลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ที่ผู้เขียนใช้เพ่ือประสร้างชุดความคิดต่าง ๆ มี 3 
กลวิธีได้แก่ การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” และการใช้คำศัพท์
ด้วย “การกล่าวเกินจริง”  
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4.2 กลวิธีทางวาทศิลป์ 
 กลวิธีทางวาทศิลป์ในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นการใช้ภาษาอย่างมีศิลปะในการสื่อสารหรือ
สื่อความหมายเกี่ยวกับเรื่องหรือสิ่งต้องการนำเสนอ ผู้วิจัยได้พิจารณาถึงตัวบทที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้  
อาจจะพบการใช้กลวิธีทางวาทศิลป์ที่มีความแตกต่างออกไปตามรูปแบบของการสื่อความหมาย  
เนื่องจากตัวบทที่ใช้เป็นตัวบทภาษาลาว อาจมีผลต่อการนำเสนอข้อมูล  ดังนั้นผู้วิจัยจึงขออธิบาย
กลวิธีหลัก ๆ ทางวาทศิลป์ได้ดังต่อไปนี้ 
  (1) การใช้อุปลักษณ์ (metaphor) 
  (2) การใช้ทัศนภาวะ (Modality) 
  (3) การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ 
  ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
 

4.2.1 การใช้อุปลักษณ์ (metaphor) 
  อุปลักษณ์ คือ การเปรียบเทียบความคล้ายคลึงกันระหว่างแนวคิด หรือการเปรียบเทียบ
สิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่งที่แตกต่างกัน โดยอุปลักษณ์จะประกอบด้วย “สิ่งที่ถูกเปรียบ” (Source 
Domain) และ “สิ่งที่นำมาเปรียบ” (Target Domain) โดยสิ่งที่นำมาเปรียบเทียบกันนั้นมาจากสิ่งที่
อยู่คนละวงความหมายกัน แต่มีคุณลักษณะเด่นที่เชื่อมโยงทั้งสองเข้าด้วยกัน (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง.  
2542)  
  สำหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้นิยามคำว่า อุปลักษณ์ ว่าหมายถึง ความหมายที่ซ่อนอยู่กับ
สิ่งที่ถูกเปรียบ หรือสิ่งที่นำไปเปรียบจะมีคำเชื่อมหรือไม่มีคำเชื่อมก็ได้ ซึ่งอุปลักษณ์จะมีหลายระดับ
พิสูจน์ได้ด้วยการดูถ้อยคำ เช่น เวลาคือเงิน ชีวิตคือการเดินทาง เป็นต้น ซึ่งงานวิจัยนี้จะเน้นสิ่งที่อุป
ลักษณ์มาวิพากษ์ผ่านอุดมการณ์ที่เป็นส่วนหนึ่งของวาทกรรม โดยที่อุปลักษณ์แบ่งออกเป็น 2 ระดับ 
ได้แก่ ถ้อยคำอุปลักษณ์ และมโนอุปลักษณ์ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  1) ถ้อยคำอุปลักษณ์ 
   ถ้อยคำอุปลักษณ์ หมายถึง รูปภาษาที่แสดงการเปรียบเทียบกันระหว่างสิ่งที่แตกต่าง
กันสองสิ่ง ได้แก่ แบบเปรียบ และสิ่งที่ถูกเปรียบ โดยทั้งสองสิ่งนั้นต้องอยู่ต่างความหมายกัน (รัชนีย์
ญา กลิ่นน้ำหอม และ ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2551: 137)  
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ตัวอย่างที่ 1 
  Genting Highland: ສະຫວັນບົນດິນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 29 ตุลาคม 2559: 36) 
  (Genting  Highland: สวรรค์บนดินของนักท่องเที่ยว) 
 
  จากตัวอย่างเป็นพาดหัวคอลัมน์สาระหน้ารู้ที่แสดงให้เห็นว่าผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ คือคำว่า “สวรรค์” เพ่ือสื่อความหมายและแสดงให้เห็นการเปรียบเทียบเหมือน “สวรรค์” ซึ่ง
สิ่งที่นำมาเปรียบคือ “สวรรค์” และสิ่งที่ถูกเปรียบคือ “สถานที่ท่องเที่ยว Genting  Highland” การ
เปรียบเทียบในลักษณะนี้แสดงให้เห็นว่า สถานที่ ท่องเที่ยว Genting Highland เป็นสถานที่ที่
เปรียบเสมือนสวรรค์บนดิน กล่าวคือ พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554  ได้ให้
ความหมายของคำว่า “สวรรค์” คือ  โลกของเทวดา, เมืองฟ้า โดยสถานที่ท่องเที่ยว  Genting 
Highland ได้เปรียบตนเองให้เสมือนเป็นสวรรค์บนดิน เพราะต้องการเปรียบสถานที่ท่องเที่ย ว 
Genting Highland ให้เป็นเสมือนสวรรค์ของนักท่องเที่ยว ซึ่งในความเป็นสถานที่ท่องเที่ยวจะมีการ
ให้บริการและอำนวยความสะดวกต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึก
ประทับใจ สะดวก สบาย และคุ้มค่ากับเงินที่เสียไปในการท่องเที่ยว นอกจากนี้ตัวอย่ างข้างต้นยัง
สะท้อนให้เห็นว่านักท่องเที่ยวจะได้ทั้งความสะดวกสบาย และคุ้มค่า อีกทั้งยังเป็นการแฝงความคิดว่า 
Genting Highland เปรียบเสมือนสวรรค์บนดินของนักท่องเที่ยวทุกคน 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ນ ້າມັນງາ: ຢາວິເສດທີີ່ຄວນຈ ີ່ຂຶິ້ນໃຈ 

(อัปเดต ฉบับที่ 27 กันยายน 2558: 46) 
  (น้ำมันงา : ยาวิเศษที่ควรจำขึ้นใจ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ คือคำว่า “ยาวิเศษ” เพ่ือสื่อ
ความหมายและแสดงให้เห็นการเปรียบเทียบคุณสมบัติของน้ำมันงาว่าเปรียบเสมือน “ยาวิเศษ” ซึ่ง
สิ่งที่นำมาเปรียบคือ “น้ำมันงา” และสิ่งที่ถูกเปรียบคือ “ยาวิเศษ” การเปรียบเทียบในลักษณะ
ดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า น้ำมันงาเป็นน้ำมันที่มีประโยชน์ กล่าวคือ “งา” ในทางโภชนาการจะมี
แคลเซียมสูง และมีไขมันหลายชนิดที่เป็นประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น Oleic acid, Steartc acid, 
Linoleic acid และ Palmitic acid น้ำมันงาได้เปรียบตนเองให้เสมือนเป็นยาวิเศษ เพ่ือแสดงให้เห็น
ว่าน้ำมันงาถือเป็นน้ำมันที่มีคุณภาพและมีประโยชน์ต่อร่างกายเพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความรู้สึกเหมือนยา
วิเศษ ที่สามารถดูแลรักษาสุขภาพได้ อีกท้ังยังแฝงความคิดว่าน้ำมันงาเปรียบเสมือนยาวิเศษ 
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ตัวอย่างที่ 3 
  ໝໍນວດເທວະດາ 

(อัปเดต ฉบับที่ 34 ธันวาคม 2558: 16) 
  (หมอนวดเทวดา) 
 
  จากตัวอย่างเป็นพาดหัวคอลัมน์สาระน่ารู้ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ “เทวดา” เพ่ือสื่อความหมายและแสดงให้เห็นการเปรียบเทียบหมอนวดชาวบ้านที่เป็น 
“เทวดา” ซึ่งสิ่งที่นำมาเปรียบคือ “เทวดา” และสิ่งที่ถูกเปรียบคือ “หมอนวด” การเปรียบเทียบใน
ลักษณะดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า หมอนวดเป็นผู้ที่มีความรู้ความสามารถเปรียบเสมือนเทวดา กล่าวคือ 
คำว่า “เทวดา” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ได้ให้ความหมายว่า เทวดา คือ 
ชาวสวรรค์มีกายทิพย์ ตาทิพย์ หูทิพย์ และกินอาหารทิพย์ เป็นโอปปาติกะ โดยปกติแล้วคำว่า เทวดา 
จะใช้กับเรื่องบาป บุญ คุณ โทษ เรื่องของความเชื่อทางพระพุทธศาสนา แต่ผู้เขียนคอลัมน์ได้นำมา
เปรียบกับหมอนวด ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบว่าหมอนวดเป็นผู้ที่มีความรู้ ความสามารถ เป็นผู้วิเศษ
สามารถรักษาอาการเจ็บป่วย ปวดตามร่างกายได้เหมือนเป็นเทวดาที่คอยปกปักรักษาคุ้มครองกับสิ่ง
ต่าง ๆ ได้ โดยในที่นี้เปรียบหมอนวดเป็นหมอเทวดาที่จะรักษาอาการเจ็บป่วยต่าง ๆ ได้ เพ่ือจะให้
ผู้อ่านหรือผู้ที่สนใจรู้สึกได้ถึงความน่าเชื่อถือ ทั้งยังแฝงความคิดว่า หมอนวดเป็นผู้ที่สามารถรักษา
อาการต่าง ๆ ได้เหมือนเทวดาบนสวรรค์ 
 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 แสดงให้เห็นว่า การใช้กลวิธีทางวาทศิลป์โดยการใช้ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนมักซ่อนความหมายอยู่กับสิ่งที่ถูกเปรียบ เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดจินตนาการ
ตามที่ผู้เขียนได้แนะนำไว้ นอกจากนี้การใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในครั้งนี้ สะท้อน
ให้เห็นถึงภาษาที่มีพลังในการโน้มน้าวใจของผู้เขียน อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่ถ่ายทอดความคิดของคน
ใน สปป.ลาว ผ่านมุมมองของผู้อ่านได้อีกด้วย 
 
  2) มโนอุปลักษณ์   
   มโนอุปลักษณ์ เป็นความคิดซึ่งมีลักษณะเป็นความเปรียบที่มีอยู่ในระบบการรับรู้
หรือระบบปริชานของผู้ใช้ภาษา (เลคอฟและจอห์นสัน, 1998 อ้างถึงใน ชิษณุพงศ์  อินทรเกษม.  
2554: 73)  ซึ่งในงานวิจัยนี้การใช้กลวิธีทางวาทศิลป์ด้วยการใช้มโนอุปลักษณ์เพ่ือต้องการที่จะ
สะท้อนความคิดของคนใน สปป.ลาว ผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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   (1) มโนอุปลักษณ์ (ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ คือ ความหวัง) 
     มโนอุปลักษณ์ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ คือ ความหวัง เป็นมโนทัศน์ที่สะท้อนให้
เห็นว่า ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ คือ ความหวังที่ผู้เขียนต้องการสื่อให้ผู้อ่านที่ต้องการเป็นสาวทันสมัยได้
ลองคิดและปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามสิ่งที่ถูกนำเสนอมา เนื่องจากในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้นำมาจากบท
บรรณาธิการของนิตยสาร ซึ่งเป็นสิ่งที่เกริ่นนำความต้องการของผู้เขียนให้ผู้อ่านได้ทราบถึงเนื้อหา
ภายในเล่มทั้งหมด อีกท้ังความหวังของผู้เขียนที่ต้องการเปลี่ยนมุมมองของผู้หญิงลาวให้ทันสมัยและดู
มีคุณค่ามากยิ่งขึ้นด้วยการใช้ถ้อยคำที่ต้องการสื่อถึงอุปลักษณ์ความหวัง เช่น ขยัน อดทน ความรู้ 
สติปัญญา เก่ง งาม เป็นต้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
    
ตัวอย่างที่ 1 
  ...ຄວາມຮ ້ຄ ສະຕິປັນຍາ ເພາະວັນໜຶີ່ງນັິ້ນ ຊ່ວຍໃຫ້ສາວ ໆ ຫາຢ ່ຫາກິນໄດ້ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 110 กันยายน 2559: 4) 
  (...ความรู้คือสติปัญญา  เพราะวันหนึ่งนั้น ช่วยให้สาว ๆ หาอยู่หากินได้) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “ความรู้” และ “สติปัญญา” 
ซึ่งเป็นคำศัพท์ที่ต้องการสื่อให้เห็นถึงความฉลาดหลักแหลมของผู้หญิงลาวที่ควรเป็นในยุคสมัยนี้ 
ถ้อยคำอุปลักษณ์ดังกล่าวใช้เพ่ือสื่อมโนทัศน์ให้เห็นว่า การมีความรู้คือการมีสติปัญญา มโนอุปลักษณ์
นี้เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนใช้เพ่ือประกอบสร้างความคิดว่า ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ คือ ความหวังของคน
ลาว ซึ่งการมองผู้หญิงลาวในสมัยก่อนมักเปรียบผู้หญิงลาวว่างดงามเหมือนนางบนสรวงสวรรค์ งาม
เหมือนนางอัปสรา เป็นการชื่นชมความงามเพียงอย่างเดียว แต่ในยุคปัจจุบันผู้หญิงลาวสมัยใหม่
สามารถทำงานนอกบ้านได้เหมือนผู้ชาย มีความรู้ความสามารถที่สามารถเลี้ยงชีพตนเองได้ โดยในที่นี้
มโนอุปลักษณ์นี้จึงต้องการสะท้อนความหวังของผู้เขียนที่ต้องการให้ผู้อ่านเกิ ดการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมตามที่ได้นำเสนอผ่านบทบรรณาธิการดังกล่าว 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ເດ ອນນີິ້ເປັນມ ິ້ມ່ວນຊ ີ່ນຂອງເພດຍິງເພາະວັນທີີ່ 8 ມີນາເປັນວັນແມ່ຍິງສາກົນ ແມ່ຍິງເປັນຜ ້
ດຸໝັັ່ນ ຂະຫຍັນພຽນໃນການຜະລິດເຂົິ້າປາອາຫານ ກໍຄ ເຄ ີ່ອງໃຊ້ສອຍທີີ່ຈ າເປັນເພ ີ່ອລ້ຽງດ ຄອບຄົວ ແລະ
ສັງຄົມ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 104 มีนาคม 2559: 4) 
  (เดือนนี้เป็นเดือนของผู้หญิง เพราะวันที่ 8 มีนาคมเป็นวันผู้หญิงสากล ผู้หญิงเป็นเพศที่
ขยัน หมั่นเพียร ในการหาข้าวปลาอาหาร มันคือเครื่องมือที่สำคัญเพ่ือเลี้ยงดูครอบครัว และสังคม) 
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  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “ดุหมั่น” และ “ขยัน
เพียร” ซึ่งเป็นคำศัพท์ที่สื่อความหมายในเรื่องของความขยัน หมั่นเพียร ในที่นี้ ผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ดังกล่าวเพ่ือสื่อมโนทัศน์ว่า ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ คือ ความหวังของครอบครัว สามารถพ่ึงพา
อาศัยได้ และมีความเป็นผู้นำได้ ผู้เขียนต้องการสะท้อนถึงความคาดหวังที่สังคมต้องการให้เกิดความ
เปลี่ยนแปลง จากเดิมที่มีคำสอนที่สืบทอดกันมาว่า ผู้หญิงคือช้างเท้าหลังที่คอยสนับสนุนให้ผู้ชายที่
เป็นหัวหน้าครอบครัวเดินผ่านอุปสรรคและก้าวไปพร้อม ๆ กัน อย่างสมบูรณ์แบบนั้น ปัจจุบันนี้การ
เปลี่ยนระบบความคิดของผู้หญิงได้ถูกเปลี่ยนไป ผู้หญิงยุคใหม่มีความขยันหมั่นเพียรในการทำมาหา
กินมากขึ้น เพราะสังคมลาวทุกวันนี้ได้เปิดโอกาสให้ผู้หญิงขึ้นมามีบทบาท สิทธิ เสรีภาพได้เท่า ๆ กับ
ผู้ชายเช่นกัน ซึ่งในบทบรรณาธิการฉบับนี้จึงได้ยกเอาวันผู้หญิงสากลของลาวขึ้นมาเปรียบเทียบให้เห็น
ถึงความเปลี่ยนแปลงที่ผู้เขียนต้องการให้เป็นโดยมโนอุปลักษณ์นี้จึงต้องการสะท้อนความหวังของ
ผู้เขียนที่ต้องการให้ผู้อ่านเกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามที่ได้นำเสนอผ่านบทบรรณาธิการดังกล่าว 
 

   (2) มโนอุปลักษณ์ (เวลา คือ ชีวิต) 
    มโนอุปลักษณ์เวลา คือ ชีวิต เป็นมโนทัศน์ที่สะท้อนให้เห็นว่า เวลาเป็นสิ่งที่ไม่
สามารถเรียกย้อนกลับคืนมาได้ เปรียบเหมือนชีวิตที่ไม่สามารถกลับไปแก้ไขอดีตได้ แต่เราสามารถทำ
อนาคตให้ดีได้ ถ้อยคำ   อุปลักษณ์เวลาที่พบ คือ  
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ເວລາ ມັກຈະຖ ກປຽບທຽບໃສ່ກັບເງິນ ແລະຄ າ ແຕ່ຄວາມຈິງແລ້ວ ມັນຊ ້າພັດມີຄຸນຄ່າ
ຫລາຍກວ່ານັິ້ນ ເພາະເວລາຄ ຊີວິດ ເວລາເປັນສິີ່ງຂອງທີີ່ມີຄ່າທີີ່ສຸດເທົັ່າທີີ່ຄົນເຮົາສາມາດຈັບຈ່າຍເອົາໄດ້ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 102 มกราคม 2559: 4) 
  (เวลา มักจะถูกเปรียบเทียบใส่กับเงิน และทอง แต่ความจริงแล้ว มันกลับมีคุณค่า
มากกว่านั้น เพราะเวลาคือชีวิต เวลาเป็นสิ่งของที่มีค่าท่ีสุดเท่าที่คนเราสามารถจับจ่ายเอาได้) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “ชีวิต” ซึ่งเป็นคำศัพท์ที่
สื่อความหมายเกี่ยวกับความเป็น ความตาม ตามความหมายของพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน 
พ.ศ. 2554  ผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ดังกล่าวเพ่ือสื่อมโนทัศน์ว่า เวลา คือ ชีวิต มโนอุปลักษณ์นี้
เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนใช้เพ่ือประกอบสร้างความคิดว่า เวลา คือ ชีวิตที่ส่วนใหญ่คนเรามักจะเปรียบ
เวลาคือเงิน เวลาคือทอง แต่ความเป็นจริง ชีวิตของมนุษย์ ส่วนใหญ่ใช้เวลาเป็นเครื่องมือในการ
เดินทาง รวมถึงเวลาเป็นสิ่งของที่มนุษย์เราสามารถจับต้องได้ เพ่ือให้ผู้อ่านรู้สึกว่าเวลามีค่ามากกว่า 
เงิน และทอง นั้น ผู้เขียนยังได้แฝงความคิดว่า มนุษย์สามารถควบคุมเวลาได้ด้วยตนเอง  
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ตัวอย่างที่ 2 
  ວນັເວລາຜ່ານໄປເໝ ອນດັັ່ງສາຍນ ້າໄຫລ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 113 ธันวาคม 2559: 4)   
  (วันเวลาผ่านไปเหมือนสายน้ำไหล) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “สายน้ำไหล” ซึ่งเป็นคำศัพท์ที่
สื่อความหมายในเรื่องของการไหลผ่าน การเลื่อนไหล ไปไม่มีที่สิ้นสุด ในที่นี้ “สายน้ำไหล” จึง
หมายถึงช่วงเวลาที่ผ่านไปเหมือนกับสายน้ำไม่ไหลย้อนกลับ ซึ่งถ้อยคำอุปลักษณ์ดังกล่าวใช้เพ่ือสื่อ
มโนทัศน์ว่า เวลา คือ สายน้ำไหล มโนอุปลักษณ์นี้เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนใช้เพ่ือสะท้อนความคิดว่า 
วันเวลาผ่านไปเหมือนสายน้ำไหล เพ่ือทำให้ผู้อ่านเกิดความตระหนักในความสำคัญของเวลามากขึ้น
และพร้อมที่จะรับมือกับการเปลี่ยนผ่านของห้วงเวลาที่ไปอย่างรวดเร็ว 
 
  (3) มโนอุปลักษณ์ (ความรัก คือ ความทุกข์) 
   มโนอุปลักษณ์ความรัก คือ ความทุกข์ เป็นมโนทัศน์ที่สะท้อนให้เห็นว่า  ความรัก 
คือ ความทุกข์ ซึ่งบางครั้งอาจมีทั้งความสุขและความทุกข์ควบคู่กันไป ถ้อยคำอุปลักษณ์ความรักที่พบ 
คือ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຄວາມຮັກກໍຄ ກັນກັບແປວໄຟ ຄົນຈະຮ ້ຈັກ ຫ   ບໍໍ່ຮ ້ຈັກໄຟກໍໍ່ຕາມ ແຕ່ເມ ີ່ອທ່ານເອົາມ ໄປຈັບ
ໄຟກໍໍ່ຈະຮ ້ສຶກຮ້ອນຂຶິ້ນມາທັນທີ ຄວາມຮັກກໍເຊັັ່ນກັນ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 30)   
  (ความรักก็คือกันกับเปลวไฟ คนจะรู้จัก หรือ บ่รู้จักก็ตาม แต่เมื่อท่านเอามือไปจับไฟก็
จะรู้สึกร้อนขึ้นมาทันที ความรักก็เช่นกัน) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำที่สื่อมโนทัศน์ความรัก คือ ความทุกข์ 
โดยผู้เขียนบทบรรณาธิการได้เลือกใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “เปลวไฟ” เป็นคำที่มีความหมายถึงลักษณะ
ของไฟที่ลุกแลบพวยพุ่งออกมา ในที่นี้ “เปลวไฟ” จึงหมายถึงความรักที่ร้อนแรง ความรักที่เจ็บปวด 
ความรักที่ต้องพบกับความทุกข์เป็นธรรมดาของชีวิต ถ้อยคำอุปลักษณ์ดังกล่าวใช้เพ่ือสื่อมโนทัศน์ว่า 
ความรัก คือ ความทุกข์ มโนอุปลักษณ์นี้เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนใช้เพ่ือสะท้อนความคิดว่า ถึงแม้ความ
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รักจะเป็นสิ่งที่สวยงาม แต่ความรักเป็นสาเหตุหนึ่งที่พาให้เกิดความทุกข์ได้เช่นกัน เพื่อทำให้ผู้อ่านเกิด
ความตระหนักสัจธรรมของชีวิตที่พร้อมเผชิญกับปัญหาที่เกิดจากความทุกข์เพราะความรัก  
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ຄວາມຮັກຊາຍ-ຍິງ ຄ  ດັັ່ງຝົນດາວຕົກ ເຖິງແມ້ນວ່າຈະສວຍງາມ ແຕ່ວ່າກໍໍ່ພຽງຊົັ່ວພິບ
ຕາ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 30)    
   (ความรักชาย-หญิง คือ ดั่งฝนดาวตก ถึงแม้จะสวยงาม แต่ว่าก็เพียงชั่วพริบตา) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ “ฝนดาวตก” ซึ่งเป็นคำศัพท์ที่มี
ความหมายเกี่ยวกับกลุ่มดาวเคราะห์ที่เกิดปรากฏการณ์เป็น ฝนดาวตก ซึ่งจะเกิดขึ้นประมาณ 6 ครั้ง
ต่อปี ในที่นี้ฝนดาวตก จึงหมายถึง ความงดงามที่หาดูได้ยาก และเกิดขึ้นภายในชั่วพริบตา ถ้อยคำอุป
ลักษณ์ดังกล่าวใช้เพ่ือสื่อมโนทัศน์ว่า ความรักของชาย -หญิง คือ ดั่งฝนดาวตก มโนอุปลักษณ์นี้เป็น
กลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนใช้เพ่ือสะท้อนความคิดว่า ความรักของผู้ชายและผู้หญิง เปรียบเสมือนฝนดาวตก 
ถึงแม้จะมีความสวยงาม แต่ก็เกิดขึ้นเพียงแค่ชั่วพริบตา อีกทั้งยังแฝงความคิดว่า ความรักของคู่หนุ่ม
สาว ไม่ใช่ความรักที่เริ่มต้นจากจุดเริ่มต้น แต่มันเป็นความรักที่เริ่มต้นจากความหลง เพ่ือทำให้ผู้อ่าน
เกิดความตระหนักในคุณค่าของความรักท่ีมีทั้งความสุขและความทุกข์เกิดข้ึนและดับไปพร้อมกันเสมอ 
  จากที่กล่าวมาทั้งหมดข้างต้นจะเห็นว่า นิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ได้นำเสนอนั้นผู้เขียนใช้
อุปลักษณ์เป็นกลวิธีในการนำเสนอวาทกรรมเพ่ือทำให้ผู้อ่านเกิดมโนทัศน์เกี่ยวกับผู้หญิงลาวสมัยใหม่ 
เวลา และความรัก โดยการนำเสนอผ่านบทบรรณาธิการ คอลัมน์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผู้อ่านเห็นว่าวิถีชีวิต
แบบใหม่หรือการใช้ชีวิตในยุคดิจิตอลมีความสำคัญต่อระบบการคิดและการดำเนินชีวิตในอนาคต 
ผู้เขียนจึงใช้อุปลักษณ์เป็นกลวิธีที่จะช่วยถ่ายทอดความคิดดังกล่าวให้กับผู้อ่าน 
 

4.2.2 การใช้ทัศนภาวะ (Modality) 
  ทัศนภาวะ หมายถึง คำ ที่ครอบคลุมรูปแบบต่าง ๆ ซึ่ งยอมให้ผู้ พูดแสดงการ
เปลี่ยนแปลงระดับของการให้คำมั่นหรือความเชื่อในบางเรื่อง (ชนกพร อังศุวิริยะ, 2550: 157) 
สำหรับงานวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยได้นำเอาการใช้ทัศนภาวะมาพิจารณาภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือ
สะท้อนให้เห็นมุมมองการสนทนารวมไปถึงการแสดงความคิดของผู้รับสาร เพ่ือสื่อถึงอารมณ์นึกคิด
บางประการ การใช้ทัศนภาวะ ที่พบในงานวิจัยนี้ได้แก่ การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น การใช้ทัศ
นภาวะแสดงความคิดเห็น และการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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   1) การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น 
    การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติ
หรือสารที่ตนสื่อออกไปนั้นมีความน่าเชื่อถือหรือเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ด้วยเหตุผลบางประการ มักปรากฏ
คำว่า “ต้อง” หรือ “ควร” และอาจปรากฏร่วมกับคำขยาย “เป็นอย่างดี” หรือ “อย่างแท้จริง” 
“รับประกัน”ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຢາກມີຊີວິດດີ ຕ້ອງປ່ຽນທັດສະນະຄະຕິ 

(อัปเดต ฉบับที่ 28 ตุลาคม 2558: 8)   
  (อยากมีชีวิตดี ต้องเปลี่ยนทัศนคติ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนคอลัมน์ได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะ กล่าวคือ 
ผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำว่า “ต้อง” เพ่ือเป็นการแสดงถึงความเชื่อมั่นของผู้พูด ในขณะเดียวกันยังแสดง
ความคาดหวังว่าผู้อ่านควรนำไปพิจารณาหรือปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตาม พร้อมกับการใช้เหตุผล
ดังกล่าวมาประกอบเพื่อให้คำแนะนำดังกล่าวนั้นมีน้ำหนักและเกิดความเชื่อมั่น โดยตัวอย่างข้างต้นได้
แนะนำให้ผู้อ่านที่อยากมีชีวิตที่ดีขึ้น ต้องเปลี่ยนทัศนคติของตนเองด้วย อีกท้ังยังเป็นการแฝงความคิด
ว่าชีวิตที่ดีเกิดขึ้นจากการมีทัศนคติที่ดี 
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ຜະລິດຕະພັນປາທີີ່ບ້ານທ່າເຮ ອ ທີີ່ຂາຍຢ ່ບ້ານທ່າເຮ ອນີິ້ແມ່ນຮັບປະກັນຄວາມສະອາດ 
ແລະຄຸນນະພາບ ເພາະຜະລິດຕະພັນຂອງພວກເຮົາໄດ້ຮັບກາຮຍັິ້ງຍ ນຄວາມສະອາດ ແລະຄວາມປອດໄພ 
ຈາກກົມອາຫານ ແລະຢາ (ອຢ) 

(อัปเดต ฉบับที่ 33 ธันวาคม 2559: 40) 
   (ผลิตภัณฑ์ปลาที่บ้านท่าเรือ ที่ขายอยู่บ้านท่าเรือนี้รับประกันความสะอาด และ
คุณภาพ เพราะผลิตภัณฑ์ของพวกเราได้รับการยืนยันความสะอาด และความปลอดภัยจากกรม
อาหารและยา (อย) ) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความ
เชื่อมั่น กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “รับประกัน” เพื่อเป็นการแสดงถึงความเชื่อมั่นของผู้พูด 
และยังเป็นการแสดงความคาดหวังว่าผู้อ่านหรือผู้บริโภคจะเข้าใจและไว้วางใจในผลิตภัณฑ์ปลาที่
ผู้เขียนได้นำเสนอเอาไว้ นั่นคือกระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐาน สินค้าที่มีคุณภาพและปลอดภัย อีกทั้ง
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ยังเป็นการแฝงความคิดว่าผลิตภัณฑ์ปลาที่วางขายอยู่ที่บ้านท่าเรือเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไร้สารปนเปื้อน 
เป็นสินค้าที่ปลอดภัย ด้วยการรับรองจาก (อย) 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ວັດຖຸດິບຕໍໄມ້ທີີ່ນ າມາຜະລິດແມ່ນມີຄວາມທົນທານສາມາດໃຊ້ງານໄດ້ຫ າຍ 10 ປີ ບວກ
ກັບສີໄມ້ລາຍມ  ທີີ່ປານີດຂອງຊ່າງຄົນລາວ ທີີ່ມີເອກກະລັກສະເພາະ ຊ ີ່ງສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຕະຫ າດເປັນຢ່າງດີ  

(อัปเดต ฉบับที่ 30 ตุลาคม 2558: 22)  
 

   (วัตถุดิบตอไม้ที่นำมาผลิตจะมีความทนทานสามารถใช้งานได้หลาย 10 ปี บวกกับ
ฝีไม้ลายมือ ที่ประณีตของช่างคนลาวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของตลาด
เป็นอย่างดี) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความ
เชื่อมั่น กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “เป็นอย่างดี” เพ่ือเป็นการแสดงความเชื่อมั่นของผู้พูด
ด้วยการใช้เหตุและผล และการใช้คำว่า เป็นอย่างดี เป็นการยืนยันวัตถุดิบที่นำมาแกะสลักขายว่ามี
ความทนทานยาวนานถึง 10 ปี พร้อมกับการใช้เหตุผลดังกล่าวมาประกอบเพ่ือให้ข้อคิดเห็นนั้นมี
น้ำหนักและน่าเชื่อถือมากขึ้น โดยตัวอย่างข้างต้นได้กล่าวยืนยันว่าสินค้ามีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ
สอดคล้องกับความต้องการของตลาดเป็นอย่างดี อีกทั้งยังแฝงความคิดว่า ฝีมือของช่างคนลาว
นอกจากจะมีความสวยงามแล้ว ผลงานมีความทนทานและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครส่งผล
ให้การแกะสลักจากตอไม้ลาวเป็นที่นิยมของตลาดลาวไม่แพ้ชาติใด 
 
ตัวอย่างที่ 4 
   ແນ່ນອນເຖິງການອອກກ າລັງກາຍຈະເປັນປະໂຫຍດແກ່ສະໝອງ ແຕ່ທ່ານຢ່າລ ມວ່າ
ອາຫານສະໝອງກໍຕ້ອງໄດ້ມາຈາກອາຫານທີີ່ທ່ານບໍລິໂພກ ສະນັິ້ນ ຄວນເລ ອກເຟັັ້ນຮັບປະທານອາຫາຮທີີ່
ມີປະໂຫຍດໃນສັດສ່ວນພໍດີ 

(มหาชน ฉบับที่ 245 พฤศจิกายน 2559: 21) 
   (แน่นอนถึงการออกกำลังกายจะเป็นประโยชน์แก่สมอง แต่ท่านอย่าลืมว่าอาหาร
สมองก็ต้องได้มาจากอาหารที่ท่านบริโภค ฉะนั้นควรเลือกเฟ้นรับประทานอาหารที่มีประโยชน์ใน
สัดส่วนพอดี) 
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   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความ
เชื่อมั่น กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “แน่นอน” เพ่ือเป็นการแสดงความเชื่อมั่นของผู้พูดด้วย
การใช้เหตุและผล และการใช้คำว่า แน่นอน เป็นการยืนยันในสิ่งที่ผู้พูดต้องการสร้างความน่าเชื่อถือ
ให้กับผู้อ่าน พร้อมกับการใช้เหตุผลดังกล่าวมาประกอบเพ่ือให้การแนะนำข้างต้นมีน้ำหนักและ
น่าเชื่อถือมากขึ้น อีกทั้งยังแฝงความคิดว่า การออกกำลังกายถึงแม้จะมีประโยชน์จริงแต่การบริโภค
อาหารในชีวิตประจำวันก็สำคัญเช่นกัน 
 
   จากที่กล่าวมาทั้งหมดจะเห็นได้ว่า ผู้เขียนได้นำเสนอความคิดโดยใช้ทัศนภาวะการ
แสดงความเชื่อมั่นตลอดจนการแฝงความคิดความเชื่อต่าง ๆ ตามที่วาทกรรมได้ถูกนำเสนอไป อีกทั้ง
นิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับถือเป็นนิตยสารของคนรุ่นใหม่ที่ผู้เขียนต้องการสร้างกรอบความคิด
ที่ว่า “การแลหลัง มองหน้า” จะนำพาให้คุณภาพชีวิตของคนลาวเป็นไปในทิศทางที่ดีขึ้น ดังนั้นกล
วิธีการใช้ทัศนภาวะการแสดงความเชื่อมั่นจะช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้อ่านเพ่ื อให้เกิดความ
ความเชื่อในสิ่งที่แนะนำดังกล่าว 
 

   2) การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น 
    การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพื่อแสดงว่าทัศนคติหรือ
สารที่ตนสื่อออกมาเป็นเพียงความคิดเห็นของผู้พูดเท่านั้น อาจเป็นจริงหรือเท็จก็ได้มักปรากฏคำ บอก
มาลา “ว่า” “เห็น” “คิด” “เห็นว่า” หรือ “คิดว่า” ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ວ່າກັນວ່າ ເລິີ່ມຈາກຍຸກນີິ້ໄປຫາອະນາຄົດ ມະນຸດເຮົາ ຈະຕາຍຍ້ອນໂລກລະບາດ ຫ   ຕາຍ
ຍ້ອນເຊ ິ້ອພະຍາດໜ້ອຍລົງ ແຕ່ຈະຕາຍຍ້ອນໂລກທີີ່ບໍໍ່ແຜ່ລະບາດ ຫ   ໂລກທີີ່ເກິດຂຶິ້ນກັບຕົນເອງຫ າຍຂຶິ້ນ 
ໂລກ 10 ຊະນິດຕໍໍ່ໄປນີິ້ ເປັນໂລກທີີ່ເຮົາອາດສ້າງມັນຂຶິ້ນມາດ້ວຍຕົວເຮົາເອງ ຊຶີ່ງເພິີ່ນເອີິ້ນວ່າ: ໂລກຂອງ
ຍຸກໄອທີ (IT) 

(มหาชน ฉบับที่ 201 มกราคม 2558: 12) 
  (ว่ากันว่า เริ่มจากยุคนี้ไปหาอนาคต มนุษย์เราจะตายด้วยโรคระบาด หรือ ตายด้วยเชื้อ
พยาธิน้อยลง แต่จะตายด้วยโรคที่ไม่แพร่ระบาด หรือ โรคที่เกิดขึ้นกับตัวเองมากขึ้น โรค 10 ชนิด
ต่อไปนี้ เป็นโรคที่เราอาจสร้างมันขึ้นมาด้วยตัวเราเอง ซึ่งเรียกว่า : โรคของยุคไอที (IT) ) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น 
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “ว่า” เพื่อแสดงว่าทัศนคติที่สื่อออกมาว่าเป็นความคิดเห็นของผู้
พูดเท่านั้น พร้อมกับการใช้เหตุและผลมาประกอบเพ่ือให้ความคิดเห็นของตนมีน้ำหนักมากขึ้น โดย
ผู้เขียนได้แฝงความคิดที่ว่า ในอนาคต IT จะเข้ามาครอบงำวิถีชีวิตของมนุษย์ และมนุษย์เองจะเป็น
ผู้สร้างเชื้อโรคตัวใหม่ขึ้นมาภายใต้การกระทำของตนเอง 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ທ້າຍນີິ້ ຜ ້ຂຽນຄິດວ່າຂະໜາດໄລຍະທີີ່ຜ່ານມາຍັງບໍໍ່ທັນໄດ້ເຂົິ້າເອອີຊີ ຍັງອຶກກະທຶກປ່ານນີິ້
ແລ້ວ ລອງຄິດເບິີ່ງວ່າ ນັບແຕ່ວັນທີີ່ 31 ທັນວາ 2015 ເປັນຕົິ້ນໄປ ເມ ີ່ອເຮົາເຂົິ້າເອອີຊີແລ້ວ 8 ອາຊີບ
ເສລີຈະເຂົິ້າ-ອອກປະເທດເຮົາແບບສະດວກສະບາຍ ບໍໍ່ຢາກຄິດເລີຍວ່າແຮງງານລາວຊີພາກັນວ່າງງານຫ າຍ
ປານໃດ 

(มหาชน ฉบับที่ 225  มกราคม 2559: 32) 
  (ท้ายนี้ ผู้เขียนคิดว่าขนาดระยะที่ผ่านมายังไม่ทันได้เข้าเออีซี ยังอึกกะทึกขนาดนี้แล้ว
ลองคิดดูว่า นับตั้งแต่วันที่ 31 ธันวาคม 2015 เป็นต้นไป เมื่อเราเข้าเออีซีแล้ว 8 อาชีพเสรีจะเข้า -
ออก ประเทศเราแบบสะดวกสบาย ไม่อยากคิดเลยว่าแรงงานลาวจะพากันว่างงานมากขนาดไหน) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น 
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “คิดว่า” เพ่ือเป็นการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวของผู้พูด ใน
ขณะเดียวกันผู้พูดยังให้แง่คิดกับผู้อ่านในเรื่องของการว่างงานของแรงงานลาว นั่นคือการแสดงความ
คิดเห็นของผู้พูดเพียงฝ่ายเดียวเท่านั้น เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจและรับรู้ถึงผลกระทบที่จะตามมา อีกทั้ง
ยังแฝงความคิดว่าก่อนเข้าสู่ประเทศสมาชิกอาเซียนประเทศลาวยังมีปัญหาการว่างงานของแรงงาน
ลาว และถ้าเข้าสู่ประเทศสมาชิกอาเซียนจะเกิดอะไรขึ้น ซึ่งเป็นการให้ข้อคิดกับผู้อ่านได้ตระหนักถึง
ผลกระทบที่จะตามมาอีกด้วย 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຜ ້ຂ້າຄິດວ່າ ຖ້າຫາກອົງການກ່ຽວຂ້ອງງານປະຕິບັດແຜນການຍົກຍ້າຍຕະຫ າດສົດໜີຈາກ
ຈຸດທີີ່ກ່າວມານັິ້ນ ເສດຖະກິດລວມຂອງນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ ຈະຂະຫຍາຍຕົວຊ້າກວ່າທີີ່ຄວນຈະເປັນ 
ເພາະວ່າພະນັກງານຈ ານວນຫ າຍ ເສຍເວລາລ້າໆ ປະມານ 1 ຊົັ່ວໂມງ ທີີ່ຕ້ອງເອົາໂຕເອງໄປຕິດຢ ່ກັບຖະໜົ
ນ ນີິ້ບໍໍ່ທັນໄດ້ລວມກັບການເສຍເວລາຂາກັບຄ ນເມ ອເຮ ອນໃນຕອນແລງທີີ່ຕ້ອງໃຊ້ເວລາດົນກວ່າຕອນ
ເຊົິ້າ ເພາະມີເຈົິ້າໜ້າທີີ່ຈະລາຈອນຊ່ວຍເຫ  ອແກ້ໄຂການຂັດສົນຕາມເສັິ້ນທາງໜ້ອຍກວ່າຕອນເຊົິ້າ ຫ   ອາດ
ບໍໍ່ມີເລີຍໃນບາງໄລຍະ 

(อัปเดต ฉบับที่ 2  มกราคม 2559: 10-12) 
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  (ข้าพเจ้าคิดว่า ถ้าหากองค์การเกี่ยวข้องงานปฏิบัติแผนการยกย้ายตลาดสด หนีจากจุด
ที่กล่าวมานั้น เศรษฐกิจรวมของนครหลวงเวียงจันทน์จะขยายตัวช้าลงกว่าที่ควรจะเป็น เพราะว่า
พนักงานจำนวนมากเสียเวลาเฉย ๆ ประมาน 1 ชั่วโมง ที่ต้องเอาโตเองไปติดอยู่กับถนน นี่ยังไม่ได้รวม
กับการเสียเวลาขากลับบ้านในตอนเย็นที่ต้องใช้เวลานานกว่าตอนเช้า เพราะมีเจ้าหน้าที่จราจร
ช่วยเหลือแก้ไขการขัดสนตามเส้นทางน้อยกว่าตอนเช้า หรืออาจไม่มีเลยในบางระยะ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น 
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “คิดว่า” เพ่ือเป็นการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวของผู้พูด
เช่นเดียวกันกับตัวอย่างที่ 2 ในขณะเดียวกันผู้เขียนยังแฝงความคิดว่า ปัจจุบันการจราจรไป -มา ใน
นครหลวงเวียงจันทน์เกิดการขัดสนมากกว่าในอดีต ส่งผลให้พนักงานขายของในตลาดสดเสียเวลาอยู่
บนท้องถนน ถึงแม้จะมีเจ้าหน้าที่จราจรมาให้บริการบนท้องถนนก็ตาม เพราะในบางครั้งเจ้าหน้าที่
จราจรก็ไม่ได้มาปฏิบัติหน้าที่ทุกวัน ผู้เขียนจึงต้องการแสดงความคิดเห็นส่วนตัวลงไปว่า การโยกย้าย
ตลาดสดตามแผนปฏิบัติงานอาจส่งเสียมากกว่าผลดีก็เป็นได้ 
 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 จะเห็นได้ว่า ผู้เขียนได้นำเสนอความคิดโดยใช้ทัศนภาวะแสดงความ
คิดเห็นเพ่ือนำเสนอความคิดของผู้ที่เป็นกระบอกเสียงในด้านสื่อสิ่งพิมพ์ เพื่อให้ผู้อ่านได้เข้าใจและรับรู้
ถึงปัญหาและแนวทางแก้ไขต่าง ๆ ตลอดจนผู้เขียนได้สร้างความคิดและความเชื่อต่าง ๆ ที่ ได้ถูก
นำเสนอว่า ผู้เขียนเป็นช่องทางหนึ่งที่ผู้อ่านสามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็นได้ ดังนั้นกลวิธีการใช้ทัศ
นภาวะแสดงความคิดเห็นจึงเป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วยทำให้ผู้อ่านเกิดความคิดคล้อยตามสิ่งที่ผู้เขียนได้
นำเสนอดังกล่าว 
 
   3) การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข 
    การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข ได้แก่ การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือ
สารที่ตนสื่อออกมาจะเกิดขึ้นหรือไม่เกิดขึ้นได้นั้นเป็นผลมาจากเงื่อนไขบางประการมักปรากฏอยู่ใน
รูปประโยคแสดงเงื่อนไขที่มีคำ ว่า “ถ้า” “หาก” หรือ “ถ้า . . . หาก” ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຖ້າຖາມວ່າ ການສ້າງຄົນມາປ່ຽນຄົນນັິ້ນຍາກບໍໍ່?  ຄ າຕອບກໍຄ  ຍາກທີີ່ສຸດ ເພາະຄົນຄ ຊັບ
ສິນທີີ່ມີຄ່າທີີ່ສຸດສ າລັບທຸກອົງກອນ ປະເທດເຮົາຕົກຢ ່ໃນສະພາບດ້ອຍພັດທະນາໃນທຸກມ ິ້ນີິ້ກໍເພາະວ່າ
ປະເທດເຮົາຂາດຄົນນັິ້ນເອງ 

(อัปเดต ฉบับที่ 6  กุมภาพันธ์  2558: 8) 
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  (ถ้าถามว่า การสร้างคนมาเปลี่ยนคนนั้นยากหรือไม ่คำตอบก็คือ ยากที่สุด เพราะคนคือ
ทรัพย์สินที่มีค่าที่สุดสำหรับทุกองค์กร ประเทศเราตกอยู่ในสภาพด้อยพัฒนา ในทุกวันนี้ ก็เพราะว่า
ประเทศเราขาดคนนั้นเอง) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข 
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “ถ้า” เพ่ือเป็นการสื่อให้ผู้อ่านได้ตระหนักถึงสิ่งที่ผู้พูดได้ถูก
นำเสนอ โดยผู้เขียนได้แนะแนวทางการพัฒนาประเทศให้กลายเป็นประเทศท่ีพัฒนาแล้วให้เกิดขึ้นนั้น 
ไม่ได้อยู่ที่การเปลี่ยนคนมาบริหารประเทศ แต่ข้ึนอยู่กับจำนวนประชากรในประเทศมากกว่า 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ວະລາດີເມຍ ອີລິດ ເລນິນ ຜ ້ນ າຄອມມ ນິດຜ ້ນ າໂລກສັງຄົມເຕ ອນເລ ີ່ອງທີີ່ວ່າ : ຫາກ
ຂ້າພະເຈົິ້າຮ ້ວ່າ ຕົນເອງຮ ້ໜ້ອຍໃນເລ ີ່ອງໃດ ຂ້າພະເຈົິ້າຈະຕັິ້ງໜ້າຮຽນຮ ້ມັນໃຫ້ໄດ້ເລິກເຊິີ່ງກວ່າເກົັ່າ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 107  มิถุนายน  2559: 4) 
  (วาละดีเมีย อิลิด เลนิน ผู้นำคอมมิวนิสต์ ผู้นำโลกสังคม เตือนเรื่องที่ว่า : หากข้าพเจ้ารู้
ว่า ตนเองรู้น้อยในเรื่องใด ข้าพเจ้าจะตั้งหน้าเรียนรู้มันให้ได้ลึกซ้ึงกว่าเก่า) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้ยกเอาคำพูดของผู้นำคอมมิวนิสต์มาใช้ในกล
วิธีการใช้ทัศน ภาวะแสดงเงื่อนไข กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “หาก” เพ่ือเป็นการแสดงให้
เห็นถึงทัศนคติของผู้เขียน ในขณะเดียวกันยังได้แนะแนวทางการให้กับผู้อ่าน นั่นคือคำพูดของผู้นำที่
สามารถนำมาปรับใช้ในชีวิตประจำวันได้ อีกทั้งยังเป็นการแฝงความคิดว่าการจะเป็นผู้นำของสังคมได้
นั้น ต้องรู้จักเรียนรู้ให้มาก พัฒนาตนเองอยู่เสมอ 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ເພາະສະນັິ້ນ ຖ້າທ່ານສົັ່ງເສີມຄວາມເຫັນແກ່ຕົວຂອງພະນັກງານຂອງລັດ ທ່ານກໍຢ່າຫວັງ
ເລີຍວ່າ ປະເທດລາວຈະ ຈະເລີນກ້າວຫນ້າ  ຖ້າທ່ານເປັນຜ ້ນຶີ່ງທີີ່ຮັກຊາດ ຮັກຄວາມຈະເລີນກ້າວຫນ້າ 
ທ່ານຕ້ອງຫາທາງແກ້ໄຂຕົວທ່ານເອງ 

(อัปเดต ฉบับที่ 24  สิงหาคม  2559: 6) 
  (เพราะฉะนั้น ถ้าท่านส่งเสริมความเห็นแก่ตัวของพนักงานของรัฐ  ท่านก็อย่าหวังเลยว่า
ประเทศลาวจะเจริญก้าวหน้า ถ้าท่านเป็นคนหนึ่งที่รักชาติรักความเจริญก้าวหน้า ท่านต้องหา
ทางแก้ไขตัวท่านเอง) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้เลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข  
กล่าวคือ ผู้เขียนได้เลือกใช้ถ้อยคำว่า “ถ้า” เหมือนกับตัวอย่างที่ 1 เพ่ือเป็นเป็นการสื่อให้ผู้อ่านได้
ตระหนักถึงสิ่งที่ผู้พูดได้ถูกนำเสนอด้วยการใช้เหตุและผล และการใช้คำว่าถ้า ในตัวอย่างนี้ เป็นการ
แนะนำวิธีปฏิบัติตัวของเจ้าหน้าที่พนักงานของรัฐ พร้อมกับการใช้เหตุผลดังกล่าวมาประกอบเพ่ือให้
การแสดงเงื่อนไขเป็นไปด้วยความน่าเชื่อถือ อีกทั้งยังเป็นการแฝงความคิดที่ว่าชาติจะเจริญได้ไม่ได้
ขึ้นอยู่กับว่าชาติเป็นของใครคนใดคนหนึ่ง แต่ชาติเป็นของประชาชนทุกคนที่คอยปกป้องรักษาให้
เจริญก้าวหน้าต่อไป 
  จากที่กล่าวมาทั้งหมดข้างต้นจะเห็นว่า ผู้เขียนได้นำเสนอความคิดโดยใช้ทัศนภาวะเพ่ือ
แสดงเงื่อนไขเพ่ือนำเสนอสิ่งที่ดีและทำให้ผู้อ่านรู้สึกคล้อยตามและยอมรับตลอดจนการแฝงความคิด
และความเชื่อต่าง ๆ ดังนั้นกลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไขจึงเป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วยให้ผู้อ่านเกิด
ความคล้อยตามและพร้อมทีจ่ะปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามสิ่งที่ผู้เขียนได้นำเสนอไป 
 

4.2.3 การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ 
  การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ (Rhetorical Question) เป็นคำถามที่ไม่ต้องการคำตอบ 
ดังที่แบล็ค (Black, 1992) กล่าวว่า คำถามวาทศิลป์สามารถกำกับความคิดของผู้อ่านได้เพราะผู้อ่าน
จะต้องสร้างจินตนาการตามที่ผู้เขียนถาม นอกจากนี้ผู้วิจัยได้นิยามคำถามเชิงวาทศิลป์ไว้ว่า การตั้ง
คำถามแต่มิได้หวังคำตอบ หรือถ้ามีคำตอบก็เป็นคำตอบที่ผู้ถามและผู้ตอบรู้ดีอยู่แล้ว นักเขียนจะใช้
คำถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือเร้าอารมณ์ผู้อ่าน หรือสื่อความหมายและข้อคิดที่ต้องการ ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ແລ້ວຈະຮ ້ໄດ້ຈັັ່ງໃດວ່າ  ເມ ີ່ອໃດຄວນເປີດໄຟຕັດໝອກ? ໂດຍປົກກະຕິແລ້ວ ໄຟຕັດໝອກ
ທັງທາງໜ້າແລະທາງຫ ັງ ຈະມີການເປິດໃຊ້ກໍຕໍໍ່ເມ ີ່ອສະພາບອາກາດ ພາຍນອກບໍໍ່ດີແທ້ໆ ຈົນສົັ່ງຜົນກະທົບ
ຕໍໍ່ທັດສະນະວິໄສເທົັ່ານັິ້ນ (ຖ້າພຽງຝົນຕົກເລັກໆ ນ້ອຍໆ ແບບທີີ່ໃຊ້ໃບປັດນ ້າຝົນຊ້າໆ ກໍບໍໍ່ຈ າເປັນຕ້ອງ
ເປິດ) ໃຫ້ສັງເກັດເບິີ່ງວ່າຖ້າເຮົາບໍໍ່ສາມາດເບິີ່ງເຫັນໄຟທ້າຍລົດຄັນໜ້າທ່າມກາງສາຍຝົນ ໃນໄລຍະ 50-
100 ແມັດ ກໍສາມາດເປີດໄຟຕັດໝອກ ຊ່ວຍໄດ້ແລ້ວ 

(มหาชน  ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 39) 
  (แล้วจะรู้ได้อย่างไรว่า เมื่อใดควรเปิดไฟตัดหมอก? โดยปกติแล้ว ไฟตัดหมอกทั้ง
ด้านหน้าและด้านหลัง จะมีการเปิดใช้ก็ต่อเมื่อสภาพอากาศ ภายนอกไม่ดีจริง ๆ จนส่งผลกระทบต่อ
ทัศนวิสัยเท่านั้น (ถ้าเพียงฝนตกเล็ก ๆ น้อย ๆ แบบที่ใช้ใบปัดน้ำฝนช้า ๆ ก็ไม่จำเป็นต้องเปิด) ให้
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สังเกตดูว่าถ้าเราไม่สามารถมองเห็นไฟท้ายรถคันหน้าท่ามกลางสายฝน ในระยะ 50 -100 เมตร ก็
สามารถเปิดไฟตัดหมอกช่วยได้แล้ว) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนคอลัมน์ใช้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือทำให้
ผู้อ่านเกิดการคิดตามและตระหนักถึงการเตรียมพร้อมในการขับขี่รถยนต์ และผู้เขียนได้พยายาม
นำเสนอเพ่ือให้ผู้อ่านคิดและนำไปใช้ได้จริง เนื่องจากผู้อ่านบางคนอาจใช้ชีวิตอยู่หลังพวงมาลัยในเวลา
กลางคืน หากได้อ่านบทความการแนะนำวิธีการเปิดไฟตัดหมอกแล้ว อาจลดการเกิดอุบัติเหตุบนท้อง
ถนนลงได้ อีกทั้งผู้เขียนมีความคาดหวังให้ผู้อ่านนำไปใช้จริงในชีวิตประจำวัน และยังแฝงความคิด
ว่าทัศนวิสัยในการขับขี่รถยนต์เป็นเรื่องสำคัญ อย่าละเลยอุปกรณ์บนรถควรศึกษาให้ดีก่อนขับขี่บน
ท้องถนน 
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ເສັງຈັັ່ງໃດ! ໃຫ້ຕິດ ມຊ?  ແບ່ງປັນປະສົບການຈິງຈາກຮຸ່ນເອ ິ້ອນຮຸ່ນອ້າຍທີີ່ສອບເສັງ
ຕິດອັນດັບຕົິ້ນໆ ຂອງສາຍວິຊາຮຽນເດັັ່ນໆ ໃນມະຫາວິທະຍາໄລແຫ່ງຊາດ 

(มหาชน  ฉบับที่ 214 กรกฎาคม 2558: 38) 
   (สอบอย่างไร! ให้ติด มช?  แบ่งปันประสบการณ์จริงจากรุ่นพ่ีที่สอบติดอันดับต้น ๆ 
ของสายวิชาเรียนเด่น ๆ ในมหาวิทยาลัยแห่งชาติ) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนพยายามกระตุ้นและทำให้ผู้อ่านเกิดการฉุกคิดว่า
ตนเองพร้อมหรือยังในการสอบเข้ามหาวิทยาลัย โดยที่ผู้เขียนได้มีคำตอบไว้ในใจแล้วว่าเป็นการ
แบ่งปันประสบการณ์จากรุ่นพ่ีที่สอบได้ในอันดับต้น ๆ ในคณะเด่น ๆ ดังนั้นการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์
จึงเป็นกลวิธีหนึ่งที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความต้องการที่จะเปลี่ยนแปลงและคล้อยตามสิ่งที่นำเสนอมา อีก
ทั้งผู้เขียนได้พยายามผลิตซ้ำและตอกย้ำความคิดการสอบแข่งขันเข้ามหาวิทยาลัยเป็นเรื่องที่ยากเสมอ 
การเข้าฟังหรือแลกเปลี่ยนประสบการณ์จากคนที่ประสบความสำเร็จจึงเป็นอีกหนทางหนึ่งที่จะช่วยให้
การสอบแข่งขันประสบความสำเร็จตามท่ีตั้งใจไว้ 
 
ตัวอย่างที่ 3 
   ແປ້ງໂຟມໝາຍເຖິງຫຍັງ?  ປັດຈຸບັນ ວົງການຄວາມງາມເປັນສິີ່ງທີີ່ປັບປຸງຢ ່ຕະຫ ອດ 
ຈົນເຖິງຂັິ້ນວ່າ ອາດນ າບໍໍ່ທັນເລີຍ ແລະ ເຊ ີ່ອວ່າ ສາວໆ ເຄັຍໄດ້ຍິນວ່າ ແປ້ງໂຟມກັນມາແລ້ວ ແຕ່ຖ້າໃຜທີີ່
ຍັງບໍໍ່ຮ ້ຈັກວ່າ ແປ້ງໂຟມ    ໝາຍເຖິງຫຍັງ ທາແລ້ວເປັນແນວໃດ ຈົັ່ງອ່ານບົດນີິ້ ແປ້ງໂຟມຄ  ຄີມກັນແດດ
ເນ ິ້ອເບົາ ທີີ່ມາໃນຮ ບແບບໂຟມ ຫ   ເນ ິ້ອມ ດສ໌ ນັິ້ນເອງ 

(อัปเดต  ฉบับที่ 21 กรกฎาคม 2559: 49) 
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   (แป้งโฟมหมายถึงอะไร? ปัจจุบันวงการความงามเป็นสิ่งที่ปรับปรุงอยู่ตลอด จนถึง
ขั้นว่าอาจตามไม่ทันเลย และ เชื่อว่า สาว ๆ เคยได้ยินว่า แป้งโฟมกันมาแล้ว แต่ถ้าใครที่ยังไม่รู้จักว่า 
แป้งโฟมหมายถึงอะไร ทาแล้วเป็นอย่างไร จงอ่านบทนี้ แป้งโฟมคือ ครีมกันแดดเนื้อเบา ที่มาใน
รูปแบบโฟม หรือ เนื้อมูท นั้นเอง) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้เขียนได้ใช้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ เพ่ือทำให้
ผู้อ่านเกิดความอยากรู้ เนื่องจากผู้อ่านบางคนอาจยังไม่ทราบว่าแป้งโฟมคืออะไร หากอ่านบทความนี้
แล้วจะเข้าใจว่าแป้ง โฟมคือครีมกันแดดในรูปแบบใหม่ อีกทั้งผู้เขียนยังแฝงความคิดว่านวัตกรรมการ
ผลิตเครื่องสำอางเกี่ยวกับความงามในปัจจุบันก้าวหน้าไปไกลมาก ดังนั้นถ้าอยากเป็นคนทันสมัยให้
อ่านบทความต่อไปนี้จะช่วยให้ก้าวทันวงการความงามในปัจจุบันได้ 
   จากตัวอย่างที่ 1-3 ผู้เขียนได้ใช้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือให้ผู้อ่านได้สร้าง
จินตนาการตามที่ผู้เขียนได้นำเสนอไป ในที่นี้นิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ ยังพบการใช้กล
วิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์อยู่อีกมากมาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าผู้เขียนยังคงมีความคาดหวังคำตอบ
จากผู้อ่านข้อความไม่มากก็น้อย เนื่องจากคำถามส่วนใหญ่เป็นคำถามที่ผู้เขียนมีคำตอบอยู่ในใจแล้ว 
ส่งผลให้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ที่พบในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ส่วนใหญ่เป็นวิธีการแนะนำและ
ชักจูงผู้อ่าน    
   สรุปได้ว่ากลวิธีทางวาทศิลป์ที่ใช้เพ่ือประกอบสร้างชุดความคิดต่าง ๆ จากวาทกรรม
ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ นั้น มี 3 กลวิธี ได้แก่ การใช้อุปลักษณ์ (metaphor) การใช้ทัศ
นภาวะ (Modality)  และการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ 
 
4.3 การใช้วัจนกรรม (Speech Act) 
 การใช้วัจนกรรม ในการศึกษางานวิจัยชิ้นนี้ ผู้วิจัยใช้แนวคิดเรื่องการวิเคราะห์วัจนกรรม
ตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร์ เป็นหลักในการวิเคราะห์ตามแนวคิดการวิเคราะห์วัจนกรรมเพ่ืออธิบายว่า 
วัจนกรรมที่ใช้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่มีการใช้รูปคำ รูปภาษาที่แสดงถึงการกระทำใดบ้างและ
สามารถตีความออกมาได้ในลักษณะใดบ้าง  โดยวิธีการวิเคราะห์วัจนกรรมผ่านถ้อยคำที่สื่อการกระทำ 
3 ระดับ คือ 1. วัจนกรรมสื่อความหมาย (Locutionary act) 2. วัจนกรรมสื่อเจตนา (Illocutionary  
act และ 3. วัจนกรรมสื่อผลลัพธ์  (Perlocutionary act) (ทรงธรรม อินทจักร, 2550) ในงานวิจัย
เรื่อง “ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่” ต้องการ
นำเสนอผ่านรูปภาษาและนำรูปภาษามาพิจารณาแล้วจะเห็นว่าถ้อยคำที่ได้ถูกนำเสนอผ่านตัวบทนั้น 
มีการแสดงเจตนาอย่างไรต่อผู้รับสาร อาจจะตรงหรือไม่ตรงตามความคาดหวังของผู้รับสารก็ได้            
ซึ่งผู้วิจัยพบว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้วัจนกรรมในรูปแบบต่าง ๆ ได้ดังนี้ 



 

 

  138 

  (1) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” 
  (2) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” 
  (3) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มผูกมัด” 
  (4) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มแสดงความรู้สึก” 
 ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

4.3.1 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” 
  ผู้วิจัยเห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสาร
มหาชน เป็นนิตยสารที่ได้รับความนิยมสูงสุดใน สปป.ลาว กลวิธีการใช้ภาษาจึงมีลักษณะแตกต่างกัน
ออกไป โดยเฉพาะการดึงดูดความสนใจ การใช้ถ้อยคำที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความคล้อยตามและการสร้าง
ความน่าเชื่อถือจึงเป็นวิธีหนึ่งที่ทำให้ข้อความนั้น ๆ น่าอ่าน และน่าติดตาม ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้นำ
ทฤษฎีวัจนกรรมเข้ามาศึกษาถึงการกระทำและตีความออกมาผ่านการใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” 
ซึ่งพบทั้งหมด 2 กลวิธี ได้แก่ การยืนยัน และการพูดโอ้อวด (การกล่าวเกินจริง) ดัง รายละเอียด
ต่อไปนี้ 
  1) การยืนยัน  
  กลวิธีการใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ด้วยการใช้ถ้อยคำ “การยืนยัน” เป็นกลวิธี
ทางภาษาในการย้ำและยืนยันให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจ หรือมีเจตนาสร้างความน่าเชื่อถือ  ได้แก่คำว่า 
แน่นอน  ประสบการณ์ตรง ทันที  ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ແນ່ນອນວ່າສາວໆ ຂວັນໃຈເຮົາ ຈະເຕັມປ່ຽມໄປດ້ວຍຮອຍຍິິ້ມ ຄວາມສຸກ  ແຮງບັນດານ
ໃຈ ຄວາມໝັິ້ນໃຈ ແລະມີຄຸນຄ່າ ກ້າສະແດງອອກຕົວຕົນໃຫ້ໂລກຮ ້ພ້ອມທັງກ້າລົງມ ປ່ຽນຄວາມໃຝ່ຝັນ
ໃຫ້ກາຍເປັນຄວາມຈິງ  

(ขวัญใจ  ฉบับที่ 113 ธันวาคม 2559: 6) 
  (แน่นอนว่าสาว ๆ ขวัญใจเรา จะเต็มเปี่ยมไปด้วยรอยยิ้ม ความสุข แรงบันดาลใจ ความ
มั่นใจ และมีคุณค่า กล้าแสดงออกตัวตนให้โลกรู้ พร้อมทั้งกล้าลงมือเปลี่ยนความใฝ่ฝันให้กลายเป็น
ความจริง) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “แน่นอน”  
เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจและกล้าที่จะปรับพฤติกรรมให้กลายเป็นสาวที่ทันสมัย โดยผู้เขียนใช้
ถ้อยคำที่มีเจตนาย้ำว่า สาว ๆ ขวัญใจเรา ซึ่งเป็นการให้เหตุผลในการเสริมความน่าเชื่อถือให้กับ
ข้อความเสมือนว่าเป็นครอบครัวเดียวกันเพ่ือสร้างความเป็นกันเองระหว่างผู้เขียนกับผู้อ่านอีกด้วย   
 
ตัวอย่างที่ 2 

  ເປິດບັນຊີມ ິ້ນີິ້...! ຮັບບັດ ATM ທັນທີພ້ອມ Free ຄ່າທ ານຽມການນ າໃຊ້ຕະຫ ອດປີ 

2015 ຮັບສ່ວນຫລຸດທັນທີ 10-20% ເມ ີ່ອໃຊ້ບັດຊ ໍາລະຄ່າສິນຄ້າທີີ່ຮ້ານຄ້າທີີ່ຮ່ວມລາຍການ JDB  
(มหาชน  ฉบับที่ 215 สิงหาคม 2558: 5) 

  (เปิดบันชีวันนี้....! รับบัตร ATM ทันทีพร้อม Free ค่าธรรมเนียมการใช้ตลอดปี 2015 
รับส่วนลดทันที 10-20% เมื่อใช้บัตรชำระค่าสินค้าท่ีร้านค้าที่ร่วมรายการ JDB) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “ทันที” เพื่อให้
ผู้อ่านเกิดความสนใจและไว้วางใจในการให้บริการ โดยผู้เขียนได้แฝงเจตนาว่าการเปิดบัญชีธนาคารจะ
ไม่เสียค่าธรรมเนียมอีกต่อไปถ้าเปิดบัญชีพร้อมใช้เป็นบัตร ATM ของธนาคารที่ได้นำเสนอไปดังกล่าว
ข้างต้น 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຜ ້ຂຽນມີປະສົບການໂດຍກົງກ່ຽວກັບໂລກກະເພາະອາຫານຂອງຜ ້ເປັນພໍໍ່ ຕ້ອງທຽວໄປໂຮງ
ໝໍເພ ີ່ອກ ນດອກໄຟສ່ອງກະເພາະລ າໄສ້ ກໍພົບວ່າເພິີ່ນເປັນກະເພາະລ າໄສ້ອັກເສບ ກິນອາຫານຫຍັງກໍບໍໍ່ໄດ້ 
ເຮັດໃຫ້ຮ່າງກາຍນັບມ ິ້ຈ່ອຍຜອມ ຈົນກະທັິ້ງໄດ້ຮັບຄ າແນະນ າຈາກນັກທ າມະຊາດບ າບັດຜ ້ໜຶີ່ງ ເພິີ່ນບອກ
ໃຫ້ງົດຍາຫ ວງ ແລະ ຫັນມາໃສ່ໃຈອາຫານການກິນແບບຈິງຈັງ 

(มหาชน  ฉบับที่ 242 กันยายน 2559: 21) 
  (ผู้ เขียนมีประสบการณ์ โดยตรงเกี่ยวกับโรคกระเพาะของผู้ เป็นพ่อ ต้องเทียวไป
โรงพยาบาลเพ่ือส่องกล้องดูกระเพาะลำไส้ ก็พบว่าพ่อเป็นกระเพาะลำไส้อักเสบ กินอาหารไม่ได้ ทำ
ให้ร่างกายนับวันซูบผอม จนกระทั่งได้รับคำแนะนำจากนักธรรมชาติบำบัดคนหนึ่ง เขาบอกให้งดรับ
ยาจากโรงพยาบาล และหันมาใส่ใจอาหารการกินแบบจริงจัง) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “ประสบการณ์
โดยตรง” เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความสนใจและไว้วางใจในการรักษาด้วยวิธีที่ผู้เขียนแนะนำไว้  โดยผู้เขียน
ได้นำเอาประสบการณ์โดยตรงของพ่อตนเองมาเล่าต่อ บอกกล่าวให้ผู้อ่านรู้สึกถึงความห่วงใยและใส่



 

 

  140 

ใจกับทุกคนแบบจริงจัง นอกจากนี้ผู้เขียนได้ใช้ถ้อยคำแสดงเจตนาในการอธิบายถึงการกระทำที่
ก่อให้เกิดโรคกระเพาะว่าไม่จำเป็นต้องไปพบแพทย์เสมอไป เพียงแค่หันมาใสใจดูแลตัวเอง โดยเริ่ม
จากการกินอาหารให้ถูกต้องตามหลักโภชนาการ 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 เป็นการใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้การยืนยัน ถึงข้อความที่
ผู้เขียนต้องการนำเสนอเพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความไว้วางใจและเชื่อมั่นในความปลอดภัยและถูกต้อง ซึ่ง
การยนืยันเป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วยให้ผู้อ่านเกิดการตัดสินใจได้เร็วขึ้น 
 
   2) การพูดโอ้อวด  
   กลวิธีการใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ด้วยการ “พูดโอ้อวด” เป็นกลวิธีทางภาษา
วิธีหนึ่งที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความฉุกคิด และให้ความสนใจกับถ้อยคำเหล่านั้น โดยผู้เขียนมีเจตนาที่ทำให้
รู้สึกว่าเป็นการกล่าวเกินจริงต่อเนื้อหาหรือสินค้าท่ีถูกนำเสนอ ได้แก่คำว่า มหัศจรรย์ อวกาศ เวทมนต์ 
ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຄີມບ າລຸງຜິວມະຫັດສະຈັນທີີ່ຕອບໂຈດທຸກຄວາມຕ້ອງການດ້ວຍການສະກັດຈາກຮັງນົກ
ແລະພິເທຮ່າ ທີີ່ຈະເຮັດໃຫ້ຜິວຂອງທ່ານກັບມາຄ ເດັກອີກຄັິ້ງ ຫລຸດຝ້າ ກະ ຈຸດດ່າງດ າ ປອດໄພ 
ອ່ອນໂຍນ ໃຊ້ໄດ້ທຸກສະພາບຜິວ ບ າລຸງໄດ້ທັງເຊົິ້າແລະແລງ 

(มหาชน  ฉบับที่ 204 กุมภาพันธ์ 2558: 9) 
  (ครีมบำรุงผิวมหัศจรรย์ที่ตอบโจทย์ทุกความต้องการ ด้วยการสกัดจากรังนกและพิเทร่า
ที่จะทำให้ผิวของท่านกับมาเหมือนเด็กอีกครั้ง ลดฝ้า กระ จุดด่างดำ ปลอดภัย อ่อนโยน ใช้ได้ทุก
สภาพผิว บำรุงได้ทั้งเช้าและเย็น) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “มหัศจรรย์” 
เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความสนใจและคล้อยตาม โดยผู้เขียนมีเจตนาในการพูดอวดอ้างสรรพคุณของสินค้าท่ี
สามารถตอบโจทย์ทุกปัญหาของผิวที่ปัญหา ด้วยการใช้คำว่า “มหัศจรรย์” ดังนั้น ผู้เขียนพูดจึงโอ้
อวดให้ผู้อ่านเกิดความรู้สึกอยากลอง หรือต้องการสินค้ามากขึ้น 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ພິໂກະກລ ຕ້າ  ຂາວກວ່າເກົັ່າ 10 ເທົັ່າ ກລ ຕ້າອະວະກາດ ຜິວຂາວໃສໃນ 3 ວັນ ກລ ຕ້າທີີ່
ແພດຊະກ າໝັິ້ນໃຈ ປອດໄພ ແລະເຫັນຜົນ 

(อัปเดต  ฉบับที่ 11 เมษายน  2559: 11) 
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  (พิโกะกลูต้า ขาวกว่าเดิม 10 เท่า กลูต้าอวกาศ ผิวขาวใสใน 3 วัน กลูต้าที่แพทย์
ศัลยกรรมมั่นใจ ปลอดภัย และเห็นผล) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “อวกาศ” เพ่ือ
สร้างความแปลกใหม่สินค้า โดยผู้เขียนมีเจตนาในการพูดโอ้อวดสรรคุณของสินค้าที่สามารถทำให้
ผู้บริโภคมีผิวขาว ใส ด้วยการใช้คำว่า “กลูต้าอวกาศ” อีกทั้งเป็นการอวดอ้างว่าจะเป็นประโยชน์ต่อ
ผู้อ่านภายใน 3 วันหลังจากใช้สินค้า และมีความปลอดภัย โดยการใช้เหตุและผลด้วยการยืนยันจาก
แพทย์เฉพาะทางท่ีผู้เขียนต้องการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าของตน 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  “ງາມດັັ່ງພະລັງແຫ່ງເວດມົນ” ເຊຮ ່າແມ່ມົດ ເລັັ່ງຄວາມຂາວ ເພິີ່ມຄວາມໃສ ດ້ວຍສານ
ສະກັດຈາກຫຍ້າຮີແພ ໂດ່ງດັງໃນການສ້ອມແຊມສ່ວນຕ່າງ ໆ ທີີ່ເປັນປັນຫາໃນຮ່າງກາຍໂດຍສະເພາະກັບ
ຜິວພັນ 

(อัปเดต  ฉบับที่ 21 กรกฎาคม  2559: 13) 
  (“งามดั่งพลังแห่งเวทมนต์” เซรั่มแม่มด เร่งความขาว เพิ่มผิวใส ด้วยสารสกัดจากหญ้ารี
แพ โด่งดังในการซ่อมแซมส่วนต่าง ๆ ที่เป็นปัญหาในร่างกายโดยเฉพาะกับผิวพรรณ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้ถ้อยคำว่า “เวทมนต์” ให้
ผู้อ่านเห็นว่าถ้าผู้อ่านทำตามคำแนะนำของผู้เขียน ผู้อ่านจะมีผิวพรรณเหมือนที่ต้องการ โดยใน
ตัวอย่างผู้เขียนได้ใช้การอวดอ้างสรรพคุณของสินค้าพร้อมทั้งใช้เหตุและผลในการเสริมให้สินค้าดูมี
ความน่าสนใจมากขึ้น 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 เป็นการใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว โดยใช้การพูดโอ้อวด (การกล่าว
เกินจริง) เพ่ือนำเสนอสินค้าและทำให้เกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามที่ผู้เขียนได้นำเสนอไป ซึ่งการ
พูดโอ้อวด (การกล่าวเกินจริง) เป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วยสร้างความพึงพอใจให้กับสินค้าและทำให้ผู้อ่าน
เกิดความต้องการได้เช่นกัน 
  กล่าวโดยสรุป การใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่จะพบ
ในการโฆษณาสินค้ามากกว่าการนำเสนอข่าวสาระทั่วไป เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าวเป็นกลุ่มที่
ต้องการให้ผู้รับสารรับทราบหรือเห็นว่าจะเป็นประโยชน์ต่อตัวผู้อ่านเอง 
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4.3.2 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” 
  การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” มาวิเคราะห์ถึงรูปภาษาที่ปรากฏอยู่ในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ของผู้วิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยต้องการแสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการทางภาษาที่ผู้เขียนได้เลือกใช้ใน
รูปแบบของการชี้นำ โดยผู้วิจัยได้พิจารณารูปภาษาและความหมายที่ซ่อนอยู่ในภาษาลาวสมัยใหม่ 
พร้อมทั้งอาศัยแนวคิดด้านวัจนกรรมในการจำแนกกลุ่มวัจนกรรมชี้นำในครั้งนี้ กล่าวคือ ใช้วัจนกรรม 
“กลุ่มชี้นำ” หมายถึง การแสดงถึงความพยายามของผู้พูดที่ต้องการให้ผู้ฟังกระทำการบางอย่าง              
ซึ่งพบทั้งหมด 2 กลวิธี ได้แก่ การแนะนำ และการนำเสนอผลทางบวกหรือลบ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
  1) การแนะนำ 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ ด้วยการแนะนำ เป็นกลวิธีทางภาษาอย่างหนึ่งที่
ผู้เขียนชี้นำผู้อ่านอย่างตรงไปตรงมาโดยใช้รูปภาษาที่แสดงเจตนาในการชี้นำโดยตรง ได้แก่ คำว่า 
แนะนำ ควร เพ่ือ  ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1  
  ນ ້າໝາກພ້າວເຄ ີ່ອງດ ີ່ມເພ ີ່ອຜ ້ຍິງ ເປັນທີີ່ຮ ້ກັນດີວ່າ ນ ້າໝາກພ້າວມີປະໂຫຍດມະຫາສານ 
ໂດຍສະເພາະແມ່ນແມ່ຍິງທີີ່ຖ ພາ ນອກຈາກນີິ້ຍັງມີຄົນກ່າວໄວ້ວ່າ ໝາກພ້າວເກິດມາເພ ີ່ອຜ ້ຍິງ....... 

(อัปเดต  ฉบับที่ 3 มกราคม  2558: 49) 
  (น้ำมะพร้าวเครื่องดื่มเพ่ือผู้หญิง เป็นที่รู้กันดีว่า น้ำมะพร้าวมีประโยชน์มหาศาล 
โดยเฉพาะกับผู้หญิงตั้งครรภ์ นอกจากนี้ยังมีคนกล่าวไว้ว่า มะพร้าวเกิดมาเพ่ือผู้หญิง......) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้ถ้อยคำว่า “เพ่ือ” ให้ผู้อ่านเห็น
ว่าการดื่มน้ำมะพร้าวเป็นสิ่งที่คู่ควรกับผู้หญิง โดยเฉพาะกับผู้หญิงตั้งครรภ์ โดยในตัวอย่างได้ชี้นำ
อย่างตรงไปตรงมาเพ่ือให้ผู้อ่านรู้สึกถึงความสำคัญของน้ำมะพร้าวที่มีต่อผู้หญิง ผ่านรูปภาษาที่แสดง
เจตนาชี้นำโดยตรงคือ “มีคนกล่าวไว้ว่า มะพร้าวเกิดมาเพ่ือผู้หญิง” ด้วยเช่นกัน 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ສິີ່ງທີີ່ຄວນໃຫ້ລ ກຮ ້ແລະໃຫ້ເຮັດກ່ອນອາຍຸ 45 ປີ 

(อัปเดต ฉบับที่ 29 ตุลาคม 2559: 38) 
  (สิ่งที่ควรให้ลูกรู้และให้ทำก่อนอายุ 45 ปี) 
   
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้ถ้อยคำว่า “ควร” เพ่ือต้องการ
ชี้นำให้ผู้อ่านเกิดการกระทำบางอย่าง โดยผู้เขียนมีเจตนาในการแนะนำวิธีหรือเคล็ดลับต่าง ๆ ให้กับ
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ผู้ปกครองที่มีบุตร เห็นได้จากประโยคที่ว่า “ให้ทำก่อนอายุ 45 ปี” ดังนั้น ผู้เขียนจึงใช้ถ้อยคำอย่าง
ตรงไปตรงมาเพ่ือสร้างความเข้าใจให้กับผู้อ่าน 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຂວັນໃຈສະບັບນີິ້ ມີວິທີແນະນ າໃຫ້ເລິີ່ມບໍລິຫານສະໝອງເພ ີ່ອຊ່ວຍເພິີ່ມຄວາມຈ າ ແລະກະ
ຕຸ້ນຕ່ອມຮັບຮ ້ຂອງສະໝອງໃຫ້ເຮັດວຽກໄດ້ດີຂຶິ້ນ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 106 พฤษภาคม 2559: 47) 
  (ขวัญใจฉบับนี้ มีวิธีแนะนำให้เริ่มบริหารสมองเพ่ือช่วยเพ่ิมความจำ และกระตุ้นต่อม
รับรู้ของสมองให้ทำงานได้ดีขึ้น) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้ถ้อยคำว่า “แนะนำ” เพ่ือ
ต้องการชี้นำให้เห็นถึงเจตนาที่ผู้เขียนได้นำเสนอผ่านรูปภาษา จากข้อความในตัวอย่างผู้เขียนแนะนำ
วิธีการบริหารสมองเพ่ือช่วยเพ่ิมความจำให้กับผู้อ่าน ดังนั้นการแนะนำเจตนาของผู้เขียนในตัวอย่างนี้
คือ “วิธี” หรือ How to ชี้นำให้ผู้อ่านเกิดการปฏิบัติตาม 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 เป็นการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้การแนะนำ ถึงข้อความที่
ผู้เขียนต้องการนำเสนอเพ่ือให้ผู้อ่านได้กระทำการบางอย่างในอนาคตต่อข้อความที่ผู้เขียนได้เสนอผ่าน
รูปภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งถือเป็นกลวิธีหนึ่งที่ช่วยสร้างตัวเลือกหรือช่วยในการตัดสินใจ
ให้กับผู้อ่านได้อีกหนึ่งช่องทาง 
 
  2) การนำเสนอผลทางบวกหรือลบ 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ ด้วยการนำเสนอผลทางบวกหรือลบ เป็นกลวิธีทาง
ภาษาอย่างหนึ่งที่ผู้เขียนต้องการให้เกิดการกระทำของผู้ฟังในอนาคต และเชื่อว่าผู้ฟังจะได้รับ
ประโยชน์และรู้ถึงโทษจากการกระทำนี้จริง ๆ ได้แก่ คำว่า  รักษา บรรเทา อย่า ถ่วง ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ສະຫ ັດ ຊ່ວຍປິິ່ນປົວຝົດຝ ິ່ນຕາມຜິວໜັງ ທ່ານຮ ້ບໍໍ່ວ່າ ຜັກສະຫ ັດທີີ່ເຮົາກິນຢ ່ທຸກມ ີ່ອນີິ້ 
ອຸດົມໄປດ້ວຍວິຕາມິນ A, B1, B2, B3, B6 C  ແລະ E ທັງຍັງມີແຮ່ທາດ ເຊັັ່ນ ແຄວຊຽມ, 
ທອງແດງ, ແມັກນີຊຽມ ແລະເຫ ັກ 

(อัปเดต  ฉบับที่ 27 กันยายน  2559: 44) 
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  (สลัด ช่วยรักษาผดผื่นตามผิวหนัง ท่านรู้หรือไม่ว่า ผักสลัดที่เรากินอยู่ทุกวันนี้อุดมไป
ด้วยวิตามิน A, B1, B2, B3, B6 C  และ E ทั้งยังมีแร่ธาตุ เช่น แคลเซียม, ทองแดง,  แมกนีเซียม และ
เหล็ก) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้ เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้ถ้อยคำว่า “รักษา” เพ่ือ
ต้องการชี้นำให้เห็นถึงเจตนาที่ผู้เขียนต้องการนำเสนอผลทางบวกของการกินผักสลัด จากข้อความ
ตัวอย่างผู้ เขียนได้ยกตัวอย่างวิตามินและแร่ธาตุที่จำเป็นต่อร่างกายให้ผู้ อ่านได้มองเห็นถึง
คุณประโยชน์ในการนำเสนอผลครั้งนี้อีกด้วย 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ວິຕາມິນທ າມະຊາດບັນເທົາອາການເຈັບຄໍ  

(อัปเดต ฉบับที่ 31 พฤศจิกายน 2559: 53) 
  (วิตามินธรรมชาติบรรเทาอาการเจ็บคอ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้ถ้อยคำว่า “บรรเทา” เพ่ือให้
ผู้อ่านเกิดความเชื่อมั่นและหันมาใส่ใจในการดูแลสุขภาพมากข้ึน ซึ่งกลวิธีนี้ผู้เขียนต้องการนำเสนอผล
ทางบวกของวิตามินที่ได้มาจากธรรมชาติสามารถบรรเทาอาการเจ็บคอได้เหมือนยาแผนปัจจุบันโดย
ไม่ต้องกินยา 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຢ່ານັັ່ງເກີນ 2 ຊົັ່ວໂມງ ການນັັ່ງເຮັດວຽກເປັນເວລາດົນເກີນ 2 ຊົັ່ວໂມງ ຈະເພິີ່ມຄວາມສ່ຽງ
ຕໍໍ່ໂຮກຫ າຍຊະນິດ ເພາະລະບົບການເຮັດວຽກໃນຮ່າງກາຍເຣົາຖ ກອອກແບບມາໃຫ້ເຮັດວຽກໄດ້ໃນຂະນະ
ເຄ ີ່ອນໄຫວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 26 กันยายน 2559: 52) 
  (อย่านั่งเกิน 2 ชั่วโมง การนั่งทำงานเป็นเวลานานเกิน 2 ชั่วโมง จะเพ่ิมความเสี่ยงต่อ
โรคหลายชนิด เพราะระบบการทำงานในร่างกายเราถูกออกแบบมาให้ทำงานได้ในขณะเคลื่อนไหว) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ เพ่ือต้องการชี้นำให้เห็นถึงเจตนาที่
ผู้เขียนได้นำเสนอผ่านรูปภาษา จากข้อความในตัวอย่างผู้เขียนได้นำเสนอผลทางด้านลบให้ผู้อ่านเห็น
ถึงโทษในการนั่งทำงานเป็นเวลานานเกินไป ซึ่งเห็นได้จากการเน้นย้ำข้อความคำว่า “เกิน 2 ชั่วโมง” 
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แสดงให้เห็นถึงผลร้ายที่จะตามมาและมีความเสี่ยงต่อโรคนานาชนิด ดังนั้นผู้เขียนจึงขึ้นต้นผลการ
นำเสนอด้านลบด้วยคำว่า “อย่า” ให้ผู้อ่านได้นำไปปฏิบัติและเป็นแนวทางในการดำเนินชีวิต 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 เป็นการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ โดยใช้การนำเสนอผลทางบวกหรือลบ
ผ่านรูปแบบของภาษาเพ่ือให้ผู้อ่านได้รับผลที่เกิดจากการนำเสนอดังกล่าว  กลวิธีนี้ช่วยให้ผู้อ่านมี
แนวทางหรือเคล็ดลับในการดำเนินชีวิตในทางท่ีดีไม่มากก็น้อย 
  กล่าวโดยสรุป การใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่จะพบในการ
นำเสนอข้อมูลสาระน่ารู้มากกว่าการโฆษณา เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มชี้นำเป็นกลุ่มที่ต้องการให้ผู้รับ
สารได้กระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งในอนาคต 
 

4.3.3 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มผูกมัด” 
  การใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัดในครั้งนี้ ผู้วิจัยต้องการนำเสนอถึงปฏิบัติการทางภาษาที่
ปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งวัจนกรรมกลุ่มผูกมัดจะมีคุณสมบัติพ้ืนฐานร่วมกับถ้อยคำใน
กลุ่มชี้นำ (ทรงธรรม  อินทจักร.  2550: 46) กล่าวคือ การใช้ถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาส่งผลให้เกิด
การกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง แต่มีความแตกต่างกันคือกลุ่มชี้นำจะกำหนดให้ผู้อ่านเป็นผู้กระทำ กลุ่มผูกมัด
กำหนดให้ตัวผู้พูดหรือผู้เขียนเป็นผู้กระทำ ซึ่งปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่  การรับรอง 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   1) การรับรอง 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด ด้วยการรับรอง เพ่ือแสดงเจตนาว่าผู้พูดจะต้องทำ
สิ่งที่กล่าวไปแล้วให้สำเร็จ ซึ่งเป็นกลวิธีทางภาษาที่ช่วยให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจและไว้วางใจในการ
สื่อสารของผู้เขียนได้ อาจอยู่ในรูปแบบของการรับประกัน หรือรับรองผลต่าง ๆ ซึ่งได้แก่คำว่า 
ประสบการณ์  ผลการวิจัย  มาตรฐาน คุณภาพ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຜ ້ນ າທາງດ້ານເຄ ີ່ອງປະດັບ ແລະອັນຍະມະນີ ຈາກປະສົບການໃນການອອກແບບ-ຜະລິດ
ເຄ ີ່ອງປະດັບແລະໄດ້ຮັບຄວາມໄວ້ວາງໃຈ ຈາກລ ກຄ້າມາເປັນເວລາ 20 ກວ່າປີ 

(มหาชน ฉบับที่ 229 มีนาคม 2559: 25) 
  (ผู้นำทางด้านเครื่องประดับ และอัญมณี จากประสบการณ์ในการออกแบบ -ผลิต
เครื่องประดับและได้รับความไว้วางใจ จากลูกค้ามาเป็นเวลา 20 กว่าปี) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด โดยใช้ถ้อยคำว่า “ประสบการณ์” 
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงเจตนาของผู้เขียนว่าต้องการรับรองคุณภาพของสินค้าและรับประกันความสวยงาม
ของเครื่องประดับที่ได้นำเสนอผ่านรูปแบบของภาษา ซึ่งกลวิธีนี้ส่วนใหญ่มักพบในเนื้อหาที่ต้องการ
นำเสนอสินค้าหรือบริการต่าง ๆ ในนิตยสารไทย ส่วนในนิตยสารลาวสมัยใหม่จะพบในรูปแบบที่
หลากหลายขึ้นอยู่กับเจตนาที่ผู้เขียนต้องการให้ผู้อ่านเกิดความไว้วางในในเรื่องใดเป็นพิเศษ 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ຜົນການວິໄຈ ຢາພາຮາ ເຮັດໃຫ້ມີອາລົມເຢັນຊາ ວາລະສານ ວິທະຍາສາດ ຈິດວິທະຍາ ໄດ້
ຕີພິມງານວິໄຈຂອງມະຫາວິທະຍາໄລ ໂອໄຮໂອສະເຕດ ກ່ຽວກັບຜົນກະທົບຈາກການໃຊ້ຢາພາຮາ ຊ ີ່ງພົບ
ວ່າ ມັນອາດສົັ່ງຜົນໃຫ້ອາລົມຄວາມຮ ້ສ ກຂອງຄົນເຮົາເຍັນຊາຫ າຍກວ່າປົກກະຕິ ແລະເຮັດໃຫ້ຄົນທີີ່ກິນມີ
ປະຕິກິລິຍາທາງອາລົມ ໜ້ອຍລົງ ທັງໃນທາງບວກແລະທາງລົບ 

(อัปเดต ฉบับที่ 14 พฤษภาคม 2558: 47) 
  (ผลการวิจัย ยาพาราทำให้มีอารมณ์เย็นชา วารสารวิทยาศาสตร์ จิตวิทยา ได้ตีพิมพ์
งานวิจัยของมหาวิทยาลัยโอไฮโอสเตรท เกี่ยวกับผลกระทบจากการใช้ยาพารา ซึ่งพบว่ามันอาจส่งผล
ให้อารมณ์ความรู้สึกของคนเราเย็นชามากกว่าปกติ และทำให้คนที่กินมีปฏิกิริยาทางอารมณ์น้อยลง 
ทั้งในทางบวกและทางลบ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด โดยใช้ถ้อยคำว่า “ผลการวิจัย” ซึ่ง
เป็นการรับรองผลในการนำเสนอข้อมูลที่ได้มาจากมหาวิทยาลัย เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความตระหนักใน
การใช้ยาพารา รวมถึงการมีสภาพทางอารมณ์ที่เปลี่ยนไป ซึ่งเห็นได้จากการที่ผู้เขียนได้เน้นย้ำถ้อยคำ
ว่า “อารมณ์” อยู่บ่อยครั้ง เพ่ือแสดงให้เห็นถึงผลกระทบที่ตามมาจากการใช้ยาพาราในลักษณะที่ใช้
บ่อยเกินความจำเป็น ดังนั้นการรับรองผลการวิจัยที่ผู้เขียนได้นำมาเสนอจึงต้องการแสดงเจตนาให้
ผู้อ่านเชื่อมั่นในผลการรับรองดังกล่าว 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຮ້ານ ຄ າພ ວົງ ຈ າຫນ່າຍຄ າແທ້ 100% ນາກ ເພັດແທ້ ຮັບຕີເຄ ີ່ອງປະດັບຝັງເພັດຄ າຂາວ 
ໂດຍຊ່າງມີສີມ ມາດຕະຖານ ຮັບປະກັນຄຸນນະພາບ 

(อัปเดต ฉบับที่ 21 กรกฎาคม 2559: 5) 
  (ร้านคำพูวง จำหน่ายทองคำแท้ 100% นาก เพชรแท้ รับตีเครื่องประดับฝังเพชร
ทองคำขาว โดยช่างมีฝีมือมาตรฐาน รับประกันคุณภาพ) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด โดยใช้ถ้อยคำว่า “มาตรฐาน”               
เพ่ือเป็นการรับรองและสร้างความมั่นใจให้กับผู้อ่านว่าผู้เขียนสามารถการันตีความสวยงามได้
มาตรฐานจากช่างที่มีฝีมือ ซึ่งกลวิธีนี้ต้องการเสริมให้ข้อความดังกล่าวดูน่าเชื่อถือมากขึ้น เนื่องจ าก
เป็นข้อความโฆษณาขายทองคำ เพชร และนาก ผู้เขียนจึงสร้างถ้อยคำให้ข้อความดังกล่าวดูมีน้ำหนัก
และส่งเสริมความม่ันใจให้กับผู้อ่านเช่นกัน 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 ผู้เขียนได้ใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด ด้วยการรับรอง เพ่ือให้ผู้อ่านเกิด
ความมั่นใจและไว้วางใจในการสื่อสารของผู้เขียนได้ ผู้วิจัยมองว่าอาจเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่ช่วยเสริมให้
ข้อความดูมีน้ำหนักและน่าเชื่อถือมากข้ึนไม่มากก็น้อย 
  การใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ส่วนใหญ่จะพบในการนำเสนอ
โฆษณาและการนำเสนอบทความเกี่ยวกับสุขภาพ เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มผูกมัดเป็นกลุ่มที่ต้องการ
สร้างความไว้วางใจให้เกิดกับตัวผู้อ่านมากกว่าการคาดหวัง 
 

4.3.4 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มแสดงความรู้สึก” 
  การใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึกในครั้งนี้ ผู้วิจัยต้องการนำเสนอถึงปฏิบัติการทาง
ภาษาที่ปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งวัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึกมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแสดง
สภาวะทางอารมณ์ความรู้สึก รวมไปถึงทัศนคติของผู้พูดที่มีต่อสิ่งต่าง ๆ ที่ผู้พูดเชื่อว่าจะเกิดเหตุการณ์
บางอย่างขึ้นกับผู้ฟัง (ทรงธรรม อินทจักร, 2550: 47) ผ่านถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหา ได้แก่ การ
ทักทาย และการขอบคุณ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 
  1) การทักทาย 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ด้วยการทักทาย เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการ
สร้างความสัมพันธ์เบื้องต้นระหว่างผู้เขียนและผู้อ่าน ผ่านกลวิธีทางภาษาที่ช่วยทำให้ผู้อ่านเกิดความ
สนิทสนมหรือสร้างความเป็นกันเองให้กับผู้อ่าน ซึ่งได้แก่คำว่า สวัสดี สาธุ พบกัน ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ສະບາຍດີ! ເພ ີ່ອນຜ ້ອ່ານວາລະສານຂວັນໃຈ ເດ ອນນີິ້ມີວັນເດັກນ້ອຍສາກົນ ແລະປ ກຕົິ້ນໄມ້
ແຫ່ງຊາດ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 107 มิถุนายน 2559: 4) 
  (สวัสดี! เพื่อนผู้อ่านนิตยสารขวัญใจ เดือนนี้มีวันเด็กสากล และปลูกต้นไม้แห่งชาติ) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก โดยใช้ถ้อยคำว่า “สวัสดี” 
ซึ่งเป็นคำกล่าวทักทายของคนในสังคมลาวที่ใช้กันเป็นประจำ ในที่นี้ผู้เขียนได้กล่าวคำทักทายผู้อ่าน
นิตยสารเพ่ือเปิดทางให้ผู้อ่านเกิดความรู้สึกเป็นกันเอง ซึ่งกลวิธีนี้จะช่วยสร้างบรรยากาศของสัมพันธ์
ระหว่างผู้เขียนและผู้อ่านได้เป็นอย่างดี 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ສາທຸທ າ ບັນດາທ່ານຜ ້ອ່ານຄ າລ າທ າມະ ມາພົບກັນສະບັບນີິ້ກໍພໍດີກັບໄລຍະສະເຫ ີມສະຫ ອງ
ວັນແມ່ຍິງສາກົນ ຜ ້ຂຽນກໍຂໍຍົກເອົາບົດບາດຂອງແມ່ຜ ້ເປັນພຮະພົມ ເປັນພຮະໃນບ້ານຂອງລ ກ ດັັ່ງມີຄ າ
ສຸພາສິດບົດໜຶີ່ງທີີ່ສັນລະເສີນບຸນຄຸນຂອງພໍໍ່ແມ່ໄວ້ວ່າ: ຄຸນພໍໍ່ນັິ້ນເທົັ່າກັບພ ເຂົາກ້າ ຄຸນແມ່ນັິ້ນເທົັ່າກັບແຜ່ນ
ຟ້າ ແລະທໍລະນ.ີ.. 

(มหาชน ฉบับที่ 229 มีนาคม 2559: 30) 
  (สาธุธรรม บรรดาท่านผู้อ่านกลอนรำธรรมะ มาพบกับฉบับนี้ก็พอดีกับระยะเฉลิมฉลอง
วันผู้หญิงสากล ผู้เขียนก็ขอยกเอาบทบาทของผู้หญิงผู้เป็นพระพรหม เป็นพระในบ้านของลูก ดั่งมีคำ
สุภาษิตบทหนึ่งที่สรรเสริญบุญคุณของพ่อแม่ไว้ว่า : คุณพ่อนั้นเท่ากับภูเขากล้า คุณแม่นั้นเท่ากับแผ่น
ฟ้าและธรณี) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้กล่าวคำทักทายด้วยคำว่า “สาธุธรรม” ผ่านวัจนกรรม
กลุ่มแสดงความรู้สึก ซึ่งผู้เขียนได้กล่าวทักทายเป็นภาษาทางธรรมะเพ่ือกระตุ้นให้ผู้อ่านเกิดความรู้สึก
ถึงคุณงามความดีของพ่อแม่ผ่านบทสุภาษิตที่นำเสนอ เนื่องจากในปัจจุบันการกล่าวทักทายกันใน
ชีวิตประจำวันถือเป็นการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ພົບກັນໃນສະບັບນີິ້ ຜ ້ຊຽນຂໍນ າສະເໜີກ່ຽວກັບ 5 ຈຸດພິເສດທີີ່ທັງຄ້າຍຄ ກັນ ແລະທັງແຕກ
ຕ່າງກັນຂອງ 10 ຊາດສາມາຊິກທີີ່ໂຮມເຂົິ້າກັນເປັນກຸ່ມໃນນາມບັນດາປະເທດທີີ່ນອນຢ ່ໃນພາກພ ິ້ນ
ອາຊີຕາເວັນອອກສ່ຽງໃຕ້ ຫ  ມີຊ ີ່ຫຍໍໍ້ສັິ້ນໆວ່າ ອາຊຽນ 

(มหาชน ฉบับที่ 215 สิงหาคม 2558: 26) 
  (พบกันในฉบับนี้ ผู้เขียนขอนำเสนอเกี่ยวกับ 5 จุดพิเศษที่คล้ายกัน และแตกต่างกันของ 
10 ชาติสมาชิกที่รวมเข้ากันเป็นกลุ่มในนามบรรดาประเทศที่อยู่ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรือมีชื่อ
ย่อสั้น ๆ ว่า อาเซียน) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้กล่าวคำทักทายด้วยคำว่า “พบกัน” ผ่านวัจนกรรมกลุ่ม
แสดงความรู้สึก เพ่ือเป็นการสร้างความสนิทสนมและสร้างความเป็นกันเองกับผู้อ่านและให้ผู้อ่านรู้สึก
เหมือนเป็นส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนวารสารของตน เห็นได้จากคำว่า “พบกันในฉบับนี้” ที่แสดงให้
เห็นว่าฉบับก่อนหน้านี้ผู้อ่านได้มีการติดตามมาแล้ว ดังนั้นการทักทายจึงมีส่วนสำคัญในการสร้าง
ความรู้สึกให้กับผู้อ่านไม่มากก็น้อย 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 ผู้เขียนได้ใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ผ่านการทักทาย เพ่ือให้
ผู้อ่านได้เกิดความสนิสนมหรือเป็นกันเอง รวมถึงการสร้างความสัมพันธ์เบื้องต้นให้กับผู้อ่าน ผู้วิจัย
มองว่าอาจเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความผูกพันหรือได้รับความรู้สึกจากผู้เขียนจริง ๆ  
 
  2) การขอบคุณ  
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ด้วยการขอบคุณ เพ่ือแสดงเจตนาถึง
ผู้อ่านในการกระทำในอดีตว่าผู้พูดได้แสดงความรู้สึกถือเป็นการแสดงออกถึงความชื่นชมผ่านกลวิธี
ทางภาษาที่ช่วยให้ผู้อ่านรู้สึกดี ซึ่งได้แก่คำว่า ขอขอบใจ ขอคาราวะ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ຂໍຂອບໃຈທຸກການສະໜັບສະໜຸນ ຂໍນ້ອມຮັບເອົາທຸກຄ າຕ ານິຕິຊົມຈາກບັນດາທ່ານ ພົບ
ກັນໃໝ່ສະບັບໜ້າ 

 (ขวัญใจ ฉบับที่ 103 กุมภาพันธ์ 2559: 4) 
  (ขอขอบใจทุกการสนับสนุน ขอน้อมรับเอาทุกคำติชมจากบรรดาท่าน พบกันใหม่ฉบับ
หน้า) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก โดยใช้ถ้อยคำว่า “ขอ
ขอบใจ” เพ่ือเป็นการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้เขียนและผู้อ่าน โดยเฉพาะการแสดงความรู้สึกผ่าน
การขอบคุณถือเป็นการแสดงออกในลักษณะของการชื่นชม ซึ่งกลวิธีนี้ผู้เขียนต้องการสร้างบรรยากาศ
ให้ผู้อ่านรู้สึกถึงการกล่าวขอบคุณในการกระทำนี้จริง ๆ 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ສະນັິ້ນວາລະສານຂວັນໃຈ ຂໍນ້ອມຄາລະວະແດ່ຄຸນງາມຄວາມດີທັງໝົດຂອງເພດຍິງທຸກໆ 
ຄົນ ສະບັບນີິ້ຂໍນ າສະເໜີ ສີມ ການອອກແບບເຄ ີ່ອງນຸ່ງຊຸດປະຍຸກສຸດອະລັງການ..... 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 96 กรกฎาคม 2558: 4) 
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  (ฉะนั้นนิตยสารขวัญใจ ขอน้อมคาราวะแด่คุณงามความดีทั้งหมดของผู้หญิงทุก ๆ คน 
ฉะบับนี้ขอนำเสนอ ฝีมือการออกแบบเครื่องนุ่งชุดประยุกต์สุดอลังการ...) 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้เขียนได้ใช้การกล่าวขอบคุณผ่านวัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก
ด้วยคำว่า “ขอน้อมคาราวะ” เพ่ือแสดงให้เห็นถึงความรู้สึกที่จริงใจของผู้เขียนที่มีต่อผู้อ่านผ่าน
ถ้อยคำที่ยกย่อง เชิดชู และให้เกียรติผู้หญิง นอกจากนี้ผู้เขียนยังได้นำเสนอให้ผู้อ่านรู้สึกถึงความมี
คุณค่าของผู้หญิงผ่านการออกแบบเครื่องนุ่งห่มที่ได้รับการยอมรับจากคนในสังคมลาว ซึ่งกลวิธีนี้ส่วน
ใหญ่จะพบในเนื้อหาประเภทบทบรรณาธิการและการให้สัมภาษณ์บุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมลาว 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ນອກຈາກນັິ້ນ ໄກ່ຂໍຂອບໃຈແຟນເພງ ທຸກໆ ຄົນ ຕັິ້ງແຕ່ລຸ່ນລ ກຈົນຮອດລຸ້ນພໍໍ່ແມ່ທີີ່ຄອຍ
ຕິດຕາມຜົນງານຂອງໄກ່ແລະໃຫ້ກ າລັງໃຈດີ ໆ ຕະຫ ອດມາ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 106 พฤษภาคม 2559: 16) 
  (นอกจากนั้น ไก่ขอขอบใจแฟนเพลง ทุก ๆ คน ตั้งแต่รุ่นลูกจนถึงรุ่นพ่อแม่ที่คอยติดตาม
ผลงานของไก่และให้กำลังใจดี  ๆ ตลอดมา) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น  ผู้เขียนใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก โดยใช้ถ้อยคำว่า “ขอ
ขอบใจ” ซึ่งเป็นข้อความจากบทการสัมภาษณ์นักร้องที่มีชื่อเสียงในสังคมลาว ผ่านการแสดงความรู้สึก
เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจถึงความตั้งใจและความสัมพันธ์ที่ผู้เขียนต้องการนำเสนอให้ผู้อ่านรู้สึกถึงการ
กระทำนั้นจริง ๆ 
  จากตัวอย่างที่ 1-3 ผู้เขียนได้ใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ผ่านการขอบคุณ เพ่ือให้
ผู้อ่านได้รู้สึกถึงความสัมพันธ์ระหว่างผู้เขียนและผู้อ่าน ผู้วิจัยมองว่าอาจเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่ทำให้
ผู้อ่านเกิดความผูกพันหรือได้รับความรู้สึกจากผู้เขียนจริง ๆ  
  การใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ส่วนใหญ่จะพบในบท
บรรณาธิการและการให้สัมภาษณ์จากบุคคลที่มีชื่อเสียง เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึกเป็น
กลุ่มที่ต้องการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและสร้างความรู้สึกหรือการกระทำให้กับผู้อ่านได้รับรู้
จริง ๆ 
 จากการศึกษาการใช้วัจนกรรมได้แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมในการใช้ภาษาในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ เป็นลักษณะการใช้ภาษาแบบ “ภาษาระดับสนทนา” ด้วยคำที่เข้าใจง่าย กระชับ แต่มี
ความหมายลึกซึ้ง และแสดงให้เห็นว่าถ้อยคำที่ได้ถูกนำเสนอผ่านตัวบทนั้นมีการแสดงเจตนาอย่างไร
ต่อผู้รับสาร อาจจะตรงหรือไม่ตรงตามความคาดหวังของผู้รับสารก็ได้  
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บทที่ 5 
 

ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 จากการวิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ในบทที่ 4 นั้น 
ทำให้เห็นถึงรูปภาษาที่ปรากฏอยู่ในตัวบทผ่านกลวิธีทางภาษาและองค์ประกอบต่าง ๆ ผู้วิจัยจึงได้นำ
ตัวบทที่ปรากฏในบทข้างต้นมาวิเคราะห์ในบทที่ 5 เพ่ือแสดงให้เห็นถึงระเบียบวาทกรรมที่เกี่ยวข้อง
กับสังคมและ เพ่ือแสดงให้เห็นถึงปัจจัยสภาพแวดล้อมหรือบริบททางสังคมและวัฒนธรรมผ่านรูป
ภาษาว่ามีผลต่อความสอดคล้องกันระหว่างการสร้างตัวบท และปฏิบัติการทางสังคมในลักษณะต่าง ๆ 
อย่างไร โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
 การศึกษาภาคปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  สำหรับการวิ เคราะห์ภาคปฏิบั ติการทางสั งคมและวัฒนธรรมนั้ น  แฟร์คลัฟ 
(Fairclough. 1995) ได้กล่าวว่าคือ “การศึกษาสถานการณ์หรือปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมที่
สัมพันธ์กับการผลิตและบริโภคตัวบทและอิทธิพลที่ตัวบทมีต่อวัฒนธรรม” เนื่องจากงานวิจัยนี้มี
จุดมุ่งหมายหลักคือ การวิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษาที่ใช้ประกอบสร้างชุดความคิดในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ ดังนั้นมุมมองที่ได้จึงมาจากมุมมองในการใช้กลวิธีทางภาษาที่สะท้อนสังคมวัฒนธรรมเท่านั้น 
โดยผู้วิจัยได้แบ่งหัวข้อการศึกษาได้ดังนี้ 
 5.1 ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
 5.2 อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
5.1 ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 การใช้ภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้น นอกจากจะมุ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับความทันสมัยของ
สังคมในสปป.ลาวแล้ว ยังแฝงความคิดหรืออุดมการณ์บางอย่างด้วย จากการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษา
ในบทที่ 4 ที่ได้นำเสนอไปแล้วนั้น ทำให้ได้เห็นชุดความคิดบางประการที่สัมพันธ์กับปฏิบัติการทาง
สังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งอุดมการณ์และชุดความคิดนั้นประกอบด้วยชุดความคิดท่ีสัมพันธ์กัน 
2 ประการดังนี้ 
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  (1) ชุดความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” 
  (2) ชุดความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” 
  ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

5.1.1 ชุดความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” 
  ผู้วิจัยเห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสาร
มหาชน เป็นนิตยสารที่ได้รับความสนใจในกลุ่มผู้อ่านที่เป็นผู้หญิง ซึ่งได้กล่าวไว้ในบทที่ 1 แล้ว ดังนั้น
นิตยสารลาวสมัยใหม่ได้แฝงความคิดความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัยไว้หลายด้านไม่ว่าจะเป็น
ผู้หญิงลาวยุคใหม่ การให้ความสนใจกับการศึกษา หรือการดูแลสุขภาพ สิ่งที่นำเสนอมานั้นเป็นเพียง
ส่วนหนึ่งที่ผู้วิจัยเลือกมาศึกษาเนื่องจากสปป.ลาว ตั้งแต่เริ่มเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่การเปลี่ยนแปลง
สภาพทางสังคมที่รัฐบาลให้ความสนใจในอันดับแรก คือ การมีสุขภาพชีวิตที่ดีขึ้นของคนลาว อาทิ 
การศึกษา สุขภาพ (ปัณฑพ ตั้งศรีวงศ์.  2555) ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้นำนิตยสารทั้ง 3 ฉบับมาศึกษากลวิธี
ทางภาษาต่าง ๆ เพ่ือนำเสนอความคิดความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัยที่สัมพันธ์กับนิตยสาร
สมัยใหม่ โดยความคิดต่าง ๆ นั้น ประกอบไปด้วยกลวิธีต่าง ๆ ที่สื่อความคิดที่สัมพันธ์กันดังนี้ 
 
    1) ผู้หญิงลาวต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ “สุขภาพดี”  
     กลวิธีทางภาษาในบทที่ผ่านมาได้สร้างคุณลักษณะที่ดีของผู้หญิงลาว ได้แก่ 
การที่เป็นคนเก่ง ขยัน และมีสุขภาพดี เพ่ือแสดงให้เห็นว่า ผู้หญิงลาวในยุคปัจจุบันจะต้องเป็นเก่งการ
งานนอกบ้าน และในบ้าน ผู้หญิงลาวจะต้องเป็นผู้ที่ขยันทำมาหากินโดยสุจริตและมีความรับผิดชอบ
สูง และที่สำคัญผู้หญิงลาวที่มีความทันสมัยจะต้องเป็นที่ผู้หญิงที่รักษาสุขภาพหรือการมีสุขภาพที่ดี 
แต่ปัญหาสำคัญของสังคมลาวคือผู้หญิงทุกคนไม่ได้มีฐานะทางสังคมเท่าเทียมกัน ทั้งนี้ผู้ผลิตนิตยสาร
ลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ จึงได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอความคิดดังกล่าว ได้แก่ การ
เลือกใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณลักษณะที่ดีของผู้หญิงลาว  
 
ตัวอย่างที่ 1 
   ສ າລັບນ້ອງແລ້ວ ວຽກງານການສະແດງ ເປັນປະສົບການໜ ີ່ງທີີ່ເຮັດໃຫ້ນ້ອງມີຄວາມ
ກ້າຫານ, ກ້າສະແດງອອກ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນທາງດ້ານກິລິຍາ, ການປາກເວົິ້າ ແລະບຸຄະລິກຕ່າງ ໆ ໃນການເຂົິ້າ
ຫາຜ ້ໃຫຍ່ 

(อัปเดต ฉบับที่ 18 มิถุนายน 2558: 55) 
   (สำหรับน้องแล้ว งานการแสดงเป็นประสบการณ์ที่ทำให้น้องมีความกล้าหาญ กล้า
แสดงออก ไม่ว่าจะเป็นทางด้านกิริยา การพูดจา และบุคลิกต่าง ๆ ในการเข้าหาผู้ใหญ่) 
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   ໃນອະນາຄົດນ້ອງຄິດໄວ້ວ່າ ຖ້າເຂົິ້າເຮັດວຽກແລວ້ ຢາກເປິດຄີນິກ ກ່ຽວກັບຄວາມງາມ
ເພີີ່ນໂຕເອງກໍໍ່ມັກດ້ານນີິ້ຢ ່ແລ້ວ  ເພາະຕອນນີິ້ນ້ອງກໍໍ່ມີທຸລະກິດກ່ຽວກັບເຄ ີ່ອງສ າອາງ ຄີມຂາວ 

(มหาชน ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 22) 
   (ในอนาคตน้องคิดไว้ว่า ถ้าเข้าทำงานแล้ว อยากเปิดคลินิกเกี่ยวกับความงามเพ่ิม 
ตนเองก็ชอบด้านนี้อยู่แล้ว เพราะตอนนี้น้องก็มีธุรกิจเก่ียวกับเครื่องสำอาง ครีมขาว) 
 
   จากตัวอย่างเป็นบทสัมภาษณ์นักแสดงหญิงที่มีชื่อเสียงในขณะนั้นเพ่ือแสดงให้เห็น
ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ในนิตยสารเลือกใช้กลวิธีการใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณลักษณะที่ดีของผู้หญิง เช่นคำว่า 
ความกล้าหาญ กล้าแสดงออก เป็นต้น ทั้งนี้ผู้ให้สัมภาษณ์ได้ใช้ร่วมกับการแสดงว่าคุณลักษณะ
เหล่านั้นเป็นสิ่งที่ผู้หญิงลาวที่ทันสมัยควรเป็น ด้วยการบอกว่า “สำหรับน้องแล้ว” ซึ่งเป็นการ
ถ่ายทอดความคิดว่า ผู้หญิงลาวควร “กล้าแสดงออก” และ “มีความกล้าหาญ” อีกทั้งผู้วิจัยยังพบว่า
นอกจากการเป็นผู้หญิงที่ทันสมัยภายใต้ความกล้าหาญหรือการกล้าแสดงออกแล้ว ความขยันก็มีส่วน
ทำให้ผู้ผลิตนิตยสารต้องการนำเสนอเช่นกัน ในตัวอย่างที่กล่าวว่า “อยากเปิดธุรกิจเกี่ยวกับความงาม
เพ่ิม” และ “ตอนนี้น้องก็มีธุรกิจเกี่ยวกับเครื่องสำอาง ครีมขาว” จากตัวอย่างข้างต้นเป็นกลวิธีการ
อ้างถึงข้อมูลแบบเหมารวมเพ่ือทำให้ผู้หญิงลาวเกิดความคิดว่า ผู้หญิงที่ทันสมัยต้องสวย เก่ง และขยัน 
ตามท่ีผู้ให้สัมภาษณ์ได้ให้ข้อมูลที่แฝงความคิดความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัยไว้ 
 
ตัวอย่างที่ 2 
   ແນ່ນອນເລ ີ່ອງສຸຂະພາບ ຈະຕ້ອງມາກ່ອນສ າລັບຄ າລີິ້ແລ້ວ ແມ່ນເປັນຄົນມັກ
ອອກກ າລັງກາຍ ເພ ີ່ອໃຫ້ຮ່າງກາຍເຮົາສົດໃສຍ ່ຈະຫ ອດ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 96 กรกฎาคม 2558: 33) 
   (แน่นอนเรื่องสุขภาพ จะต้องมาก่อนสำหรับคำลี่แล้ว เป็นคนชอบออกกำลังกาย
เพ่ือให้ร่างกายเราสดใสอยู่ตลอด) 
 
   ຝາກເຖິງແມ່ຍິງທຸກຄົນ ຈົັ່ງຮັກສາສຸຂະພາບດ້ວຍການອອກກ າລັງກາຍ ບໍໍ່ຕ້ອງອາຍ ບໍໍ່
ຕ້ອງຢ້ານວ່າຈະເຮັດບໍໍ່ໄດ້  

 (ขวัญใจ ฉบับที่ 109 กรกฎาคม 2559: 54) 
   (ฝากถึงผู้หญิงทุกคน จงรักษาสุขภาพด้วยการออกกำลังกาย ไม่ต้องอาย ไม่ต้องกลัว
ว่าจะทำไม่ได้) 
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   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นดารานักแสดงที่มีชื่อเสียงในขณะนั้น
มาให้สัมภาษณ์ถึงการเป็นผู้หญิงที่มีสุขภาพดี และออกกำลังกายอย่างสม่ำเสมอ โดยใช้คำว่า “สดใส” 
เพ่ือเป็นการสร้างและสื่อว่า ผู้หญิงลาวที่ทันสมัยจะต้องให้ความสำคัญกับสุขภาพ นอกจากการใช้
ดารานักแสดงมายืนยันการรักสุขภาพแล้ว ผู้ผลิตยังได้สัมภาษณ์นักธุรกิจที่เปิด Fitness ไว้บริการคน
รักสุขภาพ เพ่ือยืนยันความคิดและความเชื่อในเรื่องการออกกำลังกาย จะเห็นได้จากคำกล่าวที่ว่า     
“จงรักษาสุขภาพด้วยการออกกำลังกาย” ดังนั้นการแฝงชุดความคิดความเชื่อว่าการมีสุขภาพดี ขยัน
ออกกำลังกายเป็นประจำเป็นคุณลักษณะที่ผู้หญิงลาวสมัยใหม่ต้องการ ดังนั้นบทความการให้
สัมภาษณ์ได้สื่อให้ผู้อ่านเห็นความสำคัญของการขยันออกกำลังกาย ว่าเป็นสิ่งที่ดีสำหรับผู้หญิงที่
ทันสมัย 
   จะเห็นได้ว่าชุดความคิดเกี่ยวกับผู้หญิงลาวต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ “สุขภาพดี” 
นั้น เป้าหมายสำคัญคือการเป็นสาวทันสมัย ผู้ส่งสารยังสื่อให้เห็นว่าผู้หญิงลาวในยุคปัจจุบันมี
ความสามารถเทียบเท่ากับผู้ชาย หาเงิน สร้างครอบครัว และเลี้ยงดูพ่อแม่และตนเองได้ การ
เปลี่ยนแปลงในครั้งนี้ส่งผลต่อการดำเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่อย่างแท้จริงเห็นได้จากการเป็นเจ้าของ
ธุรกิจ การมีความรับผิดชอบที่สูงขึ้น การเป็นผู้นำในสังคม ทั้งหมดนี้ ได้สะท้อนให้เห็นถึงการ
เปลี่ยนแปลงแบบก้าวกระโดดของผู้หญิงลาว นอกจากนี้การเป็นสาวทันสมัยนั้นต้องเป็นคนที่ใส่ใจใน
เรื่องของสุขภาพ หันมาดูแลเรื่องปากท้องมากขึ้น เห็นได้จากธุรกิจอาหารคลีน หรือธุรกิจ Fitness               
ที่กำลังได้รับความนิยม ในสังคมลาว ในขณะเดียวกันจะเห็นได้ว่า ผู้ส่งสารได้ใช้คำศัพท์เรียกแทน
บุคคลเพ่ือแสดงความเป็นกันเอง เพ่ือทำให้ผู้อ่านรู้สึกได้รับความเป็นกันเองและสามารถเป็นผู้หญิงที่
ทันสมัยได้ไม่ยาก  
 
   2) คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา 
    การสร้างชุดความคิดความเชื่อเกี่ยวกับความทันสมัยนั้น สภาพทางสังคมก็มีส่วน
สำคัญในการปรับและเปลี่ยนให้เป็นไปตามระบบสังคมปัจจุบัน ในสภาพสังคมของสปป.ลาว นั้น 
ระบบการศึกษาถือว่ายังอยู่ในระดับปานกลาง นักเรียน นักศึกษา ยังคงใช้ชี วิตอยู่ในระบบที่สังคมได้
กำหนดเอาไว้ ผู้วิจัยจึงได้มองเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงในสังคมลาวที่ให้ความสำคัญกับ Net Idol ซึ่งไม่
ต่างกันกับประเทศไทยที่ให้บุคคลหรือเด็กตัวอย่างที่มีความประพฤติดี การเรียนดี เป็นตัวอย่างที่ดี
ให้กับสังคม เพ่ือพัฒนาให้วงการการศึกษามีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น ในที่นี้เห็นได้จากนิตยสารลาว
สมัยใหม่ทั้ ง 3 ฉบับ ที่ ได้นำบุคคลตัวอย่างที่มีชื่อเสียงและไม่มีชื่อเสียงขึ้นมายกย่องผ่านสื่อ                
เพ่ือกระตุ้นให้วัยรุ่น และวัยทำงานหันมาสนใจในความสำคัญกับการศึกษามากยิ่งขึ้น แต่ปัญหาของ
สภาพการศึกษาในสังคมลาวคือ ทุกครอบครัวมีระดับชนชั้นที่แตกต่างกันหรือฐานะทางสังคมที่ไม่เท่า
เทียมกัน ดังนั้นผู้ผลิตนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ จึงได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอ
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ความคิดดังกล่าว เพื่อสะท้อนความคิดดังกล่าว ซึ่งพบกลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ที่บ่งบอกถึงคนรุ่นใหม่
ใส่ใจการศึกษา ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 

  ປະຈຸບັນນີິ້ຮຽນຈົບແລ້ວບໍ? ປະຈຸບັນນີິ້ນ້ອງຍັງຮຽນບໍໍ່ທັນຈົບເຊິີ່ງຍັງສຶກສາຢ ່
ປະເທດຫວຽດນາມ (ຮ່າໂນ້ຍ) 

  ຮຽນວິຊາຫຍັງຢ ່ ຫວຽດນາມ? ຮຽນກ່ຽວກັບການເງິນການທະນາຄານ ພາກວິຊາ
ການບັນຊີ ປີ 3 

   ຖ້າຮຽນຈົບແລ້ວຈະມາເຮັດວຽກ ໂດຍ ແນ່ນອນແລ້ວຫ ັງຈາກທີີ່ຮຽນຈົບນ້ອງກໍໍ່ຕ້ອງ 
            ກັບມາ 
  ຢ ່ບ້ານເຮົາບໍໍ່?     ມາເຮັດວຽກຢ ່ບ້ານເຮົາ ເພາະຕ້ອງໄດ້ມາເບີີ່ງແຍງ

ຄອບຄົວ ເພາະນ້ອງເປັນລ ກຄົນດຽວ 
                (มหาชน ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 22) 

  (ปัจจุบันนี้เรียนจบหรือยัง? ปัจจุบันนี้น้องยังเรียนไม่จบ ซึ่ งยังศึกษาอยู่
ประเทศเวียดนาม (ฮานอย) 

  เรียนวิชาอะไรอยู่ เวียดนาม?  เรียนเกี่ยวกับการเงินการธนาคาร ภาควิชาการ
บัญชี ปี 3 

  ถ้าเรียนจบแล้วจะมาทำงาน ค่ะ แน่นอนแล้วหลังจากที่เรียนจบน้องก็ต้อง
กลับมา 

  อยู่บ้านตนเองไหม?   ทำงานอยู่บ้ านตนเอง เพราะต้องได้มาดูแล
ครอบครัว เพราะน้องเป็นลูกคนเดียว) 

 
  ເສັງຈັັ່ງໃດ! ໃຫ້ຕິດ ມຊ? 

(มหาชน ฉบับที่ 214 กรกฎาคม 2558: 38) 
  (สอบ อย่างไร! ให้ติด มช?) 
 

  ມີນັກສຶກສາ 7,000 ຄົນ ຈົບຈາກ ມຊ  
(อัปเดต ฉบับที่ 27 กันยายน 2558: 20) 

  (มีนักศึกษา 7,000 คน จบจาก มช) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นนักแสดงที่มีชื่อเสียงในสปป.ลาว ซึ่งผู้ส่งสาร
ต้องการนำเสนอข้อมูลให้ผู้อ่านเกิดความคิดและความเชื่อในเรื่องของการศึกษา การจะเป็นบุคคล
ตัวอย่างได้ต้องเรียนหนังสือ นอกจากนี้ผู้ให้สัมภาษณ์ได้ศึกษาอยู่ที่ต่างประเทศ (เวียดนาม) ซึ่งเป็น
กระแสนิยมที่คนรุ่นใหม่ต้องใส่ใจการศึกษาทั้งในและนอกประเทศเพ่ือผลักดันให้ตนเองก้าวเข้าสู่โลกท่ี
ทันสมัยกว่า และที่สำคัญยังแฝงความคิดที่ว่าการกลับมาทำงานในบ้านเกิดของตัวเองเป็นเรื่องที่น่ายก
ย่องและเชิดชู การเลี้ยงดูพ่อแม่เป็นสิ่งที่วัยรุ่นยุคใหม่ควรกระทำ  
  อีกทั้งมีการอ้างถึงข้อมูลแบบเหมารวมก็เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนเลือกใช้เพ่ือสื่อความคิด
ว่า การศึกษามีเป้าหมายคือการสอบเข้าเรียนต่อในสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง ดังตัวอย่างที่บอกว่า 
“ເສັງຈັັ່ງໃດ! ໃຫ້ຕິດ ມຊ?”  โดยพยายามสื่อความคิดให้กับผู้อ่านว่า เป้าหมายของนักเรียน คือ              
การสอบเข้าเรียนต่อในสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียงของสปป.ลาว รวมถึงผู้ส่งสารได้พยายามสร้าง
ความคิดให้กับนักเรียนได้เห็นว่าสิ่งที่นำเสนอเป็นสิ่งที่ผู้คนในสังคมรับรู้และยอมรับความคิดดังกล่าว  
  นอกจากนี้ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีการอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณโดยการใช้ตัวเลขบอกจำนวน
นักศึกษาว่า 7,000 คน เพ่ือต้องการสร้างและสื่อความคิดว่า มหาวิทยาลัยแห่งชาติทำให้นักศึกษา
ประสบความสำเร็จในการเรียน ซึ่งเป็นการการันตีคุณภาพที่ผู้ส่งสารต้องการนำเสอด้วยการแสดงถึง
ตัวเลขที่มากมาย ทั้งนี้เป็นการชี้นำว่าการเลือกเรียนสถาบันทางการศึกษาที่ดีทำให้นักศึกษาประสบ
ความสำเร็จซึ่งแสดงให้เห็นถึงความรู้ความสามารถของสถาบันการศึกษาด้วย 
  
ตัวอย่างที่ 2 
  ປະເທດລາວເຮົາມີການປະຕິຮ ບລະບົບການສຶກສາໃຫ້ໄປຢ ່ໃນລະດັບໃຫມ່ ແຕ່ຮ ບແບບ
ຂອງການສຶກສາຍັງເປັນແບບເດີມ ຄ ຕ້ອງການໃຫ້ເດັກຮ ້ອ່ານຮ ້ຂຽນ ແລ້ວກ້າວໄປຮຽນເອົາວິຊາສະເພາະ 
ແຕ່ວ່າບັນດາປະເທດທີີ່ຈະເລີນກ້າວຫນ້າ ເຂົາເຈົິ້າພາກັນໃຫ້ນັກຮຽນຮ ້ການຄົິ້ນຄວ້າ ແລະ ຮຽນຮ ້ວິຊາ
ສະເພາະຂັິ້ນພ ິ້ນຖານຕັິ້ງແຕ່ຍັງເປັນເດັກນ້ອຍ 

(อัปเดต ฉบับที่ 26 กันยายน 2559: 40) 
 

  (ประเทศลาวของเรามีการปฏิรูประบบการศึกษาให้ไปอยู่ในระดับใหม่ แต่รูปแบบของ
การศึกษายังเป็นแบบเดิม คือต้องการให้เด็กรู้อ่านรู้เขียน แล้วก้าวไปเรียนเอาวิชาเฉพาะ แต่ว่าบรรดา
ประเทศที่เจริญก้าวหน้า เขาพากันให้นักเรียนรู้การค้นคว้า และเรียนรู้วิชาเฉพาะขั้นพ้ืนฐานตั้ งแต่ยัง
เป็นเด็ก) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้กลวิธีการใช้ทัศนภาวะเพ่ือต้องการสื่อให้
ผู้อ่านเห็นว่าการเรียนหนังสือสิ่งที่สำคัญที่สุดคือการอ่านออกเขียนได้ไม่ว่าระบบการศึกษาอยู่ในระดับ
ใดก็ตาม โดยได้นำเสนอความคิดว่าประเทศลาวในปัจจุบันได้ให้ความสำคัญกับการศึกษามากข้ึน ด้วย
การยกระดับการศึกษาของลาวให้สูงขึ้น ในขณะที่รูปแบบการเรียนการสอนยังคงเป็นรูปแบบเดิมเน้น
การรู้อ่านและเขียนมากกว่าการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง อีกทั้งผู้เขียนได้แสดงความคิดให้เห็นว่าเดิม
ระดับการศึกษาก่อนการปฏิรูประบบการศึกษาในประเทศลาวมีระบบการเรียนแบบรู้อ่านรู้เขียน ซึ่ง
ไม่แตกต่างไปจากเดิมถึงแม้จะมีการปฏิรูปเพ่ือยกระดับการศึกษาใหม่ โดยผู้เขียนได้ยกตัวอย่าง
ประเทศที่เจริญก้าวหน้า เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาที่พบกับนักเรียน นอกจากนี้ผู้เขียนได้นำเสนอ
ความคิดว่าหากยังใช้รูปแบบการสอนแบบเดิมอยู่ คงไม่มีความแตกต่างหากจะยกระดับการศึกษาไป
แล้วก็ตาม ปัญหาของระบบการศึกษาในสังคมลาวคือ สภาพทางสังคมที่ไม่เอ้ืออำนวย ส่งผลให้การ
ปรับเปลี่ยนหรือยกระดับจึงค่อยเป็นค่อยไป ดังนั้นการพัฒนาระบบการศึกษาให้ทันสมัยจึงเข้ามามี
บทบาทกับสังคมลาว และถูกทำให้เป็นสิ่งจำเป็นสำหรับนักเรียน ทั้งหมดนี้เป็นการสะท้อนให้เห็น
ปัญหาของระบบการเรียนการสอนในสังคมลาวที่ยังไม่สามารถทำได้เช่นเดียวกันกับการแก้ปัญหา
สภาพทางสังคมของคนในสปป.ลาว 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ໜຶີ່ງໃນໂຮງຮຽນທີີ່ດີທີີ່ສຸດຢ ່ໃນລາວ ກັບການສຶກສາລະດັບນານາຊາດ ສ້າງລ ກຂອງທ່ານ 
ໃຫ້ເປັນຜ ້ນ າໃນອະນາຄົດ 

(มหาชน ฉบับที่ 225 มกราคม 2559: 31) 
  (หนึ่งในโรงเรียนที่ดีที่สุดอยู่ในลาว กับการศึกษาระดับนานาชาติ สร้างลูกของท่านให้
เป็นผู้นำในอนาคต) 
 
   จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้พยายามสื่อความคิดให้กับผู้ปกครองว่า 
เป้าหมายของพ่อแม่ที่ต้องการให้ลูกเป็นคือ การเป็นผู้นำ อีกทั้งผู้ส่งสารได้พยายามสร้างความคิด
ให้กับผู้อ่านได้เห็นว่าสิ่งที่ได้นำเสนอเป็นสิ่งที่ดีที่สุดและเป็นสิ่งที่ผู้คนในสังคมลาวรับรู้และยอมรับ
ความคิดดังกล่าว ซึ่งชุดความคิดนี้ได้สื่อให้เห็นถึงความทันสมัยของการบริหารจัดการผ่านการศึกษา
ระดับนานาชาติว่าสามารถสร้างอนาคตเด็กได้ทั้งนี้เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความเหลื่อมล้ำทางการ
ศึกษาว่าเด็กที่มีโอกาสในการเรียนโรงเรียนที่ดีที่สุดในสปป.ลาวมีโอกาสเป็นผู้นำและมีอนาคตที่ดีกว่า 
และยังเป็นการสะท้อนระบบการศึกษาในโรงเรียนอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่โรงเรียนเอกชนว่ายังไม่มีมาตรฐาน
เดียวกัน และคุณภาพของโรงเรียนแต่ละที่ก็ไม่เท่ากัน ซึ่งจัดว่าเป็นความล้มเหลวของระบบการศึกษา  
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   จะเห็นได้ว่าการนำเสนอความคิดที่ว่า คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษานั้นเป็นเรื่องที่ทุกคน
ควรได้รับการพัฒนาให้ดีขึ้น เนื่องจากผู้ส่งสารได้พยายามสะท้อนให้เห็นถึงระบบการศึกษาในสังคม
ลาวที่ถูกยกระดับให้ดีขึ้น ประชาชนภายในประเทศต้องปรับตัวตามสภาพสังคม เห็นได้จากบุคคลที่มี
ชื่อเสียงหรือดารา นักแสดงที่เป็นแบบอย่างให้วัยรุ่นในสังคมลาวหันมาให้ความสนใจกับการศึกษามาก
ขึ้น อีกทั้งนโยบายในประเทศก็ผลักดันและสนับสนุนให้มีการเรียนการสอนมากขึ้น แต่ปัญหาที่พบใน
สังคมลาวคือ ชนชั้นทางสังคมที่มีความแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง ส่งผลต่อการบริหารจัดการ เห็นได้จาก
การเรียนการสอนในระดับประถมศึกษา การศึกษาในระดับนี้คือเป็นการศึกษาภาคบังคับ เด็กทุกคน
ต้องจบการศึกษาในระดับนี้ แต่ในทางปฏิบัติการศึกษาภาคบังคับจะมีผลดีแต่เฉพาะเด็กในเมืองใหญ่
เท่านั้น เนื่องจากลาวมีพ้ืนที่ประเทศกว้างขวางและประชากรกระจายกันอยู่ จากสาเหตุดังกล่าวจึง
เป็นปัญหาที่สังคมลาวกำลังดำเนินการแก้ไขให้ดีขึ้น เพ่ือพัฒนาให้เป็นสังคมที่ทันสมัยและก้าวหน้า  
  ดังนั้นอาจกล่าวได้ว่า ความทันสมัย ที่พบในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ ได้สะท้อน
ให้เห็นถึงสภาพทางสังคมในปัจจุบันและระบบการศึกษาในสังคมที่สื่อผ่านกลวิธีต่าง ๆ ด้วยการใช้
ภาษาเพ่ือสร้างและสื่อความคิดให้คนในสังคมยอมรับและเชื่อตามสิ่งที่ผู้ส่งสารได้นำเสนอ  อีกทั้งยัง
เป็นการแสดงให้เห็นถึงความเกี่ยวข้องของบริบททางสังคมที่ส่งผลต่อความคิดความเชื่อต่าง ๆ ทั้ง
ภาษาและสังคมซึ่งล้วนมีความสัมพันธ์กันอย่างแนบแน่น หรืออาจกล่าวได้ว่าเป็นปรากฏการณ์ทาง
สังคมก็ว่าได้ 
 

5.1.2 ชุดความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” 
  ภาษาที่ใช้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ นั้น นอกจากจะมุ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับความ
ทันสมัยแล้วยังแฝงความคิดบางอย่างด้วย จากการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่นำเสนอในบทที่ 4 นั้น 
ทำให้ได้เห็นชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่”  ภายใต้การนำของไกสอน พมวิหาน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านของเศรษฐกิจ และสังคม ในงานวิจัยนี้ได้นำระบบการพัฒนาประเทศของไก
สอน พมวิหาน เป็นเกณฑ์ในการคัดเลือกการนำเสนอของชุดข้อมูลที่ปรากฏในนิตยสาร ซึ่งชุด
ความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” นั้น ไม่ใช่การหันหลังให้กับอุดมการณ์สังคมนิยมแต่เป็น
การนำเสนอร่องรอยของการขยายประเทศไปในทิศทางระบบทุนนิยมประชาธิปไตย(ไกสอน พมวิ
หาน.  2548) ดังนั้นการนำเสนอในหัวข้อนี้ผู้วิจัยขอนำเสนอชุดความคิดที่มีความสัมพันธ์กัน          
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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  1) จากประเทศ Land Lock กลายเป็น Land Link 
   การนำเสนอความคิดเกี่ยวกับประเทศที่เป็นจุดด้อยได้กลายเป็นประเทศเดียวที่
เชื่อมโยง 5 ประเทศในลุ่มแม่น้ำโขง จากการพัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านผู้นำคือไกสอน  พมวิหาน 
ส่งผลให้ผู้วิจัยได้มองเห็นชุดความคิดที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธี
ทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอความคิดดังกล่าว ในด้านการคมนาคม ขนส่ง และสินค้าส่งออก ดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ODOP ກາໝາຍທີີ່ສ້າງຄວາມເຂັິ້ມແຂງໃຫ້ຄົນລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 17 มิถุนายน 2558: 27) 
  (ODOP เครื่องหมายที่สร้างความเข้มแข็งให้คนลาว) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้เลือกใช้คำศัพท์ที่แสดงให้เห็นถึงการพัฒนา
ทางด้านการค้าขายที่เกิดขึ้นในสังคมลาว คือ ODOP ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้ร่วมกับการแสดงว่าตรา

สัญลักษณ์นี้เป็นสิ่งที่การันตีคุณภาพของสินค้าให้กับคนลาว ด้วยการบอกว่า “ສ້າງຄວາມເຂັິ້ມແຂງ” 
ซึ่งเป็นการถ่ายทอดความคิดว่าตราสัญลักษณ์ ODOP นี้ ได้สร้างคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นให้กับคนในสังคม
ลาว 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ໂສມໜ້າໃໝ່ ໃນລະບົບການຂົນສົັ່ງວຽງຈັນ ອີກ 3-4 ປີຂ້າງໜ້າ ນະຄອນຫ ວງ ວຽງຈັນ 
ຈະມີໂສມໜ້າອັນໃໝ່ ນັິ້ນກໍຄ  ລະບົບການຂົນສົັ່ງສາທາລະນະ, ບ່ອນຈອດລົດ, ລະບົບການສັນຈອນ, 
ແຄມທາງ, ທາງຍ່າງ ແລະອ ີ່ນໆ 

(อัปเดต ฉบับที่ 18 มิถุนายน 2558: 22) 
  (โฉมหน้าใหม่ ในระบบการขนส่งเวียงจันทน์ อีก 3-4 ปี ข้างหน้า นครหลวงเวียงจันทร์
จะมีโฉมหน้าใหม่ นั่นก็คือ ระบบการขนส่งสาธารณะ, ที่จอดรถ, ระบบการสัญจร, ถนน, ทางเดิน และ
อ่ืน ๆ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้คำยืนยันของการพัฒนาระบบการขนส่งที่นคร
หลวงเวียงจันทน์ ซึ่งเป็นกลวิธีหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึงความพร้อมของระบบการขนส่งในสังคมลาว เพ่ือ
ถ่ายทอดความคิดว่าการคมนาคมในประเทศลาวไม่ใช่เรื่องที่ยากลำบากอีกต่อไป อีกทั้งยังแฝง
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ความคิดความเชื่อที่ว่านอกเหนือจากระบบการขนส่งหรือทางคมนาคมแล้ว ยังมีช่องทางอ่ืน ๆ ที่จะ
พัฒนาให้กลายเป็นเมืองที่พร้อมในการท่องเที่ยวและสัญจร 
 
ตัวอย่างที่ 3 

  Air Asia ເປິດທາງບິນກົວລາລັມເປີ-ຫ ວງພະບາງ Air Asia ໄດ້ສ ບຕໍໍ່ເພີີ່ມທາງເລ ອກໃ
ໝ່ໃນການເດີນທາງໃນປະເທດລາວ ດ້ວຍການເປີດເສັິ້ນທາງບິນໃໝ່ ຊ ີ່ງບິນກົງຈາກແຂວງຫ ວງພະບາງ
ໄປນະຄອນຫ ວງ ກົວລາລັມເປີ ກາຍເປັນສາຍການບິນທ າອິດ ແລະສາຍການບິນຕ່າງປະເທດແຫ່ງດຽວໃນ
ລາວທີີ່ໃຫ້ບໍລິການຫ າຍເຖິງ 4 ເສັິ້ນທາງໃນປະເທດລາວ ຄ  : ວຽງຈັນ-ກົວລາລັມເປີ, ວຽງຈັນ-ບາງກອກ, 
ຫ ວງພະບາງ-ບາງກອກ ແລະ ຫ ວງພະບາງ-ກົວລາລັມເປີ 

(อัปเดต ฉบับที่ 32 ธันวาคม 2559: 12) 
 

  (Air Asia เปิดสายการบินกัวลาลัมเปอร์ -หลวงพระบาง Air Asia ได้สืบเนื่องจาก
ทางเลือกใหม่ในการเดินทางในประเทศลาว ด้วยการเปิดเส้นทางบินใหม่ ซึ่งบินตรงจากแขวงหลวง
พระบางไปนครหลวงกัวลาลัมเปอร์ กลายเป็นสายการบินแรก และสายการบินต่างประเทศแห่งเดียว
ในลาวที่ให้บริการถึง 4 เส้นทางในประเทศลาว คือ เวียงจันทน์-กัวลาลัมเปอร์, เวียงจันทน์-บางกอก, 
หลวงพระบาง-บางกอก และหลวงพระบาง-กัวลาลัมเปอร์) 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีการอ้างข้อมูลเชิงปริมาณโดยการใช้
ตัวเลขบอกจำนวนเส้นทางการบินใหม่ เพ่ือต้องการสร้างและสื่อความคิดว่า สายการบิน Air Asia ทำ
ให้ผู้โดยสารเดินทางได้อย่างสะดวกสบายและมีให้เลือกหลายเส้นทาง ทั้งนี้เป็นการชี้นำว่าสายการบิน 
Air Asia เป็นสายการบินแรกและสายการบินเดียวของสปป.ลาวที่มีให้เลือกหลายเส้นทางและบินตรง
ไปยังจุดหมายที่ต้องการได้ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความพร้อมและความทันสมัยของการเดินทางในสังคม
ลาวมากขึ้น 
  จะเห็นได้ว่าการใช้ภาษาที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นได้นำเสนอความคิดว่า 
ประเทศลาวเป็นประเทศที่มีระบบการขนส่งและการคมนาคมที่ค่อนข้างมีตัวเลือกน้อย และการ
เดินทางค่อนข้างลำบากเนื่องจากไม่มีขนส่งที่เป็นนานาชาติเท่าที่ควร ผู้ส่งสารจึงได้นำเสนอความคิด
เรื่องการพัฒนาประเทศที่ถูกปิดได้ก้าวเข้าสู่ประเทศที่เปิดเสรีทางการขนส่งและคมนาคมมากขึ้นผ่าน
ช่องทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในสื่อ ทั้งนี้เป็นการสะท้อนให้เห็นว่า ประเทศลาวได้กลายเป็น 
Battery of Asia ซึ่งเห็นได้จากการที่มีเงินลงทุนหลั่งไหลจากต่างประเทศเข้ามามากในธุรกิจ  อีกทั้ง
องค์ประกอบต่าง ๆ ที่ทำให้ลาวมีบทบาทในเวทีเศรษฐกิจระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น 
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   2) สีสันการตลาดเกิดใหม่ใน “สังคมลาว” 
    การนำเสนอความคิดเกี่ยวกับยุคแห่ง “จินตนาการใหม่” นั้น ผู้วิจัยได้นำข้อมูล
จากนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ มาแสดงให้เห็นถึงชุดความคิดที่ถูกประกอบสร้างขึ้นในสังคมลาว 
ทั้งนี้ผู้วิจัยได้อาศัยข้อมูลเบื้องต้นจากหนังสือลาว Land Link จินตนาการใหม่เพ่ือเป็นข้อมูลปฐมภูมิ
ในการวิเคราะห์และเก็บข้อมูลจากตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ซึ่งมีประเด็นที่น่าสนใจ คือ วงการ
ธุรกิจที่เติบโตอย่างรวดเร็ว ได้แก่ ธนาคาร ธุรกิจประเภทรถยนต์ ธุรกิจประเภทโทรคมนาคม และ
ธุรกิจประกันภัยต่าง ๆ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
 ธุรกิจประเภทโทรคมนาคม 

  4G ເປິດໃຫ້ບໍລິການແລ້ວທີີ່ ແຂວງຈ າປາສັກ 30 ຈຸດ ປະສົບການທີີ່ແຕກຕ່າງ..ກັບຄວາມ
ໄວທີີ່ເຫນ ອກວ່າ ລາວໂທລະຄົມ ຜ ້ໃຫ້ບໍລິການພຽງຜ ້ດຽວ ໃນ ສປປ ລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 11 เมษายน 2558: 1) 
  (4G เปิดให้บริการแล้วที่ แขวงจำปาสัก 30 จุด ประสบการณ์ที่แตกต่าง..กับความไวที่
เหนือกว่า ลาวโทรคม ผู้ให้บริการเพียงผู้เดียวใน สปป.ลาว) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้น ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีการอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณเพ่ือสื่อความคิด
เกี่ยวกับการให้บริการที่ก้าวไกล ไปที่ใดในประเทศลาวก็วางใจเรื่องสัญญาณ 4G ที่คลอบคลุมทุกพ้ืนที่
ในประเทศลาว อีกทั้งยังเป็นการยืนยันถึงการตีตลาดใหม่เกี่ยวกับธุรกิจประเภทโทรคมนาคม โดยใช้

คำว่า “4G ເປິດໃຫ້ບໍລິການແລ້ວ” เพ่ือเป็นการนำเสนอความคิดว่าผู้ให้บริการ 4G เป็นเจ้าแรกและ
เจ้าเดียวใน สปป.ลาว 
  นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้คำศัพท์ที่แสดงการเปรียบเทียบ โดยตัวอย่า
เลือกใช้คำเปรียบเทียบขั้นกว่าว่า “เหนือกว่า” เพ่ือเป็นการสื่อให้เห็นว่าการให้บริการของลาวโทรคม
มีความเหนือกว่าทุกที่ที่ผู้อ่านได้เคยใช้มา  
 

  ETL ບໍລິສັດ ອີທີແອລ ມະຫາຊົນ ສະບາຍດີແອັດໂຮມ ພົກພາສະດວກສະບາຍ ໃໝ່ ETL 
ຮັບໂບນັດ 20,000 ກີບ ເລີີ່ມວັນນີິ້ ເຖິງ 31 ຕຸລາ 2016 

 (มหาชน ฉบับที่ 239 สิงหาคม 2559: 17) 
  (ETL บริษัท อีทีแอล มหาชน สบายดีแอดโฮม พกพาสะดวกสบาย ใหม่  ETLรับโบนัส 
20,000 กีบ เริ่มวันนี้ ถึง 31 ตุลาคม 2559) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่ามิติใหม่แห่งวงการโทรคมนาคมในสปป.ลาว คือการมี
ช่องทางในการติดต่อสื่อสารที่ง่ายขึ้น เห็นได้จากการที่ผู้ส่งสารได้ใช้มูลบทเพ่ือแนะว่าการใช้โทรศัพท์
บ้านจะไม่เป็นปัญหาอีกต่อไป โดยผู้ส่งสารได้สื่อให้เห็นว่าปัจจุบันคนไม่ให้ความสำคัญกับโทรศัพท์
บ้านเนื่องจากพกพาไม่ได้ ไม่สะดวกในการใช้งานและสิ่งที่กังวลจะหมดไป เพื่อจะทำให้ผู้อ่านหันมาให้
ความสำคัญกับโทรศัพท์บ้านแบบพกพาที่สะดวก สบาย ใช้ง่าย อีกทั้งยังมีโบนัสให้ 20,000 กีบ  
  นอกจากนี้ การใช้มูลบทเพ่ือแนะนำคุณสมบัติที่ดีของโทรศัพท์บ้านเป็นกลวิธีหนึ่ งที่มี
ความสำคัญอย่างยิ่งต่อการนำเสนอความคิดว่าโทรศัพท์บ้านแบบใหม่ทำให้ชีวิตสะดวกสบายมาก
ยิ่งขึ้น นับว่าเป็นสีสันตลาดเกิดใหม่ในสังคมลาวได้เช่นกัน 
 

  M phone GSM ລາຄາຖ ກໃຈ...ທັງໂທ. ແລະອິນເຕີເນັດ.ກັບບໍລິການໂທຂ້າມແດນ
ອັດຕະໂນມັດ 

(มหาชน ฉบับที่ 241 กันยายน 2559: 1) 
  (M phone GSM ราคาถูกใจ..ทั้ งโทร..และอินเทอร์เน็ต...กับบริการโทรข้ามแดน
อัตโนมัติ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้เลือกใช้คำศัพท์ที่สื่อความหมายถึง “ธุรกิจเชิง

พาณิชย์” กล่าวคือ มีการเลือกใช้คำศัพท์ “ລາຄາຖ ກໃຈ” เพ่ือต้องการสื่อว่าระบบโทรคมนาคมของ M 
phone GSM มีราคาถูกใจผู้บริโภค ทำให้ผู้บริโภคเห็นถึงความคุ้มค่า ถูกใจ แต่ถึงอย่างไรก็ตาม
ผู้บริโภคจะได้รับความคุ้มค่าเหมาะสมกับราคาที่ถูกใจนั้นจะต้องเป็นผู้ใช้บริการของ M phone GSM 
ก่อนจึงจะได้มาซึ่งราคาที่ถูกใจ นอกจากนี้ผู้ส่งสารยังแฝงความคิดเรื่องความสะดวกสบายในการใช้
งานผ่านการโทรและเล่นอินเตอร์เน็ตระหว่างประเทศได้ ไม่ยุ่งยาก นับได้ว่าตลาดแห่งยุคไร้สายได้เข้า

มามีบทบาทมากข้ึน เห็นได้จากการเลือกใช้คำศัพท์ “ບໍລິການໂທຂ້າມແດນອັດຕະໂນມັດ”  
  จากตัวอย่างข้างต้นจะเห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้การโฆษณาในนิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือสื่อ
ความคิดเกี่ยวกับการพัฒนาระบบการติดต่อสื่อสารในสังคมลาวว่ามีความเจริญก้าวหน้าสามารถใช้
งานได้ง่ายขึ้น อีกทั้งยังสามารถใช้การสื่อสารระหว่างประเทศได้ เห็นได้จากตัวอย่างที่นำเสนอมา เป็น
การสะท้อนให้เห็นถึงสภาพสังคมที่มีการแข่งขันเรื่องของระบบการสื่อสารเพิ่มมากข้ึน และยังแสดงให้
เห็นถึงการแข่งขันกันเองของระบบการสื่อสารลาวโทรคมนาคมที่เป็นเครือข่ายใหญ่ใน สปป.ลาว ซึ่ง
ต่างก็นำเรื่องความเร็ว ความคุ้มค่า ความแรง และมีให้บริการครอบคลุมทุกพ้ืนที่มาเสนอให้กับ
ผู้บริโภค โดยใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ชี้นำให้ผู้อ่านเห็นถึงความจำเป็นและความคุ้มค่าของการสื่อสาร
แบบไร้สาย  
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  จากที่ผ่านมาข้างต้น ผู้วิจัยได้อธิบายชุดความคิดของสีสันการตลาดเกิดใหม่ใน “สังคม
ลาว” ผ่านธุรกิจโทรคมนาคมทำให้เห็นภาพรวมของความคิดที่ผู้ส่งสารได้แฝงไว้ผ่านโฆษณาดังกล่าว 
โดยความคิดต่าง ๆ นั้นล้วนแต่สัมพันธ์กันอย่างมีระบบและตอกย้ำชุดความคิดต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคม
ให้ชัดเจนยิ่งขึ้น โดยเฉพาะวงการไร้สายในสังคมลาวถือได้ว่าเติบโตได้อย่างรวดเร็วถ้าเทียบกับ
ประเทศไทย 
 
ตัวอย่างที่ 2 
 ธนาคาร 

  JDB ສະຫ ອງ 25 ປີ ປີນີິ້ ເປັນປີທີີ່ ທະນາຄານຮ່ວມພັດທະນາ (JDB) ມີອາຍຸຄົບຮອບ 
25 ປີ ຊຶີ່ງທາງທະນາຄາມດັງກ່າວ ກໍໄດ້ຈັດພິທີສະເຫ ີມສະຫ ອງຢ່າງຍິີ່ງໃຫຍ່ ເມ ີ່ອຄ ີ່າຄ ນຂອງວັນທີີ່ 30 
ມີນາ 2015 ທີີ່ໂຮງແຮມ ດອນຈັນ ພາເລດ 

(อัปเดต ฉบับที่ 11 เมษายน 2558: 24) 
  (JDB ฉลอง 25 ปี ปีนี้เป็นปีที่ธนาคารร่วมพัฒนา (JDB) มีอายุครบรอบ 25 ปี ซึ่งทาง
ธนาคารดังกล่าว ก็ได้จัดพิธีเฉลิมฉลองอย่างยิ่งใหญ่ เมื่อค่ำคืนของวันที่ 30 มีนาคม 2558 ที่โรงแรม
ดอนจัน พาเลซ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้ เห็นว่า การอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณโดยการใช้ตัวเลขบอก
ระยะเวลาครบ 25 ปี เพ่ือต้องการสร้างและสื่อความคิดว่า ธนาคาร  JDB มีความน่าเชื่อถือในเรื่อง
การเงินมายาวนาน จึงเป็นธนาคารที่น่าไว้วางใจของประชาชน การนำเสนอระยะเวลาที่เปิดทำการ
ของธนาคารนั้นทำให้เห็นว่าเรื่องการเงินควรไว้ใจธนาคารที่สังคมให้การยอมรับและเชื่อถือ อีกทั้ง
ผู้วิจัยยังพบว่า การอ้างข้อมูลเชิงปริมาณยังเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึงประสบการณ์ ความ
ไว้วางใจ ตลอดจนความน่าเชื่อถือว่าเป็นธนาคารชั้นนำของสปป.ลาว 
    
  ທພລ ທະນາຄານພັດທະນາລາວ Online Statement ເບິີ່ງລາຍການເຄ ີ່ອນໄຫວບັນຊີຂອງ
ທ່ານ ຕະຫ ອດ 24 ຊົັ່ວໂມງ ຜ່ານອິນເຕີເນັດ (Statement ຂອງທຸກ ໆ ປະເພດບັນຊີ ແລະທຸກ ໆ 
ການເຄ ີ່ອນໄຫວບັນຊີ) 

(อัปเดต ฉบับที่ 1 มกราคม 2559: 23) 
  (ทพล ธนาคารพัฒนาลาว Online Statement ตรวจสอบรายการเคลื่อนไหวบัญชีของ
ท่านตลอด 24 ชั่วโมง ผ่านอินเทอร์เน็ต (Statement ของทุก ๆ ประเภทบัญชี และทุก ๆ การ
เคลื่อนไหว)) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณสมบัติที่ดีของธนาคาร 
เช่น ຕະຫ ອດ 24 ຊົັ່ວໂມງ  Online Statement เป็นต้น ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้คำร่วมกับการแสดงว่า
คุณสมบัติเหล่านี้เป็นสิ่งที่ลูกค้าของธนาคารควรรับรู้ ด้วยการบอกว่า “ເບິີ່ງລາຍການເຄ ີ່ອນໄຫວບັນຊີ

ຂອງທ່ານ” และ “ຜ່ານອິນເຕີເນັດ” ซึ่งเป็นการถ่ายทอดความคิดว่า ลูกค้าของธนาคารสามารถดู
รายการเคลื่อนไหวหรือการอัพเดทข้อมูลในบัญชีธนาคารของตนเองผ่านระบบอินเตอร์เน็ตได้ โดยผู้ส่ง
สารได้พยายามชี้ให้เห็นว่านี้คือผลผลิตของธนาคาร ทพล ที่สามารถทำให้เรื่องการเงินเป็นเรื่องที่ง่าย
และสะดวกกับลูกค้าทุกคน  
  อีกท้ังผู้วิจัยยังพบว่า สีสันตลาดเกิดใหม่ในสังคมลาว ช่วยให้การดำเนินชีวิตในสังคมของ
คนลาวง่ายและสะดวกมากขึ้น เพียงแค่มีอินเตอร์เน็ตและเป็นลูกค้าของ ทพล (ธนาคารพัฒนาลาว) 
การเคลื่อนไหวบัญชีจะไม่ใช่เรื่องยากอีกต่อไป ตามท่ีผู้ส่งสารได้นำเสนอ 
 

  ທະນາຄານໂລກອະນຸມັດໃຫ້ລາວກ ້ຍ ມເງິນ 30 ລ້ານໂດລາ 
(มหาชน ฉบับที่ 238 กรกฎาคม 2559: 57) 

  (ธนาคารโลกอนุมัติให้ลาวกู้ยืมเงิน 30 ล้านดอลลาร์) 

 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารใช้การอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณ โดยการใช้ตัวเลข
บอกจำนวนเพ่ือสร้างและสื่อความคิดเกี่ยวกับความมั่นคงทางการเงินในสังคมลาวที่มีต่อธนาคารโลก 
และสะท้อนให้เห็นถึงความน่าเชื่อถือทางการเงินในสปป.ลาว อีกทั้งยังเป็นการถ่ายทอดความคิดว่า 
ธนาคารโลกได้อนุมัติให้ประเทศลาวกู้ยืมเงินสูงถึง 30 ล้านดอลลาร์ ทั้งนี้เป็นการชี้นำว่าสังคมลาวใน
ปัจจุบันมีสีสันในตลาดหลักทรัพย์และมีความน่าเชื่อถือสำหรับธนาคารโลก 
  จะเห็นได้ว่าการนำเสนอความคิดเกี่ยวกับจินตนาการใหม่ในวงการธุรกิจประเภท 
“ธนาคาร” ที่มีในสังคมลาวเป็นการสร้างและสื่อให้เห็นว่า สังคมลาวได้นำเอาวิสัยทัศน์เข้ามาใช้ใน
ด้านการสร้างความน่าเชื่อถือเปรียบเสมือนการ “เปิดประเทศ” ให้ทัดเทียมกับสากลถือว่าเป็นการ
วางรากฐานทางระบบเศรษฐกิจให้ สปป.ลาว ซึ่งระบบการเงิน การธนาคารนับได้ว่าเป็นรากฐาน
สำคัญอย่างหนึ่งที่จำเป็นต้องเริ่มต้นให้ดีและม่ันคง 
 
ตัวอย่างที่ 3 
 รถยนต์   
  ຍອດຂາຍອັນດັບ 1 ປະຫຍັດນ ້າມັນອັນດັບ 1 ທີີ່ 1 ໃນໃຈຄົນລາວ ໃໝ່ HILUX VIGO 
CHAMP ພິສ ດດ້ວຍຍອດຂາຍ 5 ລ້ານຄັນທົັ່ວໂລກ 

(อัปเดต ฉบับที่ 11 เมษายน 2558: 63) 
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  (ยอดขายอันดับ 1 ประหยัดน้ำมันอันดับ 1 ที่  1 ในใจคนลาว ใหม่ HILUX VIGO 
CHAMP พิสูจน์ด้วยยอดขาย 5 ล้านคันทั่วโลก) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้เลือกใช้กลวิธีการใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณสมบัติที่ดี
และโดดเด่นของสินค้าประเภทรถยนต์ เช่น อันดับ 1 และ ที่ 1 ในใจ เป็นต้น ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้วิธีการ
โฆษณาผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่โดยการใช้ข้อความร่วมกับการแสดงคุณสมบัติเหล่านั้นเพื่อถ่ายทอด
ความคิดว่า คนลาวส่วนใหญ่นิยมใช้รถยนต์รุ่น HILUX VIGO CHAMP โดยผู้ส่งสารได้พยายาม
ชี้ให้เห็นว่านี้คือผลการยอมรับของคนในสังคมลาว และรถยนต์รุ่นนี้สามารถเป็นที่ 1 ในใจของคนใน
สังคมลาวได้  
  อีกทั้งผู้วิจัยยังพบว่า ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีการอ้างถึงข้อมูลแบบเหมารวม เพ่ือทำให้ผู้อ่าน
เกิดความคิดว่า รถยนต์ที่ดีควร มียอดขายอันดับ 1 และ ประหยัดน้ำมันอันดับ 1 รวมทั้งเป็นที่ 1 ใน
ใจของผู้บริโภค ตามที่ได้นำเสนอมาข้างต้น 
 
  JAGUAR LAND ROVER ເປິດສ ນລວມບໍລິການໂສມໃໝ່ ບໍລິສັດ ລາວ ແລມໂລເວີ ເປັນ
ຕົວແທນຈ າໜ່າຍລົດ ຈາກົິ້ວ ແລະແລນໂລເວີ ນັບຕັິ້ງແຕ່ປີ 2009 ເປັນຕົິ້ນມາ ແລະໄດ້ດ າເນີນການ
ກໍໍ່ສ້າງຕຶກອາຄານຫ ັງໃໝ່ໃນຊ່ວງໄລຍະ 12 ເດ ອນທີີ່ຜ່ານມາ ເຊິີ່ງໄດ້ໃຊ້ງົບປະມານໃນການກໍໍ່ສ້າງສ ງເຖິງ 
3 ລ້ານໂດລາ ນັິ້ນກໍຖ ວ່າເປັນການໃຫ້ຄ າໝັິ້ນສັນຍາຈາກບໍລິສັດ ລາວ ແລມໂລເວີ ທີີ່ມີຕໍໍ່ຕະຫ າດ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 41) 
  (JAGUAR LAND ROVER เปิดศูนย์รวมบริการโฉมใหม่ บริษัท ลาว แลนโลเวอร์ เป็น
ตัวแทนจำหน่ายรถยนต์ จากัว และแลนโลเวอร์ นับตั้งแต่ปี 2009 เป็นต้นมา และได้ดำเนินการ
ก่อสร้างตึกอาคารหลังใหม่ในช่วงระยะ 12 เดือนที่ผ่านมา ซึ่งได้ใช้งบประมาณในการก่อสร้างสูงถึง 3 
ล้านดอลลาร์ นั้นก็ถือว่าเป็นการให้คำม่ันสัญญาจากบริษัท ลาว แลนโลเวอร์ ที่มีต่อตลาด) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า การอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณ ยังเป็นวิธีหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึง
ความน่าเชื่อถือและความนิยมของคนในสังคมโดยการใช้ตัวเลขบอกระยะเวลานับตั้งแต่ปี 2009 เป็น
ต้นมา เพ่ือต้องการสร้างและสื่อความคิดว่า บริษัท ลาว แลนโลเวอร์ มีประสบการณ์เรื่องรถยนต์
นำเข้าและเป็นตัวแทนจำหน่ายที่เปิดมายาวนาน จึงมีความรู้ความถนัดในเรื่องของรถยนต์นำเข้าจาก
ต่างประเทศและเป็นที่ไว้วางใจของผู้ใช้บริการ ซึ่งการนำเสนอระยะเวลาการเปิดศูนย์ตัวแทนจำหน่าย
นั้นทำให้เห็นว่าตัวแทนจำหน่ายได้พัฒนาศูนย์บริการเพ่ือตอบสนองคนในสังคมลาวและสร้างความ
น่าเชื่อถือให้กับตลาดหลักทรัพย์ประเภทธุรกิจรถยนต์นำเข้าอีกด้วย 
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  ทั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า การอ้างถึงข้อมูลเชิงคุณภาพ ยังเป็นการแสดงให้เห็นถึงคุณสมบัติและ
มาตรฐาน ตลอดจนความเชี่ยวชาญของตัวแทนจำหน่ายรถยนตร์นำเข้าว่ามีความน่าเชื่อถือและเป็นที่
นิยมของคนสังคมลาวที่เพ่ิมมากข้ึน 
 

  FORD FOCUS 2016 NEW ແນະນ າຢ່າງເປັນທາງການສ າລັບ FORD FOCUS 

2016 ໃໝ່ ລຸ້ນ 5 ປະຕ  ເຊິີ່ງເປັນການປັບໂສມໃໝ່ພ້ອມຂຸມພະລັງ Ecoboost ຂະໜາດນ້ອຍ ແຕ່ຊົງ
ປະສິດທິພາບຫ າຍຂຶິ້ນ ລວມທັງເທັກໂນໂລຍີທີີ່ທັນສະໄໝ ແລະ ຄວາມປອດໄພທີີ່ມາຄົບແບບບໍໍ່ນ້ອຍໜ້າ
ໃຜ ໃນລະດັບດຽວກັນ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 107 มิถุนายน 2559แ: 62) 
  (FORD FOCUS 2016 NEW แนะนำอย่างเป็นทางการสำหรับ FORD FOCUS 2016 
ใหม่ รุ่น 5 ประตู ซึ่งเป็นการปรับโฉมใหม่พร้อมขุมพลัง Ecoboost ขนาดเล็ก แต่ทรงประสิทธิภาพ
มากขึ้น รวมทั้งเทคโนโลยีที่ทันสมัย และความปลอดภัยที่มาครบแบบไม่น้อยหน้าใคร ในระดับ
เดียวกัน) 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้การอ้างถึงข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยนำเสนอ
คุณสมบัติที่โดดเด่นของรถยนต์ ตลอดจนรูปลักษณ์ภายนอกที่น่าสนใจที่แสดงถึงความทันสมัยของ
สินค้า ซึ่งเป็นการสื่อให้เห็นถึงประสิทธิภาพและเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาพร้อมกับความปลอดภัย ทั้งนี้
ผู้ส่งสารได้พยายามนำเสนอรายละเอียด  ต่าง ๆ เพ่ือเป็นการยืนยันคุณสมบัติที่ล้ำและมีประสิทธิภาพ
ถือได้ว่าเป็นรถยนต์ที่มีคุณสมบัติเพียบพร้อมในการขับขี่อย่างแท้จริง 
  นอกจากนี้ผู้ส่งสารยังใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ เพ่ือต้องการสื่อให้เห็นว่ารถยนต์รุ่นนี้มี
คุณสมบัติโดดเด่น ไม่ซ้ำใคร โดยใช้การเปรียบเทียบกับรถยนต์ในระดับเดียวกันเพ่ือต้องการให้ผู้อ่าน
เชื่อถือและยอมรับในคุณสมบัติและประสิทธิภาพของสินค้าดังกล่าว 

 

  ALL NEW FORTUNER ເພ ີ່ອຄົນລາວ 
(ขวัญใจ ฉบับที่ 106 พฤษภาคม 2559: 12) 

  (ALL NEW FORTUNER เพ่ือคนลาว) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้การพาดหัวสั้น ๆ เพ่ือต้องการสื่อให้เห็นว่า
รถยนต์รุ่น ALL NEW FORTUNER เป็นรถยนต์เพ่ือคนลาวโดยแท้จริง โดยที่ผู้ส่งสารได้สร้างความคิด
และความเชื่อด้วยการใช้ภาษาที่สั้น กระชับ เข้าใจได้ทันที เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความคิดว่ าสินค้าที่ดีมี
คุณภาพอยู่แล้วไม่จำเป็นต้องโฆษณาให้ยืดยาว เห็นได้จากการใช้คำว่า “เพ่ือ” ที่สื่อความคิดว่าเป็นสิ่ง
ที่คู่ควรและเหมาะสมกับคนในสังคมลาวอย่างแท้จริง 
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  จะเห็นได้ว่าการนำเสนอความคิดเกี่ยวกับธุรกิจประเภทรถยนต์ที่ปรากฏในนิตยสารลาว
สมัยใหม่นั้น ผู้ส่งสารจะใช้วิธีการโฆษณาเพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความคิดและความเชื่อผ่านตัวภาษา อีกทั้ง
เป้นการสื่อให้เห็นถึงสภาพสังคมลาวในปัจจุบัน ปริมาณรถยนต์ได้เพ่ิมมากข้ึนเห็นได้จากการนยำเสนอ
ข้อมูลเกี่ยวกับรถยนต์ไม่ว่าจะเป็นรถยนต์ที่เคียงคู่ใจคนลาวมาตลอดอย่าง TOYOTA นับตั้งแต่ปี 
2518 มาแล้ว ยังมีรถยนต์ยี่ห้ออ่ืน ๆ ที่นำเข้ามาจากต่างประเทศไม่ว่าจะเป็นโซนยุโรปหรือเอเชียก็
ตาม ต่างก็เป็นสินค้าที่นำมาเสนอผ่านสีสันตลาดเกิดใหม่ในสังคมลาว  
  อีกทั้งการซื้อขายเกี่ยวกัลป์ตลาดรถยนต์ในประเทศลาว เป็นการซื้อขายผ่านเงินสกุล
ดอลลาร์สหรัฐ และส่วนมากซื้อด้วยเงินสด เพราะสังคมลาวเป็นสังคมที่ไม่ต้องการการเป็นหนี้ ซึ่งเห็น
ได้ว่าตั้งแต่มีการเริ่มก้าวตามวิสัยทัศน์ของท่านไกสอน พมวิหาน เพ่ือเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่ ตลาด
ธุรกิจรถยนต์ในประเทศลาวก็เจริญเติบโตอย่างรวดเร็วใน 5 ปีที่ผ่านมานี้ สะท้อนให้เห็นว่าสีสันตลาด
เกิดใหม่ในสังคมลาวสำหรับธุรกิจประเภทรถยนต์ยังคงเป็นที่น่าจับตามองและน่าติดตามต่อไป ตามที่
ได้นำเสนอข้อมูลดังกล่าว 
 
ตัวอย่างที่ 4 
 ประกันภัย 
  25 ປີ ແຫ່ງການເຕີບໃຫຍ່ຂອງອາລິອັນ ປະກັນໄພລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 1 มกราคม 2559: 22) 
  (25 ปี แห่งการเติบโตของอาลิอันส์ ประกันภัยลาว) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีการอ้างข้อมูลเชิงปริมาณโดยการใช้
ตัวเลขบอกระยะเวลา 25 ปี เพ่ือต้องการสร้างและสื่อความคิดว่า บริษัทประกันภัยมีความน่าเชื่อถือ
มายาวนาน จึงเป็นที่ยอมรับและไว้วางใจของคนในสังคมลาว การนำเสนอระยะเวลาด้วยเวลาอัน
ยาวนานนั้นทำให้เห็นว่าบริษัทประกันภัยไม่ใช่บริษัทอะไรก็ได้ที่น่าเชื่อถือและถูกไว้วางใจ แต่จะต้อง
เป็นบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญและมีประสบการณ์การทำงานอย่างแท้จริง อีกท้ังผู้วิจัยยังพบว่าผู้ส่งสาร
เลือกที่จะแสดงให้เห็นถึงความไว้วางใจของคนในสังคมลาวที่มีต่อบริษัทประกันภัยลาว 
  
  ປະກັນໄພທີີ່ຢ ່ອາໄສ ຊ່ວຍຄຸ້ມກັນໄພຕ່າງ ໆ ທີີ່ອາດຈະເກິດຂຶິ້ນກັບທີີ່ຢ ່ອາໄສແລະຊັບສິນ
ຂອງທ່ານ ບປສ ຄຽງຄ ່ທ່ານຕະຫລອດເວລາ  

(มหาชน ฉบับที่ 240 สิงหาคม 2559: 31) 
  (ประกันภัยที่อยู่อาศัย ช่วยคุ้มกันภัยต่าง ๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นกับที่อยู่อาศัยและทรัพย์สิน
ของท่าน บปส เคียงคู่ท่านตลอดเวลา) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้แสดงความเป็นกันเองเพ่ือเป็นการสร้างและสื่อ
ความคิดว่า บริษัทประกันภัยที่อยู่อาศัยเปรียบเสมือนคนใกล้ตัว เพ่ือทำให้ผู้อ่ านรู้สึกใกล้ชิด อีกทั้ง
การใช้คำว่า “เคียงคู่” ยังเป็นการนำเสนอตนเองว่าเป็นผู้ที่คอยช่วยเหลืออยู่ตลอดเวลา รวมถึงเป็นคน
ที่คอยแก้ปัญหาให้เมื่อยามที่เกิดภัย อีกทั้งผู้วิจัยยังพบว่า การที่ผู้ส่งสารเลือกใช้วัจนลีลาแบบกันเองใน
ครั้งนี้เพ่ือต้องการให้สิ่งที่นำเสนอในโฆษณาลดความเป็นทางการลง และผู้อ่านจะรู้สึกเป็นกันเองกับ
บริษัทประกันภัยมากขึ้น สะท้อนให้เห็นถึงสภาพทางสังคมของประเทศลาวอย่างชัดเจน 
 

  ບໍລິສັດ HPC ປະກັນຊີວິດລາວ ໂທ: 021 263881 
   1) ປະກັນຊີວິດແບບສະສົມຊັບ  ຈ່າຍປະກັນພຽງແຕ່ 50,000 ກີບ/ເດ ອນ 
           ຮັບເງິນປະກັນສ ງສຸດ 70,000,000 ກີບ 
   2) ປະກັນຊີວິດຜ ້ໂດຍສານ  ຈ່າຍປະກັນພຽງແຕ່ 10,000 ກີບ/ເດ ອນ 
           ຮັບເງິນປິິ່ນປົວສ ງສຸດ 2,000,000 ກີບ 
           ຮັບເງິນເສຍຊີວິດ   20,000,000 ກີບ 

(อัปเดต ฉบับที่ 4 กุมภาพันธ์ 2559: 27) 
  (บริษัท HPC ประกันชีวิตลาว โทร : 021 263881 
   1) ประกันชีวิตแบบสะสมทรัพย์    จ่ายประกันเพียงแค่ 50,000 กีบ/เดือน 
              รับเงินประกันสูงสุด 70,000,000 กีบ 
   2) ประกันชีวิตผู้โดยสาร        จ่ายเงินประกันเพียงแค่ 10,000 กีบ/เดือน 
              รับเงินค่าดูแลรักษาสูงสุด 2,000,000 กีบ 
              รับเงินเสียชีวิต 20,000,000 กีบ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า จากโฆษณาดังกล่าวใช้การอ้างถึงข้อมูลเชิงปริมาณ
โดยการใช้ตัวเลขที่ได้รับจากการซื้อขายประกันชีวิต เพ่ือต้องการสื่อความคิดว่า ประกันชีวิตในสังคม
ลาวมีอยู่มากมายหลายบริษัทที่เกิดใหม่ในช่วงนี้ แต่บริษัท HPC ประกันชีวิตลาว มีตัวเลือกให้ผู้อ่าน
สามารถเลือกซื้อประกันชีวิตได้หลายแบบพร้อมทั้งรับเงินประกันสูงสุด ทั้งนี้เป็นการชี้นำว่าบริษัท
ประกันชีวิตลาวสามารถดูแลลูกค้าได้ อีกทั้งยังสะท้อนให้เห็นว่าสังคมลาวในปัจจุบันเริ่มมีการลงทุน
มากขึ้น ความเสี่ยงในการดำเนินชีวิตก็สูงขึ้น ส่งผลให้การซื้อความม่ันคงให้กับตนเองนั้นเป็นเรื่องปกติ
ของคนในสังคมลาวปัจจุบัน 
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  PRUDENTIAL ພຮ ເດັນໂຊລ ປະກັນໄພຊີວິດ ໜຶີ່ງໃນບໍລິສັດ ປະກັນໄພຊີວິດຊັິ້ນນ າຂອງ
ໂລກ ດຽວນີິ້ມາຮອດລາວແລ້ວ 

(มหาชน ฉบับที่ 241 กันยายน 2559: 25) 
  (PRUDENTIAL พรูเดนโชล์ ประกันภัยชีวิต หนึ่งในบริษัท ประกันภัยชีวิตชั้นนำของโลก 
เดี๋ยวนี้มาถึงลาวแล้ว) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้สื่อความคิดว่าการเลือกซื้อประกันภัยชีวิตที่ดีควร
เลือกประกันภัยที่เป็นบริษัทชั้นนำเท่านั้น ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าบริษัทดังกล่าวได้มีให้ผู้อ่านสามารถเข้า
มาสัมผัสได้แล้ว โดยใช้คำว่า “มาถึงลาวแล้ว” ซึ่งเป็นการยืนยันข้อมูลให้ผู้อ่านเกิดความต้องการและ
อยากเข้ามาใช้บริการด้วยการสร้างความคิดเรื่องประสิทธิภาพที่โดดเด่นและการันตีด้วยคุณสมบัติของ
บริษัทดังกล่าวกับความมีมาตรฐานระดับสากล 
  จะเห็นได้ว่าการนำเสนอความคิดเกี่ยวกับสีสันการตลาดเกิดใหม่ในสังคมลาวกับธุรกิจ
ประเภทประกันภัยต่าง ๆ นั้น  ส่วนใหญ่จะเน้นเรื่องของการนำเสนอความคิดเกี่ยวกับความไว้วางใจ 
และการสร้างความน่าเชื่อถือ เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจในสังคมลาวไม่ได้เป็นประเทศที่มีการลงทุน
มากเท่าที่ควร การสร้างธุรกิจใหม่ขึ้นมาในประเทศย่อมมีความเสี่ยงเกิดขึ้นกับการตัดสินใจและการ
ลงทุน ทั้งนี้เป็นการสะท้อนให้เห็นว่า การยกระดับสภาพสังคมลาวให้เทียบเท่ากับมาตรฐานระดับ
สากลนั้นเป็นเรื่องที่ประเทศลาวกำลังให้ความสนใจ การทำธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับเงินนั้น จึงต้องอาศัย
ข้อมูลเชิงปริมาณเข้ามาสนับสนุนความคิดเพ่ือให้เป็นการวางรากฐานและสอดคล้องกับคนลาวใน
อนาคต 
  การนำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับวงการธุรกิจที่เกิดขึ้นในสังคมลาวนั้น ส่วนใหญ่พบการ
นำเสนอข้อมูลเชิงปริมาณ เพ่ือต้องการแสดงให้เห็นว่าการสร้างและสื่อความคิดให้ผู้อ่านเชื่อและเกิด
ความไว้วางใจนั้น ข้อมูลที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ต้องเป็นข้อมูลที่เห็นเชิงประจักษ์ อีกทั้งการสนับสนุนชุด
ความคิดหลักเรื่อง “จินตนาการใหม่” นั้น ได้สะท้อนสภาพสังคมลาวในปัจจุบันได้อย่างชัดเจนผ่านตัว
บท (นิตยสารลาวสมัยใหม่)  
 
   3) ปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาว 
    การนำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับ “สื่อ” ที่ปรากฏอยู่ในสังคมลาวนั้น ผู้วิจัยได้
นำเสนอผ่านมุมมองของสื่อสิ่งพิมพ์ (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ถึงการนำเสนอความคิดของคนในสังคม
ลาวที่มีต่อสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงร่องรอยจินตนาการใหม่ที่
เกิดขึ้นในสังคม ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอนำเสนอความคิดเกี่ยวกับปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสั งคม
ลาว ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 1 
  ປັນຍາທິບ ປ້າຍໂຄສະນາ ແລະການພິມ  
  ບໍລິການຂອງເຮົາ OUR SERVICES  >>> ບໍລິການສິີ່ງພິມ 

            >>> ປ້າຍໂຄສະນາໃຫ້ເຊົັ່າ 

            >>> ຜະລິດປ້າຍໂຄສະນາ  
           (ขวัญใจ ฉบับที่ 103 กุมภาพันธ์ 2559: 13)  

  (ปัญญาทิพย์ ป้ายโฆษณา และการพิมพ์ 
   บริการของเรา OUR SERVICES  >>> บริการสิ่งพิมพ์ 
           >>> ป้ายโฆษณาให้เช่า 
           >>> ผลิตป้ายโฆษณา) 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้สื่อให้เห็นว่าธุรกิจประเภทงานสื่อสิ่งพิมพ์ใน
สังคมลาวได้ขยายและเติบโตมากขึ้น เห็นได้จากคำที่ใช้สื่อถึงความคิดที่ว่า “ให้เช่า” เพ่ือสะท้อนให้
เห็นถึงการบริการของร้านดังกล่าวที่นอกจากจะรับผลิตป้ายและบริการสิ่งพิมพ์แล้ว ยังมีบริการป้าย
โฆษณาให้เช่า ทั้งนี้ผู้ผลิตได้พยายามนำเสนอความคิดที่ว่าสภาพสังคมในสปป.ลาว ได้ยกระดับวงการ
การพิมพ์ให้มีมาตรฐานเทียบเท่าสากล ซึ่งเห็นได้จากการใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณสมบัติที่โดดเด่นของ
ร้านดังกล่าว รวมทั้งการโฆษณาสินค้าต่าง ๆ ในสังคมลาวก็เติบโตไปพร้อม ๆ กับเศรษฐกิจที่ขยายตัว
เช่นกัน 
 
  ວາລະສານດີ, ມີຄຸນນະພາບແບບນີິ້ ຕ້ອງພິມທີີ່: ໂຮງພິມ ແມັກ ອອຟເຊດ ຮັບອອກແບບສ ີ່
ສິີ່ງພິມຕ່າງ ໆ 

    (อัปเดต ฉบับที่ 5 กุมภาพันธ์ 2558: 47) 
  (วารสารดี, มีคุณภาพแบบนี้ ต้องพิมพ์ที่: โรงพิมพ์ แมก ออฟเซต รับออกแบบสื่อ
สิ่งพิมพ์ต่าง ๆ) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้ใช้ข้อความเพ่ือชี้นำให้ผู้อ่านเกิดความคิดและ
ความเชื่อถือในโรงพิมพ์ที่ถูกนำเสนอว่าเป็นโรงพิมพ์ที่ดีและมีคุณภาพ อีกทั้งยังเป็นการยืนยันข้อมูลว่า
หากอยากให้งานพิมพ์ออกมามีคุณภาพ ผู้ส่งสารเลือกใช้คำว่า “ต้อง” เพื่อสื่อความคิดว่าไม่มีโรงพิมพ์
ไหนจะพิมพ์งานได้ดีกว่าโรงพิมพ์แมก ออฟเซต ซึ่งเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงวงการสื่อสิ่งพิมพ์ในสังคม
ลาวที่มีการแข่งขันกันและปรับตัวตามสภาพเศรษฐกิจและสังคมที่สูงขึ้นอีกด้วย  
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ตัวอย่างที่ 2 

  FM 95 MHZ ຄ ິ້ນຍອດນິຍົມ ສ າລັບທຸກຄົນ ສາມາດຮັບຟັງ online ໄດ້ທີີ່ 

www.cmm.la/fm95/  
           (ขวัญใจ ฉบับที่ 103 กุมภาพันธ์ 2559: 41) 

  (FM 95 MHZ คลื่นยอดนิยม สำหรับทุกคน สามารถรับฟัง online ได้ที่ 
www.cmm.la/fm95/) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้สร้างและสื่อความคิดเรื่องค่านิยมของคน
ในสังคมลาวที่นิยมการฟังคลื่นวิทยุผ่านระบบออนไลน์ได้แล้ว ซึ่งเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงวงการแบบ
ไร้สายที่เข้ามามีบทบาทในการดำเนินชีวิตของคนในสังคมมากขึ้น นอกจากนี้ผุ้ส่งสารได้ชี้น ำความคิด
ให้ผู้อ่านเชื่อว่า คลื่นดังกล่าวจัดว่าเป็นคลื่นวิทยุที่เหมาะสำหรับทุกคน 
 
  ວິທະຍຸກະຈາຍສຽງແຫ່ງຊາດລາວ ສັນຍານປົກຄຸມທົັ່ວປະເທດ ເວັບໄຊ ເບິີ່ງ ແລະຟັງໄດ້ທົັ່ວ
ໂລກ ໃຫ້ຂໍໍ້ມ ນຂ່າວສານທັນຍຸກ ທັນເຫດການ ໃຫ້ຄວາມສຸກສ າລານ ແກ່ທຸກ ໆ ທ່ານ 

      (อัปเดต ฉบับที่ 16 มิถุนายน 2559: 18) 
  (วิทยุกระจายเสียงแห่งชาติลาว สัญญาณปกคลุมทั่วประเทศ เว็บไซต์ ดู และฟังได้ทั่ว
โลก ให้ข้อมูลข่าวสารทันยุค ทันเหตุการณ์ ให้ความสุขสำราญ แก่ทุก ๆ ท่าน) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ผู้ส่งสารได้พยายามสื่อความคิดและความเชื่อว่า
คลื่นวิทยุดังกล่าวเป็นช่องทางสำหรับคนในสังคมลาวและที่อ่ืน ๆ อีกทั้งเป็นคลื่นวิทยุที่มีสัญญาณปก
คลุมทั่วประเทศ ซึ่งเป็นการชี้นำความคิดให้ผู้อ่านเชื่อว่าคลื่นวิทยุในประเทศลาวที่สามารถรับชม และ
รับฟังได้ดีที่สุดคือคลื่นวิทยุกระจายเสียงแห่งชาติลาว ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการรับสารอีกช่องทางหนึ่ง
ของคนในสังคมลาวที่นอกจากการรับฟังรายการวิทยุจากประเทศไทยแล้ว คลื่นวิทยุกระจายเสียง
แห่งชาติลาวเป็นคลื่นที่มีประสิทธิภาพและมีคุณภาพเช่นกัน 
 
ตัวอย่างที่ 3 

  ທີວີລາວ TV LAO ກ້າວໄກ ວ່ອງໄວ ທັນສະໄຫມ 
            (ขวัญใจ ฉบับที่ 103 กุมภาพันธ์ 2559: 

43)  

  (ทีวีลาว TV LAO ก้าวไกล ว่องไว ทันสมัย) 
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  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า ช่องการการรับข่าวสารของคนในสังคมลาวได้เปิดสู่ความ
เป็นสากลมากขึ้น เห็นได้จากช่องรายการที่ถูกนำเสนอผ่านการโฆษณาดังกล่าว ซึ่งผู้ส่งสารเลือกใช้คำ
ที่สื่อความคิดถึงความทันสมัยและมาตรฐานสากลของช่องทีวีลาว เนื่องจากเดิมที่รายการโทรทัศน์
ส่วนใหญ่ในลาวจะเป็นการจัดรายการของหน่วยงานรัฐ หรือไม่ก็เป็นการเช่าเวลาเพ่ือจัดรายการขาย
ตรงสินค้า ผู้ส่งสารจึงได้ชี้นำให้เห็นถึงความทันสมัยของช่องรายการผ่านการโฆษณาในสื่องสิ่งพิมพ์ 
(นิตยสารลาวสมัยใหม่) 
 
ตัวอย่างที่ 4 
  WANTED ວາລະສານທາເກັດ ຕ້ອງການເພ ີ່ອນຮ່ວມງານ ນັກຂ່າວ ນັກຂຽນປະຈ າ 
   ອາຍຸ ລະຫວ່າງ 25-40 ປີ 
   ມີຄວາມຮັກນັກ, ຕ້ອງການຢາກພັດທະນາອາຊີບ 
   ຈົບສາຂາສ ີ່ສານມວນຊົນ ແລະຮ ້ພາສາຕ່າງປະເທດ 
   ເງິນເດ ອນ, ສະຫວັດດີການດີ 
  ສົນໃຈຕິດຕໍໍ່: 021-216666 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 104 มีนาคม 2559: 17) 
  (WANTED วารสารทาเกต ต้องการเพื่อนร่วมงาน นักข่าว นักเขียนประจำ 
   อายุ ระหว่าง 25-40 ปี 
   มีความรัก ต้องการอยากพัฒนาอาชีพ 
   จบสาขาสื่อสารมวลชน และรู้ภาษาต่างประเทศ 
   เงินเดือน สวัสดิการดี 
  สนใจติดต่อ : 021-216666) 
 
  จากตัวอย่างแสดงให้เห็นว่า วงการสื่อในสังคมลาวยังคงมีความต้องการในตลาดแรงงาน
ลาวอยู่ไม่แพ้อาชีพอ่ืน ๆ อีกทั้งการนำเสนอข้อมูลผ่านวารสารที่ได้รับความนิยมจากผู้อ่านในสังคมลาว
นั้น ถือเป็นช่องทางหนึ่งในการประชาสัมพันธ์ให้คนที่สนใจและรักในอาชีพดังกล่าวเข้ามาเป็นส่วน
หนึ่งในการทำงาน นอกจากนี้ผู้ส่งสารยังได้เลือกคำที่สื่อความคิดให้ผู้อ่านเกิดความคุ้นเคย และสนิท
สนมเพ่ือลดความเป็นทางการลงด้วยคำว่า “เพ่ือนร่วมงาน” ซึ่งเป็นการสะท้อนสภาพทางสังคมที่
ปรากฏอยู่ในปัจจุบันว่า ประเทศลาวได้เปิดเสรีทางความคิดผ่านการเขียน การพิมพ์ การแสดง ฯลฯ 
อีกทั้งยังให้ความสำคัญกับภาษาต่างประเทศและสาขาวิชาสื่อสารมวลชน เพ่ือเป็นการยืนยันว่าสังคม
ลาวได้ก้าวเข้าสู่มาตรฐานสากลแล้ว 
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  จะเห็นว่าการนำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาว
นั้น ไม่ใช่เพียงแค่สื่อมวลชนเท่านั้น แต่ยังมีทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อออนไลน์ ที่เป็นรากฐานของความ
เจริญในสังคมลาว ซึ่งเป็นการสะท้อนถึงมาตรฐานในประเทศว่า การก้าวเข้าสู่โลกของจินตนาการใหม่
นั้นขึ้นอยู่กับกระบวนทัศน์ใหม่ทางธุรกิจและทัศนคติของคนในสังคมที่มีต่ออัตลักษณ์ของตนเอง 
ดังนั้นจะเห็นได้ว่า ปฏิบัติการทางสังคมที่พบในปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาวได้สร้าง
และสื่อให้เห็นถึงการพัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านไกสอน พมวิหาน เพ่ือให้ประเทศชาติหลุดพ้นจาก
ความยากจนและก้าวไปสู่ประเทศท่ีพัฒนาแล้วในปี 2020  
  จากที่ผ่านข้างต้น ผู้วิจัยได้อธิบายชุดความคิดต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัย และ
ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับจินตนาการใหม่ โดยผู้วิจัยได้อธิบายถึงกลวิธีทางภาษากับการนำเสนอ
ความคิดในปฏิบัติการทางสังคม ซึ่งทำให้เห็นภาพรวมของความคิดความเชื่อต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารได้แฝง
ไว้ในตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ดังกล่าว โดยความคิดต่าง ๆ นั้นล้วนแต่สัมพันธ์กันอย่างเป็น
ระบบและตอกย้ำชุดความคิดต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคมอยู่แล้วให้มีความชัดเจนมากขึ้น ซึ่งความคิดต่าง ๆ 
ล้วนแต่สะท้อนการพัฒนาระบบเศรษฐกิจและสังคมด้านต่าง ๆ โดยแสดงให้เห็นว่าช่องทางการส่งสาร
ถือเป็นกระบอกเสียงที่สำคัญในการประชาสัมพันธ์หรือส่งสารให้กับผู้อ่านได้ในระดับหนึ่ง ดังนั้นภาษา
กับสังคมจึงไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ผู้วิจัยจึงได้นำกลวิธีทางภาษามาสนับสนุนชุดความคิด
เพ่ือให้มองเห็นภาพในสังคมลาวชัดเจนมากยิ่งข้ึน 
 
5.2 อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมท่ีมีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 จากการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาและวิถีปฏิบัติทางสังคมในหัวข้อที่ 5.1 จะเห็นว่า ตัวบท
นั้นถ่ายทอดอุดมการณ์ที่สำคัญหลายประการ ซึ่งผู้วิจัยจะขอนำเรื่องอุดมการณ์ไปไว้ในบทที่ 6 
นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีผลทำให้เกิดการผลิต/กระจายตัวบทที่แฝง
อุดมการณ์ต่าง ๆ ซึ่งนำมาสู่การบริโภค/ตีความตัวบทในสังคม ชุดความคิด ความเชื่อ และค่านิยมต่าง 
ๆ ที่มีอยู่ในสังคมลาว ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอนำมาอธิบายดังหัวข้อต่อไปนี้ 
  (1) ความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาว 
  (2) ภาพลักษณ์ความเป็นลาว 
  ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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5.2.1 ความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาว 
  สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) เปิดประเทศตามวิสัยทัศน์  
“จินตนาการใหม่” ของท่านไกสอน พมวิหาร มาตั้งแต่ประมาณปี พ.ศ. 2529 ซึ่งถือว่าเป็นเวลากว่า 
25 ที่สปป.ลาวได้มีการพัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านมีการจัดวางโครงสร้างพ้ืนฐานหลักของประทศ
เป็นไปตามขั้นตอน จากเดิมที่เป็นประทศไม่มีทางออกสู่ทะเล ทุกวันนี้ สปป.ลาวกลายเป็นประเทศที่
สามารถเชื่อมโยงทุกประเทศต่าง ๆ ที่อยู่ภายในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ำโขงให้กลายเป็น Battery of Asia 
ขึ้นมาได ้
  องค์ประกอบต่าง ๆ ที่ทำให้ สปป.ลาวเป็นประเทศที่สามารถออกไปมีบทบาทในเวที
เศรษฐกิจระหว่างประเทศได้นั้นสืบเนื่องมาจากรัฐบาลลาวได้ตั้งเป้าหมายเอาไว้ในปี พ.ศ. 2563 (ค.ศ. 
2020) สปป.ลาวจะต้องหลุดพ้นจากความเป็นประเทศยากจนไปสู่ประเทศที่พัฒนาแล้ว ดังนั้นผู้วิจัย
จึงได้หยิบยกประเด็นที่จะศึกษาในเรื่องของความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาวมานำเสนอผ่านอิทธิพล
ของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ เพ่ือนำเสนอให้เห็นว่าสังคมลาวมีความเชื่อและ
ค่านิยมใดแฝงอยู่ในตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) อยู่บ้าง เนื่องจากคนในสังคมลาวส่วนใหญ่มีความ
เชื่อมาตลอดว่าการที่ สปป.ลาว เป็นประเทศที่ยากจนติดต่อกันมาหลายปีนั้น นอกจากโดยสภาพทาง
ภูมิศาสตร์ที่ไม่มีทางออกสู่ทะเลแล้ว ยังเป็นผลมาจากการที่ประเทศต้องคำสาปที่เกิดขึ้นตั้งแต่ยุคที่
พระยาศรีโคตรบูรณ์ หรือพระยาศรีโคตรบอง ผู้ครองนครในบริเวณตอนกลางของลาวถูกลอบปลง
พระชนม์ ตามตำนานของลาว ก่อนที่พระยาศรีโคตรบองจะเสด็จสวรรคต ความที่โกรธแค้นที่ถูกลอบ
ปลงพระชนม์ จึงสาปแช่งเอาไว้ว่า “ขอให้ดินแดนสองฝั่งโขง ไม่ได้พบกับความเจริญอย่างถึงที่สุด และ
ถึงจะเจริญ..ก็เพียงแค่ช่วงช้างพับหู-งูแลบลิ้นเท่านั้น” แต่คำสาปดังกล่าว จะมี 3 สิ่งที่สามารถแก้ หรือ
ล้างคำสาปนี้ออกไปได้ 3 สิ่งนั้นก็คือ “หินฟูน้ำ-พญางูใหญ่เข้ามา-ช้างเผือกเข้ามา”  
  จะเห็นได้ว่าบนพื้นฐานความเชื่อเดิมของคนลาวจะอยู่ที่ตัวบุคคลที่ทุกคนในสังคมให้การ
ยอมรับและนับถือ สปป.ลาว มีระบอบการปกครองไม่แตกต่างจากประเทศไทยของเรานัก  การมี
สถาบันกษัตริย์คอยยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชาตินับเป็นส่วนหนึ่งในการดำเนินชีวิตในสังคม  แต่ทว่า
สภาพการปกครองในสปป.ลาว ได้เปลี่ยนแปลงไปตามผู้นำประเทศคือท่านไกสอน พมวิหาน ที่ได้เป็น
ผู้นำในการปฏิวัติกู้ชาติลาว และดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรีคนแรกของ สปป.ลาว (พ.ศ. 2518 -
2534) และประธานประเทศคนที่ 2 (พ.ศ.2534-2535) ถือว่าเป็นผู้นำประเทศที่มีวิสัยทัศน์กว้างไกล 
มองเห็นอนาคตของลาวอย่างทะลุปรุโปร่ง 
  จากความเชื่อดั้งเดิมของคนลาวที่มีต่อสภาพทางสังคมในสมัยก่อน หากมองในมิติความ
เชื่อข้างต้นนั้น จะไม่ตรงกับหลักทางวิทยาศาสตร์ เนื่องจากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในสปป.ลาว ช่วง
หลายปีที่ผ่านมาเป็นสัญญาณที่บ่งบอกถึงอะไรบางอย่างว่าผืนแผ่นดินที่เงียบสงบแห่งนี้ กำลังมีความ
น่าสนใจเพ่ิมขึ้นทุกขณะ จากที่กล่าวมาข้างต้นถือเป็นอิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่เป็นตัวกำหนดให้
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สื่อในสังคมลาวนำเสนอผลสะท้อนออกมาในหลากหลายรูปแบบ อาทิ นิตยสาร เนื่องจากนิตยสารมี
บทบาทสำคัญ มีอิทธิพลหรือมีอำนาจที่ทำให้เกิดความคิดยอมรับ ปฏิเสธ หรือต่อรองเกิดขึ้น จนอาจ
นำไปสู่การเปลี่ยนแปลงทางความคิดระหว่างคนในสังคมได้ ดังนั้น เมื่อได้ศึกษาข้อมูลในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ พบว่ามีอิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสาร ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 
  ความเชื่อเรื่อง หินฟู-พญางูใหญ-่ช้างเผือก 
   การนำเสนอความเชื่อเรื่องหินฟู -พญางูใหญ่-ช้างเผือกที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น 
ภายหลังจากการเปิดใช้สะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งแรก นั้นการพยายามตีความว่าคำสาปที่ลาว
ประสบมาตลอดนั้นกำลังจะหมดลงเพราะเกิดปรากฏการณ์ 3 อย่างตามที่คนลาวเชื่อมาตลอด “หินฟู
น้ำ” ถูกตีความว่าหมายถึงสะพาน ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบถึงการที่หินซึ่งอยู่ใต้น้ำฟูลอยขึ้นมาอยู่เหนือ
น้ำ “ช้างเผือก” ถูกตีความว่าหมายถึงฝรั่ง หรือชาวตะวันตกท่ีเดินทางเข้ามายัง สปป.ลาว เป็นจำนวน
มากขึ้น และ “พญางูใหญ่” ถูกตีความว่าเป็นขบวนรถไฟที่เปิดใช้อย่างเปิดทางการของเส้นทาง 
หนองคาย-ท่านาแล้ง เมื่อวันที่ 5 มีนาคม พ.ศ. 2552 เมื่อทั้ง 3 สิ่งได้เกิดขึ้นจริงในสังคมลาว คำสาป
เมื่อหลายร้อยปีก่อนได้ถูกลบล้างลง ทำให้คนลาวเกิดความเชื่ออย่างปีติยินดีว่า จากนี้ไปผืนแผ่นดิน
ลาวหลุดพ้นคำสาป และจะพบแต่ความเจริญ รุ่งเรืองข้ึนเรื่อย ๆ (ปัณฑพ  ตั้งศรีวงศ์.  2555 : 13) 
   จากอิทธิพลความเชื่อดังกล่าวทำให้สังคมลาวได้พัฒนาตนเองขึ้นมาเรื่อย ๆ จนถึง
ปัจจุบัน ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงได้รวยรวมข้อมูลผ่านตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ที่สะท้อนถึงระบบ
ความเชื่อดั้งเดิมท่ีแฝงอยู่ในรูปแบบของการให้สัมภาษณ์ บทความ ต่าง ๆ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ດິນບັອກຟ ນ ້າທີີ່ຄົນລາວຜະລິດ ດຽວນີິ້ອາຄານໃຫຍ່ຫ າຍຫ ັງຢ ່ບ້ານເຮົາ ໄດ້ເລີີ່ມນ າໃຊ້ 
ດິນບັອກຟ ນ ້າເຂົິ້າໃນການກໍໍ່ສ້າງແລ້ວ ເພາະມັນເປັນນະວັດຕະກ າໃໝ່ທີີ່ເໝາະສົມກັບການກໍໍ່ສ້າງຍຸກໃໝ່ 
ແລະທີີ່ສ າຄັນ ໃນປັດຈຸບັນ ແມ່ນມີຄົນລາວຜະລິດດິບບັອກປະເພດນີິ້ແລ້ວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 6 กุมภาพันธ์ 2558: 8) 
  (อิฐบล๊อคที่คนลาวผลิต เดี๋ยวนี้อาคารใหญ่หลายหลังอยู่บ้านเรา ได้เริ่มนำใช้อิฐบล๊อค
เข้าในการก่อสร้างแล้ว เพราะมันเป็นนวัตกรรมใหม่ที่เหมาะสมกับการก่อสร้างยุคใหม่ และที่สำคัญใน
ปัจจุบัน คือมีคนลาวผลิตอิฐบล๊อคประเภทนี้แล้ว) 
 
  จากความเชื่อดั้งเดิมของคนลาวที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น ได้ส่งผลต่อปัจจัยทางสังคมลาว
สมัยใหม่ที่สะท้อนให้เห็นถึงความคิดความเชื่อเดิมที่มีอยู่ก่อน การพัฒนาประเทศชาติให้เจริญและมี
ความม่ันคงทางเศรษฐกิจนั้น คนลาวจะสร้างความภาคภูมิใจในตนเองขึ้นเห็นได้จากตัวอย่างข้างต้นที่
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ผู้ส่งสารได้พยายามนำเสนอความคิดความเชื่อเรื่องการผลิตนวัตกรรมที่ทันสมัยที่มีใช้ในประเทศลาว 
และที่สำคัญนวัตกรรมดังกล่าวไม่ได้นำเข้าจากต่างประเทศแต่อย่างใด แต่เกิดขึ้นจากฝีมือของคนลาว
เองที่สามารถผลิตและสร้างอิฐบล๊อกใช้ในประเทศของตน อีกทั้งยังแฝงความคิดเรื่องความเป็นลาว
เอาไว้อีกด้วย 
 
  ດ່ານສະຫວັນ-ມຸກດາຫານ ຫ້າມຄົນ 18 ປີ ຂ້າມຂົວ  

(อัปเดต ฉบับที่ 7 มีนาคม 2558: 12) 
  (ด่านสะหวันเขต-มุกดาหาร ห้ามคน 18 ปี ข้ามสะพาน) 
 
  อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่ถูกนำเสนอผ่านความเชื่อต่าง ๆ นั้นได้ถูกสะท้อนออกมา
ผ่านระบบของคนในสังคมลาวชัดเจนมากยิ่งขึ้น ซึ่งจากตัวอย่างข้างต้นผู้ส่งสารได้พยายามนำเสนอ
ความเชื่อเรื่องของเยาวชนในประเทศที่มีอายุ 18 ปี ซึ่งถือเป็นช่วงวัยที่ด่านในประเทศไทยพบการ
ลักลอบเข้ามาขายบริการในบางพ้ืนที่ของจังหวัดมุกดาหาร จากการพาดหัวดังกล่าวนั้นผู้ส่งสารได้สื่อ
ความคิดความเชื่อเรื่องของการค้ามนุษย์ข้ามชาติที่เป็นสาเหตุทำให้เกิดจุดบอดในสังคม สะพาน
มิตรภาพแห่งที่ 3 ที่มุกดาหาร-สะหวันเขต เป็นจุดที่มีการเข้า-ออกจำนวนมากรองลงมาจากนครหลวง
เวียงจันทร์ การจะไปมาข้ามประเทศสำหรับเยาวชนอายุ18 ปี ควรมีผู้ปกครองมาด้วย เพ่ือเป็นการ
ยืนยันข้อมูลว่ามีตัวตนและสามารถรับรองบุตรหลานของตนเองได้เมื่อเกิดเหตุสุดวิสัย แต่ประเด็นนี้
ไม่ใช่เหตุผลหลักที่ผู้วิจัยต้องการนำเสนอ เนื่องจากการพัฒนาประเทศที่เกิดขึ้นในสปป.ลาว มีทั้งข้อดี
และข้อเสียตามมา การมีจุดเชื่อมต่อที่เชื่อว่าเป็น “หินฟูน้ำ” นั้นจะนำคนลาวมาสู่ความเจริญรุ่งเรือง
นับว่าเป็นเรื่องที่ดีสำหรับการพัฒนาประเทศ แต่บางครั้งก็เป็นดาบสองคมที่เกิดขึ้นในเวลาเดียวกัน  
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ທາງລົດໄຟ ລາວ-ຈີນ ໃກ້ຈະສ້າງ ໂຄງການດັງກ່າວ ຈະເປັນການປະກອບສ່ວນສ າຄັນເຮັດ
ໃຫ້ປະເທດເຮົາທີີ່ບໍໍ່ມີທາງອອກສ ່ທະເລ ສາມາດເຊ ີ່ອມຈອດກັບປະເທດໃນພາກພ ິ້ນໄດ້, ອ ານວຍຄວາມ
ສະດວກໃນການຂົນສົັ່ງສິນຄ້າ, ການໄປມາຫາສ ່, ການສົັ່ງອອກສິນຄ້າທີີ່ມີຕົິ້ນທຶນຕ ່າ, ການລົງທຶນ, ການ
ບໍລິການ ແລະການພົວພັນອ ີ່ນ ໆ ຊ ີ່ງຈະສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ກັບປະເທດ ກໍຄ ປະຊາຊົນໃຫ້ສ ງຂຶິ້ນກວ່າເກົັ່າ 

   (อัปเดต ฉบับที่ 30 ตุลาคม 2558: 12) 
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  (ทางรถไฟ ลาว-จีน ใกล้จะสร้าง โครงการดังกล่าว จะเป็นส่วนประกอบหลักที่ทำให้
ประเทศที่ไม่มีทางออกสู่ทะเล สามารถเชื่อมต่อกับประเทศในภาคพ้ืนได้, อำนวยความสะดวกในการ
ขนส่งสินค้า, การไปมาหาสู่ , การส่งออกสินค้าที่มีต้นทุนต่ำ, การลงทุน, การบริการ และการ
ประสานงานอ่ืน ๆ ที่จะสร้างรายรับให้กับประเทศชาติ และประชาชนได้ดีขึ้น) 
 
  “พญางูใหญ่” ตามความเชื่อของคนในสังคมลาว คือปรากฏการณ์สุดท้ายที่เกิดขึ้น ทุก
คนตีความกันว่าหมายถึงขบวนรถไฟ หรือการคมนาคมขนส่งความเร็วสูงที่เข้ามาพลิกชะตาบ้านเมือง
ให้ดีขึ้น เห็นได้จากการนำเสนอข้อมูลที่สะท้อนให้เห็นว่า การก่อสร้างทางรถไฟระหว่าง ลาว -จีน ได้มี
การก่อสร้างขึ้นเพ่ือส่งเสริมและสนับสนุน ผลักดันให้ประเทศเจริญรุ่งเรือง โดยใช้จุดบอดของประเทศ 
(Land Lock) มาพลิกประวัติศาสตร์ความเชื่อเดิมให้สังคมมีความก้าวหน้าและเติบโตขึ้นอย่างรวดเร็ว 
นอกจากนี้ผู้ส่งสารยังแฝงความเชื่อว่าหากมีการก่อสร้างให้แล้วเสร็จเมื่อใด รายรับของประชาชนก้จะ
สูงขึ้นเท่านั้น 
 
  ຍ ມ 800 ຕ ິ້ ປ່ຽນໂສມຫນ້າເດີີ່ນບິນວັດໄຕ ສະໜາມບິນວັດໄຕມີປະຫວັດຄວາມເປັນມາທີີ່
ຍາວນານຫ າຍສິບປີ ທີີ່ຢ ່ຄຽງຄ ່ກັບປວງຊົນຄົນລາວທັງຊາດ ເວົິ້າລວມ, ເວົິ້າສະເພາະ ຊາວນະຄອນຫ ວງ
ວຽງຈັນ ໃນການເປັນດ່ານເຂົິ້າ-ອອກທາງອາກາດ (ທາງເຄ ີ່ອງບິນ) ຂອງຜ ້ໂດຍສານທັງພາຍໃນ ແລະ
ຕ່າງປະເທດທີີ່ເດີນທາງໄປ-ມາ ເຊິີ່ງມີການກໍໍ່ສ້າງຂຶິ້ນແຕ່ໃນລະບອບເກົັ່ າກ່ອນປົດປ່ອຍປະເທດຊາດ, 
ດັງນັິ້ນ ອີງໃສ່ອາຍຸການໃຊ້ງານທີີ່ຍາວນານດັງກ່າວ ຈຶີ່ງມີຄວາມຈ າເປັນຈະຕ້ອງໄດ້ປັບປຸງບ ລະນະຄ ນໃໝ່
ໃຫ້ແທດເໝາະກັບຄວາມຮຽກຮ້ອງຕ້ອງການໄລຍະໃໝ່ນີິ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 24) 
  (ยืม 100 ล้านดอลลาร์ เปลี่ยนโฉมหน้าสนามบินวัดไต สนามบินวัดไตมีประวัติความ
เป็นมาที่ยาวนานหลายสิบปีอยู่เคียงคู่กับปวงชนคนลาวโดยเฉพาะชาวนครหลวงเวียงจันทน์ ซึ่งเป็นท่า
อากาศยานผู้โดยสารขาเข้า-ขาออก ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศที่เดินทางไป-มา ซึ่งมีการ
ก่อสร้างขึ้นตั้งแต่สมัยก่อนการปลดปล่อยประเทศชาติลาว ดังนั้น เมื่อเทียบกับอายุการใช้งานที่
ยาวนานดังกล่าว จึงมีความจำเป็นทีต่้องปรับปรุงบูรณะให้เหมาะสมกับความต้องการในช่วงนี้) 
 
  การมองเฉพาะมิติความเชื่อเรื่อง “พญางูใหญ่” เปรียบเสมือนเป็นรถไฟที่เข้ามาปลด
ล็อคให้กับประเทศนั้น การลงทุนก่อสร้างบูรณะสนามบินในสปป.ลาว ถือเป็นสัญญาณอย่างหนึ่งที่บ่ง
บอกว่าพญางูใหญ่ที่ว่านั้นอาจหมายรวมถึง “เครื่องบิน” ด้วยก็เป็นได้ เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจใน
สังคมลาวที่ถูกปรับเปลี่ยนไปตามผู้นำประเทศนั้น การลงทุนขยับขยายสิ่งอำนวยความสะดวกก็ตามมา 
ส่งผลให้ผืนแผ่นดินลาวกลายเป็นแผ่นดินทองคำที่ชาวต่างชาติกำลังให้ความสนใจ ซึ่งนอกเหนือจาก
การมีรถไฟ-เครื่องบินไว้คอยบริการคนในประเทศและต่างประเทศแล้ว ผู้ส่งสารได้แฝงความเชื่อว่า
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การปรับปรุงสนามบินในครั้งนี้ไม่ใช่เป้นการบูรณะเพ่ือตอบสนองคนในชาติเท่านั้น แต่เป็นการคอย
รับมือจากต่างประเทศที่จะเข้ามาในสปป.ลาวที่เพ่ิมมากข้ึนทุก ๆ ปี อีกด้วย   
    
ตัวอย่างที่ 3 
  ລາວຕັິ້ງເປົັ້າໃຫຍ່ໃສ່ການທ່ອງທ່ຽວ ໃນ 5 ປີ ໃນຊຸມປີຂ້າງໜ້ານີິ້ ຜ ້ຮັບຜິດຊອບວຽກງານ
ການທ່ອງທ່ຽວ ໄດ້ວາງແຜນເອົາໄວ້ວ່າ ຈະດຶງດ ດນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົິ້າມາຍ້ຽມຊົມປະເທດລາວໃຫ້ໄດ້ 6 
ລ້ານຄົນຕໍໍ່ປີ 

(อัปเดต ฉบับที่ 21 กรกฎาคม 2559: 38) 
  (ลาวตั้งเป้าใหญ่ใส่การท่องเที่ยว ใน 5 ปีข้างหน้านี้ ผู้รับผิดชอบงานการท่องเที่ยว ได้
วางแผนเอาไว้ว่า จะดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมประเทศลาวให้ได้ 6 ล้านคนต่อปี) 
 
  ຄົນໃນຊາດເລີີ່ມຮ້ອງໄຫ້ ເມ ີ່ອໄພນາຍທຶນຕ່າງຊາດຮຸກຮານ 

(มหาชน ฉบับที่ 247 ธันวาคม 2559: 5) 
  (คนในชาติเริ่มร้องไห้ เมื่อภัยนายทุนต่างชาติรุกราน) 

 
  ນັກລົງທຶນຈີນ ຈະລົງທຶນໃນລາວ 7 ຕ ິ້ ໂດລາໃນປີ 2015 

(มหาชน ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 54) 
  (นักลงทุนจีน จะลงทุนในลาว 7 ล้านดอลลาร์ในปี 2015) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นได้สะท้อนความเชื่อที่ว่า “ช้างเผือกเข้ามา” ได้อย่างชัดเจน 
เนื่องจากที่สปป.ลาว มีนโยบายเปิดกว้างเพ่ือรับการลงทุนจากต่างประเทศ และมีโครงการลงทุนของ
ประเทศต่าง ๆ หลายโครงการเกิดข้ึน ผู้ส่งสารได้แฝงความเชื่อว่าประเทศลาวเป็นประเทศท่ีเหมาะกับ
การท่องเที่ยว และการลงทุน แต่ทว่าการลงทุนในแต่ละครั้งส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติที่เข้ามาพัฒนา
ประเทศให้กับสปป.ลาว หากมองในแง่ของการขับเคลื่อนประเทศลาวจะเป็นประเทศที่มีชาวต่างชาติ
เป็นนายทุนร่วมส่งผลต่อปัจจัยทางสังคมเรื่องของเศรษฐกิจและสะท้อนเรื่องของการกู้ยืมเงินดอลลาร์
กับธนาคารโลกได้ง่ายขึ้น แต่หากมองเรื่องของคนในชาติถูกเบียดบังและรุกรานจากต่างชาติ คนใน
ชาติจะอยู่อย่างไรในวันที่มีแต่นายทุนจากต่างชาติเข้ามา เห็นได้จากการพาดหัวบทความที่ผู้ส่งสารได้
พยายามสื่อความคิดความเชื่อของคนในสังคมลาวผ่านกระบอกเสียงทางสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือกระตุ้นให้คน
ลาวรักและภูมิใจในอาชีพและสิ่งที่อยู่ในประเทศ ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ หรือนวัตกรรม
ที่ผลิตขึ้นมาล้วนแต่เป็นการสร้างรายได้ ได้เช่นกัน 
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  ຮຽນແບບສັງຄົມຕາເວັນຕົກ ໃຜວ່າບໍໍ່ດີ ເຄີຍມຄີ າເວົິ້າໜຶີ່ງວ່າ ຢ່າຮຽນແບບສັງຄົມ
ຕາເວັນຕົກ ຄ າເວົິ້ານີິ້ມີທີີ່ມາຈາກສະໄໝປະເທດເຮົາເປັນເມ ອງຂຶິ້ນຈັກກະພັດ ທີີ່ພວກເຮົາໄດ້ນ າເອົາ
ວັດທະນະທ າເປ ິ່ອຍເຍ ີ່ອຍແບບຕາເວັນຕົກເຂົິ້າມາເບ ີ່ອງເມົາຊາວໜຸ່ມລາວ ເຊັັ່ນ: ໂສເພນີ, ກິນເຫ ົິ້າ
ເຂົົ໊າເທັກ, ຫ ິິ້ນກິນຟຸມເຟ ອຍ...ແຕ່ປັດຈຸບັນຍຸກສະໄໝໄດ້ປ່ຽນໄປສັງຄົມມີການເປີດກວ້າງຫ າຍຂຶິ້ນ ການ
ດ າລົງຊີວິດແບບຄົນຕາເວັນຕກົບໍແມ່ນວ່າຈະບໍໍ່ດີທັງໝົດ ມີຫ າຍສິີ່ງຫ າຍແນວທີີ່ໜ້າຮຽນຮ  ້ແລະເອົາເປັນ
ແບບຢ່າງ 

(มหาชน ฉบับที่ 246 พฤศจิกายน 2559: 27) 
  (เลียนแบบคนตะวันตกใครว่าไม่ดี เคยมีคำพูดหนึ่งว่า อย่าเลียนแบบสังคมตะวันตก 
คำพูดนี้มีที่มาจากสมัยประเทศของเรายังเป็นเมืองขึ้นจักพรรดิ ที่พวกเราได้นำเอาวัฒนธรรม เหลว
แหลกแบบตะวันตกเข้ามามอมเมาชาวหนุ่มลาว เช่น โสเภณี, กินเหล้าเข้าเธค, เล่นกินฟุ่มเฟือย...แต่
ปัจจุบันยุคสมัยได้เปลี่ยนไป สังคมมีการเปิดกว้างมากข้ึน การดำรงชีวิตแบบคนตะวันตกไม่ใช่ว่าจะไม่
ดีทั้งหมด มีหลายสิ่งหลายอย่างที่น่าเรียนรู้ และเอาเป็นแบบอย่าง) 
 
  นอกจากนี้ การสะท้อนความเชื่อของคนในสังคมลาวเรื่อง “ช้างเผือกเข้ามา” นั้น ถือ
เป็นข้อดีในเรื่องของพหุวัฒนธรรมที่คนลาวได้เรียนรู้และเปิดกว้างมากขึ้น ซึ่งจากความเชื่อดั้งเดิมที่มี
อยู่ก่อนของคนลาวที่ผู้วิจัยได้เกริ่นเอาไว้ข้างต้นนั้น ส่วนใหญ่มักทำให้คนในสังคมมีความเข้าใจ
คลาดเคลื่อน สาเหตุหลักมาจากเรื่องอิทธิพลของปัจจัยทางสังคมได้แก่ วัฒนธรรม จากตัวอย่างข้างต้น
ผู้ส่งสารได้สร้างความเชื่อว่าคนในสังคมลาวยุคใหม่ เป็นคนฉลาดเลือก ฉลาดทำ สามารถแยกแยะ
ความเหมาะสมได้มากข้ึน การเลียนแบบคนตะวันตกในความเข้าใจของคนรุ่นใหม่คือการนำเอาสิ่งที่ดี
และน่าเป็นแบบอย่างเข้ามาปรับใช้เพ่ือให้ทันต่อเหตุการณ์ 
  จะเห็นได้ว่า การสร้างความเชื่อในสังคมลาวผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้น เป็นการ
สะท้อนให้เห็นถึงวิถีการดำเนินชีวิตของคนในสังคมลาวได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะความเชื่อพ้ืนฐาน
ของคนในสังคมยังคงเป็นตัวกำหนดรากฐานชีวิตที่ส่งผลต่อความรู้สึก ความคิด และความเชื่อ ออกมา
เป็นรูปธรรมมากขึ้น ซึ่งในหัวข้อถัดไปผู้วิจัยจะนำเสนอภาพความเป็นลาวผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่
เพ่ือสะท้อนให้เห็นว่านอกจากความคิดและความเชื่อของคนในสังคมที่ได้รับจากอิทธิพลของปัจจัยทาง
สังคมแล้ว การนำเสนอภาพความเป็นลาวนับเป็นส่วนสำคัญในการสร้างและสื่อปฏิบัติการทางสังคม
ได้ชัดเจนเช่นกัน 
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5.2.2 ภาพลักษณ์ความเป็นลาว 
  จากหัวข้อความเชื่อในสังคมลาวทำให้ผู้วิจัยได้มองเห็นถึงภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ของ
ประเทศลาวที่เคยมีประวัติมายาวนานก่อนเข้าสู่ยุคจินตนาการใหม่ “การเสนอภาพความเป็นลาว” ที่
ถูกนำเสนอและถ่ายทอดผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นข้อมูลที่ทันสมัยตามกระแสโลกที่เปลี่ยนแปลง
ไป อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมส่งผลต่อรูปแบบการดำเนินชีวติของคนลาวในสังคมที่ไหลไปตาม
กระแสโลก ซึ่งประเทศลาวไม่เพียงแต่หมุนไปข้างหน้าอย่างเดียว ประเทศลาวยังมีการแลหลังมองหน้า
อยู่เสมอ การพัฒนาเศรษฐกิจถูกนำมาเป็นดัชนีชี้วัดความก้าวหน้าของประเทศ และความกินดีอยู่ดี
ของประชากรลาวยังคงอยู่ในสภาพกำลังพัฒนาซึ่งผู้วิจัยจะขอกล่าวถึงประเด็นการบริโภคนิยมไว้ใน
หัวข้อถัดไป 
  หลังจากที่ประเทศลาวได้พัฒนาในด้านเทคโนโลยีการสื่อสารในสังคมยุคโลกาภิวัตน์ไป
แล้วนั้นประชากรในประเทศจะถูกส่งเสริมและถูกกระตุ้นให้พูดและทำการสื่อสารกันมากข้ึน โดยช่อง
ทางการสื่อสารจะผ่านสื่อในรูปแบบต่าง ๆ ผู้วิจัยจะขอนำเสนอภาพความเป็นลาวในช่วงปี พ.ศ. 
2558-2559 ที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ เท่านั้น อันเป็นช่วงเวลาที่มีความเคลื่อนไหว
และเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านสังคม การเมือง เศรษฐกิจและวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในประเทศลาว ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
 
   (1) ความเป็นลาวในมิติทางสังคม 
   ภายหลังการปฏิวัติชาติเมื่อวันที่ 2 ธันวาคม ค.ศ. 1975 (พ.ศ. 2518) ส่งผลให้
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวมีความเปลี่ยนแปลงอย่างมากมาย ส่งผลต่อระบบโครงสร้าง
ในสังคม เป็นสาเหตุให้ภาครัฐออกมากำกับดูแลเรื่องการสร้างอุดมการณ์และจิตสำนึกร่วมกันระหว่าง
คนในสังคมและภาครัฐ ทั้งนี้สภาพเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองอยู่ในระยะที่ต้องฟ้ืนฟูหลังจากที่
ได้รับความเสียหายจากภาวะสงคราม การสร้างอุดมการณ์ความเป็นลาวจึงเป็นสิ่งจำเป็นที่ต้องกระทำ
อย่างเร่งด่วนสำหรับคนในชาติ 
   ความเป็นลาวที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ในมิติทางสังคมนั้น โดยการ
เสนอภาพความเป็นลาวได้รับการถ่ายทอดในรูปแบบของการให้สัมภาษณ์บุคคลที่ประสบผลสำเร็จใน
ชีวิตผ่านนิตยสารเพ่ือทำหน้าที่ส่งเสริมให้ผู้อ่านเกิดความตระหนักและสำนึกในความเป็นลาว มีความ
รักชาติ รักระบอบการปกครองใหม่ ตลอดจนส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมลาวให้อยู่ในสังคมสมัยใหม่ได้โดย
ที่ไม่ถูกต่างชาติกลืนกินทางวัฒนธรรม 
   กล่าวได้ว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ หลังสิ้นสุดยุคการเกิดหนังสือพิมพ์ และนิตยสารหัว
รัฐบาลนั้น การเสนอภาพของนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้ดำเนินไปภายใต้กระแสความคิดและความ
ต้องการระหว่างภาครัฐและเอกชน ทั้งนี้เพราะมีการควบคุมสื่อจากรัฐ ส่งผลให้รูปแบบและแนว
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ทางการนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่ออกมาในทำนองเดียวกัน คือ การเน้นเนื้อหา
เกี่ยวกับการรักชาติ ความภาคภูมิใจในความเป็นลาว เป็นต้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ກະເປົາມາຮີ : ສິນຄ້າດີຂອງລາວ ກະເປົາມາຮີ ເປັນກະເປົາລາວປະຍຸກ ທີີ່ປະສົມປະສານກັນ
ລະຫວ່າງຜ້າ   ໄໝລາວ ແລະ ຄວາມທັນສະໄໝ ໃນຍຸກປັດຈຸບັນ ຊຶີ່ງຖ ວ່າເປັນກະເປົາທີີ່ມີຍີີ່ຫໍ້ໍ ຫ   Brand 

Name ທ າອິດຂອງປະເທດລາວ ໂດຍໄດ້ຈົດລິຂະສິດ ເປັນທີີ່ຮຽບຮ້ອຍແລ້ວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 5 กุมภาพันธ์ 2559: 26) 
  (กระเป๋ามารี : สินค้าของลาว กระเป๋ามารีเป็นกระเป๋าลาวประยุกต์ ที่ผสมผสานกัน
ระหว่างผ้าไหมลาวและความทันสมัย ในยุคปัจจุบัน ซึ่งถือว่าเป็นกระเป๋าที่มียี่ห้อ หรือ  Brand Name 
แรกของประเทศลาว โดยได้จดลิขสิทธิ์เป็นที่เรียบร้อยแล้ว) 
 
  ຄວາມຫ ົງໄຫ ພາໃຫ້ມີຮ້ານຜ້າໄໝ ທ່ານນາງວິໄລພອນ ບຸບຜາວັນ ເປັນຜ ້ທີີ່ມີຄວາມຫ ົງໄຫ 
ໃນວັດທະນະທ າການນຸ່ງຖ ຂອງແມ່ຍິງລາວ ເຊັັ່ນ ສິິ້ນໄໝ ເສ ິ້ອໄໝ ແລະເກົິ້າຜົມບ່ຽງແພ ຊ ີ່ງຈາກຄວາມ
ມັກດັງກ່າວນີິ້ໄດ້ເຮັດໃຫ້ລາວກ້າວໄປສ ່ ການມີທຸລະກິດຜ້າໄໝລາວຢ່າງເຕັມຮ ບແບບ 

(อัปเดต ฉบับที่ 3 มกราคม 2558: 12) 
  (ความหลงใหลทำให้มีร้านผ้าไหม ท่านนางวิไลพอน บุบผาวัน เป็นผู้ที่มีความหลงใหลใน
วัฒนธรรมการนุ่งผ้าถุงของผู้หญิงลาว เช่น ผ้าไหม เสื้อไหมและเกล้าผมเบี่ยงแพ ซึ่งจากความชอบ
ดังกล่าวนี้ได้ทำให้ก้าวไปสู่การมีธุรกิจผ้าไหมลาวอย่างเต็มรูปแบบ) 
 

  ລາຍໄດ້ຂອງຜ ້ເຮັດຕ ບຂາຍ ນາງຕຶິ້ງ ສີຫາລາດ ອາຍຸ 50 ປີ ບ້ານໂຄກສີວິໄລ ເມ ອງໄຊທານີ 
ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ ເລ ອກເຮັດການຜະລິດຕ ບນ້ອຍຂາຍ ໄດ້ 3 ປີແລ້ວ ແລະເຫັນວ່າມີຄວາມພ ມໃຈ
ກັບການຜະລິດຂອງລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 2 มกราคม 2558: 22) 
  (รายได้ของผู้ทำกระท่อมขาย นางตึ้ง สีหาลาด อายุ 50 ปี บ้านโคกสีวิไล เมืองไซทานี 
นครหลวงเวียงจันทน์ เลือกทำการผลิตกระท่อมขายได้ 3 ปีแล้ว และเห็นว่ามีความภูมิใจกับการผลิต
ของลาว) 
 
  ເອກະລັກໄມ້ໄຜ່ລາວ ກ້າວໄກເຖິງເມ ອງນອກ 

(มหาชน ฉบับที่ 246 พฤศจิกายน 2559: 36) 
  (เอกลักษณ์ไม้ไผ่ลาว ก้าวไกลถึงเมืองนอก) 
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  จากตัวอย่างข้างต้นได้ถูกนำเสนอผ่าน “ความเป็นลาว” ในมิติทางสังคมที่มีความ
ภาคภูมิใจในความเป็นลาวและสื่อได้นำเสนอการส่งเสริมสินค้า หัตถกรรมที่มาจากงานฝีมือของคน
ลาวซึ่งแสดงให้เห็นว่าไม่ว่าสังคมลาวจะเปลี่ยนไปตามยุคสมัยแค่ไหนแต่สิ่งหนึ่งที่คนลาวยังคงรักษาไว้
คือ “ความเป็นลาว” ที่ถูกถ่ายทอดออกมาผ่านการแต่งกาย ดังข้อความที่ว่า “ນາງວິໄລພອນ ບຸບຜາ
ວັນ ເປັນຜ ້ທີີ່ມີຄວາມຫ ົງໄຫ ໃນວັດທະນະທ າການນຸ່ງຖ ຂອງແມ່ຍິງລາວ” หรือการส่งเสริมศิลปหัตถกรรม
ในข้อความที่ว่า “ກະເປົາມາຮີ : ສິນຄ້າດີຂອງລາວ” หรือการมีธุรกิจที่เกิดจากฝีมือของตนเองใน
ข้อความที่ว่า “ແລະເຫັນວ່າມີຄວາມພ ມໃຈກັບການຜະລິດຂອງລາວ” เป็นต้น  
 
  การแสดงให้เห็นถึงความรักชาติและภูมิใจในชาติซึ่งเป็นลักษณะสากลที่พบอยู่ในทุกชาติ 
สำหรับนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นถือว่าเป็นการนำเสนอภาพความเป็นลาวอีกอย่างหนึ่งที่ปรากฏใน
เนื้อหาบนนิตยสารลาวสมัยใหม่ กล่าวคือ นิตยสารลาวสมัยใหม่ในปัจจุบันส่วนใหญ่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ
ความทันสมัย และความก้าวหน้าตามยุทธศาสตร์ชาติ นั่นคือทำให้ผู้อ่านมีความรักชาติและภาคภูมิใจ
ในชาติดังตัวอย่างข้างต้นที่กล่าวว่า  
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ອະນຸສອນສະຖານ ກອງຮາດຊະວົງ ບ່ອນຣຽນຮ ້ຂອງຄົນຮຸ່ນໃໝ່  ໂຄງການກໍ່ໍສ້າງ 
ອະນຸສອນສະຖານ ກອງຮາດຊະວົງ ສະໄໝປະທານ ໄກສອນ ພົມວິຫານ ແລະຜ ້ນ າອີກ 25 ທ່ານ ທີີ່ກ າລັງ
ດ າເນິນການກໍ່ໍສ້າງຍ ່ທີີ່ຈຸດຖ ້າແນວ ເຂດລາວຮຸ່ງ-ພຽງສາ ເມ ອງຊຽງຄໍ້ໍ ແຂວງຫົວພັນ ຖ ເປັນອີກໂຄງການ
ໜຶີ່ງທີີ່ມີຄວາມສ າຄັນທີີ່ຈະເຮັດໃຫ້ຄົນຮຸ່ນ ໃໝ່ໄດ້ຮ ້ເຖິງປະຫວັດສາດລາວຫ າຍຂຶິ້ນ 

(อัปเดต ฉบับที่ 4 กุมภาพันธ์ 2559: 16) 
  (อนุสรณ์สถาน กองราชวงศ์ สถานที่เรียนรู้ของคนรุ่นใหม่ โครงการก่อสร้างอนุสรณ์
สถาน กองราชวงศ์สมัยประธาน ไกสอน  พมวิหาน และผู้นำอีก 25 ท่าน ที่กำลังดำเนินการก่อสร้าง
อยู่ที่จุดถ้ำแถว เขตลาวรุ่ง-เพียงสา เมืองเชียงค้อ แขวงหัวพัน ถือเป็นอีกโครงการหนึ่งที่มีความสำคัญ
ที่จะทำให้คนรุ่นใหม่ได้รู้ถึงประวัติศาสตร์ลาวมากขึ้น) 
  
  จากตัวอย่างข้างต้นได้แสดงให้เห็นว่ากว่าจะมาเป็นประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาวในปัจจุบันนี้ คนลาวต้องผ่านอดีตอะไรมาบ้าง โดยให้พ้ืนที่กับผู้นำประเทศที่นำพา
ประเทศไปสู่ความเจริญ โดยการสร้างอนุสรณ์สถานให้เป็นแหล่งเรียนรู้สำหรับคนรุ่นใหม่ได้เข้าไป
ศึกษาและเกิดความสำนึกในการรักและภูมิใจในชาติมากยิ่งข้ึน  
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  นอกจากนี้ยังมีการสร้างความรู้สึก “ศรัทธาและเชื่อมั่น” ในระบอบการปกครองของ
ประเทศ โดยชี้ให้เห็นว่าการที่ประเทศมีการพัฒนาและประชาชนมีความเชื่อมั่นเช่นนี้เป็นเพราะมี
รัฐบาลที่เข้มแข็งและเด็ดขาด ดังตัวอย่างที่ว่า  
 
  ຈະປະຕິຮ ບການເກັບພາສີ-ອາກອນຜ່ານລະບົບເອເລັກໂຕຮນິກ ເຊິີ່ງການນ າໃຊ້ລະບົບການ
ເກັບພາສີ-ອາກອນ ແລະອາກອນມ ນຄ່າເພິີ່ມ ໂດຍໃຊ້ລະບົບທີີ່ທັນສະໄໝເປັນຕົິ້ນ ແມ່ນຈ່າຍຜ່ານ
ທະນາຄານ, ຈ່າຍລະບົບເອເລັກໂຕຮນິກ ແລະລະບົບອ ີ່ນໆ ທີີ່ທັນສະໄໝຈະສາມາດຫລຸດຜ່ອນການຮົັ່ວ
ໄຫລງົບປະມານຂອງລັດ, ສາມາດກ າຈັດການສໍ້ໍລາດບັງຫລວງແລະຫລຸດຜ່ອນການເອົາລັດເອົາປຽບກັນ
ໃນສັງຄົມໄດ ້

(มหาชน ฉบับที่ 237 กรกฎาคม 2559: 58) 
 

  (จะปฏิรูปการเก็บภาษี-อากรผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งการนำใช้ระบบการเก็บภาษี-
อากร และอากรมูลค่าเพ่ิม โดยใช้ระบบที่ทันสมัยเป็นต้น คือจ่ายผ่านธนาคาร, จ่ายระบบ
อิเล็กทรอนิกส์ และระบบอ่ืน ๆ ที่ทันสมัย จะสามารถลดหย่อนการรั่วไหลงบประมาณของรัฐ, 
สามารถกำจัดการฉ้อราษฎร์บังหลวงและลดหย่อนการเอารัดเอาเปรียบกันในสังคมได้) 
 
  โดยกล่าวถึงการจัดเก็บระบบภาษี-อากรในประเทศแบบใหม่ที่ทันสมัยมากยิ่งขึ้นเพ่ือลด
ปัญหาการรั่วไหลของงบประมาณในภาครัฐ รวมทั้งป้องกันการฉ้อราษฎร์บังหลวงและการเอารัดเอา
เปรียบกันในสังคม ดังนั้นการสร้างความศรัทธาและเชื่อมั่นในระบอบการปกครองของประเทศลาว
และมีศรัทธาในผู้นำประเทศด้วยข้อความที่ว่า “ສາມາດກ າຈັດການສໍ້ໍລາດບັງຫລວງແລະຫລຸດຜ່ອນ
ການເອົາລັດເອົາປຽບກັນໃນສັງຄົມໄດ້”  
  นอกจากการตอกย้ำความเป็นลาวดังกล่าวแล้ว ในชีวิตประจำวันนิตยสารลาวสมัยใหม่
ได้ใช้กลวิธีตอกย้ำความเป็นลาวเหล่านี้ในรูปแบบต่าง ๆ ด้วย เช่น ในการแสดงออกถึงความรักชาติ
และภาคภูมิใจในชาติผ่านเสื้อผ้าหรือสติ๊กเกอร์ติดรถดังตัวอย่าง 
 
  ຄົນລາວຮັກຊາດ ຕ້ອງກ້າສະແດງອອກ ໄລຍະຫ ັງມານີິ້ ເຫັນວ່າຄົນລາວສະແດງຄວາມຮັກ
ຊາດອອກມາຫ າຍຂຶິ້ນ ໂດຍມີເອກອ້າງຂໍ້ໍຄວາມທີີ່ມີສັນຍະລັກ ຮັກລາວ ຫ   I love Laos ຫ າຍຂຶິ້ນ ຫ າຍ
ຄົນພິມໃສ່ເສ ິ້ອຍ ດ ບາງຄົນ ເຮັດເປັນສະຕິກເກີິ້ຕິດລົດ 

      (อัปเดต ฉบับที่ 4 กุมภาพันธ์ 2559: 6) 
  (คนลาวรักชาติ ต้องกล้าแสดงออก ระยะหลังมานี้ เห็นว่าคนลาวแสดงความรักชาติ
ออกมามากขึ้น โดยมีการนำเสนอข้อความที่มีสัญลักษณ์ รักลาว หรือ I love Laos มากขึ้น หลายคน
พิมพ์ใส่เสื้อยืด บางคนทำเป็นสติ๊กเกอร์ติดรถ) 
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  โดยทั่วไปอาจกล่าวได้ว่า สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวประสบความสํ าเร็จ
อย่างมากในการเสนอภาพ “ความเป็นลาว” ผ่านการเป็นผู้ที่มีความรักและภาคภูมิใจในชาติให้เกิดกับ
คนลาวเพ่ือความเป็นเอกภาพ และดํารงเอกราชของประเทศต่อไป  
  นอกจากนี้ความเป็นลาวที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่แสดงให้เห็นถึงมิติทาง
สังคมแล้วยังมีส่วนของวัฒนธรรมที่นิตยสารได้นำเสนอผ่านการนำเสนอสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศ
ลาว ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ຕາດຍາງ ບ້ານຍາງເຄ ອ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຝຮັັ່ງຮ ້ດີກວ່າຄົນລາວ ຖ້າທ່ານໃດກ າລັງຊອກຫາ
ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວໃໝ່ໆ ເພ ີ່ອສ າຜັດກັບກິີ່ນອາຍທ າມະຊາດແລະວິຖີຊີວິດປະຊາຊົນຢ່າງແທ້ຈິງຕ້ອງບໍ່ໍໍ່ພາດ
ກັບສະຖານທີີ່ແຫ ່ງນີິ້! 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 11) 
  (ตาดยาง บ้านยางเคือ แหล่งท่องเที่ยวที่ฝรั่งรู้ดีกว่าคนลาว ถ้าท่านใดกำลังมองหาแหล่ง
ท่องเที่ยว ใหม่ ๆ เพ่ือสัมผัสกับกลิ่นอายธรรมชาติและวิถีชีวิตประชาชนอย่างแท้จริงต้องไม่พลาด
สถานที่แห่งนี้) 
 
  ໃນຕະຫ ອດໄລຍະ 40 ປີທີີ່ຜ່ານມາຂະແໜງຖະແຫ ງຂ່າວ, ວັດທະນະທ າ ແລະທ່ອງທ່ຽວ 
ໄດ້ສ ້ຊົນພັດທະນາວຽກງານຂອງຕົນຢ່າງບໍໍ່ຢຸດຢັັ້ງ ໄດ້ເປັນກະບອກສຽງທີີ່ໄວ້ວາງໃຈໄດ້ຂອງພັກ ຂອງຊາດ 
ແລະຂອງປະຊາຊົນ, ສ ້ຊົນຟ ັ້ນຟ ພັດທະນາເສີມຂະຫຍາຍມ ນເຊ ິ້ອວັດທະນະທ າອັນດີງາມຂອງຊາດ ຂອງ
ເຜົັ່າ ແລະດຶງດ ດເພ ີ່ອນມິດທັງຢ ່ໃກ້ ແລະ ໄກມາທ່ອງທ່ຽວຢ້ຽມຢາມ ສປປ ລາວ ນັບມ ິ້ຫລາຍຂຶິ້ນ 

(อัปเดต ฉบับที่ 35 ธันวาคม 2558: 40) 
  (ในตลอดระยะ 40 ปีที่ผ่านมากระทรวงแถลงข่าว วัฒนธรรม และท่องเที่ยว ได้ต่อสู้
พัฒนางานของตนอย่างไม่หยุดยั้ง ได้เป็นกระบอกเสียงที่ไว้วางใจได้ของพรรค ของชาติ และของ
ประชาชน ต่อสู้ฟ้ืนฟูพัฒนาเสริมขยายเชื้อสายวัฒนธรรมอันดีงามของชาติ ของเผ่า และดึงดูดเพ่ือน
มิตรทั้งอยู่ใกล้ และไกลมาท่องเที่ยวเยี่ยมยาม สปป.ลาว นับวันเพิ่มมากขึ้น) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นความเป็นลาวที่ถูกสะท้อนผ่านสถานที่ท่องเที่ยวที่มีกลิ่นอาย
ธรรมชาติและวิถีชีวิตประชาชนในประเทศลาว เป็นการแสดงให้เห็นถึงการนำเสนอความเป็นชาติให้
นักท่องเที่ยวที่สนใจเข้ามาสัมผัสวิถีชีวิตดังกล่าวได้ดังในข้อความที่ว่า "ຖ້າທ່ານໃດກ າລັງຊອກຫາແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວໃໝ່ໆ ເພ ີ່ອສ າຜັດກັບກິີ່ນອາຍທ າມະຊາດແລະວິຖີຊີວິດປະຊາຊົນຢ່າງແທ້" นอกจากนี้ยังมีการ
สร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคในด้านการนำเสนอข่าวสารหรือเนื้อหาเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์
ประเทศให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาเยี่ยมชมภายในประเทศมากยิ่งขึ้น ด้วยการนำเสนอช่วงเวลาที่แสดง
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ให้เห็นถึงความน่าเชื่อถือในข้อความที่ว่า “ໃນຕະຫ ອດໄລຍະ 40 ປີທີີ່ຜ່ານມາຂະແໜງຖະແຫ ງຂ່າວ, 
ວັດທະນະທ າ ແລະທ່ອງທ່ຽວ ໄດ້ສ ້ຊົນພັດທະນາວຽກງານຂອງຕົນຢ່າງບໍໍ່ຢຸດຢັັ້ງ ໄດ້ເປັນກະບອກສຽງທີີ່ໄວ້
ວາງໃຈໄດ້ຂອງພັກ ຂອງຊາດ ແລະຂອງປະຊາຊົນ” ซึ่งเป็นการตอกย้ำให้เห็นถึงความเชื่อมั่นในการ
นำเสนอข่าวสารที่ถูกต้องและเป็นช่องทางที่ประชาชนในชาติให้ความไว้วางใจมาตลอด 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลความเป็นลาวในมิติสังคมและวัฒนธรรมได้สะท้อนให้เห็นว่าการ
นำเสนอเนื้อหาที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่มีปัจจัยทางสังคมต่าง ๆ ที่ส่งผลให้นิตยสารต้อง
นำเสนอเนื้อหาที่ทำให้ผู้อ่าเชื่อว่าการสำนึกรักชาติและมีความภาคภูมิใจในชาติ รวมทั้งการศรัทธา
และเชื่อมั่นในระบอบการปกครองของผู้นำประเทศในปัจจุบันมีความสำคัญต่อการดำเนินชีวิตของ
ผู้อ่านอย่างแท้จริง   
 
  (2) กระแสบริโภคนิยมในสังคมลาว 
   แนวคิดบริโภคนิยม (Consumerism) หมายถึง การกระตุ้นพฤติกรรมการบริโภค
ของผู้บริโภคให้สนใจซื้อสินค้าและบริการ และมุ่งหวังให้ได้รับการยอมรับในกลุ่มผู้บริโภคให้ได้มาก
ที่สุด จากการศึกษาตัวบทนิตยสารลาวสมัยใหม่ทำให้มองเห็นอิทธิพลของสังคมบริโภคนิยมในปัจจุบัน
ได้อย่างชัดเจน เนื่องจากในเนื้อหาที่ถูกนำเสนอมากจากการสัมภาษณ์เป็นส่วนใหญ่ และมาจากความ
นิยมที่ถูกถ่ายทอดมาจากสื่อของประเทศไทย ทำให้ประชาชนในเมืองโดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นติดตาม
กระแสแฟชั่นสมัยใหม่จากไทย สื่อโทรทัศน์ของไทยมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้า สินค้าด้านเครื่อง
แต่งกายและการดูแลสุขภาพได้รับความสนใจมากขึ้นในกลุ่มคนที่มีกำลังซื้อสูง เนื่องจากคนลาวไม่
นิยมสินค้าเงินผ่อนมักเก็บออมแล้วซื้อเงินสด เพราะคนลาวยังมีทัศนคติที่ไม่ดีกับสินค้าเงินผ่อนอยู่ 
ดังนั้นสินค้าอุปโภคบริโภคในตลาดส่วนใหญ่เป็นสินค้าจากไทย จีน และเวียดนาม แต่ถ้าเป็นกลุ่ม
สินค้าที่ใช้บริโภคของกินของใช้ สินค้าที่ใช้กับร่างกายและมีผลต่อสุขภาพ ชาวลาวเชื่อถือในคุณภาพ 
ความปลอดภัย และนิยมสินค้าไทยมากกว่าสินค้าจากจีนและเวียดนาม   
   โดยปกติแล้วเมื่อพูดถึงสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ส่วนใหญ่ทุกคนจะ
นึกถึงวัฒนธรรมและทรัพยากรด้านธรรมชาติ แต่ในปัจจุบันประเทศลาวได้รับการพัฒนายกระดับ
ขึ้นมาเพ่ือก้าวเข้าสู่เออีซี ส่งผลให้การดำเนินชีวิตของคนในสังคมเปลี่ยนไป ปกติชาวลาวมีวิถีชีวิตที่
เรียบง่าย ใช้ชีวิตแบบสอดคล้องกับธรรมมชาติ และมีความพอเพียง ใช้ชีวิตแบบสบาย ๆ ไม่รีบร้อน 
ต่างจากคนเมืองในประเทศไทย ส่งผลให้การตัดสินใจในการซื้อสินค้าจะมีการพิจารณาถึง
คุณประโยชน์มาก สินค้าฟุ่มเฟือยจึงมีแนวโน้มที่ไม่ดีนักในสปป.ลาว ในด้านพฤติการรับประทาน
อาหารเน้นวิธีการปรุงอาหารแบบดั้งเดิม โดยใช้วัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่น อาหารส่วนใหญ่จะมีรสจัด 
ดังนั้น อาหารไทย อาหารอินเดีย หรืออาหารนานาชาติ จึงมักได้รับความนิยมในสปป.ลาว แต่ชาว
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สปป.ลาวจะรับประทานอาหารนอกบ้านในโอกาสพิเศษเท่านั้น (ส่องพฤติกรรมการบริโภคในสปป.
ลาว.  2558) 
   จากเหตุผลดังกล่าวกระแสบริโภคนิยมในสังคมลาวที่ผู้วิจัยต้องการนำเสนอคือคำว่า
บริโภคได้มีผู้ที่ ได้ให้ความหมายเอาไว้อย่างหลากหลายแต่สามารถที่จะสรุปเป็นภาพรวมของ
ความหมายได้ว่า บริโภค หมายถึง การเลือกใช้สินค้าหรือบริการเพ่ือให้เกิดความพึงพอใจต่อตัวเอง
มากที่สุด นอกจากนี้อาจจะยังทำให้คุณภาพในด้านต่าง ๆ ของชีวิตดีมากข้ึนยิ่งกว่าเดิมด้วย เรียกได้ว่า
การกระทำที่เกิดจากความต้องการของเราทั้งหมดล้วนแล้วแต่เป็นการบริโภคด้วยกันทั้งสิ้น ไม่ใช่เพียง
แค่เรื่องของการกินอาหาร น้ำ ซื้อเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เท่านั้น การเข้าเรียนหนังสือ การเข้ารักษาตัว
ที่โรงพยาบาล หรือแม้แต่การไปทำผมที่ร้านก็ถือว่าเป็นการบริโภคเพ่ือต้องการสร้างความสุขและ
ตอบสนองความต้องการของตัวเราด้วยเช่นเดียวกันถ้าจะมองในมุมของการบริโภคจริง ๆ แล้วนั้ นมัน
ต้องเกิดจากปัจจัยในด้านของความต้องการก่อน พูดง่าย ๆ ก็คือเมื่อเกิดความต้องการ ดังจะเห็นได้
จากตัวอย่างต่อไปนี้ 
    กระแสบริโภคนิยมที่ถูกนำเสนอผ่าน “ความเป็นลาว” อีกอย่างหนึ่งที่เด่นชัดใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่คือ การเป็นผู้ที่สุขภาพดี โดยการพยายามตอกย้ำผู้อ่ านอย่างสม่ำเสมอใน
นิตยสาร โดยชี้เห็นถึงความสำคัญและประโยชน์จากการบริโภคหรือการนำเสนอให้เห็นถึงกระแสที่คน
ในสังคมลาวที่ได้รับความนิยมดังตัวอย่าง 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ໄດ້ຢາດີຈາກວາລະສານອັບເດດ ທ່ານນາງຂວັນຕາ ລິດຕິ (ແມ່ຄ າ) ອາຍຸ 52 ປີ ທີີ່ບ້ານຄ າ
ສະຫວາດ ເມ ອງຈັນທະບ ລີ ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ ມີຄວາມສົນໃຈໃນຫຍ້າຊະນິດໜຶີ່ງທີີ່ອອກຂ່າວທາງ
ໂທລະພາບໄທ ແຕ່ບໍໍ່ຮ ້ລະອຽດກ່ຽວກັບຮ ບໂສມຂອງຫຍ້າດັັ່ງກ່າວ ແຕ່ພາຍຫ ັງທີີ່ເຫັນຂ່າວໃນວາລະສານ
ອັບເດດ ສະບັບທີີ່ 25 ປີ 2014 ຈຶີ່ງຮ ້ທາດແທ້ຂອງຫຍ້າແລະໄດ້ນ າມາປົວຕົນເອງຈົນດີ 

(อัปเดต ฉบับที่ 3 มกราคม 2558: 24) 
  (ได้ยาดีจากวารสารอัปเดต ท่านนางขวันตา ลิดติ (แม่คำ) อายุ 52 ปี ที่บ้านคำสวาท 
เมืองจันทบุรี นครหลวงเวียงจันทน์ มีความสนใจในหญ้าชนิดหนึ่งที่ออกข่าวทางโทรทัศน์ไทย แต่ไม่รู้
ละเอียดเกี่ยวกับรูปโฉมของหญ้าดังกล่าว แต่ภายหลังที่เห็นข่าวในวารสารอัปเดต ฉบับที่ 25 ปี 2014 
จึงรู้สรรพคุณของหญ้าและได้นำมารักษาตนเองจนดีขึ้น) 
 
  ຜ ້ປ ກຜັກຕົິ້ນອ່ອນປອດສານພິດຂາຍລາຍໄດ້ທ າອີິດໃນລາວ ຄິດວ່າ ປັດຈຸບັນນີິ້ ທ່ານຜ ້ອ່ານ
ສ່ວນໃຫຍ່ຍັງບໍໍ່ທັນໄດ້ລອງຊິມຜັກຕົິ້ນອ່ນ ແຕ່ໃນຄວາມເປັນຈິງແລ້ວ ຊາວຈີນ, ຍີີ່ປຸ່ນ, ເກົາຫ ີ ຫ   ແມ່ນ
ແຕ່ຊາວວຽດນາມ ແມ່ນຄຸ້ນເຄີຍກັບຜັກຈ າພວກນີິ້ມາເປັນເວລາດົນນານພໍສົມຄວນ  “ຜັກຕົິ້ນອ່ອນປອດ
ສານພິດ ຖ ເປັນທາງເລ ອກໃໝ່ ສ າລັບທ່ານທີີ່ຮັກສຸຂະພາບ” 
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(อัปเดต ฉบับที่ 8 มีนาคม 2558: 16) 
  (ผู้ปลูกผักต้นอ่อนปลอดสารพิษขาย เจ้าแรกในลาว ปัจจุบันนี้ ท่านผู้อ่านส่วนใหญ่ยัง
ไม่ได้ลองชิมผักต้นอ่อน แต่ในความเป็นจริงแล้ว ชาวจีน, ญี่ปุ่น, เกาหลี หรือแม้แต่ชาวเวียดนาม จะ
คุ้นเคยกับผักจำพวกนี้มาเป็นเวลานานพอสมควร “ผักต้นอ่อนปลอดสารพิษ ถือเป็นทางเลือกใหม่
สำหรับท่านที่รักสุขภาพ”) 
 
  ຫຸ່ນດີ ຜິວງາມ ດ້ວຍຢານາງ 2-3 ໃບ ດັັ່ງທີີ່ເຮົາຮ ້ກັນດີວ່າ ຢານາງເປັນພ ດທີີ່ນ າມາໃຊ້ເພ ີ່ອ
ເພິີ່ມສີສັນໃຫ້ກັບອາຫານລາວຫ າຍຊະນິດ ເຊັັ່ນ ແກງໜໍໍ່ໄມ້, ອ່ອມບອນ, ອ່ອມເຫັດ ແຕ່ທ່ານຮ ້ຫ  ບໍໍ່ຢາ
ນາງເປັນພ ດທີີ່ມີສີສັບພະຄຸນທາງຢາຫ າຍປະການ ເຊັັ່ນ ມີລິດເຍັນ ບ າລຸງຜິວພັນ ເປັນຕົິ້ນ 

(มหาชน ฉบับที่ 240 สิงหาคม 2559: 18) 
  (หุ่นดี ผิวสวย ด้วยยานาง 2-3 ใบ เหมือนที่เรารู้กันดีว่า ยานางเป็นพืชที่นำมาใช้เพ่ือ
เพ่ิมสีสันให้กับอาหารลาวหลายชนิด เช่น แกงหน่อไม้, อ่อมบอน, อ่อมเห็ด แต่ท่านรู้หรือบไม่ยางนาง
เป็นพืชที่มีสีสรรพคุณทางยาหลายประการ เช่น มีฤทธิ์เย็น บำรุงผิวพรรณ เป็นต้น) 
 
  จากตัวอย่างทั้งหมดข้างต้นล้วนกล่าวในทำนองเดียวกันว่าการกระทำเหล่านี้จะทำให้วิถี
ชีวิตของคนลาวดีขึ้น เนื่องจากปัจจุบันคนลาวให้ความสำคัญกับการบริโภคตามกระแสสังคมมากขึ้น 
ซึ่งได้รับอิทธิพลจากสภาพสังคมในปัจจุบันที่เป็น “สังคมบริโภคนิยม” ทำให้การนำเสนอดังกล่าว
กลายเป็นสินค้า และมีส่วนช่วยส่งเสริมให้เกิดการใช้จ่ายเงินเพ่ือซื้อสินค้า ด้วยการทำให้ผู้บริโภคเชื่อ
ว่าการได้ครบครองสินค้าหรือวัตถุอย่างใดอย่างหนึ่งจะนำไปสู่ความพึงปรารถนาและทำให้มีความสุข
ในชีวิตได้ 
  นอกจากกระแสการบริโภคนิยมทางด้านสุขภาพแล้ว ประเทศลาวได้ให้ความสำคัญกับ
กระแสการพัฒนาประเทศที่ตอบโจทย์วิถีชีวิตของคนในสังคมที่ถูกพัฒนาให้มีความทันสมัยมากข้ึนเห็น
ได้จากกระแสการบริโภคสินค้านำเข้าจากต่างประเทศดังตัวอย่าง 
 
ตัวอย่างที่ 2 

  H&M ກ າລັງໄປໄດ້ດີ ເປັນຮ້ານຂາຍເຄ ີ່ອງແຟຊັນສ າລັບຜ ້ຍິງ ຄຸນນະພາບດີ ທີີ່ນ າເຂົິ້າຈາກ
ຕ່າງປະເທດ, ປັດຈຸບັນທຸລະກິດກ າລັງດ າເນິນໄປໄດ້ດີ ຊຶີ່ງທາງເຈົິ້າຂອງຮ້ານ ກໍມີແຜນຈະນ າຊຸດແຟຊັນ
ຊາຍ ເຂົິ້າມາຂາຍເສີມອີກດ້ວຍ 

(อัปเดต ฉบับที่ 33 พฤศจิกายน 2558: 22) 
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  (H&M กำลังไปได้ดี เป็นร้านขายเสื้อผ้าแฟชั่นสำหรับผู้หญิง คุณภาพดี ที่นำเข้าจาก
ต่างประเทศ ปัจจุบันธุรกิจกำลังดำเนินไปได้ดี ซึ่งทางเจ้าของร้านก็มีแผนจะนำชุดแฟชั่นชายเข้ามา
ขายเสริมอีกด้วย) 
 
  SUMSUNG ນ າສຸດຍອດໂທລະພາບມາໃຫ້ຄົນລາວ ນັິ້ນກໍຄ  ໂທລະພາບເອັສຢ ເຮັດດີທີສວີ 

SUHD TV ທີີ່ເປັນໂທລະພາບທີີ່ມີຄວາມທັນສະໄໝ ແລະພາບຄົມແຈ້ງສົມຈິງທີີ່ສຸດທີີ່ເຄີຍມີມາໃນ
ບັນດາໂທລະພາບຮຸ່ນຕ່າງໆ ໃນລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 19 กรกฎาคม 2558: 28) 
  (SUMSUNG นำสุดยอดโทรทัศน์มาให้คนลาว นั้นก็คือ โทรทัศน์เอสเฮดยูดีทีวี SUHD 
TV ที่เป็นโทรทัศน์ที่มีความทันสมัย และภาพคมชัดสมจริงที่สุดที่เคยมีมาในบรรดาโทรทัศน์รุ่นต่าง ๆ 
ในลาว) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นแสดงถึงการยอมรับกระแสบริโภคนิยมที่ส่งผลให้การดำเนินชีวิตของ
คนในประเทศเกิดการบริโภคสินค้าที่นำเข้าจากต่างประเทศมากยิ่งขึ้นแบบหลีกเลี่ยงไม่ได้ เห็นได้จาก
ตัวอย่างด้านบนที่ว่า “ທາງເຈົິ້າຂອງຮ້ານ ກໍມີແຜນຈະນ າຊຸດແຟຊັນຊາຍ ເຂົິ້າມາຂາຍເສີມອີກດ້ວຍ” ซึ่ง
เป็นการตอกย้ำให้เห็นว่าชุดแฟชั่นของผู้หญิงขายดีและเป็นที่นิยมจนทำให้ต้องมีการนำสินค้าแฟชั่น
ของสุภาพบุรุษเข้ามาจำหน่ายเช่นกัน  
  นอกจากการนำเข้าของเสื้อผ้ายังมีเทคโนโลยีที่นิตยสารลาวสมัยใหม่ได้นำเสนอเพ่ือตอก
ย้ำกระแสบริโภคนิยมว่าเป็นสิ่งที่ประเทศลาวไม่สามารถผลิตหรือสร้างขึ้นมาได้เอง จึงมีการนำเข้ามา
เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนในสังคมจะเห็นได้จากข้อความที่ว่า  “ໂທລະພາບທີີ່ມີຄວາມທັນ
ສະໄໝ ແລະພາບຄົມແຈ້ງສົມຈິງທີີ່ສຸດທີີ່ເຄີຍມີມາໃນບັນດາໂທລະພາບຮຸ່ນຕ່າງໆ ໃນລາວ”จากการ
นำเสนอความต้องการของคนในสังคมลาวแล้ว ต่างประเทศได้เข้ามาลงทุนทางธุรกรรมการเงินให้คน
ในสังคมลาวได้ใช้ชีวิตได้สะดวกสบายมากยิ่งขึ้นเห็นได้จากตัวอย่างต่อไปนี้ 
ตัวอย่างที่ 3 

  MARUHAN JAPAN BANK LAO ເທັກໂນໂລຢີອັນກ້າວລ ້າຂອງຕ ້ ATM ຝາກເງິນໄດ້

ສາມສະກຸນ: ເງິນກີບ, ເງິນບາດໄທ ແລະເງິນໂດລາສະຫະລັດ ພວກເຮົາມີຕ ້ ATM ພຽງໜຶີ່ງດຽວໃນລາວ

ທີີ່ສາມາດຮັບຝາກ: ເງິນກີບ, ເງິນບາດໄທ ແລະເງິນໂດລາສະຫະລັດໄດ ້
(มหาชน ฉบับที่ 236 มิถุนายน 2559: 15) 

  (MARUHAN JAPAN BANK LAO เทคโนโลยีอันก้าวล้ำของตู้ ATM ฝากเงินได้สามสกุล 
: เงินกีบ, เงินบาทไทย และเงินดอลลาร์สหรัฐ พวกเรามีตู้ ATM เพียงหนึ่งเดียวในลาวที่สามารถรับ
ฝาก : เงินกีบ, เงินบาทไทย และเงินดอลลาร์สหรัฐได้) 
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  จากตัวอย่างข้างต้นจะเห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ได้เสนอการบริการทำธุรกรรม
ทางการเงินให้กับคนในประเทศลาวมากขึ้น เพ่ือลดปัญหาการเดินทางไปทำธุรกรรมที่ธนาคารและ
ตอบโจทย์ความทันสมัยด้วยเทคโนโลยีที่มีเพียงหนึ่งเดียวในประเทศลาว สะท้อนให้เห็นว่าคนในสังคม
ลาวปัจจุบันมีกำลังการซื้อ-ขายเพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้ต่างประเทศเข้ามาลงทุนและขยายธุรกิจมาก
ยิ่งขึ้น  
  นอกจากการลงทุนจากต่างชาติแล้วประเทศลาวได้พัฒนาตามแผนยุทธศาสตร์ชาติที่จะ
หลุดพ้นจากประเทศที่ด้อยพัฒนาเป็นประเทศที่พัฒนาแล้วในปี 2020 ด้วยการเปิดใช้เขื่อนไฟฟ้า
ภายในประเทศเพ่ือให้คุณภาพชีวิตของคนในชาติดีขึ้นเห็นได้จากตัวอย่างดังนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 4 
  ລາວຈະເປິດນ າໃຊ້ເຂ ີ່ອນໄຟຟ້າ 10 ແຫ່ງໃນປີນີິ້ ແລະໃນປີ 2015 ມີປະຊາຊົນທົັ່ວປະເທດ 
ໃນຈ ານວນ 148 ຕົວເມ ອງ ຈະມີໄຟຟ້າໃຊ້ເຖິງ 80% ແລະ90% ພາຍໃນປີ 2020 

(อัปเดต ฉบับที่ 19 กรกฎาคม 2558: 22) 
  (ลาวจะเปิดนำใช้เขื่อนไฟฟ้า 10 แห่งในปีนี้ และในปี 2015 มีประชาชนทั่วประเทศ ใน
จำนวน 148 ตัวเมือง จะมีไฟฟ้าใช้ถึง 80% และ90% ภายในปี 2020) 
 
  โดยกล่าวเปรียบเทียบปี 2015 กับปี 2020 ว่าประชาชนทั่วประเทศจะมีไฟฟ้าใช้ถึง 
80% ถือว่าเป็นเกณฑ์ที่ดีมากสำหรับประเทศที่กำลังพัฒนาให้หลุดพ้นจากสภาพประเทศที่ยากจน
ที่สุดในอาเซียน ดังนั้นกระแสบริโภคนิยมทางด้านอาหาร หรือสินค้านำเข้า รวมทั้งการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิต คนลาวได้ให้ความสำคัญกับทุก ๆ ด้านและที่เด่นชัดอีกด้านคือการศึกษาซึ่งเห็นได้จากตัวอย่าง
ดังนี้ 
 
  ໜຶີ່ງໃນໂຮງຮຽນທີີ່ດີທີີ່ສຸດຢ ່ໃນລາວ ກັບການສຶກສາລະດັບນານາຊາດ ສ້າງລ ກຂອງທ່ານ
ໃຫ້ເປັນຜ ້ນ າໃນອະນາຄົດ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 47) 
  (หนึ่งในโรงเรียนที่ดีที่สุดอยู่ในลาว กับการศึกษาระดับนานาชาติ สร้างลูกของท่านให้
เป็นผู้นำในอนาคต) 
 
  ປະເທດລາວເຮົາມີການປະຕິຮ ບລະບົບການສຶກສາໃຫ້ໄປຢ ່ໃນລະດັບໃຫມ່ ແຕ່ຮ ບແບບ
ຂອງການສຶກສາຍັງເປັນແບບເດີມ ຄ ຕ້ອງການໃຫ້ເດັກຮ ້ອ່ານຮ ້ຂຽນ ແລ້ວກ້າວໄປຮຽນເອົາວິຊາສະເພາະ 
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ແຕ່ວ່າບັນດາປະເທດທີີ່ຈະເລີນກ້າວຫນ້າ ເຂົາເຈົິ້າພາກັນໃຫ້ນັກຮຽນຮ ້ການຄົິ້ນຄວ້າ ແລະ ຮຽນຮ ້ວິຊາ
ສະເພາະຂັິ້ນພ ິ້ນຖານຕັິ້ງແຕ່ຍັງເປັນເດັກນ້ອຍ 

(อัปเดต ฉบับที่ 26 กันยายน 2559: 40) 
 

  (ประเทศลาวของเรามีการปฏิรูประบบการศึกษาให้ไปอยู่ในระดับใหม่ แต่รูปแบบชอง
การศึกษายังเป็นแบบเดิม คือต้องการให้เด็กรู้อ่านรู้เขียน แล้วก้าวไปเรียนเอาวิชาเฉพาะ แต่ว่าบันดา
ประเทศที่เจริญก้าวหน้า เขาพากันให้นักเรียนรู้การค้นคว้า และเรียนรู้วิชาเฉพาะขั้นพ้ืนฐานตั้งแต่ยัง
เป็นเด็กน้อย) 
  การเข้าเรียนโรงเรียนที่ผู้บริโภคมีความต้องการแสดงให้เห็นถึงกระแสบริโภคนิยมของ
คนในสังคมลาวที่เปลี่ยนไป การให้ความสำคัญกับสถานศึกษาหรือการให้ความสำคัญกับการเรียน
หนังสือถือว่าเป็นเรื่องที่สังคมลาวกำลังให้ความสนใจเช่นกัน เห็นได้จากการโฆษณาโรงเรียนใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งผู้นำเสนอต้องการให้นิตยสารเป็นกระบอกเสียงอีกช่องทางหนึ่งในการ
ประชาสัมพันธ์โรงเรียนที่มีคุณภาพและมีความทันสมัย เห็นได้จากข้อความที่ว่า “ໜຶີ່ງໃນໂຮງຮຽນທີີ່ດີ
ທີີ່ສຸດຢ ່ໃນລາວ ກັບການສຶກສາລະດັບນານາຊາດ” สะท้อนให้เห็นถึงทางเลือกที่ดีที่สุดสำหรับผู้อ่าน 
นอกจากนี้ผู้เขียนยังได้นำเสนอว่าการศึกษาในประเทศลาวถึงแม้จะมีการปฏิรูปแบบใหม่ไปแล้ว แต่
รูปแบบการศึกษายังคงเป็นแบบเดิม ดังนั้นการจะพัฒนาให้นักเรียนรู้อ่านเขียนควรมาจากการค้นคว้า
มากกว่าการเรียนแบบเดิมที่ประเทศลาวได้ปฏิบัติมา โดยผู้เขียนได้สะท้อนผ่านช่องทางสื่อนิตยสารที่มี
คนอ่านมากท่ีสุดเพ่ือให้เป็นอีกหนึ่งช่องทางในการนำเสนอความก้าวหน้าของระบบการศึกษาในลาวที่
ยังไม่ได้รับการพัฒนาเท่าท่ีควร 
  จากการศึกษาตัวบททำให้มองเห็นอิทธิพลของกระแสบริโภคนิยมในปัจจุบันได้อย่าง
ชัดเจน กล่าวคือความต้องการของประชากรในประเทศลาวมีความต้องการที่สูงขึ้นเห็นได้จากตัวอย่าง
ที่ผ่านมาไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการกิน การแต่งกาย การศึกษา หรือแม้กระทั่งการดำเนินชีวิตที่อยู่บน
ความสะดวกและรวดเร็ว ซึ่งเป็นผลตอบแทนที่พึงปรารถนา ทำให้การนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาว
สมัยใหม่กลายเป็นสินค้าและมีส่วนช่วยให้ผู้อ่านเกิดความต้องการตามมา   
 
  ด้วยเหตุนี้ ภาพลักษณ์ความเป็นลาวจึงเป็นกลวิธีหนึ่งในการขัดเกลาคนในสังคมให้
ยอมรับว่าการมีสำนึกในการรักชาติ ความภาคภูมิใจในชาติ การมีความศรัทธาและเชื่อมั่นในระบอบ
การปกครองแบบใหม่คือส่วนหนึ่งในการดำเนินชีวิตของตนเอง รวมทั้งเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นได้ทุกเมื่อ ซึ่งถ้า
ผู้อ่านเชื่อเช่นนั้นจริง ๆ อาจส่งผลให้การดำเนินชีวิตในสังคมเกิดความสุขและไม่ต้องพยายาม
เปลี่ยนแปลงอะไรในการดำเนินชีวิตขอเพียงแค่เชื่อมั่นและสำนึกรักในชาติสังคมลาวจะเป็นสังคมที่มี
แต่ความสุข 
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 การวิเคราะห์ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในบทที่ 5 ทำให้มองเห็นว่าการ
นำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทำให้เกิดชุดความคิดความเชื่อที่ปรากฏอยู่ในสังคมได้แก่               
ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัย ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับจินตนาการใหม่ ความเชื่อในสังคม
ลาว และการเสนอภาพความเป็นลาวในปัจจุบัน ขณะเดียวกันปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ก็มีส่วนช่วยทำให้ความคิดความเชื่อเรื่องความเป็นลาวและการเปลี่ยนแปลงในสังคมอาจมีผล
ต่อความคิดและความเชื่อของคนในสังคมลาวในด้านต่าง ๆ ได้ เช่น การนำเสนอภาพความทันสมัย 
การนำเสนอความเป็นลาว รวมถึงการกำหนดแบบแผนการดำเนินชีวิตของคนในสังคม เพราะหาก
ผู้อ่านได้เชื่อว่าการมีชีวิตที่ดีขึ้นอาจมาจากการสำนึกรักในชาติ การอยู่ในระบอบสังคมที่มีการจัดการที่
ดี และการส่งเสริมกันและกันในสังคมล้วนแต่เป็นสิ่งที่เกิดจากปัจจัยทางสังคมทั้งสิ้น 
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บทที่ 6 
 

การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในบทนี้ ศึกษาเนื้อหานิตยสารลาว
สมัยใหม่ทั้งหมด 3 ฉบับ ได้แก่ อัปเดต ขวัญใจ และมหาชน ในปี พ.ศ. 2558 -2559 เพ่ือศึกษาการ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ว่านำเสนอในประเด็นใด ซึ่งผู้วิจัยได้วิเคราะห์ตัว
บทที่นำมาศึกษาเพ่ือสนับสนุนความคิดด้านต่าง ๆ โดยสามารถจำแนกเป็นประเด็นต่าง ๆ ที่มีผลต่อ
การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมออกเป็น 3 ประเด็น ดังนี้ 
 6.1 อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 6.2 อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 6.3 อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 
 ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
6.1 อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 เนื้อหาในบทนี้ผู้วิจัยได้เสนอผลการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสาร
ลาวสมัยใหม่ เพ่ือให้เห็นว่าสภาพเหตุการณ์สังคมที่แวดล้อมตัวบทนั้นย่อมมีส่วนทำให้เกิดการผลิต
อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรม ได้อีกทางหนึ่ง โดยผู้วิจัยจะนำเสนอในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 
 6.1.1 อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา 
 6.1.2 อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม 
 6.1.3 อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  

6.1.1 อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา  
  พระพุทธศาสนาถือว่ามีบทบาทสำคัญเป็นเครื่องวัดคุณสมบัติของคนในสังคมลาว ตั้งแต่
สมัยเจ้าฟ้างุ้ม (1353-1373) ที่ได้ยกยอพระพุทธศาสนาให้เป็นศูนย์กลางยึดเหนี่ยวของประชาชน 
(กระทรวงแถลงข่าวและวัฒนธรรม. 2002: 272) อีกทั้งพุทธศาสนามีอิทธิพลต่อสถาบันทางการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมประเพณีของประชาชนลาว ต่อมามีการเปลี่ยนแปลงระบอบการ
ปกครองราชอาณาจักรลาวเป็น สปป. ลาว เข้าสู่ระบอบสังคมนิยมเต็มรูปแบบ (1975-1985) สิ่งที่
สำคัญเร่งด่วนคือ คณะสงฆ์ของพุทธศาสนา ได้ให้มีการผนวกองค์กรเข้าร่วมกับภาครัฐ นอกจากนี้
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พุทธศาสนาในสังคมลาวได้มีการปรับปรุงโครงสร้างการบริหาร การปกครองคณะสงฆ์อีกด้วย 
(สมบูรณ์ สุขสำราญ, 2534: 106-109) ทำให้พุทธศาสนาในปัจจุบันอยู่เหนือจิตใจของประชาชนลาว
มาโดยตลอด 
  หากกล่าวถึงอุดมการณ์พุทธศาสนาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ จากที่ทำการวิเคราะห์ตัว
บทนั้นพบอุดมการณ์พุทธศาสนามักจะถูกนำเสนอผ่านหัวข้อธรรมะ (ທ າມະ) ทุกฉบับ เช่น การทำบุญ
ตามประเพณี แต่สิ่งที่น่าสนใจมากกว่านั้นคือ ภายในเนื้อหาได้บรรจุอุดมการณ์พุทธศาสนาเอาไว้              
ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 1 
  ໄລຍະກາງພັນສາແບບນີິ້ ເຊ ີ່ອແນ່ວ່າເຫ ົັ່າພຸດທະສາສະນິກກະຊົນທັງຫ າຍກໍຄົງຈະອິີ່ມບຸນ
ກຸສົນກັນຖ້ວນໜ້າ ເພາະນອກຈາກຈະແມ່ນການທ າບຸນວັນສິນ ວັນພະທົັ່ວໄປແລ້ວ ສິີ່ງທີີ່ຂາດບໍໍ່ໄດ້ຄ  ບຸນ
ເຂົິ້າສະຫ າກ ເປັນຮີດທີີ່ຄົນລາວຊາວພຸດປະຕິບັດສ ບຕໍໍ່ກັນມາແຕ່ບັນພະບ ລຸດ 

(มหาชน ฉบับที่ 242 กันยายน  2559: 40) 
  (ระยะกลางพรรษาแบบนี้ เชื่อแน่ว่าเหล่าพุทธศาสนิกชนทั้งหลายก็คงจะอ่ิมบุญกุศลกัน
ถ้วนหน้า เพราะนอกจากจะเป็นการทำบุญวันศีล วันพระทั่วไปแล้ว สิ่งที่ขาดไม่ได้คือ บุญเข้าสลาก 
เป็นฮีตท่ีคนลาวชาวพุทธปฏิบัติสืบต่อกันมาแต่บรรพบุรุษ) 
 
  ຜ ້ຂຽນຢາກໃຫ້ຜ ້ອ່ານຮ ້ວ່າບຸນຫໍໍ່ເຂົິ້າປະດັບດິນ ນອກຈາກຈະໄດ້ອຸທິດບຸນກຸສົນໃຫ້ຍາດ
ພີີ່ນ້ອງແລ້ວ ຍັງປ ກຈິດສ ານຶກໃຫ້ຄົນຫ ັງໄດ້ຮ ້ ແລະຄ ານຶງເຖິງຄວາມກະຕັນຍ ຮ ້ຄຸນທີີ່ບັນພະບ ລຸດຂອງເຮົາ
ໄດ້ສ້າງໄວ້ກ່ອນແລະຍັງເປັນບຸນໜຶີ່ງທີີ່ສັດສາວາສິີ່ງໄດ້ຮັບອະນິສົງຈາກຫໍໍ່ເຂົິ້າທີີ່ຊາວພຸດໄດ້ນ າໄປປະໄວ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 241 กันยายน 2559: 9) 
  (ผู้เขียนอยากให้ผู้อ่านรู้ว่าบุญห่อข้าวประดับดิน นอกจากจะได้อุทิศบุญกุศลให้ญาติพ่ี
น้องแล้ว ยังปลูกจิตสำนึกให้คนรุ่นหลังได้รู้ และคำนึงถึงความกตัญญูรู้คุณที่บรรพบุรุษของเราได้สร้าง
ไว้ก่อนและยังเป็นบุญหนึ่งที่สัตว์ต่าง ๆ ได้รับอานิสงค์จากห่อข้าวที่ชาวพุทธได้นำไปวางไว้)  
 
  ເມ ີ່ອກ້າວເຂົິ້າສ ່ລະດ ຝົນ ຊາວໄຮ່ ຊາວນາກໍເລີີ່ມລົງມ ປັກກ້າດ ານາປີ ສ່ວນສັດສາວາສິີ່ງກໍໄດ້
ເຮັດເຮ ອນຮັງເພ ີ່ອຫ ົບຟ້າຫ ີກຝົນ ແລະສິີ່ງໜ ີ່ງທີີ່ຊາວພຸດລາວເຮັາປະພຶດປະຕິດບັດສ ບທອດກັນມາຍາວ
ນານ ກໍຄ ການເຮັດບຸນເຂົິ້າພັນສາ ເຊິີ່ງນອນຢ ່ໃນຮີດທີີ່ 8 ຂອງຮີດສິບສອງລາວເຮົາ 

(มหาชน ฉบับที่ 237 กรกฎาคม 2559: 49) 
  (เมื่อก้าวเข้าสู่ฤดูฝน ชาวไร่ ชาวนาก็เริ่มลงมือปักกล้าดำนาปี ส่วนสัตว์ต่าง ๆ ก็ได้สร้าง
ที่อยู่อาศัยเพ่ือหลบฟ้าหลีกฝน และสิ่งหนึ่งที่ชาวพุทธลาวของเราประพฤติปฏิบัติสืบทอดต่อกันมา
ยาวนาน ก็คือการทำบุญเข้าพรรษา ซึ่งนอนอยู่ในฮีตท่ี 8 ของฮีตสิบสองลาวของพวกเรา) 
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  ผู้วิจัยพบว่าจากการนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาบางประเด็นข้างต้นถูกให้ความสนใจ
ในรูปแบบใหม่ คือ การทำบุญตามประเพณีของชาวลาวส่วนใหญ่มักหยิบยกผลของการกระทำที่ได้สืบ
ทอดต่อกันมาทำให้ผู้อ่านรู้สึกตระหนักถึงความสำคัญของประเพณีและได้นำไปประพฤติปฏิบัติตน
ในทางที่เหมาะสมตามวิถีของชาวพุทธลาว อีกทั้งยังเป็นการส่งเสริมประเพณีและเผยแผ่วัฒนธรรมให้
คงอยู่สืบไปจนเกิดกระแสของอุดมการณ์พุทธศาสนาที่หันกลับไปให้ความสำคัญกับวัฒนธรรม
ประเพณีที่สืบทอดมาจากอดีต อันกลายเป็นกระแสของการพยายามสร้างวัฒนธรรมแห่งชาติใน
รูปแบบของการนำเสนอผ่านความต่อเนื่องทางประวัติศาสตร์ชาติสมัยใหม่ใน สปป.ลาว 
  นอกจากนี้ผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาในประเด็นอ่ืน ๆ เช่น การเวียน
ว่ายตายเกิด การสร้างบุญกุศล ความสุข ความทุกข์ ที่ผู้เขียนได้นำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่
เป็นเครื่องมือหนึ่งในการปลูกฝังให้ผู้อ่านเกิดความคิดและนำไปประพฤติและปฏิบัติตาม ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 2 
  ສ າລັບຄະຕິຂອງພວກເຮົາຄົນລາວຊາວພຸດ ຈົັ່ງຈ າໄວ້ສະເໝີວ່າຄວາມສວຍຄວາມງາມບໍໍ່ຄົງ
ທີີ່ ຄວາມດີຕ່າງຫາກທີີ່ຄົງທົນ ເມ ີ່ອຄົນເຮົາເກິດຂຶິ້ນມາມ ນຕາເບິີ່ງໂລກ ສິີ່ງທ າອິດທີີ່ຈະຕ້ອງເຮັດກໍຄ ຮ ້ຈັກ
ປັບຕົວໃຫ້ເຂົິ້າກັບສະພາບແວດລ້ອມຂອງທ າມະຊາດ ນັິ້ນກໍຄ  ການປ່ຽນແປງ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນການເກີດ ແກ່ 
ເຈັບ ຕາຍ ສຸກ ທຸກ ມີພົບ ມີພັດພາກທີີ່ເອິິ້ນວ່າ: ສັງຂາລະທ າ ຄ ຄວາມບໍໍ່ທ່ຽງແທ້ ແນ່ນອນຂອງສັງຂານ 
ຖ້າມົວແຕ່ໄປປັບທ າມະຊາດໄວ້ເປັນຈຸດໃຈກາງແລ້ວ ມະນຸດເຮົາກໍປັບຕົວໃຫ້ເຂົິ້າກັບທ າມະຊາດແລະ
ຍອມຮັບໃນສິີ່ງທີີ່ປ່ຽນແປງທີີ່ຈະເກິດຂຶິ້ນ 

(มหาชน ฉบับที่ 228 กุมภาพันธ์ 2559: 40) 
  (สำหรับคติของพวกเราคนลาวชาวพุทธ จงจำไว้เสมอว่าความสวยความงามไม่คงที่ 
ความดีต่างหากที่คงทน เมื่อคนเราเกิดขึ้นมาลืมตาดูโลก สิ่งแรกที่จะต้องทำก็คือรู้จักปรับตัวให้เข้ากับ
สภาพแวดล้อมของธรรมชาติ นั้นก็คือ การเปลี่ยนแปลง ไม่ว่าจะเป็นการเกิด แก่ เจ็บ ตาย สุข ทุกข์ มี
พบ มีพลัดพรากที่เรียกว่า : สังขารธรรม คือความไม่เที่ยงแท้ แน่นอนของสังขาร ถ้ามัวแต่ไปปรับ
ธรรมชาติไว้เป็นจุดใจกลางแล้ว มนุษย์เราก็ปรับตัวให้เข้ากับธรรมชาติและยอมรับในสิ่งที่เปลี่ยนแปลง
ที่จะเกิดข้ึน) 
 
  ເມ ີ່ອເວົັ່າເຖິງຄວາມຮັກຫ າຍຄົນ  ແມ່ນຈະມີຄວາມຮ ້ສຶກໃນໃຈວ່າເປັນສິີ່ງທີີ່ສວຍສົດງົດ
ງາມ ເມ ີ່ອມີຄວາມຮັກແລ້ວຈະເຮັດໃຫ້ຕົນເອງມີຄວາມສຸກ ແຕ່ສິີ່ງທີີ່ທ່ານຄິດມານັິ້ນແມ່ນກົງກັນຂ້າມ
ກັບພຮະພຸດທະເຈົິ້າສອນໄວ້ວ່າຄວາມຮັກເປັນສາເຫດໜຶີ່ງທີີ່ພາໃຫ້ເກິດຄວາມທຸກ ທ່ານຍົກຕົວຢ່າງ
ປຽບທຽບງ່າຍໆ ວ່າ ຄວາມຮັກກໍຄ ກັນກັບແປວໄຟ ຄົນຈະຮ ້ຈັກ ຫ   ບໍໍ່ຮ ້ຈັກໄຟກໍຕາມ ແຕ່ເມ ີ່ອທ່ານເອົາມ 
ໄປຈັບໄຟກໍຈະຮ ້ສຶກຮ້ອນຂຶິ້ນມາທັນທີ ຄວາມຮັກກໍເຊັັ່ນກັນ ເຖິງວ່າທ່ານຈະຮ ້ ຫ   ບໍໍ່ຮ ້ກໍຕາມ ເມ ີ່ອໄດ້ຮັກ
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ແລ້ວ ແນ່ນອນກໍຕ້ອງໄດ້ພົບກັບຄວາມທຸກ ຄວາມເຈັບປວດອັນເປັນເລ ີ່ອງທ າມະດາຂອງຊີວິດ ແລະກໍ
ຕ້ອງພ້ອມທີີ່ປະເຊິນປັນຫານັິ້ນ ເພາະວ່າຄວາມພັດພາກຈາກໄປມັນເກິດຂຶິ້ນໄດ້ທຸກເມຶີ່ອ 

(มหาชน ฉบับที่ 227 กุมภาพันธ์ 2559: 30) 
  (เม่ือพูดถึงความรัก หลายคนคงจะมีความรู้สึกในใจว่าเป็นสิ่งที่สวยสดงดงาม เมื่อมีความ
รักแล้วจะทำให้ตนเองมีความสุข แต่สิ่งที่ท่านคิดมานั้นแม่นตรงกันข้ามกับพระพุทธเจ้าสอนไว้ว่า 
ความรักเป็นสาเหตุหนึ่งที่พาให้เกิดความทุกข์ ท่านยกตัวอย่างเปรียบเทียบง่าย ๆ ว่า ความรักก็คือกัน
กับเปลวไฟ คนจะรู้จัก หรือ ไม่รู้จักไฟก็ตาม แต่เมื่อท่านเอามือไปจับไฟก็จะรู้สึกร้อนข้ึนมาทันที ความ
รักก็เช่นกัน ถึงว่าท่านจะรู้ หรือไม่รู้ก็ตาม เมื่อได้รักแล้ว แน่นอนก็ต้องได้พบกับความทุกข์ ความ
เจ็บปวดอันเป็นเรื่องธรรมดาของชีวิต และก็ต้องพร้อมที่จะเผชิญปัญหานั้น เพราะว่าความพลัดพราก
จากไปมันเกิดข้ึนได้ทุกเม่ือ) 
 
  ການເຮັດບຸນໃນພຸດທະສາສະໜາແມ່ນມີຫ າຍຮ ບແບບ ແຕ່ຫ າຍໆ ຄົນກໍອາດຈະຄິດວ່າການ
ເຮັດບຸນແມ່ນຕ້ອງໄປທີີ່ວັດເທົັ່ານັິ້ນ ເຊິີ່ງແທ້ທີີ່ຈິງແລ້ວແມ່ນສາມາດເຮັດໄດ້ທັງຢ ່ໃນວັດ ແລະນອກວັດ 
ເຊັັ່ນ: ການຊ່ວຍເຫ  ອສັງຄົມ, ຊ່ວຍເຫ  ອຜ ້ດ້ອຍໂອກາດກໍຖ ວ່າຈັດຢ ່ໃນການເຮັດບຸນໃຫ້ທານເຊັັ່ນດຽວກັນ 
ສະນັິ້ນ ແລ້ວເມ ີ່ອມະນຸດເກິດມາກໍຕ້ອງໝັັ່ນໃນການເຮັດບຸນໃຫ້ທານໃຫ້ຫ າຍໆ ເພ ີ່ອເປັນສະບຽງບຸນໄວ້
ໃນພົບຊາດໜ້າ ການເຮັດບຸນກະປຽບຄ ກັນກັບເຮົາສະສົມສະບຽງອາຫານໃນການເດີນທາງໄປທີີ່ອ ີ່ນໄກໆ 
ຍິີ່ງເຮົາສະສົມໄວ້ຫ າຍເທົັ່າໃດຍິີ່ງເປັນການດີ 

(มหาชน ฉบับที่ 226 มกราคม 2559: 54) 
  (การทำบุญในพุทธศาสนามีหลายรูปแบบ แต่หลาย ๆ คนก็อาจจะคิดว่าการทำบุญคือ
ต้องไปที่วัดเท่านั้น ซึ่งแท้ท่ีจริงแล้วมันสามารถทำได้ทั้งอยู่ในวัด และนอกวัด เช่น การช่วยเหลือสังคม, 
ช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส ก็ถือว่าจัดอยู่ในการทำบุญให้ทานเช่นเดียวกัน ฉะนั้นแล้วเมื่อมนุษย์เกิดมาก็
ต้องหมั่นในการทำบุญให้ทานให้มาก ๆ เพ่ือเป็นเสบียงไว้ในภพชาติหน้า การทำบุญก็เปรียบกับเรา
สะสมเสบียงอาหารในการเดินทางไปที่อ่ืนไกล ๆ ยิ่งเราสะสมไว้มากเท่าใด ยิ่งเป็นการดี) 
 
  การนำเสนออุดมการณ์ข้างต้นเป็นการนำเสนอการประพฤติดีในระดับของการกระทำ 
การปฏิบัติตน เช่น การเวียนว่ายตายเกิด การสร้างบุญกุศล การตั้งสติ ความสุข และความทุกข์ โดย
นำเสนอตามหลักธรรมคำสอนทางพุทธศาสนาเป็นหลัก เนื่องจากประชาชนชาวลาวส่วนใหญ่นับถือ
ศาสนาพุทธ ซึ่งเป็นศาสนาประจำชาติ การดำรงชีวิตของคนลาวได้รับอิทธิพลจากหลักธรรมคำสอน
ของพระพุทธศาสนาซึ่งฝังรากลึกอยู่ในความคิดและชีวิตจิตใจของคนลาวมาเป็นเวลาช้านาน การ
นำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาข้างต้นผู้เขียนได้นำองค์ประกอบในพุทธศาสนาเข้ามาในตัวบทเพ่ือให้
เกิดความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น นั่นคือ “พุทธธรรม หรือ พระธรรมคำสั่งสอนของพระพุทธเจ้า”                
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ที่ประชาชนลาวยกยอให้เป็นเครื่องวัดคุณค่าของคนในสังคมลาวให้มีบทบาทในการถ่ายทอดหลักธรรม
คำสอนที่เกี่ยวข้องกับการดำเนินวิถีชีวิตของคนลาวทั้งสิ้น 
  นอกจากนี้ การนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาอีกประเด็นที่ผู้เขียนได้บรรจุเอาไว้อย่าง
แนบเนียน นั่นคือ การนำเสนอพุทธศาสนาในแง่ของการยกระดับด้านจิตใจ การมีความเป็นเหตุและ
ผลในการดำเนินชีวิตตามหลักความเป็นจริง ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 3 
  ພວກເຮົາເຄີຍຄິດແລະເຄີຍສັງເກັດບໍໍ່ວ່າ ຍິີ່ງສັງຄົມພັດທະນາຫ າຍເທົັ່າໃດ ຈິດໃຈຂອງມະນຸດ
ກໍນັບມ ິ້ນັບຕົກຕ ່າລົງ ໂດຍສວນທາງກັນກັບການພັດທະນາທາງດ້ານວັດຖຸທີີ່ເຮັດໃຫ້ຈິດໃຈນັບມ ິ້ນັບຖອຍ
ຫ່າງອອກຈາກຄ າວ່າມະນຸດ (ຜ ້ທີີ່ມີໃຈສ ງ) 
  ໃນທາງພຸດທະສາສະໜາ ທ າມະທີີ່ເປັນຂັິ້ນພ ິ້ນຖານເພ ີ່ອຮັບປະກັນສັນຕິພາບ ແລະຄວາມ
ສະຫງົບສຸກຂອງສັງຄົມນັິ້ນ ກໍຄົງໜີບໍໍ່ພົິ້ນເລ ີ່ອງຂອງສິນ ທີີ່ເປັນຂໍໍ້ກ ານົດກົດລະບຽບໄວ້ສ າລັບຮັກສາກາຍ 
ຮັກສາວາຈາ ຂອງແຕ່ລະບຸກຄົນເອົາໄວ້ໃຫ້ຢ ່ໃນຄວາມປົກກະຕິຮຽບຮ້ອຍ ສ່ວນຈິດໃຈສິນບໍໍ່ສາມາດໄປ
ຍັບຍັິ້ງຄວາມຄິດທ່ານໄດ້ ແລະຄົນລາວຊາວພຸດເຮົາທັງຫ າຍ ກໍເຊົິ້າວັດຮັບສິນພອນກັນເປັນປະຈ າຢ ່ແລ້ວ 
ກໍຄວນທີີ່ຈະນ້ອມນ າເອົາລົດພະທ າ ທີີ່ພວກເຮົາຍຶດຖ ກັນວ່າສິນ 5 ມາປະຕິບັດກັນ 

(มหาชน ฉบับที่ 238 กรกฎาคม 2559: 36) 
  (พวกเราเคยคิดและเคยสังเกตหรือไม่ว่า ยิ่งสังคมพัฒนามากเท่าใด จิตใจของมนุษย์ก็
นับวันนับตกต่ำลง โดยสวนทางกันกับการพัฒนาทางด้านวัตถุท่ีทำให้จิตใจนับวันนับถอยห่างออกจาก
คำว่ามนุษย์ (ผู้ที่มีใจสูง) 
  ในทางพุทธศาสนา ธรรมะที่เป็นขั้นพ้ืนฐานเพ่ือรับประกันสันติภาพ และความสงบสุข
ของสังคมนั้น ก็คงหนีไม่พ้นเรื่องของศีล ที่เป็นข้อกำหนดกฎระเบียบไว้สำหรับรักษากาย รั กษาวาจา 
ของแต่ละบุคคลเอาไว้ให้อยู่ในความปกติ เรียบร้อย ส่วนจิตใจศีลไม่สามารถไปยับยั้งความคิดท่านได้ 
และคนลาวชาวพุทธเราทั้งหลาย ก็เข้าวัดรับศีลพรกันเป็นประจำอยู่แล้ว ก็ควรที่จะน้อมนำเอารสพระ
ธรรมที่พวกเรายึดถือกันว่าศีล 5 มาปฏิบัติกัน) 
  
  ມະນຸດເປັນຜ ້ທີີ່ປະເສີດ ເປັນຜ ້ທີີ່ມີຈິດໃຈສ ງສົັ່ງ ເຊິີ່ງຕ່າງກັນກັບສັດເດຍລະສານ ໂດຍອາໄສ
ມ ນເຫດຂອງຄວາມຕັິ້ງຢ ່ຢ່າງຖາວອນຂອງໂລກ 2 ປະການ ຄ : ອຸປະກາລະຄຸນ ເປັນການຊ່ວຍເຫ  ອ
ເກ ິ້ອກ ນຕໍໍ່ຜ ້ອ ີ່ນ ເຖິງຈະບໍໍ່ແມ່ນພີີ່ນ້ອງຮ່ວມອຸທອນດຽວກັນກໍຕາມ ແລະ ປະຕິກາລະຄຸນ ຄ ການຕອບບຸນ
ແທນຄຸນຄົນອ ີ່ນທີີ່ໄດ້ໃຫ້ການຊ່ວຍເຫ  ອແກ່ຕົນ 
  ໃນທາງປະຕິບັດ ຖ້າຫາກວ່າມະນຸດທັງຫ າຍຮ ້ຈັກຄ າວ່າອຸປະກາລະຄຸນຂອງທ່ານຜ ້ອ ີ່ນ ທີີ່ໄດ້
ມີໄວ້ໃຫ້ແກ່ເຮົາ ແລະຕັິ້ງໃຈຕອບແທນດ້ວຍຄວາມເຄົາລົບ ເອ ິ້ອເຟ ັ້ອ ໂລກມະນຸດຊອງເຮົາກໍຈະໜ້າຢ ່ຫ າຍ
ຂຶິ້ນ ແຕ່ໃນປັດຈຸບັນ ເມ ີ່ອວິວັດທະນາການ ວິທະຍາສາດສ້າງຄວາມຈະເລິນທາງດ້ານວັດຖຸ ທີີ່ເປັນປັດໄຈ 
4 ສົັ່ງຜົນໃຫ້ເກິດການສະແຫວງຫາສຸກ ອັນເກິດຈາກການໄດ້ຄອບຄອງວັດຖຸ ຈົນນ າໄປສ ່ຄ າວ່າກິເລດ
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ເກິດຂຶິ້ນໃນຈິດໃຈ ຄ າວ່າແບ່ງປັນແລະຕອບແທນ ຈຶີ່ງເລ ອນລາງຫ່າງຫາຍໄປຈາກສັງຄົມ  ສະນັິ້ນແລ້ວ ຈົັ່ງ
ຕັິ້ງຢ ່ໃນທ າມະສອງປະການນີິ້ ຄ  ການກະຕັນຍ  ແລະ ຮ ້ຄຸນຄົນ ບໍໍ່ວ່າທ່ານຈະຢ ່ບ່ອນໃດຄວາມຈະເລີນງອກ
ງາມກໍຈະເກີດຂຶິ້ນຢ ່ບ່ອນນັິ້ນ 

(มหาชน ฉบับที่ 230 มีนาคม 2559: 35) 
 

  (มนุษย์เป็นผู้ที่ประเสริฐ  เป็นผู้ที่มีจิตใจสูงส่ง ซึ่งต่างกันกับสัตว์เดรัจฉาน โดยอาศัย
มูลเหตุของความตั้งอยู่อย่างถาวรของโลก 2 ประการ คือ : อุปการคุณ เป็นการช่วยเหลือเกื้อกูลต่อ
ผู้อ่ืนถึงจะไม่ใช่พ่ีน้องร่วมอุทรเดียวกันก็ตาม และปฏิการคุณ คือการตอบบุญแทนคุณคนอ่ืนที่ได้ให้
การช่วยเหลือแก่ตน 
 
  ในทางปฏิบัติ ถ้าหากว่ามนุษย์ทั้งหลายรู้จักคำว่าอุปการคุณของท่านอ่ืนที่ได้มีไว้ให้แก่
เรา และตั้งใจตอบแทนด้วยความเคารพ เอ้ือเฟ้ือ โลกมนุษย์ของเราก็จะน่าอยู่มากขึ้น แต่ในปัจจุบัน 
เมื่อวิวัฒนาการ วิทยาศาสตร์สร้างความเจริญทางด้านวัตถุท่ีเป็นปัจจัย 4 ส่งผลให้เกิดการแสวงหาสุข 
อันเกิดจากการได้ครอบครองวัตถุ จนนำไปสู่คำว่ากิเลสเกิดขึ้นในจิตใจ คำว่าแบ่งปันและตอบแทน  
จึงเลือนลงหายไปจากสังคม ฉะนั้นแล้วจงตั้งอยู่ในธรรมะสองประการนี้ คือ การกตัญญูและรู้คุณคน 
ไม่ว่าท่านจะอยู่ที่ใด ความเจริญงอกงามก็จะเกิดขึ้นอยู่ที่นั้น) 
  พระพุทธศาสนามีความสำคัญต่อสังคมลาวทั้งทางด้านวิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรม และ
การเมือง การนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาข้างต้นได้กลายเป็นแนวทางในการดำรงชีวิตประจำวัน
ของประชาชนลาว จากการวิเคราะห์พบการนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาเกี่ยวกับสัจนิยม และ
ความเป็นเหตุเป็นผล โดยอุดมการณ์นี้มักจะถูกนำเสนอผ่านหลักธรรมทางพุทธศาสนา เพื่อสร้างความ
น่าเชื่อถือให้กับตัวบท อีกทั้งผู้เขียนได้สอดแทรกศีลธรรมทางพุทธศาสนา เช่น พุทธศาสนามองโลกใน
แง่ความเป็นจริงเป็นสัจนิยม คือ มองทุกอย่างในสภาพที่เป็นจริงถึงแม้โลกจะพัฒนาไปไกลและส่งผล
ให้มนุษย์กลายเป็นคนเห็นแก่ตัวก็ตาม ความเป็นเหตุเป็นผลที่ถูกนำเสนอผ่านอุดมการณ์นี้ได้
สอดแทรกศีลธรรมทางพุทธศาสนาเอาไว้อย่างแนบเนียน 
  ถึงอย่างไรก็ตามอุดมการณ์ที่ควรค่าแก่การรักษาไว้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ก็คือ
อุดมการณ์ทางพุทธศาสนาที่สะท้อนการทำความดี การสร้างบุญกุศล การเข้าใจสัจธรรมของชีวิต การ
กตัญญู และความมีน้ำใจที่ยังคงถูกนำเสนอในทิศทางบวกเสมอ  
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6.1.2 อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม 
  ท้องถิ่นนิยม คือ ความผูกพันของบุคคลหรือกลุ่มคนที่มีต่อถิ่นที่อยู่ ประวัติศาสตร์ อัต
ลักษณ์ ภูมิปัญญา อุดมการณ์ท้องถิ่นนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นไปในลักษณะการสะท้อนให้
เห็นถึงวิถีชีวิตแบบสังคมเกษตรกรรมอันเป็นรากเหง้าของคนลาว การปลูกฝังให้รักในวิถีพ้ืนบ้าน การ
ส่งเสริมสถานที่ท่องเที่ยวในท้องถิ่น ฯลฯ ที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารเป็นการแสดงออกถึงความรักใน
ผืนแผ่นดินลาว ในบ้านเกิดถิ่นที่อยู่ของตัวเอง ด้วยวิธีการอนุรักษ์ประเพณี วัฒนธรรม และสภาพ
ความเป็นอยู่ในท้องถิ่น 
  ผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์ท้องถิ่นนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในคอลัมน์ เวียกดี
คนเด่น ของนิตยสารมหาชน ซึ่งเป็นการนำเสนอกลุ่มคนที่แสดงออกถึงความผูกพันกับท้องถิ่นด้วยการ
นำเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 4  
  “ຂາຍຂອງລາວ ແຕ່ລາຍຮັບບໍໍ່ລາວ” ປັດຈຸບັນປະເພັດເຄ ີ່ອງຫັດຖະກ າຢ ່ພາຍໃນປະເທັດເຮົາ

ນັບແຕ່ເໜ ອຕະຫ ອດໃຕ້ໄດ້ມີການອອກແຮງແຂ່ງຂັນກັນຜະລິດ ແລະໄດ້ເປິດເປັນສິນຄ້າ ODOP ໜຶີ່ງ
ເມ ອງໜຶີ່ງຜະລິດຕະພັນ 
  ທ່ານ ປີຕ ກິມ ເຈົິ້າຂອງຮ້ານເລົັ່າໃຫ້ຟັງວ່າ: ຕົນເອງໄດ້ສັງເກດເຫັນເຄ ີ່ອງຫັດຖະກ າຂອງລາວ
ເຮົາທີີ່ເປັນຄົນລາວເຮັດເອງ ມັນເປັນຫັດຖະກ າປະເພດທີີ່ດີ ແລະມີຄຸນຄ່າທີີ່ສຸດ ແຕ່ບໍໍ່ມີຕະຫ າດຮອງຮັບໄດ້
ຢ່າງພຽງພໍ ສ່ວນຫ າຍຄົນເຮົາມັກໃຊ້ແຕ່ເຄ ີ່ອງສ າເລັດຮ ບທີີ່ສົັ່ງມາຈາກປະເທດເພ ີ່ອນບ້ານປະເທດໄທ 
ເປັນຕົິ້ນ ເພາະສະນັິ້ນເພ ີ່ອເປັນການຊຸກຍ ້ສົັ່ງເສີມສິນຄ້າ ແລະຜະລິດຕະພັນຂອງຄົນລາວທີີ່ຄົນລາວເຮົາເຮັດ
ເອງ ຈຶີ່ງໄດ້ມາຕັິ້ງຮ້ານແລະຮັບຊ ິ້ເຄ ີ່ອງຫັດຖະກ າທຸກປະເພດຂອງລາວມາຂາຍ 
  ເພ ີ່ອນຜ ້ອ່ານທັງຫ າຍ ພວກເຮົາຄວນຍ້ອງຍໍຊົມເຊີຍເຈົິ້າຂອງຮ້ານທີີ່ມີນ ້າໃຈຮັກຊາດລາວ 
ຮັກມ ນເຊ ິ້ອທີີ່ດຸໝັັ່ນ ຮັກວິຊາຊີບ ແລະສີໄມ້ລາຍມ ຂອງຄົນລາວ ທັງນີິ້ກໍເພ ີ່ອເປັນການຊຸກຍ  ແລະສົັ່ງເສີມ
ຫັດຖະກ າທີີ່ເປັນມ ນມໍລະດົກສ ບທອດມາຈາກປ ່ຍ່າຕາຍາຍມາຫ າຍສິບປີໃຫ້ຍ ນຍົງຕົຫ ອດໄປ 

  (มหาชน ฉบับที่ 213 กรกฎาคม 2558: 13)    
 

    (“ขายของลาว แต่รายรับบ่ลาว” ปัจจุบันประเภทเครื่องหัตถกรรมอยู่ภายในประเทศ
เรานับตั้งแต่เหนือจรดใต้ได้มีการออกแรงแข่งขันกันผลิต และได้เปิดเป็นสินค้า ODOP หนึ่งเมืองหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ 
   ท่าน ปีตูกิม เจ้าของร้านเล่าให้ฟังว่า : ตนเองได้สังเกตเห็นเครื่องหัตถกรรมของลาว
ที่เป็นคนลาวทำเอง มันเป็นหัตถกรรมประเภทที่ดี และมีคุณค่าที่สุด แต่ไม่มีตลาดรองรับได้อย่าง
เพียงพอ ส่วนหลายคนมักใช้แต่เครื่องสำเร็จรูปที่ส่งมาจากประเทศเพ่ือนบ้านประเทศไทย เป็นต้น 
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เพราะฉะนั้นเพ่ือเป็นการกระตุ้น ส่งเสริมสินค้า และผลิตภัณฑ์ของคนลาวที่คนลาวเราทำเอง จึงได้มา
ตั้งร้านและรับซื้อเครื่องหัตถกรรมทุกประเภทของลาวมาขาย 
   เพ่ือนผู้อ่านทั้งหลาย พวกเราควรยกย่องชมเชยเจ้าของร้านที่มีน้ำใจรักชาติลาว รัก
เชื้อสายที่ขัยนหมั่นเพียร รักวิชาชีพ และฝีไม้ลายมือของคนลาว ทั้งนี้ก็เพ่ือเป็นการกระตุ้น และ
ส่งเสริมหัตถกรรมที่เป็นมูลมรดก สืบทอดมาจากปู่ย่า ตายาย มาหลายสิบปีให้ยืนยงตลอดไป) 
 
  จากตัวอย่างการนำเสนออุดมการณ์ข้างต้น โครงการ  ODOP หนึ่งเมืองหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
เป็นโครงการผลิตภัณฑ์ของชุมชนและท้องถิ่นใน สปป.ลาว ซึ่งอาจมีแรงบันดาลใจมาจากโครงการ
หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือ One Tambon One Product (OTOP) ของประเทศไทยที่มุ่งเน้น
เป้าหมายเดียวกันคือ การสร้างรายได้และกำไรให้กับชุมชนและท้องถิ่นของตนเอง นอกจากนี้ยังพบ
การส่งเสริม และปลุกจิตสำนึกของประชาชนในท้องถิ่นให้รู้จักเห็นคุณค่าอนุรักษ์ รักษา และหวงแหน
ทรัพยากรภายในท้องถิ่นของตนผ่านการนำเสนอเครื่องหัตถกรรมของคนในท้องถิ่น  
 
  ຖ ເປັນປະກົດການໃໝ່ໃຫ້ກັບວົງການຫັດຖະກ າລາວ ໃນການນ າເອົາວັດທະນະທ າລະຫວ່າງ
ສອງເມ ອງ ທັງຫ ວງພະບາງ ແລະວຽງຈັນ ມາປະຍຸກໃຫ້ກາຍເປັນຜະລິດຕະພັນປັກດິິ້ງຮ່ວມສະໄໝທີີ່
ແປກໃໝ່ ແລະຍັງຄົງຮັກສາເອກະລັກໄວ້ໄດ້ເປັນຢ່າງດີ  
  ຜະລິດຕະພັນປັກດິິ້ງ ຮ່ວມສະໄໝ ທີີ່ວ່ານີິ້ ແມ່ນສ້າງຂຶິ້ນ ໂດຍທ່ານນາງຈິດພາວັນ ວິຈິດ
ວົງສາ ຜ ້ທີີ່ທີີ່ມີຄວາມຮັກໃນງານ ສິລະປະ ໂດຍໄດ້ນ າເອົາຂັິ້ນຕອນການປັກດິິ້ງ ແບບປະສົມປະສານ
ລະຫວ່າງພ ມປັນຍາທ້ອງຖິີ່ນ ຂອງຊາວຫ ວງພະບາງ ມາປະສົມປະສານກັບດວງດອກສອດໄໝຄ າຝັັ້ນ ທີີ່ຕ ່າ
ເປັນແພຮອງ ໂດຍຜົນງານອອກມາເປັນງານສິນທີີ່ມີຄວາມເປັນເອກະລັກສະເພາະຜະລິດຕະພັນນີິ້ “ການທີີ່
ໃຊ້ແພຮອງດິິ້ງທີີ່ຕ ່າດ້ວຍໄໝຄ າຝັັ້ນແບບຊາວວຽງຈັນ ເຮັດໃຫ້ມ ນຄ່າຂອງດິິ້ງສອງເມ ອງມີລາຄາສ ງກວ່າ
ດິິ້ງທົັ່ວໄປ ທ່ານນາງ ຈິດພາວັນ ກ່າວ” 

 (อัปเดต ฉบับที่ 1 มกราคม 2559: 29) 
  (ถือเป็นปรากฏการณ์ใหม่ให้กับวงการหัตถกรรมลาว ในการนำเอาวัฒนธรรมระหว่าง
สองเมืองทั้งหลวงพระบาง และเวียงจันทน์ มาประยุกต์ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ ปักดิ้ง ร่วมสมัยที่แปลก
ใหม่และยังคงรักษาเอกลักษณ์ไว้ได้เป็นอย่างดี 
  ผลิตภัณฑ์ปักดิ้งร่วมสมัยที่ว่านี้ ได้สร้างขึ้น โดยท่านนาง จิดพาวัน วิจิดวงสา ผู้ที่มีความ
รักในงานศิลปะ โดยได้นำเอาขั้นตอนการปักดิ้งแบบผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาท้องถิ่น ของชาว
หลวงพระบางมาผสมกับดวงดอกสอดไหมคำฝั้น ที่ตำเป็นแพรอง โดยผลงานออกมาเป็นงานศิลป์ที่มี
ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะผลิตภัณฑ์นี้ “การที่ใช้แพรองดิ้งที่ตำด้วยไหมคำฟ่ันแบบชาวเวียงจันทน์ 
ทำให้มูลค่าของดิ้งสองเมืองมีราคาสูงกว่าดิ้งทั่วไป ท่านนาง จิดพาวัน กล่าว”) 
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  ในการนำเสนออุดมการณ์ท้องถิ่นข้างต้นยังสะท้อนให้เห็นถึงความร่วมสมัยของภูมิ
ปัญญาที่คนในท้องถิ่นได้สร้างขึ้นมาเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาให้ ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นมีคุณค่ามากยิ่งขึ้น 
ด้วยการนำเสนอความตั้งใจและความรักต่อภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้พยายามแสวงหาความแปลกใหม่ที่
ลงตัวมาผสมผสานจนทำให้เกิดสินค้าท้องถิ่นที่มีมูลค่าสูงขึ้นกว่าเดิม นอกจากนี้ยังเป็นการอนุรักษ์และ
ส่งเสริมวัฒนธรรมที่เป็นลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นของตนให้เป็นที่รู้จักอีกด้วย 
 
  ແຕ໋ງ ໄໝ-ຝ້າຍ: ຄວາມນິຍົມຈາກອະດີດສ ່ປັດຈຸບັນ ດ້ວຍການຜະລິດຜ້າໄໝ ແລະຜ້າຝ້າຍ 
ທີີ່ເປັນເອກກະລັກສະເພາະຂອງຕົນ ຈຶີ່ງເຮັດໃຫ້ຮ້ານ ແຕ໋ງ ໄໝ-ຝ້າຍ (ຄ ວຽງ) ກ າລັງໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມ
ຈາກລ ກຄ້າຢ່າງກວ້າງຂວາງ ແຕ່ວ່າຄວາມນິຍົມດັງກ່າວແມ່ນໄດ້ມາຈາກມ ນມໍລະດົກຂອງຜ ້ເປັນແມ່ບວກ
ໃສ່ຄວາມມຸ່ງຫມັິ້ນພັດທະນາໃຫ້ເຂົິ້າກັບຍຸດສະໄຫມຂອງລ ກໆ ທີີ່ເປັນຜ ້ສ ບທອດ 

(อัปเดต ฉบับที่ 24 สิงหาคม 2559: 36)   
  (แต๋ง ไหม-ฝ้าย : ความนิยมจากอดีตสู่ปัจจุบัน ด้วยการผลิตผ้าไหม และผ้าฝ้ายที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะของตน จึงทำให้ร้าน แต๋ง ไหม-ฝ้าย (คูเวียง) กำลังได้รับความนิยมจากลูกค้าอย่าง
กว้างขวาง แต่ว่าความนิยมดังกล่าว แม่นได้มาจากมูลมรดกของผู้เป็นแม่บวกใส่ความมุ่งมั่นพัฒนาให้
เข้ากับยุคสมัยของลูก ๆ ที่เป็นผู้สืบทอด)   
  อุดมการณ์ท้องถิ่นนิยม ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ข้างต้นเป็นไปในลักษณะของการ
นำเสนอให้เห็นถึงวัฒนธรรมการแต่งกายของคนลาวทั้งในอดีตและปัจจุบัน การปลูกฝังและถ่ายทอด
สืบต่อกันมานั้นแสดงออกถึงความรักและภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตัวเอง ด้วยการอนุรักษ์ รักษา
เอกลักษณ์เฉพาะให้คงอยู่มาถึงปัจจุบัน นับว่าเป็นการถ่ายทอดมรดกทางภูมิปัญญาจากรุ่นสู่รุ่น  
  ดังนั้นอุดมการณ์ท้องถิ่นนิยมกับการนำเสนอผ่าน “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ในนิตยสารลาว
สมัยใหม่สะท้อนให้เห็นถึงการส่งเสริมให้เกิดความภาคภูมิใจ การปลูกฝังค่านิยมความเป็นตัวตนของ
คนในท้องถิ่นให้เกิดความรักและสร้างคุณค่าให้กับพ้ืนที่ของตนเอง 

  นอกจากนี้ นิตยสารลาวสมัยใหม่ยังสะท้อนให้เห็นจากการส่งเสริมสถานที่ท่องเที่ยว
ประจำจังหวัด (แขวง) โดยเป็นเรื่องราวที่เกิดขึ้นในจังหวัด (แขวง) หรือเคยเกิดขึ้นในประวัติศาสตร์
และถูกส่งต่อผ่านสถานที่สำคัญ ๆ ทางศาสนา ซึ่งสะท้อนผ่านเรื่องราวความเป็นมาที่มีความผูกพันกับ
ผู้คนในท้องถิ่นด้วยกัน และพยายามส่งเสริมวัฒนธรรมผ่านลักษณะเฉพาะของตนให้เป็นที่รู้จัก ดั ง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างที่ 5 
   ຫລວງພະບາງເປັນເມ ອງທີີ່ຫນ້າທ່ຽວທີີ່ສຸດໃນໂລກ ຈາກການລາຍງານຂອງເວັບໄຊ 
Wanderlust ຂອງອັງກິດ ໃນວັນທີີ່ 29 ມັງກອນ 2015 ທີີ່ຜ່ານມາໃນງານ Destination Show 

2015 ທີີ່ໂອເລມເປຍ ນະຄອນລອນດອນ ປະເທດອັງກິດ ຫລວງພະບາງຍັງເປັນເມ ອງທ່ອງທ່ຽວ ອັນດັບ
ໜຶີ່ງຂອງໂລກ ໃນປີ 2015 ຍ້ອນວ່າເປັນເມ ອງທີີ່ຍັງຮັກສາໄວ້ເຊິີ່ງຮ ບແບບການກໍໍ່ສ້າງ, ຂະນົບທ ານຽມ, 
ມີຄວາມສວຍງາມ, ອາກາດສົດຊ ີ່ນຕະຫ ອດປີ ແລະມີສະຖານທີີ່ທ່ອງທ່ຽວຫ ວງຫ າຍ ພຽງແຕ່ທ່ຽວຊົມວັດ 

ເລາະເບິີ່ງສະຖາປັດຕະຍະກ າບ ຮານກໍເກີນຄຸ້ມແລ້ວ... 
(มหาชน ฉบับที่ 204 กุมภาพันธ์ 2558: 10)      

  (หลวงพระบางเป็นเมืองที่น่าท่องเที่ยวที่สุดในโลก จากการรายงานของเว็บไซต์ 
Wanderlust ของอังกฤษ ในวันที่ 29 มกราคม 2015 ที่ผ่านมาในงาน Destination Show 2015 ที่
โอเลมเปีย นครลอนดอน ประเทศอังกฤษ หลวงพระบางยังเป็นเมืองท่องเที่ยว อันดับหนึ่งของโลกใน
ปี 2015 เพราะว่าเป็นเมืองที่ยังรักษาไว้ซึ่งรูปแบบการก่อสร้าง ขนบธรรมเนียม มีความสวยงาม 
อากาศสดชื่นตลอดปี  และมีสถานที่ท่องเที่ยวหลวงหลาย เพียงแต่ เที่ยวชมวัด ท่องเที่ยวดู
สถาปัตยกรรมโบราณก็เกินคุ้มแล้ว....) 
 
  ພ ຄ ນແຫ່ງນີິ້...ສຸນທະລີກວ່າທີີ່ຄິດ “ເມ ີ່ອກ່າວເຖິງພ ຄ ນ ຫ າຍຄົນຄົງຈະຄິດເຖິງທະເລໝອກ
ທີີ່ໂອບອ້ອມເປັນພ ສຸດສາຍຫ ສາຍຕາ ແຕ່ຄວາມຈິງແລ້ວມີຄວາມລັບຫ າຍຢ່າງທີີ່ເຊ ີ່ອງຊ້ອນໃນເມ ອງໜາວ
ແຫ່ງນີິ້ ໂດຍທີີ່ຫ າຍຄົນບໍໍ່ຮ ້ມາກ່ອນ” ເຖິງແມ້ວ່າເມ ອງພ ຄຸນຍັງບໍໍ່ທັນແມ່ນເມ ອງເປີດ ຍັງບໍໍ່ມີແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວຢ່າງເປັນທາງການຄ ກັບຕົວເມ ອງອ ີ່ນໆ ໃນແຂວງຫ ວງພະບາງ ແຕ່ໃນອະນາຄົດໄວໆ ນີິ້ເຊ ີ່ອວ່າເມ ອງ
ພ ຄ ນຈະກາຍເປັນອີກຕົວເລ ອກໜ ີ່ງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຜ ້ທີີ່ຢາກສ າຜັດກັບທ າມະຊາດອັນແປກໃໝ່ ແລະ
ວິຖີຊີວິດອັນລຽບງ່າຍຂອງປະຊາຊົນລາວ 

(มหาชน ฉบับที่ 225 กุมภาพันธ์ 2559: 10)      
  (ภูคูนแห่งนี้...สุนทรีกว่าที่คิด “เมื่อกล่าวถึงภูคูน หลายคนคงจะคิดถึงทะเลหมอกที่โอบ
อ้อมเป็นภูคูนสุดสายหูสายตา แต่ความจริงแล้วมีความลับหลายอย่างที่แอบซ่อนในเมืองหนาวแห่งนี้ 
โดยที่หลายคนไม่รู้มาก่อน” ถึงแม้ว่าเมืองภูคูนยังไม่ทันเป็นเมืองเปิด ยังไม่มีแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็น
ทางการเหมือนกับตัวเมืองอ่ืน ๆ ในแขวงหลวงพระบาง แต่ในอนาคตเร็ว ๆ นี้ เชื่อว่าเมืองภู คูนจะ
กลายเป็นอีกตัวเลือกหนึ่งของนักท่องเที่ยวผู้ที่อยากสัมผัสกับธรรมชาติอันแปลกใหม่ และวิถีชีวิตอัน
เรียบง่ายของประชาชนลาว) 
  จะเห็นว่าการนำเสนอสถานที่ท่องเที่ยวประจำจังหวัด (แขวง) มักถูกนำเสนอผ่าน
ความคิดของผู้เขียนที่ต้องการส่งเสริมและกระตุ้นให้ผู้อ่านหันมาให้ความสนใจในท้องถิ่นของตนเอง
มากยิ่งขึ้น เห็นได้จากการอ้างผลการรายงานจากเว็บไซต์ระดับโลก หรือการนำเสนอความแปลกใหม่
ของสถานที่ ซึ่งนับว่าเป็นการส่งเสริมให้เกิดความสำนึกรักบ้านเกิด และถ่ินที่ของตนเอง 
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  เมื่อกล่าวถึงคำว่า “ท้องถิ่นนิยม” นับเป็นกระแสของชุมชนท้องถิ่นที่มีรากฐานทาง
ทรัพยากร และภูมิปัญญา ขณะเดียวกันความเป้นท้องถิ่นนั้นอาจเต็มไปด้วยความแตกต่างหลากหลาย 
สลับซับซ้อน ซึ่งผู้วิจัยได้นำนิตยสารลาวสมัยใหม่มาศึกษาในกรณีท้องถิ่นนิยม เพ่ือสื่อให้เห็นถึง
ปรากฏการณ์ผ่านกระบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมในรูปแบบต่าง เช่น ความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของ
ตนเอง และการนำเสนอทรัพยากรที่มีคุณค่าของท้องถิ่น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 6 
  ເຮັດໄມ້ປິັ້ງຂາຍ ລາຍໄດ້ເປັນກອບ ການເຮັດໄມ້ປິັ້ງຂາຍກໍເປັນອາຊີບໜຶີ່ງທີີ່ສ າຄົນ ແລະກໍບໍໍ່
ໄດ້ຕ ່າຕ້ອຍນ້ອຍໜ້າຈາກອາຊີບອ ີ່ນໆ ໃນການສ້າງລາຍຮັບມາໃຫ້ຄອບຄົວ ຖ້າຄົນເຮົາບໍໍ່ມອງຂ້າມອາຊີບ
ນີິ້ ແລະຕັິ້ງໃຈເຮັດເປັນອາຊີບເສີມໃຫ້ແກ່ຄອບຄົວ ຈະມີລາຍຮັບເຂົິ້າມາຕ ີ່ມໃນແຕ່ລະວັນ ແລະແຕ່ລະ
ເດ ອນ ເຮັດໃຫ້ຄອບຄົວມີຢ ່ມີກິນຢ່າງພຽງພໍ ແລະພົິ້ນຈາກຄວາມທຸກຍາກໄດ ້
  ເໝ ອນດັັ່ງຄອບຄົວຂອງທ່ານ ຈັນລັບ ແລະນາງ ແກ້ວ ຢ ່ບ້ານນາຊາຍເໜ ອ ເມ ອງມາຊາຍ
ທອງ ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ ນອກຈາກມີອາຊີບເຮັດນາແລ້ວ ຍັງໄດ້ມາເຮັດໄມ້ປິັ້ງຂາຍເປັນອາຊີບເສີມອີກ  
  ເພ ີ່ອນຜ ້ອ່ານທັງຫ າຍ ນີິ້ຄ ອາຊີບທີີ່ສຸດຈະລິດທີີ່ແທ້ຈິງ ທີີ່ມີລາຍຮັບຈາກຢາດເຫ ີ່ອແຮງງານ 
ຈາກສະຕິປັນຍາ ຄວາມດຸໝັັ່ນແລະຄວາມອົດທົນພາກພຽນຂອງຕົນເອງ ເພາະວ່າມັນສາມາດສ້າງລາຍຮັບ
ໃຫ້ແກ່ຄອບຄົວຢ່າງໜ້າເພິີ່ງພໍໃຈທີີ່ສຸດເລີຍ ຂ້າພະເຈົິ້ານັກຂ່າວກໍຍັງພ ມໃຈນ າອາຊີບນີິ້ເຊັັ່ນດຽວກັນ ແລະ
ຂໍສະແດງຄວາມຍ້ອງຍໍຊົມເຊີຍ ໃຫ້ແກ່ເຈົິ້າຂອງອາຊີບນີິ້ດ້ວຍ 

(มหาชน ฉบับที่ 202 มกราคม 2558: 6)   
    

  (ทำไม้ปิ้งขาย รายได้เป็นกอบ การทำไม้ปิ้งขายก็เป็นอาชีพหนึ่งที่สำคัญ และก็ไม่ได้ต่ำ
ต้อยน้อยหน้าจากอาชีพอ่ืน ๆ ในการสร้างรายรับมาให้ครอบครัว ถ้าคนเราไม่มองข้ามอาชีพนี้ และ
ตั้งใจทำเป็นอาชีพเสริมให้แก่ครอบครัว จะมีรายรับเข้ามาเพ่ิมในแต่ละวัน และแต่ละเดือน ทำให้
ครอบครัวมีอยู่มีกินอย่างเพียงพอ และพ้นจากความทุกข์ยากได้ 
  เหมือนดั่งครอบครัวของท่าน จันลับ และนางแก้ว อยู่บ้านนาทรายเหนือ เมืองมาทราย
ทอง นครหลวงเวียงจันทน์ นอกจากมีอาชีพทำนาแล้ว ยังได้มาทำไม้ปิ้งขายเป็นอาชีพเสริมอีก 
  เพ่ือนผู้อ่านทั้งหลาย นี้คืออาชีพที่สุจริตที่แท้จริง ที่มีรายรับจากหยาดเหงื่อแรงงาน จาก
สติปัญญา ความขยันหมั่นเพียรและความอดทนพากเพียรของตนเอง เพราะว่ามันสามารถสร้างรายรับ
ให้แก่ครอบครัวอย่างน่าพึงพอใจที่สุดของข้าพเจ้า นักข่าวก็ยังภูมิใจกับอาชีพนี้เช่นเดียวกัน และขอ
แสดงความยกย่อง ชมเชย ให้แก่เจ้าของอาชีพนี้ด้วย) 
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  จากตัวอย่างข้างต้น กระแสท้องถิ่นนิยมในสังคมลาวกำลังเข้ามามีบทบาทในการดำเนิน
ชีวิตของคนในสังคมมากขึ้น ส่งผลให้คนในท้องถิ่นเริ่มหันมาทำอาชีพเสริมเพ่ือหารายได้ให้กับ
ครอบครัว เห็นได้จากตัวอย่างข้างต้นที่มีความภาคภูมิใจในอาชีพที่สุจริตและเป็นการใช้ทรัพยากรใน
ท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์สูงสุด นอกจากนี้ผู้เขียนได้พยายามนำเสนอความตั้งใจของครอบครัวดังกล่าว
ที่มีความขยัน อดทน ซึ่งนำพาไปสู่ความสุขและความภาคภูมิใจต่อทรัพยากรที่มีคุณค่าในท้องถิ่นของ
ตนเองอีกด้วย นอกจากความภาคภูมิใจในทรัพยากรท้องถิ่นแล้ว ความภาคภูมิใจในท้องถิ่นอีกรูปแบบ
หนึ่งที่ถูกนำเสนอผ่านการผสมผสานระหว่างความทันสมัยกับความเป็นท้องถิ่นนิยม ดังตัวอย่าง
ต่อไปนี้ 
 
  ນັກອາຫານລາວເຊີນຍາມຮ້ານອາຫານຈ າປາລາວ ສະນັິ້ນເພ ີ່ອເປັນການຕອບສະໜອງໃຫ້
ແກ່ລ ກຄ້າທີີ່ນິຍົມຮັບປະທານອາຫານລາວ ທ່ານ ສຸວັນນີ ສະເຫ ີມໂຊກ ຈຶີ່ງຕັດສິນໃຈເປິດຮ້ານອາຫານ 
ຈ າປາລາວ ຂຶິ້ນມາໃນເດ ອນ ມິຖູນາ 2016 ໂດຍຕັິ້ງຢ ່ທີີ່ຈັນທະບ ລີ ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ 
  ທ່ານ ສຸວັນນີ ສະເຫ ີມໂຊກ ເຈົິ້າຂອງຮ້ານອາຫານ ຈ າປາລາວ ກ່າວວ່າ: ນອກຈາກຈະເປັນ
ການຕອບສະໜອງອາຫານລາວແລ້ວ ຍັງເປັນການອະນຸລັກ ຮັກສາອາຫານລາວທີີ່ຢ ່ຕາມທ້ອງຖິີ່ນຕ່າງໆ 
ໄວ້ນ າອີກ ແລະເປັນການສົັ່ງເສີມຊາວກະສິກອນລາວໄປໃນໂຕ ເພາະວັດຖຸດິບທຸກໆ ຢ່າງ ທີີ່ໃຊ້ລ້ວນ
ແລ້ວແຕ່ເປັນຜົນຜະລິດຂອງຄົນລາວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 32 ธันวาคม 2559: 16-18)   
  (นักชิมอาหารลาวเชิญเยี่ยมร้านอาหารจำปาลาว ฉะนั้นเพ่ือเป็นการตอบสนองให้แก่
ลูกค้าที่นิยมรับประทานอาหารลาว ท่าน สุวันนี สะเหลิมโชก จึงตัดสินใจเปิดร้านอาหาร จำปาลาว 
ขึ้นมาในเดือน มิถุนายน 2016 โดยตั้งอยู่ที่จันทะบุรี นครหลวงเวียงจันทน์ 
  ท่าน สุวันนี สะเหลิมโชก เจ้าของร้านอาหารจำปาลาว กล่าวว่า : นอกจากจะเป็นการ
ตอบสนองอาหารลาวแล้ว ยังเป็นการอนุรักษ์ รักษาอาหารลาวที่อยู่ตามท้องถิ่นต่าง ๆ ไว้อีกด้วย และ
เป็นการส่งเสริมชาวเกษตรกรลาวไปในตัว เพราะวัตถุดิบทุก ๆ อย่าง ที่ใช้ล้วนแล้วแต่เป็นผลผลิตของ
คนลาว) 
 
     ดังนั้นอุดมการณ์ท้องถิ่นนิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้สะท้อนให้เห็นจากการ
ส่งเสริมให้เกิดความสำนึกรักในบ้านเกิด ถิ่นที่อยู่ ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น การให้คุณค่ากับ
ทรัพยากร และพยายามสร้างความเข้มแข็งให้กับท้องถิ่นเพ่ือให้สามารถยืนหยัดอยู่ได้ด้วยตนเอง
ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ 
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6.1.3 อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม 
  ธรรมชาตินิยม เป็นอุดมการณ์ที่ให้ความสำคัญกับธรรมชาติ  ไม่ว่าจะเป็นการอนุรักษ์
ธรรมชาติ หรือการคุ้มครองธรรมชาติ ผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์ธรรมชาตินิยมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ส่วนใหญ่ปรากฏในส่วนของเนื้อหาในคอลัมน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสาระน่ารู้ เพ่ือให้ผู้อ่านได้
ตระหนักถึงความสำคัญของธรรมชาติ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 7 
  ກະກຽມສະເຫໜີພ ຫິນຫນາມຫນໍໍ່ ແຂວງຄ າມ່ວນ ເປັນມໍລະດົກໂລກດ້ານທ າມະຊາດ 
   ຄະນະກ າມະການປະສານງານແຫ່ງຊາດເພ ີ່ອມໍລະດົກໂລກ ຮ່ວມກັບອົງການສາກົນ ແລະ
ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງໄດ້ຈັດກອງປະຊຸມຄົບຄະນະຂອງຕົນຂຶິ້ນທີີ່ຫໍວັດທະນະທ າແຫ່ງຊາດ ໃນວັນທີີ່ 11 
ຕຸລາ ນີິ້ ເພ ີ່ອກຽມຄວາມພ້ອມຕ່າງໆ ໃຫ້ແກ່ການນ າສະເໜີເອົາປ່າສະຫງວນແຫ່ງຊາດ ຫີນໜາມໜໍໍ່ 
ເມ ອງບົວລະພາ ແຂວງຄ າມ່ວນ ເຂົິ້າເປັນມໍລະດົກໂລກທາງດ້ານທ າມະຊາດ 
   ພາຍຫລັງພ ຫີນໜາມໜໍໍ່ເຂົິ້າເປັນມໍລະດົກໂລກ ຈະເຮັດໃຫ້ປະຊາຊົນຢ ່ໃກ້ຄຽງມີວຽກ
ເຮັດງານທ າ ຈະມີນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະຕ່າງປະເທດຫລັັ່ງໄຫລເຂົິ້າມາທ່ຽວຊົມ ຊຶີ່ງຈະເປັນການ
ປະກອບສ່ວນເຂົິ້າໃນການພັດທະນະເສດຖະກິດ-ສັງຄົມຂອງຊາດໄດ້ເປັນຢ່າງດີ ແລະຈະເຮັດໃຫ້ຊາວລາວ
ໄດ້ມີຄວາມເອກອ້າງທະນົງໃຈຕໍໍ່ຄວາມສວຍສົດງົດງາມຂອງທ າມະຊາດແຫ່ງນີິ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 244 ตุลาคม 2559: 55)   
 

  (เตรียมเสนอภูหินหนามหน่อ แขวงคำม่วน เป็นมรดกโลกด้านธรรมชาติ คณะกรรมการ
ประสานงานแห่งชาติเพ่ือมรดกโลก ร่วมกับองค์การสากล และภาคส่วนเกี่ยวข้องได้จัดกองประชุม
ครบคณะของตนขึ้นที่หอวัฒนธรรมแห่งชาติ ในวันที่ 11 ตุลาคม นี้ เพ่ือเตรียมความพร้อมต่าง ๆ 
ให้แก่การนำเสนอเอาป่าสงวนแห่งชาติ หินหนามหน่อ เมืองบัวละพา แขวงคำม่วน เข้าเป็นมรดกโลก
ทางด้านธรรมชาติ 
  ภายหลังภูหินหนามหน่อเข้าเป็นมรดกโลก จะทำให้ประชาชนอยู่ใกล้เคียงมีงานทำจะ
นักท่องเที่ยวทั้งภายใน และต่างประเทศหลั่งไหลเข้ามาเที่ยวชม ซึ่งจะเป็นการประกอบส่วนเข้าในการ
พัฒนาเศรษฐกิจ-สังคมของชาติได้เป็นอย่างดี และจะทำให้ชาวลาวได้มีความภาคภูมิใจต่อความสวย
สดงดงามของธรรมชาติแห่งนี้) 
 
  จากตัวอย่างที่ 7 เป็นการนำเสนอธรรมชาตินิยมในมุมมองทัศนะที่ถือว่าธรรมชาติ
เท่านั้นคือ สิ่งเป็นจริงนิรันดร์ มีพลังกระตุ้นในตัวของมันเอง ดำรงอยู่ได้ด้วยตัวเอง มีทุกอย่างในตัวเอง 
อาศัยตนเอง ปฏิบัติการได้ด้วยตนเอง และมีเหตุผลในตัว เห็นได้จากการเตรียมเสนอให้ภูหินหนาม
หน่อเข้าเป็นมรดกโลกซึ่งแสดงให้เห็นว่าธรรมชาตินั้นถูกนำเสนอให้เป็นสถานที่ที่มีความสำคัญกับ
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มนุษย์ นอกจากนี้การนำเสนอในมุมมองดังกล่าวได้สะท้อนภาพของคนในสังคมลาวที่อาศัยธรรมชาติ
ในการดำเนินชีวิตเห็นได้จากประโยคที่ว่า “ພາຍຫລັງພ ຫີນໜາມໜໍໍ່ເຂົິ້າເປັນມໍລະດົກໂລກ ຈະເຮັດໃຫ້
ປະຊາຊົນຢ ່ໃກ້ຄຽງມີວຽກເຮັດງານທ າ ຈະມີນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະຕ່າງປະເທດຫລັັ່ງໄຫລເຂົິ້າມາ
ທ່ຽວຊົມ ຊຶີ່ງຈະເປັນການປະກອບສ່ວນເຂົິ້າໃນການພັດທະນະເສດຖະກິດ-ສັງຄົມຂອງຊາດໄດ້ເປັນຢ່າງດີ” 
ลักษณะที่ถูกนำเสนอข้างต้นนี้แสดงให้เห็นว่าธรรมชาติกับมนุษย์ถือเป็นสิ่งที่มีค่าสำหรับกันและกัน 
หากธรรมชาติขาดมนุษย์ดูแล ธรรมชาติก็จะเป็นเพียงธรรมชาติเท่านั้น หากมนุษย์ไม่พ่ึงพาธรรมชาติ 
มนุษย์ก็จะไม่สามารถดำรงชีวิตอยู่ได้ ดังนั้นธรรมชาตินิยม-มนุษยนิยม เป็นสิ่งที่เคียงคู่กันในฐานะผู้
อาศัยร่วมกัน 
           
ตัวอย่างที่ 8 
  ປັນຫາປ່າໄມ້ ກັບຍຸດທະສາດການຄຸ້ມຄອງ 
   ປະເທດເຮົາ ກ າລັງປະເຊີນໜ້າກັບໄພຮຸກຮານຈາກການທ າລາຍຊັບພະຍາກອນປ່າໄມ້
ຢ່າງຮຸນແຮງ ແລະນັບມ ິ້ເພິີ່ມທະວີຂຶິ້ນ ເຮົດໃຫ້ພ ິ້ນທີີ່ປ່າໄມ້ຖ ກທ າລາຍເປັນຈ ານວນຫ າຍ ອັນສົັ່ງຜົນ
ກະທົບຕໍໍ່ກັບຊີວິດການເປັນຢ ່ປະຊາຊົນ ສັງຄົມ ລະບົບນິເວດ ກໍຄ ຜົນປະໂຫຍດລວມຂອງຊາດ 
   ສ າລັບມາດຕະການຄຸ້ມຄອງລັດຖະບານກໍໄດ້ພະຍາຍາມສ້າງນິຕິກ າອອກມາຄຸ້ມຄອງ
ອອກມາເປັນຈ ານວນຫ າຍ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນກົດໝາຍ ດ າລັດ ແລະຄ າສັັ່ງ ເຊິີ່ງຫ ້າສຸດລັດຖະບານຊຸດໃຫມ່ພາຍ
ໃຕ້ການນ າຂອງທ່ານ ດຮ ທອງລຸນ ສີສຸລິດ ກໍເຫັນໄດ້ເຖິງຄວາມເປັນຈິງພາວະວິໄສຂອງສະຖານະການທີີ່
ປະເທດຊາດກ າລັງປະເຊີນໜ້າຢ ່ ຈຶງໄດ້ອອກຄ າສັັ່ງຄຸ້ມຄອງແລະກວດກາການຂຸດຄົິ້ນໄມ້ ການເຄ ີ່ອນຍ້າຍ
ໄມ້ ແລະທຸລະກິດໄມ້ ເຊິີ່ງໄດ້ເນັິ້ນໃຫ້ຍຸດຕິການສົັ່ງອອກໄມ້ທີີ່ຂຸດຄົິ້ນອອກຈາກປ່າທ າມະຊາດໄປ
ຕ່າງປະເທດ ໃນທຸກກໍລະນີຢ່າງເດັດຂາດ 
   ພາຍໃຕ້ແສງສະຫວ່າງຂອງຜ ນປ່າຜ່ານຄ າສັັ່ງ ແລະຄວາມເອົາຈິງເອົາຈັງຂອງຄະນະ
ລັດຖະບານຊຸດນີິ້ ເປັນອີກຄວາມຫວັງໜຶີ່ງຂອງທົັ່ວປວງຊົນທັງຊາດ 

(มหาชน ฉบับที่ 236 มิถุนายน 2559: 17) 
  (ปัญหาป่าไม้ กับยุทธศาสตร์การคุ้มครอง ประเทศเรา กำลังเผชิญหน้ากับภัยรุกรานจาก
การทำลายทรัพยากรป่าไม้อย่างรุนแรง และนับวันยิ่งเพ่ิมทวีคูณ ทำให้พ้ืนที่ป่าไม้ถูกทำลายเป็น
จำนวนมาก ส่งผลกระทบต่อชีวิตการเป็นอยู่ของประชาชน สังคม ระบบนิเวศ รวมถึงผลประโยชน์
ส่วนรวมของคนในชาติ 
  สำหรับมาตรการคุ้มครอง รัฐบาลได้พยายามสร้างนิติกรรมออกมาคุ้มครองเป็นจำนวน
มาก ไม่ว่าจะเป็นกฎหมาย พระราชกฤษฎีกาและคำสั่ง ซึ่งล่าสุดรัฐบาลชุดใหม่ ภายใต้การนำของท่าน 
ดร ทองลุน สีสุลิด ได้เห็นถึงความเป็นจริงของสถานการณ์ที่ประเทศชาติกำลังเผชิญหน้าอยู่ จึงได้ออก
คำสั่งคุ้มครองและตรวจสอบการบันทึกการขุด รื้อ ถอน ต้นไม้ การเคลื่อนย้ายต้นไม้ และธุรกิจไม้ ซึ่ง
ได้เน้นให้ยุติการส่งออกไม้ที่ขุดค้นออกจากป่าธรรมชาติไปต่างประเทศ ในทุกกรณีอย่างเด็ดขาด 
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  ภายใต้แสงสว่างของผืนป่า ผ่านคำสั่งและความเอาจริงเอาจังของคณะรัฐบาลชุดนี้ เป็น
อีกความหวังหนึ่งของปวงชนทั้งชาติ) 
 
  การนำเสนออุดมการณ์ธรรมชาตินิยมข้างต้นเป็นการนำเสนอการรักษาผลประโยชน์ร่วม
ของคนในชาติ โดยนำเสนอผ่านยุทธศาสตร์การคุ้มครองป่าไม้ของประเทศ เนื่องจากในปัจจุบัน
ประเทศลาวได้มีนักลงทุนจากต่างชาติเข้ามาจับจองและสร้างอุตสาหกรรมมากมาย ส่งผลให้
ประชาชนในสังคม ระบบนิเวศทางธรรมชาติได้ถูกทำลาย การนำเสนออุดมการณ์ ธรรมชาตินิยม
ข้างต้นผู้ เขียนได้หยิบยกเอายุทธศาสตร์ที่คุ้มครองป่าไม้ขึ้นมาแสดงให้เห็นถึงความคาดหวังที่
ประชาชนลาวทุกคนกำลังรอและมีความหวังให้คณะรัฐบาลได้จัดการอย่างเร่งด่วนและจริงจัง ซึ่งเห็น
ได้จากประโยคที่ถูกนำเสนอว่า “ພາຍໃຕ້ແສງສະຫວ່າງຂອງຜ ນປ່າຜ່ານຄ າສັັ່ງ ແລະຄວາມເອົາຈິງເອົາຈັງ
ຂອງຄະນະລັດຖະບານຊຸດນີິ້ ເປັນອີກຄວາມຫວັງໜຶີ່ງຂອງທົັ່ວປວງຊົນທັງຊາດ” และนี่ก็เป็นรูปแบบหนึ่ง
ของอุดมการณธ์รรมชาตินิยมที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ 

   
ตัวอย่างที่ 9 
  ກະແສສີຂຽວ ແລະຍ ນຍົງ 
   ສ າລັບປະເທດລາວທິດທາງການພັດທະນາສີຂຽວ ແລະຍ ນຍົງ ຖ ກກ ານົດເຂົິ້າໃນກອງ
ປະຊຸມໃຫຍ່ຄັິ້ງທີີ່ x ຂອງສ ນກາງພັກເມ ີ່ອຫວ່າງຕົິ້ນປີທີີ່ຜ່ານມາ 
   ເມ ີ່ອເວົິ້າເຖິງຄ າວ່າສີຂຽວ ແລະ ຍ ນຍົງ ແມ່ນຄວາມຈ າເປັນຂອງຍຸກສະໄໝ ມັນຈຶີ່ງ
ກາຍເປັນຄວາມທ້າທາຍອັນໃໝ່ທີີ່ພວກເຮົາຕ້ອງຮ່ວມກັນບັນລຸ ເພາະເຖິງແມ່ນວ່າລັດຖະບານຈະໄດ້
ກ ານົດອອກເປັນວາລະແຫ່ງຊາດແຕ່ກໍຍັງມີຫ າຍດ້ານທີີ່ຕ້ອງເອົາໃຈໃສ່ ໜຶີ່ງໃນປັດໄຈຄວາມສ າເລັດນັິ້ນກໍ
ຄ ຄວາມເຂົິ້າໃຈແລະຮ່ວມມ ກັນຂອງປະຊາຊົນ ເຖິງແມ່ນວ່າປະຊາຊົນໂດຍສ່ວນໃຫຍ່ຈະຕິດພັນແລະອາໄສ
ທ າມາຫາກິນກັບທ າມະຊາດ ແຕ່ນັິ້ນກໍບໍໍ່ໄດ້ໝາຍເຖິງຈະຮັບປະກັນຄວາມຍ ນຍົງ ເພາະພວກເຮົາກ າລັງປະ
ເຊີນໜ້າກັບສະຖານະການບຸກພ ິ້ນທີີ່ທາງທ າມະຊາດຫ າຍຂຶິ້ນ 
   ໂດຍສ ະເພ າະກໍ ແມ່ ນ ອົ ງກອນນອກລັ ດຖ ະບ ານທີີ່ ຊີິ້ ວ່ າ ເປັ ນກ ານທ າລ າຍ
ຊັບພະຍາກອນທ າມະຊາດແລະລະບົບນິເວັດ ເຊິີ່ງຖ ວ່າເປັນໂຈດທີີ່ພວກເຮົາຕ້ອງຮ່ວມກັນແກ້ ຕາມທິດ
ທາງທີີ່ມີປະສິດທິຜົນ ທັນສະໄໝ ແລະເປັນມິດກັບສິີ່ງແວດລ້ອມ 

(มหาชน ฉบับที่ 237 กรกฎาคม 2559: 12) 
  (กระแสสีเขียวและมั่นคง 
   สำหรับประเทศลาวทิศทางการพัฒนากระแสสีเขียวและมั่นคง ได้ถูกกำหนดเข้าใน
กองประชุมใหญ่ครั้งท่ี 10 ของศูนย์กลางพรรคเมื่อต้นปีที่ผ่านมา 
   เมื่อพูดถึงคำว่าสีเขียวและมั่นคงมันคือสิ่งสำคัญในยุคสมัยนี้ เป็นความท้าทายใหม่ที่
พวกเราต้องร่วมกันทำให้สำเร็จ เพราะถึงแม้ว่ารัฐบาลจะกำหนดให้เป็นวาระแห่งชาติ แต่ก็ยังมีอีก
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หลายด้านที่ต้องเอาใจใส่มากขึ้น หนึ่งในปัจจัยความสำคัญก็คือความเข้าใจและการร่วมมือกันของ
ประชาชน ถึงแม้ว่าประชาชนส่วนใหญ่จะอาศัยธรรมชาติในการทำมาหากิน แต่นั้นก็ไม่ได้รับประกัน
ความมั่นคงของธรรมชาติ เพราะพวกเรากำลังเผชิญหน้ากับสถานการณ์บุกรุกพ้ืนที่ทางธรรมชาติมาก
เกินไป 
   โดยเฉพาะอย่างยิ่งองค์กรนอกการปกครองของรัฐบาลที่เป็นตัวการการทำลาย
ทรัพยากรธรรมชาติและรบบนิเวศ ซึ่งถือว่าเป็นโจทย์ที่พวกเราต้องร่วมกันแก้ไขตามทิศทางที่ที่ดี มี
ประสิทธิภาพ ทันสมัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม) 
 
   การนำเสนออุดมการณ์ธรรมชาตินิยมข้างต้นเป็นการนำเสนอที่มาของการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติ โดยผู้ เขียนนำเสนอข้อมูลผ่านการประชุมครั้งใหญ่ของประเทศลาวที่ให้
ความสำคัญกับธรรมชาติ เห็นได้จากการยกกรณีวาระแห่งชาติที่กระตุ้นให้คนในสังคมร่วมกันแก้ไข
ปัญหาให้ตรงจุด ที่นับเป็นความท้าทายของทุกคนในประเทศ นอกจากนี้ การนำเสนอในมุมมอง
ดังกล่าวได้สะท้อนภาพของคนในสังคมลาวที่อาศัยธรรมชาติในการดำเนินชีวิตเห็นได้จากประโยคที่ว่า 
“ເຖິງແມ່ນວ່າປະຊາຊົນໂດຍສ່ວນໃຫຍ່ຈະຕິດພັນແລະອາໄສທ າມາຫາກິນກັບທ າມະຊາດ ແຕ່ນັິ້ນກໍບໍໍ່ໄດ້
ໝາຍເຖິງຈະຮັບປະກັນຄວາມຍ ນຍົງ” ลักษณะที่ถูกนำเสนอข้างต้นนี้แสดงให้เห็นว่าธรรมชาติกับมนุษย์
ถือเป็นสิ่งที่มีค่าสำหรับกันและกัน 
 ธรรมชาตินิยม เป็นอุดมการณ์ที่ถูกจัดวางให้เห็นผ่านมุมมอง ทัศนะของผู้เขียน โดยเป็นการ
แสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ธรรมชาตินิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่เชื่อว่า ธรรมชาตินั้นเป็นสิ่ง
สำคัญต่อชีวิตของคนในสังคมลาว ธรรมชาติเป็นสิ่งที่ควรอนุรักษ์ไว้ ธรรมชาติเป็นสิ่งที่สวยงามหาก
มนุษย์มองเห็นคุณค่าของกันและกัน ดังนั้นธรรมชาตินั้นให้ทุกสิ่งแก่มนุษย์ ถ้าหากมนุษย์ทำลาย
ธรรมชาติก็เท่ากับทำลายตนเอง  
 อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมที่ถูกนำเสนอผ่านทางด้านพุทธศาสนา ด้านท้องถิ่นนิยม 
และด้านธรรมชาตินิยม เป็นการแสดงให้เห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นช่องทางหนึ่งที่สามารถ
ถ่ายทอดอุดมการณ์ได้ในลักษณะของการนำเสนอในรูปแบบของมุมมองของสำนักพิมพ์ มุมมองของ
คนมีชื่อเสียง มุมมองของบุคคลที่ประสบความสำเร็จในชีวิต ทำให้การนำเสนออุดมการณ์ดังกล่าวได้
ตอกย้ำความเป็นลาวผ่านรูปแบบความทันสมัยที่มีบทบาทในการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างสังคมและ
วัฒนธรรมกับบุคคลได้อีกช่องทางหนึ่ง 
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6.2 อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
 อุดมการณ์ คือ ชุดของความเชื่อพ้ืนฐานที่สร้างกรอบความคิดและกำหนดการกระทำของ
เรา มีบทบาทในการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลกับกลุ่มรวมถึงสนับสนุนและท้าทายโครงสร้าง
ทางอำนาจในสังคม อุดมการณ์จึงเกี่ยวข้องกับอำนาจ การครอบงำ การใช้ภาษา การสร้างความชอบ
ธรรม และความเห็นพ้อง (อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท, 2547, หน้า 211)  
 อุดมการณ์ทางการเมืองจึงเป็นอุดมการณ์ที่เป็นเรื่องเกี่ยวกับรัฐหรือแผ่นดิน เกี่ยวกับการ
บริหารประเทศ หรือนโยบายในการบริหารประเทศ ซึ่งผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์ทางการเมือง
ผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ในประเด็น อุดมการณ์ชาตินิยม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

6.2.1 อุดมการณ์ชาตินิยม  
   อุดมการณ์ชาตินิยม คืออุดมการณ์ที่ถูกประกอบสร้างขึ้นเพ่ือตอบสนองต่อการสร้าง
รัฐชาติ มีภาระหน้าที่ทางอุดมการณ์ในการสร้างเอกภาพ สร้างความเป็นชาติขึ้นมาจากความ
หลากหลายของคนในชาติ รวมไปถึงการหวงแหนแผ่นดินและผลประโยชน์ร่วมของคนในชาติ การ
สร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบ และความศรัทธาในความเป็น “ลาว” และที่สำคัญคือเป็นกลไก
ทางอุดมการณ์ในการสร้างความชอบธรรมให้กับครองอำนาจทางการเมืองของรัฐ สำนึกความเป็นชาติ
ที่ถูกสร้างขึ้นจึงสอดคล้องกับผลประโยชน์ของรัฐมากกว่าประชาชน เช่น การหวงแหนในแผ่นดินเกิด 
การสำนึกความเป็นชาติ การฉลองวันชาติ เป็นต้น ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 10 
  ຈີດີພີສ ງນັິ້ນ ກໍບໍໍ່ສ າຄັນເທົັ່າປາກທ້ອງຂອງຄົນພາຍໃນຊາດ 
   ໃນເລ ີ່ອງນີິ້ທາງພາດລັດເອງກໍຖ ວ່າມີຄວາມສະດຸ້ງໄວພໍສົມຄວນ ເພາະຈາກການຊີິ້ແຈງ 
ໃນໂອກາດກອງປະຊຸມສະໄໝສາມັນເທ ີ່ ອທີີ່  2 ຂອງສະພາແຫ່ ງຊາດ ທ່ ານທອງລຸນ ສີສຸລິດ 
ນາຍົກລັດຖະມົນຕີ ໄດ້ມີຄ າເຫັນບາງຕອນກ່າວວ່າ: ເນ ີ່ອງຈາກຈີດີພີແມ່ນການເພິີ່ມຂຶິ້ນຈາກການເອົາ
ໂຄງການລົງທຶນຕ່າງປະເທດ  ມາຈົດທະບຽນໃນມ ນຄ່າຕ່າງໆ ແຕ່ວ່າມັນໄປກະທົບການຜະລິດຂອງ
ປະຊາຊົນທີີ່ແທ້ຈິງເຮັດໃຫ້ບໍໍ່ມີລາຍຮັບ 
   ສະນັິ້ນ, ສິີ່ງທີີ່ຄວນຫັນມາເບິີ່ງ ແລະແກ້ໄຂຮີບດ່ວນກໍຄ ເລ ີ່ອງປາກທ້ອງຂອງປະຊາຊົນທີີ່
ກ າລັງຖ ກກະທົບຈາກກະແສການເພີີ່ມເງິນເດ ອນພະນັກງານລັດຖະກອນ 500 ກີບຕໍໍ່ດັດສະນີ ເມ ີ່ອເບິີ່ງ
ທາງດ້ານສັງຄົມໂລກເອງກໍບໍໍ່ມີຫ ັກການໃດທີີ່ມາຍັິ້ງຍ ນຄ າປະກັນວ່າ ຈີດີພີ ທີີ່ສ ງແມ່ນໝາຍເຖິງປະຊາຊົນ
ພາຍໃນຊາດຈະຢ ່ດີມີສຸກ  ສິີ່ງເຫ ່ານີິ້ລ້ວນແຕ່ຊີິ້ໃຫ້ເຫັນວ່າພາບລວມຂອງການຂະຫຍາຍຕົວຂອງ
ເສດຖະກິດແຫ່ງຊາດທີີ່ເຮົາເອົາມາອວດອ້າງ ກໍບໍໍ່ສ າຄັນເທົັ່າກັບການຢ ່ດີກິນດີຂອງຄົນພາຍໃນຊາດ 

(มหาชน ฉบับที่ 246 พฤศจิกายน 2559: 5) 
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  (จีดีพีสูงนั้น ก็ไม่สำคัญเท่าปากท้องของคนภายในชาติ  ในเรื่องนี้ทางภาครัฐเองก็ถือว่ามี
ความสะดุ้งเร็วพอสมควร เพราะจากการชี้แจงในโอกาสของกองประชุมสมัยสามัญครั้งที่ 2 ของสภา
แห่งชาติ ท่านทองลุน สีสุลิด นายกรัฐมนตรี ได้มีความเห็นบางตอนกล่าวว่า: เนื่องจากจีดีพี ได้มีการ
เพ่ิมขึ้นจากการเอาโครงการลงทุนของต่างประเทศมาจดทะเบียนในมูลค่าต่าง ๆ แต่ว่ามันไปกระทบ
การผลิตของประชาชนที่แท้จริงทำให้ไม่มีรายรับ 
  ฉะนั้น สิ่งที่ควรหันมาดูแลและแก้ไขอย่างเร่งด่วนก็คือเรื่องปากท้องของประชาชนที่
กำลังถูกกระทบจากกระแสการเพ่ิมเงินเดือนพนักงานรัฐกร 500 กีบต่อดัชนี เมื่อมองทางด้านสังคม
โลกเองก็ไม่มีหลักการใดที่มายืนยัน รับประกันว่า จีดีพี ที่สูงนั้นหมายถึงประชาชนภายในชาติจะอยู่ดีมี
สุข สิ่งเหล่านี้ล้วนแต่ชี้ให้เห็นว่าภาพรวมของการขยายตัวของเศรษฐกิจแห่งชาติที่เราเอามาอวดอ้าง
นั้น ไม่สำคัญเท่ากับการอยู่ดีกินดีของคนภายในชาติ) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นเป็นลักษณะของอุดมการณ์ชาตินิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ถูก
นำเสนอให้เห็นถึงความเป็นห่วงเป็นใยคนในชาติ และผลประโยชน์ร่วมของคนในชาติ มากกว่าการ
ลงทุนกับต่างประเทศ ดังเช่นในประโยคที่กล่าวว่า “ຫ ັກການໃດທີີ່ມາຍັິ້ງຍ ນຄ າປະກັນວ່າ ຈີດີພີ ທີີ່ສ ງ
ແມ່ນໝາຍເຖິງປະຊາຊົນພາຍໃນຊາດຈະຢ ່ດີມີສຸກ” ซึ่งเป็นการสะท้อนให้เห็นว่าคนลาวมีความรักและ
ห่วงใยซึ่งกันและกัน โดยเฉพาะเรื่องปากท้องถือเป็นจุดสำคัญในการดำเนินชีวิต หากแม้ประเทศจะ
ก้าวหน้าไปไกลแค่ไหนแต่ประชาชนลำบากในการหาเลี้ยงชีพ จีดีพี ที่ประเทศให้ความสำคัญมันก็ไม่
สามารถที่จะนำพาให้คนลาวทุกคนมีความสุขและอยู่ดีกินดีได้  
 
  ຄົນຂາຍຊາດ 
   ໃນຍຸກປັດຈຸບັນ ການສະແຫວງຫາຜົນປະໂຫຍດຈາກຊາດທີີ່ດ້ອຍກວ່າ ຈຶີ່ງອອກມາໃນ
ຮ ບແບບໃຫມ່ທີີ່ເອິິ້ນວ່າ ການລົງທຶນ ແລະ ຫ າຍຄົນກໍຮ ້ດີວ່າການລົງທຶນແມ່ນກົນໄກການສະແຫວງຫາ
ຜົນປະໂຫຍດແບບໃຫມ່ຂອງບັນດາປະເທດທີີ່ມີອ ານາດທາງເສດຖະກິດ 
   ໃນຍຸກປັດຈຸບັນເຮົາມີໂອກາດເສຍຜົນປະໂຫຍດ ຫ   ເສຍຄວາມເປັນເຈົິ້າໂຕເອງ ດ້ວຍ
ຫ າຍລິກສະນະ ຖ້າເຮົາບໍໍ່ມີຫ ັກໝັິ້ນທາງດ້ານແນວຄິດທີີ່ສ ງພໍ ແນວຄິດຫ ັກໝັິ້ນທີີ່ຜ ້ຂ້າກ າລັງເວົິ້າເຖິງມັນ
ຫມາຍເຖິງແນວຄິດທີີ່ຮັກຫວງແຫນ ແລະຄ ານຶງເຖິງຜົນປະໂຫຍດຂອງຊາດເປັນຫ ັກ ໄພຄຸກຄາມໂຕຮ້າຍ
ກາດຕໍໍ່ຜົນປະໂຫຍດຂອງຊາດນັິ້ນ ມັນແມ່ນ ຜົນປະໂຫຍດສ່ວນຕົວ  
   ຖ້າໄພຮ້າຍແຮງນັິ້ນເກິດຂຶິ້ນ ມັນກໍຫມາຍຄວາມວ່າ ປະເທດທັງປະເທດຕ້ອງເສຍຜົນ
ປະໂຫຍດພີີ່ນ້ອງເອີຍ, ດັັ່ງທີີ່ພວກເຮົາຮ ້ນ າກັນແລ້ວວ່າ ສັງຄົມມະນຸດເຮົາມີການແຂ່ງຂົນຊິງດີຊິງເດັັ່ນກັນ
ຕັິ້ງແຕ່ໃດມາ ແລະຍັງຈະສ ບຕໍໍ່ແຂ່ງຂັນກັນໄປອີກດົນ ຫ   ອາດຈະບໍໍ່ມີສິິ້ນສຸດ ການລົງທຶນ ກໍຖ ກຈັດເຂົິ້າໃນ
ການແຂ່ງຂັນອີກແບບນຶີ່ງຂອງຍຸກປັດຈຸບັນ ແຕ່ວ່າພວກເຮົາຈະສາມາດເຂົິ້າຮ່ວມເກມການແຂ່ງຂັນຢ່າງສົມ
ກຽດໄດ້ ກໍຕໍໍ່ເມ ີ່ອພວກເຮົາເປັນຕົວຂອງຂອງຕົວເອງ 
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   ບົດຄວາມນີິ້ ບໍໍ່ໄດ້ມີເຈດຕະນາກ່າວສຽດສີໃສ່ບຸກຄົນໃດ ແຕ່ເປັນພຽງຄວາມຄິດຝາກ
ເຕ ອນສະຕິໃຜບາງຄົນທີີ່ກ າລັງຖ ກ ຫ   ອາດຈະຖ ກກົນໄກການລົງທຶນຫ ອກລວງ ຈົນເຮັດໃຫ້ເສຍຫ ັກ
ຫມັິ້ນສິນທ າປະຕິວັດ 

(อัปเดต ฉบับที่ 12 เมษายน 2559: 8) 
  (คนขายชาติ  ในยุคปัจจุบัน การแสวงหาผลประโยชน์จากชาติที่ด้อยกว่า มักออกมาใน
รูปแบบใหม่ที่เรียกว่า การลงทุน และหลายคนก็รู้ดีว่าการลงทุนคือกลไกการแสวงหาผลประโยชน์
แบบใหม่ของบรรดาประเทศที่มีอำนาจทางเศรษฐกิจ 
  ในยุคปัจจุบัน เรามีโอกาสเสียผลประโยชน์ หรือ เสียความเป็นตัวของตัวเอง ด้วยหลาย
ลักษณะ ถ้าเราไม่มีหลักยึดมั่นทางด้านแนวคิดที่สูงพอ แนวคิดหลักมั่นที่ข้าพเจ้ากำลังพูดถึงนั้น 
หมายถึงแนวคิดที่รักและหวงแหน และคำนึงถึงผลประโยชน์ของชาติเป็นหลัก ภัยคุกคามตัวร้ายที่มี
ผลต่อประโยชน์ของชาตินั้นก็คือผลประโยชน์ส่วนตัว 
  ถ้าภัยร้ายแรงนั้นได้เกิดข้ึน มันก็หมายความว่า ประเทศทั้งประเทศต้องเสียผลประโยชน์ 
พ่ีน้องเอ้ย ดังที่พวกเรารู้กันอยู่แล้วว่า สังคมมนุษย์เรามีการแข่งขัน ชิงดีชิงเด่นกันตั้งแต่ใดมา และ
ยังคงสืบทอดต่อไปอีกเป็นเวลานาน หรือ อาจจะไม่มีที่สิ้นสุด การลงทุนนั้นก็ถูกจัดเข้าในการแข่งขัน
อีกรูปแบบหนึ่งของยุคปัจจุบัน แต่ว่าพวกเราจะสามารถเข้าร่วมเกมการแข่งขันอย่างสมเกียรติได้ก็
ต่อเมื่อพวกเราเป็นตัวของตัวเอง 
  บทความนี้ ไม่ได้มีเจตนากล่าวว่าเสียดสีบุคคลใด แต่เป็นเพียงความคิดฝากเตือนสติใคร
บางคนที่กำลังถูก หรือ อาจจะถูกกลไกการลงทุนหลอกลวง จนทำให้เสียหลักมั่น ทางคุณธรรม 
ศีลธรรม) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นเป็นการนำเสนอชาตินิยมในลักษณะการหวงแหนแผ่นดินและ
ผลประโยชน์ร่วมของคนในชาติ การสร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบต่อประเทศชาติ ผ่าน
บทความที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งเห็นได้จากประโยคที่กล่าวว่า “ແນວຄິດຫ ັກໝັິ້ນທີີ່ຜ ້ຂ້າ
ກ າລັງເວົິ້າເຖິງມັນຫມາຍເຖິງແນວຄິດທີີ່ຮັກຫວງແຫນ ແລະຄ ານຶງເຖິງຜົນປະໂຫຍດຂອງຊາດເປັນຫ ັກ” 
ลักษณะที่ถูกนำเสนอข้างต้นนี้แสดงให้เห็นว่าคนลาวไม่ชอบการถูกเอารัดเอาเปรียบ ถึงแม้ว่าประเทศ
ลาวจะเป็นประเทศที่ด้อยกว่าแต่ไม่ได้หมายความว่าประเทศอ่ืน ๆ จะเข้ามาเอาเปรียบหรือตักตวง
ผลประโยชน์ของคนในชาติออกไปได้ เป็นการนำเสนอในรูปแบบของการหวงแหนแผ่นดิน และ
ผลประโยชน์ของคนในชาติ นอกจากนี้การนำเสนออุดมการณ์ชาตินิยมในประเด็นข้างต้นยังพบการ
สร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบต่อประเทศชาติในคำว่า “ພີີ່ນ້ອງເອີຍ” ซึ่งวิธีการนำเสนอใน
ลักษณะนี้ทำให้เห็นอุดมการณ์ชาตินิยมที่ถูกปลูกฝังให้กับคนในชาติ ให้มีความรักและความชอบ
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เสมือนพ่ีน้องในครอบครัวเดียวกัน ดังนั้นการส่งเสริมให้เกิดความรักในผืนแผ่นดินลาว ส่งเสริมให้มี
ความภาคภูมิใจในความเป็นลาวและความเป็นอยู่ที่เรียบง่ายอย่างไม่มีชาติใดในโลกเสมอเหมือน 
   
ตัวอย่างที่ 11 
  ອາຊີບທີີ່ຂ້ອຍເລ ອກ ເຖິງລ າບາກກໍພາກພ ມໃຈ 
   ທຽນດວງນ້ອຍໆ ທີີ່ຈ ດເຜົາຕົນເອງເພ ີ່ອເປັັ່ງແສງສະຫວ່າງກາງຊົນນະບົດອັນມ ດມິດ 
ຫວັງພຽງຊ່ວຍນ າທາງໃຫ້ແກ່ເດັກໆ ກ້າວໄປສ ່ແສງສະຫວ່າງແຫ່ງອະນາຄົດ  
   ອາຊີບຄ ຄ ອາຊີບທີີ່ຕ້ອງເສຍສະຫ ະ ແລະຕ້ອງໃຊ້ຄວາມມານະອົດທົນສ ງ ໂດຍສະເພາະຄ 
ໃນເຂດຊົນນະບົດຫ່າງໄກສອກຫ ີກ ຖ້າໃຈບໍໍ່ມັກຮັກໃນອາຊີບນີິ້ແທ້ໆ ພວກເຂົາຄົງປ່ອຍໃຫ້ໂຮງຮຽນຮ້າງ
ຄ  ແລະຄວາມຫວັງຂອງເດັກໆ ກໍຄົງສ ນສະຫ າຍ ຫວັງຢ່າງຍິີ່ງວ່າສັງຄົມຈະເຂົິ້າອົກເຂົິ້າໃຈ ແລະດ ແລ
ເອົາໃຈໃສ່ຊີວິດການເປັນຢ ່ຂອງພວກເຂົາເຈົິ້າໃຫ້ດີຍິີ່ງຂຶິ້ນ 

 (มหาชน ฉบับที่ 234 พฤษภาคม 2559: 10-11) 
  (อาชีพที่ฉันเลือก ถึงจะลำบากแต่ก็ภาคภูมิใจ เทียนดวงน้อย ๆ ที่จุดเผาตนเองเพ่ือเป่ง
แสงสว่างกลางชนบทอันมืดมิด หวังเพียงช่วยนำทางให้แก่เด็ก ๆ ก้าวไปสู่แสงสว่างแห่งอนาคต 
  อาชีพครู คืออาชีพที่ต้องเสียสละ และต้องใช้ความมานะ อดทนสูง โดนเฉพาะครูในเขต
ชนบทห่างไกลความเจริญ ถ้าไม่มีใจรักในอาชีพนี้จริง ๆ พวกเขาคงปล่อยให้โรงเรียนนี้ร้าง และ
ความหวังของเด็ก ๆ ก็คงสูญสลาย หวังอย่างยิ่งว่าสังคมจะเข้าอกเข้าใจ และดูแลเอาใจใส่ชีวิตการ
เป็นอยู่ของพวกเขาเหล่านั้นให้ดียิ่งขึ้น) 
  จะเห็นว่าการนำเสนอความภาคภูมิใจของคนในชาติ ส่วนใหญ่มักถูกนำเสนอผ่าน
ผลประโยชน์ที่เป็นส่วนรวมของคนในชาติมากกว่าผลประโยชน์ส่วนตัว ดังในพาดหัวเรื่องข้างต้น  
“ອາຊີບທີີ່ຂ້ອຍເລ ອກ ເຖິງລ າບາກກໍພາກພ ມໃຈ” ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความภาคภูมิใจ การยอมสละชีวิต
เพ่ือชาติ ดังเช่นครูท่านนี้ที่ได้เสียสละชีวิตของตนเพ่ือมาสอนเด็ก ๆ ในพ้ืนที่ห่างไกลความเจริญ โดย
ครูท่านนี้มีความยึดมั่นในอาชีพที่รัก โดยแสดงออกถึงความภาคภูมิใจที่ได้ทำให้เด็ก ๆ มีความรู้และ
นำพาเด็ก ๆ เหล่านั้นไปสู่อนาคตที่ดีได้ และพร้อมที่จะเสียสละ อดทนเพ่ือแผ่นดินด้วยความเต็มใจ 
เห็นได้จากประโยคที่บอกว่า “ຖ້າໃຈບໍໍ່ມັກຮັກໃນອາຊີບນີິ້ແທ້ໆ ພວກເຂົາຄົງປ່ອຍໃຫ້ໂຮງຮຽນຮ້າງຄ  
ແລະຄວາມຫວັງຂອງເດັກໆ ກໍຄົງສ ນສະຫ າຍ ຫວັງຢ່າງຍິີ່ງວ່າສັງຄົມຈະເຂົິ້າອົກເຂົິ້າໃຈ ແລະດ ແລ
ເອົາໃຈໃສ່ຊີວິດການເປັນຢ ່ຂອງພວກເຂົາເຈົິ້າໃຫ້ດີຍິີ່ງຂຶິ້ນ” 
  อุดมการณ์ชาตินิยม นั้นเป็นอุดมการณ์ที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในประเด็นที่ถูก
นำเสนอในมุมมองความรักและหวงแหน ความภาคภูมิใจของคนในชาติ ตามที่ได้กล่าวไปแล้วใน
ตัวอย่างข้างต้น นอกจากนี้ในตัวอย่างที่จะกล่าวถึงดังนี้ได้สะท้อนอุดมการณ์ชาตินิยมผ่านบุคคลที่มี
อาชีพเป็นข้าราชการหรือบุคคลที่เกี่ยวข้องกับคณะรัฐบาลลาว ซึ่งถูกนำเสนอในแง่ของการใช้ชีวิตจน
ประสบความสำเร็จ โดยเป็นบุคคลตัวอย่างที่สามารถนำมาสร้างให้เกิดจิตสำนึกและความภาคภูมิใจใน
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ความเป็นลาวได้ นั่นคือ ท่านนางแพงพอน ขันทะยงทอง ซึ่งเป็นบุคคลที่ประเทศลาวให้ความสนใจใน
เรื่องหน้าที่การงานและความรับผิดชอบต่อหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย ด้วยการรักษาผลประโยชน์ให้กับ
ประเทศชาติ เห็นได้จากประโยคที่ว่า “ທ່ານນາງແພງພອນ ຂັນທະຍົງທອງ ເປັນວີລະຊົນແຫ່ງຊາດ” 
นอกจากเป็นวีรชนแห่งชาติแล้ว ท่านนางแพงพอนได้ถูกนำเสนออุดมการณ์ชาตินิยมผ่านการให้
สัมภาษณ์ เพ่ือแสดงให้เห็นถึงทัศนคติที่มีต่อชาติในฐานะที่เป็นคนสร้างชาติคนหนึ่งในประโยคที่ว่า  
“ວຽກງານຕ່າງໆ ທີີ່ໄດ້ຮັບມອບໝາຍຈາກລັດຖະບານ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນວຽກໃຫຍ່ ຫ   ນ້ອຍກໍຕາມແມ່ນມີ
ຄວາມໝາຍຄວາມສ າຄັນທຸກວຽກ ບໍໍ່ສວຍໃຊ້ໂອກາດເອົາຜົນປະໂຫຍດເຂົິ້າໂຕເອງ ສັດຊ ີ່ຕໍໍ່ປະເທດຊາດ 
ແລະການຈັດຕັິ້ງເພ ີ່ອສ້າງຄວາມເຊ ີ່ອໝັິ້ນໃຫ້ກັບພັກລັດໃນການດ າເນີນໂຄງການຕໍໍ່ໄປ” ซึ่งวิธีการนำเสนอ
ในลักษณะนี้ทำให้เห็นถึงอุดมการณ์ชาตินิยมที่ถูกฝังอยู่ในรากลึกของจิตใจของคนในชาติลาวได้อย่าง
สมบูรณ์ และนี่ก็เป็นรูปแบบหนึ่งของอุดมการณ์ชาตินิยมที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 
  ຄົນແທ້ ເຮັດແທ້ 
   ໃນສະໄໝຕໍໍ່ສ ້ກ ້ຊາດ ທ່ານນາງແພງພອນ ຂັນທະຍົງທອງ ເປັນວີລະຊົນແຫ່ງຊາດ ແລະ
ໃນຍຸກທີີ່ປະເທດຊາດມີການພັດທະນາ ດັັ່ງປັດຈຸບັນ ທ່ານນາງແພງພອນ ກໍເປັນນັກທຸລະກິດ ຜ ້ທີີ່ມີຄວາມ
ພົິ້ນເດັັ່ນສ ງ ແຕ່ວ່າ ສາເຫດທີີ່ເຮັດໃຫ້ທ່ານນາງແພງພອນ ມີຄວາມພົິ້ນເດັັ່ນ ຄ ແນວນັິ້ນ ກໍເພາະແນວຄິດ
ຈິດໃຈທີີ່ເຂັິ້ມແຂງ ບຸກບ ນຂອງທ່ານນາງ 
   ເພິີ່ນເວົິ້າວ່າ ເພິີ່ນມັກດ້ານການກໍໍ່ສ້າງເພ ີ່ອປະກອບສ່ວນ ໃນການສ້າງສາແລະພັດທະນາ
ປະເທດຊາດ ຕະຫ ອດໄລຍະທີີ່ຜ່ານມາວຽກງານດ້ານການພັດທະນາຂອງເພິີ່ນເລີີ່ມມີບົດບາດໃນສັງຄົມ
ຫ າຍຂຶິ້ນ ເປັນຕົິ້ນແມ່ນການພັດທະນາເສັິ້ນທາງ 2 ເສັິ້ນ ແລະຂົວ 1 ແຫ່ງທີີ່ເມ ອງ ສັງທອງ 
   ທ່ານນາງ ແພງພອນ ກ່າວຕ ີ່ມອີກວ່າ ວຽກງານຕ່າງໆ ທີີ່ໄດ້ຮັບມອບໝາຍຈາກ
ລັດຖະບານ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນວຽກໃຫຍ່ ຫ   ນ້ອຍກໍຕາມແມ່ນມີຄວາມໝາຍຄວາມສ າຄັນທຸກວຽກ ບໍໍ່ສວຍໃຊ້
ໂອກາດເອົາຜົນປະໂຫຍດເຂົິ້າໂຕເອງ ສັດຊ ີ່ຕໍໍ່ປະເທດຊາດ ແລະການຈັດຕັິ້ງເພ ີ່ອສ້າງຄວາມເຊ ີ່ອໝັິ້ນໃຫ້ກັບ
ພັກລັດໃນການດ າເນີນໂຄງການຕໍໍ່ໄປ 

 (อัปเดต ฉบับที่ 26 กันยายน 2558: 14) 
  (คนจริง ทำจริง  ในสมัยต่อสู้กู้ชาติ ท่านนางแพงพอน ขันทะยงทอง เป็นวีรชนแห่งชาติ 
และในยุคที่ประเทศชาติมีการพัฒนา ดั่งเช่นปัจจุบัน ท่านนางแพงพอนก็เป็นนักธุรกิจ ผู้ที่มี
ความสามารถสูง สาเหตุที่ทำให้ท่านนางแพงพอน มีความสามารถโดดเด่น ก็คือวิธีคิดกับจิตใจที่
เข้มแข็งและแข็งแกร่งของเธอ 
  ท่านนางแพงพอนกล่าวว่า เขาสนุกกับงานก่อสร้างเพ่ือพัฒนาและการพัฒนา
ประเทศชาติ ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา การทำงานด้านการพัฒนาของเขาเริ่มมีบทบาทในสังคมมาก
ขึ้น เช่น การพัฒนาถนน 2 เส้นทาง และสะพาน 1 แห่ง ที่เมืองสังทอง 
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  ท่านนางแพงพอน กล่าวต่ออีกว่า การทำงานต่าง ๆ ที่ได้รับมอบหมายจากรัฐบาล ไม่ว่า
จะเป็นงานใหญ่หรืองานเล็ก ล้วนแต่เป็นงานที่มีความสำคัญและมีความหมาย เขาจะไม่ฉวยโอกาสเอา
ผลประโยชน์ส่วนตัว ต้องมีความซื่อสัตย์ต่อประเทศชาติ และสร้างความน่าเชื่อถือให้กับภาครัฐในการ
ดำเนินโครงการต่อไป) 
 
ตัวอย่างที่ 12 
  ອ າລາປີເກົັ່າ 2014 ຕ້ອນຮັບປີໃໝ່ 2015 ພ້ອມເຫດການໃຫຍ່ຫ າຍຢ່າງ 
   ການສະເຫ ີມສະຫ ອງ 2 ວັນ ປະຫວັດສາດໃນປີ 2015 ຄ  ວັນສ້າງຕັິ້ງພັກ ປປ ລາວ 
ຄົບຮອບ 60 ປີ ແລະ ວັນສະຖາປະນາ ສປປ ລາວ ຄົບຮອບ 40 ປີ ໝາຍຄວາມວ່າໃນປີ 2015 ນີິ້ ເປັນ
ການໝ ນວຽນມາບັນຈົບຄົບຮອບແບບປະຈວບເໝາະພໍດີ ເປັນປີຕົວເລກມົນ (ເລກງາມ) ທັງຂອງອາຍຸ 
ພັກເຮົາ ຄົບ 60 ປີ (ວັນທີີ່ 22/3/1955 – 22/3/2015) ແລະອາຍຸ ລົດເຮົາ ຄົບ 40 ປີ (ວັນທີີ່ 

2/2/1975 – 2/12/2015)  
   ດັງນັິ້ນ ທັງ 2 ວັນດັັ່ງກ່າວ ຈຶີ່ງແມ່ນເຫດການ ການເມ ອງສ າຄັນທາງປະຫວັດສາດຂອງ
ຊາດລາວ ໃນຍຸກສະໄໝ ຍຸກທີີ່ມີພັກນ າພາ ຍຸກທີີ່ປະຊາຊົນຫ ຸດພົິ້ນອອກຈາກການເປັນຂ້ອຍຂ້າ ຂອງ
ຈັກກະພັດ ແລະສັກດິນາ ຍາດເອົາເອກກະລາດ ອິດສະລະພາບ ແລະອ ານາດ ມາໃຫ້ປະຊາຊົນລາວ 
ບັນດາເຜົັ່າ 
   ດັັ່ງນັິ້ນ ການທົບທວນ ຫວນຄ ນມ ນເຊ ິ້ອຂອງພັກແລະຂອງຊາດ ໃນປີ 2015 ຢ່າງຍິີ່ງ
ໃຫຍ່ ກໍເພ ີ່ອແນໃສ່ຖ ເອົາການສະເຫ ີມສະຫ ອງ 2 ວັນປະວັດສາດນີິ້ ເປັນໂອກາດແຫ່ງການຍ ້ແຮງຂະບວນ
ການໃນດ້ານຕ່າງໆ ໃຫ້ມີການເ   ີ່ອນໄຫວ ແລະບັນລຸຜົນສ າເລັດຕາມຄາດໝາຍ ຫ  ລ ີ່ນຄາດໝາຍທີີ່ວາງໄວ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 201 มกราคม 2558: 27) 
  (อำลาปีเก่า 2014 ต้อนรับปีใหม่ 2015 พร้อมเหตุการณ์ใหญ่หลายอย่าง 
   การเฉลิมฉลอง 2 วัน ประวัติศาสตร์ในปี 2015 วันก่อตั้งพรรค ปป ลาว ครบรอบ 
60 ปี และวันสถาปนา สปป.ลาว ครบรอบ 40 ปี หมายความว่าในปี 2015 นี้ เป็นการหมนุเวียนมา
บรรจบครบรอบแบบประจวบเหมาะพอดี เป็นปีตัวเลขมน (เลขสวย) ทั้งของอายุ พรรค ครบ 60 ปี 
(วันที่ 22/3/1955 – 22/3/2015) และมีอายุไขครบ 40 ปี (วันที่ 2/2/1975 – 2/12/2015)  
   ดังนั้น ทั้ง 2 วันดังกล่าวจึงเป็นเหตุการณ์ การเมืองสำคัญทางประวัติศาสตร์ของชาติ
ลาว ในยุคสมัยที่มีการพัฒนา ยุคที่ประชาชนหลุดพ้นออกจากการเป็นทาสของจักรพรรดิและศักดินา
แย่งชิงเอกราช อิสรภาพและอำนาจคืนให้แก่ประชาชนลาวทุกชนเผ่า 
   ดังนั้นการครบรอบการกลับมาของพรรคและพรรคแห่งชาติในปี 2015 จึงมี
วัตถุประสงค์เพ่ือจัดงานเฉลิมฉลอง 2 วันประวัติศาสตร์นี้ เป็นโอกาสในการส่งเสริมกระบวนการใน
ด้านต่าง ๆ เพื่อให้บรรลุความสำเร็จและบรรลุเป้าหมายหรือเป้าหมายที่กำหนดไว้) 
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  ในส่วนของอุดมการณ์ชาตินิยมในตัวอย่างที่ 14 นี้เป็นอุดมการณ์ชาตินิยมที่สะท้อนผ่าน
ความเป็นลาว และ ชาติลาว อย่างเต็มรูปแบบ เช่น การเฉลิมฉลองวันชาติลาว วันสถาปนาชาติ วัน
รอบครอบ 40 ปีของชาติ นับตั้งแต่มีการตั้งระบอบสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนขึ้นในประเทศ
ลาว โดยใส่ชื่อว่า “ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว” ตั้งแต่ วันที่ 2 เดือนธันวาคม ปี 
1975 ลักษณะของอุดมการณ์ชาตินิยมที่ปรากฏในตัวอย่างข้างต้นเป็นการส่งท้ายปีเก่า ต้อนรับปีใหม่ 
ซึ่งเป็นแสดงออกถึงความรักชาติ รักแผ่นดิน ดังเช่นในประโยคที่ว่า “ດັງນັິ້ນ ທັງ 2 ວັນດັັ່ງກ່າວ ຈຶີ່ງ
ແມ່ນເຫດການ ການເມ ອງສ າຄັນທາງປະຫວັດສາດຂອງຊາດລາວ ໃນຍຸກສະໄໝ ຍຸກທີີ່ມີພັກນ າພາ ຍຸກທີີ່
ປະຊາຊົນຫ ຸດພົິ້ນອອກຈາກການເປັນຂ້ອຍຂ້າ ຂອງຈັກກະພັດ ແລະສັກດິນາ ຍາດເອົາເອກກະລາດ ອິດ
ສະລະພາບ ແລະອ ານາດ ມາໃຫ້ປະຊາຊົນລາວ ບັນດາເຜົັ່າ” โดยการจัดงานดังกล่าวมีความยึดมั่นใน
ความเป็นลาว โดยแสดงออกถึงความภาคภูมิใจที่ได้หลุดพ้นจากการเป็นทาสของจักรพรรดิและศักดิ
นา และพร้อมที่จะส่งเสริมและพัฒนาประเทศชาติให้บรรลุเป้าหมายตามท่ีกำหนดไว้อีกด้วย 
 
  ການສະຫ ອງວັນຊາດໃນຄວາມຄິດຂອງ ບກ 
   ການສະເຫ ີມສະຫ ອງ ວັນສະຖາປະນາ ສາມາລະນະລັດ ປະຊາທຶປະໄຕ ປະຊາຊົນລາວ 
ຄົບຮອບ 40 ປີ ຫາກໍຜ່ານພົິ້ນໄປໃໝ່ໝາດໆ ຊຶີ່ງເປັນທີີ່ປະທັບໃຈຂອງຫ າຍໆ ຄົນທີີ່ເຫັນປະເທດຊາດມີ
ຫ າຍສິີ່ງທີີ່ເອກອ້າງ 
   ການສະຫ ອງຄັິ້ງຍິີ່ງໃຫຍ່ ອີກຄັິ້ງໜຶີ່ ງໃນວັນທີີ່  2 ທັນວາ ປີນີິ້ ໄດ້ສະແດງໃຫ້ເຫັນ
ບາດກ້າວອັນສ າຄັນຂອງການປົກປັກຮັກສາ ແລະ ພັດທະນາປະເທດຊາດ ພາຍໃຕ້ການນ າຂອງພັກ
ປະຊາຊົນປະຕິວັດລາວ 
   ນອກຈາກນັິ້ນ ການສະເຫ ີມສະຫ ອງວັນຊາດຍັງເປັນການຟ ັ້ນຟ ຈິດສ ານຶກຂອງຄວາມ
ເປັນຊາດ ເຮັດໃຫ້ຊາວລາວມີສະຕິຈ ີ່ຈ າຕໍໍ່ຄຸນງາມຄວາມດີແລະການເສຍສະຫ ະອັນຍິີ່ງໃຫຍ່ຂອງບັນດາ
ຜ ້ນ າປະຕິວັດ ປະຊາຊົນ ແລະນັກຮົບ ພ້ອມນັິ້ນ ກໍເປັນການສ້າງຄວາມເຂົິ້າໃຈຕໍໍ່ການນ າພາຂອງພັກໃນແຕ່
ລະໄລຍະ 
   ຂ້າພະເຈົິ້າ ຄິດວ່າ ຕັິ້ງແຕ່ປະເທດຊາດໄດ້ຮັບການປົດປ່ອຍມາເຖິງປັດຈຸບັນ ມວນຊົນ
ລາວຕ່າງກໍມີຈິດໃຈຈົດຈໍໍ່ກັບການສະເຫ ີມສະຫ ອງວັນຊາດ ໃນແຕ່ລະປີ ໃນໃຈໃຜໆ ກໍຢາກເຫັນແຕ່
ຄວາມຍິີ່ງໃຫຍ່ ແຕ່ມັນກໍເປັນການສິິ້ນເປ ອງຫ າຍ ຖ້າເຮັດໃຫຍ່ທຸກປີ ສະນັິ້ນ ເທົັ່າທີີ່ພັກ ແລະລັດຖະບານ
ເຮັດການສະຫ ອງຜ່ານໆ ມາຖ ວ່າເໝາະສົມແລ້ວ 

(อัปเดต ฉบับที่ 35 ธันวาคม 2558: 14) 
  (การฉลองวันชาติในความคิดของ บก การเฉลิมฉลอง วัยสถาปนา สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว ครบรอบ 40 ปี พ่ึงผ่านพ้นไป เป็นที่ประทับใจของหลาย ๆ คน ที่เห็น
ประเทศชาติมีหลายสิ่งที่น่ายกย่อง เชิดชู 
  การฉลองครั้งยิ่งใหญ่ อีกครั้งหนึ่งในวันที่ 2 ธันวาคม ปีนี้ได้แสดงให้เห็นถึงขั้นตอนอัน
สำคัญของการปกปักรักษา และพัฒนาประเทศชาติ ภายใต้การนำของพรรคประชาชนปฏิวัติลาว 
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  นอกจากนั้น การเฉลิมฉลองวันชาติ ยังเป็นการฟ้ืนฟูจิตสำนึกของความเป็นชาติทำให้
ชาวลาวมีสติและจดจำคุณงาม ความดีและการเสียสละอันยิ่งใหญ่ของบรรดาผู้นำปฏิวัติประชาชน 
และนักรบ ก็มีส่วนทำให้เกิดความเข้าใจในความเป็นผู้นำของพรรคเม่ือเวลาผ่านไป 
  ข้าพเจ้าคิดว่า ตั้งแต่ประเทศชาติได้รับการปลดปล่อยมาถึงปัจจุบัน คนลาวมีความชื่น
ชอบในการเฉลิมฉลองวันชาติในแต่ละปี ความจริงแล้วใคร ๆ ก็อยากให้มีการเฉลิมฉลองที่ยิ่งใหญ่ แต่
มันก็เป็นการสิ้นเปลืองมากกว่าถ้าหากจัดแบบยิ่งใหญ่ทุกปี ดังนั้นการจัดการเฉลิมฉลองที่ผ่าน ๆ มา
ของพรรคและรัฐบาลนั้นถือว่าจัดได้เหมาะสมแล้ว) 
 
  นอกจากนั้นอุดมการณ์ชาตินิยมยังมีปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในคอลัมน์ความคิด
ของ บก. (บรรณาธิการ) ซึ่งเป็นการสะท้อนถึงวิธีคิดของคนลาวตั้งแต่ดั้งเดิมที่กล่าวถึงความเป็นอยู่
ของสภาพบ้านเมืองก่อนนำมาซึ่งการเปลี่ยนแปลงครั้งยิ่งใหญ่นี้ โดยนำเสนอให้เห็นถึงความสำคัญของ
การเฉลิมฉลองวันชาติลาว ที่คนในประเทศชาติให้ความสนใจและเกิดความประทับใจที่ เห็น
ประเทศชาติได้พัฒนาและน่ายกย่อง 

  อุดมการณ์ชาตินิยมที่ปรากฏในตัวอย่างข้างล่างนี้ถูกนำเสนอผ่านความคิดของบก 
(บรรณาธิการ) ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของชาติ เช่น การเสียสละอันยิ่งใหญ่ของบรรดาผู้นำ
ปฏิวัติประชาชน และนักรบ เป็นต้น ดังในประโยคที่บอกว่า “ການເສຍສະຫ ະອັນຍິີ່ງໃຫຍ່ຂອງບັນດາ
ຜ ້ນ າປະຕິວັດ ປະຊາຊົນ ແລະນັກຮົບ ພ້ອມນັິ້ນ ກໍເປັນການສ້າງຄວາມເຂົິ້າໃຈຕໍໍ່ການນ າພາຂອງພັກໃນແຕ່
ລະໄລຍະ” นอกจากนี้ยังได้นำเสนออุดมการณ์ชาตินิยมผ่านมุมมองของการสร้างจิตสำนึกให้คนในชาติ
ในประโยคที่ว่า “ນອກຈາກນັິ້ນ ການສະເຫ ີມສະຫ ອງວັນຊາດຍັງເປັນການຟ ັ້ນຟ ຈິດສ ານຶກຂອງຄວາມ
ເປັນຊາດ ເຮັດໃຫ້ຊາວລາວມີສະຕິຈ ີ່ຈ າຕໍໍ່ຄຸນງາມຄວາມດີ” ซึ่งเป็นการเน้นย้ำให้ผู้อ่านเกิดความคิดและ
สำนึกรักในชาติมากยิ่งขึ้น  
  จะเห็นว่าการนำเสนอการสร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบ และความศรัทธาใน
ความเป็น “ลาว”ข้างต้นนั้น มักถูกนำเสนอผ่านความคิดของผู้เขียนที่ต้องการกระตุ้นและส่งเสริมหรือ
แนะนำให้ผู้อ่านเกิดความสำนึกรัก หวงแหน และภาคภูมิใจในชาติของตนมากยิ่งขึ้น อีกทั้งยังเป็นการ
สนับสนุนพรรคและรัฐบาลให้เกิดการเฉลิมฉลองแบบนี้ไปเรื่อย ๆ ถึงแม้มันอาจจะส้นเปลืองแต่มัน
สามารถสะท้อนวิถีชีวิตของคนในสังคมลาวและสร้างจิตสำนึกที่ดีให้เกิดขึ้นในประเทศชาติได้ไม่มากก็
น้อย 
  อุดมการณ์ชาตินิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นเป็นอุดมการณ์ที่ถูกนำเสนอใน
ลักษณะของมีลักษณะของการถ่ายทอดในเรื่องความรักชาติ รักแผ่นดิน หวงแหนสมบัติชาติ การสละ
ชีวิตเพ่ือชาติ และรักษารากเหง้าความเป็นลาวในสังคมเกษตรกรรม ผ่านการวางรากฐานชาตินิยมทาง
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วัฒนธรรมเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาวิกฤตของประเทศและการพัฒนาของประเทศชาติผ่านนิตยสาร
ลาวสมัยใหม ่
 
6.3 อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
 อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจ (economic ideology) เป็นอุดมการณ์สำคัญที่มีส่วนในกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวเช่นกัน ได้แก่ (1) ทุนนิยม (capitalism) คือ 
การให้ความสำคัญกับเงินทุนและปัจจัยการผลิตแรงงานจัดเป็นสินค้าประเภทหนึ่ง และ (2) วัตถุนิยม 
(materialism) คือ การสะสมความมั่งคั่งและความสะดวกสบายโดยการแสวงหาวัตถุมาครอบครอง 
รวมถึงใช้วัตถุเป็นตัวตัดสินคุณค่าของบุคคล (พิมพร สุนทรวิริยกุล, 2551, หน้า 32-33) 
 ผู้วิจัยขออธิบายเฉพาะอุดมการณ์ที่ปราฏทางเศรษฐกิจที่สำคัญในสังคมลาว ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
 

6.3.1 อุดมการณ์ทุนนิยม  
  อุดมการณ์ทุนนิยม คือ ระบบเศรษฐกิจที่ให้ความสำคัญกับการเป็นเจ้าของในทรัพยากร
และการจัดสรรปันส่วนวัตถุ ผลผลิต หรือสินค้าตามกลไกการตลาดแบบเสรีโดยปัจเจกหรือภาคเอกชน 
ประชาชนทุกคนมีสิทธิส่วนตัวในการเป็นเจ้าของหรือครอบครองสินค้า บริการ แรงงาน และสินทรัพย์
ทางกายภาพ (Gwartney &Stroup, 1995, p. 51) รวมถึงความสามารถในการแสวงหาผลประโยชน์
ส่วนตนจากเงินทุน สินทรัพย์ และทรัพยากรได้อย่างเสรี (Samuelson & Nordhaus, 2010, p. 34) 
ในที่นี้หมายถึงเอกชนเป็นเจ้าของหรือใช้ประโยชน์จากทรัพยากรส่วนใหญ่ แต่โครงสร้างพ้ืนฐาน 
สาธารณูปโภค และสาธารณประโยชน์ยังคงถูกควบคุมดูแล บริหารจัดการ และเป็นเจ้าของโดยภาครัฐ
อยู่ (Ekelund, Ressler & Tollison, 2006, p. 92)  
  เศรษฐกิจการเมืองลาวในช่วงต้นศตวรรษที่ 21 มีความแตกต่างจากในสมัยสงครามเย็น
อย่างมาก ประการแรก ลาวมุ่งพัฒนาเศรษฐกิจเพ่ือให้หลุดพ้นจากสถานะประเทศที่ยากจนและด้อย
พัฒนา ด้วยการเปิดรับระบบทุนนิยมซึ่งเคยเป็นสิ่งต้องห้ามในสมัยสังคมนิยม ประการที่สอง การ
ดำเนินความสัมพันธ์กับต่างประเทศไม่ได้อิงอยู่กับพันธมิตรที่มีระบอบการปกครองเดียวกันอีกต่อไป 
ทว่าเปิดกว้างกับทุกประเทศและหน่วยงานที่มีศักยภาพให้ลาวบรรลุวัตถุประสงค์ในการพัฒนา 
นอกจากนี้ ลาวยังต้อนรับความช่วยเหลือของประเทศอ่ืนเพ่ือแปลงข้อจํากัดเป็นโอกาส เช่น ลักษณะ
ทางภูมิรัฐศาสตร์ที ่ไม่มีทางออกทะเลกำลังถูกเปลี่ยนเป็นพ้ืนที่เชื่อมโยงระหว่างจีนกับอาเซียน เป็น
ต้น ในการดำเนินความสัมพันธ์กับเวียดนาม แม้ว่าจะไม่ได้ครองสถานะพันธมิตรหนึ่งเดียวที่ลาว
สามารถพ่ึงพา แต่ความสัมพันธ์พิเศษระหว่างลาว-เวียดนามยังคงอยู่และเกื้อกูลกันต่อไปในฐานะ
หุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์ ขณะที่ความสัมพันธ์กับอดีตศัตรูในช่วงสงครามเย็นอย่างจีน ลาวก็เปิดกว้าง
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เพ่ือบรรลุเป้าหมายภายในประเทศและเป้าหมายในระดับภูมิภาคที่ลาวมีส่วนได้ส่วนเสีย อย่าง
อาเซียนและอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ำโขง (คมสัน นวคุณสุชาติ, มปป.) 
  ในทรรศนะของผู้วิจัยมองว่าอุดมการณ์ทุนนิยมมีความสัมพันธ์และส่งผลให้เกิดโลกทัศน์
ความสำเร็จเชิงวัตถุนิยมซึ่งครอบงำวิธีคิดและมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตของคนลาวในปัจจุบัน เช่นเดียวกับท่ี 
ชาญชัย รัตนปราการ (2555: 31) อธิบายว่าทุนนิยมและวัตถุนิยมมีความเกี่ยวข้องกันอย่างเหนียว
แน่นมาตั้งแต่ก่อนการปฏิวัติอุตสาหกรรม ดังนั้นในนิตยสารลาวสมัยใหม่จึงได้ถูกนำเสนออุดมการณ์
ทุนนิยมผ่านรูปแบบของการสัมภาษณ์ การโฆษณา ฯลฯ เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงระบบทุนนิยมที่มีผลต่อ
การดำเนินชีวิตของคนในสังคมลาวช่วงปี พ.ศ. 2558-2559 ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 13 

 AEC ມີຜົນດີຕໍໍ່ສຸກສົມບ ນ 

  ການເປິດໃຫ້ເປັນປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ AEC ເຮັດໃຫ້ຫ າຍໆຝ່າຍຄວາມຢ່ານກົວ 
ວ່າ ຫ າຍຂົງເຂດທຸລະກິດຂອງປະເທດລາວ ຈະເສຍປຽບໃນການແຂ່ງຂັນ ແຕ່ວ່າກຸ່ມບໍລິສັດສຸກສົມບ ນ 
ເຫັນວ່າການເຂົິ້າ AEC ມີຜົນດີຕໍໍ່ບໍລິສັດ ເພາະວ່າທາງບໍລິສັດມີຄວາມພ້ອມແລ້ວທີີ່ຈະຮັບມ ກັບການ
ແຂ່ງຂັນນີິ້ 
  ທ່ານຈິດຕະກອນ ສຸກສົມບ ນ ປະທານກຸ່ມ ສຸກສົມບ ນ ກ່າວວ່າ ກຸ່ມບໍລິສັດສຸກສົມບ ນ 
ເປັນທຸລະກິດຂອງຄົນລາວ 100% ປັດຈຸບັນ ກຸ່ມສຸກສົມບ ນ ມີຫ າຍທຸລະກິດທີີ່ກ າລັງດ າເນິນກິດຈະການ 

ເຮົາບໍໍ່ອາດປະຕິເສດໄດ້ວ່າ AEC ແມ່ນການແຂ່ງຂັນທີີ່ສົມບ ນແບບທີີ່ໝາຍຄວາມວ່າ ສິນຄ້າຕ້ອງມີ
ຄວາມເຂັິ້ມແຂງແລະມີຄຸນນະພາບສ ງເທົັ່ານັິ້ນທີີ່ຈະເປັນຕົວວັດແທກ ການຕັດສິນໃຈຂອງຜ ້ຊົນໃຊ້ 

(อัปเดต ฉบับที่ 2 มกราคม 2559: 28) 
 

 (AEC มีผลดีต่อสุขสมบูรณ์ 
  การเปิดให้เป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน AEC ทำให้หลายๆ ฝ่ายมีความกังวลว่า 
หลายเขตธุรกิจของประเทศลาว จะเสียเปรียบในการแข่งขัน แต่ว่ากลุ่มบริษัท สุขสมบูรณ์ เห็นว่าการ
เข้า AEC มีผลดีต่อบริษัท เพราะว่าทางบริษัทมีความพร้อมแล้วที่จะรับมือกับการแข่งขันนี้ 
  ท่านจิดตะกอน สุกสมบูน ประธานกลุ่ม สุกสมบูน กล่าวว่ากลุ่มบริษัทสุกสมบูน เป็น
ธุรกิจของคนลาว 100% ปัจจุบัน กลุ่มสุกสมบูน มีหลายธุรกิจที่กำลังดำเนินกิจการ เราไม่อาจปฏิเสธ
ได้ว่า AEC คือการแข่งขันที่สมบูรณ์แบบที่หมายความว่า สินค้าต้องมีความเข้มแข็งและมีคุณภาพสูง
เท่านั้นที่จะเป็นตัวเปรียบเทียบ การตัดสินใจของผู้ใช้) 
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  จากตัวอย่างข้างต้นการนำเสนออุดมการณ์ทุนนิยมจะถูกนำเสนอผ่านกลุ่มนายทุน
เอกชนสุกสมบูนที่ได้พยายามนำเสนอให้เห็นถึงโอกาสด้านบวกที่ส่งผลต่อธุรกิจหลังจากที่เข้าเป็น
สมาชิกประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน จากประโยคที่ว่า “เราไม่อาจปฏิเสธได้ว่า AEC คือการแข่งขันที่
สมบูรณ์แบบที่หมายความว่า สินค้าต้องมีความเข้มแข็งและมีคุณภาพสูงเท่านั้นที่จะเป็นตัว
เปรียบเทียบ การตัดสินใจของผู้ใช้” ภายใต้การนำเสนอนั้นแสดงให้เห็นถึงชุดความคิดของการแข่งขัน
ในสังคม โดยคนที่มีความสามารถและพัฒนาตัวเองอยู่เสมอก็จะได้เลื่อนขึ้น และมีชีวิตความเป็นอยู่ที่
ดีขึ้น  
  นอกจากนี้อุดมการณ์ทุนนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ยังปรากฏขึ้นจากการนำเสนอของ
กลุ่มนายทุนที่เป็นภาครัฐและเอกชน โดยถูกนำเสนอผ่านความพยายามในการขยายกลุ่มทุนดัง
ตัวอย่างต่อไปนี้ 
 

 ມີ 21 ບໍລິສັດ ທີີ່ລົງທຶນໃນເສດຖະກິດສະເພາະທ່າແຂກ 
  ການພັດທະນາເຂດເສດຖະກິດສະເພາະ ທ່າແຂກ ແຂວງຄ າມ່ວນ ແມ່ນໂຄງການບຸລີມະສິດ
ຂອງລັດຖະບານ ທີີ່ມີເປົັ້າໝາຍເລັັ່ງໃສ່ພັດທະນາທີີ່ດິນໃນຂອບເຂດສົິ້ນຂົວມິດຕະພາບລາວ-ໄທ 3 (ຄ າ
ມ່ວນ-ນະຄອນພະນົມ) ໃຫ້ກາຍເປັນສ ນການຄ້າ ການບໍລິການຄົບວົງຈອນ ແລະ ເປັນຕົວເມ ອງໃໝ່ ທັນ
ສະໄໝຮອບດ້ານ ໂດຍມີຂົວມິດຕະພາບເປັນເສັິ້ນທາງເຊ ີ່ອມໂຍງສ ່ປະເທດໄທ ແລະຂົນສົັ່ງສິນຄ້າໄປຍັງ
ຫວຽດນາມ ກໍຄ  ປະເທດຕ່າງໆ ໃນອາຊຽນ 
  ນອກຈາກເຂດເສດຖະກິດສະເພາະທ່າແຂກ ມີນະໂຍບາຍເພ ີ່ອດຶງດ ດການລົງທຶນຈາກພາກ
ລັດແລ້ວ ຍັງມີນະໂຍບາຍພິເສດໃຫ້ແກ່ທຸລະກິດທີີ່ມາລົງທຶນ ແມ່ນ ນະໂຍບາຍຄ່າເຊົັ່າສ າປະທານທີີ່ດິນ 
ນະໂຍບາຍດ້ານພາສີ ອາກອນໃນແຕ່ລະກິດຈະການຂອງການລົງທຶນ ເປັນຕົິ້ນ 

(อัปเดต ฉบับที่ 2 มกราคม 2559: 34) 
 (มี 21 บริษัทที่ลงทุนในเศรษฐกิจเฉพาะท่าแขก 
  การพัฒนาเขตเศรษฐกิจเฉพาะท่าแขก แขวงคำม่วน คือโครงการที่เป็นลิขสิทธิ์ของ
รัฐบาลที่มีเป้าหมายเร่งให้พัฒนาที่ดินในขอบเขตสะพานมิตรภาพลาว-ไทย 3 (คำม่วน-นครพนม) ให้
กลายเป็นศูนย์การค้า การบริการครบวงจร และเป็นตัวเมืองใหม่ ทันสมัยรอบด้าน โดยมีสะพาน
มิตรภาพเป็นเส้นทางเชื่อมโยงสู่ประเทศไทย และขนส่งสินค้าไปยังเวียดนาม ก็คือ ประเทศต่าง ๆ ใน
อาเซียน 
  นอกจากเขตเศรษฐกิจเฉพาะท่าแขก มีนโยบายเพ่ือดึงดูดการลงทุนจากภาครัฐแล้วยังมี
นโยบายพิเศษให้แก่ธุรกิจที่มาลงทุน คือค่าเช่านโยบายสัมปทานที่ดิน นโยบายค่าภาษี อากรในแต่ละ
กิจการของการลงทุน เป็นต้น) 
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  จากประโยคที่ว่า “เพ่ือดึงดูดการลงทุนจากภาครัฐแล้วยังมีนโยบายพิเศษให้แก่ธุรกิจ
ที่มาลงทุน” จากที่กล่าวมาข้างต้นได้แสดงให้เห็นระบบความคิดความเชื่อของทุนนิยมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ที่สะท้อนภาพของความต้องการเป็นนายทุน การขยายกลุ่มทุน การรักษาผลกำไรและ
ผลประโยชน์ของกลุ่ม รวมทั้งการให้การยกย่องนายทุนว่าเป็นชนชั้นนำของสังคมในยุคปัจจุบัน 
 
 ທຸລະກິດມໍລະດົກລຸ້ນສ ບທອດຂອງຄອບຄົວ 
  ທຸລະກິດດັັ່ງກ່າວເປັນທຸລະກິດຄອບຄົວທີີ່ສ ບທອດກັນມາຕັິ້ງແຕ່ລຸ້ນປ ່ ໂດຍເລີີ່ມຈາກການ
ເຮັດປ ້ານ ້າມັນຂະໜາດນ້ອຍ ເຊິີ່ງເລິີ່ມສ້າງໄດ້ປະມານເກ ອບ 50 ປີມາແລ້ວ ເພາະວ່ານັບຕັິ້ງແຕ່ຈ ີ່ຄວາມໄດ້
ຕົນເອງກໍເຫັນປ ້ານ ້າມັນແລ້ວ ໃນເບ ິ້ອງຕົິ້ນເປັນຍີີ່ຫໍໍ້ເອັດໂຊ ປ່ຽນມາເປັນແຊວ ແລະໃນປັດຈຸບັນແຊວໄດ້
ຂາຍໃຫ້ທາງບໍລິສັດຫວຽດນາມພີວີອອຍ (PV Oil) ໃນປັດຈຸບັນ 

  ໃນອີກບໍໍ່ພໍເທົັ່າໃດປະເທດເຮົາກໍຈະກ້າວເຂົິ້າສ ່ປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ (AEC) ກໍອາດ
ຈະໄດ້ພົບປັນຫາຫ າຍຢ່າງທີີ່ສົັ່ງຜົນກະທົບເຖິງທຸລະກິດຂອງພວກເຮົາ ເພາະຍິີ່ງມີປ ້ານ ້າມັນເພິີ່ວຂຶິ້ນຫ າຍ
ເທົັ່າໃດ ຄ ່ແຂ່ງຫ າຍຂຶິ້ນແລະເຮົາກໍຈະຕ້ອງໄດ້ຂາຍໜ້ອຍລົງ 
  ນ ້າມັນທີີ່ພວກເຮົານ າມາຈ າໜ່າຍໃນປະເທດແລ້ວ ສ່ວນຫ າຍແມ່ນມາຈາກປະເທດໄທ ແລະ
ຈະມີຢ ່ 3 ປະເພດທີີ່ຈ າໜ່າຍຢ ່ໃນລາວຄ  ແອັດຊັງທ າມະດາ ແອັດຊັງ Super95 ແລະກາຊອນພິເສດ ແຕ່

ສ່ວນຫ າຍແອັດຊັງ Super95 ພວກເຮົາບໍໍ່ຄ່ອຍໄດ້ເອົາມາເນ ີ່ອງຈາກມັນມີລາຄາຕົິ້ນທຶນສ ງຫ າຍ ກ າໄລ

ຊ ້າພັດໜ້ອຍ ແຕ່ກໍຍັງມີບາງບໍລິສັດນ າເຂົິ້າມາຢ ່ ແອັດຊັງ Super95 ສ່ວນຫ າຍຈະຖ ກນ າມາໃຊ້ໃນໝ
ວດລົດທີີ່ຫ ູຫ າ ແລະລາຄາແພງ 
  ສ າຫ ັບຜ ້ໃດສົນໃຈເຮັດທຸລະກິດແບບນີິ້ ແນ່ນອນເລີຍຕ້ອງມີການສຶກສາຫາຂໍໍ້ມ ນລາຍ
ລະອຽດຢ່າງຄົບຖ້ວນ ທີີ່ສ າຄັນປຶກສາຄົນທີີ່ເຮັດທຸລະກິດໂດຍກົງຈະເປັນການດີແລະຄວນຈະມີຕົິ້ນທຶນທີີ່
ພຽງພໍ ເພາະຈະໄດ້ກ າໄລຢ່າງເຕັມສ່ວນ ຖ້າຫາກເຮົາໃຫ້ເພິີ່ນສ້າງໃຫ້ທຸກຢ່າງ ເຮົາກໍຈະບໍໍ່ໄດ້ຜົນຕອບແທນ
ຫ າຍເທົັ່າເຮົາລົງທຶນເອງ 

(มหาชน ฉบับที่ 233 พฤษภาคม 2559: 32-33) 
 (ธุรกิจมรดกรุ่นสืบทอดของครอบครัว 
  ธุรกิจดังกล่าวเป็นธุรกิจครอบครัวที่สืบทอดกันมาตั้งแต่รุ่นปู่  โดยเริ่มจากการทำ
ปั๊มน้ำมันขนาดเล็ก ซึ่งเริ่มสร้างได้ประมาณเกือบ 50 ปีมาแล้ว เพราะว่านับตั้งแต่จำความได้ตนเองก็
เห็นปั๊มน้ำมันแล้ว ในเบื้องต้นเป็นยี่ห้อเอสโซ่ เปลี่ยนมาเป็นเชล์ล และในปัจจุบันได้ขายให้ทางบริษัท
เวียดนามพีวีออย (PV Oil) ในปัจจุบัน 
  ในอีกไม่กี่เดือนประเทศลาวของเราก็จะก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ก็
อาจจะได้พบปัญหาหลายอย่างที่ส่งผลกระทบถึงธุรกิจของพวกเรา เพราะยิ่งมีปั๊มน้ำมันเพ่ิมมากขึ้น
เท่าใด คู่แข่งก็มากขึ้นและเราก็ต้องได้ขายน้อยลง 
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  น้ำมันที่พวกเรานำมาจำหน่ายในประเทศลาว ส่วนใหญ่มาจากประเทศไทย และจะมีอยู่ 
3 ประเภทที่จำหน่ายในลาวคือ ดีเซล ดีเซล95 และเบนซิน แต่ส่วนใหญ่ดีเซล95 พวกเราไม่ค่อยได้เอา
มาเนื่องจากมันมีราคาต้นทุนสูงมาก กำไรก็น้อย แต่ก็ยังมีบางบริษัทนำเข้ามาขายอยู่ ดีเซล95 ส่วน
ใหญ่จะถูกนำมาใช้ในหมวดรถหรูหราและราคาแพง 
  สำหรับผู้ใดสนใจทำธุรกิจแบบนี้ แน่นอนเลยต้องมีการศึกษาหาข้อมูลรายละเอียดอย่าง
ครบถ้วน ที่สำคัญปรึกษาหารือคนที่ทำธุรกิจโดยตรงจะเป็นการดีและควรจะมีต้นทุนที่เพียงพอ เพราะ
จะได้กำไรอย่างเต็มส่วน ถ้าหากเราให้เขาสร้างให้ทุกอย่าง เราก็จะไม่ได้ผลตอบแทนมากเท่าที่เราลุง
ทุนเอง) 

 

  จากตัวอย่างข้างต้นทำให้สังเกตเห็นได้ถึงปฏิสัมพันธ์ระหว่างมุมมองต่อทุนนิยมกับ
นโยบายปรากฏการณ์ และกระแสทางเศรษฐกิจที่โดดเด่นขึ้นมาในช่วงเวลาที่ต่อเนื่องกัน จากประโยค
ที่ให้สัมภาษณ์ว่า “ໃນອີກບໍໍ່ພໍເທົັ່າໃດປະເທດເຮົາກໍຈະກ້າວເຂົິ້າສ ່ປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ (AEC) ກໍອາດ
ຈະໄດ້ພົບປັນຫາຫ າຍຢ່າງທີີ່ສົັ່ງຜົນກະທົບເຖິງທຸລະກິດຂອງພວກເຮົາ ເພາະຍິີ່ງມີປ ້ານ ້າມັນເພິີ່ວຂຶິ້ນຫ າຍເທົັ່າໃດ ຄ ່
ແຂ່ງຫ າຍຂຶິ້ນແລະເຮົາກໍຈະຕ້ອງໄດ້ຂາຍໜ້ອຍລົງ” แสดงให้เห็นถึงวาทกรรมกระแสหลักทางเศรษฐกิจและ
กระแสต่อต้านและต่อรองกับทิศทางเศรษฐกิจที่ปะทะรังสรรค์กันอยู่ในสังคม ทำให้เกิดผลกระทบทาง
สังคมและมนุษย์ในฐานะปัจเจกบุคคล จากการนำเสนอดังกล่าวผู้เขียนจึงได้นำเสนอมุมมองอีกด้าน
ของระบบทุนนิยมผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่เพ่ือนำเสนอสภาวะทางเศรษฐกิจของ สปป.ลาว ในช่วง 
2558-2559 
 
ตัวอย่างที่ 14 
 ລ ໄຊ ກຽມໂຕໃສ່ນັກທ່ອງທ່ຽວ 
  ອີກບໍໍ່ພໍເທົັ່າໃດເດ ອນ ປະເທດລາວກໍຈະໄດ້ເຂົິ້າເປັນສະມາຊິກປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ (AEC) 
ສະນັິ້ນການທ່ອງທ່ຽວກໍເປັນອີກວຽກງານໜຶີ່ງທີີ່ີ່ມີຄວາມສ າຄັນຫ າຍ ໂດຍສະເພາະທຸລະກິດທາງດ້ານໂຮງແຮມ ທີີ່
ຕ້ອງໄດ້ກຽມພ້ອມເພ ີ່ອຮອງຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ໂຮງແຮມລ ໄຊ ກໍເປັນໂຮງແຮມໜຶີ່ງທີີ່ກະກຽມຄວາມພ້ອມໄວ້ຄ ກັນ 
  ທ່ານນາງ ສຸດສະດີ ກ່າວວ່າ ພະນັກງານທຸກພະແນກພາຍໃນໂຮງແຮມໄດ້ຮັບການຝຶກອບຮົມກັນ
ເປັນປະຈ າ ທັງພະນັກງານເກົັ່າແລະໃໝ່ ຕ້ອງສາມາດເວົິ້າພາສາອັງກິດໄດ້ ເພ ີ່ອສ ີ່ສານກັບນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ້ ໃນແຕ່
ລະປີທາງໂຮງແຮມໄດ້ມີການຍົກລະດັບພະນັກງານ ໃຫ້ມີຄວາມຮ ້ຄວາມສາມາດຂຶິ້ນເຮ ີ່ອຍໆ ໂດຍໄດ້ຮັບການຊີິ້ນ າ
ຈາກສະມາຄົມໂຮງແຮມ ແລະຮ້ານອາຫານ ທີີ່ຂຶິ້ນກັບກະຊວງຖະແຫ ງຂ່າວ ວັດທະນະທ າ ແລະທ່ອງທ່ຽວ 

  (อัปเดต ฉบับที่ 22 สิงหาคม 2558: 30) 
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 (ลือไช เตรียมตัวใส่นักท่องเที่ยว) 
  อีกไม่กี่เดือน ประเทศลาวก็จะได้เข้าเป็นสมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ฉะนั้น
การท่องเที่ยวก็เป็นอีกงานหนึ่งที่มีความสำคัญมาก โดยเฉพาะธุรกิจทางด้านโรงแรม ที่ต้องได้
เตรียมพร้อมเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว โรงแรมลือไช ก็เป็นโรงแรมหนึ่งที่เตรียมความพร้อมไว้เช่นกัน 
  ท่านนางสุดสะดี กล่าวว่า พนักงานทุกแผนกภายในโรงแรมได้รับการฝึกอบรมกันเป็น
ประจำ ทั้งพนักงานเก่าและใหม่ ต้องสามารถพูดภาษาอังกฤษได้ เพ่ือสื่อสารกับนักท่องเที่ยวได้ ในแต่
ละปีทางโรงแรมได้มีการยกระดับพนักงานให้มีความรู้ ความสามารถขึ้นเรื่อย ๆ โดยได้รับการชี้นำจาก
สมาคมโรงแรมและร้านอาหาร ที่ข้ึนกับกระทรวงแถลงข่าววัฒนธรรมและท่องเที่ยว) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นสะท้อนให้เห็นถึงทิศทางของระบบทุนนิยมที่ผู้เขียนได้นำข้อมูลจาก
การสัมภาษณ์เจ้าของกิจการโรงแรม ในประโยคที่ว่า “ອີກບໍໍ່ພໍເທົັ່າໃດເດ ອນ ປະເທດລາວກໍຈະໄດ້ເຂົິ້າ

ເປັນສະມາຊິກປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ (AEC) ສະນັິ້ນການທ່ອງທ່ຽວກໍເປັນອີກວຽກງານໜຶີ່ງທີີ່ີ່ມີ
ຄວາມສ າຄັນຫ າຍ” แม้ว่าจะมิได้มีลักษณะทุนนิยมเสรีเต็มที่ แต่เห็นได้ชัดจากการให้ความสำคัญกับ
การเป็นสมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ในตัวอย่างดังกล่าวผู้เขียนต้องการนำเสนออุดมการณ์
ทุนนิยมที่รัฐเข้ามาสนับสนุนเอกชนและช่วยให้ธุรกิจของเอกชนเติบโตและมีความน่าเชื่อถือมากขึ้ น 
เมื่อพิจารณาเนื้อหาของตัวอย่างดังกล่าวปรากฏว่า อุดมการณ์ทุนนิยมมักปรากฏในเนื้อหาส่วนที่
ผู้เขียนเกริ่นนำก่อนนำไปสู่การให้สัมภาษณ์เจ้าของกิจการ 
 ທຸລະກິດບໍລິການທີີ່ອັດຕະປ ກ າລັງຄຶກຄັກ  
  ເບິີ່ງຄ ວ່າໃນປັດຈຸບັນທຸລະກິດດ້ານບໍລິການໃນແຂວງອັດຕະປ ເລີີ່ມຄຶກຄັກຂຶິ້ນ ຫ ັງຈາກທີີ່
ປະເທດລາວກ້າວເຂົິ້າສ ່ປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ 
  ທ່ານນາງ ບົວລິພັນ ບຸບຜາພັນ ເຈົິ້ າຂອງເຮ ອນພັກ ພຸດສະຫວັນນ າໂຊກ ກ່າວວ່າ 
ພົນລະເມ ອງໃນແຂວງ ອັດຕະປ  ໃນປີ 2015 ມີປະມານ 139,600 ກວ່າຄົນ ນອກຈາກນີິ້ຍັງມີບັນດາ
ນັກທ່ອງທ່ຽວ, ນັກທຸລະກິດ, ພະນັກງານທັງພາກລັດ ແລະພາກເອກະຊົນ ເດິນທາງເຂົິ້າມາພາຍໃນແຂວງ 
ໂດຍສະເພາະເມ ອງລາວເຮົາເຂົິ້າເປັນສະມາຊິກປະຊາຄົມເສດຖະກິດອາຊຽນ 
  ທັງນີິ້ກໍເປັນອີກທາງທີີ່ສາມາດຊຸກຍ ້ສົັ່ງເສີມໃຫ້ເສດຖະກິດພາຍໃນແຂວງດີຂຶິ້ນໄປຕາມໆ 
ກັນ ຊຶິ້ງຈະກາຍເປັນແຫ ່ງສ້າງວຽກເຮັດງານທ າໃຫ້ກັບປະຊາຊົນ ໂດຍສະເພາະແມ່ນໄວໜຸ່ມທີີ່ຫ ັັ່ງໄຫ ອອກ
ໄປເຮັດວຽກຢ ່ຕ່າງປະເທດໃຫ້ກັບບ້ານຕຶີ່ມອີກ 

  (อัปเดต ฉบับที่ 3 มกราคม 2558: 20) 
 (ธุรกิจบริการที่อัดตะปือกำลังคึกคัก 
  ดูเหมือนว่าในปัจจุบันธุรกิจด้านบริการในแขวงอัดตะปือเริ่มคึกคักขึ้น หลังจากที่
ประเทศลาวก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
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  ท่านนาง บัวลิพัน บุบผาพัน เจ้าของบ้านพัก พุดสะหวันนำโชค กล่าวว่า พลเมืองใน
แขวงอัดตะปือ ในปี 2015 มีประมาณ 139,600 กว่าคน นอกจากนี้ยังมีบรรดานักท่องเที่ยว, นักธุรกิจ
, พนักงานทั้งภาครัฐ และภาคเอกชน เดินทางเข้ามาภายในแขวง โดยเฉพาะเมืองลาวของเราเข้าเป็น
สมาชิกประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
  ทั้งนี้ก็เป็นอีกทางที่ส่งเสริมให้เศรษฐกิจภายในแขวงดีขึ้นไปตาม ๆ กัน ซึ่งจะกลายเป็น
แหล่งทำมาหากินให้กับประชาชน โดยเฉพาะวัยหนุ่มที่ได้หลั่งไหลออกไปทำงานอยู่ต่างประเทศให้
กลับมาทำงานที่บ้านเพิ่มขึ้น) 
  
  เมื่อพิจารณาเนื้อหาของการนำเสนอเนื้อหาข้างต้นผู้ เขียนได้ให้ข้อมูลมาจากการ
สัมภาษณ์เจ้าของธุรกิจบ้านพักที่มีกิจการกำลังไปได้ดีในช่วงที่เข้าสู่การเป็นสมาชิกสมาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน โดยผู้ให้สัมภาษณ์ได้ใช้ถ้อยคำที่แสดงให้เห็นถึงกระแสการท่องเที่ยวประเทศลาวขึ้นในหมู่คน
ลาว ส่งผลให้ธุรกิจเฟ่ืองฟู ทั้งนี้ได้สะท้อนให้เห็นถึงระบบทุนนิยมที่ได้เข้ามาเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของ
คนในแขวงอัดตะปือ นิตยสารลาวสมัยใหม่จึงได้นำเสนออุดมการณ์ทุนนิยมในฐานะกระบอกเสียง
ให้กับคนรุ่นใหม่ให้กลับมาทำงานที่บ้านเกิดของตนเอง 
 
ตัวอย่างที่ 15 
 ທິບພະຍະ ປະກັຍໄພ ສະຫ ອງຄວາມສ າເລັດຢ່າງຍິີ່ງໃຫຍ່ 
  ບໍລິສັດ ດັງກ່າວແມ່ນໄດ້ເລີີ່ມດ າເນິນທຸລະກິດຢ ່ໃນ ສປປ ລາວ ຕັິ້ງແຕ່ປີ 2014 ຈົນເຖິງປັດຈຸບັນ 

ມີການເຕິບໃຫຍ່ດ້ວຍມ ນຄ່າຫ າຍກວ່າ 600% ປັດຈຸບັນມີລ ກຄ້າທີີ່ຖ ສັນຍາປະກັນໄພຫ າຍກວ່າ 15,000 ເຂດ 
ນອກຈາກນັິ້ນ ທິບພະຍະປະກັນໄພ ຍັງໄດ້ຊ່ວຍສົັ່ງເສີມສັງຄົມ ສປປ ລາວ ດ້ວຍການຈັດກິດຈະກ າຕ່າງໆ ຢ່າງຕໍໍ່
ເນ ີ່ອງ ເພ ີ່ອກ້າວໄປພ້ອມກັບການພັດທະນາສັງຄົມ ໃຫ້ຍ າຍົງ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 108 กรกฎาคม 2559: 12) 
 (ทิพยประกันภัย ฉลองความสำเร็จอย่างยิ่งใหญ่ 
  บริษัทดังกล่าวได้เริ่มดำเนินธุรกิจอยู่ใน สปป.ลาว ตั้งแต่ปี 2014 จนถึงปัจจุบัน มีการ
เติบใหญ่ด้วยมูลค่ามากกว่า 600% ปัจจุบันมีลูกค้าที่ถือสัญญาประกันภัยมากกว่า 15,000 เขต 
นอกจากนั้นทิพยประกันภัย ยังได้ช่วยส่งเสริมสังคม สปป. ลาว ด้วยการจัดกิจกรรมต่าง ๆ อย่าง
ต่อเนื่อง เพ่ือก้าวไปพร้อมกับการพัฒนาสังคมให้ยืนยง) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นผู้เขียนต้องการนำเสนอกระแสการบริโภคที่ขยายตัวจากเศรษฐกิจ
ระบบทุนนิยมตั้งแต่ปี 2014 ทำให้เกิดมุมมองว่าการทำประกันชีวิตส่งผลให้สังคมในสปป. ลาว พัฒนา
และสภาพชีวิตของคนลาวดีขึ้น เห็นได้จากประโยคที่ว่า “ທິບພະຍະປະກັນໄພ ຍັງໄດ້ຊ່ວຍສົັ່ງເສີມ
ສັງຄົມ ສປປ ລາວ ດ້ວຍການຈັດກິດຈະກ າຕ່າງໆ ຢ່າງຕໍໍ່ເນ ີ່ອງ ເພ ີ່ອກ້າວໄປພ້ອມກັບການພັດທະນາ
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ສັງຄົມ ໃຫ້ຍ າຍົງ” เมื่อพิจารณาการนำเสนออุดมการณ์ดังกล่าว พบว่า การเลือกใช้สถิติหรือตัวเลขเข้า
มายืนยันความน่าเชื่อถือให้กับธุรกิจ อีกท้ังยังส่งผลให้ชุดความคิดความทันสมัยเข้ามาประกอบกับการ
นำเสนอภาพเศรษฐกิจในสังคมลาว โฆษณาชิ้นนี้จึงเป็นการนำเสนออุดมการณ์ทุนนิยมผ่านกลไก
การตลาดโดยสมบูรณ์แบบ 
 
 ອາລີອັນສ໌ ປະກັນໄພຄຽງຄ ່ສັງຄົມລາວກວ່າ 25 ປີ 
  ປັດຈຸບັນການດ າລົງຊີວິດເຕັມໄປດ້ວຍຄວາມສ່ຽງ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນອຸບັດເຫດ ເຈັບເປັນ ແລະ
ອ ີ່ນໆ ສະນັິ້ນ ສັງຄົມລາວຈຶີ່ງເລີີ່ມເຫັນເຖິງຄວາມສ າຄັນຂອງການໃຊ້ບໍລິການປະກັນໄພຫ າຍຂຶິ້ນ 
ປັດຈຸບັນນີິິ້ ສປປ ລາວ ມີຜ ້ປະກອບການດ້ານບໍລິສັດປະກັນໄພກວ່າ 20 ບໍລິສັດ ໜຶີ່ງໃນນັິ້ນກໍແມ່ນ
ບໍລິສັດອາລີອັນສ໌ ປະກັນໄພລາວ ທີີ່ເປັນບໍລິສັດໜຶີ່ງທີີ່ດ າເນິນທຸລະກິດດ້ານນີິ້ມາກວ່າ 25 ປີ 
  ທິດທາງແລະແຜນການໃນຕໍໍ່ໜ້າທາງບໍລິສັດກໍຈະສ ້ຊົນປະຕິບັດວຽກງານປະກັນໄພລົດຂ້າມ
ແດນທີີ່ໄດ້ເຊັນສັນຍາກັບບໍລິສັດປະກັນໄພປະເທດເພ ີ່ອນບ້ານ 25 ກວ່າບໍລິສັດ ຄາດວ່າຈະເປິດບໍລິການ
ໃຫ້ລ ກຄ້າຊົມໃຊ້ໃນໄວໆ ນີິ້ 

(มหาชน ฉบับที่ 248 ธันวาคม 2559: 40) 
 (อาลีอันส์ ประกันภัยเคียงคู่สังคมลาวกว่า 25 ปี 
  ปัจจุบันการดำรงชีวิตเต็มไปด้วยความเสี่ยง ไม่ว่าจะเป็นอุบัติเหตุ เจ็บป่วย และอ่ืน ๆ 
ฉะนั้นสังคมลาวจึงเริ่มเห็นถึงความสำคัญของการใช้บริการประกันภัยมากขึ้น ปัจจุบันนี้ สปป.ลาว มี
ผู้ประกอบการด้านบริษัทประกันภัยกว่า 20 บริษัท หนึ่งในนั้นก็คืออาลีลันส์ ประกันภัยลาว ที่เป็น
บริษัทหนึ่งที่ดำเนินธุรกิจด้านนี้มากว่า 25 ปี 
  ทิศทางและแผนการในอนาคตทางบริษัทก็จะทำกับคนทำงานประกันภัยข้ามแดนที่ได้
เซ็นสัญญากับบริษัทประกันภัยประเทศเพ่ือนบ้าน 25 กว่าบริษัท คาดว่าจะเปิดบริการให้ลูกค้าได้ใช้
บริการใน  เร็ว ๆ นี้) 

 

  นอกจากทิพยประกันภัยที่ได้นำเสนอมาก่อนหน้านี้ ยังมีโฆษณาประกันภัยของบริษัทอ่ืน 
ๆ ที่เข้ามามีบทบาทในสังคมลาว ดังตัวอย่างข้างต้นที่ได้เลือกใช้กลวิธีการนำเสนอภาษาผ่านตัวเลข
และสถิติเช่นกัน ภายใต้คำว่า “มากกว่า 25 ปี” เป็นการนำเสนอกลวิธีที่แสดงให้เห็นถึงความ
น่าเชื่อถือของธุรกิจและยืนยันถึงความจำเป็นที่สังคมลาวได้ให้ความสำคัญกับประกันชีวิตมากขึ้น 
นอกจากนี้ยังพบอุดมการณ์ทุนนิยมในโฆษณาที่ถึงแม้จะไม่ได้กล่าวถึงระบบนายทุนแบบชัดเจน แต่ก็
นำเสนออยู่ในทิศทางของสมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียนดังในประโยคที่ว่า  “ທິດທາງແລະແຜນການ
ໃນຕໍໍ່ໜ້າທາງບໍລິສັດກໍຈະສ ້ຊົນປະຕິບັດວຽກງານປະກັນໄພລົດຂ້າມແດນ”  
 

 

 



 

 

  224 

 ການບິນໄທ ສົມມະນາບຸນຄຸນຕົວແທນຈ າໜ່າຍ  
  ຍ້ອນເຫັນໄດ້ເຖິງຄວາມສ າຄັນຂອງບັນດາຕົວແທນຈ າໜ່າຍທີີ່ເຮັດໃຫ້ຍອດຂາຍຂອງສາຍ
ການບິນໄທເພິີ່ມຂຶິ້ນໃນທຸກໆ ປີ ໃນວັນທີີ່ 18 ກໍລະກົດ ທີີ່ຜ່ານມາ ບໍລິສັດການບິນໄທ ມະຫາຊົນ 
ຈ າກັດ (ສາຍການບິນໄທ) ຈຶີ່ງໄດ້ຈັດກີດຈະກ າແລະມອບລາງວັນເພ ີ່ອສົມມະນາບຸນຄຸນຕົວແທນຈ າໜ່າຍ
ທີີ່ມີຍອດຂາຍທະລຸເປົັ້າ ທີີ່ຮ້ານອາຫານອິນທາວ 
  ທ່ານນາງ ພາຮິນີ ຈັນທະຮະຄຸບ ຜ ້ຈັດການທົັ່ວໄປ ສາຂາປະເທດລາວ ຂອງສາຍການບິນໄທ 
ກ່າວວ່າ ການບິນໄທຂະຫຍາຍສາຂາມາຕັິ້ງຢ ່ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນເປັນເວລາຫ າຍກວ່າ 20 ປີ ແລະການ
ດ າເນິນທຸລະກິດໃນໄລຍະຜ່ານມາກໍມີທ່າອ່ຽງດີຂຶິ້ນ ໃນນັິ້ນຕົວແທນຈ າໜ່າຍກໍເພິີ່ມຂຶິ້ນເປັນຫ າຍສິບຕົວ
ແທນແລະນີິ້ຖ ວ່າເປັນປັດໄຈສ າຄັນທີີ່ເຮັດໃຫ້ທຸລະກິດຂອງສາຍການບິນໄທຂະຫຍາຍຕົວມາຕະຫ ອດ 
ສ າລັບພິທີການມອບລາງວັນຄັິ້ງນີິ້ແມ່ນ ແນໃສ່ສົມມະາບຸນຄຸນໃຫ້ກັບ 16 ຕົວແທນທີີ່ມີຍອດຂາຍດີ ແລະ
ອີກ 4 ທຸລະກິດທີີ່ໄດ້ຮ່ວມມ ກັບການບິນໄທມາກວ່າ 20 ປີ 
  ທີີ່ສ າຄັນການບຶນໄທ ແມ່ນເປັນສາຍການບິນແຫ່ງຊາດທີີ່ມີການບໍລິການເຖິງ 4 ລະດັບ ຄ  
ຜ ້ໂດຍສານຊັິ້ນ 1, ຊັິ້ນນັກທຸລະກິດ, ຊັິ້ນທົັ່ວໄປ ແລະຊັິ້ນປະຫຍັດ ໂດຍມີເຄ ອຂ່າຍທີີ່ແຂງແຮງ ສາມາດ
ຮອງຮັບຜ ້ໂດຍສານໄດ້ໃນທຸກລະດັບ 

(มหาชน ฉบับที่ 239 สิงหาคม 2559: 56) 
 

 (การบินไทย สมมาคุณตัวแทนจำหน่าย 
  หากพูดถึงความสำคัญของบรรดาตัวแทนจำหน่ายที่ทำให้ยอดการขายของสายการบิน
ไทยเพ่ิมข้ึนในทุก ๆ ปี ในวันที่ 18 กรกฎาคม ที่ผ่านมา บริษัทการบินไทย มหาชน จำกัด (สายการบิน
ไทย) จึงได้จัดกิจกรรมและมอบรางวัลเพ่ือสมมนาคุณตัวแทนจำหน่ายที่มียอดขายทะลุเป้า ที่
ร้านอาหารอินทาว 
  ท่านนาง พารินี จันทะรุคุบ ผู้จัดการทั่วไป สาขาประเทศลาว ของสายการบินไทย กล่าว
ว่าการบินไทยขยายสาขามาตั้งอยู่นครหลวงเวียงจันทร์เป็นเวลานานกว่า 20 ปี และการดำเนินธุรกิจ
ในระยะผ่านมาก็มีท่าทางที่ดีขึ้น ตัวแทนจำหน่ายก็เพ่ิมขึ้นมากกว่าสิบตัวแทนและนี่ก็ถือว่าเป็นปัจจัย
สำคัญที่ทำให้ธุรกิจของสายการบินไทยขยายตัวมาตลอด สำหรับพิธีการมอบรางวัลครั้งนี้นั้น จะสมม
นาคุณให้กับ 16 ตัวแทนที่มียอดขายดี และอีก 4 ธุรกิจที่ได้ร่วมมือกับการบินไทยมากว่า 20 ปี 
  ที่สำคัญการบินไทย เป็นสายการบินแห่งชาติที่มีการบริการถึง 4 ระดับ คือ ผู้โดยสารชั้น 
1, ชั้นนักธุรกิจ, ชั้นทั่วไป และชั้นประหยัด โดยมีเครือข่ายที่แข็งแรง สามารถรองรับผู้โดยสารได้ทุก
ระดับ) 
 
  จากการนำเสนอข้างต้นพบอุดมการณ์ทุนนิยมผ่านการให้สัมภาษณ์ของผู้จัดการทั่วไป
ของสายการบินไทยในประโยคที่ว่า “ການບິນໄທຂະຫຍາຍສາຂາມາຕັິ້ງຢ ່ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນເປັນເວລາ
ຫ າຍກວ່າ 20 ປີ” ซึ่งเป็นการนำเสนอให้เห็นถึงระบบยนายทุนระหว่างประเทศที่เข้ามามีบทบาทใน
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สังคมลาวถึง 20 ปี ส่งผลให้ประเทศลาว มีตัวแทนจำหน่ายถึง 16 ตัวแทน เมื่อพิจารณาการนำเสนอ
อุดมการณ์ดังกล่าว พบว่า การเลือกใช้ตัวเลขเข้ามายืนยันความน่าเชื่อถือให้กับธุรกิจ อีกทั้งยังส่งผล
ให้ชุดความคิดของจินตนาการใหม่เข้ามาประกอบกับการนำเสนอภาพเศรษฐกิจในสังคมลาว โฆษณา
ชิ้นนี้จึงเป็นการนำเสนออุดมการณ์ทุนนิยมผ่านกลไกการตลาดโดยสมบูรณ์แบบเช่นกัน 

 
ตัวอย่างที่ 16 
 ຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວ ປັບຫົວໜ່ວຍ ຊ ິ້-ຊາຍໃໝ່ຈາກ 1 ຮຸ້ນ ເປັນ 100 ຮຸ້ນ 
  ເພ ີ່ອເປັນການສ້າງສະພາບຄ່ອງໃຫ້ແກ່ຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວ ທາງຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວຈະໄດ້
ມີການປັບຫົວ  ໜ່ວຍການແລກປ່ຽນຊ ິ້-ຂາຍຕ ່າສຸດຈາກ 1 ຮຸ້ນໃນຂະນະນີິ້ ມາເປັນ 100 ຮຸ້ນ ຊຶິງຈະມີ
ຜົນບັງຄັບໃຊ້ແຕ່ ວັນທີີ່ 11 ມັງກອນ 2016 ເປັນຕົິ້ນໄປ 
  ທ່ານ ວັນຄ າ ວໍລະວົງ ຜ ້ອ ານວຍການໃຫຍ່ຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວ ກ່າວວ່າ ຕະຫ ອດໄລຍະ 1 
ປີທີີ່ຜ່ານມາຕະຫ າດຫ ັກຊັບໄດ້ສຸ່ມໃສ່ການພັດທະນາແລະປັບປຸງ ກົນໄກການແລກປ່ຽນຊ ິ້-ຂາຍຫ ັກຊັບ
ຢ່າງຕໍໍ່ເນ ີ່ອງເພ ີ່ອອ ານວຍຄວາມສະດວກໃຫ້ແກ່ບັນດານັກລົງທຶນພາຍໃນແລະຕ່າງປະເທດໃນການຊ ິ້ຂາຍ
ຫ ັກຊັບ ຊຶີ່ງພາຍຫ ັງໄດ້ສ າເລັດການຍົກລະດັບກົນໄກການແລກປ່ຽນຊ ິ້ຂາຍຫ ັກຊັບ ຈາກຮ ບແບບການຈັບ
ຄ ່ເປັນຊ່ວງເວລາ ມາເປັນການຈັບຄ ່ແບບຕໍໍ່ເນ ີ່ອງວິນາທີຕໍໍ່ວິນາທີ ຄຽງຄ ່ກັບການເພີີ່ມຂອບເຂດເວລາລາຍ
ວັນ 
  ນອກຈາກນີິ້ ແຜນການດ າເນິນງານໃນປີ 2016 ຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວ ຍັງຈະມີການສ ບຕໍໍ່
ສ້າງເງ ີ່ອນໄຂ ຊຸກຍ ້ໃຫ້ມີການບໍລິການທຸລະກິດດ ແລຊັບສິນທີີ່ໄດ້ມາດຕະຖານສາກົນ ສ ບຕໍໍ່ພັດທະນາ
ຕະຫ າດຮຸ້ນກ ້ ແລະພັນທະບັດ ພັດທະນາລະບົບການແລກປ່ຽນຊ ິ້ຂາຍລາຍໃຫຍ່ ແລະເວັບໄຊເພ ີ່ອອ ານວຍ
ຄວາມສະດວກໃນການໃຊ້ສິດເຂົິ້າຮ່ວມກອງປະຊຸມຜ ້ຖ ຮຸ້ນໃຫ້ແກ່ນັກລົງທຶນໃຫ້ສ າເລັດ ແລະສາມາດນ າ
ໃຊ້ໄດ້ໃນໄຕມາດ 2 ຂອງປີ 2016 ແລະຄາດວ່າຈະມີບໍລິສັດຈົດທະບຽນໃໝ່ຕ ີ່ມອີກ ຢ່າງໜ້ອຍ 2 
ບໍລິສັດໃນປີ 2016 ແລະຄາດວ່າຈະເພິີ່ມຂຶິ້ນເປັນ 25 ຫາ 35 ບໍລິສັດໃນປີ 2020 

 (อัปเดต ฉบับที่ 2 มกราคม 2559: 20) 
 (ตลาดหลักทรัพย์ลาว ปรับหัวหน่วย ซื้อ-ขายใหม่ จาก 1 หุ้นเป็น 100 หุ้น 
  เพ่ือเป็นการสร้างสภาพคล่องให้กับตลาดหลักทรัพย์ลาว ทางตลาดหลักทรัพย์ลาวจะได้
มีการปรับหัวหน่วยการแลกเปลี่ยนซื้อ-ขายต่ำสุดจาก 1 หุ้นในขณะนี้ มาเป็น 100 หุ้น ซึ่งจะมีผล
บังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 11 มกราคม 2016 เป็นต้นไป 
  ท่านวันคำ วอละวง ผู้อำนวยการใหญ่ตลาดหลักทรัพย์ลาว กล่าวว่า ตลอดระยะ 1 ปีที่
ผ่านมาตลาดหลักทรัพย์ได้มุ่งใส่การพัฒนาและปรับปรุง กลไกการแลกเปลี่ยนซื้อ-ขายหลักทรัพย์อย่าง
ต่อเนื่องเพ่ืออำนวยความสะดวกให้แก่บรรดานักลงทุนทั้งภายในและต่างประเทศในการซื้อขาย
หลักทรัพย์ ซึ่งภายหลังได้สำเร็จการยกระดับกลไกการแลกเปลี่ยนซื้อขายหลักทรัพย์ จากรูปแบบการ
จับคู่เป็นช่วงเวลา มาเป็นการจับคู่แบบต่อเนื่องวินาทีต่อวินาทีเคียงคู่กับการเพ่ิมขอบเขตเวลารายวัน 
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  นอกจากนี้ แผนการดำเนินงานปี 2016 ตลาดหลักทรัพย์ลาว ยังจะมีการสืบต่อ สร้าง
เงื่อนไขส่งเสริมให้มีการบริการธุรกิจดูแลทรัพย์สินที่ได้มาตรฐานสากล สืบต่อพัฒนาตลาดหุ้นกู้ และ
พันธบัตร พัฒนาระบบการแลกเปลี่ยนซื้อขายรายใหม่ และเว็ปไซต์เพ่ืออำนวยความสะดวกในการใช้
สิทธิ์เข้าร่วมกองประชุมผู้ถือหุ้นให้แก่นักลงทุนให้สำเร็จ และสามารถนำใช้ได้ในไตรมาศ 2 ของปี 
2016 และคาดว่าจะมีบริษัทจดทะเบียนใหม่เพ่ิมอีก อย่างน้อย 2 บริษัท ในปี 2016 และคาดว่าจะ
เพ่ิมข้ึนเป็น 25 ไปถึง 35 บริษัทในปี 2020) 
 
  จากตัวอย่างข้างต้นได้ปรากฏอุดมการณ์ทุนนิยมขึ้นจากการให้สัมภาษณ์ของกลุ่ม
นายทุน คือ ความพยายามขยายและปรับหุ้นในตลาดหลักทรัพย์ ซึ่งสะท้อนให้เห็นความต้องการรักษา
ผลกำไรและผลประโยชน์ของกลุ่ม เห็นได้จากประโยคที่ว่า “ຕະຫ ອດໄລຍະ 1 ປີທີີ່ຜ່ານມາຕະຫ າດຫ ັກ
ຊັບໄດ້ສຸ່ມໃສ່ການພັດທະນາແລະປັບປຸງ ກົນໄກການແລກປ່ຽນຊ ິ້-ຂາຍຫ ັກຊັບຢ່າງຕໍໍ່ເນ ີ່ອງເພ ີ່ອອ ານວຍ
ຄວາມສະດວກໃຫ້ແກ່ບັນດານັກລົງທຶນພາຍໃນແລະຕ່າງປະເທດໃນການຊ ິ້ຂາຍຫ ັກຊັບ” นอกจากเป็น
การนำเสนอผ่านการให้สัมภาษณ์ของกลุ่มนายทุนหลักแล้ว รัฐบาลก็มีส่วนในการขับเคลื่อนและลงทุน
กับภาคเอกชนเห็นได้จากกานำเสนอข้อมูลของผู้เขียนในประโยคที่ว่า “ຊຶິງຈະມີຜົນບັງຄັບໃຊ້ແຕ່ ວັນທີີ່ 
11 ມັງກອນ 2016 ເປັນຕົິ້ນໄປ” แสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ทุนนิยมไม่ได้ถูกต่อต้านหรือต่อรอง แต่
เป็นไปลักษณะของการประนีประนอมควบคู่อยู่ด้วยกัน จากการนำเสนอดังกล่าวนี้จะทำให้ผู้อ่านเห็น
ภาพของอุดมการณ์ทุนนิยมในมิติของการเป็นเรื่องที่สะท้อนบทบาทของนายทุนที่ดี และการเป็นชน
ชั้นนำที่ควรค่าแก่การยอมรับในสังคม 
 

 APM LAO ຈະນ າ 3 ບໍລິສັດເຂົິ້າຈົດທະບຽນໃນຕະຫ າດຫ ັກຊັບ 

  ປີນີິ້ ບໍລິສັດ ຫ ັກຊັບເອພີເອັມລາວ ຈ າກັດ (APM LAO) ກຽມທີີ່ຈະນ າເອົາ 3 ບໍລິສັດເຂົິ້າ
ຈົດທະບຽນໃນຕະຫ າດຫ ັກຊັບລາວແລະເພິີ່ມບຸກຄະລາກອນທີີ່ເປັນພະນັກງານລາວແລະໄທເພ ີ່ອຮອງຮັບ
ທຸລະກິດທີີ່ປຶກສາທາງການເງິນທີີ່ເຕິບໃຫຍ່ເພິີ່ມຂຶິ້ນ ໃນປີ 2016 

(อัปเดต ฉบับที่ 3 มกราคม 2559: 14) 
 (APM LAO จะนำ 3 บริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ 
  ปีนี้ บริษัท หลักทรัพย์เอพีเอ็มลาว จำกัด (APM LAO) เตรียมที่จะนำเอา 3 บริษัทเข้า
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ลาวและเพ่ิมบุคลากรที่เป็นพนักงานลาวและไทยเพ่ือรองรับธุรกิจที่
ปรึกษาทางการเงินที่เติบโตเพ่ิมข้ึน ในปี 2016) 
 
 



 

 

  227 

  นอกเหนือจากการปรับหน่วยในตลาดหลักทรัพย์ลาวแล้ว การนำบริษัทเข้ามาจด
ทะเบียนเพ่ิมในตลาดหลักทรัพย์ลาวนั้นถือเป็นความพยายามในการขยายกลุ่มทุนให้ใหญ่ขึ้นเรื่อย ๆ 
เช่นกัน จนนำไปสู่การรับบุคลากรเข้ามาทำงานในธุรกิจของตน จากที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้ เห็นถึง
ระบบความคิดความเชื่อของทุนนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่สะท้อนภาพของความต้องการเป็น
นายทุน การขยายกลุ่มทุน รวมทั้งการยกย่องนายทุนว่าเป็นชนชั้นนำของสังคมในยุคปัจจุบัน ซึ่งจาก
ตัวอย่างดังกล่าวได้พยายามนำเสนอระบบความคิดความเชื่อแบบทุนนิยมด้านดีผ่านบริษัทของเอกชน 
ดังนั้นอุดมการณ์ณ์ทุนนิยมในตัวอย่างข้างต้นนี้จึงถูกนำเสนอในลักษณะของการยกย่องเช่นเดียวกัน 
  กล่าวโดยสรุป คือ อุดมการณ์ทุนนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นจะถูกนำเสนอใน
ลักษณะ 2 แบบคือ ด้านหนึ่งจะนำเสนอผ่านการลงทุนทางธุรกิจ เช่น บริษัทสุขสมบูรณ์ ในช่วงแรก
มองการเข้าสู่สมาคมเศรษฐกิจอาเซียนว่าเป็นการเปิดโอกาสให้มีคู่แข่ง แต่เมื่อได้เข้ามาสู่การรับมือง
จริงกลุ่มนายทุนกลับมองว่าเป็นการเพ่ิมโอกาสให้กับบริษัทของตน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ทุน
นิยมไม่ได้ถูกต่อต้านอย่างเดียวตามีลักษณะของการประนีประนอมควบคู่กันอยู่ด้วย  ด้านที่สองถูก
นำเสนอผ่านการตั้งรับหรือเตรียมความพร้อม เช่น ในตัวอย่างของธุรกิจโรงแรมลือไช ที่แสดงให้เห็น
ชัดเจนว่าการเข้าสู่สมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้นทำให้สภาพทางเศรษฐกิจดีขึ้นกว่าเดิม กล่าวคือ 
ในทางธุรกิจประเภทโรงแรมหรือบ้านพักนั้นยังคงให้การยอมรับและเตรียมพร้อมเพ่ือเข้าสู่ระบบทุน
นิยมอย่างเต็มตัว แต่อย่างไรก็ตามในท้ายที่สุดแล้วถึงแม้ว่าจะมีการปฏิเสธอย่างไรอุดมการณ์ทุนนิยมก็
มักถูกยกให้เป็นอุดมการณ์หลักในเรื่องของระบบเศรษฐกิจและการพัฒนาสังคมและประเทศชาติโดย
ไม่อาจปฏิเสธได้ 
 

6.3.2 อุดมการณ์วัตถุนิยม  
  อุดมการณ์วัตถุนิยม คือ หลักการที่มองปรากฏการณ์ทางจิตใจ ความคิด ความรู้สึก 
ความปรารถนา และขีดความสามารถของมนุษย์ว่าสามารถวัดและคำนวณได้เช่นเดียวกับวัตถุสิ่งของ 
ความทุกข์หรือความสุขของคนเป็นสิ่งที่สะสม เก็บเกี่ยว และชี้วัดได้คล้ายคลึงกับความเป็นวัตถุหรือ
สัมพันธ์กับวัตถุที่ได้ครอบครอง รวมถึงการใช้สินค้าหรือวัตถุสิ่งของเป็นตัวบ่งบอกความแตกต่างด้าน
สถานะทางเศรษฐกิจและสังคม (Cottrell, 1998, p.288-289) Hofmeister and Neulinger (2013, 
p. 321) อธิบายคุณลักษณะสำคัญของความเป็นวัตถุนิยม (ทัศนคติต่อทั้งวัตถุและเงินตรา) ได้แก่ 
ความรู้สึกเป็นเจ้าของ ความเห็นแก่ตัว ความอิจฉาริษยาเมื่อเทียบกับผู้อ่ืน การบริโภควัตถุสิ่งของเพ่ือ
สร้างอัตลักษณ์และเป็นรางวัลแห่งความสำเร็จของตน วัตถุนิยมเป็นต้นตอให้เกิดพฤติกรรมการบริโภค
ที่ไม่พึงประสงค์ เช่น การใช้สินค้าและบริการเพ่ือการโอ้อวด ความฟุ่มเฟือยสุรุ่ยสุร่าย การใช้จ่ายโดย
ไม่ไตร่ตรอง ผู้มีความเป็นวัตถุนิยมจึงมักมีพฤติกรรมการบริโภคเพ่ือโอ้อวด ใช้วัตถุแสดงสถานะและชี้
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วัดความสำเร็จ รวมถึงรู้สึกพึงพอใจเมื่อได้ครอบครองหรือบริโภควัตถุสิ่งของ (ภูเบศร์ สมุทรจักร และ
มนสิการ กาญจนะจิตรา, 2557, หน้า 52-53) 
  ในทรรศนะของผู้วิจัยมองว่าอุดมการณ์วัตถุนิยมมีความสัมพันธ์และส่งผลให้เกิดความ
ต้องการความคิดและการเปลี่ยนแปลงต่อวิถีชีวิตของคนลาวในปัจจุบัน กล่าวคือในสมัยก่อนการ
จับจ่ายหรือการบริโภคนั้นไม่ได้มีความต้องการสูงเหมือนในปัจจุบัน แต่ปัจจัยทางสังคมในปัจจุบัน
แสดงให้เห็นว่าความต้องการหรือขีดจำกัดของคนในปัจจุบันมีอยู่ไม่จำกัด ทั้งนี้เรื่องเงินมีบทบาท
สำคัญที่จะทำให้เกิดความไม่เท่าเทียมขึ้นในสังคม ความต้องการที่จะครอบครองวัตถุต่าง ๆ ล้วนเกิด
จากพฤติกรรมของผู้บริโภคทั้งสิ้น ดังนั้นเนื้อหาในหัวข้อนี้จึงต้องการแสดงให้เห็นถึงอุดมการณ์วัตถุ
นิยมที่ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ โดยผู้วิจัยจะขอนำเสนอดังตัวอย่างต่อนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 17 

 The Green Residence ເພ ີ່ອຄວາມເປັນຢ ່ທີີ່ດີຂຶິ້ນ 
  ການພັດທະນາແລະຂະຫຍາຍຕົວທາງດ້ານເສດຖະກິດນັບມ ິ້ນັບສ ງຂຶິ້ນ ເຮັດໃຫ້ດິນດອນ
ຕອນຫຍ້າກໍມີລາຄາແພງຂຶິ້ນໄປຕາມໆ ກັນ ສິີ່ງດັັ່ງກ່າວເປັນສາເຫດທີີ່ເຮັດໃຫ້ປະຊາຊົນທົັ່ວໄປແລະ
ພະນັກງານລັດຖະກອນຕ້ອງໄດ້ດິິ້ນຮົນຊອກຫາເກັບເງິນເພ ີ່ອທີີ່ຈະໄປຊອກຊ ິ້ທີີ່ດິນເພ ີ່ອປຸກເປັນເຮ ອນຕົນ
ເອງ ແຕ່ກໍແສນຈະລ າບາກເພາະເຮົາບໍໍ່ມີເງິນເປັນກ້ອນ ເນ ີ່ອງຈາກເປັນພະນັກງານລໍຖ້າເງິນເດ ອນ ແລະພໍໍ່ຄ້າ
ແມ່ຄ້າທີີ່ຫາເຊົິ້າກິນຄ ່າ ເຊິີ່ງສິີ່ງທີີ່ພວກເຮົາຈະມານ າສະເໜີນີິ້ສາມາດຕອບໂຈດຄວາມຕ້ອງການຂອງເຮົາໄດ້
ຢ່າງສະບາຍເລີຍ 
  ທ່ານນາງ ດາລຸນນີ ພ ມມະສັກ ໄດ້ໃຫ້ສ າພາດວ່າ ໂຄງການບ້ານຈັດສັນນີິ້ໄດ້ສ້າງຂຶິ້ນເພຶີ່ອ
ຕອບສະໜອງຄວາມຕ້ອງການຂອງຄົນໃນສັງຄົມ ສ າລັບຜ ້ທີີ່ກ າລັງຈະຊອກຫາທີີ່ຢ ່ອາໃສທີີ່ແໝ້ນໜ
າຖາວອນ ມີຄວາມສວຍງາມ ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ ສະອາດ ແລະທີີ່ສ າຄັນຄ ລະບົບຄວາມປອດໄພ 
ດັັ່ງນັິ້ນ Green Residence ແຫ່ງນີິ້ສາມາດສະໜອງຄວາມຕ້ອງການທັງໝົດໃຫ້ທ່ານໄດ້ 
  ຂ່າວດີຂອງໂຄງການນີິ້ມີຫ າຍໆຄົນຄົງຢາກຮ ້ວ່າມັນສະບາຍແນວໃດ ເຮົາສາມາດເປັນເຈົິ້າ
ຂອງມັນໄດ້ແນວໃດ ເຊິີ່ງໃນນີິ້ທັງຄົນລາວເຮົາເອງ ແລະຕ່າງປະເທດກໍສາມາດຈັບຈອງໄດ້ເຊັັ່ນດຽວກັນ 
ຖ້າເປັນຕ່າງປະເທດຈະມີສັນຍາແຕກຕ່າງຈາກຄົນລາວ ສ່ວນຂໍໍ້ສະດວກສະບາຍແມ່ນການໃຫ້ຜ່ອນຊ າບາຍ
ເຖິງ 20-25 ປີ ໂດຍຈ່າຍກ່ອນ 20% ຂອງມ ນຄ່າທີີ່ດິນແລະເຮ ອນ ເຊິີ່ງເລີີ່ມຕົິ້ນພຽງແຕ່ 627 ໂດລາ
ເທົັ່ານັິ້ນ ທ່ານກໍສາມາດເຂົິ້າມາເປັນເຈົິ້າຂອງກ າມະສິດເຮ ອນແລະທີີ່ດິນໄດ້ແລ້ວ ພ້ອມດ້ວຍໃບຕາດິນ
ຂອບທອງ 

(มหาชน ฉบับที่ 230 มีนาคม 2559: 46-47) 
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 (The Green Residence เพ่ือความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน 
  การพัฒนาและขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจนับวันยิ่งสูงขึ้น ทำให้ที่ดินมีราคาแพงขึ้นไป
ตาม ๆ กัน สิ่งดังกล่าวเป็นสาเหตุให้ประชาชนทั่วไปและพนักงานรัฐวิสาหกิจต้องดิ้นรนเก็บเงิน
เพ่ือที่จะได้หาซื้อที่ดินเพ่ือปลูกสร้างบ้านเรือนของตนเอง แต่ก็แสนจะลำบากเพราะไม่มีเงินก้อน 
เนื่องจากเป็นพนักงานก็ต้องรอเงินเดือน และพ่อค้าแม่ค้าที่หาเช้ากินค่ำ ซึ่งสิ่งที่พวกเราจะนำมาเสนอ
นี้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของเราได้อย่างสะดวกสบาย 
  ท่านนาง ดาลุนนี พูมมะสัก ได้ให้สัมภาษณ์ว่า โครงการบ้านจัดสรรนี้ได้สร้างขึ้นเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของคนในสังคม สำหรับผู้ที่กำลังมองหาที่อยู่อาศัยที่แน่นหนาถาวร มีความ
สวยงาม สิ่งอำนวยความสะดวก สบายและที่สำคัญคือระบบความปลอดภัย ดังนั้น  Green 
Residence แห่งนี้สามารถสนองความต้องการทั้งหมดให้ท่านได้ 
  ข่าวดีของโครงการนี้มีหลายคนคงอยากรู้ว่ามันสบายอย่างไร เราสามารถเป็นเจ้าของมัน
ได้อย่างไร ซึ่งในที่นี้ทั้งคนลาวและคนต่างประเทศก็สามารถจับจองได้เช่นเดียวกัน ถ้าเป็นต่างประเทศ
จะมีสัญญาแตกต่างจากคนลาว ส่วนข้อสะดวกสบายก็คือการผ่อนสบายถึง 20 -25 ปี โดยจ่ายก่อน 
20% ของมูลค่าที่ดินและบ้าน ซึ่งเริ่มต้นเพียง 627 ดอลล่า เท่านั้น ท่านก็สามารถเข้ามาเป็นเจ้าของ
กรรมสิทธิ์บ้านและที่ดินได้แล้วพร้อมด้วยโฉนดที่ดินขอบทอง) 
 
  จากการนำเสนอข้างต้นนั้นในเนื้อหานำเสนอประเด็นอุดมการณ์วัตถุนิยมด้านการบ่ง
บอกความแตกต่างทางสถานะและเศรษฐกิจ ในประเด็นการสร้างความต้องการให้กับกลุ่มคนทำงานที่
มีรายรับอยู่ในฐานกลุ่มเงินเดือนและกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าที่มีรายรับเป็นรายวัน กรณีนี้เนื้อหาได้เสนอ
ทางเลือกของการมีอสังหาริมทรัพย์ในราคาที่สามารถจับจองได้ ผ่อนสบาย โดยไม่จำเป็นต้องมีเงิน
ก้อนมาซื้อครั้งเดียว ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นถึงการสร้างความต้องการให้กับผู้บริโภคเห็นได้จาก

ประโยคที่ว่า “The Green Residence ເພ ີ່ອຄວາມເປັນຢ ່ທີີ່ດີຂຶິ້ນ” เป็นการนำเสนอผ่านกลวิธีทาง
ภาษาด้วยการเลือกใช้คำศัพท์เพ่ือดึงดูดความสนใจและสื่อถึงชุดความคิดที่ทันสมัย ส่งผลให้เกิดปัจจัย
ทางสังคมที่ทำให้ผู้บริโภคมองว่ามันคือสิ่งที่จำเป็นในการดำรงชีวิตและสามารถทำให้คุณภาพชีวิตของ
ผู้บริโภคดีขึ้น อุดมการณ์ข้างต้นนี้เป็นการนำเสนอในทิศทางบวก คือ ส่งเสริมและสนับสนุนอุดมการณ์
วัตถุนิยมให้กลายเป็นวัตถุแสดงสถานะและชี้วัดความสำเร็จ รวมถึงรู้สึกพึงพอใจเมื่อได้ครอบครอง
หรือบริโภควัตถุสิ่งของนั้น 
 
 
 
 



 

 

  230 

ตัวอย่างที่ 18 

 ເຊີນພົບກັບ ລົດກະບະ ຕົງຟົງ DFSK 2 ປະຕ  ແລະ 4 ປະຕ  
  ຈ່າຍກ່ອນ16,000,000 ກີບ ເອົາລົດອອກໄດ້ເລີຍ ຈ່າຍຜ່ອນພຽງ 50,000 ກີບ/ມ ິ້  
  ບໍລິສັດ ຫົງຟ້າ ຈະເລີນຍົນ ຈ າກັດ ໂທ 020 5562 2249 ໜອງແຕ່ງ 

(อัปเดต ฉบับที่ 36 ธันวาคม 2558: 19) 
 (เชิญพบกับ รถกระบะ ตงฟง DFSK 2 ประตู และ 4 ประต ู
  จ่ายก่อน 16,000,000 กีบ เอารถออกได้เลย จ่ายผ่อนเพียง 50,000 กีบ/วัน 
  บริษัท หงส์ฟ้า เจริญยนต์ จำกัด โทรศัพท์ 020 5562 2249 หนองแต่ง) 
 
  จากการนำเสนอเนื้อหาในโฆษณาข้างต้นนั้นในเนื้อหานำเสนอประเด็นอุดมการณ์วัตถุ
นิยมด้านทางเลือกใหม่ ในประเด็นการผ่อนจ่ายรถยนต์ กรณีในโฆษณานี้เสนอการซื้อรถยนต์ประเภท
รถกระบะด้วยการผ่อนจ่ายเหมือนการซื้อ-ขายในประเทศไทย เห็นได้จากประโยคที่ว่า “ຈ່າຍກ່ອນ
16,000,000 ກີບ ເອົາລົດອອກໄດ້ເລີຍ ຈ່າຍຜ່ອນພຽງ 50,000 ກີບ/ມ ິ້ ” นอกจากจะเป็นการ
นำเสนอที่สร้างความต้องการทางวัตถุให้ผู้บริโภคด้วยราคาที่สามารถจับต้องได้และผ่อนสบายแล้วการ
ใช้ภาษาในการโฆษณามีลักษณะคล้ายกับการนำเสนอในประเทศไทยด้วยคำว่า “ເອົາລົດອອກໄດ້ເລີຍ” 
ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นว่าค่านิยมทางวัตถุได้เข้ามามีบทบาทกับสังคมลาวทั้งทางด้านภาษาและการ
บริโภค 
 

 Equus ລົດຫ ູທີີ່ສຸດຂອງ HYUNDAI ເກ ອບບໍໍ່ຢາກເຊ ີ່ອ ສາຍຕາເລີຍພີີ່ນ້ອງ ເມ ີ່ອໄດ້ເຫັນ
ແລະຕົກສະເງີິ້ວ່ານີິ້ມັນແມ່ນລົດຍີີ່ຫໍໍ້ຫຍັງຫວະ ເມ ີ່ອວິນທີີ່ 6 ທັນວາ 2014 ຜ ້ຂຽນໄດ້ຂີີ່ລົດໄປກັບ
ຄອບຄົວໄປແຖວວົງວຽນ ຈີີ່ນາຍໂມ້ ໄດ້ເຫັນລົດເກັງສີດ າຄັນໜຶີ່ງແລ່ນສວນທາງເຂົິ້າໂຄ້ງ ຈີີ່ນາຍໂມ້ ມຸ່ງ
ໜ້າໄປທາງຂົວມິດຕະພາບ ເມຍທີີ່ຢ ່ໃນລົດຖາມວ່າ ອ້າຍມັນແມ່ນລົດຫຍັງ ຄ ມາງາມແທ້ ຂ້າພະເຈົິ້າຫ ຽວ
ເບິີ່ງເຫັນໂລໂກ້ເປັນຮ ບຄ້າຍປີກນົກ ທີີ່ກ າລັງບິນ ເລີຍຕອບເມຍວ່າອາດຈະເປັນລົດຫ ູຈາກຕ່າງຢ ໂຮບ ຫ ູ  
ອາເມຮິກາ ຕິເບາະ 
 ແຕ່ເມ ີ່ອກັບມາຮອດຫ້ອງການຂ້າພະເຈົິ້າກໍໍ່ຍັງຄາໃຈ ກໍເລີຍເຂົິ້າໄປເບິີ່ງໃນ internet ແລ້ວກໍ

ຕ້ອງຕ ີ່ນຍຸບວ່າເປັນລົດຮຸ່ນ  Equus ຈາກຄ່າຍ ຮຸນໄດ ສ າລັບຢ ່ບ້ານເຮົາທາງ ບໍລິສັດ ໂຄລາວ ບອກວ່າ 
ບໍໍ່ໄດ້ນ າເຂົິ້າມາຂາຍຢ່າງເປັນທາງການ ເພາະຕ້ອງເບິີ່ງຕະຫ າດ ແລະກຸ່ມລ ກຄ້າເປົັ້າໝາຍກ່ອນ ເນີີ່ອງຈາກ
ວ່າເປັນລົດທີີ່ຫ ູຫ າ ບໍໍ່ແມ່ນລົດສ າລັບຕະຫ າດທົັ່ວໄປ 

(อัปเดต ฉบับที่ 36 ธันวาคม 2558: 34-35) 
 (Equus รถหรูที่สุดของ HYUNDAI ไม่น่าเชื่อสายตาเลยพ่ีน้อง เมื่อได้เห็นและตกตะลึงว่านี้
มันคือรถยี่ห้ออะไร เมื่อวันที่ 6 ธันวาคม 2557 ผู้เขียนได้ขับรถไปกับครอบครัวไปแถววงเวียน จี่นาย
โม้ ได้เห็นรถเก๋งสีดำคันหนึ่งวิ่งสวนทางเข้าโค้ง จี่นายโม้ มุ่งหน้าไปทางสะพานมิตรภาพ ภรรยาที่อยู่ใน
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รถถามว่าพ่ีมันคือรถอะไร ทำไมสวยจัง ข้าพเจ้าหันไปมองเห็นโลโก้เป็นรูปปีกนกที่กำลังบิน เลยตอบ
ภรรยาว่าอาจจะเป็นรถหรูจากยุโรปหรืออเมริกา 
 แต่เมื่อกลับมาที่ทำงานข้าพเจ้าก็ยังคับข้องใจ ก็เลยเข้าไปหาข้อมูลใน Internet ถึงกับตกใจ
ว่าเป็นรถรุ่น Equus จากค่ายฮุนได สำหรับอยู่บ้านเรา บริษัท โคลาว บอกว่าไม่ได้นำเข้ามาขายอย่าง
เป็นทางการ เพราะต้องดูตลาดและกลุ่มลูกค้า กลุ่มเป้าหมายก่อน เนื่องจากว่าเป็นรถที่หรูหรา ไม่ใช่
รถสำหรับท้องตลาดทั่วไป) 
  
  การนำเสนอในตัวอย่างข้างต้นนี้มีทั้งการนำเสนอแบบแสดงความต้องการของผู้บริโภค
และการใช้วัตถุสิ่งของเป็นตัวบ่งบอกความแตกต่างด้านสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม เห็นได้จาก
ประโยคที่ว่า “ເນີີ່ອງຈາກວ່າເປັນລົດທີີ່ຫ ູຫ າ ບໍໍ່ແມ່ນລົດສ າລັບຕະຫ າດທົັ່ວໄປ” ซึ่งเป็นการนำเสนอให้
เห็นถึงปัจจัยทางสังคมที่ได้วัดคุณค่าการครอบครองวัตถุจากมูลค่าของสินค้า นอกจากนี้ยังมีการ
นำเสนอให้เห็นความต้องการของผู้บริโภคถึงแม้เนื้อหาไม่ได้แฝงนัยยะทางอุดมการณ์วัตถุนิยมชัดเจน 
แต่ก็ส่งผลต่อผู้บริโภคในแง่ของการแสดงความต้องการหรือสนใจกับวัตถุชิ้นนั้น จากประโยคที่ ว่า 

“Equus ລົດຫ ູທີີ່ສຸດຂອງ HYUNDAI ເກ ອບບໍໍ່ຢາກເຊ ີ່ອ ສາຍຕາເລີຍພີີ່ນ້ອງ” การนำเสนอข้างต้น
เป็นการพยายามธำรงความเป็นลาวด้วยคำว่า “ພີີ່ນ້ອງ” สะท้อนให้เห็นถึงความจริงใจของผู้เขียน 
ความเป็นเครือญาติกันในสังคมลาวผ่านการนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ อุดมการณ์วัตถุ
นิยมข้างต้นนี้จึงเป็นการนำเสนอให้เห็นทิศทางของสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมที่ปราฏอยู่ใน
สังคมลาวผ่านการนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 ALL NEW FORTUNER ເພ ີ່ອຄົນລາວ 
  ບໍລິສັດໂຕໂຍຕ້າ ມໍເຕີ ຈ າກັດ ໄດ້ແນະນ າລົດຟໍຈ ນເນີິ້ ລຸ່ນທີ 2 ໃໝ່ລ່າສຸດໃນຕອນຄ ່າວັນ
ທີີ່ 25 ມີນາ 2016 ທີີ່ຮ້ານອາຫານ mix ນະຄອນຫ ວງວຽງຈັນ ໂດຍການເປັນກຽດເຂົິ້າຮ່ວມງານຂອງ

ທ່ານວິຊຽນ ເອມປະເສີດສຸກ ປະທານບໍລິຫານ ALL NEW FORTUNER ເປັນລົດທີີ່ໄດ້ຮັບຄວາມ
ນິຍົມຫ າຍທີີ່ສຸດ ຊຶີ່ງມາພ້ອມຄວາມແຂັງແກ່ນ ນຸ້ມນວນ ໝັິ້ນຄົງ ຕອບສະໜອງກັບການຂັບຂີີ່ໃນທຸກ
ສະພາບຖະໜົນ ລວມເຖິງການອອກແບບທີີ່ຫ ູຫ າທັງພາຍໃນແລະພາຍນອກ ພ້ອມເພິີ່ມຄວາມສົມບ ນ
ແບບດ້ວຍເຕັກໂນໂລຍີສ້າງຄວາມໝັິ້ນໃຈແຫ່ງຄວາມປອດໄພຂອງຊີວິດທີີ່ເໜ ອລະດັບ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 106 พฤษภาคม 2559: 12) 
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 (ALL NEW FORTUNER เพ่ือคนลาว 
  บริษัทโตโยต้า มอเตอร์ จำกัด ได้แนะนำรถฟอร์จูนเนอร์ รุ่นที 2 ใหม่ล่าสุดในตอนค่ำ
วันที่ 25 มีนาคม 2559 ที่ร้านอาหาร mix นครหลวงเวียงจันทร์ โดยการเป็นเกียรติเข้าร่วมงานของ
ท่านวิเชียร เอมประเสริฐสุข ประธานบริหาร ALL NEW FORTUNER เป็นรถที่ได้รับความนิยมมาก
ที่สุด ซึ่งมาพร้อมความแข็งแกร่ง นุ่มนวล มั่นคง ตอบสนองกับการขับขี่ในทุกสภาพถนน รวมถึงการ
ออกแบบที่หรูหราทั้งภายในและภายนอก พร้อมเพ่ิมความสมบูรณ์แบบด้วยเทคโนโลยีสร้างความ
มั่นใจแห่งความปลอดภัยของชีวิตที่เหนือระดับ) 
 
  จากการนำเสนอข้างต้นเป็นการนำเสนอเรื่องของการบริโภควัตถุสิ่งของเพ่ือสร้างอัต

ลักษณ์ของตนเอง จากพาดหัวโฆษณาข้างต้นที่กล่าวว่า “ALL NEW FORTUNER ເພ ີ່ອຄົນລາວ” 
ที่มุ่งประเด็นไปที่ “เพ่ือคนลาว” เป็นการแสดงให้เห็นถึงความจำเป็นและสถานะทางสังคมที่ถูก
ประกอบสร้างขึ้นมาให้เกิดปัจจัยการซื้อ-ขายขึ้นในสังคมลาว แต่ก็แสดงให้เห็นว่าเมื่อพิจารณาความ
ต้องการทางวัตถุที่เกิดขึ้นในสังคมลาว อาจจะพบคำตอบที่ต่างออกไปทำให้เข้าใจถึงวิถี เข้าใจปัญหา
และเปิดมุมมองใหม่ ๆ ให้ผู้อ่านได้เรียนรู้มากขึ้นถึงกระแสทางเศรษฐกิจในปัจจุบันดังในประโยคที่ว่า 
“ສ້າງຄວາມໝັິ້ນໃຈແຫ່ງຄວາມປອດໄພຂອງຊີວິດທີີ່ເໜ ອລະດັບ” สะท้อนให้เห็นว่าอุดมการณ์วัตถุนิยม
ที่ถูกนำเสนอผ่านโฆษณาในนิตยสารลาวสมัยใหม่นอกจากจะเป็นเครื่องมือในการประกอบสร้างปัจจัย
ทางสังคมให้กับคนในสปป.ลาวแล้ว ยังนิยมการใช้ลักษณะเชิงสัญญะหรือการใช้รถยนต์ ALL NEW 
FORTUNER เป็นสัญลักษณ์ที่แสดงออกถึงความมีระดับของชีวิต 

 
 

ตัวอย่างที่ 19 

 ວິນາ ຕົກຫ ຸມຮັກ SUMSUNG GALAXY S6/ S6 Edge 

  ການເປັນນາງແບບໃຫ້ຜະລິດຕະພັນ SUMSUNG ມີຈຸດດີຫ າຍຢ່າງເພາະວ່າຈະເຮັດໃຫ້ຮ ້
ແລະເຂົິ້າໃຈເຖິງຄວາມເລິກເຊິີ່ງຂອງສິນຄ້າດັັ່ງກ່າວ ພ້ອມທັງຮ ້ວ່າຜະລິດຕະພັນນີິ້ ແມ່ນບໍໍ່ນ້ອຍໜ້າກວ່າ
ຜະລິດຕະພັນອ ີ່ນ ຫ   ຍີີ່ຫໍໍ້ອ ີ່ນ ຄ  ມັນເປັນສິນຄ້າທີີ່ມີຄຸນນະພາບ ຮ ບແບບທັນສະໄໝ ນອກຈາກນີິ້ ຍັງເປັນ
ຍີີ່ຫໍໍ້ລ າດັບ 1 ຂອງອາຊີນ າອີກ ທີີ່ສາມາດກ້າວເຂົິ້າສ ່ສາກົນ 
  ແລະໂດຍສະເພາະແມ່ນຜະລິດຕະພັນມ ຖ ທີີ່ຫາກະເປິດໂຕມາໃໝ່ຂອງຊ າຊຸງ ກໍໍ່ຄ  
GALAXY S6 ແລະS6 Edge ເຮັດໃຫ້ວິນາລ ມມ ຖ ຍີີ່ຫໍໍ້ອ ີ່ນໄປເລີຍ ດ້ວຍສຸດຍອດການອອກແບບທີີ່ບໍໍ່
ຄ ໃຜ ແລະທັນສະໄໝທີີ່ສຸດ ໄດ້ມີນະວັດຕະກ າໃໝ່ລ່າສຸດ ໂດຍມີຈໍສ າຜັດດ້ານຂ້າງ ນອກຈາກຮ ບຊົງດ້ານ
ນອກສວຍງາມຫ ູຫ າແລ້ວ ຟັງຊັັ່ນການໃຊ້ງານກໍໍ່ເປັນເລີດນ າອີກ ໂດຍສະເພາະ ວິນາ ເປັນຄົນທີີ່ມັກ
ຖ່າຍຮ ບຢ ່ແລ້ວ ກ້ອງມ ຖ  GALAXY S6 ແລະS6 Edge ແມ່ນໄດ້ໃຈ    ວິນາສຸດໆເລີຍ ເພາະຖ່າຍ
ອອກມາແລ້ວ ພາບແຈ້ງງາມ ເຖິງວ່າຈະຢ ່ບ່ອນທີີ່ມີແສງໜ້ອຍ ພາບກໍໍ່ຍັງຄົມແຈ້ງອີີ່ຫ ີີ່ 
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(อัปเดต ฉบับที่ 14 พฤษภาคม 2558: 54-55) 
 (วีนา ตกหลุมรัก SUMSUNG GALAXY S6/ S6 Edge 
  การเป็นนางแบบให้ผลิตภัณฑ์ SUMSUNG มีจุดดีหลายอย่างเพราะว่าทำให้รู้และเข้าใจ
ถึงความลึกซึ้งของสินค้าดังกล่าว พร้อมทั้งรู้ว่าผลิตภัณฑ์นี้ไม่น้อยหน้าผลิตภัณฑ์อ่ืน หรือยี่ห้ออ่ืน  คือ
มันเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ รูปแบบทันสมัย นอกจากนี้ ยังเป็นยี่ห้ออันดับ 1 ของอาเซียนอีกด้วย ที่
สามารถก้าวเข้าสู่สากล 
  และโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์มือถือที่พ่ึงเปิดตัวมาใหม่ของซัมซุง ก็คือ  SUMSUNG S6 และ 
S6 Edge ทำให้วีนาลืมมือถือยี่ห้ออ่ืนไปเลย ด้วยสุดยอดการออกแบบที่ไม่เหมือนใคร และทันสมัย
ที่สุด ได้มีนวัตกรรมใหม่ล่าสุด โดยมีจอสัมผัสด้านข้าง นอกจากรูปทรงด้านนอกสวยงามหรูหราแล้ว  
ฟังชันการใช้งานก็เป็นเลิศอีกด้วย โดยเฉพาะวีนา เป็นคนที่ชอบถ่ายรูปอยู่แล้ว กล้องมือถือ  GALAXY 
S6 และ S6 Edge ได้ใจวีนาสุด ๆ เลย เพราะถ่ายออกมาแล้ว ภาพสว่าง สวย ถึงแม้ว่าจะอยู่ที่มีแสง
น้อย ภาพก็ยังคมชัดจริง) 
    
  จากตัวอย่างข้างต้นเป็นการนำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมผ่านกลวิธีทางภาษาด้วยการใช้
บุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมมาเชิดชูสินค้าที่ผู้เขียนต้องการนำเสนอเห็นได้จากพาดหัวที่ว่า “ວິນາ ຕົກ

ຫ ຸ ມ ຮັກ  SUMSUNG GALAXY S6/ S6 Edge” ภายใต้คำว่า  ตกหลุ มรัก  เป็ นการสื่ อ
ความหมายไปในทิศทางบวกเพ่ือแสดงให้เห็นถึงการครอบครองวัตถุดังกล่าวแล้วเกิดความภาคภูมิใจ
ในสินค้าอีกทั้งยังนำเสนอผ่านชุดความคิดภายใต้ความทันสมัยที่กล่าวว่า “ເປັນສິນຄ້າທີີ່ມີຄຸນນະພາບ 
ຮ ບແບບທັນສະໄໝ ນອກຈາກນີິ້ ຍັງເປັນຍີີ່ຫໍໍ້ລ າດັບ 1 ຂອງອາຊີນ າອີກ ທີີ່ສາມາດກ້າວເຂົິ້າສ ່ສາກົນ” 
เพ่ือเป็นการการันตีคุณภาพของสินค้าและสร้างความน่าเชื่อถือให้กับวัตถุ นอกจากนี้ผู้เขียนยัง
นำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมในประเด็นความรู้สึกเป็นเจ้าของและการเปรียบเทียบและในหลักการใช้
เหตุและผล อุดมการณ์วัตถุนิยมข้างต้นนี้จึงเป็นการนำเสนอให้เห็นทิศทางของสถานะทางเศรษฐกิจ
และสังคมที่ปราฏอยู่ในสังคมลาวผ่านการนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
 

 ເປັນຫຍັງ P9 ຈຶີ່ງຄວນເລຶອກ ເປັນສະມາດໂຟນຂອງເຈົິ້າ 
  ໃໝ່ຫ ້າສຸດ ຫົວເຫວີຍໄດ້ນ າເອົາເຕັກໂນໂລຍີກ້ອງລະດັບສ ງໃຫ້ທຸກຄົນໄດ້ຊົມໃຊ້ຜ່ານ
ສະມາດໂຟນທີີ່ມີລາຄາເໝາະສົມເມ ີ່ອປຽບທຽບກັບລາຄາໃນການຊ ິ້ກ້ອງ ແລະຖ ກກວ່າໄອໂຟນ 6 ເຖິງ 
180$ ສະນັິ້ນ ຫົວເຫວີຍ P9 ຈຶີ່ງຖ ໄດ້ວ່າເປັນຕົວເລ ອກທີີ່ດີ ທີີ່ຈະເປັນສະມາດໂຟນເຄ ີ່ອງຕໍໍ່ໄປຂອງທ່ານ 

  ສະມາດໂຟນຮຸ່ນ P9 ໄດ້ຖ ກຕັິ້ງສາຍາວ່າ The Leica Phone ເຊິີ່ງສ້າງມາດຕະຖານໃ
ໝ່ສ າລັບການຖ່າຍຮ ບຫ ູຫ າແລະມີປະສິດທິພາບທີີ່ດີທີີ່ສຸດຈາກຫົວເຫວີຍ 

(มหาชน ฉบับที่ 241 กันยายน 2559: 55) 
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 (ทำไม P9 จึงควรเลือกเป็นสมาทโฟนของคุณ 
  ใหม่ล่าสุด หัวเหว่ยได้นำเอาเทคโนโลยีกล้องระดับสูงให้ทุกคนได้ใช้ผ่านสมารทโฟนที่มี
ราคาเหมาะสมเมื่อเปรียบเทียบกับราคาในการซื้อกล้อง และถูกกว่าไปโฟน 6 ถึง 180$ ฉะนั้น หัว
เหว่ย P9 จึงถือได้ว่าเป็นตัวเลือกที่ดี ที่จะเป็นสมารทโฟนเครื่องต่อไปของท่าน  
  สมารทโฟนรุ่น P9 ได้ถูกตั้งฉายาว่า The Leica Phone ซึ่งสร้างมาตรฐานใหม่สำหรับ
การถ่ายรูปหรูหราและมีประสิทธิภาพที่ดีที่สุดจากหัวเหว่ย) 
 

  การนำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมผ่านโฆษณาโทรศัพท์มือถือ นับว่าเป็นโฆษณาท่ีนำเสนอ
วัตถุขนาดเล็กที่สามารถจับจองได้ง่ายกว่ารถยนต์หรือบ้านจัดสรร การนำเสนออุดมการณ์ดังกล่าวได้

นำเสนอผ่านพาดหัวโฆษณา “ເປັນຫຍັງ P9 ຈຶີ່ງຄວນເລຶອກ ເປັນສະມາດໂຟນຂອງເຈົິ້າ” เป็นการใช้
กลวิธีเชิงวาทฅศิลป์ กล่าวคือ การแสดงคำถามเชิงวาทศิลป์เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการและ
อยากรู้ถึงความจำเป็นในการเลือกซื้อสินค้าดังกล่าว นอกจานี้ยังมีการนำเสนอผ่านชุดความคิด “ความ
ทันสมัย” ภายใต้คำว่า “ມາດຕະຖານໃໝ່” คือการแสดงให้เห็นถึงอุดมการณ์วัตถุนิยมที่ผู้เขียนได้
พยายามสาอดแทรกลงในเนื้อหาในโฆษณา เพ่ือให้ผู้บริโภคมั่นใจว่ามันคือความต้องการและสิ่งที่
จำเป็นในชีวิตของคนรุ่นใหม่ในสังคมลาวปัจจุบัน 
 
ตัวอย่างที่ 20 

 Naked ສ າລັບສະບັບນີິ້ຂວັນໃຈຂໍນ າສະເໜີກ່ຽວກັບ CovergirlTru Naked Eye-

shadow ສີຂອງໄອແຊດໂດທີີ່ມາໃນໂທນສີມ ນໆ ທອງໆ ແລະສີກີບກຸຫລາບທີີ່ສາມາດເຂົິ້າກັບທຸກໆສີ
ຜິວ ໃຜທີີ່ມີຂໍໍ້ຈ າກັດດ້ານງົບປະມານ ໃນການຊ ິ້ເຄ ີ່ອງສ າອາງຂອງສິນຄ້າຍີີ່ຫ້ອດັງ ເຄ ີ່ອງສ າອາງຕົວນີິ້ກໍໍ່ເປັນ
ອີກທາງເລ ອກໜຶີ່ງ ທີີ່ຂວັນໃຈຢາກຈະແນະນ າໃຫ້ສາວໆ 

(ขวัญใจ ฉบับที่ 110 กันยายน 2559: 50) 
 (Naked สำหรับฉบับนี้ ขวัญใจขอนำเสนอเกี่ยวกับ CovergirlTru Naked Eye-shadow  
สีของอายแชโดวที่มาในโทนสีนู้ด ๆ ทอง ๆ และสีกลีบกุหลาบที่สามารถเข้ากับทุก ๆ สีผิว ใครที่มี
ข้อจำกัดด้านงบประมาณในการซื้อเครื่องสำอางของสินค้ายี่ห้อดัง เครื่องสำอางตัวนี้ก็เป็นอีกทางเลือก
หนึ่ง ที่ขวัญใจอยากจะแนะนำให้สาว ๆ) 
 
  จากการนำเสนอโฆษณาเครื่องสำอางข้างต้นได้แฝงความคิดว่า ทางเลือกใหม่ของผู้หญิง
ที่สามารถดูดีได้งบไม่บานปลาย กล่าวคือ ผู้หญิงทุกคนมักให้ความสำคัญกับความสวย ความงาม 
รวมทั้งงบประมาณก็มีส่วนสำคัญในการเลือกซื้อสินค้าตามแบรนด์ต่าง ๆ โฆษณาชิ้นนี้จึงได้สร้างและ
กำหนดวาทกรรมขึ้นมาเพ่ือประกอบความคิดที่สัมพันธ์กันว่า Naked เป็นอีกทางเลือกหนึ่งสำหรับ
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สาว ๆ ที่ทางนิตยสารได้การันตีถึงคุณภาพและราคา ผ่านกลวิธีทางภาษาด้วยการ กล่าวแนะนำใน
ประโยคที่ว่า “ເຄ ີ່ອງສ າອາງຕົວນີິ້ກໍໍ່ເປັນອີກທາງເລ ອກໜຶີ່ງ ທີີ່ຂວັນໃຈຢາກຈະແນະນ າໃຫ້ສາວໆ” 

 
  จากตัวอย่างข้างต้นจะเห็นว่า ผู้ผลิตโฆษณาใช้การยืนยันด้วยคำสัมภาษณ์ของดาราว่า
สมัยนี้ต้องให้ความสำคัญกับการดูแลสุขภาพ โดยเฉพาะการเลือกรับประทานอาหารที่ดี กลวิธี
ดังกล่าวได้สร้างความน่าเชื่อถือให้แก่ตัวบทโฆษณาชิ้นนั้นแล้วยังสามารถถ่ายทอดความคิดเรื่องของ
การใส่ใจดูแลร่างกายเป็นเรื่องที่คนสมัยใหม่ให้ความสนใจ โดยที่วาทกรรมโฆษณาตอกย้ำว่า การเลือก
รับประทานอาหารอย่างเดียวไม่เพียงพอต่อการดูแลสุขภาพต้องเลือกใช้สินค้าดังกล่าวควบคู่กันไปด้วย
จึงจะทำให้ไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพของเรา อุดมการณ์วัตถุนิยมข้างต้นนี้จึงเป็นการนำเสนอให้เห็น
สถานะทางเศรษฐกิจและสังคมที่   ปราฏอยู่ในสังคมลาวผ่านการนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ 
  การนำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่มักปรากฏอยู่ 2 ด้าน
คือ ด้านแรกมักปรากฏอยู่ที่การให้สัมภาษณ์บุคคลที่ประสบความสำเร็จหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม 
และด้านที่สองมักปรากฏอยู่ที่โฆษณา ซึ่งสะท้อนความต้องการของผู้บริโภคที่ให้คุณค่ากับวัตถุสิ่งของ
และความสะดวกสบาย รวมทั้งลักษณะของการถ่ายทอดความหลงใหลในวัตถุสิ่งของ เช่น บ้าน รถ 
โทรศัพท์ บริโภครสนิยม และรักในความสะดวกสบาย  
  อย่างไรก็ตามเป็นที่น่าสังเกตคือ อุดมการณ์วัตถุนิยมที่ถูกนำเสนอมีความแตกต่างจาก
อุดมการณ์ทุนนิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ อาจเนื่องมาจากการนำเสนอเนื้อหาในอุดมการณ์
ทุนนิยมส่วนใหญ่มักถูกหยิบยกในประเด็นของการต่อรอง ต่อต้านและท้ายที่สุดกลายเป็นอุดมการณ์
หลักแบบปฏิเสธไม่ได้ ส่วนอุดมการณ์วัตถุนิยมนั้นการนำเสนอเนื้อหาส่วนใหญ่มักถูกหยิบยกผ่าน
ปัจจัยทางสังคมที่ไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ ส่งผลให้การนำเสนอเนื้อหาเป็นไปในทิศทางบวกเสมอ 
  กล่าวโดยสรุป คือ อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจ (economic ideology) ที่ปรากฏใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่พบอุดมการณ์ที่สื่อถึงเศรษฐกิจอยู่ 2 อุดมการณ์ คือ อุดมการณ์ทุนนิยม และ
อุดมการณ์วัตถุนิยม เป็นการแสดงให้เห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่สามารถ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ได้ในลักษณะของของการนำเสนอผ่านรูปแบบต่าง ๆ นอกจากนิตยสารลาว
สมัยใหม่จะทำหน้าที่ในการถ่ายทอด สอดแทรก ผลิตซ้ำอุดมการณ์ทางเศรษฐกิจแล้ว นิตยสารลาว
สมัยใหม่ยังทำหน้าที่สะท้อนความเป็นไปของเศรษฐกิจในสังคมลาวอีกด้วย 
  จากการวิจัยบทที่ 6 การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่สามารถ
สะท้อนอุดมการณ์ทางสังคมในสังคมลาวได้ดังนี้ อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรม  อุดมการณ์ทาง
การเมือง และอุดมการณ์ทางเศรษฐกิจ เมื่อจำแนกอุดมการณ์ที่ปรากฏทั้งหมดออกมาเป็นกลุ่มแล้ว 
จะเห็นได้ว่าอุดมการณ์ทั้งหมดเป็นระบบความคิดที่ชี้นำพฤติกรรมของคนในสังคม มีส่วนทำให้เกิดการ
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เชื่อมโยงความหลากหลายของกลุ่มคนกับสังคมเข้าไว้ด้วยกัน ถือได้ว่าเป็นกรอบความคิดที่ชนชั้นนำ
ของสังคมได้สร้างข้ึนเพ่ือเป็นกลไกในการควบคุมสังคมผ่านการขัดเกลาและหล่อหลอมโดยสถาบันต่าง 
ๆ และเพ่ือแสดงให้เห็นถึงความเกี่ยวข้องของบริบททางสังคมที่ส่งผลต่อความคิดความเชื่อต่าง ๆ ทั้ง
ภาษากับสังคมล้วนแล้วแต่มีความสัมพันธ์กัน จึงอาจกล่าวได้ว่าภาษาเป็นปรากฏการณ์ทางหนึ่งของ
สังคมก็ว่าได้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

  237 

บทที่ 7 
 

สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

 ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่             
มีจุดมุ่งหมายของการวิจัยเพ่ือเพ่ือศึกษาปฏิบัติการทางภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่ตามแนววาท
กรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ และเพ่ือศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
โดยมีคำถามในการวิจัยว่า นิตยสารลาวสมัยใหม่ได้สะท้อนปฏิบัติการทางภาษาของผู้คนในสังคมลาว
อย่างไร และพบกลวิธีการนำเสนอทางภาษาในลักษณะใดบ้าง และนิตยสารลาวสมัยใหม่ปรากฏการ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในบริบททางวัฒนธรรมอย่างไร และความสัมพันธ์เชิงอำนาจ ความรู้ 
และความจริงมีอิทธิพลต่อการสร้างความหมายทางสังคมลาวได้อย่างไร ทั้งนี้ผู้วิจัยใช้ข้อมูลจาก
นิตยสารลาวสมัยใหม่จำนวน 3 ฉบับ ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2558 – 2559 รวมทั้งสิ้น 144 เล่ม ประกอบไป
ด้วย นิตยสารอัปเดต จำนวน 72 เล่ม นิตยสารขวัญใจ จำนวน 24 เล่ม และนิตยสารมหาชน จำนวน 
48 เล่ม ทั้งนี้เนื้อหาในนิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 -
2559 ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาเป็นนิตยสารต่างประเทศ (สปป.ลาว) จึงมีการใช้ตัวอักษรภาษาลาวตลอด
ทั้งเล่ม ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงขอถอดถ่ายภาษาออกมาศึกษาเฉพาะบางคำท่ีปรากฏในการวิจัย 
 ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) เพ่ือวิเคราะห์ปฏิบัติการทางภาษาในการนำเสนอนิตยสารลาวสมัยใหม่ ในด้านกลวิธีทาง
ภาษา ได้แก่ การเลือกใช้คำศัพท์ กลวิธีทางวาทศิลป์ การจัดวางประโยค การคัดเลือกประเด็นในการ
นำเสนอ การจัดวางตำแหน่ง เพ่ือให้เห็นถึงภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม และวิเคราะห์เนื้อหาและ
ความหมายที่ปรากฏในมิติทางสังคม จากนิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ ตัวบท ภาษาเขียน บทสนทนา 
บทสัมภาษณ์ และโฆษณา และวิเคราะห์นิตยสารลาวสมัยใหม่ด้านวิถีปฏิบัติทางสังคมและวัฒนธรรม
ที่แฝงอยู่ภายใต้รูปของภาษาเพ่ือให้เห็นถึงอุดมการณ์ทางสังคม ซึ่งผู้วิจัยนำเสนอผลการวิจัยแบบ
พรรณนาวิเคราะห์ (Analytical Description) โดยการนำเสนอผลการวิจัย โดยเรียบเรียงการวิจัย 
สรุป อภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ ดังต่อไปนี้ 
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7.1 สรุปผลการวิจัย 
 การสรุปผลการศึกษา เรื่อง ปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ผู้วิจัยแบ่งการนำเสนอออเป็น 4 ประเด็น คือ สรุปผลที่ได้จากการศึกษา
ลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว สรุปผลที่ได้จากการศึกษาปฏิบัติการทางภาษา
และวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ สรุปผลที่ได้จากการศึกษาปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ และสรุปผลที่ได้จากการศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
ดังนี้ 
 1. ลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว   
  จากการศึกษานิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว พบว่า ลักษณะของนิตยสาร
และพัฒนาการของนิตยสารลาว จำแนกตามเนื้อหาที่ปรากฏ ได้ 3 กลุ่ม คือ 1) แนวคิดและลักษณะ
ของนิตยสาร  2) พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว  และ 3) นิตยสารลาวสมัยใหม่ ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
  1.1 แนวคิดและลักษณะของนิตยสาร ผลการวิจัยพบว่า สื่อสารมวลชนนั้นเป็นสิ่งที่มี
บทบาทที่สำคัญมากเพราะทำหน้าที่นำเสนอข่าวสารต่อมวลชน อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่มี
ประสิทธิภาพในการตอกย้ำอุดมการณ์ความเชื่อบางอย่างให้ดำรงอยู่ สื่อมวลชนมีบทบาทมากต่อการ
รับรู้และเข้าใจโลกของคนในสังคม สื่อมวลชนจึงมีส่วนสำคัญช่วยให้เราสร้างโลกแห่งความเป็นจริงได้
ง่ายยิ่งขึ้น ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้รวบรวมเอกสารแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร ออกเป็น 5 ส่วน คือ 1) 
ความหมายของนิตยสาร 2) การจัดประเภทของนิตยสาร 3) องค์ประกอบของนิตยสาร 4) ลักษณะ
การใช้ภาษาของนิตยสาร และ 5) บทบาทหน้าที่ของนิตยสาร 
  1.2 พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว ผลการวิจัยพบว่า การเปลี่ยนแปลงของ
สื่อมวลชน ก็คือช่วงภายหลังที่พรรคประชาชนปฏิวัติลาวก็มีนโยบายเปลี่ยนแปลงใหม่ในปี 1986 
จนถึงปัจจุบัน ซึ่งได้ส่งผลกระทบต่อวงการสื่อมวลชนลาว และก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ 
มากมาย ทั้งในแง่เนื้อหาและรูปแบบ การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวในด้านการหนังสือพิมพ์นั้น สามารถ
ออกหนังสือพิมพ์ได้ง่ายกว่าเดิม และมีหลายหน่วยงานของรัฐสนใจในกิจการหนังสือพิมพ์มากขึ้นเป็น
ผลให้หนังสือพิมพ์เพ่ิมจำนวนฉบับออกสู่ตลาด เนื่องมาจากรัฐบาลเปิดโอกาสให้แก่หน่วยงานต่าง ๆ 
ของรัฐในการขอเปิดหนังสือพิมพ์แต่ก็ยังจำกัดอยู่วงการของหน่วยงานรัฐ ส่วนเอกชนก็ยังไม่ได้รับ
อนุญาตให้ทำกิจการหนังสือพิมพ์ ถึงอย่างใดก็ยังเป็นการดีที่ปัญญาชนหลายคนได้แสดงความคิดเห็น
ของตนออกในหน้าหนังสือพิมพ์ต่าง ๆ ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าการศึกษาถึงที่มาของระบบสื่อมวลชนใน
สปป.ลาว มีความสำคัญต่อการนำเสนอความเป็นลาวผ่านสื่อไม่ว่าจะเป็นด้านสื่อมวลชน หรือสื่อ
สิ่งพิมพ์ รวมทั้งทราบถึงข้อดีข้อบกพร่องต่าง ๆ ของระบบสื่อสารมวลชนทำให้ผู้วิจัยสามารถแยกแยะ
การวิเคราะห์สื่อให้เป็นไปตามแนวทางที่ผู้วิจัยตั้งสมมติฐานไว้ ออกเป็น 3 ส่วน คือ 1) พัฒนาการของ
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สื่อสิ่งพิมพ์หลังยุค ค.ศ. 1975 2) จุดเริ่มต้นของวารสาร (นิตยสาร) ในสังคมลาวและ 3) นิตยสารลาว
ในบริบทสังคมสมัยใหม่  
  1.3 นิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยบว่า การกล่าวถึงประวัติความเป็นมาและการ
ก่อตั้งบริษัทของนิตยสารทั้ง 3 ฉบับ มีจำนวนของข้อมูลไม่มากนัก ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงได้นำเนื้อหาและ
ลักษณะเด่น ลักษณะเฉพาะของกลุ่มเป้าหมายของนิตยสารมานำเสนอ เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจมากขึ้น 
ซึ่งนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยเลือกนำมาศึกษาวิเคราะห์เป็นของเอกชน และกึ่งรัฐกึ่งเอกชน เพราะ
จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาจากสถิติการจำหน่ายที่สุดแห่งปีและสอบถามไปยังผู้แทนจำหน่ายการขาย
นิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้งสามฉบับมียอดขายมากกว่าฉบับอ่ืน ๆ ในปี 
2558-2559 ดังนั้น ผู้วิจัยจะขออธิบายรายละเอียดของนิตยสารลาวสมัยใหม่แต่ละฉบับเพ่ือให้ผู้อ่าน
ได้รู้ถึงที่มาและประเด็นหลักของนิตยสารแต่ละฉบับ รวมไปถึงลักษณะเด่นในการนำเสนอเนื้อหาของ
นิตยสารดังรายละเอียดต่อไปนี้ 1) นิตยสารอัปเดต (ອັບເດດ) 2) นิตยสารขวัญใจ (ຂວັນໃຈ) และ 3) 
นิตยสารมหาชน (ມະຫາຊົນ) 
 2. ปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
   ผลการศึกษาปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่า การ
นำเสนอในรูปแบบของรูปภาษาหรือถ้อยคำต่าง ๆ ที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาของนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
เพ่ือสื่อความหมายและประกอบสร้างความคิดความเชื่อในวาทกรรม โดยผู้ส่งสารนั้นอาจเลือกใช้กลวิธี
ทางภาษาผ่านองค์ประกอบต่าง ๆ ซึ่งในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบว่ากลวิธีทางภาษาที่ผู้ส่งสารเลือกใช้
ในการสื่อความคิดความเชื่อในวาทกรรมนั้นมีหลายวิธี ทั้งนี้ผู้วิจัยจะนำเสนอกลวิธีทางภาษา เพ่ือให้
เห็นถึงภาคปฏิบัติการทางวาทกรรม ตามกรอบแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical 
Discourse Analysis) ของ Fairclough (1995) จำแนกตามเนื้อหาที่ปรากฏได้ 3 กลุ่ม คือ 1) การ
เลือกใช้คำศัพท์  2) กลวิธีทางวาทศิลป์ และ 3) การใช้วัจนกรรม ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  2.1 กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ ผลการวิจัยพบว่า การเลือกใช้คำศัพท์ของผู้เขียนในฐานะ
ผู้ผลิตตัวบทนั้นเป็นเรื่องที่แปรไปตามปัจจัยทางสังคมรวมทั้งจะต้องเผชิญกับกระบวนการทางสังคม 
วัฒนธรรมในวงกว้างอีกด้วย การใช้คำศัพท์ที่ต่างมุมมองกันของผู้เขียนที่มีประสบการณ์หรือหล่อ
หลอมจากวงการหรือชุมชนที่ตนเองสังกัดเป็นสมาชิกอยู่ หรือที่เรียกว่าชุมชนปฏิบัติการ เมื่อคนเราอยู่
ในวงการต่างกันอยู่ในชุมชนต่างกัน ย่อมทำให้เห็นมุมมองของผู้เขียนเกี่ยวกับเรื่องที่กล่าวถึงและการ
เลือกใช้ภาษาก็ต่างกันไป ซึ่งผู้วิจัยพบว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ในรูปแบบต่าง ๆ 
ได้ 3 กลุ่ม คือ 1) การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” 2) การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” และ 3) การ
ใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” 
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   2.1.1 การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” พบว่า การใช้คำศัพท์ที่ใช้สื่อสารกันอยู่ใน
ชีวิตประจำวันและมีความคุ้นเคยกับภาษา รูปแบบของภาษาที่ใช้ในนิตยสารจึงเป็นการสร้างความเป็น
กันเองเพ่ือให้ผู้รับสารเกิดความไว้วางใจและเสมือนเป็นที่ปรึกษาในด้านแฟชั่น เกร็ดความรู้  ข่าวสาร
บ้านเมือง ตลอดจนการนำเสนอสิ่งที่เป็นประโยชน์และภัยใกล้ตัวให้กับผู้อ่าน  ซึ่งกลวิธีการใช้คำศัพท์
ด้วย “คำทับศัพท์”  ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ คือ  
   การใช้คำทับศัพท์ผู้วิจัยพบว่า ผู้ส่งสาร/ผู้เขียนเนื้อหาเลือกใช้วิธีการทับศัพท์โดยแบ่ง
การทับศัพท์ออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 1) การทับศัพท์โดยใช้ภาษาอังกฤษ และ 2) การใช้คำทับศัพท์
โดยใช้ภาษาลาว 
   2.1.2 การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” พบว่า การอ้างถึงเป็นการกล่าวอ้างถึงข้อมูล
ต่าง ๆ ด้วยความเป็นเหตุเป็นผล การอ้างถึงข้อเท็จจริง การอ้างถึงข้อสนับสนุนหลัก การอ้างถึง
ผู้เชี่ยวชาญหรือบุคคลที่มีความน่าเชื่อถือและแสดงให้เห็นถึงหลักฐานที่ชัดเจนเพ่ือสร้างความ
น่าเชื่อถือให้กับผู้อ่าน จากข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยพบการอ้างถึง 2 แบบ คือ 1) การอ้างถึง
ผลการวิจัย และ 2) การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือและมีชื่อเสียงในสังคม  
   การอ้างถึงผลการวิจัย พบว่า เป็นการใช้ข้อมูลเพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนต้องการ
นำเสนอข้อมูลให้เกิดการยอมรับและสร้างความน่าเชื่อถือ โดยข้อมูลที่นำมาใช้อ้างผลการวิจัยนั้นอาจ
เป็นข้อมูลในลักษณะต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารมั่นใจว่าจะเป็นประโยชน์กับผู้อ่านมากที่สุด     
   การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม ในงานวิจัยชิ้นนี้ พบว่า คือการ
แนะนำข้อมูล ข้อเท็จจริง คำพูด หรือคำแนะนำของบุคคลที่น่าเชื่อในสังคม หรือทำให้มีความ
น่าเชื่อถือมากขึ้นส่งผลต่ออิทธิพลการรับสารในด้านการคิดและความเชื่อ รวมไปถึงการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมตามคำแนะนำของบุคคลเหล่านั้น 
   2.1.3 การใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” พบว่า เป็นกลวิธีหนึ่งที่ต้องการขยาย
ความให้สิ่งที่ถูกกล่าวถึงมีคุณค่าหรือมีความหมายมากยิ่งขึ้น ซึ่งผู้วิจัยได้นำการใช้คำศัพท์ด้วยการ การ
กล่าวเกินจริง มาใช้ในการวิเคราะห์ตัวบทผ่านนิตยสารอัปเดต ขวัญใจ และมหาชน ในครั้งนี้ เพ่ือ
ต้องการแสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการทางภาษาและเพ่ือเน้นย้ำความรู้สึกท่ีมีต่อความหมายนั้นให้เห็นเป็น
เรื่องยิ่งใหญ่เพื่อสร้างอารมณ์และความรู้สึกให้รุนแรงเกินจริง 
   2.2 กลวิธีทางวาทศิลป์ ผลการวิจัยพบว่า การใช้กลวิธีทางวาทศิลป์ที่มีความแตกต่าง
ออกไปตามรูปแบบของการสื่อความหมาย เนื่องจากตัวบทที่ใช้เป็นตัวบทภาษาลาว อาจมีผลต่อการ
นำเสนอข้อมูล ดังนั้นผู้วิจัยจึงขออธิบายกลวิธีหลัก ๆ ทางวาทศิลป์ได้ 3 กลุ่ม คือ1) การใช้อุปลักษณ์ 
(metaphor)  2) การใช้ทัศนภาวะ (Modality) และ 3) การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์  
   2.2.1 การใช้อุปลักษณ์ (metaphor) พบว่า ความหมายที่ซ่อนอยู่กับสิ่งที่ถูกเปรียบ 
หรือสิ่งที่นำไปเปรียบจะมีคำเชื่อมหรือไม่มีคำเชื่อมก็ได้ ซึ่งอุปลักษณ์จะมีหลายระดับพิสูจน์ได้ด้วยการ
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ดูถ้อยคำ เช่น เวลาคือเงิน  ชีวิตคือการเดินทาง เป็นต้น ซึ่งงานวิจัยนี้จะเน้นสิ่งที่อุปลักษณ์มาวิพากษ์
ผ่านอุดมการณ์ที่เป็นส่วนหนึ่งของวาทกรรม โดยที่อุปลักษณ์แบ่งออกเป็น 2 ระดับ ได้แก่ 1) ถ้อยคำ
อุปลักษณ์ และ 2) มโนอุปลักษณ์   
   2.2.2 การใช้ทัศนภาวะ (Modality) พบว่า การพิจารณาภาษาในนิตยสารลาว
สมัยใหม่เพ่ือสะท้อนให้เห็นมุมมองการสนทนารวมไปถึงการแสดงความคิดของผู้รับสาร เพ่ือสื่อถึง
อารมณ์นึกคิดบางประการ การใช้ทัศนภาวะ ที่พบในงานวิจัยนี้ได้แก่ 1) การใช้ทัศนภาวะแสดงความ
เชื่อมั่น 2) การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น และ 3) การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข ดังรายละเอียด
ต่อไปนี้ 
   การใช้ทัศนภาวะแสดงความเชื่อมั่น พบว่า การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือ
สารที่ตนสื่อออกไปนั้นมีความน่าเชื่อถือหรือเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ด้วยเหตุผลบางประการ มักปรากฏคำว่า
“ต้อง” หรือ “ควร” และอาจปรากฏร่วมกับคำขยาย “เป็นอย่างดี” หรือ “อย่างแท้จริง” 
“รับประกัน” 
   การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น พบว่า การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือ
สารที่ตนสื่อออกมาเป็นเพียงความคิดเห็นของผู้พูดเท่านั้น อาจเป็นจริงหรือเท็จก็ได้มักปรากฏคำ บอก
มาลา “ว่า” “เห็น” “คิด” “เห็นว่า” หรือ “คิดว่า” 
   การใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข พบว่า การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือสาร
ที่ตนสื่อออกมาจะเกิดขึ้นหรือไม่เกิดขึ้นได้นั้นเป็นผลมาจากเงื่อนไขบางประการมักปรากฏอยู่ในรูป
ประโยคแสดงเงื่อนไขท่ีมีคำ ว่า “ถ้า” “หาก” หรือ “ถ้า . . . หาก” 
   2.2.3 การใช้คำถามเชิงวาทศิลป์  (Rhetorical Question) ผลการวิจัยพบว่า            
เป็นการตั้งคำถามแต่มิได้หวังคำตอบ หรือถ้ามีคำตอบก็เป็นคำตอบที่ผู้ถามและผู้ตอบรู้ดีอยู่แล้ว 
นักเขียนจะใช้คำถามเชิงวาทศิลป์เพื่อเร้าอารมณ์ผู้อ่าน หรือสื่อความหมายและข้อคิดท่ีต้องการ 
  2.3 การใช้วัจนกรรม ผลการวิจัยพบว่า วัจนกรรมที่ใช้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่มีการใช้
รูปคำ รูปภาษาที่แสดงถึงการกระทำใดบ้างและสามารถตีความออกมาได้ในลักษณะใดบ้าง โดยวิธีการ
วิเคราะห์วัจนกรรมผ่านถ้อยคำที่สื่อการกระทำ 3 ระดับ คือ 1) วัจนกรรมสื่อความหมาย 
(Locutionary act) 2) วัจนกรรมสื่อเจตนา (Illocutionary act  และ 3) วัจนกรรมสื่อผลลัพธ์  
(Perlocutionary act)  (ทรงธรรม  อินทจักร.  2550) ในงานวิจัยเรื่อง “ปฏิบัติการทางภาษากับการ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่” ต้องการนำเสนอผ่านรูปภาษาและนำรูปภาษา
มาพิจารณาแล้วจะเห็นว่าถ้อยคำที่ได้ถูกนำเสนอผ่านตัวบทนั้น  มีการแสดงเจตนาอย่างไรต่อผู้รับสาร  
อาจจะตรงหรือไม่ตรงตามความคาดหวังของผู้รับสารก็ได้ ซึ่งผู้วิจัยพบว่า ผู้ส่งสารเลือกใช้วัจนกรรมใน
รูปแบบต่าง ๆ ได้ 4 กลุ่ม คือ 1) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” 2) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” 
3) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มผูกมัด” และ 4) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มแสดงความรู้สึก”  
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   2.3.1 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ผลการวิจัยพบว่า นิตยสารอัปเดต  
นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน เป็นนิตยสารที่ได้รับความนิยมสูงสุดใน สปป.ลาว กลวิธีการใช้
ภาษาจึงมีลักษณะแตกต่างกันออกไป โดยเฉพาะการดึงดูดความสนใจ การใช้ถ้อยคำที่ทำให้ผู้อ่านเกิด
ความคล้อยตามและการสร้างความน่าเชื่อถือจึงเป็นวิธีหนึ่งที่ทำให้ข้อความนั้น ๆ น่าอ่าน และน่า
ติดตาม ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้นำทฤษฎีวัจนกรรมเข้ามาศึกษาถึงการกระทำและตีความออกมาผ่านการ
ใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ซึ่งพบทั้งหมด 2 กลวิธี คือ 1) การยืนยัน และ 2) การพูดโอ้อวด (การ
กล่าวเกินจริง) ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ด้วยการใช้ถ้อยคำ “การยืนยัน” พบว่า
เป็นกลวิธีทางภาษาในการย้ำและยืนยันให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจ หรือมีเจตนาสร้างความน่าเชื่อถือ 
ได้แก่ คำว่า  แน่นอน  ประสบการณ์ตรง และ ทันที 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” ด้วยการ “พูดโอ้อวด” พบว่า เป็นกลวิธี
ทางภาษาวิธีหนึ่งที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความฉุกคิด และให้ความสนใจกับถ้อยคำเหล่านั้น โดยผู้เขียนมี
เจตนาที่ทำให้รู้สึกว่าเป็นการกล่าวเกินจริงต่อเนื้อหาหรือสินค้าที่ถูกนำเสนอ ได้แก่ คำว่า มหัศจรรย์  
อวกาศ  และเวทมนต์ 
   2.3.2 การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” ผลการวิจัยพบว่า รูปภาษาที่ปรากฏอยู่ใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ของผู้วิจัยในครั้งนี้  ผู้วิจัยต้องการแสดงให้เห็นถึงปฏิบัติการทางภาษาที่ผู้เขียนได้
เลือกใช้ในรูปแบบของการชี้นำ โดยผู้วิจัยได้พิจารณารูปภาษาและความหมายที่ซ่อนอยู่ในภาษาลาว
สมัยใหม่ พร้อมทั้งอาศัยแนวคิดด้านวัจนกรรมในการจำแนกกลุ่มวัจนกรรมชี้นำในครั้งนี้ กล่าวคือ 
ใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” หมายถึง การแสดงถึงความพยายามของผู้พูดที่ต้องการให้ผู้ฟังกระทำการ
บางอย่าง ซึ่งพบทั้งหมด 2 กลวิธี คือ 1) การแนะนำ และ 2) การนำเสนอผลทางบวกหรือลบ ดัง
รายละเอียดต่อไปนี้ 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ ด้วยการแนะนำ พบว่า เป็นกลวีทางภาษาอย่างหนึ่ง
ที่ผู้เขียนชี้นำผู้อ่านอย่างตรงไปตรงมาโดยใช้รูปภาษาที่แสดงเจตนาในการชี้นำโดยตรง ได้แก่ คำว่า 
แนะนำ ควร เพ่ือ   
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มชี้นำ ด้วยการนำเสนอผลทางบวกหรือลบ พบว่า เป็น
กลวิธีทางภาษาอย่างหนึ่งที่ผู้เขียนต้องการให้เกิดการกระทำของผู้ฟังในอนาคต และเชื่อ ว่าผู้ฟังจะ
ได้รับประโยชน์และรู้ถึงโทษจากการกระทำนี้จริง ๆ ได้แก่ คำว่า ปิ่นปัว บรรเทา อย่า ถ่วง   
   2.3.3 การใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด ผลการวิจัยพบว่า ปฏิบัติการทางภาษาที่ปรากฏ
อยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งวัจนกรรมกลุ่มผูกมัดจะมีคุณสมบัติพ้ืนฐานร่วมกับถ้อยคำในกลุ่มชี้นำ 
(ทรงธรรม  อินทจักร.  2550: 46) กล่าวคือ การใช้ถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาส่งผลให้เกิดการ
กระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง แต่มีความแตกต่างกันคือกลุ่มชี้นำจะกำหนดให้ผู้อ่านเป็นผู้กระทำกลุ่มผูกมัด
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กำหนดให้ตัวผู้พูดหรือผู้เขียนเป็นผู้กระทำ ซึ่งปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่  การรับรอง 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด ด้วยการรับรอง พบว่า การแสดงเจตนาว่าผู้พูด
จะต้องทำสิ่งที่กล่าวไปแล้วให้สำเร็จ ซึ่งเป็นกลวิธีทางภาษาที่ช่วยให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจและไว้วางใจ
ในการสื่อสารของผู้เขียนได้ อาจอยู่ในรูปแบบของการรับประกัน หรือรับรองผลต่าง ๆ ซึ่งได้แก่คำว่า 
ประสบการณ์ ผลการวิจัย มาตรฐาน คุณภาพ 
   2.3.4 การใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึกผลการวิจัยพบว่า ปฏิบัติการทางภาษาที่
ปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งวัจนกรรมกลุมแสดงความรู้สึกมีจุดมุงหมายเพ่ือแสดงสภาวะ
ทางอารมณความรูสึก รวมไปถึงทัศนคติของผูพูดที่มีตอสิ่งตาง ๆ ที่ผูพูดเชื่อวาจะเหตุการณ์ บางอยาง
เกิดขึ้นกับผูฟง (ทรงธรรม  อินทจักร. 2550: 47) ผ่านถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหา 2 กลุ่ม คือ 1) 
การทักทาย และ 2) การขอบคุณ  
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ด้วยการทักทาย พบว่า เป็นการแสดงให้
เห็นถึงการสร้างความสัมพันธ์เบื้องต้นระหว่างผู้เขียนและผู้อ่าน ผ่านกลวิธีทางภาษาที่ช่วยทำให้ผู้อ่าน
เกิดความสนิทสนมหรือสร้างความเป็นกันเองให้กับผู้อ่าน ซึ่งได้แก่คำว่า สะบายดี สาธุ พบกัน 
   กลวิธีการใช้วัจนกรรมกลุ่มแสดงความรู้สึก ด้วยการขอบคุณ พบว่า เป็นการแสดง
เจตนาถึงผู้อ่านในการกระทำในอดีตว่าผู้พูดได้แสดงความรู้สึกถือเป็นการแสดงออกถึงความชื่นชมผ่าน
กลวิธีทางภาษาที่ช่วยให้ผู้อ่านรู้สึกดี ซึ่งได้แก่คำว่า ขอขอบใจ ขอคาราวะ 
 3. ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
   ผลการศึกษาปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่า สำหรับการ
วิเคราะห์ภาคปฏิบัติการทางสังคมและวัฒนธรรมนั้น แฟร์คลัฟ (Fairclough, 1992, 1995) ได้กล่าว
ว่าคือ“การศึกษาสถานการณ์หรือปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับการผลิตและบริโภคตัว
บทและอิทธิพลที่ตัวบทมีต่อวัฒนธรรม” เนื่องจากงานวิจัยนี้มีจุดมุ่งหมายหลักคือ การวิเคราะห์
ปฏิบัติการทางภาษาที่ใช้ประกอบสร้างชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ดังนั้นมุมมองที่ได้จึงมา
จากมุมมองในการใช้กลวิธีทางภาษาที่สะท้อนสังคมวัฒนธรรมเท่านั้น โดยผู้วิจัยได้แบ่งหัวข้อ
การศึกษาออกเป็น 2 ข้อ คือ 1) ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ และ 2) อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  3.1 ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
ผลการวิจัยพบว่า การใช้ภาษาในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้น นอกจากจะมุ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับความ
ทันสมัยของสังคมในสปป.ลาวแล้ว ยังแฝงความคิดหรืออุดมการณ์บางอย่างด้วย จากการวิเคราะห์
กลวิธีทางภาษาในบทที่ 4 ที่ได้นำเสนอไปแล้วนั้น ทำให้ได้เห็นชุดความคิดบางประการที่สัมพันธ์กับ
ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งอุดมการณ์และชุดความคิดนั้นประกอบด้วยชุด
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ความคิดที่สัมพันธ์กัน 2 ประการ คือ 1) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” และ 2) ชุด
ความคิดท่ีเกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” 
   3.1.1 ชุดความคิดที่ เกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” ผลการวิจัยพบว่า ได้แก่  
นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน เป็นนิตยสารที่ได้รับความสนใจในกลุ่มผู้อ่านที่
เป็นผู้หญิง ซึ่งได้กล่าวไว้ในบทที่ 1 แล้ว ดังนั้นนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้แฝงความคิดความเชื่อที่
เกี่ยวข้องกับความทันสมัยไว้คือ ผู้ผลิตนิตยสารทั้ง 3 ฉบับได้เลือกใช้กลวิธีทางภาษาต่า ง ๆ เพ่ือ
นำเสนอความคิดความเชื่อที่เก่ียวข้องกับความทันสมัยที่สัมพันธ์กับนิตยสารสมัยใหม่ โดยความคิดต่าง 
ๆ นั้น ประกอบไปด้วยกลวิธีต่าง ๆ ที่สื่อความคิดที่สัมพันธ์กัน จำแนกได้ 2 กลุ่ม คือ 1) ผู้หญิงลาว
ต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ “สุขภาพดี”  และ 2) คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา  
   การที่ผู้หญิงลาวต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ “สุขภาพดี” พบว่า ผู้หญิงลาวในยุค
ปัจจุบันจะต้องเป็นเก่งการงานนอกบ้าน และในบ้าน ผู้หญิงลาวจะต้องเป็นที่ขัยนทำมาหากินโดย
สุจริตและมีความรับผิดชอบสูง และที่สำคัญผู้หญิงลาวที่มีความทันสมัยจะต้องเป็นที่ผู้หญิงที่ รักษา
สุขภาพหรือการมีสุขภาพที่ดี แต่ปัญหาสำคัญของสังคมลาวคือผู้หญิงทุกคนไม่ได้มีฐานะทางสังคมเท่า
เทียมกัน ทั้งนี้ผู้ผลิตนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ จึงได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอ
ความคิดดังกล่าว ได้แก่ การเลือกใช้คำศัพท์ที่แสดงคุณลักษณะที่ดีของผู้หญิงลาว 
   คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา พบว่า ระบบการศึกษาของประเทศลาวถือว่ายังอยู่ใน
ระดับปานกลาง นักเรียน นักศึกษา ยังคงใช้ชีวิตอยู่ในระบบที่สังคมได้กำหนดเอาไว้ ผู้วิจัยจึงได้
มองเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงในสังคมลาวที่ให้ความสำคัญกับ Net Idol ซึ่งไม่ต่างกันกับประเทศไทยที่
ให้บุคคลหรือเด็กตัวอย่างที่มีความประพฤติดี การเรียนดี เป็นตัวอย่างที่ดีให้กับสังคม เพ่ือพัฒนาให้
วงการการศึกษามีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น ในที่นี้เห็นได้จากนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ ที่ได้นำ
บุคคลตัวอย่างที่มีชื่อเสียงและไม่มีชื่อเสียงขึ้นมายกย่องผ่านสื่อ เพื่อกระตุ้นให้วัยรุ่น และวัยทำงานหัน
มาสนใจในความสำคัญกับการศึกษามากยิ่งขึ้น แต่ปัญหาของสภาพการศึกษาในสังคมลาวคือ ทุก
ครอบครัวมีระดับชนชั้นที่แตกต่างกันหรือฐานะทางสังคมที่ไม่เท่าเทียมกัน ดังนั้นผู้ผลิตนิตยสารลาว
สมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ จึงได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอความคิดดังกล่าว เพ่ือสะท้อน
ความคิดดังกล่าว ซึ่งพบกลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ที่บ่งบอกถึงคนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา 
   3.1.2 ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” ผลการวิจัยพบว่า ภาษาที่ใช้ใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ นั้น นอกจากจะมุ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับความทันสมัยแล้วยังแฝง
ความคิดบางอย่างด้วย จากการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่นำเสนอในบทที่ 4 นั้น ทำให้ได้เห็นชุด
ความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” ที่ประกอบด้วยความคิดที่สัมพันธ์กันนั้น จำแนกได้  3 
กลุ่ม คือ 1) จากประเทศ Land Lock กลายเป็น Land Link  2) สีสันตลาดเกิดใหม่ใน “สังคมลาว” 
และ 3) ปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาว  
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   จากประเทศ Land Lock กลายเป็น Land Link พบว่า การนำเสนอความคิด
เกี่ยวกับประเทศที่เป็นจุดด้อยได้กลายเป็นประเทศเดียวที่เชื่อมโยง 5 ประเทศในลุ่มแม่น้ำโขง จาก
การพัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านผู้นำคือไกสอน  พมวิหาน ส่งผลให้ผู้วิจัยได้มองเห็นชุดความคิดที่ถูก
นำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอความคิด
ดังกล่าว ในด้านการคมนาคม ขนส่ง และสินค้าส่งออก 
   สีสันการตลาดเกิดใหม่ใน “สังคมลาว” พบว่า การนำเสนอความคิดเกี่ยวกับยุคแห่ง 
“จินตนาการใหม่” นั้น ผู้วิจัยได้นำข้อมูลจากนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ มาแสดงให้เห็นถึงชุด
ความคิดที่ถูกประกอบสร้างขึ้นในสังคมลาว ทั้งนี้ผู้วิจัยได้อาศัยข้อมูลเบื้องต้นจากหนังสือลาว Land 
Link จินตนาการใหม่เพ่ือเป็นข้อมูลปฐมภูมิในการวิเคราะห์และเก็บข้อมูลจากตัวบท (นิตยสารลาว
สมัยใหม่) ซึ่งมีประเด็นที่น่าสนใจ คือ วงการธุรกิจที่เติบโตอย่างรวดเร็ว ได้แก่ ธนาคาร ธุรกิจประเภท
รถยนต์ ธุรกิจประเภทโทรคมนาคม และธุรกิจประกันภัยต่าง ๆ 
   ปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาว พบว่า การนำเสนอชุดความคิดเกี่ยวกับ 
“สื่อ” ที่ปรากฏอยู่ในสังคมลาวนั้น ผู้วิจัยได้นำเสนอผ่านมุมมองของสื่อสิ่งพิมพ์ (นิตยสารลาว
สมัยใหม่) ถึงการนำเสนอความคิดของคนในสังคมลาวที่มีต่อสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรม เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงร่องรอยจินตนาการใหม่ท่ีเกิดขึ้นในสังคม 
 3.2 อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัย
ทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีผลทำให้เกิดการผลิต/กระจายตัวบทที่แฝงอุดมการณ์ต่าง ๆ ซึ่งนำมาสู่
การบริโภค/ตีความตัวบทในสังคม ชุดความคิด ความเชื่อ และค่านิยมต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคมลาว 
ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอนำมาอธิบายได้ 3 กลุ่ม คือ 1) ความเชื่อในสังคมลาว 2) การเสนอภาพความเป็น
ลาว และ3) กระแสบริโภคนิยมในสังคมลาว  
  3.2.1 ความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาว ผลการวิจัยพบว่า อิทธิพลของปัจจัยทางสังคม
ที่เป็นตัวกำหนดให้สื่อในสังคมลาวนำเสนอผลสะท้อนออกมาในหลากหลายรูปแบบ อาทิ นิตยสาร 
เนื่องจากนิตยสารมีบทบาทสำคัญ มีอิทธิพลหรือมีอำนาจที่ทำให้เกิดความคิดยอมรับ ปฏิเสธ หรือ
ต่อรองเกิดขึ้น จนอาจนำไปสู่การเปลี่ยนแปลงทางความคิดระหว่างคนในสังคมได้ ดังนั้น เมื่อได้ศึกษา
ข้อมูลในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ พบว่ามีอิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสาร คือ 
ความเชื่อเรื่อง หินฟู-พญางูใหญ-่ช้างเผือก   
   ความเชื่อเรื่อง หินฟู-พญางูใหญ่-ช้างเผือก พบว่า การสร้างความเชื่อในสังคมลาว
ผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้น เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงวิถีการดำเนินชีวิตของคนในสังคมลาวได้อย่าง
ชัดเจน โดยเฉพาะความเชื่อพ้ืนฐานของคนในสังคมยังคงเป็นตัวกำหนดรากฐานชีวิตที่ส่งผลต่อ
ความรู้สึก ความคิด และความเชื่อ ออกมาเป็นรูปธรรมมากขึ้น 
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  3.2.2 การเสนอภาพความเป็นลาว ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนอและถ่ายทอดผ่าน
นิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นข้อมูลที่ทันสมัยตามกระแสโลกที่ เปลี่ยนแปลงไป อิทธิพลของปัจจัยทาง
สังคมส่งผลต่อรูปแบบการดำเนินชีวิตของคนลาวในสังคมที่ไหลไปตามกระแสโลก ซึ่งประเทศลาวไม่
เพียงแต่หมุนไปข้างหน้าอย่างเดียว ประเทศลาวยังมีการแลหลังมองหน้าอยู่เสมอ การพัฒนาเศรษฐกิจ
ถูกนำมาเป็นดัชนีชี้วัดความก้าวหน้าของประเทศ และความกินดีอยู่ดีของประชากรลาวยังคงอยู่ใน
สภาพกำลังพัฒนาหลังจากท่ีประเทศลาวได้พัฒนาในด้านเทคโนโลยีการสื่อสารในสังคมยุคโลกาภิวัตน์
ไปแล้วนั้นประชากรในประเทศจะถูกส่งเสริมและถูกกระตุ้นให้พูดและทำการสื่อสารกันมากขึ้น โดย
ช่องทางการสื่อสารจะผ่านสื่อในรูปแบบต่าง ๆ ผู้วิจัยจะขอนำเสนอภาพความเป็นลาวในช่วงปี พ.ศ. 
2558-2559 ที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ เท่านั้น อันเป็นช่วงเวลาที่มีความเคลื่อนไหว
และเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านสังคม การเมือง เศรษฐกิจและวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในประเทศลาว คือ 
ความเป็นลาวในมิติทางสังคม 
   ความเป็นลาวในมิติทางสังคม พบว่า การนำเสนอเนื้อหาที่ปรากฏในนิตยสารลาว
สมัยใหม่มีปัจจัยทางสังคมต่าง ๆ ที่ส่งผลให้นิตยสารต้องนำเสนอเนื้อหาที่ทำให้ผู้อ่าเชื่อว่าการสำนึก
รักชาติและมีความภาคภูมิใจในชาติ รวมทั้งการศรัทธาและเชื่อมั่นในระบอบการปกครองของผู้นำ
ประเทศในปัจจุบันมีความสำคัญต่อการดำเนินชีวิตของผู้อ่านอย่างแท้จริง   
   3.2.3 กระแสบริโภคนิยมในสังคมลาว ผลการวิจัยพบว่า ความต้องการของ
ประชากรในประเทศลาวมีความต้องการที่สูงขึ้นเห็นได้จากตัวอย่างที่ผ่านมาไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการ
กิน การแต่งกาย การศึกษา หรือแม้กระทั่งการดำเนินชีวิตที่อยู่บนความสะดวกและรวดเร็ว ซึ่งเป็น
ผลตอบแทนที่พึงปรารถนา ทำให้การนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่กลายเป็นสินค้าและมี
ส่วยช่วยให้ผู้อ่านเกิดความต้องการตามมา 
 4. การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
   จากการศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่า การ
นำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้ถูกนำเสนอในประเด็นที่ตัวบทที่นำมาศึกษา
เพ่ือสนับสนุนความคิดด้านต่าง ๆ โดยสามารถจำแนกเป็นประเด็นต่าง ๆ ที่มีผลต่อการนำเสนอ
อุดมการณ์ทางสังคมออกเป็น 3 ประเด็น คือ 1) อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ 2) อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่ และ 3) อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  4.1 อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า 
สภาพเหตุการณ์สังคมที่แวดล้อมตัวบทนั้นย่อมมีส่วนทำให้เกิดการผลิตอุดมการณ์ทางสังคมและ
วัฒนธรรม ได้อีกทางหนึ่ง โดยผู้วิจัยจะนำเสนอออกเป็น 3 ด้าน คือ 1) อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา 2) 
อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม และ 3) อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม 
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   4.1.1 อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนออุดมการณ์ด้าน
พุทธศาสนาเกี่ยวกับสัจนิยม และความเป็นเหตุเป็นผล โดยอุดมการณ์นี้มักจะถูกนำเสนอผ่าน
หลักธรรมทางพุทธศาสนา เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับตัวบท อีกทั้งผู้เขียนได้สอดแทรกศีลธรรม
ทางพุทธศาสนา เช่น พุทธศาสนามองโลกในแง่ความเป็นจริงเป็นสัจนิยม คือ มองทุกอย่างในสภาพที่
เป็นจริงถึงแม้โลกจะพัฒนาไปไกลและส่งผลให้มนุษย์กลายเป็นคนเห็นแก่ตัวก็ตาม ความเป็นเหตุเป็น
ผลที่ถูกนำเสนอผ่านอุดมการณ์นี้ได้สอดแทรกศีลธรรมทางพุทธศาสนาเอาไว้อย่างแนบเนียน ถึง
อย่างไรก็ตามอุดมการณ์ที่ควรค่าแก่การรักษาไว้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ก็คืออุดมการณ์ทางพุทธ
ศาสนาที่สะท้อนการทำความดี การสร้างบุญกุศล การเข้าใจสัจธรรมของชีวิต การกตัญญู และความมี
น้ำใจที่ยังคงถูกนำเสนอในทิศทางบวกเสมอ 
   4.1.2 อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนออุดมการณ์ด้าน
ท้องถิ่นนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในคอลัมน์ เวียกดีคนเด่น ซึ่งเป็นการนำเสนอกลุ่มคนที่แสดงออก
ถึงความผูกพันกับท้องถิ่นด้วยการนำเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น การส่งเสริมให้เกิดความสำนึกรักในบ้าน
เกิด ถิ่นที่อยู่ ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น การให้คุณค่ากับทรัพยากร และพยายามสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับท้องถิ่นเพ่ือให้สามารถยืนหยัดอยู่ได้ด้วยตนเองท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ 
   4.1.3 อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนออุดมการณ์ด้าน
ธรรมชาตินิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่มักปรากฏในส่วนของเนื้อหาในคอลัมน์ที่มีเนื้อหา
เกี่ยวกับสาระน่ารู้ เพ่ือให้ผู้อ่านได้ตระหนักถึงความสำคัญของธรรมชาติ อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม
ที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่เชื่อว่า ธรรมชาตินั้นเป็นสิ่งสำคัญต่อชีวิตของคนในสังคมลาว 
ธรรมชาติเป็นสิ่งที่สวยงามหากมนุษย์มองเห็นคุณค่าของกันและกัน ดังนั้นธรรมชาตินั้นให้ทุกสิ่งแก่
มนุษย์ ถ้าหากมนุษย์ทำลายธรรมชาติก็เท่ากับทำลายตนเอง 
  4.2 อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า อุดมการณ์ทาง
การเมืองเป็นอุดมการณ์ที่เป็นเรื่องเกี่ยวกับรัฐหรือแผ่นดิน เกี่ยวกับการบริหารประเทศ หรือนโยบาย
ในการบริหารประเทศ ซึ่งผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์ทางการเมืองผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ใน
ประเด็น อุดมการณ์ชาตินิยม 
  อุดมการณ์ชาตินิยม พบว่า การนำเสนอผ่านความคิดของผู้เขียนที่ต้องการกระตุ้นและ
ส่งเสริมหรือแนะนำให้ผู้อ่านเกิดความสำนึกรัก หวงแหน และภาคภูมิใจในชาติของตนมากยิ่งขึ้น อีก
ทั้งยังเป็นการสนับสนุนพรรคและรัฐบาลให้เกิดการเฉลิมฉลองแบบนี้ไปเรื่อย ๆ ถึงแม้มันอาจจะส้น
เปลืองแต่มันสามารถสะท้อนวิถีชีวิตของคนในสั งคมลาวและสร้างจิตสำนึกที่ดี ให้ เกิดขึ้นใน
ประเทศชาติได้ไม่มากก็น้อยอุดมการณ์ชาตินิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นเป็นอุดมการณ์ที่
ถูกนำเสนอในลักษณะของมีลักษณะของการถ่ายทอดในเรื่องความรักชาติ รักแผ่นดิน หวงแหนสมบัติ
ชาติ การสละชีวิตเพ่ือชาติ และรักษารากเหง้าความเป็นลาวในสังคมเกษตรกรรม ผ่านการ
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วางรากฐานชาตินิยมทางวัฒนธรรมเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาวิกฤตของประเทศและการพัฒนาของ
ประเทศชาติผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  4.3 อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า อุดมการณ์ทาง
เศรษฐกิจ (economic ideology) ที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่พบอุดมการณ์ที่สื่อถึงเศรษฐกิจ
อยู่ 2 อุดมการณ์ คือ อุดมการณ์ทุนนิยม และอุดมการณ์วัตถุนิยม เป็นการแสดงให้เห็นว่านิตยสาร
ลาวสมัยใหม่เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่สามารถประกอบสร้างอุดมการณ์ได้ในลักษณะของของการนำเสนอ
ผ่านรูปแบบต่าง ๆ นอกจากนิตยสารลาวสมัยใหม่จะทำหน้าที่ในการถ่ายทอด สอดแทรก ผลิตซ้ำ
อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจแล้ว นิตยสารลาวสมัยใหม่ยังทำหน้าที่สะท้อนความเป็นไปของเศรษฐกิจใน
สังคมลาวอีกด้วย 
   4.3.1 อุดมการณ์ทุนนิยม ผลการวิจัยพบว่า อุดมการณ์ทุนนิยมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่นั้นจะถูกนำเสนอในลักษณะ 2 แบบคือ ด้านหนึ่งจะนำเสนอผ่านการลงทุนทางธุรกิจ เช่น 
บริษัทสุขสมบูรณ์ ในช่วงแรกมองการเข้าสู่สมาคมเศรษฐกิจอาเซียนว่าเป็นการเปิดโอกาสให้มีคู่แข่ง 
แต่เมื่อได้เข้ามาสู่การรับมืองจริงกลุ่มนายทุนกลับมองว่าเป็นการเพ่ิมโอกาสให้กับบริษัทของตน ซึ่ง
แสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ทุนนิยมไม่ได้ถูกต่อต้านอย่างเดียวตามีลักษณะของการประนีประนอมควบคู่
กันอยู่ด้วย  ด้านที่สองถูกนำเสนอผ่านการตั้งรับหรือเตรียมความพร้อม เช่น ในตัวอย่างของธุรกิจ
โรงแรมลือไช ที่แสดงให้เห็นชัดเจนว่าการเข้าสู่สมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้นทำให้สภาพทาง
เศรษฐกิจดีขึ้นกว่าเดิม กล่าวคือ ในทางธุรกิจประเภทโรงแรมหรือบ้านพักนั้นยังคงให้การยอมรับและ
เตรียมพร้อมเพ่ือเข้าสู่ระบบทุนนิยมอย่างเต็มตัว แต่อย่างไรก็ตามในท้ายที่สุดแล้วถึงแม้ว่าจะมีการ
ปฏิเสธอย่างไรอุดมการณ์ทุนนิยมก็มักถูกยกให้เป็นอุดมการณ์หลักในเรื่องของระบบเศรษฐกิจและการ
พัฒนาสังคมและประเทศชาติโดยไม่อาจปฏิเสธได้ 
   4.3.2 อุดมการณ์วัตถุนิยม ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่มักปรากฏอยู่ 2 ด้านคือ ด้านแรกมักปรากฏอยู่ที่การให้สัมภาษณ์
บุคคลที่ประสบความสำเร็จหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม และด้านที่สองมักปรากฏอยู่ที่โฆษณา ซึ่ง
สะท้อนความต้องการของผู้บริโภคที่ให้คุณค่ากับวัตถุสิ่งของและความสะดวกสบาย รวมทั้งลักษณะ
ของการถ่ายทอดความหลงใหลในวัตถุสิ่งของ เช่น บ้าน รถ โทรศัพท์ บริโภครสนิยม และรักในความ
สะดวกสบาย 
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7.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 การศึกษานิตยสารลาวสมัยใหม่ในครั้งนี้ ผู้วิจัยศึกษาปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนอ
อุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ แบ่งการอภิปรายผลเป็น 4 ประเด็นได้แก่ 1. ลักษณะ
ของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว 2. ปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ 3. ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ และ 4. การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ดังนี้ 
 
 1. ลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว   
  จากการศึกษา ค้นพบลักษณะของนิตยสารและพัฒนาการของนิตยสารลาว จำแนกตาม
เนื้อหาที่ปรากฏได้ 3 กลุ่ม มีผลการศึกษาที่จะนำมาอภิปราย ดังนี้ 
  1.1 แนวคิดและลักษณะของนิตยสาร ผลการวิจัยพบว่า แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร แบ่ง
ออกเป็น 5 ส่วน คือ 1) ความหมายของนิตยสาร คือ ประเภทของสื่อสิ่งพิมพ์ที่นำเสนอสาระความรู้ใน
ลักษณะของการสรุป หรือการวิเคราะห์วิจารณ์ มีเรื่องราวทั้งด้านความรู้และความงาม ความบันเทิง 
ตลอดจนมีลักษณะของการจัดหน้าที่สวยงาม มักมีกำหนดการออกจำหน่ายที่แน่นอน อาทิ รายปักษ์ 
หรือรายเดือน เป็นต้น 2) การจัดประเภทของนิตยสาร ผู้วิจัยใช้เกณฑ์การจัดประเภทของนิตยสาร
ไทย ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ นิตยสารที่จัดทำโดยเอกชน หรือบริษัทธุรกิ จการพิมพ์ต่าง ๆ 
และนิตยสาร (หรือเรียกตามความนิยมว่า วารสาร) ที่ออกโดยหน่วยงานราชการ สมาคม วิชาชีพหรือ
สถาบันตาง ๆ แบ่งประเภทตามกลุ่มผู้อ่านกับลักษณะเนื้อหาได้เป็น 8 ประเภท คือ นิตยสารผู้หญิง 
นิตยสารผู้ชาย นิตยสารเด็ก นิตยสารสำหรับครอบครัว นิตยสารการเมือง นิ ตยสารเศรษฐกิจและ
ธุรกิจ นิตยสารศิลปะและวัฒนธรรม นิตยสารวรรณกรรม และนิตยสารบันเทิง 3) องค์ประกอบของ
นิตยสาร เป็นส่วนที่สำคัญในการนำมาเป็นแนวทางในการจัดหัวข้อและรายละเอียดในการวิเคราะห์
และแบ่งแยกข้อมูล ทั้งนี้เพ่ือให้เข้าใจในส่วนของนิตยสารที่ชัดเจนขึ้น ผู้วิจั ยแบ่งองค์ประกอบของ
นิตยสารออกเป็น 5 ส่วน คือ ปกหน้า หน้าสารบัญ หน้าบรรณาธิการ  หน้าเปิดเรื่อง และหน้าเนื้อ
เรื่อง ซึ่งในส่วนของผู้วิจัยได้นำองค์ประกอบของนิตยสารมาเป็นแนวทางในการคัดแยกข้อมูลเพ่ือ
นำมาวิเคราะห์และมองหาอุดมการณ์ทางสังคมที่ซ่อนอยู่ภายในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 4) ลักษณะการ
ใช้ภาษาของนิตยสาร แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ลักษณะการใช้ภาษาข่าวในนิตยสาร ลักษณะการใช้
ภาษาในบทความบนนิตยสาร และลักษณะการใช้ภาษาในสารคดีบนนิตยสาร และ 5) บทบาทหน้าที่
ของนิตยสาร จัดเป็นสื่อมวลชนที่ผสมผสานระหว่างหนังสือพิมพ์กับหนังสือเล่ม กล่ าวคือ คล้าย
หนังสือพิมพ์ในเรื่องการให้ข้อมูลข่าวสาร ความคิดเห็น ความบันเทิงของการโฆษณา ส่วนคล้ายคลึง
กับหนังสือเล่มนั้น อยู่ที่การเจาะลึกรายละเอียด เหตุการณ์เบื้องหลังข่าว และให้ความรู้ แก่ผู้อ่าน
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เฉพาะกลุ่ม จากการผสมผสานดังกล่าวทำให้นิตยสารมีวิวัฒนาการ แตกแขนงออกเป็น นิตยสาร
ประเภทต่าง ๆ ตามเนื้อหาและกลุ่มผู้อ่าน 
  1.2 พัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว ผลการวิจัยพบว่า ผู้วิจัยได้รวบรวมเอกสาร
เกี่ยวกับพัฒนาการของนิตยสารในสังคมลาว ใน สปป.ลาว เพ่ือให้ผู้อ่านได้เข้าใจถึงที่มาที่ไปของสื่อ
ก่อนจะกำเนิดนิตยสารที่ผู้วิจัยได้นำมาพิจารณา จะเห็นได้ว่าการเปลี่ยนแปลงของสื่อมวลชน ก็คือช่วง
ภายหลังที่พรรคประชาชนปฏิวัติลาวก็มีนโยบายเปลี่ยนแปลงใหม่ในปี 1986 จนถึงปัจจุบัน ซึ่งได้
ส่งผลกระทบต่อวงการสื่อมวลชนลาว และก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ มากมาย ทั้งในแง่เนื้อหา
และรูปแบบ ดังนั้นผู้วิจัยจึงเห็นว่าการศึกษาถึงท่ีมาของระบบสื่อมวลชนในสปป.ลาว มีความสำคัญต่อ
การนำเสนอความเป็นลาวผ่านสื่อไม่ว่าจะเป็นด้านสื่อมวลชน หรือสื่อสิ่งพิมพ์ รวมทั้งทราบถึงข้อดี
ข้อบกพร่องต่าง ๆ ของระบบสื่อสารมวลชนทำให้ผู้วิจัยสามารถแยกแยะการวิเคราะห์สื่อให้เป็นไป
ตามแนวทางที่ผู้วิจัยตั้งสมมติฐานไว้ได้ 3 ประเด็น คือ 1) พัฒนาการของสื่อสิ่งพิมพ์หลังยุค ค.ศ. 
1975 2) จุดเริ่มต้นของวารสาร (นิตยสาร) ในสังคมลาว และ 3) นิตยสารลาวในบริบทสังคมสมัยใหม่ 
  1.3 นิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า สังคมลาวในปัจจุบันกำลังเข้าสู่ยุคแห่งการ
บริโภคนิยม ซึ่งถือว่าเป็นกุญแจสำคัญในการขับเคลื่อนให้ประเทศชาติเข้าสู่การเปลี่ยนแปลงในทางที่ดี
ขึ้น ความเจริญรุ่งเรืองทัดเทียมกับนานาประเทศโดยเฉพาะในกลุ่มอาเซียน ดังนั้นสื่อสิ่งพิมพ์จึงเป็น
หัวใจหลักในการถ่ายทอดความทันสมัยของสปป.ลาวได้ในระดับหนึ่ง นั่นคือ นิตยสารสมัยใหม่ ที่เริ่มมี
บทบาทสำคัญในการเปลี่ยนแปลงสังคมลาวให้มีความแตกต่างจากสื่อของรัฐ โดยเฉพาะการนำเสนอ
ความทันสมัย การถ่ายทอดกระบวนการคิดในวิถีคนลาวยุคใหม่เพ่ือให้เข้ากับสถานการณ์ในสังคม
ปัจจุบัน ซึ่งนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยเลือกนำมาศึกษาวิเคราะห์เป็นของเอกชน และกึ่งรัฐกึ่ง
เอกชน เพราะจากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาจากสถิติการจำหน่ายที่สุดแห่งปีและสอบถามไปยังผู้แทน
จำหน่ายการขายนิตยสารลาวสมัยใหม่ พบว่านิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้งสามฉบับมียอดขายมากกว่า
ฉบับอ่ืน ๆ ในปี 2558-2559 ได้แก่ นิตยสารอัปเดต นิตยสารขวัญใจ และนิตยสารมหาชน 
  จากการศึกษามีข้อค้นพบว่า นิตยสารลาวสมัยใหม่สื่อให้เห็นถึงพัฒนาการและแนวโน้ม
ของระบบสื่อสิ่งพิมพ์ของลาวในอนาคตที่ถูกเปลี่ยนแปลงตามกระแสของเศรษฐกิจ การเมือง สังคม 
เทคโนโลยีส่งผลให้เนื้อหาภายในนิตยสารมีความเป็นพหุวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับ ทองปาน   สม
พะวง (2542 : 4) กล่าวว่า “แนวโน้มของระบบสื่อสารมวลชนของลาวในอนาคตจะพัฒนาตามการ
เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ การเมือง และเทคโนโลยี และอิทธิพลของบรรษัทข้ามชาติจะเพ่ิมมากขึ้น 
ซึ่งเนื้อหาจะมีความหลากหลายสนองต่อความต้องการของมวลชนอย่างรวดเร็วกว่าเดิม”  
   เมื่อเปรียบเทียบกับนิตยสารในประเทศไทยที่มียอดจำหน่ายสุงสุดและที่มีเนื้อหา
เกี่ยวกับแฟชั่น ความบันเทิง สุขภาพ การเมือง เศรษฐกิจ สังคม อาทิ นิตยสารทีวีพูล นิตยสารสไปซี่ 
นิตยสารแพรว นั้นการนำเสนอข้อมูลในนิตยสารมีความหลากหลายเช่นเดียวกันกับนิตยสารลาว
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สมัยใหม่ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาเห็นได้จากงานวิจัยของเพ็ญพักตร์ ศิริไตรรัตน์ (2552: บทคัดย่อ) ที่
ศึกษาเรื่องการวิเคราะห์กระบวนการสื่อสารในนิตยสารแฟชั่นสตรี  ที่กล่าวว่าวิธีการให้ข้อมูลผ่าน
ภาพถ่ายแฟชั่นและข้อความบรรยายในนิตยสาร เพ่ือสร้างความหมายและส่งต่อไปยังผู้อ่าน ในการ
บริโภคสินค้าแฟชั่นผ่านการอ่านนิตยสารของกลุ่มผู้อ่านนั้น พบตรรกวิทยาของค่าสัญญะมากท่ีสุด คือ 
1) เพ่ือสื่อถึงความเป็นผู้หญิงสวยและทันสมัย 2) เพ่ือบ่งบอกรูปแบบการดำเนินชีวิต 3) เพ่ือเปิดรับสิ่ง
ใหม่ ๆ และ 4) เป็นผู้รู้ทันการเปลี่ยนแปลงของสังคม ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของผู้วิจัยในด้านการ
นำเสนอเนื้อหาในนิตยสารที่มียอดจำหน่ายสูงสุด อีกทั้งในการศึกษานิตยสารลาวสมัยใหม่ในครั้งนี้ 
นอกจากจะนำเสนอชุดข้อมูลดังที่กล่าวมาแล้วนั้น การให้ความสำคัญกับภาพประกอบในการวิเคราะห์
เนื้อหานับว่าเป็นส่วนสำคัญในการตีความ เพราะเป็นส่วนหนึ่งในการถอดรหัสข้อความที่ผู้ส่งสาร
ต้องการสื่อให้ผู้อ่านเข้าใจและเกิดความต้องการในสิ่งที่ถูกนำเสนอผ่านบทสัมภาษณ์ บทความ 
เกร็ดความรู้ต่าง ๆ  
  หากกล่าวถึงลักษณะเด่นของนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่ผู้วิจัยได้นำมาศึกษาในครั้งนี้ ผู้วิจัย
มีข้อสังเกตว่า การนำเสนอข้อมูลมีความแปลกใหม่ และแตกต่างจากนิตยสารในประเทศไทยบางส่วน 
กล่าวคือ นิตยสารลาวสมัยใหม่พยายามนำเสนอร่องรอยของการเปลี่ยนผ่านด้วยการแลหลัง มองหน้า
ผ่านเนื้อหาในนิตยสาร หรือนำเสนอผ่านสื่อต่าง ๆ เห็นได้จากในงานวิจัยของลำพอง คัญทะลีวัน
(2551) ที่ได้ศึกษาภาพตัวแทนผู้หญิงในนิตยสารของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงปี 
ค.ศ. 2002 – 2007 หรืองานวิจัยของณัฐพงค์ แย้มเจริญ (2556) ที่ศึกษาเรื่องภาพสะท้อนทางสังคม
ลาวจากอดีตสู่อนาคต : ศึกษาผ่านสถานภาพโรงภาพยนตร์ในนครหลวงเวียงจันทน์ นอกจากเรื่องของ
การนำเสนอเนื้อหาแล้ว การจัดวางรูปประโยค การจัดวางโฆษณาต่าง ๆ ในนิตยสารมีความแตกต่าง
จากนิตยสารของประเทศไทยอีกด้วย 
  ผู้วิจัยมีข้อสังเกตว่า ตัวบทนิตยสารลาวสมัยใหม่แสดงความคิดอ้างอิงเข้ากับภาครัฐเป็น
จำนวนมาก สื่อให้เห็นว่า ผู้ผลิตนิตยสารต้องการนำเสนอให้เห็นถึงการธำรงความเป็นชาตินิยม  ด้วย
เหตุนี้ ตัวบทนิตยสารลาวสมัยใหม่จึงถูกประกอบสร้างขึ้นมาจากชุดความรู้/ความคิดจากวิถีปฏิบั ติ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ลำพอง คัญทะลีวัน (2551) ที่ได้ศึกษาภาพตัวแทนผู้หญิงในนิตยสารของ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงปี ค.ศ. 2002 – 2007 พบว่า การนำเสนอภาพตัวแทน
ผู้หญิงลาวผ่านนิตยสารลาวนั้นเป็นการนำเสนอในมุมมองทางสังคมที่นำความเป็นชาตินิยมและความ
เป็นโลกาภิวัตน์เข้ามาจับประเด็นผ่านเนื้อหาในนิตยสารและรูปภาพหน้าปกนิตยสารที่ถ่ายทอดผ่าน
แนวคิดการประกอบสร้างและแนวคิดการนำเสนอภาพตัวแทนของผู้หญิง  
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 2. ปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่     
  จากการศึกษาผู้วิจัยแบ่งการอภิปรายผลการศึกษาปฏิบัติการทางภาษาและวาทกรรมใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ดังนี้ 
  2.1 กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ ผลการศึกษาค้นพบว่า การนำเสนอตัวบทนิตยสารลาว
สมัยใหม่ใช้กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ 3 กลวิธี ได้แก่ 1) การใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” 2) การใช้
คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” และ 3) การใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” ผลการศึกษาที่จะนำมา
อภิปราย ดังนี้ 
   1) การใช้คำศัพท์ด้วยการ “สร้างความเป็นกันเอง” ผลการวิจัยพบว่า ตัวบท
นิตยสารลาวสมัยใหม่ ใช้รูปแบบของภาษาที่สร้างความเป็นกันเองให้ผู้รับสารเกิดความไว้วางใจและ
เสมือนเป็นที่ปรึกษาในด้านแฟชั่น เกร็ดความรู้  ข่าวสารบ้านเมือง ตลอดจนการนำเสนอสิ่งที่เป็น
ประโยชน์และภัยใกล้ตัวให้กับผู้อ่าน  ซึ่งกลวิธีการใช้คำศัพท์ด้วย “คำทับศัพท์” ในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ ผลการศึกษาปรากฏดังนี้ 
    การใช้คำทับศัพท์ส่วนมากเป็นคำที่มาจากภาษาอังกฤษเพราะเป็นภาษาสากลที่
ใช้ในการสื่อสาร รวมถึงเป็นภาษาที่แสดงออกถึงความทันสมัย ผู้วิจัยได้แบ่งการทับศัพท์ออกเป็น 2 
ลักษณะ คือ การทับศัพท์โดยใช้ภาษาอังกฤษ และการใช้คำทับศัพท์โดยใช้ภาษาลาว ผลการวิจัย
พบว่า การใช้คำทับศัพท์ที่กล่าวมาข้างต้นนั้น สะท้อนการแสดงความคิดและการสื่อความหมายของ
ผู้เขียนนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ แวน ไดก์ (จันทิมา อังคพาณิชกิจ , 2557: 
197 ; อ้างอิงจาก van Dijk, 1977) ที่กล่าวถึงภาษาที่คนเราเลือกใช้สื่อสารในตัวบทนั้น นอกจากจะ
ทำหน้าที่สื่อแทนความคิด และสื่อแทนปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในสังคม แล้วยังมีเจตนาและอำนาจ
ในเชิงความคิดบางอย่างแฝงอยู่ด้วย ดังนั้นการใช้คำศัพท์ด้วยการ “สร้างความเป็นกันเอง” จึงไม่เพียง
เพ่ือแสดงความหมายเกี่ยวกับชื่อเฉพาะเท่านั้น แต่ยังชี้ให้เห็นความคิดบางอย่างที่แฝงอยู่ ขระเดียวกัน
ก็มีผลต่อการสร้างความหมายให้กับบุคคลในสังคมอีกด้วย 
    2) การใช้คำศัพท์ด้วย “การอ้างถึง” ผลการวิจัยพบว่า จากข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย 
ผู้วิจัยพบการอ้างถึง 2 ประเภท คือ 1) การอ้างถึงผลการวิจัย และ 2) การอ้างถึงบุคคลที่น่าเชื่อถือ 
และมีชื่อเสียงในสังคม ผลการศึกษาปรากฏดังนี้ 
    การอ้างถึงผลการวิจัยเป็นการใช้ข้อมูลเพื่อแสดงให้เห็นว่าผู้เขียนต้องการนำเสนอ
ข้อมูลให้เกิดการยอมรับและสร้างความน่าเชื่อถือ  โดยข้อมูลที่นำมาใช้อ้างผลการวิจัยนั้นอาจเป็น
ข้อมูลในลักษณะต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารมั่นใจว่าจะเป็นประโยชน์กับผู้อ่านมากที่สุด  การอ้างถึงบุคคลที่
น่าเชื่อถือ และมีชื่อเสียงในสังคม ในงานวิจัยชิ้นนี้ คือการแนะนำข้อมูล ข้อเท็จจริง คำพูด หรือ
คำแนะนำของบุคคลที่น่าเชื่อในสังคม หรือทำให้มีความน่าเชื่อถือมากขึ้นส่งผลต่ออิทธิพลการรับสาร
ในด้านการคิดและความเชื่อ รวมไปถึงการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามคำแนะนำของบุคคลเหล่านั้น  
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    ผลการวิจัยพบว่า การใช้กลวิธีการอ้างถึงในนิตยสารลาวสมัยใหม่ สะท้อนให้เห็น
ถึงสถานภาพของผู้เขียนและผู้อ่านผ่านมุมมองของผู้เขียนในคอลัมน์ต่าง ๆ อีกทั้งยังแฝงความคิดที่ว่า
การเชื่อมั่นในบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือได้รับการยอมรับนั้น ไม่ว่าจะเป็นสังคมใดก็ตามล้วนเกิดจากการ
โน้มน้าวใจและการให้คำแนะนำต่าง ๆ ผ่านสารที่ผู้เขียนได้นำเสนอเอาไว้ ผลการวิจัยนี้สอดคล้องกับ
งานวิจัยของกัลยรัตน์ กลิ่นสุวรรณ (2556: 73) ที่กล่าวว่า “การอ้างถึง คือ การยกเอาข้อเท็จจริง 
ข้อมูล คำพูดหรือคำแนะนำของบุคคลอ่ืน รวมไปถึงสิ่งที่ไม่มีตัวตน แต่มีอิทธิพลต่อความคิดและความ
เชื่อของคนในสังคม” 
    3) การใช้คำศัพท์ด้วย “การกล่าวเกินจริง” ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีการกล่าวเกิน
จริงที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ เป็นกลวิธีที่ผู้เขียนต้องการใช้เพ่ือตอกย้ำและผลิตซ้ำความคิด 
ความเชื่อให้กับผู้อ่านเพ่ือให้เกิดการปฏิบัติตามในสิ่งที่ถูกนำเสนอ อีกทั้งยังแฝงความคิดที่ว่าการสร้าง
ความมั่นใจ การไว้วางใจในการบริการต่าง ๆ ผู้อ่านหรือผู้บริโภคควรศึกษาให้ดีก่อนตัดสินใจ ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของสมเกียรติ รักษ์มณี (2549) ที่กล่าวว่า “การกล่าวเกินจริง  เป็ นการย้ำ
ความรู้สึกที่มีต่อความหมายนั้นให้เห็นเป็นเรื่องสำคัญ หรือยิ่งใหญ่ อาจจะไม่เกิดขึ้นจริง หรือไม่มีทาง
จะเป็นความจริงก็ได้  ” 
.    ผู้วิจัยสังเกตได้ว่า กลวิธีการเลือกใช้คำศัพท์ ผู้เขียนใช้เพ่ือประกอบสร้างชุด
ความคิดต่าง ๆ ซึ่งผลการศึกษาชี้ให้เห็นถึงความเหลื่อมล้ำกันในสังคม แสดงให้เห็นว่า การใช้กลวิธี
ทางศัพท์ ทั้งการใช้การใช้คำศัพท์ด้วยการ “สร้างความเป็นกันเอง”  การใช้คำศัพท์ด้วยการ “อ้างถึง”  
และการใช้คำศัพท์ด้วยการ “กล่าวเกินจริง”การเลือกใช้คำศัพท์เหล่านี้เพ่ือสื่อแทนความคิดหรือ
ประสบการณ์ของผู้ส่งสาร สอดคล้องกับแนวคิดของ แฟร์คลัฟ (Fairclough. 1995: 185) กล่าวไว้ว่า 
การเลือกใช้คำศัพท์ของผู้เขียนในฐานะผู้ผลิตตัวบทนั้นเป็นเรื่องที่แปรไปตามปัจจัยทางสังคมรวมทั้ง
จะต้องเผชิญกับกระบวนการทางสังคม วัฒนธรรมในวงกว้างอีกด้วย 
 2.2 กลวิธีทางวาทศิลป์ ผลการวิจัยพบว่า นิตยสารลาวสมัยใหม่ใช้กลวิธีทางวาทศิลป์ 3 
ลักษณะคือ  
   การใช้อุปลักษณ์ งานวิจัยนี้จะเน้นสิ่งที่อุปลักษณ์มาวิพากษ์ผ่านอุดมการณ์ที่เป็นส่วน
หนึ่งของวาทกรรม โดยที่อุปลักษณ์แบ่งออกเป็น 2 ระดับ ได้แก่ ถ้อยคำอุปลักษณ์ พบว่า ว่า การใช้
กลวิธีทางวาทศิลป์โดยการใช้ถ้อยคำอุปลักษณ์ เป็นกลวิธีหนึ่งที่ผู้เขียนมักซ่อนความหมายอยู่กับสิ่งที่
ถูกเปรียบ สะท้อนให้เห็นถึงภาษาที่มีพลังในการโน้มน้าวใจของผู้เขียน อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่
ถ่ายทอดความคิดของคนใน สปป.ลาว ผ่านมุมมองของผู้อ่านได้อีกด้วย และมโนอุปลักษณ์ พบว่า เป็น
กลวิธีในการนำเสนอวาทกรรมเพ่ือทำให้ผู้อ่านเกิดมโนทัศน์เกี่ยวกับผู้หญิงลาวสมัยใหม่ เวลา และ
ความรัก โดยการนำเสนอผ่านบทบรรณาธิการ คอลัมน์ต่าง ๆ เพ่ือให้ผู้อ่านเห็นว่าวิถีชีวิตแบบใหม่
หรือการใช้ชีวิตในยุคดิจิตอล ไซเบอร์ มีความสำคัญต่อระบบการคิดและการดำเนินชีวิตในอนาคต 
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ผู้เขียนจึงใช้อุปลักษณ์เป็นกลวิธีที่จะช่วยถ่ายทอดความคิดดังกล่าวให้กับผู้อ่าน สอดคล้องกับงานวิจัย
ของกัลยรัตน์  กลิ่นสุวรรณ (2556: 76) ที่กล่าวว่า “อุปลักษณ์ยังเป็นเครื่องมือทางภาษาที่มีพลังใน
การโน้มน้าวใจผู้ฟังให้เห็นตามที่ผู้ส่งสารนำเสนอได้และ อุปลักษณ์มีคุณสมบัติในการเชื่อมโยงกัน
ระหว่างความคิดกับอารมณ์ความรู้สึกของมนุษย์ทำให้อุปลักษณ์มีพลังในการโน้มน้าวใจอย่างยิ่ง อีก
ทั้งยังเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดความคิดและกำหนดมุมมองของผู้รับสารได้อีกด้วย” 
   ส่วน การใช้ทัศนภาวะ ผู้วิจัยได้นำเอาการใช้ทัศนภาวะมาพิจารณาภาษาในนิตยสาร
ลาวสมัยใหม่เพ่ือสะท้อนให้เห็นมุมมองการสนทนารวมไปถึงการแสดงความคิดของผู้รับสาร เพ่ือสื่อถึง
อารมณ์นึกคิดบางประการ การใช้ทัศนภาวะ ที่พบในงานวิจัยนี้ได้แก่ การใช้ทัศนภาวะแสดงความ
เชื่อมั่น พบว่า เป็น การที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือสารที่ตนสื่อออกไปนั้นมีความน่าเชื่อถือ
หรือเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ด้วยเหตุผลบางประการ มักปรากฏคำว่า“ต้อง” หรือ “ควร” และอาจปรากฏ
ร่วมกับคำขยาย “เป็นอย่างดี” หรือ “อย่างแท้จริง” “รับประกัน” ดังนั้นกลวิธีการใช้ทัศนภาวะการ
แสดงความเชื่อมั่นจะช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผู้อ่านเพ่ือให้เกิดความความเชื่อในสิ่งที่แนะนำ
ดังกล่าว การใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น พบว่า เป็นการที่ผู้พูดใช้คำ เพ่ือแสดงว่าทัศนคติหรือสาร
ที่ตนสื่อออกมาเป็นเพียงความคิดเห็นของผู้พูดเท่านั้น อาจเป็นจริงหรือเท็จก็ได้มักปรากฏคำ บอก
มาลา “ว่า” “เห็น” “คิด” “เห็นว่า” หรือ “คิดว่า” ดังนั้นกลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงความคิดเห็น
จึงเป็นกลวิธีหนึ่งที่จะช่วยทำให้ผู้อ่านเกิดความคิดคล้อยตามสิ่งที่ผู้เขียนได้นำเสนอดังกล่าว  และการ
ใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไข พบว่า เป็นการที่ผู้พูดใช้คำ เพื่อแสดงว่าทัศนคติหรือสารที่ตนสื่อออกมาจะ
เกิดขึ้นหรือไม่เกิดขึ้นได้นั้นเป็นผลมาจากเง่ือนไขบางประการมักปรากฏอยู่ในรูปประโยคแสดงเงื่อนไข
ที่มีคำ ว่า “ถ้า” “หาก” หรือ “ถ้า . . . หาก” ดังนั้นกลวิธีการใช้ทัศนภาวะแสดงเงื่อนไขจึงเป็นกลวิธี
หนึ่งที่จะช่วยให้ผู้อ่านเกิดความคล้อยตามและพร้อมที่จะปรับเปลี่ยนพฤติกรรมตามสิ่งที่ผู้เขียนได้
นำเสนอไป ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ทัศนวลัย  เนียมบุปผา (2540) ที่ศึกษาหน้าที่ของรูปประโยค
เงื่อนไขซึ่งเป็นการใช้ ทัศนภาวะอย่างหนึ่งในภาษาไทยจากบทสนทนาในนวนิยายและพบว่าหน้าที่
สำคัญของรูปประโยคเงื่อนไขในภาษาไทย คือ การโน้มน้าวและจูงใจผู้รับสาร 
   ส่วนการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ ผู้วิจัยได้นิยามคำถามเชิงวาทศิลป์ไว้ว่า การตั้งคำถาม
แต่มิได้หวังคำตอบ หรือถ้ามีคำตอบก็เป็นคำตอบที่ผู้ถามและผู้ตอบรู้ดีอยู่แล้ว นักเขียนจะใช้คำถาม
เชิงวาทศิลป์เพ่ือเร้าอารมณ์ผู้อ่าน หรือสื่อความหมายและข้อคิดที่ต้องการในที่นี้นิตยสารลาวสมัยใหม่
ทั้ง 3 ฉบับ ยังพบการใช้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์อยู่อีกมากมาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าผู้เขียน
ยังคงมีความคาดหวังคำตอบจากผู้อ่านข้อความไม่มากก็น้อย เนื่องจากคำถามส่วนใหญ่เป็นคำถามที่
ผู้เขียนมีคำตอบอยู่ในใจแล้ว ส่งผลให้กลวิธีการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ที่พบในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
ส่วนใหญ่เป็นวิธีการแนะนำและชักจูงผู้อ่าน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของแบล็ค (Black. 1992) กล่าว
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ว่า คำถามวาทศิลป์สามารถกำกับความคิดของผู้อ่านได้เพราะผู้อ่านจะต้องสร้างจินตนาการตามที่
ผู้เขียนถาม   
   ผู้วิจัยพบว่า กลวิธีทางวาทศิลป์แสดงให้เห็นการประกอบสร้างชุดความคิดต่าง ๆ 
จากวาทกรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ นั้น มี 3 กลวิธี ได้แก่ การใช้อุปลักษณ์ การใช้ทัศ
นภาวะ และการใช้คำถามเชิงวาทศิลป์ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการโน้มน้าวใจผู้อ่านนับเป็นเรื่องที่สำคัญ
มากในการชักจูงให้ผู้อ่านเกิดความคล้อยตาม เนื่องจากภาษาที่ใช้ในการสื่อความหมายนอกจากจะมี
ความชัดเจนได้ใจความแล้ว บางเนื้อหาอาจต้องใช้วาทศิลป์ในการสื่อความเพ่ือสร้างอรรถรสให้กับ
ผู้อ่านได้อย่างสมบูรณ์ ผู้วิจัยในฐานะของผู้รับสารจึงต้องการที่จะสะท้อนความหมายที่แฝงอยู่ใน
วาทศิลป์เหล่านั้นเพ่ือให้มองเห็นอุดมการณ์ทางสังคมที่เกาะเกี่ยวอยู่ในข้อความต่าง ๆ ที่ปรากฏใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่  
 2.3 การใช้วัจนกรรม ผลการวิจัยพบว่า ภาษาที่แสดงถึงการกระทำใดบ้างและสามารถ
ตีความออกมาได้ในลักษณะใดบ้าง การแสดงเจตนาอย่างไรต่อผู้รับสาร อาจจะตรงหรือไม่ตรงตาม
ความคาดหวังของผู้รับสาร ผู้ส่งสารเลือกใช้วัจนกรรม 4 กลุ่ม คือ 
   1) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มบอกกล่าว” พบทั้งหมด 2 กลวิธี ได้แก่ การยืนยัน เป็น
กลวิธีทางภาษาในการย้ำและยืนยันให้ผู้อ่านเกิดความม่ันใจ หรือมีเจตนาสร้างความน่าเชื่อถือ  ได้แก่
คำว่า แน่นอน  ประสบการณ์ตรง ทันที และการพูดโอ้อวด (การกล่าวเกินจริง) เป็นกลวิธีทางภาษาวิธี
หนึ่งที่ทำให้ผู้อ่านเกิดความฉุกคิด และให้ความสนใจกับถ้อยคำเหล่านั้น โดยผู้เขียนมีเจตนาที่ทำให้
รู้สึกว่าเป็นการกล่าวเกินจริงต่อเนื้อหาหรือสินค้าท่ีถูกนำเสนอ ได้แก่คำว่า มหัศจรรย์ อวกาศ เวทมนต์ 
กล่าวโดยสรุป การใช้วัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่จะพบในการโฆษณา
สินค้ามากกว่าการนำเสนอข่าวสาระทั่วไป เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าวเป็นกลุ่มที่ต้องการให้
ผู้รับสารรับทราบหรือเห็นว่าจะเป็นประโยชน์ต่อตัวผู้อ่านเอง  
   2) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มชี้นำ” ซึ่งพบทั้งหมด 2 กลวิธี ได้แก่ การแนะนำ เป็นกลวี
ทางภาษาอย่างหนึ่งที่ผู้เขียนชี้นำผู้อ่านอย่างตรงไปตรงมาโดยใช้รูปภาษาที่แสดงเจตนาในการชี้นำ
โดยตรง ได้แก่ คำว่า แนะนำ ควร เพ่ือ  และการนำเสนอผลทางบวกหรือลบ เป็นกลวิธีทางภาษา
อย่างหนึ่งที่ผู้เขียนต้องการให้เกิดการกระทำของผู้ฟังในอนาคต และเชื่อว่าผู้ฟังจะได้รับประโยชน์และ
รู้ถึงโทษจากการกระทำนี้จริง ๆ ได้แก่ คำว่า ปิ่นปัว บรรเทา อย่า ถ่วง กล่าวโดยสรุป การใช้วัจนกร
รมกลุ่มชี้นำ ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่จะพบในการนำเสนอข้อมูลสาระน่ารู้มากกว่าการ
โฆษณา เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มชี้นำเป็นกลุ่มท่ีต้องการให้ผู้รับสารได้กระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งในอนาคต 
   3) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มผูกมัด” กลุ่มผูกมัดกำหนดให้ตัวผู้พูดหรือผู้เขียนเป็น
ผู้กระทำ ซึ่งปรากฏอยู่ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ได้แก่ การรับรอง ผู้เขียนได้ใช้วัจนกรรมกลุ่มผูกมัด 
ด้วยการรับรอง เพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความมั่นใจและไว้วางใจในการสื่อสารของผู้เขียนได้ การใช้วัจนกรรม
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กลุ่มผูกมัด ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ส่วนใหญ่จะพบในการนำเสนอโฆษณาและการนำเสนอบทความ
เกี่ยวกับสุขภาพ เนื่องจากวัจนกรรมกลุ่มผูกมัดเป็นกลุ่มที่ต้องการสร้างความไว้วางใจให้เกิดกับตัว
ผู้อ่านมากกว่าการคาดหวัง ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ทรงธรรม อินทจักร (2550: 46) กล่าวคือ 
การใช้ถ้อยคำที่ปรากฏอยู่ในเนื้อหาส่งผลให้เกิดการกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง แต่มีความแตกต่างกันคือกลุ่ม
ชี้นำจะกำหนดให้ผู้อ่านเป็นผู้กระทำกลุ่มผูกมัดกำหนดให้ตัวผู้พูดหรือผู้เขียนเป็นผู้กระทำ 
   4) การใช้วัจนกรรม “กลุ่มแสดงความรู้สึก” พบการปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
2 แบบ คือ การทักทาย พบว่า เป็นการแสดงเพ่ือให้ผู้อ่านได้เกิดความสนิสนมหรือเป็นกันเอง รวมถึง
การสร้างความสัมพันธ์เบื้องต้นให้กับผู้อ่าน และการขอบคุณ พบว่า เป็นการแสดงเจตนาถึงผู้อ่านใน
การกระทำในอดีตว่าผู้พูดได้แสดงความรู้สึกถือเป็นการแสดงออกถึงความชื่นชมผ่านกลวิธีทางภาษาที่
ช่วยให้ผู้อ่านรู้สึกดี ซึ่งได้แก่คำว่า ขอขอบใจ ขอคาราวะ เพ่ือให้ผู้อ่านได้รู้สึกถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
ผู้เขียนและผู้อ่าน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ทรงธรรม อินทจักร (2550 : 47) กล่าวคือ วัจนกร
รมกลุมแสดงความรู้สึกมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแสดงสภาวะทางอารมณความรูสึก รวมไปถึงทัศนคติของผู้
พูดที่มีต่อสิ่งต่าง ๆ ที่ผู้พูดเชื่อวาจะเหตุการณ์บางอย่างเกิดข้ึนกับผู้ฟง 
   ผู้วิจัยพบว่า การใช้วัจนกรรมได้แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมในการใช้ภาษาในนิตยสาร
ลาวสมัยใหม่ เป็นลักษณะการใช้ภาษาแบบ “ภาษาระดับสนทนา” ด้วยคำที่เข้าใจง่าย กระชับ แต่มี
ความหมายลึกซึ้ง และแสดงให้เห็นว่าถ้อยคำที่ได้ถูกนำเสนอผ่านตัวบทนั้นมีการแสดงเจตนาอย่างไร
ต่อผู้รับสาร อาจจะตรงหรือไม่ตรงตามความคาดหวังของผู้รับสารก็ได้ สอดคล้องกับแนวคิดของ เซิร์ล 
(ทรงธรรม อินทจักร.  2550: 37 ; อ้างอิงจาก Searle. 1969) ที่กล่าวว่าถ้อยคำที่มีรูปภาษาต่างกัน
ต้องมีหน้าที่สื่อความต่างกันเสมอ อาจกล่าวได้ว่าเนื่องจากภาษาเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้อยู่ตลอดเวลา
ขึ้นอยู่กับบริบทการใช้ รวมทั้งปัจจัยอ่ืนที่เกี่ยวข้องการที่จะจัดระบบให้กับความหลากหลายเหล่านี้
เป็นสิ่งที่ท้าทายและยังไม่อาจหาข้อยุติที่ชัดเจนได้เสียทีเดียว   
 3. ปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  จากการศึกษาผู้วิจัยแบ่งการอภิปรายผลการศึกษาปฏิบัติการทางสังคมในนิตยสารลาว
สมัยใหม่ ดังนี้ 
  3.1 ปฏิบัติการทางสังคมกับการนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่  
ผลการวิจัยพบว่า การนำเสนอชุดความคิดในนิตยสารลาวสมัยใหม่ มี 2 ชุดความคิด ได้แก่ 1) ชุด
ความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” และ 2) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” มีผล
การศึกษาที่จะมาอภิปราย ดังนี้ 
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   1) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “ความทันสมัย” ผลการวิจัยพบว่า การใช้กลวิธีทาง
ภาษาต่าง ๆ เพื่อนำเสนอความคิดความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัยที่สัมพันธ์กับนิตยสารสมัยใหม่ 
โดยความคิดต่าง ๆ นั้น ประกอบไปด้วยกลวิธีต่าง ๆ ได้แก่ ผู้หญิงลาวต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ 
“สุขภาพดี”  และคนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา ผลการศึกษาปรากฏ ดังนี้ 
   ผู้หญิงลาวต้อง “เก่ง” “ขยัน” และ “สุขภาพดี”  พบว่า  ชุดความคิดนี้ ได้มี
เป้าหมายสำคัญคือการเป็นสาวทันสมัย ผู้ส่ งสารยังสื่อให้ เห็นว่าผู้หญิ งลาวในยุคปัจจุบันมี
ความสามารถเทียบเท่ากับผู้ชาย หาเงิน สร้างครอบครัว และเลี้ยงดูพ่อแม่และตนเองได้ ใน
ขณะเดียวกันจะเห็นได้ว่า ผู้ส่งสารได้ใช้คำศัพท์เรียกแทนบุคคลเพ่ือแสดงความเป็นกันเอง เพ่ือทำให้
ผู้อ่านรู้สึกได้รับความเป็นกันเองและสามารถเป็นผู้หญิงที่ทันสมัยได้ไม่ยาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของลำพอง คัญทะลีวัน (2551) ที่ได้ศึกษาเรื่องภาพตัวแทนผู้หญิงในนิตยสารของ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวช่วงปี ค.ศ. 2002 – 2007 พบว่า นิตยสารทั้ง 3 ฉบับที่ผู้ศึกษาได้นำมา
วิเคราะห์เพ่ือสะท้อนกระบวนการประกอบสร้างความเป็นหญิงให้กับผู้หญิงลาวสามารถแยกออกเป็น 
4 ประเด็นหลักด้วยกันคือ (1) ผู้หญิงกับสุขภาพอนามัย (2) ผู้หญิงกับบทบาทตามจารีตประเพณี (3) 
ผู้หญิงกับผลิตภัณฑ์สินค้า และ (4) ผู้หญิงกับสถานะทางสังคม ซึ่งทุกประเด็นล้วนแต่เป็นการกำหนด
บทบาทผู้หญิงให้ตกอยู่กับสภาพจำยอมที่ตั้งอยู่บนฐานการมีอคติทางเพศ จากระบบทุนนิยมปิตาธิป
ไตยที่มีผู้ชายกำกับ  โดยการสร้างมายาคติว่าเป็นคุณสมบัติอันดีงามของลูกผู้หญิง  ด้วยการบริโภค
สินค้าต่าง ๆ ที่ระบบทุนนิยมสร้างขึ้นเพ่ือทำให้ผู้หญิงกลายเป็นหญิงยุคใหม่ที่เน้นความทันสมัยทาง
วัตถุมากกว่าความรู้ที่เป็นอีกด้านหนึ่งที่สำคัญของความทันสมัย 
   คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษา พบว่า สภาพทางสังคมก็มีส่วนสำคัญในการปรับและ
เปลี่ยนให้เป็นไปตามระบบสังคมปัจจุบัน คนรุ่นใหม่ใส่ใจการศึกษานั้นเป็นเรื่องที่ทุกคนควรได้รับการ
พัฒนาให้ดีขึ้น เนื่องจากผู้ส่งสารได้พยายามสะท้อนให้เห็นถึงระบบการศึกษาในสังคมลาวที่ถูก
ยกระดับให้ดีขึ้น แต่ปัญหาที่พบในสังคมลาวคือ ชนชั้นทางสังคมที่มีความแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง 
ส่งผลต่อการบริหารจัดการ และในทางปฏิบัติการศึกษาภาคบังคับจะมีผลดีแต่เฉพาะเด็กในเมืองใหญ่
เท่านั้นจากสาเหตุดังกล่าวจึงเป็นปัญหาที่สังคมลาวกำลังดำเนินการแก้ไขให้ดีขึ้น เพ่ือพัฒนาให้เป็น
สังคมที่ทันสมัยและก้าวหน้า ซึ่งสอดคล้องกับชุดความคิดในงานวิจัยของ ชิษณุพงศ์  อินทรเกษม 
(2557) ที่ศึกษาเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ในวาทกรรม
โฆษณาสถาบันกวดวิชาตามแนวทางการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ พบว่า ชุดความคิดที่
เกี่ยวข้องกับนักเรียน ได้แก่ นักเรียนควร “เป็นคนเก่ง” และ “เป็นที่ 1” นักเรียนมักจะขาดความ
พร้อมความมั่นใจและมีปัญหาการเรียน ซึ่งแสดงให้เห็นว่า  ภาษาเป็นเครื่องมือที่สำคัญที่ใช้ในการ
ถ่ายทอดและนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมผ่านชุดความคิดที่ถูกนำเสนอในสื่อสิ่งพิมพ์ 
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   2) ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” ผลการวิจัยพบว่า ภาษาที่ใช้ใน
นิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ นั้น นอกจากจะมุ่งให้ข้อมูลเกี่ยวกับความทันสมัยแล้วยังแฝง
ความคิดบางอย่างด้วย ทำให้ได้เห็นชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับ “จินตนาการใหม่” ได้แก่ จากประเทศ 
Land Lock กลายเป็น Land Link   สีสันตลาดเกิดใหม่ใน “สังคมลาว” และปรากฏการณ์ใหม่ของ
วงการสื่อในสังคมลาว ผลการวิจัยปรากฏ ดังนี้ 
   จากประเทศ Land Lock กลายเป็น Land Link พบว่า การนำเสนอความคิด
เกี่ยวกับประเทศที่เป็นจุดด้อยได้กลายเป็นประเทศเดียวที่เชื่อมโยง 5 ประเทศในลุ่มแม่น้ำโขง จาก
การพัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านผู้นำคือไกสอน  พมวิหาน ส่งผลให้ผู้วิจัยได้มองเห็นชุดความคิดที่ถูก
นำเสนอผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ ทั้งนี้ผู้ส่งสารได้ใช้กลวิธีทางภาษาต่าง ๆ ในการนำเสนอความคิด
ดังกล่าว ในด้านการคมนาคม ขนส่ง และสินค้าส่งออก ประเทศลาวได้กลายเป็น Battery of Asia  
ซึ่งเห็นได้จากการที่มีเงินลงทุนหลั่งไหลจากต่างประเทศเข้ามามากในธุรกิจ อีกทั้งองค์ประกอบต่าง ๆ 
ที่ทำให้ลาวมีบทบาทในเวทีเศรษฐกิจระหว่างประเทศเพ่ิมขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ ไพวัน  บุน
ทะวง (2556) ที่ศึกษาเกี่ยวกับพัฒนาการของหนังสือพิมพ์เวียงจันทร์ใหม่ สปป.ลาว ค.ศ.1975-2010 
พบว่า ช่วงที่ 2 สมัยจินตนาการใหม่ถึงปัจจุบัน (ค.ศ.1986-2010) เป็นยุคที่ลาวเปิดกว้างทางด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมสู่โลกภายนอก ลาวปรับนโยบายเศรษฐกิจ จาก “การผลิตเพ่ือเลี้ยง
ตนเอง” เป็น “การผลิตเพ่ือเป็นสินค้า” ผลิตส่งออกต่างประเทศ เน้นการทำหน้าที่กระตุ้นให้
ประชาชนสร้างผลผลิตด้านเกษตรกรรมและอุตสาหกรรมเพ่ือเป็นสินค้า รวมทั้งการโฆษณาผลิตภัณฑ์
เพ่ือสร้างแรงจูงใจ หนังสือพิมพ์เวียงจันทน์ใหม่จึงต้องพัฒนารูปแบบ เนื้อหา และภาษาให้ทันสมัยแต่
เนื้อหาสาระต้องสอดคล้องกับแนวทางของพรรครัฐ 
   สีสันการตลาดเกิดใหม่ใน “สังคมลาว” พบว่า ประเด็นที่น่าสนใจ คือ วงการธุรกิจที่
เติบโตอย่างรวดเร็ว ได้แก่ ธนาคาร ธุรกิจประเภทรถยนต์ ธุรกิจประเภทโทรคมนาคม และธุรกิจ
ประกันภัยต่าง ๆ ส่วนใหญ่พบการนำเสนอข้อมูลเชิงปริมาณ เพื่อต้องการแสดงให้เห็นว่าการสร้างและ
สื่อชุดความคิดให้ผู้อ่านเชื่อและเกิดความไว้วางใจนั้น ข้อมูลที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ต้องเป็นข้อมูลที่เห็นเชิง
ประจักษ์ อีกท้ังการสนับสนุนชุดความคิดหลักเรื่อง “จินตนาการใหม่” นั้น ได้สะท้อนสภาพสังคมลาว
ในปัจจุบันได้อย่างชัดเจนผ่านตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่)       
   ปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาว พบว่า การนำเสนอผ่านมุมมองของสื่อ
สิ่งพิมพ์ (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ถึงการนำเสนอความคิดของคนในสังคมลาวที่มีต่อสภาพทาง
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงร่องรอยจินตนาการใหม่ที่เกิดขึ้นในสังคม ซึ่ง
เป็นการสะท้อนถึงมาตรฐานในประเทศว่า การก้าวเข้าสู่โลกของจินตนาการใหม่นั้นขึ้นอยู่กับกระบวน
ทัศน์ใหม่ทางธุรกิจและทัศนคติของคนในสังคมที่มีต่ออัตลักษณ์ของตนเอง ดังนั้นจะเห็นได้ว่า 
ปฏิบัติการทางสังคมที่พบในปรากฏการณ์ใหม่ของวงการสื่อในสังคมลาวได้สร้างและสื่อให้เห็นถึงการ
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พัฒนาตามวิสัยทัศน์ของท่านไกสอน  พมวิหาน เพ่ือให้ประเทศชาติหลุดพ้นจากความยากจนและก้าว
ไปสู่ประเทศท่ีพัฒนาแล้วในปี 2020 
   ผู้วิจัยสังเกตว่า ผู้วิจัยได้อธิบายชุดความคิดต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับความทันสมัย และ
ชุดความคิดที่เกี่ยวข้องกับจินตนาการใหม่ โดยผู้ วิจัยได้อธิบายถึงกลวิธีทางภาษากับการนำเสนอ
ความคิดในปฏิบัติการทางสังคม ซึ่งทำให้เห็นภาพรวมของความคิดความเชื่อต่าง ๆ ที่ผู้ส่งสารได้แฝง
ไว้ในตัวบท (นิตยสารลาวสมัยใหม่) ดังกล่าว โดยความคิดต่าง ๆ นั้นล้วนแต่สัมพันธ์กันอย่างเป็น
ระบบและตอกย้ำชุดความคิดต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคมอยู่แล้วให้มีความชัดเจนมากขึ้น ซึ่งความคิดต่าง ๆ 
ล้วนแต่สะท้อนการพัฒนาระบบเศรษฐกิจและสังคมด้านต่าง ๆ โดยแสดงให้เห็นว่าช่องทางการส่งสาร
ถือเป็นกระบอกเสียงที่สำคัญในการประชาสัมพันธ์หรือส่งสารให้กับผู้อ่านได้ในระดับหนึ่ง ดังนั้นภาษา
กับสังคมจึงไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ผู้วิจัยจึงได้นำกลวิธีทางภาษามาสนับสนุนชุดความคิด
เพ่ือให้มองเห็นภาพในสังคมลาวชัดเจนมากยิ่งขึ้น ซึ่งสอดคล้องแนวคิดของจันทิมา  เอียมานนท์ 
(2557 : 197) ที่กล่าวว่า ภาษาที่คนเราเลือกใช้สื่อสารในตัวบทนั้น นอกจากจะทำหน้าที่สื่อแทน
ความคิดและสื่อแทนปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในสังคม แล้วยังมีเจตนาและอำนาจในเชิงความคิด
บางอย่างแฝงอยู่ด้วย อันหมายถึงบุคคล เหตุการณ์หรือสิ่งที่มีขึ้นหรือเกิดขึ้นแล้วในสังคม ในรูปแบบ
ของตัวบทอันประกอบด้วยคำและถ้อยคำที่ผ่านการเลือกและเรียบเรียงขึ้นอย่างมีระบบตามหลักการ
ของกลุ่มภาษาศาสตร์ ระบบ-หน้าที่ 3 ประการ ได้แก่ หน้าที่ด้านระหว่างบุคคล หน้าที่ด้านความคิด 
และหน้าที่ด้านตัวบท 
 3.2 อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัย
ทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีผลทำให้เกิดการผลิต กระจายตัวบทที่แฝงอุดมการณ์ต่ าง ๆ ซึ่งนำมาสู่
การบริโภค ตีความตัวบทในสังคม ชุดความคิด ความเชื่อ และค่านิยมต่าง ๆ ที่มีอยู่ในสังคมลาว ได้แก่ 
1) ความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาว และ 2) ภาพลักษณ์ความเป็นลาว มีผลการศึกษาที่จะมา
อภิปราย ดังนี้ 
  1) ความเชื่อและค่านิยมในสังคมลาว ผลการวิจัยพบว่า อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่
เป็นตัวกำหนดให้สื่อในสังคมลาวนำเสนอผลสะท้อนออกมาในหลากหลายรูปแบบ อาทิ นิตยสาร 
เนื่องจากนิตยสารมีบทบาทสำคัญ มีอิทธิพลหรือมีอำนาจที่ทำให้เกิดความคิดยอมรับ ปฏิเสธ หรือ
ต่อรองเกิดขึ้น จนอาจนำไปสู่การเปลี่ยนแปลงทางความคิดระหว่างคนในสังคมได้ ดังนั้น เมื่อได้ศึกษา
ข้อมูลในนิตยสารลาวสมัยใหม่ทั้ง 3 ฉบับ พบว่ามีอิทธิพลของปัจจัยทางสังคมที่มีผลต่อนิตยสาร ได้แก่ 
ความเชื่อเรื่อง หินฟู-พญางูใหญ-่ช้างเผือก  
  ความเชื่อเรื่อง หินฟู-พญางูใหญ่-ช้างเผือก พบว่า จากอิทธิพลความเชื่อดังกล่าวทำให้
สังคมลาวได้พัฒนาตนเองขึ้นมาเรื่อย ๆ จนถึงปัจจุบัน ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงได้รวยรวมข้อมูลผ่านตัวบท 
(นิตยสารลาวสมัยใหม่) ที่สะท้อนถึงระบบความเชื่อดั้งเดิมที่แฝงอยู่ในรูปแบบของการให้สัมภาษณ์ 
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บทความ ต่าง ๆ เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงวิถีการดำเนินชีวิตของคนในสังคมลาวได้อย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะความเชื่อพ้ืนฐานของคนในสังคมยังคงเป็นตัวกำหนดรากฐานชีวิตที่ส่งผลต่อความรู้สึก 
ความคิด และความเชื่อ ออกมาเป็นรูปธรรมมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ นอร์แมน แฟร์คลัฟ 
(ณัฐพร พานโพธ์ทอง. 2556 อ้างอิงจาก Fiarclough.  1995) ที่กล่าวว่า การวิเคราะห์ตัวบทในการ
ทำหน้าที่แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของบริบทวาทกรรมในสังคมว่าประกอบไปด้วยกิจกรรมใดและ
เกี่ยวข้องกับใคร อย่างไรบ้าง นอกจากนั้นยังต้องพิจารณาถึงการสื่อว่าแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์เชิง
อำนาจและอุดมการณ์ที่แฝงมากับตัวบทด้วยว่าการกำหนดว่าใครมีบทบาทหรือสถานภาพในการ
สื่อสารนั้น ๆ อย่างไรด้วย 
  2) ภาพลักษณ์ความเป็นลาว ผลการวิจัยพบว่า อิทธิพลของปัจจัยทางสังคมส่งผลต่อ
รูปแบบการดำเนินชีวติของคนลาวในสังคมที่ไหลไปตามกระแสโลก ซึ่งประเทศลาวไม่เพียงแต่หมุนไป
ข้างหน้าอย่างเดียว ประเทศลาวยังมีการแลหลังมองหน้าอยู่เสมอ การพัฒนาเศรษฐกิจถูกนำมาเป็น
ดัชนีชี้วัดความก้าวหน้าของประเทศ และความกินดีอยู่ดีของประชากรลาวยังคงอยู่ในสภาพกำลัง
พัฒนา ได้แก่ ความเป็นลาวในมิติทางสังคม และกระแสบริโภคนิยมในสังคมลาว 
  ความเป็นลาวในมิติทางสังคม พบว่า การนำเสนอเนื้อหาที่ปรากฏในนิตยสารลาว
สมัยใหม่มีปัจจัยทางสังคมต่าง ๆ ที่ส่งผลให้นิตยสารต้องนำเสนอเนื้อหาที่ทำให้ผู้อ่าเชื่อว่าการสำนึก
รักชาติและมีความภาคภูมิใจในชาติ รวมทั้งการศรัทธาและเชื่อมั่นในระบอบการปกครองของผู้นำ
ประเทศในปัจจุบันมีความสำคัญต่อการดำเนินชีวิตของผู้อ่านอย่างแท้จริง   
  กระแสบริโภคนิยมในสังคมลาว พบว่า ความต้องการของประชากรในประเทศลาวมี
ความต้องการที่สูงขึ้นเห็นได้จากตัวอย่างที่ผ่านมาไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการกิน การแต่งกาย การศึกษา 
หรือแม้กระทั่งการดำเนินชีวิตที่อยู่บนความสะดวกและรวดเร็ว ซึ่งเป็นผลตอบแทนที่พึงปรารถนา ทำ
ให้การนำเสนอเนื้อหาในนิตยสารลาวสมัยใหม่กลายเป็นสินค้าและมีส่วนช่วยให้ผู้อ่านเกิดความ
ต้องการตามมา 
  ผู้วิจัยสังเกตว่า ภาพลักษณ์ความเป็นลาวจึงเป็นกลวิธีหนึ่งในการขัดเกลาคนในสังคมให้
ยอมรับว่าการมีสำนึกในการรักชาติ ความภาคภูมิใจในชาติ การมีความศรัทธาและเชื่อมั่นในระบอบ
การปกครองแบบใหม่คือส่วนหนึ่งในการดำเนินชีวิตของตนเอง รวมทั้งเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นได้ทุกเม่ือ ซึ่งถ้า
ผู้อ่านเชื่อเช่นนั้นจริง ๆ อาจส่งผลให้การดำเนินชีวิตในสังคมเกิดความสุขและไม่ต้ องพยายาม
เปลี่ยนแปลงอะไรในการดำเนินชีวิตขอเพียงแค่เชื่อมั่นและสำนึกรักในชาติสังคมลาวจะเป็นสังคมที่มี
แต่ความสุข ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ จิตราภรณ์ วนัสพงศ์ (2539) ที่ได้ศึกษาเรื่องชาติพันธุ์นิยม
ในการนำเสนอเรื่องเกี่ยวกับประเทศลาว ในหนังสือพิมพ์ไทย พบว่า ตัวแปรมีอิทธิพลต่อการนำเสนอ
ภาพลักษณ์ของลาวในหนังสือพิมพ์ไทยให้เป็นบวกมากขึ้นคือ สถานการณ์ระหว่างความสัมพันธ์
ระหว่างประเทศของไทยและลาวแต่ภาพลักษณ์ลบบางอย่างก็ถูกหนังสือพิมพ์ไทยตอกย้ำอย่าง
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สม่ำเสมอ ชี้ให้เห็นว่าแนวคิดชาติพันธุ์นิยมก็มีอิทธิพลต่อการนำเสนอเรื่องเกี่ยวกับประเทศลาวใน
หนังสือพิมพ์ไทย โดยมีแนวคิดชาตินิยมสะท้อนออกมาในเนื้อหาข่าวเป็นบางช่วง และสนับสนุน
แนวคิดชาติพันธุ์นิยมในการสร้างภาพลักษณ์ที่เป็นลบให้กับประเทศลาว  
 4. การนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ 
  ผลการศึกษาการนำเสนออุดมการณ์ทางสังคมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ปรากฏ 3 
อุดมการณ์ ดังนี้ 
  4.1 อุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า มี
การสร้างอุดมการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรม 3 ชุดความคิด ได้แก่ 1) อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา 2) 
อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม และ 3)อุดมการณ์ด้านธรรมชาตินิยม อภิปรายได้ ดังนี้ 
    1) อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา จากการศึกษาพบว่า อุดมการณ์ด้านพุทธศาสนา
ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ จากที่ทำการวิเคราะห์ตัวบทนั้นพบอุดมการณ์พุทธศาสนามักจะถูกนำเสนอ
ผ่านหัวข้อธรรมะ (ທ າມະ) ทุกฉบับ เช่น การทำบุญตามประเพณี  
    ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า การนำเสนออุดมการณ์พุทธศาสนาข้างต้นได้กลายเป็น
แนวทางในการดำรงชีวิตประจำวันของประชาชนลาว จากการวิเคราะห์พบการนำเสนออุดมการณ์
พุทธศาสนาเกี่ยวกับสัจนิยม และความเป็นเหตุเป็นผล โดยอุดมการณ์นี้มักจะถูกนำเสนอผ่าน
หลักธรรมทางพุทธศาสนา เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับตัวบท อีกทั้งผู้เขียนได้สอดแทรกศีลธรรม
ทางพุทธศาสนา เช่น พุทธศาสนามองโลกในแง่ความเป็นจริงเป็นสัจนิยม คือ มองทุกอย่างในสภาพที่
เป็นจริงถึงแม้โลกจะพัฒนาไปไกลและส่งผลให้มนุษย์กลายเป็นคนเห็นแก่ตัวก็ตาม ความเป็นเหตุเป็น
ผลที่ถูกนำเสนอผ่านอุดมการณ์นี้ได้สอดแทรกศีลธรรมทางพุทธศาสนาเอาไว้อย่างแนบเนียน ถึง
อย่างไรก็ตามอุดมการณ์ที่ควรค่าแก่การรักษาไว้ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ก็คืออุดมการณ์ทางพุทธ
ศาสนาที่สะท้อนการทำความดี การสร้างบุญกุศล การเข้าใจสัจธรรมของชีวิต การกตัญญู และความมี
น้ำใจที่ยังคงถูกนำเสนอในทิศทางบวกเสมอ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ประภาภรณ์  รัตโน (2552) 
ที่ได้ศึกษาเรื่องการนำเสนออุดมการณ์ทางพุทธศาสนาของหนังสือพิมพ์รายวัน พบว่า อุดมการณ์ทาง
พุทธศาสนาที่นำเสนอมากที่สุดในประเด็นการประพฤติดี  รองลงมาคือ กรรม และการหลุดพ้น ส่วน
ใหญ่นำเสนอทิศทางบวก การนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับหนังสือพิมพ์รายวัน สามารถสะท้อนภาพพุทธ
ศาสนาในสังคมไทยได้หลายแง่มุม เช่น วัตถุมงคลนิยม  พุทธประเพณี ปัจเจกนิยม พุทธแบบ
ผสมผสาน ธรรมะประยุกต์ องค์กรด้านพุทธศาสนา ความเสื่อมของพุทธศาสนา การใช้สื่อเป็นช่องทาง
ในการประชาสัมพันธ์บอกบุญ ธรรมะเชิงท่องเที่ยว เป็นต้น     
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    2) อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม จากการศึกษาพบว่า อุดมการณ์ด้านท้องถิ่นนิยม
ในนิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นไปในลักษณะการสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตแบบสังคมเกษตรกรรมอันเป็น
รากเหง้าของคนลาว การปลูกฝังให้รักในวิถีพ้ืนบ้าน การส่งเสริมสถานที่ท่องเที่ยวในท้องถิ่ น ฯลฯ ที่
ถูกนำเสนอผ่านนิตยสารเป็นการแสดงออกถึงความรักในผืนแผ่นดินลาว ในบ้านเกิดถิ่นที่อยู่ของตัวเอง 
ด้วยวิธีการอนุรักษ์ประเพณี วัฒนธรรม และสภาพความเป็นอยู่ในท้องถิ่น การนำเสนออุดมการณ์
ท้องถิ่นนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ในคอลัมน์ เวียกดีคนเด่น ในนิตยสารมหาชน ซ่ึงเป็นการนำเสนอ
กลุ่มคนที่แสดงออกถึงความผูกพันกับท้องถิ่นด้วยการนำเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น  
    ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า อุดมการณ์ท้องถิ่นนิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้
สะท้อนให้เห็นจากการส่งเสริมให้เกิดความสำนึกรักในบ้านเกิด ถิ่นที่อยู่ ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น 
การให้คุณค่ากับทรัพยากร และพยายามสร้างความเข้มแข็งให้กับท้องถิ่นเพ่ือให้สามารถยืนหยัดอยู่ได้
ด้วยตนเองท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ ซึ่งสอดคล้องกับของวรรณมณี  บัวเทศ (2545) ที่ได้ศึกษา
อุดมการณ์ทางวัฒนธรรม  เศรษฐกิจ  และการเมือง  ที่ปรากฏในข้อเขียนเกี่ยวกับเหตุการณ์ใน
ประเทศแถบเอเชียเปรียบเทียบนิตยสารไทม์กับเอเชียวีค พบว่า สำหรับผู้รับสารชาวตะวันตก การรับ
สารที่มีเนื้อหาอุดมการณ์ตะวันตกจึงเหมือนเป็นการตอกย้ำรากฐานความเชื่อให้ชัดเจนยิ่งขึ้น ขณะที่
ผู้รับสารซึ่งเป็นชาวตะวันออกที่อุดมการณ์พ้ืนฐานหรืออุดมการณ์ท้องถิ่นไม่เข้มแข็ งพอก็อาจจะเริ่ม
เปลี่ยนความเชื่อ และนำไปสู่การครอบงำทางอุดมการณ์ได้ง่าย 
    3) ด้านอุดมการณ์ธรรมชาตินิยม จากการศึกษาพบว่า การนำเสนออุดมการณ์
ธรรมชาตินิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วนใหญ่มักปรากฏที่การพาดหัวเรื่อง และในส่วนเนื้อหาใน
คอลัมน์ที่มี เนื้อหาเกี่ยวกับสาระน่ารู้  การเตือนภัย และรู้หรือไม่ เพ่ือให้ผู้ อ่านได้ตระหนักถึง
ความสำคัญของธรรมชาติ  
    ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า ธรรมชาตินิยม เป็นอุดมการณ์ที่ถูกจัดวางให้เห็นผ่านมุมมอง 
ทัศนะของผู้เขียนซึ่งมักถูกนำเสนอเมื่อมีปรากฏการณ์ต่าง ๆ ที่ไม่สามารถตั้งรับได้ หรือ ไม่สามารถ
หลีกหนีได้ ได้เพียงแค่ตั้งรับมือและป้องกันเท่านั้น โดยเป็นการแสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ธรรมชาติ
นิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ที่เชื่อว่า ธรรมชาตินั้นเป็นสิ่งสำคัญต่อชีวิตของคนในสังคมลาว 
ธรรมชาติเป็นสิ่งที่ไม่สามารถคาดเดาได้ว่าจะเกิดผลกระทบใดบ้างหากไม่พร้อมรับมือ ธรรมชาติเป็น
สิ่งที่สวยงามหากมนุษย์มองเห็นคุณค่าของกันและกัน ดังนั้นธรรมชาตินั้นให้ทุกสิ่งแก่มนุษย์ ถ้าหาก
มนุษย์ทำลายธรรมชาติก็เท่ากับทำลายตนเอง   
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  4.2 อุดมการณ์ทางการเมืองในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า เป็นอุดมการณ์ที่
เป็นเรื่องเกี่ยวกับรัฐหรือแผ่นดิน เกี่ยวกับการบริหารประเทศ หรือนโยบายในการบริหารประเทศ ซึ่ง
ผู้วิจัยพบการนำเสนออุดมการณ์ทางการเมืองผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ในประเด็น อุดมการณ์
ชาตินิยม 
   อุดมการณ์ชาตินิยม คือ อุดมการณ์ที่ถูกประกอบสร้างขึ้นเพื่อตอบสนองต่อการสร้าง
รัฐชาติ มีภาระหน้าที่ทางอุดมการณ์ในการสร้างเอกภาพ สร้างความเป็นชาติขึ้นมาจากความ
หลากหลายของคนในชาติ รวมไปถึงการหวงแหนแผ่นดินและผลประโยชน์ร่วมของคนในชาติ การ
สร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบ และความศรัทธาในความเป็น “ลาว” และที่สำคัญคือเป็นกลไก
ทางอุดมการณ์ในการสร้างความชอบธรรมให้กับครองอำนาจทางการเมืองของรัฐ สำนึกความเป็นชาติ
ที่ถูกสร้างขึ้น จึงสอดคล้องกับผลประโยชน์ของรัฐมากกว่าประชาชน เช่น การหวงแหนในแผ่นดินเกิด 
การสำนึกความเป็นชาติ การฉลองวันชาติ เป็นต้น 
   ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า การนำเสนอการสร้างสำนึกให้เกิดความรักความชอบ และความ
ศรัทธาในความเป็น “ลาว”ข้างต้นนั้น มักถูกนำเสนอผ่านความคิดของผู้เขียนที่ต้องการกระตุ้นและ
ส่งเสริมหรือแนะนำให้ผู้อ่านเกิดความสำนึกรัก หวงแหน และภาคภูมิใจในชาติของตนมากยิ่งขึ้น อีก
ทั้งยังเป็นการสนับสนุนพรรคและรัฐบาลให้เกิดการเฉลิมฉลองแบบนี้ไปเรื่อย ๆ ถึงแม้มันอาจจะ
สิ้นเปลืองแต่มันสามารถสะท้อนวิถีชีวิตของคนในสังคมลาวและสร้างจิตสำนึกที่ดีให้เกิดขึ้นใน
ประเทศชาติได้ไม่มากก็น้อย ดังนั้นอุดมการณ์ชาตินิยมที่ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นเป็น
อุดมการณ์ที่ถูกนำเสนอในลักษณะของมีลักษณะของการถ่ายทอดในเรื่องความรักชาติ รักแผ่นดิน 
หวงแหนสมบัติชาติ การสละชีวิตเพ่ือชาติ และรักษารากเหง้าความเป็นลาวในสังคมเกษตรกรรม ผ่าน
การวางรากฐานชาตินิยมทางวัฒนธรรมเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาวิกฤตของประเทศและการพัฒนา
ของประเทศชาติผ่านนิตยสารลาวสมัยใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ของยิ่งลักษณ์  บุญเก็บ 
(2552) ได้ศึกษาเรื่องการใช้เพลงปลุกใจในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์ให้คนไทยสำนึกรักชาติของ
กองทัพบก พ.ศ.2475–2550 พบว่า พัฒนาการของเพลงปลุกใจในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์ในคนไทย
สำนึกรักชาติของกองทัพบกสามารถแบ่งได้ 5 ยุค คือ (1) ยุคปลุกอุดมการณ์ชาตินิยม (2575 -2500) 
แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือการเสียสละพลีชีพเพ่ือชาติ  หวงแหนดินแดนอธิปไตยและความเป็นเชื้อ
ชาติไทย (2) ยุคสู้ภัยคอมมิวนิสต์ (2501-2525) แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือกำลังใจทหารในการ
ปฏิบัติหน้าที่  การประณามโจมตีผู้เป็นภัยต่อชาติและการเตือนสติเตือนใจคนไทย  (3) ยุคงานประจำ
ทำตามหน้าที่ (2526-2535) แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือการแสดงถึงความภาคภูมิใจในกองทัพบก 
(4) ยุคกู้ภาพลักษณ์กองทัพบก (2536-2538) แก่นหลักเพลงปลุกใจคือการแสดงเจตนารมณ์และ
จุดยืนของกองทัพบกภายหลังเหตุการณ์พฤษภาทมิฬปี 2535 (5) ยุคฟ้ืนฟูอุดมการณ์รักชาติ (2539 -
2550) แก่นหลักของเพลงปลุกใจคือการเทิดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์ การแสดงความรู้รักสามัคคี
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ของคนในชาติและการแสดงถึงบทบาทของทหารที่เสียสละเพ่ือปกป้องชาติ นอกจากนี้ยังพบว่า
กองทัพบกได้ดำเนินการประชาสัมพันธ์เชิงรับในยุคปลูกอุดมการณ์ชาตินิยม ยุคสู้ภัยคอมมิวนิสต์และ
ยุคกู้ภาพลักษณ์กองทัพบก ส่วนในยุคงานประจำทำตามหน้าที่เป็นการดำเนินการประชาสัมพันธ์แบบ
ปกติ ในยุคฟ้ืนฟูอุดมการณ์รักชาติได้หันมาใช้การดำเนินงานการประชาสัมพันธ์เชิงรุก 
  4.3 อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจในนิตยสารลาวสมัยใหม่ ผลการวิจัยพบว่า เป็นอุดมการณ์
สำคัญที่มีส่วนในกิจกรรมทางเศรษฐกิจของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวเช่นกัน ได้แก่ 1) 
อุดมการณ์ทุนนิยม และ 2) อุดมการณ์วัตถุนิยม อภิปรายได้ดังนี้ 
    1) อุดมการณ์ทุนนิยม ผลการวิจัยพบว่า ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ได้ถูกนำเสนอ
อุดมการณ์ทุนนิยมผ่านรูปแบบของการสัมภาษณ์ การโฆษณา ฯลฯ เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงระบบทุน
นิยมที่มีผลต่อการดำเนินชีวิตของคนในสังคมลาวช่วงปี พ.ศ. 2558-2559  
    ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า อุดมการณ์ทุนนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่นั้นจะถูกนำเสนอ
ในลักษณะ 2 แบบคือ ด้านหนึ่งจะนำเสนอผ่านการลงทุนทางธุรกิจ เช่น บริษัทสุขสมบูรณ์ ในช่วงแรก
มองการเข้าสู่สมาคมเศรษฐกิจอาเซียนว่าเป็นการเปิดโอกาสให้มีคู่แข่ง แต่เมื่อได้เข้ามาสู่การรับมือง
จริงกลุ่มนายทุนกลับมองว่าเป็นการเพ่ิมโอกาสให้กับบริษัทของตน ซึ่งแสดงให้เห็นว่าอุดมการณ์ทุน
นิยมไม่ได้ถูกต่อต้านอย่างเดียวตามีลักษณะของการประนีประนอมควบคู่กันอยู่ด้วย ด้านที่สองถูก
นำเสนอผ่านการตั้งรับหรือเตรียมความพร้อม เช่น ในตัวอย่างของธุรกิจโรงแรมลือไช ที่ แสดงให้เห็น
ชัดเจนว่าการเข้าสู่สมาชิกสมาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้นทำให้สภาพทางเศรษฐกิจดีขึ้นกว่าเดิม กล่าวคือ 
ในทางธุรกิจประเภทโรงแรมหรือบ้านพักนั้นยังคงให้การยอมรับและเตรียมพร้อมเพ่ือเข้าสู่ระบบทุน
นิยมอย่างเต็มตัว แต่อย่างไรก็ตามในท้ายที่สุดแล้วถึงแม้ว่าจะมีการปฏิเสธอย่างไรอุดมการณ์ทุนนิยมก็
มักถูกยกให้เป็นอุดมการณ์หลักในเรื่องของระบบเศรษฐกิจและการพัฒนาสังคมและประเทศชาติโดย
ไม่อาจปฏิเสธได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ของวรรณมณี  บัวเทศ (2545) ที่ได้ศึกษาอุดมการณ์
ทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการเมือง ที่ปรากฏในข้อเขียนเกี่ยวกับเหตุการณ์ในประเทศแถบเอเชีย
เปรียบเทียบนิตยสารไทม์กับเอเชียวีค พบว่า นิตยสารทั้ง 2 ฉบับ จะมีกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกันอย่าง
สิ้นเชิง คือ ไทม์มีกลุ่มเป้าหมายเป็นชาวสหรัฐอเมริกา (ตะวันตก)  และเอเชียวิคมีกลุ่มเป้าหมายเป็น
ชาวเอเชีย (ตะวันออก)  แต่เนื้อหาอุดมการณ์ที่ปรากฏในข้อเขียนของนิตยสารทั้งสอบเกือบทั้งหมดจะ
เป็นอุดมการณ์ตะวันตกโดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้ความสำคัญกับประเทศโลกตะวันตกและอุดมการณ์
ทุนนิยมซึ่งหมายถึงรูปแบบการดำเนินธุรกิจการค้าเสรีและการเกิดช่องว่างหรือความเหลื่อมล้ำ
ระหว่างคนในสังคม 
    2) อุดมการณ์วัตถุนิยม ผลการวิจัยพบว่า อุดมการณ์วัตถุนิยมมีความสัมพันธ์และ
ส่งผลให้เกิดความต้องการความคิดและการเปลี่ยนแปลงต่อวิถีชีวิตของคนลาวในปัจจุบัน กล่าวคือใน
สมัยก่อนการจับจ่ายหรือการบริโภคนั้นไม่ได้มีความต้องการสูงเหมือนในปัจจุบัน แต่ปัจจัยทางสังคม
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ในปัจจุบันแสดงให้เห็นว่าความต้องการหรือขีดจำกัดของคนในปัจจุบันมีอยู่ไม่จำกัด ทั้งนี้เรื่องเงินมี
บทบาทสำคัญที่จะทำให้เกิดความไม่เท่าเทียมขึ้นในสังคม ความต้องการที่จะครอบครองวัตถุต่าง ๆ 
ล้วนเกิดจากพฤติกรรมของผู้บริโภคท้ังสิ้น  
    ผู้วิจัยมีข้อค้นพบว่า การนำเสนออุดมการณ์วัตถุนิยมในนิตยสารลาวสมัยใหม่ส่วน
ใหญ่มักปรากฏอยู่ 2 ด้านคือ ด้านแรกมักปรากฏอยู่ที่การให้สัมภาษณ์บุคคลที่ประสบความสำเร็จหรือ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม และด้านที่สองมักปรากฏอยู่ที่โฆษณา ซึ่งสะท้อนความต้องการของ
ผู้บริโภคที่ให้คุณค่ากับวัตถุสิ่งของและความสะดวกสบาย รวมทั้งลักษณะของการถ่ายทอดความ
หลงใหลในวัตถุสิ่งของ เช่น บ้าน รถ โทรศัพท์ บริโภครสนิยม และรักในความสะดวกสบาย อย่างไรก็
ตามเป็นที่น่าสังเกตคือ อุดมการณ์วัตถุนิยมที่ถูกนำเสนอมีความแตกต่างจากอุดมการณ์ทุนนิยมที่
ปรากฏในนิตยสารลาวสมัยใหม่ อาจเนื่องมาจากการนำเสนอเนื้อหาในอุดมการณ์ทุนนิยมส่วนใหญ่มัก
ถูกหยิบยกในประเด็นของการต่อรอง ต่อต้านและท้ายที่สุดกลายเป็นอุดมการณ์หลักแบบปฏิเสธไม่ได้ 
ส่วนอุดมการณ์วัตถุนิยมนั้นการนำเสนอเนื้อหาส่วนใหญ่มักถูกหยิบยกผ่านปัจจัยทางสังคมที่ไม่อาจ
หลีกเลี่ยงได้ ส่งผลให้การนำเสนอเนื้อหาเป็นไปในทิศทางบวกเสมอ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ  
ฟาน ไดก์ (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง. 2556: 18-19 อ้างอิงจาก Van Dijk.  1995) ที่กล่าวว่า “อุดมการณ์
เป็นความเชื่อของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งในสังคมและเกี่ยวข้องกับประเด็นผลประโยชน์ของกลุ่มนั้น ๆ ทั้ง
ความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม การดิ้นรน การต่อต้าน หรือการมีอำนาจเหนือกว่า”  
    นอกจากนี้ยังพบว่า อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจ (economic ideology) ที่ปรากฏ
ในนิตยสารลาวสมัยใหม่ เป็นการแสดงให้เห็นว่านิตยสารลาวสมัยใหม่เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่สามารถ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ได้ในลักษณะของของการนำเสนอผ่านรูปแบบต่าง ๆ นอกจากนิตยสารลาว
สมัยใหม่จะทำหน้าที่ในการถ่ายทอด สอดแทรก ผลิตซ้ำอุดมการณ์ทางเศรษฐกิจแล้ว นิตยสารลาว
สมัยใหม่ยังทำหน้าที่สะท้อนความเป็นไปของเศรษฐกิจในสังคมลาวอีกด้วย 
   
7.3 ข้อเสนอแนะ 
 ผู้วิจัยขอเสนอแนะประเด็นที่น่าสนใจและน่าจะมีการวิจัยต่อไปดังนี้ 
  1. การศึกษานิตยสารลาวชุดอ่ืน ๆ เพ่ือดูพัฒนาการและความเปลี่ยนแปลงในการ
สื่อสารเพื่อสร้างอำนาจและประเภทวาทกรรมในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน 
  2. การศึกษาปฏิบัติการทางภาษากับการนำเสนออุดมการณ์ในสื่ออ่ืน ๆ อาทิ รายการ
โทรทัศน์ในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แบบเรียนลาว  
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