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บทคัดย่อ 

  
การศึกษาครั้งนี้มีความมุ่งหมายของการวิจัย 1) เพ่ือศึกษาประวัติเมืองปลายแดน

เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 2) เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาทรัพยากรท่องเที่ยวเมืองปลาย
แดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี และ 3) เพ่ือศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมือง
ปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งเลือกแบบเจาะจงได้แก่พ้ืนที่
แหล่งท่องเที่ยวของอ าเภอเขมราฐ รวมกลุ่มตัวอย่างมีจ านวน  42  คน เลือกแบบเจาะจงประกอบด้วย
ผู้ให้ข้อมูลหลักจ านวน 14 คน ผู้ให้มูลเชิงปฏิบัติจ านวน 14 คน และผู้ให้ข้อมูลทั่วไปจ านวน 14 คน 
ข้อมูลการวิจัยได้รวบรวมจากเอกสาร และการปฏิบัติการภาคสนามโดยการพรรณนาวิเคราะห์ 

ผลการศึกษาพบว่า  1) จากการศึกษาประวัติเมืองปลายแดนเขมราฐพบว่า  อ าเภอ
เขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็นเมืองที่มีบทบาทส าคัญต่อเมืองอ่ืนๆ ในภูมิภาคนี้ เพราะเป็น
เมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอก ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร ถนนคนเดินเขมราษฎร์ธานี ตั้งอยู่ถนน
วิศิษฏ์ศรี ต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี เดิมเป็นถนนสายเศรษฐกิจมีการค้าขาย
คึกคักมาก เพราะเป็นเมืองท่าระหว่างไทยกับสาธารณรัฐปะชาธิปไตยประชาชนลาว  เมื่อปี พ.ศ. 
2518  2) สภาพปัจจุบันทรัพยากรการท่องเที่ยวเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า มี
ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และทรัพยากรการท่องเที่ยวทางด้านศาสนวัตถุ ส่วนปัญหาทรัพยากร
การท่องเที่ยวเมืองปลายแดนเขมราฐ ได้แก่ ด้านการประชาสัมพันธ์ การเดินทางไปยังที่ท่องเที่ยว 
และบริการด้านอาหาร  3) การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเมืองเขมราฐ  จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า ด้านศิลปะจิตรกรรม มีการจัดการแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000ปี ต าบลเจียด 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาถึงโบราณวัตถุ และมีการศึกษาหาข้อมูลภายในวัดที่มี
ภาพ จิตรกรรมและโบราณวัตถุ ที่มีให้กลุ่มคนที่สนใจมาศึกษาศิลปะโบราณสถาน โบราณวัตถุในเขต
อ าเภอเขมราฐได้  ด้านอาหารเพ่ือมีบริการนักท่องเที่ยว มีการจัดการด้วยการสร้างภาพลักษณ์อาหาร
ให้เกิดความน่าสนใจกับนักท่องเที่ยว และส่วนที่ส าคัญซึ่งเป็นจุดดึงดูดกับนักท่องเที่ยวนั้นประกอบไป
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ด้วยการจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทอาหาร คาวหวาน ที่น ามาจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่
ร้านค้าและตลาดถนนคนเดินจะเป็นอาหารพื้นเมือง ที่มีเป็นการปรุงแบบสดและใหม่ ด้านการแต่งกาย 
มีการจัดการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายพื้นเมือง เพ่ือช่วยสร้างบรรยากาศการท่องเที่ยว และการจับจ่าย
ซื้อเป็นของฝากโดยการประชาสัมพันธ์ ด้านสถานที่ มีการจัดการด้วยการท าแผนที่ท่องเที่ยวบอก
เส้นทางไปท่องเที่ยวยังที่ต่างๆและการจัดการประชุมและแถลงข่าวเปิดงานการท่องเที่ยวถนนคนเดิน
เขมราฐของทางกลุ่มคนรักษ์เขมราฐ การจัดให้มีชมรมรักษ์วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเมืองปลาย
แดนเขมราฐ การจดทะเบียนทางวัฒนธรรมและท าข้อตกลงระหว่างกันของมหาวิทยาลัยรังสิตกับกลุ่ม
คนรักษ์เขมราฐ เพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอเขมราฐเพ่ือความก้าวหน้าสู่สากล  และเป็นที่
ศึกษาดูงานของนักศึกษา ในด้านการศึกษาดูงานทางวัฒนธรรม 

 
ค าส าคัญ : การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยว, มิติวัฒนธรรม, เมืองปลายแดนเขมราฐ 
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ABSTRACT 

  
  

This study had purposes to 1) study the history and the culture 
of  borderlands Khemarat Ubon Ratchathani province  2) study the resources for tourist 
attraction in the culture of  borderlands Khemarat Ubon Ratchathani province and  3) 
study the management of tourist areas the culture of  borderlands Khemarat Ubon 
Ratchathani province.  The study, a qualitative one, was conducted in Khemarat which 
was a purposively selected tourist attraction in Khemarat district.  The target group was 
made up of 42 people, which was selected purposively, comprising 14 primary 
informers, 14 operational informers, and 14 general informers.  The data was gathered 
from documents and from field operation and was written in descriptive analysis. 

The results of study : 1) From its history and development, it was found 
that the culture of  borderlands Khemarat was once a superior town to the other 
towns around and, unlike other towns, it came under Bangkok instead of Ubon 
Ratchathani.  The culture of  borderlands Khemarat itself had many towns coming 
under it such as Amnat Charoen and Khamkuenkaew.  2) Tourist attraction resources 
in the culture of  borderlands Khemarat Ubon Ratchathani came in 2 types :  the 
natural and religios way.  The natural way came up with Haad Sai Sung, Kaen khang 
Morb,  and Phu-ang while the religios way with Prachao-yai-ongsaen, Prachao-yai-
ongmoen, and Prachao-yai-ongtue. There were public-relation, a journey to the 
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tourist’s places, and food services as the woes to its tourism.  3) Management of the 
tourist areas in culture dimensions the culture of  borderlands Khemarat Ubon 
Ratchathani had much in the following details : For its arts and painting saw the 
management of an ancient 2000 - year civilization source in Tambo Jiad. it was open 
to the tourists to study its relics or ancient ruins. There were also a gathering of 
information on artwork, painting, and ancient ruins.  For its food services, there were 
attempts to improve the image of food services. The vital part to draw the tourists’ 
attention were an offer of a wide selection of dishes and desert.  The food on offer at 
the food shops and the walking street were indigenous food, including the one that 
was cooked fresh.  For its local clothing, there were also attempts to enhance the 
local cotton clothing which was worth a support from the tourists as a gift or a souvenir 
inasmuch as they should be made known publicly, for example, staging an at-dusk 
catwalk of indigenous clothing at the walking street in Khemarat.  For its tourist zone, 
many things were done as follows : tourist maps were made available containing 
various tourist places, there was also the opening ceremony and the public press of 
the Khemarat walking street by a group of Khemarat Lovers, the opening of the Culture 
and Tourism Conservation club, culture registration between Rangsit University and the 
Khemarat Lovers, a meeting for global tourist attraction development in Khemarat, and 
a cultural field-trip mutual study to build on the cultural road of Khemarat walking 
street.  

 
Keyword : Management of Tourist Areas, Cultural Dimension, Borderlands of 
Khemarat 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 
 ในความหลากหลายของวัฒนธรรมในสังคมไทยที่แสดงออกถึงความเจริญไปตามยุคสมัย 
โดยมีรูปแบบการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ จังหวัด อ าเภอ และชุมชนอย่างต่อเนื่องโดย
ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม  ก าหนดทิศทางโดยชุมชน  จัดการโดย
ชุมชนเพ่ือชุมชนและชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของมีสิทธิ์ในการจัดการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ 
ผู้มาเยือนในยุคปัจจุบัน การแข่งขันในตลาดโลกได้ให้ความส าคัญในการน าเอาวัฒนธรรมมาเป็น 
ส่วนหนึ่งในตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ตนจ าหน่ายเพ่ือสร้างความแตกต่างและความได้เปรียบทางการ
แข่งขันจากคู่แข่ง ซึ่งสอดคล้องกับกระแสเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่ก าลังมา
แรง การท่องเที่ยวนับเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่ได้น าวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพื่อดึงดูดความสนใจของ
นักท่องเที่ยว  ที่ต่างสนใจที่จะเรียนรู้วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม 
และสัมผัสวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในชุมชน  รวมถึงซื้อของที่ระลึกที่เป็นงานหัตถกรรมละ 
งานฝีมือท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของคนในประเทศ และวัฒนธรรมนี่เองเป็นตัวขับเคลื่อนการใช้ทรัพยากร 
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมส่งผลต่อการพัฒนาประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง วัฒนธรรมเป็นตัวขับเคลื่อน
ประเทศซึ่งอาจจะถูกเผยแพร่ออกไปในรูปแบบการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวจึงมีความส าคัญยิ่ง ต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมประเทศ (ชิสิกกา วรรณจันทร์, 2559) ในขณะเดียวกันก็เกิดประโยชน์แก่
เศรษฐกิจชุมชนของคนในท้องถิ่นอีกด้านหนึ่งด้วย การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับทุนทางธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ ชมชน สังคม ประเพณี อยู่ในฐานะการเป็นบริบททางวัฒนธรรมจึงมีความ
น่าสนใจอย่างยิ่ง (บุณยสฤษฎ์ อเนกสุข, 2558)  
 ทุนวัฒนธรรม (cultural capital) มีความเกี่ยวข้องกับคุณค่า ความรู้ ภูมิปัญญา และ 
งานสร้างสรรค์อันเกิดจากการค้นคว้าและการค้นพบโดยผู้ทรงความรู้ในท้องถิ่น รวมทั้งค่านิยมและ
ความเชื่อที่ผูกพันสังคม ท าให้เกิดกรจัดระเบียบของสังคมหรือสร้างกฎกติกาท่ีเป็นคุณต่อสังคมโดย
ส่วนรวม รวมถึงกิจกรรมการถ่ายทอดความรู้จากคนรุ่นหนึ่งไปยังอีกรุ่นหนึ่ง เช่น ภาษา งานศิลปกรรม 
ซึ่งเป็นความภูมิใจของส่วนรวม ความรู้ที่สั่งสมมาในอดีต ผลงานวรรณกรรม ค าบอกเล่า ดนตรี 
วัฒนธรรม ประเพณี และความเชื่อ เหล่านี้เป็นรูปแบบและกิจกรรมของทุนทางวัฒนธรรม  
(ดิเรก ปัทมสิริวัฒน์, 2547)  
 ทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในการท่องเที่ยว วิถีไทยคือวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี 
ค าว่าวัฒนธรรมไม่เพียงจะหมายถึงประเพณีต่างๆ เช่น การท าบุญวันสงกรานต์ วันลอยกระทง   
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แต่รวมไปถึงวิธีกินอยู่ พักผ่อน สื่อความหมายวัฒนธรรมจึงเป็นเครื่องมือก ากับความสัมพันธ์ในสังคม 
ดังนั้น วัฒนธรรมจึงนับเป็นทุนอย่างหนึ่ง มรดกบางประเภทยังน ามาต่อยอดสร้างรายได้ ได้เช่น
จิตรกรรมและศิลปกรรมที่เป็น อัตลักษณ์ไทย แบบลายปักลายทอผ้าโบราณที่น ามาเป็นของที่ระลึก
นักท่องเที่ยว มรดกวัฒนธรรมเหล่านี้เป็นภูมิปัญญาบรรพบุรุษท่ีได้กลายมาเป็นภูมิปัญญาสาธารณะ 
ไม่มีใครเป็นเจ้าของ ปัจเจกบุคคล สามารถน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์ได้ ทุนวัฒนธรรมเป็นปัจจัยการผลิต
ที่ส าคัญด้านการท่องเที่ยว หรือถ้าจะใช้ภาษาสมัยใหม่ก็เป็นวัตถุดิบในการผลิตบริการให้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative Econmy) (มิ่งสรรพ์ ขาวสอาด, 2555)  
 ปัจจุบันทรัพยากรท่องเที่ยว หรือแหล่งท่องเที่ยวที่มีนัยทางวัฒนธรรมในภาค อีสาน มีความ
หลากหลายผสมผสานปะปนกัน อันมีสาเหตุจากการหยิบยืม ติดต่อ แลกเปลี่ยน ทางวัฒนธรรมส่งผล
ต่อผู้เกี่ยวข้องเกิดการปรับปรุงสินค้าการท่องเที่ยวไปตามกระแสผู้ผลิตและ ผู้บริโภค ดังนั้นการมอง 
ปรากฏการณ์ทางสังคมผ่านการทาวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า โดยพิจารณากระบวนการทา วัฒนธรรม 
ให้เป็นสินค้า รูปแบบของสินค้า ความหมายของสินค้าการท่องเที่ยว จะทาให้ สามารถอธิบาย
ปรากฏการณ์ทางสังคม เข้าใจศักยภาพของปัจเจกชน และชุมชนฐานะผู้ผลิต สินค้าและผู้บริโภค
สินค้า ซึ่งจะนาไปสู่การตอบค าถามส าคัญที่สินค้ามีกระบวนการการผลิต อย่างไร ใครเป็นผู้สร้าง ถูก
สร้างข้ึนเพื่ออะไร และสร้างขึ้นเพื่อใคร รูปแบบเป็นอย่างไร ผู้ผลิตและ ชุมชนให้ความหมายอย่างไร 
ดังนั้นสินค้าที่มีนัยทางวัฒนธรรมจึงได้จากแหล่งท่องเที่ยวทาง ธรรมชาติแหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา 
ประวัติศาสตร์และโบราณคดีแหล่งท่องเที่ยวทาง ศิลปวัฒนธรรม และประเพณีความเชื่อส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรมซึ่งทุกชุมชนมีการสืบต่อมาอย่าง เป็นระบบ (ยุพดี เสตพรรณ, 2543)  
 ในบริบทของการท่องเที่ยวไทยในปัจจุบัน ก็พบความนิยามการน าเรื่องเล่าพื้นบ้านมาท าให้
เป็นการแสดง โดยการน าเสนอลักษณะของขบวนแห่มาเป็นการแสดงแต่งกายท้องถิ่นหรือชุดแต่งกาย
ประจ าชาติพันธุ์ เพื่อสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว เป็นอัตลักษณ์ให้กับท้องถิ่น 
(ศิราพร ณ ถลาง, 2559)  
 ในสังคมโลกท่ีมีการพัฒนาและเดินหน้าอยู่ตลอดเวลา หนึ่งในการเคลื่อนไหวและพัฒนา
อย่างต่อเนื่องแบบไม่หยุดนิ่ง นั้นคือวัฒนธรรมของท้องถิ่นที่พัฒนาไปพร้อมกับการท่องเที่ยวในยุค
ปัจจุบัน การให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวของตนเอง และการน าเอา
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่อยู่ในชุมชน  มาเป็นทุนวัฒนธรรมทางการท่องเที่ยว บ่งชี้ถึงวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ที่แสดงอัตลักษณ์ของคนในชุมชนท้องถิ่นที่ยังคงมีความดั้งเดิมมาใช้เป็นทุนทางการท่องเที่ยว 
ท าให้เกิดการท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมอย่างมาก นั่นคือการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community 
Based Tourism) แต่ในการจัดการท่องเที่ยวเช่นนี้ชุมชนจักต้องเข้าใจและเข้ามามีส่วนร่วมในการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว และให้บริการในด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ จากเดิมที่มี
ทุนทางวัฒนธรรม ความพร้อมของชุมชน ที่จะร่วมมือกันพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพื่อสนับสนุนให้เกิด
รูปแบบการจัดการบริหารการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างถูกต้องจะต้องได้รับความร่วมมือในทุกๆ 
ด้าน  

 เขมราฐ ปัจจุบันเป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัดอุบลราชธานี ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ าโขง หรือ 
แม่น้ าของสายน้ าโขงเชื่อมโยงสองฟากฝั่ง หล่อเลี้ยงสรรสิ่ง สร้างความอุดมสมบูรณ์ มีสภาวะแวดล้อม
ที่เหมาะสม ต่อการก ารงชีวิตมาชานาน ตั้งแต่ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย  
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รัชกาลที่ 2 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์พระองค์โปรดเกล้าฯ ให้ตั้งบ้านโคกกงพะเนียงขึ้นเป็นเมืองเขม 
ราษฎร์ธานี มีฐานะเป็นหัวเมืองชั้นเอก ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร และโปรดเกล้าฯ แต่งตั้ง อุปหาด 
(ก่ า) ที่อพยพมาจากเมืองอุบลราชธานีเป็นเจ้าเมืองคนแรกมีนามว่า “พระเทพวงศา” มาเป็น อ าเภอ
เขมราฐ ซึ่งขึ้นตรงกับจังหวัดอุบลราชธานี (เฉลิมฉลองครบรอบ 200 ปี เมืองเขมราษฎร์ธานี, 2557)  

 ปัจจุบันอ าเภอเขมราฐ ได้กลายมาเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัด
อุบลราชธานี เนื่องจากตัวอ าเภอนั้นมีทัศนียภาพที่ติดกับแม่น้ าโขงท่ีสวยงาม รวมไปถึงสถานที่
ท่องเที่ยวเช่น หาดทรายสูง แก่งช้างหมอบ พะลานเหล็ก ภูรัง ภูพนมดี ภูยอ ร่วมถึงวัดและ
โบราณสถาน ตลอดจนสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ในเมืองเขมราฐ เช่นถนนคนเดินที่มีการพัฒนารูปแบบ
ให้มีการน าสินค้าพ้ืนเมืองมาจัดจ าหน่าย และการแสดงจากกลุ่มชุมชนที่ใช้ชื่อว่า ชมรมคนรักษ์เขมราฐ  

 จากที่กล่าวมาข้างต้น จึงให้ความสนใจท าการวิจัย การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรม
เมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี เพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนให้เข้ามามีส่วน
ร่วมในการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งมีความน่าสนใจเป็นอย่างมากหากได้รับการสนับสนุน
และพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมชุมชนเขมราฐ ก็จะเป็นอีกหนึ่งชุมชนที่มีความพร้อม
และสามารถเป็นชุมชนต้นแบบในการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวทางด้านวัฒนธรรม และคงอนุรักษ์
ไปพร้อมกับการพัฒนาแบบยั่งยืนต่อไป 
 
ความมุ่งหมายของการวิจัย 
 
 1. เพ่ือศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธาน ี
 2. เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ 
จงัหวัดอุบลราชธานี 
 3. เพ่ือศึกษาการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
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ค าถามของการวิจัย 
 
 1. ประวัติความเป็นมาของเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี มีความเป็นมา
อย่างไร 
 2. สภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานีเป็นอย่างไร 
 3. การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี        
เป็นอย่างไร 
 
ความส าคัญของการวิจัย 
 
 1. ผลการวิจัยคาดว่าหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวทั้งภาครัฐและเอกชน รวมทั้ง
ชุมชน จะได้น าข้อมูลไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จากการศึกษา
ประวัติและภูมินิเวศน์วัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  
 2. ผลการวิจัยคาดว่าจะได้น าข้อมูลทางด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส าคัญภายในเมือง
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี มาส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ส าคัญอีกแห่งของ
ประเทศ 
 3. ผลการวิจัยคาดว่าจะท าให้ทราบสภาพปัจจุบันและปัญหาเพ่ือนการพัฒนาการจัดการ
พ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ให้เป็นชุมชนยั่งยืนทางด้านการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรม 
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 
 
 การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยว หมายถึง การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวที่ได้รับการก าหนดให้เป็น
พ้ืนที่ที่เป็นทรพยากรการท่องเที่ยวโดยมีการก าหนดกระบวนการท างาน และการด าเนินการอย่างเป็น
ระบบที่ประกอบไปด้วย 1) แนวทางการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยว (Approach) 2) แนวคิด (Concept) 
ในการจัดการท่องเที่ยว และ 3) วิธีวิทยา (Methodology) ในการจัดการท่องเที่ยว เป็นการสร้าง 
องค์ความรู้ใหม่ในด้านการท่องเที่ยวที่พึงจะใช้เป็นแนวทางในการให้สังคม ชุมชนน าไปปฏิบัติได้ 
อย่างแท้จริง การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวจึงเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์แบบสหวิทยาการ (Interdiscliplinary 
Science) ที่เก่ียวข้องศาสตร์ทั้งทางด้านมนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์  หลักทางสังคมวิทยาและอาจ
รวมถึงวิทยากรด้านการท่องเที่ยวด้วย (ธนิก เลิศชาญฤทธ์, 2552) 

 พื้นที่  หมายถึง อาณาบริเวณทั้งทางกายภาพและสังคมชุมชน ซึ่งประกอบไปด้วยพื้นที่ใน 
3 ลักษณะดังนี้ 1) พ้ืนที่ทางกายภาพ (Physical Space) หรือพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ เป็นแหล่งแห่งพ้ืนที่
ส าคัญที่ได้จากการพบเห็น โดยมีสภาพทางกายภาพที่ส าคัญ (Space , Setting , Locale) 2) พ้ืนที่
ทางความคิด (Mental Space) เป็นการให้ความหมายตามชุดความรู้ในผู้คนในแต่ละแหล่งแห่งที่  
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แต่ละชุมชน สังคมผู้คนโดยคนในท้องถิ่นแต่ละแห่ง 3) พ้ืนที่ทางสังคม (Social Space) เป็นการ
พัฒนาได้ตามระบบที่เราเห็นทั้งทางด้านกายภาพและทางด้านสังคมซึ่งเป็นสิ่งส าคัญจริงที่จะน าไปสู่
การปฏิบัติพร้อมทั้งน าชุดความรู้ที่เห็น ความคิด เหตุการณ์ ปฏิบัติการที่ผู้คนในท้องถิ่นต่างๆ พึงจะได้
ตามแบบในลักษณะของการสร้างโอกาสการต่อรอง การสร้างอ านาจ การสร้างรายได้ การสร้าง
ความชอบธรรมที่ควรมีตามลักษณะของคนแต่ละท้องถิ่น (ชยันต์ วรรธนะภูต,ิ 2537)  

 การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  หมายถึง  การท่องเที่ยวตามชนบทนอกเมืองที่มี
ลักษณะเฉพาะท้องถิ่น เป็นการสัมผัสกับทรัพยากรท่องเที่ยวโดยไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม ซึ่งพ้ืนที่
ท่องเที่ยวเป็นทั้งธรรมชาติ เมือง หรือหมู่บ้าน โดยการท่องเที่ยวจะให้การศึกษาแก่นักท่องเที่ยว 
มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกื้อหนุนให้เกิดการกระจายรายได้ในท้องถิ่นโดยไม่ก่อให้เกิดการซื้อขาย
วัฒนธรรมที่คนในท้องถิ่นผลิตให้แก่นักท่องเที่ยว อันประกอบไปด้วย โบราณสถานและโบราณ 
ทางประวัติศาสตร์ แหล่งธรรมชาติ ภาษา ศิลปะและจิตรกรรม วิถีชีวิต และประเพณีพิธีกรรม 
(ถนอม แก้วภักดี, 2554)   
 เมืองปลายแดนเขมราฐ หมายถึง เมืองริมชายแดนแห่งความเกษมสุข ที่มีลักษณะทาง
กายภาพของพ้ืนที่เฉพาะ ที่แตกต่างจากเมืองในพ้ืนที่ชายขอบของประเทศ มีพ้ืนที่อยู่สุดดินแดนของ
ภูมิภาค ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และมีพ้ืนที่ส่วนใหญ่ทอดขนานไปกับเขตแม่น้ าโขง ซึ่งจ าเป็นต้อง
ขายเมืองและหาพ้ืนที่แห่งใหม่เพ่ือแสวงหาทรัพยากรให้มากพอส าหรับหล่อเลี้ยงผู้คนได้ตลอดปี โดย
ในส่วนของพ้ืนที่อีกส่วนหนึ่งในการพัฒนาจะขึ้นตรงต่อจังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดอ านาจเจริญ 
ซึ่งพ้ืนที่ชายแดนตะวันออกของเมืองจะมีพ้ืนที่ติดต่อกับเมืองประเทศเพ่ือนบ้านเพียงส่วนน้อย ซึ่งติด
กับแขวงสุวรรณเขต (สะหวันนะเขต) และแขวงสาละวัน ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย 
ประชาชนลาว (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2560)  
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 ในการวิจัยเรื่องการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิตวิัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ  
จังหวัดอุบลราชธานี มีแนวทางในการด าเนินการวิจัยแสดงตามกรอบแนวคิดดังนี้ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
  

บริบท พ้ืนที่วิจัย 
ความเป็นมาของเมืองปลายแดนเขมราฐ 
จงัหวัดอุบลราชธานี 

สภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 

แนวคิดและทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 
-แนวความคิดทฤษฎีที่ว่าด้วย การท่องเที่ยวในมิติ   
  ทางวัฒนธรรม 
-แนวคิดทฤษฎีทีว่าด้วยการจัดการ 

 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
เมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี : 

(1)เป็นเมืองท่องเที่ยว 
(2)เป็นเมืองปลายแดนที่ห่างไกลจาก
เมืองใหญ่ 
(3)มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่โดดเด่น 
(4)มีวัฒนธรรมการท่องที่ที่หลากหลาย 
-วิถีชาวบ้าน      -ศาสนสถาน 

             -แหล่งโบราณคด ี–ประเพณี พิธีกรรม 
 
 

การจัดการท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 ในการศึกษา การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิตวิัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานีการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนให้เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ซึ่งมีความน่าสนใจเป็นอย่างมากหากได้รับการสนับสนุนและพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม ดังนั้นรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนอ าเภอ
เขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี นักวิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง ในบริบทที่แตกต่างกัน
ออกไปเพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษา ซึ่งผู้วิจัยได้สรุปแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ดังต่อไปนี้ 

1. ความรู้เกี่ยวกับสังคมและวัฒนธรรมอีสาน 
2. ความรู้เกี่ยวกับเรื่องวิจัย 
3. กฎหมายและนโยบายที่เกี่ยวข้อง  
4. บริบทพื้นที่วิจัย 
5. แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง  
6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
ความรู้เกี่ยวกับสังคมและวัฒนธรรมอีสาน 
 
 อีสานแหล่งอารยธรรมอันยิ่งใหญ่ 
  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือ ภาคอีสาน ของประเทศไทย เป็นภูมิภาคที่มีความ
หลากหลาย ทางศิลปวัฒนธรรมและประเพณีท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละท้องถิ่น แต่ละจังหวัด 
ศิลปวัฒนธรรม เหล่านี้เป็นตัวบ่งบอกถึงความเชื่อ ค่านิยม ศาสนาและรูปแบบการด าเนินชีวิต 
ตลอดจนอาชีพของคนในท้องถิ่นนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี สาเหตุที่ภาคอีสานมีความหลากหลายทาง
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ส่วนหนึ่งอาจจะเป็นผลมาจาก การเป็นศูนย์รวมของประชากรหลากหลาย
เชื้อชาติ การอพยพย้ายถิ่นที่อยู่ การกวาดต้อนไพร่พล หรือจากการหนีภัยสงครามเม่ือครั้งอดีต และมี
การติดต่อสังสรรค์กับประชาชนในประเทศใกล้เคียง จนก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมขึ้น
(ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2560)  

ศิลปะของชาวอีสาน มีพัฒนาการมาตั้งแต่ครั้งโบราณกาล จะเห็นได้จากหลักฐานทาง
ประวัติศาสตร์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นแหล่งโบราณคดีบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี อุทยานแห่งชาติ ผาแต้ม 
จังหวัดอุบลราชธานี หรือถ้ าฝ่ามือแดง จังหวัดมุกดาหาร ฯลฯ บ้านเรือนของชาวอีสาน สร้าง
สถาปัตยกรรมที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากรุ่นบรรพบุรุษ จากการรับอิทธิพลส่งผ่านการค้าขาย  
สมัยนายฮ้อย จากที่ราบสูงไปยังที่ราบลุ่มภาคกลาง การสร้างบ้านเรือนของชุมชนตั้งแต่สมัยโบราณ 
มักเลือกท าเลที่ตั้งอยู่ตามท่ีราบลุ่ม ที่มีแม่น้ าส าคัญๆ ไหลผ่าน เช่น แม่น้ าโขง แม่น้ ามูล แม่น้ าชี แม่น้ า
สงคราม ฯลฯ รวมทั้งอาศัยอยู่ตามริมหนองบึง ถ้าตอนใดน้ าท่วมถึงก็จะขยับไปตั้งอยู่ บนโคกหรือเนิน



 

 

  8 

สูง ดังนั้นชื่อหมู่บ้านในภาคอีสานจึงมักขึ้นต้นด้วยค าว่า "โคก โนน โพน หนอง นา ป่า" เป็นส่วนใหญ่ 
เช่น บ้านโคกจาน บ้านโนนสูง บ้านโพนเมือง บ้านหนองงูเหลือม บ้านนาดี บ้านป่าโมง บ้านป่าหวาย 
เป็นต้น บ้านเรือนโดยส่วนใหญ่จะยกพ้ืนสูง หลังคาทรงจั่ว เพ่ือช่วยในการระบายความร้อน และ
น้ าฝน ในอดีตเป็นการก่อสร้างด้วยการใช้วิธีการบาก เจาะ และใส่ลิ่มไม้ในการยึดเกาะ ไม่ใช้ตะปู  
มีเรือนนอน ชานเรือน และครัวไฟ ใต้ถุนใช้เป็นที่ขังสัตว์ใช้งานเช่น วัว ควาย หรือ วางอุปกรณ์
การเกษตร เครื่องมือท ากิน และก่ีทอผ้า 

ประเพณีของชาวอีสาน มีความหลากหลายและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
ที่แตกต่างกันไปในแต่ละท้องถิ่น ประเพณีส่วนใหญ่จะเกิดมาจากความเชื่อ ค่านิยม และสิ่งที่มีอิทธิพล
ต่อการด ารงชีวิต การประกอบอาชีพ และอิทธิพลของศาสนา ที่มีต่อคนในท้องถิ่น ประเพณีต่างๆ  
ถูกจัดขึ้นเพ่ือให้เกิดขวัญก าลังใจในการประกอบอาชีพ และเพ่ือถ่ายทอดแนวความคิด ค่านิยมท่ีมีอยู่ 
ในท้องถิ่นนั้นๆ เช่น การสู่ขวัญ การเลี้ยงผีปู่ตา ผีตาแฮก การแห่เทียนพรรษา การขอฝนจากแถน 
คนอีสานมีค าคม สุภาษิต ไว้สั่งสอนลูกหลาน ให้ประพฤติตนอยู่ในฮีต ๑๒ คอง ๑๔ (จารีต ประเพณี
ที่ปฏิบัติในรอบ ๑๒ เดือน - ครรลอง ๑๔ อย่าง เป็นกรอบหรือแนวทางท่ีใช้ปฏิบัติระหว่างกันของ
ผู้ปกครองกับผู้ใต้ปกครอง พระสงฆ์ และระหว่างบุคคลทั่วไป เพ่ือความสงบสุข ร่มเย็นของบ้านเมือง) 
ไม่ออกนอกลู่นอกทางค าคมเหล่านี้ รู้จักกันทั่วไป ในชื่อ "ผญา" หมายถึง ปัญญา, ปรัชญา,  
ความฉลาด, ความรู้ ไหวพริบ สติปัญญา ความเฉลียว ฉลาดปราชญ์เปรื่อง 

ภาษิตโบราณอีสาน แต่ละภาษิตมีความหมายลึกบ้าง ตื้นบ้าง หยาบก็มี ละเอียดก็มี  
ถ้าท่าน ได้พบภาษิตที่หยาบๆ โปรดได้เข้าใจว่า คนโบราณชอบสอนแบบตาเห็น ภาษิตประจ าชาติใด 
ก็เป็นค าไพเราะเหมาะสมแก่คนชาตินั้น คนในชาตินั้นนิยมชมชอบว่าเป็นของดี ส่วนคนในชาติอ่ืน 
อาจเห็นว่าเป็นค าไม่ไพเราะเหมาะสมก็ได้ ความจริง "ผญา/ภาษิต" คือรูปภาพของวัฒนธรรมแห่งชาติ 
นั่นเอง 
  ศิลปะการแสดงและดนตรีอีสาน ชาวอีสานมีอาชีพท าไร่ท านา และเป็นคนรักสนุก  
จึงหาความบันเทิงได้ทุกโอกาส การแสดงของภาคอีสานมักเกิดจากกิจวัตรประจ าวัน หรอืประจ า
ฤดูกาล เช่น แห่นางแมว เซิ้งบั้งไฟ เซิ้งสวิง เซิ้งกระติบ ร าลาวกระทบไม้ ฯลฯ ลักษณะการแสดงซึ่ง
เป็นลีลาเฉพาะของอีสาน คือ ลีลาและจังหวะในการก้าวเท้า มีลักษณะคล้ายเต้น แต่นุ่มนวล มักเดิน
ด้วยปลายเท้าและสะบัดเท้าไปข้างหลังสูง เป็นลักษณะของเซิ้ง 
  ดนตรีพื้นเมืองอีสาน ได้แก่ แคน โหวต พิณ กลองยาว กรับ ฉาบ โหม่ง โปงลาง  
การแสดงพ้ืนเมืองภาคอีสาน ได้แก่ ฟ้อนภูไท เซิ้งสวิง เซิ้งโปงลาง เซิ้งตังหวาย ภูไทสามเผ่า  
เซิ้งกระติบข้าว เซิ้งแหย่ไข่มดแดง 
  ภูมิปัญญาของคนอีสาน ภูมิปัญญา หมายถึง แบบแผนการด าเนินชีวิตที่มีคุณค่าแสดง
ถึงความเฉลียวฉลาดของบุคคลและสังคม ซึ่งได้สั่งสมและปฏิบัติสืบต่อกันมาต่อเนื่อง ภูมิปัญญา 
จะเป็นทรัพยากรบุคคลหรือทรัพยากรความรู้ก็ได้ ซึ่งอาจเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน หรือเป็นลักษณะ
สากลที่หลายๆ ท้องถิ่นมีคล้ายกันก็ได้ ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านในแต่ละท้องถิ่นล้วนเกิดจากการที่ ชาวบ้าน
แสวงหาความรู้เพื่อเอาชนะอุปสรรคทางธรรมชาติ ทางสังคม ที่จ าเป็นในการด ารงชีวิต ภูมิปัญญาจึง
เป็นสิ่งที่เก่ียวข้องกับการผลิตและวิถีชีวิตชาวบ้านการรวมก าลังช่วยกันท างานที่ใหญ่หลวง เกินวิสัย 
ที่จะท าได้ส าเร็จคนเดียว เช่น การลงแขก สร้างบ้าน สร้างวัด สร้างโรงเรียน สร้างถนนหนทาง หรือ 

http://www.isangate.com/local/sukwan.html
http://www.isangate.com/local/puta.html
http://www.isangate.com/local/tahag.html
http://www.isangate.com/local/candle.html
http://www.isangate.com/local/boran_isan_08.html
http://www.isangate.com/word/pasit_01.html
http://www.isangate.com/word/paya_01.html
http://www.isangate.com/art.html
http://www.isangate.com/local/knowledge.html
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ขุดลอกแหล่งน้ า เป็นกิจกรรมที่แสดงถึงความเอ้ือเฟ้ือช่วยเหลือกันภายในชุมชน ท าให้เกิดความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกัน โดยทั่วไปภูมิปัญญาพ้ืนบ้านเป็นรูปแบบการด าเนินชีวิตที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน เป็น
ประโยชน์แก่คนทุกระดับ มีลักษณะเด่นคือ สร้างส านึกเป็นหมู่คณะสูง ทั้งในระดับครอบครัวและ 
เครือญาติถึงแม้ผู้คนไม่น้อยเห็นว่า ชุมชนอีสานเป็นดินแดนแห่งความโง่ ความจน ความเจ็บไข้ได้ป่วย
อันน่าเวทนา แท้ท่ีจริงไม่มีมนุษย์ผู้ใดและสังคมใด ที่ปล่อยให้วันเวลาผ่านเลยโดยไม่สั่งสม 
ประสบการณ์ หรือไม่เรียนรู้อะไรเลยจากช่วงชีวิตหนึ่งของตน ไม่ว่าในภาวะสุขหรือทุกข์ คนอีสาน 
ได้ใช้สติปัญญาสั่งสมความรู้ ดังจะเห็นได้จากภาษิตอีสาน (ผญาก้อม) จ านวนไม่น้อยที่แสดงทัศนะ  
ชื่นชมคุณค่าของความรู้ในการประกอบอาชีพ และค่านิยมประการหนึ่งของชาวอีสานคือ ยกย่อง
ความรู้ และการใช้ความรู้อย่างมีคุณธรรม ดังความว่า 

    เงินเต็มภา บ่ท่อผญาเต็มปูม (ภา = ภาชนะ, ท่อ = เท่า, ผญา = ปัญญา, ปูม = ภูม)ิ 
    บ่มีความฮู้อย่าเว้าการเมือง บ่นุ่งผ้าเหลืองอย่าเว้าการวัด (ความฮู้ = ความรู้,  
เว้า = คุย) 
    เกิดเป็นคนให้เฮียนความฮู้ เฮ็ดซู่ลู่เขาบ่มีย า (เฮียน = เรียน, เฮ็ดซู่ลู่ = ทื่อมะลื่อ,  
ย า = เคารพ) 
    ให้เอาความฮู้หากินทางชอบ ความฮู้มีอยู่แล้ว กินได้ชั่วชีวัง 
    บ่ออกจากบ้าน บ่เห็นด่านแดนไกล บ่ไปหาเฮียน ก็บ่มีความฮู้ 
    แม้นสิมีความฮู้เต็มพุงเพียงปาก สอนโตเองบ่ได้ ไผสิย่องว่าดี (โตเอง = ตนเอง,  
ย่อง = ยกย่อง) 

   ผู้ที่สามารถประกอบการงานได้ผลดี โดยใช้ภูมิปัญญาชาวอีสาน เรียกว่า หมอ เช่น  
หมอมอ คือผู้รอบรู้ด้านโหราศาสตร์ หมอว่าน คือ ผู้รอบรู้ด้านสมุนไพร หมอยา คือ ผู้เชี่ยวชาญด้าน  
การรักษาโรค หมอล า คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการร้องล าน าประกอบแคน หมอผึ้ง คือ ผู้เชี่ยวชาญ 
ด้าน การหาน้ าผึ้ง ผู้มีภูมิปัญญาทุกวิชาชีพได้รับการยกย่องจากชุมชนเสมอหน้ากัน ชาวอีสานมีทัศนะ
ในการใช้ชีวิตว่า อยู่เป็นหมู่ดีกว่าอยู่โดดเดี่ยว เพราะขีดจ ากัดทางกายภาพ และภูมิปัญญา การช่วยกัน
คิด ช่วยกันท า การพ่ึงตนเองและการพ่ึงกันเองน่าจะเป็นทางออกที่ดีที่สุด ท าอย่างไรการอยู่ร่วมกัน 
จึงจะเกิดประโยชน์สุข ผู้ฉลาดจึงร่วมกันก าหนดฮีตบ้าน-คลอง(ครรลอง)เมือง เช่น ฮีตสิบสอง-คลอง
(คอง)สิบสี่ กฎหมายท้องถิ่น วรรณกรรมค าสอน นิทาน บทเพลงและคติธรรม ซึ่งถ่ายทอดจากคนรุ่น
หนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่ง แม้บางส่วนอาจไม่เหมาะสมกับสภาพสังคมปัจจุบัน ต้องมีการเปลี่ยนแปลง 
แต่กระบวนการทางสังคมหลายส่วน ยังสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้ใน สภาพสังคมปัจจุบัน 
  ภูมิปัญญาของชาวอีสาน  ภูมิปัญญาที่สืบทอดกันมา สมัยก่อนถือว่าการทอผ้าเป็นงาน
ของผู้หญิง เพราะต้องใช้ความประณีตและละเอียดอ่อน ใช้เวลานานกว่าจะทอผ้าชนิดนี้เสร็จแต่ละผืน 
ผู้หญิงซึ่งในสมัยนั้นต้องอยู่กับเหย้าเฝ้ากับเรือนอยู่แล้ว จึงมีโอกาสทอผ้ามากกว่าผู้ชาย อีกประการ
หนึ่งคือ ค่านิยมของสมัยนั้นยกย่องผู้หญิงที่ทอผ้าเก่ง เพราะเมื่อโตเป็นสาวแล้ว จะต้องแต่งงานมี
ครอบครัว ไปนั้น ผู้หญิงจะต้องเตรียมผ้าผ่อนส าหรับออกเรือน ถ้าผู้หญิงคนใดทอผ้าไม่เป็นหรือไม่เก่ง 
ก็จะถูกต าหนิชายหนุ่มจะไม่สนใจ เพราะถือว่าไม่มีคุณสมบัติที่เหมาะสมจะเป็นแม่บ้าน เมื่อมีงาน
เทศกาลส าคัญต่างๆ ชาวบ้านจะพากันแต่งตัวด้วยผ้าทอเป็นพิเศษ ไปอวดประชันกัน ผ้าชนิดนี้จะทอ
ขึ้นด้วยฝีมือประณีตเช่นเดียวกัน มีสีสันและลวดลายดอกดวงงดงามเป็นพิเศษ ผ้าบางผืนจะทอกัน 
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เป็นเวลาแรมปีด้วยใจรักและศรัทธา 
  ผ้าไทยอีสาน เป็นสายใยแห่งภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นมรดกสืบทอดกันมานาน มีความ
งามหลากหลายแตกต่างกันไป ทั้งรูปแบบ ลวดลาย สีสัน โดยเฉพาะแง่มุมของความงดงามนั้น จะ
แตกต่างกันตามกลุ่มวัฒนธรรม และผ้าไทยอีสานเป็นศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ที่อยู่กับวิถีการด ารงชีวิต
ของชุมชนภาคอีสานมานานแล้ว แต่ยังไม่มีหลักฐานการจดบันทึกไว้เป็นลายลักษณ์อักษรว่า เริ่มมีการ
ทอผ้าประเภทต่างๆ ตั้งแต่ยุคสมัยใด ซึ่งการทอผ้าของชุมชนอีสานมีวัตถุประสงค์ หรือ ความมุ่งหมาย
เพ่ือการใช้เป็นเครื่องนุ่งห่มในชีวิตประจ าวัน และการทอผ้าเพ่ือใช้ในการประกอบพิธีกรรม ตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน ผ้าไทยอีสานจัดได้ว่า เป็นผ้าที่มีเอกลักษณ์ โดดเด่น วิจิตรงดงาม มีลวดลายที่ประณีต 
และมีชื่อเสียงอย่างมาก ทั้งผ้าฝ้ายทอ ผ้าไหม ผ้ามัดหมี่ ผ้าขิด ซึ่งสามารถน า มาสรรสร้างเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย 
  ภาคอีสาน ประกอบด้วย 20 จังหวัด ได้แก่ กาฬสินธุ์ ขอนแก่น ชัยภูม ินครพนม 
นครราชสีมา บุรีรัมย์ มหาสารคาม มุกดาหาร ยโสธร ร้อยเอ็ด เลย ศรีสะเกษ สกลนคร สุรินทร์ 
หนองคาย หนองบัวล าภู อ านาจเจริญ อุดรธานี อุบลราชธานี และน้องใหม่ บึงกาฬ มีพ้ืนที่ประมาณ 
170,226 ตารางกิโลเมตร หรือ 1 ใน 3 ของพ้ืนที่ทั้งประเทศ ตั้งอยู่บนที่ราบสูงโคราช ภูมิประเทศ 
ทั้งภาคยกตัวสูงเป็นขอบแยกตัวออกจากภาคกลางอย่างชัดเจน ประกอบด้วยเทือกเขาสูงทางทิศ
ตะวันตกและทิศใต้ เทือกเขาทิศตะวันตกมีความสูงเฉลี่ย 500-1,000 เมตร เหนือระดับน้ าทะเล  
มียอดเขาท่ีสูงที่สุดในภาคอีสานคือ ยอดภูหลวง มีความสูง 1,571 เมตร และภูกระดึงสูง 1,325 เมตร  
เป็นแหล่งต้นน้ าของแม่น้ าหลายสาย ได้แก่ แม่น้ าพอง แม่น้ าเลย แม่น้ าพรม แม่น้ าชี และล าตะคอง 
ทางด้านทิศใต้มีเทือกเขาสันก าแพง และเทือกเขาพนมดงรัก กั้นระหว่างภาคอีสานของไทย กับ
กัมพูชา และลาว มีความสูงเฉลี่ย 400-700 เมตร ยอดเขาเขียวเป็นยอดเขาที่สูงที่สุดอยู่ทางตอนใต้ 
สูงประมาณ 1,292 เมตร ท าให้ภาคอีสานถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
       1. แอ่งโคราช ได้แก่บริเวณแถบลุ่มแม่น้ าชีและแม่น้ ามูล กินบริเวณ 3 ใน 4 ของ 
ภาคอีสานทั้งหมด 
      2. แอ่งสกลนคร ได้แก่บริเวณตอนเหนือของเทือกเขาภูพาน และบริเวณที่ราบลุ่มน้ าโขง 
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ที่มา : https://sites.google.comhttp 

 
ภาพประกอบ 2 แผนที่ภาคอีสาน 20 จังหวัด 

 
 

  โดยแบ่งจังหวัดออกตามกลุ่มอนุภาคเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ได้แก ่
    กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ประกอบด้วย 
     กลุ่มย่อยที่ 1 อุดรธานี หนองบัวล าภ ูหนองคาย เลย บึงกาฬ 
     กลุ่มย่อยที่ 2 มุกดาหาร สกลนคร นครพนม กาฬสินธุ์ 
     กลุ่มย่อยที่ 3 ขอนแก่น มหาสารคาม ร้อยเอ็ด 
    กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ประกอบด้วย 
     กลุ่มย่อยที่ 1 นครราชสีมา ชยัภูมิ บุรีรัมย์ สุรินทร์ 
     กลุ่มย่อยที่ 2 อุบลราชธานี อ านาจเจริญ ศรีสะเกษ ยโสธร 

   แม้ว่าชาวอีสานจะมีพ้ืนเพมาจากคนหลายกลุ่ม มาตั้งบ้านเรือนอยู่ในพ้ืนที่ต่างๆ เช่น 
ชาวส่วย (กุย) ย้อ ผู้ไทย ชาวโซ้ รวมทั้งไทยโคราช แต่ด้วยวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่ยึดมั่นในจารีต
ประเพณีของท้องถิ่นที่เรียกว่า  "ฮีตสิบสอง คองสิบสี่" 



 

 

  12 

     ค าว่า ฮีต ในภาษาถ่ินหมายถึง จารีต ที่เก่ียวข้องกับประเพณีสิบสองเดือน  
อันเนื่องมาจากพุทธศาสนา เช่น งานบุญกฐิน บุญบั้งไฟ บุญข้าวสาก บุญข้าวจี่ เป็นต้น 
     ส่วนค าว่า คอง หมายถึง ครรลองคลองธรรม หรือแบบแผนในการประพฤติปฏิบัติ 
สิบสี่ประการ เช่น ท าบุญใส่บาตรทุกเช้า หมั่นฟังธรรมทุก 
    ภาคอีสานนั้น อาจแตกต่างกันไปในแต่ละพ้ืนที่ อาทิ ภาษาหลักท่ีใช้คือ ภาษาอีสาน 
ซึ่งถือว่า เป็นภาษาลาวส าเนียงหนึ่ง แต่ในตัวเมืองใหญ่ ๆ มักนิยมใช้ภาษากลาง ขณะที่บริเวณอีสาน
ใต้นิยมใช้ภาษาเขมร และยังมีภาษาถ่ินอื่น ๆ เช่น ภาษาผูไท ภาษาโซ่ ย้อ ส่วย ภาษาไทยโคราช เป็น
ต้น ภาคอีสาน เป็นภาคท่ีมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของอาหารการกิน
ดนตรีพื้นบ้านนิทานพื้นบ้านและศิลปะการฟ้อนร า 
  เพลงพื้นบ้าน    
   ส าหรับเพลงพ้ืนบ้านของภาคอีสานนั้น จะมีท่วงท านองแตกต่างกันตามแต่ละพ้ืนที่ 
โดยจะแบ่งเป็นพ้ืนที่ใหญ่ ๆ ได้แก่ อีสานเหนือ และอีสานใต้ ซึ่งเพลงพ้ืนบ้านของภาคอีสาน มัก
สอดแทรกแง่คิด เกี่ยวกับวิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของคนในพื้นที่ไว้อย่างชัดเจน และสามารถแบ่ง
ประเภทของเพลงพื้นบ้านได้ดังนี้ 
    1 .เพลงพิธีกรรม ตัวอย่างเพลงพิธีกรรมของกลุ่มอีสานเหนือ ได้แก่ การร า
พระเวส หรือการเทศน์มหาชาติ การแหล่ต่าง ๆ การร าผีฟ้ารักษาคนป่วย การสวดสรภัญญะ และ 
การบายศรีสู่ขวัญในโอกาสต่างๆส่วนตัวอย่างเพลงพิธีกรรมของกลุ่มอีสานใต้ ได้แก่ เรือมม็วต เป็น
พิธีกรรมอย่างหนึ่งของชาวสุรินทร์ ซึ่งมีความเชื่อมาแต่โบราณว่า "เรือมม็วต" จะช่วยให้คนที่ก าลัง 
เจ็บไข้ได้ป่วยมีอาการทุเลาลงได้ ผู้เล่นไม่จ ากัดจ านวน แต่จะต้องมีหัวหน้าหรือครูมม็วตอาวุโส 
ท าหน้าที่เป็นผู้น าพิธีต่างๆ  และเป็นผู้ร าดาบไล่ฟันผีหรือเสนียดจัญไรทั้งปวง 
    2. เพลงร้องเพ่ือความสนุกสนาน กลุ่มอีสานเหนือ ได้แก่ หมอล า ซึ่งแบ่งได้ 5 
ชนิด คือ หมอล าพ้ืน หมอล ากลอน หมอล าหมู่หมอล าเพลินหมอล าผีฟ้า กลุ่มอีสานใต้ ได้แก่ กันตรึม 
เจรียง เพลงโคราช ทั้งนี้ ในปัจจุบันสถาบันการศึกษาต่างๆ ของภาคอีสานมักนิยมประดิษฐ์การฟ้อน
ร าขึ้นมาใหม่ ท าให้มีผู้แบ่งศิลปะการฟ้อนทั้งชุดเก่า และชุดใหม่ที่ปรากฏอยู่ในภาคอีสานออกเป็น 8 
กลุ่มใหญ่ซึ่งแต่ละกลุ่มจะออกมาในรูปของการแสดงพ้ืนเมืองได้แก่ 
     2.1 การฟ้อนเลียนกิริยาอาการของสัตว์ เช่น กระโนบติงต๊อง แมงตับเต่า และ
กบกินเดือน  
     2.2 การฟ้อนชุดโบราณคดี เช่น ระบ าบ้านเชียง ร าศรีโคตรบูรณ์ ระบ าพนมรุ้ง 
และระบ าจ าปาศรี 
     2.3 การฟ้อนประกอบท านองล าน า เช่น ฟ้อนคอนสวรรค์ ร าตังหวาย  
เซิ้งสาละวัน และเซิ้งมหาชัย 
     2.4 การฟ้อนชุดชุมนุมเผ่าภูไท 3 เผ่า คือ เผ่าไทภูพาน เผ่าไทยบุรีรัมย์ และ
เผ่าไทยโคราช 
     2.5 การฟ้อนด้วยเรื่องราวจากวรรณกรรม เช่น มโนห์ราเล่นน้ า 
                       2.6 การฟ้อนเซ่นสรวงบูชา เช่น ฟ้อนภูไท แสกเต้นสาก โส้ทั่งบั้ง เซิ้งผีหมอ 
ฟ้อนผีฟ้า ฟ้อนไทด า เรือมปัลโจล ฟ้อนแถบลาน ร าบายศรี เรือมมม็วต เซิ้งบั้งไฟ เซิ้งนางด้ง  
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ร าดึงครกดึงสากและเซิ้งเซียงข้องฯลฯ 
                       2.7 การฟ้อนศิลปาชีพ เช่น ร าต าหูกผูกขิก ฟ้อนทอเสื่อบ้านแพง  
เรือมกลอเตียล (ระบ าเสื่อ) เซิ้งสาวย้อต าสาด ร าปั้นหม้อ ร าเข็นฝาย เซิ้งสาวไหม ร าแพรวา 
เซิ้งข้าวปุ้น ร าบ้านประโคก เซิ้งปลาจ่อม เซิ้งแหย่ไข่มดแดงและเรือมศรีผไทสมันต์ ฯลฯ 
                       2.8 การฟ้อนเพื่อความสนุกสนานรื่นเริง เช่น เซิ้งแคน ฟ้อนชุดเล่นสาว  
เป่าแคน ร าโปงลาง ฟ้อนกลองตุ้ม เซิ้งกะโป๋ เซิ้งท านา เซิ้งสวิง เซิ้งกะหยัง ร าโก๋ยมือ ร ากลองยาว
อีสาน ระบ าโคราชประยุกต์ เรือมอันเดร เรือมซันตรูจน์ เรือมตลอก (ระบ ากะลา) และเรือมจับกรับ  
  เครื่องดนตรีพ้ืนบ้าน 
    เนื่องจากภาคอีสาน เป็นแหล่งรวมวัฒนธรรม ทั้งเพลงพื้นบ้าน และการฟ้อนร า 
ดังนั้นชาวอีสานจึงให้ความส าคัญกับเครื่องดนตรีที่ใช้ในการบรรเลงท่วงท านองต่าง ๆ เป็นอย่างมาก 
ดังนั้น เครื่องดนตรีของชาวอีสาน จึงมีครบทุกประเภท ทั้ง ดีด สี ตี เป่า อาทิ 
   จะเข้กระบือ : เครื่องดนตรีส าคัญท่ีใช้ในวงมโหรีเขมร เป็นเครื่องดนตรีประเภทดีด
ในแนวนอนมี 3 สาย  
   กระจับปี่ : เป็นเครื่องดนตรีประเภทดีด โดยใช้กระที่ท าจากเขาสัตว์ กล่องเสียงท า
ด้วยไม้ขนุนหรือไม้สัก 
    พิณ : เป็นเครื่องดนตรีที่บรรเลงด้วยการดีด มี 2-3 สาย แต่ขึ้นเป็นสองคู่ โดยขึ้นคู่ 5 
    ซอกันตรึม : เป็นเครื่องสายใช้สี ท าด้วยไม้ กล่องเสียงขึงด้วยหนังงู มีช่องเสียงอยู่
ด้านตรงข้ามหน้าซอ 
    โปงลาง : เป็นเครื่องดนตรีประเภทที่บรรเลงท านองด้วยการตี โดยใช้บรรเลงร่วมกัน
กับแคน  
    กลองกันตรึม : เป็นเครื่องหนังชนิดหนึ่ง ท าด้วยไม้ขุดกลวง ขึงหน้าด้านหนึ่ง  
ด้วยหนังดึง ให้ตึงด้วยเชือก 
    หืน : เป็นเครื่องดนตรีกึ่งดีดกึ่งเป่าอย่างหนึ่งมีท้ังที่ท าด้วยไม้ไผ่ และโลหะ โดยมีการ
เซาะร่องตรงกลางเป็นลิ้นในตัว 
    แคน : เป็นเครื่องดนตรีประเภทเป่า ซึ่งเป็นที่รู้จักมากที่สุดของชาวภาคอีสานเหนือ 
    โหวด : เป็นเครื่องเป่าชนิดหนึ่งที่ไม่มีลิ้น เกิดจากกระแสลมที่เป่าผ่านไม้รวก 
    ปีไ่สล : ใช้บรรเลงในวงกันตรึม เป็นปี่ประเภทลิ้นคู่ เช่นเดียวกับปี่ในท่ีมีลักษณะเป็น
ปี่ท่อนเดียว และมีลิ้นในตัว 
    กรับคู่ : เป็นกรับท าด้วยไม้เนื้อแข็ง ลักษณะเหมือนกับกรับเสภาของภาคกลาง 
  นิทานพื้นบ้าน 
   นิทานพื้นบ้านของภาคอีสาน ต่างมีรูปแบบทั้งนิทานขนาดสั้น และนิทานขนาดยาว 
โดยบางเรื่องอาจหยิบยกเรื่องใกล้ตัวมาเล่า ขณะที่บ้างเรื่องเป็นนิทานที่สอดแทรกจินตนาการ 
โดยเฉพาะเรื่องอภินิหารต่าง ๆ ซึ่งนอกจากจะให้ประโยชน์ด้านความบันเทิงแล้ว นิทานพ้ืนบ้าน 
ของภาคอีสานมักสอดแทรกคติธรรม ค าสอน เพ่ือให้ผู้ฟังได้ตระหนักถึงการใช้ชีวิตให้มากขึ้น  
ทั้งนี้ นิทานพื้นบ้านของภาคอีสานที่เป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลาย อาทิ แก้วหน้าม้า อุทัยเทวี  
นางสิบสอง ปลาบู่ทอง กล่องข้าวน้อยฆ่าแม่ นางผมหอม ผาแดงนางไอ่ ทุ่งกุลาร้องไห้ ขูลูนางอ้ัว ฯลฯ 
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  การละเล่นพื้นเมือง 
   เนื่องจากภูมิประเทศภาคอีสานเป็นที่ราบสูง ค่อนข้างแห้งแล้ง เพราะพ้ืนดินไม่เก็บ
น้ า ฤดูแล้งจะกันดาร ฤดูฝนน้ าจะท่วม แต่ชาวอีสานก็มีอาชีพท าไร่ท านา และเป็นคนรักสนุก ดังนั้น 
จึงสามารถหาความบันเทิงได้ทุกโอกาส โดยจะมีท้ังการร้องเพลง และฟ้อนร า ทั้งนี้ การแสดงของ 
ภาคอีสาน มักเกิดจากกิจวัตรประจ าวัน หรือประจ าฤดูกาล และลักษณะการแสดงซึ่งเป็นลีลาเฉพาะ
ของอีสาน คือ ลีลา และจังหวะในการก้าวเท้า ที่มีลักษณะคล้ายเต้น แต่นุ่มนวลกว่า และมักเดินด้วย
ปลายเท้า โดยจะสบัดเท้าไปข้างหลังสูง ซึ่งตัวอย่างเพลงพ้ืนเมือง ที่มักนิยมขับร้องกัน ได้แก่ หมอล า 
เพลงโคราช เจรียง กันตรึม เพลงล่องโขง เพลงแอ่วแคน ขณะที่ การฟ้อนร า ได้แก่ แห่นางแมว  
เซิ้งบั้งไฟ เซิ้งสวิง เซิ้งโปงลาง เซิ้งตังหวาย เซิ้งกระติบ ร าลาวกระทบไม้ ฟ้อนภูไท เป็นต้น 
 
  เครื่องแต่งกาย 
   ชาวอีสานถือว่าการทอผ้าเป็นกิจกรรมยามว่างหลังจากฤดูการท านา หรือว่างจาก
งานประจ าอ่ืน ๆ ดังนั้นใต้ถุนบ้านของชาวอีสานในอดีตจะมีการกางหูกทอผ้ากันไว้แทบทุกครัวเรือน 
โดยผู้หญิงในวัยต่าง ๆ จะสืบทอดการทอผ้าตั้งแต่เด็ก โดยผ้าทอมือเหล่านี้ท าจากเส้นใยธรรมชาติ เช่น 
ผ้าฝ้าย และผ้าไหม และจะถูกน าไปใช้ตัดเย็บท าเป็นเครื่องนุ่งห่ม หมอน ที่นอน ผ้าห่ม และการทอผ้า
ยังเป็นการเตรียมผ้าส าหรับการออกเรือนของฝ่ายหญิง รวมถึงเป็นการผ้าที่ทอไว้ส าหรับฝ่ายชายด้วย 
   ผ้าทอของภาคอีสาน สามารถจ าแนกออกเป็น 2 ชนิด ดังนี ้
    1. ผ้าทอส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยผ้าทอชนิดนี้จะเป็นผ้าพื้นไม่มีลวดลาย 
เพราะต้องการความทนทานจึง ทอด้วยฝ้ายย้อมสี 
    2. ผ้าทอส าหรับโอกาสพิเศษ เช่น ใช้ในงานบุญประเพณีต่าง ๆ งานแต่งงาน  
งานฟ้อนร า ดังนั้นผ้าทอจึงมักมีลวดลายสวยงามและมีสีสันหลากหลาย 
   ทั้งนี้ จะมีประเพณีท่ีคู่กันมากับการทอผ้าคือการลงข่วงโดยบรรดาสาว ๆ ในหมู่บ้าน
จะพากันมารวมกลุ่มก่อกองไฟ บ้างก็สาวไหม บ้างก็ปั่นฝ้าย กรอฝ้าย ฝ่ายชายก็ถือโอกาสมาเกี้ยวพา
ราสีและนั่งคุยเป็นเพ่ือน บางครั้งก็มีการน าดนตรีพ้ืนบ้านอย่าง พิณ แคน โหวต มาบรรเลง จ่ายผญา
โต้ตอบกันเนื่องจากอีสานมีชนอยู่หลายกลุ่มวัฒนธรรม การผลิตผ้าพ้ืนเมืองจึงแตกต่างกันไปตาม 
กลุ่มวัฒนธรรม เช่น กลุ่มอีสานใต้ คือกลุ่มคนไทยเชื้อสายเขมรที่ตั้งถิ่นฐานอยู่ในแถบจังหวัดสุรินทร์ 
ศรีสะเกษ และบุรีรัมย์ เป็นกลุ่มที่มีการทอผ้าที่มีสีสันแตกต่างจากกลุ่มไทยลาวอย่างไรก็ตาม รูปแบบ
การแต่งกายของชาวอีสานทั่ว ๆ ไป คือ ผู้ชาย มักนิยมสวมเสื้อ ม่อฮ่อม ซึ่งเป็นเสื้อแขนสั้นสีเข้ม ๆ 
สวมกางเกงสีเดียวกับเสื้อจรดเข่า นิยมใช้ผ้าคาดเอวด้วยผ้าขาวม้า ขณะที่ ผู้หญิง มักสวมใส่ผ้าซิ่น
แบบทอทั้งตัว สวมเสื้อคอกลม แขนยาว เล่นสีสัน แต่หากเป็นงานพิธีต่าง ๆ อาจมีการห่มผ้าสไบเฉียง 
สวมเครื่องประดับตามข้อมือ ข้อเท้า และคอ เพ่ิมด้วย 
  อาหารภาคอีสาน 
   อาหารจากภาคอีสาน ถือเป็นอาหารยอดนิยมที่แพร่หลายทั้งในประเทศ และ
ต่างประเทศ ซึ่งเมนูที่ทุกคนคุ้นเคยกันดี ได้แก่ เมนูส้มต า โดยเฉพาะส้มต าไทย ต าส้มปลาร้า ต าส้ม 
ปูดอง (ส้มต ามะละกอ และส้มต าแตง)ท่ีสามารถรับประทานได้ทุกที่ ทุกเวลา เนื่องจากส้มต ามี
ส่วนประกอบหลัก คือ ผัก และสามารถรับประทานคู่กับ ข้าวเหนียว ข้าวสวย ขนมจีน ได้ตามท่ี
ต้องการนอกจากเมนูส้มต าแล้ว อาหารอีสานที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก ได้แก่ ลาบ ก้อย ข้าว
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เหนียวไก่ย่าง ปลาร้าหลน ข้าวจี่ ผัดหมี่โคราช แกงอ่อม แกงผักหวานไข่มดแดง เป็นต้นจากข้อมูล
เบื้องต้นที่ได้น าเสนอไปนี้ อาจเป็นเพียงการท าความรู้จักกับภาคอีสานในแบบภาพรวมเท่านั้น เพราะ
แท้จริงแล้ว ศิลปะ และวัฒนธรรมของภาคอีสานยังมีความสลับซับซ้อน และน่าค้นหาอีกมาก อย่างไร
ก็ตามหากมีโอกาสก็อย่าลืมไปเยือนอีสานถิ่นไทย เพื่อลองไปเรียนรู้มรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย 
จากสถานที่จริงกัน  
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  ประเพณีฮีตสิบสองคองสิบสี่ 
   ฮีตสิบสองฮีตสิบสองมาจากค า 2 ค า คือ ฮีต กับ สิบสองฮีตมาจากค าว่า จารีต 
หมายถึงสิ่งที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาจนกลายเป็นประเพณีท่ีดีงามชาวอีสาน เรียกว่า จาฮีต หรือฮีตสิบสอง 
หมายถึง เดือนทั้ง 12 เดือนในหนึ่งปีฮีตสิบสอง จึงหมายถึงประเพณีที่ประชาชนชาวอีสานได้ปฏิบัติ
สืบต่อกันมาในโอกาสต่างๆ ทั้งสิบสองเดือนในแต่ละปีประเพณีท้ังสิบสองเดือนที่ชาวอีสานถือปฏิบัติ
กันมานั้นล้วนเป็นประเพณีที่ส่งเสริมให้คนในชุมชน ได้ออกมาร่วมกิจกรรมพบปะสังสรรค์กันเพ่ือ
ความสนุกสนานรื่นเริงและเพ่ือความสมานสามัคคีมีความรักใคร่กัน ของคนในท้องถิ่นซึ่งเป็นการ 
สืบทอดสิ่งที่ดีงามมาจวบจนปัจจุบัน ประเพณีอีสานส่วนใหญ่จะมีเอกลักษณ์แตกต่างจากประเพณี
ภาคอ่ืนๆ (อาจคล้ายคลึงกับประเพณีของทางภาคเหนือบ้างเพราะมีที่มาค่อนข้างใกล้ชิดกัน) ประเพณี
อีสานได้รับอิทธิพลมา จากวัฒนธรรมล้านช้าง(แถบหลวงพระบางประเทศลาว) จึงจะเห็นได้ว่า
ประเพณีของชาวอีสานและชาวลาวมีความคล้ายกันเพราะมีที่มาเดียวกันและชาวอีสานและชาวลาว 
ก็ไปมาหาสู่กนเป็นประจ าเยี่ยงญาติพ่ีน้องท าให้มีการถ่ายเทวัฒนธรรมระหว่างกันด้วย 
   ฮีตสิบสอง ได้แก่   
    เดือนอ้าย (เดือนเจียง)-บุญเข้ากรรม บุญเข้ากรรมเป็นกิจกรรมของสงฆ์ เมื่อถึง
เดือนอ้ายพระสงฆ์จะต้องเข้ากรรม ซึ่งเป็น พิธีที่เรียกว่าเข้าปริวาสกรรม" โดยให้พระภิกษุผู้ต้องอาบัติ
(กระท าผิด) ได้สารภาพต่อหน้าคณะสงฆ์ เพื่อเป็นการฝึกจิตส านึกถึงความบกพร่องของตนเอง และมุ่ง
ประพฤติตนให้ถูกต้องตามพระวินัยพิธีเข้าปริวาสกรรมจะเป็นข้างข้ึนหรือข้างแรมก็ได้ โดยก าหนดไว้  
9 ราตรี พระภิกษุสงฆ์ท่ีต้อง การเข้าปริวาสกรรมต้องไปพักอยู่ในสถานที่สงบ ไม่มีผู้คนพลุกพล่าน
(อาจจะเป็นบริเวณวัดก็ได้ โดยมีกุฏิชั่วคราวเป็นหลังๆ พระภิกษุสงฆ์ที่เข้าปริวาสกรรมคราวหนึ่งๆ จะ
มีจ านวนเท่าใดก็ได้แต่ต้องบอกไว้ก่อนว่าตนเองจะเข้ากรรม และเมื่อถึงเวลาออกกรรมจะมีพระสงฆ์ 
20 รูปมารับออกกรรม พิธีท าบุญเข้ากรรมหรือเข้าปริวาสกรรมของพระภิกษุสงฆ์นี้ไม่ถือว่าเป็นการ
ล้างบาป แต่จะถือว่าเป็นการปวารณาตนว่าจะไม่กระท าผิดอีก ส่วนกิจของชาวพุทธศาสนิกชนในบุญ
เข้ากรรมนี้ คือการหาข้าวของเครื่องอุปโภค บริโภคถวายพระ ซึ่งถือว่าจะได้บุญมากกว่าการท าบุญ 
ตักบาตรทั่วไป 
    เดือนยี่-บุญคูณลาน การท าบุญคูณลานจะท ากันเมื่อได้เก็บเกี่ยวข้าวแล้ว  
ชาวอีสานจะเห็นความส าคัญของข้าวเป็นอย่างมากในพิธีนี้จะมีการนิมนต์พระสงฆ์ไปเทศน์ที่ลาน 
นวดข้าว (ลานนวดข้าวของชาวอีสานในสมัยก่อนมักจะท าขึ้นในลานข้างบ้านหรือข้างทุ่งนาและมักจะ
ให้มูลของความมาลาดพื้นแล้วตากให้แห้งจะได้พ้ืนที่เรียบ)มีการท าบุญตักบาตรเลี้ยงพระประพรมน้ า
พระพุทธมนต์แก่ชาวบ้าน ลานนวดข้าว ที่นา ต้นข้าว และบริเวณใกล้ลานนวดข้าว ถือว่าเป็นสิริมงคล
แก่การเกษตรกรรม ท าให้ข้าวในนาอุดมสมบูรณ์ ซึ่งเชื่อว่า เจ้าของจะอยู่เย็นเป็นสุข ฝนจะตกต้องตาม
ฤดูกาล ข้าวกล้าจะงอกงามและได้ผลดีในปีต่อไป เมื่อเสร็จพิธีท าบุญคูณลานแล้วชาวบ้านจึงจะขนข้าว 
ใส่ยุ้ง และเชิญขวัญข้าวคือพระแม่โพสพไปยังยุ้งข้าวและท าพิธีสู่ขวัญข้าวสู่ขวัญเล้าข้าว (ฉางข้าว) 
เพ่ือเป็นสิริมงคลต่อไป ประเพณีปัจจุบันแทบจะหาดูไม่ได้แล้ว เพราะชาวอีสานได้ท านากันน้อยลง 
และน าเอาเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาใช้ เช่นการใช้เครื่องนวดข้าวแทนการนวดด้วยมือหรือใช้สัตว์นวด 
(ท าให้ไม่ต้องมีลานนวดข้าว) 
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    เดือนสาม-บุญข้าวจี่ บุญข้าวจี่เป็นการท าบุญในช่วงเทศกาลวันมาฆบูชา ชาวบ้าน
จะมาร่วมกันท าบุญตักบาตรในตอนเช้า ตอนค่ าจะมีการเวียนเทียนรอบพระอุโบสถ ซึ่งการท าบุญ
ข้าวจี่นี้ชาวบ้านอาจจะไปรวมกันที่วัด หรือต่างคนต่างจัดเตรียมข้าวจี่ไปเองแล้วน าไปถวายพระภิกษุ
สามเณรที่วัด มีการไหว้พระรับศีลพระสงฆ์สวดพระพุทธมนต์และตักบาตรด้วยข้าวจี่ แล้วยกไปถวาย
พร้อมภัตตาหารอื่นๆ เมื่อพระฉันเสร็จแล้วมีการฟังเทศน์ฉลองข้าวจี่และรับพร ซึ่งมูลเหตุที่มีการ
ท าบุญข้าวจี่ เนื่องมาจากสมัยพุทธกาลมีนางทาสชื่อปุณณทาสีได้น าแป้งข้าวจี่ (แป้งท าขนมจีน) ไป
ถวายพระพุทธเจ้า แต่จิตใจของนางก็คิดว่าขนมแป้งข้าวจี่เป็นเพียงขนมของทาสที่ต่ าต้อย พระพุทธ
องค์คงไม่ฉัน ซึ่งพระพุทธเจ้าทรงหยั่งรู้จิตใจของนาง จึงทรงฉันแป้งข้าวจี่ต่อหน้านาง ท าให้นางเกิด
ความปิติดีใจชาวอีสานจึงได้แบบอย่างในการท าแป้งข้าวจี่นี้และพากันท าบุญข้าวจี่ถวายพระมาโดย
ตลอด โดยเฉพาะในช่วงเดือนสามจะมีการท าข้าวจี่ถวายพระมาจวบจนปัจจุบัน (การท าข้าวจี่ของชาว
อีสานในช่วงเดือน 3 นั้นเป็นช่วงที่อากาศหนาวเย็น ดังนั้นการจี่ข้าวในช่วงนี้ชาวบ้านก็จะได้รับไออุ่น
จากการนั่งล้องวงกันจี่ข้าวอีกด้วย) การท าข้าวจี่ของชาวอีสานนั้นปัจจุบันส่วนใหญ่จะใช้ข้าวเหนียวที่
นึ่งสุกแล้วมาปั้นเป็นก้อน แล้วน าไปย่างบนไปอ่อนๆ บางคนอาจใช้ไข่เหลืองทาเพ่ือให้มีสีที่น่า
รับประทาน หรือใส่น้ าอ้อยที่ใส้ข้าวจี่ จี่ ภาษาอีสานหมายถึง ปิ้งหรือย่าง 
    เดือนสี่-บุญผะเหวด (บุญพระเวสสันดรหรือบุญมหาชาติ) ค าว่าผะเหวด เป็น
ส าเนียงของชาวอีสาน ที่มาแผลงมาจากค าว่า พระเวส ซึ่งหมายถึง พระเวสสันดร การท าบุญผะเหวด 
เป็นการท าบุญและฟังเทศน์เรื่องพระเวสสันดรชาดกหรือเทศน์ มหาชาติซึ่งมีจ านวน 13 กัณฑ์ ทั้งนี้
เพ่ีอเป็นการร าลึกถึงพระเวสสันดรผู้ซึ่งบ าเพ็ญเพียรอันยิ่งใหญ่ด้วยวิธีบริจาคทานหรือทานบารมีใน
ชาติสุดท้าย หรือมหาชาติของพระพุทธองค์ก่อนที่จะมาเสวยชาติและตรัสรู้เป็นพระพุทธเจ้า งานบุญ
ผะเหวดเป็นงานบุญที่ยิ่งใหญ่ของชาวอีสานนิยมท ากันทุกหมู่บ้าน ด้วยความเชื่อว่าหากได้ฟังเทศน์
มหาชาติครบทั้ง 13 กัณฑ์จบภายในวันเดียวนั้น อานิสงส์ จะดลบันดาลให้ไปเกิดในศาสนาของพระศรี
อาริยเมตไตรย ซึ่งเป็นดินแดนแห่งความสุขตามพุทธคติ ปัจจุบันงานบุญผะเหวด ยังหาดูได้ทั่วไปเกือบ
ทุกจังหวัดในภาคอีสาน แต่ได้ลดความใหญ่โตของงานลงบ้าง ไม่ใช่เป็นงานที่ยิ่งใหญ่เหมือนในอดีต 
แต่ก็ยังมีบางจังหวัดที่ได้จัดงานนี้อย่างยิ่งใหญ่ เช่นที่จังหวัดร้อยเอ็ดถือเป็นงานประเพณีของจังหวัด 
ภายในงานจะมีขบวนแห่พระเวสสันดรหลายขบวน และมีการท าขนมจีน (ชาวอีสานเรียกข้าวปุ้น)
มากมายมาเลี้ยงแขกบ้านแขกเมือง 
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    เดือนห้า-บุญสงกรานต์ เป็นการท าบุญวันขึ้นปีใหม่ของไทยแต่โบราณ นิยมท า 
ในเดือนห้าเริ่มตั้งแต่วันที่ 13 เมษายนถึงวันที่ 15 เมษายน ค าว่าสงกรานต์เป็นค าสันกฤต แปลว่า  
ผ่านหรือเคลื่อนย้ายเข้าไปในที่นี้หมายถึงพระอาทิตย์ที่ผ่าน หรือเคลื่อนย้ายเข้าไปในจักรราศีหนึ่ง 
เป็นเดือนที่เริ่มต้นปีใหม่ การท าบุญสงกรานต์จะมีพิธีสรงน้ าพระพุทธรูป พระสงฆ์ ผู้ใหญ่ ผู้เฒ่าผู้แก่
รวมทั้งจะมีการท าพิธีบายศรีสู่ขวัญพระพุทธรูปและพระสงฆ์ ตามละแวกหมู่บ้านต่างๆ นอกจากนี้
ชาวบ้านจะท าบุญตักบาตรก่อพระเจดีย์ทราย และมีการละเล่นสาดน้ ากันอย่างสนุกสนานตลอดทั้ง 
3 วัน และบางหมู่บ้านจะมีการแห่พระพุทธรูปไปรอบๆ หมู่บ้านเพื่อให้ชาวบ้านได้สรงน้ ากันอย่าง
ทั่วถึงปัจจุบันงานบุญสงกรานต์ของชาวอีสานได้เปลี่ยนไปจากเดิมเป็นอย่างมากในตัวเมืองใหญ่ๆ มักมี
การเล่นน้ ากันอย่างรุนแรง มีการใช้แป้ง น้ าแข็งหรือสีด้วยแต่ประชาชนอีสานในชนบทโดยเฉพาะ 
คนเฒ่าคนแก่ยังคงรักษาขนบธรรมเนียมแบบดั้งเดิมไว้ คือมีการสรงน้ าพระพุทธรูปทั้งท่ีวัดและ
พระพุทธรูปที่บ้าน พระสงฆ์จากนั้นจะไปสรงน้ าขอพรจากคนเฒ่าคนแก่ที่ตัวเองให้ความเคารพ พ่อแม่ 
ญาติผู้ใหญ่ ฯลฯในช่วงงานนี้ชาวอีสานที่ไปท างานต่างถิ่นจะกลับบ้านเพื่อร่วมท าบุญและพบปะกับ
ญาติพ่ีน้อง 
    เดือนหก-บุญบั้งไฟ หากกล่าวถึงบุญบั้งไฟแล้วคนส่วนใหญ่คงจะนึกถึงจังหวัด
ยโสธรหรืออุดรธานี ซึ่งมีการจัดงานนี้อย่างยิ่งใหญ่ การท าบุญบั้งไฟเป็นงานส าคัญอีกงานของชาว
อีสานโดยจัดกันก่อนฤดูท านา ด้วยความเชื่อว่าเป็นการขอฝนเพื่อให้ฝนตกต้องตามฤดูกาล ข้าวกล้าใน
นาข้าวอุดมสมบูรณ์ ประชาชนอยู่อย่างมีความสุข ในงานจะมีการแห่บั้งไฟและจุดบั้งไฟ เพราะเชื่อว่า
เป็นการส่งสัญญาณขึ้นไปบอกพญาแถนให้ส่งน้ าฝนลงมา ระหว่างที่มีการจุดบั้งไฟชาวบ้านจะมีการเซิ้ง
ซึ่งจะสนุกสนานมาก และการท าบุญบั้งไฟนี้นับเป็นการชุมนุมครั้งส าคัญของคนในท้องถิ่น ที่มาร่วมกัน
จัดงานด้วยความรื่นเริงสนุกสนานเต็มที่มีการพูดจาลามกหรือน าสัญลักษณ์เรื่องเพศมาล้อเลียนใน
ขบวนแห่บั้งไฟ โดยไม่ถือว่าเป็นเรื่องหยาบคายการ และมีการประลองบั้งไฟกันว่าบั้งไฟใครจะขึ้นสูง
กว่ากัน ส่วนบั้งไฟใครที่จุดแล้วไม่ข้ึนจะมีการท าโทษด้วยการจับเจ้าของบั้งไฟไปโยนบ่อโคลน งานบุญ
บั้งไฟนี้จะตรงกับประเพณีในเทศกาลเดือนหกอีกอย่างหนึ่งคือบุญวันวิสาขบูชา ชาวบ้านจะท าบุญและ
ฟังเทศน์กันในตอนกลางวันกลางคืนจะมีการเวียนเทียน ซึ่งก็ท าเช่นเดียวกับประชาชนในภาคอ่ืนๆ 
ปัจจุบันงานบุญบั้งไฟยังหาดูได้ทั่วไปในจังหวัดภาคอีสาน ซึ่งจะมีการจัดงานตั้งแต่งานเล็กๆ ไปจนถึง
งานระดับจังหวัด จังหวัดที่มีการจัดงานใหญ่โตจนเป็นที่รู้จักกันทั่วคือจังหวัดยโสธรและจังหวัด
อุดรธานี 
    เดือนเจ็ด-บุญซ าฮะ ซ าฮะ เป็นภาษาอีสานหมายถึง การท าความสะอาด 
เหมือนกับค าภาษาไทยกลางว่า ช าระ ประเพณีนี้เป็นการท าบุญเพ่ือช าระล้างสิ่งที่ไม่ดีเป็นเสนียด
จัญไร อันจะท าให้เกิดความเดือดร้อนแก่ บ้านเมือง ซึ่งถือว่าเป็นการปัดเป่าความชั่วร้ายให้ออกจาก
หมู่บ้าน การท าบุญช าฮะนี้ชาวบ้านจะพากันเก็บกวาดบ้านเรือนให้เรียบร้อย เป็นการท าความสะอาด
ครั้งยิ่งใหญ่ในรอบปี สิ่งที่ไม่ดี ทั้งหลายให้ขจัดออกไป เพ่ือความเป็นอยู่ที่ดีของทุกคนในหมู่บ้าน
มูลเหตุที่มีการท าบุญช าฮะเนื่องมาจากในสมัยพุทธกาลมีโรคห่า (อหิวาตกโรคระบาดมีผู้คนล้มตายกัน
เป็นจ านวนมาก พระพุทธเจ้าจึงได้เสด็จมาโปรดท าให้เกิดฝนห่าใหญ่มาช าระบ้านเมือง) มีการสวดปัด
รังควานและประพรมน้ ามนต์ตามหมู่บ้านและชาวบ้านเพื่อเป็นสิริมงคลด้วย การจัดงานบุญนี้เพื่อเป็น
การระลึกถึงผู้มีพระคุณในการที่จะท าให้บ้านเมืองสงบสุข 
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    เดือนแปด-บุญเข้าพรรษา การเข้าพรรษาเป็นกิจของพระภิกษุสามเณรที่จะต้อง
อยู่ประจ าในวัดใดวัดหนึ่งตลอด 3 เดือน ก าหนดเอาตั้งแต่วันแรม 1 ค่ าเดือนแปดถึงวันขึ้น 15 ค่ า
เดือน 11 ห้ามมิให้พระภิกษุสามเณรไปพักแรมคืนที่อ่ืน เนื่องจากฤดูนี้เป็นฤดูแห่งการเกษตรกรรม 
การห้ามพระภิกษุสามเณรเดินทางด้วยเหตุผลส่วนหนึ่งอาจมาจาก การไม่ต้องการให้พระภิกษุ
สามเณรไปเยียบย่ าพืชผลที่ชาวบ้านได้เพาะปลูกไว้ การท าบุญเข้าพรรษาเป็นประเพณีทางศาสนา 
โดยตรงจึงคล้ายกับภาคอ่ืนๆ ในประเทศไทย ในพิธีจะมีการท าบุญตักบาตรถวายภัตตาหารแด่
พระภิกษุสามเณร มีการฟังธรรมเทศนา ชาวบ้านจะหล่อเทียนใหญ่ไว้ถวายเป็นพุทธบูชา และจะเก็บ
ไว้ตลอดพรรษาการท าเทียนถวายวัด ในช่วงเทศกาลเข้าพรรษานี้มีความเชื่อแต่โบราณว่า หากใครท า
เทียนไปถวายวัดเมื่อเกิดชาติใหม่ผู้นั้นจะได้เสวยสุขในสวรรค์ อานิสงส์ของการถวายเทียนนั้นหากมิได้
ขึ้นสวรรค์แต่เกิดบนโลกมนุษย์ ผู้นั้นจะมีความเฉลียวฉลาด มีสติปัญญาไหวพริบเลิศเลอ ประดุจแสง
เทียนอันสว่างไสว ปัจจุบันเกือบทุกจังหวัดในภาคอีสานได้จัดให้มีงานแห่เทียนเข้าพรรษา โดยน าเทียน
มาแกะสลักอย่างสวยงามประกอบกันเป็นเรื่องราว แล้วจัดแห่รอบหมู่บ้านหรือ ตัวเมืองก่อนน าไป
ถวายวัด จังหวัดที่มีการจัดงานยิ่งใหญ่คือ จังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งจะมีขบวน
แห่เทียนพรรษาที่ได้แกะสลักอย่างวิจิตรบรรจงไปรอบตัวเมือง เพื่อให้ประชาชนและนักท่องเที่ยวได้
ชมความงดงามของเทียนเข้าพรรษา และยังได้ประกวดขบวนแห่เทียนพรรษาด้วย งานแห่เทียน
เข้าพรรษาของจังหวัดอุบลราชธานี ถือเป็นงานที่ส าคัญงานหนึ่งของประเทศมีนักท่องเที่ยวจากทั่ว 
ทุกภาค และจากต่างประเทศมารอชมความงดงามของเทียนพรรษามากมาย 
    เดือนเก้า-บุญข้าวประดับดิน บุญข้าวประดับดินเป็นการท าบุญเพ่ืออุทิศส่วนกุศล
ให้แก่ญาติมิตรที่ล่วงลับไปแล้ว ซึ่งจะจัดขึ้นวันแรม 14 ค่ าเดือน 9 ชาวบ้านจะพากันท าข้าวปลา
อาหารคาวหวาน และข้าวต้มมัดพร้อมหมากพลูที่ห่อใส่ใบตองแล้ว น าไปวางไว้ที่โคนต้นไม้ในบริเวณ
วัดและรอบๆ บ้าน (ท่ีเรียกว่าข้าวประดับดินคงเป็นเพราะเอาห่อข้าวและเครื่องเคียงไปวางไว้บนดิน) 
เพ่ือให้ญาติมิตรที่ล่วงลับไปแล้วหรือผีบ้านผีเรือนมากิน เพราะเชื่อว่าในช่วงเดือนเก้านี้ผู้ที่ล่วงลับไป
แล้วจะได้รับการปลดปล่อยให้ออกมาท่องเที่ยวได้ ในพิธีบุญข้าวประดับดินชาวบ้านจะวางข้าวประดับดิน
ไว้ พร้อมจุดเทียนบอกกล่าว (บางคนก็จะร้องบอกเฉย) ให้มารับเอาอาหารและผลบุญนี้ (การออกไป
วางข้าวประดับดินจะออกไปวางตอนเช้ามืดประมาณตี 2 ตี 3) จากนั้นชาวบ้านจะน าเอาอาหารและ
สิ่งของไปท าบุญตักบาตรถวายทานแด่พระภิกษุ สามเณร ในพิธีจะมีการสมาทานศีลฟังเทศน์และ
กรวดน้ าอุทิศส่วนกุศลไปให้ผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว 
    เดือนสิบ-บุญข้าวสาก เป็นการท าบุญเพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้ผู้ตาย โดยจะมีการท า
สลากให้พระจับเพื่อที่จะได้ถวายของตามสลากนั้นเป็นการท าบุญที่ต่อเนื่องจากพิธีบุญข้าวประดับดิน
ในเดือน 9 เพราะถือว่าเป็นการส่งเปรตหรือผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว ที่ได้ออกมาท่องเที่ยวให้กลับสู่แดนของ
ตนในเดือน 10 นี้ ชาวบ้านจะน าข้าวปลา ที่ล่วงลับไปแล้ว ที่ได้ออกมาท่องเที่ยวให้กลับสู่แดนของตน
ในเดือน 10 นี้ ชาวบ้านจะน าข้าวปลาอาหารและสิ่งของไปท าบุญที่วัดในตอนเช้า โดยน าห่อข้าวสาก
(เหมือนกับห่อข้าวประดับดิน) ไปวางไว้บริเวณวัดพร้อมจุดเทียนและบอกให้ญาติมิตรผู้ที่ล่วงลับไป
แล้ว มารับอาหารและผลบุญที่อุทิศให้ มีการฟังเทศน์ฉลองข้าวสากและกรวดน้ าไปให้ผู้ที่ล่วงลับไป
แล้ว ชาวบ้านจะน าเอาข้าวสากท่ีพระสวดเสร็จแล้ว กลับไปที่บ้านด้วยโดยเอาไปวางไว้ตามทุ่งนาและ
รอบๆบ้านเพ่ือให้ผีบ้านผีเรือน เจ้าที่เจ้าทางหรือผีที่ไร้ญาติขาดมิตรได้มารับส่วนบุญ 
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    เดือนสิบเอ็ด-บุญออกพรรษา บุญออกพรรษาจัดท าในวันขึ้น 15 ค่ า เดือน 11 
เป็นการท าบุญที่สืบเนื่องมาจากบุญเข้าพรรษาในเดือน 8 ที่พระภิกษุสามเณรได้เข้าพรรษา เป็น
เวลานานถึง 3 เดือน ดังนั้นในวันที่ครบก าหนด พระภิกษุสามเณรเหล่านั้นจะมารวมกันท าพิธีออก 
วัสสาปวารณา คือเปิดโอกาสให้มีการว่ากล่าวตักเตือนกันได้ วันนี้จะเป็นวันที่พระภิกษุสามเณรจะได้มี
โอกาสมาชุมนุมกันอย่างพร้อมเพรียงที่วัด ซึ่งชาวบ้านถือว่าเป็นวันส าคัญ และเป็นระยะที่ชาวบ้าน
หมดภาระในการท าไร่ท านาอากาศ ในช่วงนี้จะเย็นสบายจึงถือโอกาสมาร่วมกันท าบุญ มีการตักบาตร
ถวายภัตตาหารแด่พระภิกษุสงฆ์ รับศีลสวดมนต์ฟังเทศน์และถวายผ้าจ าน าพรรษา ตอนค่ าจะมีการ
จุดประทีปโคมไฟในบริเวณวัดและหน้าบ้าน บางท้องถิ่นจะมีการถวายปราสาทผึ้ง หรือต้นผาสาดเผิ้ง
(ส าเนียงอีสาน) เพ่ือเป็นพุทธบูชา จังหวัดที่มีงานบุญถวายปราสาทผึ้งที่ยิ่งใหญ่คือ จังหวัดสกลนคร จะ
มีขบวนแห่ปราสาทผึ้งซึ่งเป็นปราสาทจ าลองท่ีแกะสลักอย่างวิจิตรบรรจงมาจากขี้ผึ้ง (คล้าย ๆ เทียน) 
ไปรอบๆตัวเมืองให้ประชาชนและนักท่องเที่ยวได้ชมความงดงาม บางท้องถิ่นที่อยู่ใกล้บริเวณแม่น้ าจะ
มีการแข่งเรือเพ่ือความสนุกสนานและสามัคคีร่วมกันในตอนกลางวัน ส่วนในตอนกลางคืนจะมีการ
ไหลเรือไฟ (ฮ่องเฮือไฟ) เพ่ือเป็นการบูชาคารวะพระ 
    เดือนสิบสอง-บุญกฐิน บุญกฐินเป็นการถวายผ้าจีวรแด่พระสงฆ์ซึ่งจ าพรรษาแล้ว 
เริ่มตั้งแต่ วันแรม 1 ค่ า เดือน 11 จนถึงวันขึ้น 15 ค่ า เดือน12 มูลเหตุที่มีการท าบุญกฐินนั้นมีเรื่อง
เล่าว่า มีพระภิกษุจ านวนหนึ่ง ได้เดินทางไปเฝ้าพระพุทธเจ้า โดยระหว่างการเดินทางนั้นเป็นช่วงฝน
ตก และระยะทางไกลจึงท าให้ผ้าจีวรของพระภิกษุเหล่านั้นเปียกน้ าเปรอะเปื้อนโคลน ไม่สามารถหา
ผ้าผลัดเปลี่ยนได้พระพุทธเจ้าได้เห็นถึงความยากล าบากนั้น จึงมีพุทธบัญญัติให้ภิกษุแสวงหาผ้าและ
รับผ้ากฐินได้ตามก าหนดชาวบ้านจึงได้จัดผ้าจีวรน ามาถวายพระภิกษุในช่วงเวลาดังกล่าวจนกลายเป็น
ประเพณีท าบุญกฐินมาจวบจนปัจจุบัน ก่อนการท าบุญกฐินเจ้าภาพจะต้องจองวัดและก าหนดวัน  
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ทอดกฐินล่วงหน้า มีการเตรียมผ้าไตรจีวรพร้อมเครื่องอัฐบริขารและเครื่องไทยทาน มีการบอกบุญแก่
ญาติมิตร ตอนเช้าในพิธีจะแห่ขบวนกฐินเพื่อน าไปทอดที่วัดและแห่กฐินเวียนประทักษิณ 3 รอบจึงท า
พิธี ถวายผ้ากฐิน นอกจากนี้อาจมีการท าบุญจุลกฐิน(กฐินแล่นซึ่งเป็นการท าผ้าไตรจีวรจากปุยฝ้าย
แล้วน าไปทอดให้เสร็จ ภายใน 24 ชั่วโมง นับแต่เวลาเริ่มท าเพราะเชื่อว่าจะได้บุญมาก) ปัจจุบัน 
ชาวอีสานที่ไปท ามาหากินต่างถิ่น มักจะรวมตัวกันตั้งกองกฐินเพื่อน ากลับไปถวายที่วัดในหมู่บ้าน
ตนเอง ซึ่งนอกจากจะเป็นการท าบุญแล้ว ยังได้กลับไปเยี่ยมครอบครัวและญาติมิตรด้วย 
   คองสิบสี่คองสิบสี่หมายถึงครองธรรม14อย่างเป็นกรอบหรือแนวทางที่ใช้ปฏิบัติ
ระหว่างกันของผู้ปกครองกับผู้ใต้ปกครองพระสงฆ์และระหว่างบุคคลทั่วไปเพ่ือความสงบสุขร่มเย็น
ของบ้านเมือง คลองสิบสี่มีหลายแบบหลายประเภท พอจะยกตัวอย่างได้ดังนี้ 
    คองสิบสี่แบบที่ 1 กล่าวถึงผู้เกี่ยวข้องกับครอบครัวในสังคมตลอดจนผู้มี่หน้าที่
ปกครองบ้านเมือง 
    คองสิบสี่แบบที่ 2 กล่าวถึงหลักการที่พระมหากษัตริย์ทรงปฏิบัติในการปกคลอง
บ้านเมืองและข้อที่ประชาชนควรปฏิบัติต่อพระมหากษัตริย์และจารีตประเพณีท่ีพึงปฏิบัติให้บ้านเมือง
สงบสุขคองสิบสี่แบบที่ 3 กล่าวถึงธรรมที่พระราชาพึงยึดถือปฏิบัติและเน้นหนักให้ประชาชนปฏิบัติ
ตามจารีตประเพณีและข้อที่คนในครอบครัวพึงปฏิบัติต่อกันคองสิบสี่แบบที่ 4 กล่าวถึงไปแนวทาง 
ฮีตบ้านคลองเมืองคือการด าเนินการปกครองบ้านเมืองเพื่อให้บ้านเมืองอยู่เป็นสุขและปฏิบัติตาม
ประเพณีคองสิบสี่ส าหรับพระสงฆ์คองสิบสี่ส าหรับนักปกครองคองสิบสี่ส าหรับ ประชาชนเพิ่มเติม
คลอง (ครรลอง) คือแบบแผนหรือแนวทางด าเนินชีวิตคล้ายๆ กับค าฝรั่งหนึ่งว่า "Way of life" แต่
คลองในที่นี้มุ่งไปทางศีลธรรมประเพณีที่ถูกผิดมากกว่าด้านอาชีพเห็นจะตรงกับภาคกลางว่าท านอง
คลองธรรมนั่นเองแต่ชาวอีสานออกเสียงคลองเป็นคองไม่มีกล้ า เช่นว่าถ้าท าไม่ถูกผู้ใหญ่ท่านจะเตือน
ว่า"เฮ็ดบ่แม่นคอง"หรือว่า"เฮ็ดให้ถือฮีตถือคอง"เป็นต้นฉบับของท่านเจ้าพระอริยานุวัตรมีค าฮีตน าหน้า
ด้วยคือฮีตเจ้าคลองขุน เป็นหลักส าหรับผู้ปกครองในสมัยโบราณ ขุนก็คือเจ้าเมือง เช่น ขุนเบฮม 
ขุนลอ ขุนทึง (ภาคกลางก็มีเช่นพ่อขุนรามค าแหง) ฮีตท้าวคลองเพีย (เจ้าปกครองขุน) ฮีตไพร่ 
คลองนาย (ไพร่ปฏิบัติต่อนาย) ฮีตบ้านคลองเมือง (ประเพณีของบ้านเมือง) ฮีตปู่คลองย่า ฮีตตา 
คลองยาย ฮีตพ่อคลองแม่ (พรหมวิหารธรรม) ฮีตไภ้คลองเขย (หลักปฏิบัติของลูกสะใภ้ลูกเขย) ฮีตป้า
คลองลุง ฮีตลูกคลองหลาน ฮีตเถ้าคลองแก่ (ธรรมของผู้ชายที่มีต่อเด็ก) ฮีตปีคลองเดือน (คือ ฮีต 
สิบสองนั่นเอง) ฮีตไฮ่คลองนาฮีตวัดคลองสงฆ์ 
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ความรู้เกี่ยวกับเรื่องวิจัย 
 
 1. ความรู้เกี่ยวกับการจัดการ  
  ตามหลักการจัดการของ Henri Fayol กล่าวว่า เป็นไปได้ที่เราจะหาทางศึกษาถึง
ศาสตร์ที่เกี่ยวกับการบริหาร (Administrative Sceinces) ซึ่งสามารถใช้ได้กับการบริหารทุกชนิด  
ไม่ว่าจะเป็นการบริหารงานอุตสาหกรรมหรืองานรัฐบาล Fayol ได้สรุปสาระส าคัญตามแนวความคิด 
ของตนไว้ดังนี้ คือ (วิรัช วิรชันภิาวรรณ, 2556) 
   1. เกี่ยวกับหน้าที่การจัดการ (management functions) Fayol ได้อธิบายถึง
กระบวนการจัดการงานว่า ประกอบด้วยหน้าที่ (Functions) ทางการจัดการ 5 ประการ คือ  
    1.1 การวางแผน (Planning) หมายถึง ภาระหน้าที่ของผู้บริหารที่จะต้องท าการ
คาดการณ์ล่วงหน้าถึงเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่จะมีผลกระทบต่อธุรกิจ และก าหนดขึ้นเป็นแผนการ
ปฏิบัติงานหรือวิถีทางที่จะปฏิบัติเอาไว้ เพื่อส าหรับเป็นแนวทางของการท างานในอนาคต  
    1.2 การจัดองค์การ (Organizing) หมายถึง ภาระหน้าที่ที่ผู้บริหารจ าต้องจัดให้มี
โครงสร้างของงานต่าง ๆ และอ านาจหน้าที่ ทั้งนี้เพ่ือให้เครื่องจักร สิ่งของและตัวคน อยู่ใน
ส่วนประกอบที่เหมาะสม ในอันที่จะช่วยให้งานขององค์การบรรลุผลส าเร็จได้ 
    1.3 การบังคับบัญชาสั่งการ (Commanding) หมายถึง หน้าที่ในการสั่งงานต่าง ๆ 
ของผู้ใต้บังคับบัญชา ซึ่งกระท าให้ส าเร็จผลด้วยดี โดยที่ผู้บรหิารจะต้องกระท าตนเป็นตัวอย่างที่ดี 
จะต้องเข้าใจคนงานของตน 
    1.4 การประสานงาน (Co-ordinating) หมายถึง ภาระหน้าที่ท่ีจะต้องเชื่อมโยง
งานของทุกคนให้เข้ากันได้ และก ากับให้ไปสู่จุดมุ่งหมายเดียวกัน 
    1.5 การควบคุม (Controlling) หมายถึง ภาระหน้าที่ในการที่จะต้องก ากับให้
สามารถประกันได้ว่ากิจกรรมต่าง ๆ ที่ท าไปนั้นสามารถเข้ากันได้กับแผนที่ได้วางไว้แล้ว  
    ทั้ง 5 หน้าที่ที ่Fayol ได้วิเคราะห์แยกแยะไว้นี้ ถือได้ว่าเป็นวิถีทางที่จะให้
ผู้บริหารทุกคน สามารถบริหารงานของตนให้บรรลุผลส าเร็จตามเป้าหมายได้  
   2. ผู้บริหารจะต้องมีคุณลักษณะพร้อมความสามารถทางร่างกาย จิตใจ ไหวพริบ 
การศึกษาหาความรู้ เทคนิคในการท างาน และประสบการณ์ต่าง ๆ Fayol แยกแยะให้เห็นว่า
คุณสมบัติทางด้าน เทคนิควิธีการท างาน นั้น ส าคัญที่สุดในระดับคนงานธรรมดา แต่ส าหรับระดับสูง
ขึ้นไปกว่านั้นความสามารถทางด้านบริหาร จะเพ่ิมความส าคัญตามล าดับ และมีความส าคัญมากท่ีสุด
ในระดับผู้บริหารขั้นสุดยอด (Top Executive) ควรจะได้มีการอบรม (Training) ความรู้ทางด้าน
บริหารควบคู่กันไปกับความรู้ทางด้านเทคนิคในการท างาน  
 
   3. เกี่ยวกับหลักจัดการ (Management Principles) Fayol ได้วางหลักท่ัวไปที่ใช้ 
ในการบริหารไว้ 14 ข้อ ซึ่งใช้ส าหรับเป็นแนวทางปฏิบัติส าหรับผู้บริหาร หลักทั่วไปดังกล่าวมีดังนี้คือ 
    3.1 หลักท่ีเกี่ยวกับอ านาจหน้าที่และความรับผิดชอบ (Authority & 
Responsibility) คือ อ านาจหน้าที่และความรับผิดชอบเป็นสิ่งที่แยกจากกันมิได้ ผู้ซึ่งมีอ านาจหน้าที่ 
ที่จะออกค าสั่งได้นั้น ต้องมีความรับผิดชอบต่อผลงานที่ตนท าไปนั้นด้วย  
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    3.2 หลักของการมีผู้บังคับบัญชาเพียงคนเดียว (Unity of Command) คือ  
ในการกระท าใดๆ คนงานควรได้รับค าสั่งจากผู้บังคับบัญชาเพียงคนเดียวเท่านั้น ทั้งนี้เพ่ือป้องกันมิให้ 
เกิดความสับสนในค าสั่งด้วยการปฏิบัติตามหลักข้อนี้ ย่อมจะช่วยให้สามารถขจัดสาเหตุแห่งการเกิด
ข้อขัดแย้งระหว่างแผนกงาน และระหว่างบุคคลในองค์การให้หมดไป  
    3.3 หลักของการมีจุดมุ่งหมายร่วมกัน (Unity of Direction) กิจกรรมของกลุ่มท่ี
มีเป้าหมายอันเดียวกันควรจะต้องด าเนินไปในทิศทางเดียวกันและสอดคล้องกัน เป็นไปตามแผนงาน
เพียงอันเดียวร่วมกัน  
    3.4 หลักของการธ ารงไว้ซึ่งสายงาน (Scalar Chain) สายงานอันนี้คือสายการ
บังคับบัญชาจากระดับสูงมายังระดับต่ าสุด ด้วยสายการบังคับบัญชาดังกล่าวจะอ านวยให้การบังคับ
บัญชาเป็นไปตามหลักของการมีผู้บังคับบัญชาเพียงคนเดียว และช่วยให้เกิดระเบียบในการส่งทอด
ข่าวสารข้อมูลระหว่างกันอีกด้วย  
    3.5 หลักของการแบ่งงานกันท า (Division of Work or Specialization) คือ 
การแบ่งแยกงานกันท าตามความถนัด โดยไม่ค านึงถึงว่าจะเป็นงานด้านบริหารหรือด้านเทคนิค  
    3.6 หลักเก่ียวกับระเบียบวินัย (Discipline) โดยถือว่าระเบียบวินัยในการท างาน
นั้น เกิดจากการปฏิบัติตามข้อตกลงในการท างาน ทั้งนี้โดยมุ่งที่จะก่อให้เกิดการเคารพเชื่อฟัง และ
ท างานตามหน้าที่ด้วยความตั้งใจ เรื่องดังกล่าวนี้ จะท าได้ก็โดยที่ผู้บังคับบัญชาต้องมีความซื่อสัตย์
สุจริต และเป็นตัวอย่างที่ดี ข้อตกลงระหว่างผู้บังคับบัญชาและผู้อยู่ใต้บังคับบัญชา จะต้องเป็นไป
อย่างยุติธรรมมากท่ีสุด และจะต้องยึดถือเป็นหลักปฏิบัติอย่างคงเส้นคงวา  
    3.7 หลักของการถือประโยชน์ส่วนบุคคลเป็นรองประโยชน์ส่วนรวม 
(Subordination of Individual to General Interest) หลักข้อนี้ระบุว่า ส่วนรวมย่อมส าคัญกว่า
ส่วนย่อยต่าง ๆ เพื่อที่จะให้ส าเร็จผลตามเป้าหมายของกลุ่ม (องค์การ) นั้น ผลประโยชน์สว่นได้เสีย
ของกลุ่มย่อมต้องส าคัญเหนืออ่ืนใดทั้งหมด  
    3.8 หลักของการให้ผลประโยชน์ตอบแทน (Remuneration) การให้และวิธีการ
จ่ายผลประโยชน์ตอบแทนควรที่จะยุติธรรม และให้ความพอใจมากท่ีสุดแก่ท้ังฝ่ายลูกจ้างและนายจ้าง  
    3.9 หลักของการรวมอ านาจไว้ส่วนกลาง (Centralization) หมายถึง ในการ
บริหารจะมีการรวมอ านาจไว้ที่จุดศูนย์กลาง เพ่ือให้ควบคุมส่วนต่าง ๆ ขององค์การไว้ได้เสมอ และ 
การกระจายอ านาจจะมากน้อยเพียงใดก็ย่อมแล้วแต่กรณี   
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    3.10 หลักของความมีระเบียบเรียบร้อย (Order) ทุกสิ่งทุกอย่างไม่ว่าสิ่งของหรือ
คนต่างต้องมีระเบียบและรู้ว่าตนอยู่ในที่ใดของส่วนรวม หลักนี้ก็คือหลักมูลฐานที่ใช้ในการจัดสิ่งของ
และตัวคนในการจัดองค์การนั่นเอง  
    3.11 หลักของความเสมอภาค (Equity) ผู้บริหารต้องยึดถือความเอ้ืออารีและ
ความยุติธรรมเป็นหลักปฏิบัติต่อผู้อยู่ใต้บังคับบัญชา ทั้งนี้เพ่ือให้ได้มาซึ่งความจงรักภักดี และการอุทิศตน
เพ่ืองาน  
    3.12 หลักของความมีเสถียรภาพของการว่าจ้างท างาน (Stability of Tanure) 
กล่าวว่า ทั้งผู้บริหารและคนงานต้องใช้เวลาระยะหนึ่ง เพ่ือเรียนรู้งานจนท างานได้ดี การที่คนเข้าออก
มากย่อมเป็นสาเหตุให้ต้องสิ้นเปลือง และเป็นผลของการบริหารงานที่ไม่มีประสิทธิภาพ  
    3.13 หลักของความคิดริเริ่ม (Initiative) เนื่องจากว่าคนฉลาดย่อมต้องการที่จะ
ได้รับความพอใจจากการที่ตนได้ท าอะไรด้วยตัวเอง ดังนั้น ผู้บังคับบัญชาควรจะเปิดโอกาสให้ผู้น้อยได้
ใช้ความริเริ่มของตนบ้าง 
    3.14 หลักของความสามัคคี (Esprit de Corps) เน้นถึงความจ าเป็นที่คนต้อง
ท างานเป็นกลุ่มที่เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน (Teamwork) และชี้ให้เห็นถึงความส าคัญของการ
ติดต่อสื่อสาร Communication) เพ่ือให้ได้มาซึ่งกลุ่มท างานที่ดี  
    หลักการจัดการของ Fayol ข้างต้นนี้ ยังเป็นหลักเกณฑ์ที่ได้ใช้ปฏิบัติอยู่ 
จนทุกวันนี้ เพราะไม่ว่าเราจะยกเอากิจการใดก็ตามข้ึนมาแยกแยะดู ก็จะเห็นว่างานบริหารของ
องค์การเหล่านี้ มีการจัดแบ่งหน้าที่ของผู้บริหารไว้ใกล้เคียงกับหลักเกณฑ์ที่ Fayol ได้แบ่งแยกเอาไว้  
    ผลงานที่ Taylor และ Fayol ได้คิดค้นขึ้นมาในช่วงสมัยการจัดการที่มี
หลักเกณฑ์นั้น ทั้งสองกรณีมีส่วนส าคัญในการสนับสนุนซึ่งกันและกัน นักบริหารทั้งสองคนนี้ต่างมี
ความเชื่อตรงกันว่า ถ้าได้มีการจัดการด้านที่เกี่ยวกับบุคคลและทรัพยากรอ่ืน ๆ อย่างถูกต้องแล้ว ก็จะ
เป็นกุญแจที่จะน าไปสู่ความส าเร็จได้ และทั้งสองก็ได้ใช้วิธีการที่เป็นวิทยาศาสตร์ในการจัดการด้วย 
จะมีที่เป็นข้อแตกต่างแต่ไม่เป็นการขัดแย้งกันก็คือ Taylor ใช้วิธีเริ่มพิจารณามาจากระดับปฏิบัติการ
จากข้างล่าง และมุ่งสนใจพิจารณาในระดับงานที่เป็นงานปฏิบัติการที่ฐาน ส่วน Fayol นั้นเนื่องจาก
ได้ใช้เวลาส่วนมากค้นคว้าหลักทฤษฎี จากต าแหน่งงานบริหารในระดับสูงที่ท างานอยู่ 
  สรุป จากความรู้เกี่ยวกับการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดน
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี เกี่ยวกับธรรมชาติของมนุษย์ที่เป็นสัตว์สังคมซึ่งจะต้องอยู่รวมกันเป็น
กลุ่ม โดยจะต้องมีผู้น ากลุ่มและมีแนวทางหรือวิธีการควบคุม ดูแลกันภายในกลุ่มเพ่ือให้เกิดความสุข
และความสงบเรียบร้อย ซึ่งอาจเรียกว่าผู้บริหารและการบริการ ตามล าดับ ดังนั้น ที่ใดท่ีมีแหล่ง
ท่องเที่ยว ที่นั่นย่อมมีการจัดการทางธุรกิจให้ประสบความส าเร็จ เป็นต้น  
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 2. ความหมายของการท่องเที่ยว  
  การท่องเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากสถานที่ซึ่งเป็นที่อาศัยอยู่

ประจ าไปยังสถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวและเดินทางกลับไปสถานที่อาศัยเดิม โดยการเดินทางนั้นไม่ใช่
เพ่ือประกอบอาชีพโดยตรง แม้ว่ารูปแบบของการท่องเที่ยวบางประเภทจะมีเรื่องของอาชีพ หรือธุรกิจ 
การงานเข้ามาเก่ียวข้องอยู่บ้าง เช่น การท่องเที่ยวในรูปแบบของการจัดประชุม การจัดสัมมนา   
การจัดฝึกอบรม นักท่องเที่ยวหรือผู้เดินทางท่องเที่ยวมักจะมีเหตุผลหรือประเภทของจุดมุ่งหมายใน
การเดินทางที่แตกต่างกันออกไปโดยมีปัจจัยประกอบที่เป็นตัวสนับสนุน หรือ แรงผลักท่ีเป็นส่วน
บุคคลซึ่งไม่เท่ากนั ปัจจัยเหล่านี้ ได้แก่ รายได้ เวลา โอกาสครอบครัว การได้รับข้อมูลข่าวสาร และ
ความสนใจส่วนบุคคล เช่น สนใจเรื่องราวของชนเผ่า วัฒนธรรม ประเพณี ประวัติศาสตร์ สิ่งแวดล้อม 
นันทนาการ หรือความต้องการที่จะได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่ เป็นต้น  ซึ่งไม่ว่าจะเดินทาง 
ด้วยเหตุผลใดก็ตาม  สิ่งที่นักท่องเที่ยวต่างก็คาดหวังที่จะได้รับ คือ ความสุข ความสนุกสนาน   
ความเพลิดเพลิน  ความรู้  และประสบการณ์ใหม่ที่สนองตอบความต้องการส่วนบุคคลที่มีอยู่ 
  Tourist หมายถึง นักท่องเที่ยวที่เดินทางจากที่พักอาศัยของตน แล้วกลับมาเกินกว่า  
24 ชั่วโมง และได้พักแรมที่ไหนแห่งหนึ่งชั่วคาบเวลาหนึ่ง บางประเทศก็เรียกว่า Night Visitor 
Excursionist หมายถึง นักท่องเที่ยวแบบช้าไป เย็นกลับ หรือกลับมาถึงบ้านภายใน 24 ชั่วโมง 
โดยไม่พักแรม ณ ที่ใด บางประเทศก็เรียกว่า Day Visitor 
  Visitor หมายถึงอย่างเดียวกับ Tourist แต่เป็นค าท่ีประเทศหนึ่งใช้เรียกนักท่องเที่ยว
จากประเทศที่เข้ามา ในประเทศของตน และบางทีก็เรียกเต็มยศว่า Foreign Visitor นอกจากนี้ 
ในประเทศท่ีใช้ค า Visitor แทนค า Tourist นี้มักจะใช้ค าว่า Tourist หรือ Domestic Tourist  
ให้หมายถึงนักท่องเที่ยว ที่มีภูมิล าเนาอยู่ในประเทศหนึ่งแล้วท่องเที่ยวไปแต่เฉพาะภายในประเทศ
ของตนเอง 
  การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ ซึ่งกระท าเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียด
จากกิจการงานประจ า โดยปกติการท่องเที่ยวหมายถึง การเดินทางของคนจากท่ีแห่งหนึ่งไปยังอีก 
แห่งหนึ่ง เป็นการชั่วคราว โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือการพักผ่อน หรือหาความรู้ ซึ่งครอบคลุมถึงการ
เดินทางเพ่ือธุรกิจตราบที่ผู้เดินทางยังมิได้ตั้งหลักแหล่งถาวร และไม่ได้รับรายได้เพ่ือยังชีพจากเจ้าของ
ถิ่นปลายทางโดยการท่องเที่ยวยังเป็นผลรวมของประสบการณ์พิเศษกับสัมพันธภาพซึ่งเกิดจาการ
เดินทางและการพักแรมต่างถิ่นเป็นการชั่วคราว โดยมิได้ประกอบอาชีพ 

  หากกล่าวถึงค าว่า “การท่องเที่ยว" หลายคนอาจนึกถึงค าว่า การเดินทาง ไปเยี่ยมชม
สถานที่ต่างๆ หรือเพ่ือไปร่วมกิจกรรมบางอย่าง เยี่ยมเยือนญาติมิตร ไปประชุม หรือบางคนอาจจะนึก
ถึงชาวต่างประเทศ สะพายกระเป๋าอยู่กลางถนน นอนอาบแดดอยู่ริมชายหาด ดังนั้นจึงพบว่ากิจกรรม
การเดินทางนั้น มีความเกี่ยวข้องและสัมพันธ์กับชีวิตมนุษย์มาตั้งแต่สมัยโบราณ อาทิเช่น การท า
สงคราม การแสวงหาสินค้า แสวงหาดินแดนใหม่ หรือเพ่ือนมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งการเดินทาง
บางอย่างยังคงปรากฏให้เห็นจนถึงปัจจุบันจะพบว่าการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับการ
เดินทาง แต่ปัญหาอยู่ที่ว่า การเดินทางไม่ใช่การท่องเที่ยวเสมอไป ดังนั้นจึงเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งที่ควร
จะรู้ความหมายของการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้อย่างมหาศาลให้แก่ประเทศ และ 
ถือเป็นอุตสาหกรรมที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในโลกองค์การการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (WTO) ว่า 
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การเดินทางที่จัดเป็นการท่องเที่ยวต้องมีลักษณะดังนี้ 
  ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงเป็นการเดินทางตามเงื่อนไขสากล 3  ประการ  คือ 

   1. เป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว  
   2. เป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ   
   3. เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตาม ที่มิใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหา

รายได้   
  การจ าแนกประเภทของผู้มาเยือน การแบ่งตามช่วงเวลาที่ใช้ไปในการไปเยือนและมีการ

พักค้างคืน ณ สถานที่ที่ไปเยือนนั้น แบ่งออกเป็น 
         นักท่องเที่ยว (Tourist)  หมายถึง ผู้ที่มาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยู่ ณ สถานที่ที่ไป
เยือนอย่างน้อย 24 ชั่วโมง และมีการพักค้างคืนอย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 1 ปี ได้แก่ 
    ผู้ที่ไม่มีถิ่นพ านักอยู่ในสถานที่ที่ไปเยือน 
    ผู้ที่มีสัญชาติของประเทศนั้นหรือเดิมเป็นคนในถ่ินนั้น แต่ปัจจุบันไม่ได้มีถิ่นพ านัก
ในสถานที่ที่ไปเยือนแล้ว 
     ผู้ที่เป็นลูกเรือ ซึ่งไม่มีถ่ินพ านัก ณ สถานที่ที่ไปเยือน และมีการค้างคืน ณ 
สถานที่ที่ไปเยือนนักทัศนาจร (Excursionist) คือผู้มาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยู่ ณ สถานที่นั้นน้อยกว่า 
24 ชั่วโมง และไม่พักค้างคืน ได้แก่ 
     ผู้โดยสารเรือส าราญหรือเรือเดินสมุทร ซึ่งมาแวะพักชั่วคราว ไม่พักค้างคืน 
     ผู้ที่มาเยือนและจากสถานที่นั้นภายในวันเดียว (same-day visitor) 
     ลูกเรือ ที่ไม่ได้มีถิ่นที่อยู่อาศัย ณ สถานที่นั้นๆ และแวะพักเพียงชั่วคราว  
ไม่เกิน 24 ชั่วโมงแบ่งออกเป็น 

     ผู้มาเยือนขาเข้า (inbound visitor) คือผู้ที่มีถิ่นพ านักในต่างประเทศและ 
เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศอีกครั้งหนึ่ง 

     ผู้มาเยือนขาออก (outbound visitor) คือผู้ที่มีถ่ินพ านักอยู่ในประเทศหนึ่ง 
และเดินทางไปท่องเที่ยวที่ต่างประเทศ 
     ผู้มาเยือนภายในประเทศ (domestic visitor) คือผู้ที่เดินทางท่องเที่ยว
ภายในประเทศที่ตนมีถิ่นพ านักอยู่ 
 3. รูปแบบการท่องเที่ยวในประเทศไทย 

  การท่องเที่ยวในประเทศไทยได้มีพัฒนาการมาตั้งแต่ พ.ศ. 2467  สมัยพระเจ้าบรมวงศ์
เธอกรมพระก าแพงเพชรอัครโยธิน ครั้งทรงด ารงต าแหน่งผู้บัญชาการรถไฟ ซึ่งในครั้งนั้นการท่องเที่ยว 
ในประเทศไทย ยังเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือชมธรรมชาติและสถานที่ราชการ หรือสถานที่ส าคัญ 
ที่ทางชาวต่างประเทศที่เขามาในประเทศไทยสร้างขึ้น  แต่เมื่อประมาณ 10 ปี ที่ผ่านมาทางองค์การ
ท่องเที่ยวโลก (www.unwto.org) ได้มีการก าหนดรูปแบบการท่องเที่ยวได้ 3 รูปแบบหลัก ได้แก่  
   1)  รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism)   
   2)  รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม  (Cultural Based Tourism)            
   3)  รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ  (Special Interest Tourism)   
ซ่ึงแต่ละรูปแบบสามารถสรุปได้ดังนี้ 
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  1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural Based Tourism) ประกอบด้วย 
   1.1 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism)  หมายถึงการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ

ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้
ร่วมกันของผู้ที่เก่ียวของภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น
เพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 

   1.2 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) หมายถึงการท่องเที่ยว 
อย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่งท่องเที่ยวที่
เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศทางทะเล โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เก่ียวของภายใต้ การ
จัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือมุ่งให้เกิดจิตส านึกต่อการรักษา
ระบบนิเวศอย่างยั้งยืน 

   1.3 การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo-tourism) หมายถึงการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติที่เป็น หินผา ลานหินทราย อุโมงค์โพรง  ถ้ าน้ าลอด  ถ้ าหินงอกหินย้อย เพื่อดูความงามของ
ภูมิทัศน์ที่มีความแปลกของการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่ต่างๆ และ
ฟอสซิล ได้ความรู้ได้มีประสบการณ์ใหม่ บนพ้ืนฐานการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ  มีจิตส านึกต่อการ
รักษาสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

   1.4  การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro Tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวไปยัง
พ้ืนที่เกษตรกรรมสวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และเลี้ยงสัตว์เพ่ือชื่นชมความ
สวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้มีประสบการณ์ใหม่บนพ้ืนฐานความ
รับผิดชอบ  มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมของสถานที่แห่งนั้น 

   1.5 การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological Tourism)  หมายถึงการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวาระ เช่น สุริยุปราคา  
ฝนดาวตก จันทรุปราคา และการดูดาวจักราศีที่ปรากฏในท้องฟ้าแต่ละเดือน เพ่ือการเรียนรู้ระบบ 
สุริยจักรวาล  มีความรู้ความประทับใจ  ความทรงจ าและประสบการณ์เพ่ิมขึ้น บนพื้นฐานการ 
ท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น  
โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการร่วมกันอย่างยั่งยืน 

  2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม  (Cultural Based Tourism) 
ประกอบด้วย 

   2.1  การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึงการเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพ่ือชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่
ท่องเที่ยวได้ความรู้มีความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดี ในท้องถิ่นพ้ืนฐานของความ
รับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่า ของสภาพแวดลอมโดยที่
ประชาชนในท้องถิ่น มีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

   2.2  การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional 
Tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยว  เพ่ือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นๆ  จัด
ขึ้น ได้รับความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียะศิลป์เพ่ือศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือ การ
เคารพพิธีกรรมต่างๆ และได้รับความรู้มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์
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ใหม่ๆ เพ่ิมข้ึนบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอมและมรดก
ทางวัฒนธรรม  โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมตอการจัดการท่องเที่ยว 

   2.3  การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism / Village Tourism) 
หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้าน  ชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ท่ีมี
เอกลักษณ์พิเศษมีความโดดเด่นเพื่อความเพลิดเพลินได้ความรู้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญา
พ้ืนบ้าน มีความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการ
รักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการ
จัดการการท่องเที่ยว 

  3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ  (Special Interest Tourism) 
ประกอบด้วย 

   3.1  การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) หมายถึงการท่องเที่ยวในแหล่ง
ธรรมชาติและแหล่งวัฒนธรรมเพื่อการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกายใจได้รับความ
เพลิดเพลิน และสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดี มีจิตส านึกต่อการ
รักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวที่
ยั่งยืน อนึ่ง การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพนี้บางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและ 
ความงาม (Health Beauty and Spa) 
 

   3.2  การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา  (Edu-meditation Tourism) 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจธรรม 
แห่งชีวิตมีการฝึกท าสมาธิเพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดี
เพ่ิมข้ึนมีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วม
ต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน นอกจากนั้น นักท่องเที่ยวบางกลุ่มมุ่งการเรียนรู้วัฒนธรรมและ 
ภูมิปัญญาไทย เช่น  การท าอาหารไทยการนวดแผนไทย ร าไทย มวยไทย การช่างและงาน
ศิลปหัตถกรรมไทย รวมถึงการบังคับช้างและเป็นควาญช้าง เป็นต้น 

   3.3  การท่องเที่ยวเพื่อศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic 
Tourism)  หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของชาวบ้าน
วัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อยหรือชนเผาต่าง ๆ เช่น หมู่บ้านชาวไทยโซ่ง หมู่บ้านผู้ไทย  หมู่บ้านชาวกูย 
หมู่บ้านชาวกะเหรี่ยง  หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น เพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมข้ึนมีคุณค่า
และคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมข้ึนมีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชน
ในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

   3.4  การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) หมายถึงการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือ
เล่นกีฬาตามความถนัดความสนใจ ในประเภทกีฬา เช่น กอล์ฟ ด าน้ า ตกปลา สนุกเกอร์  กระดาน 
โต้คลื่น สกีน ้า เป็นต้น ให้ได้รับความเพลิดเพลินความสนุกสนานตื่นเต้น ได้รับประสบการณ์และ
ความรู้ใหม่เพ่ิมข้ึน มีคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมข้ึน มีจิตส านึกต่อการรักษาสิ่งแวดลอมและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

   3.5  การท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel)  หมายถึง การเดินทาง 
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ท่องเที่ยวไปยงแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษ ที่นักท่องเที่ยวเขาไปเที่ยวแล้วได้รับ
ความสนุกสนานตื่นเต้น หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจ า  ความปลอดภัย และได้ประสบการณ์ใหม่ 

   3.6  การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home Stay & Farm Stay) 
หมายถึง  นักท่องเที่ยวกลุ่มที่ต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถิ่นที่ไปเยือนเพื่อการเรียนรู้
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัฒนธรรมท้องถิ่น ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพ่ิมขึ้น โดยมีจิตส านึกต่อการ
รักษาสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นการจัดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่น
ที่ยั่งยืน 

   3.7  การท่องเที่ยวพ านักระยะยาว  (Longstay)  หมายถึง  กลุ่มผู้ใช้ชีวิตในบั้น
ปลายหลังเกษียณอายุจากการท างานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างแดนเป็นหลัก เพ่ือเพ่ิมปัจจัยที่ห้าของ
ชีวิตคือ การท่องเที่ยว โดยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศเฉลี่ย 3 – 4  ครั้งต่อปี คราวละนาน ๆ  
อย่างน้อย 1 เดือน 

   3.8  การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (Incentive Travel)  หมายถึงการจัดน าเที่ยว
ให้แก่กลุ่มลูกค้าของบริษัทที่ประสบความส าเร็จ  (มีความเป็นเลิศ) ในการขายสินค้านั้นๆ  
ตามเป้าหมายหรือเกินเป้าหมาย เช่น กลุ่มผู้แทนบริษัทจ าหน่ายรถยนต์ ผู้แทนบริษัทจ าหน่าย
เครื่องใช้ไฟฟ้า ผู้แทนบริษัทจาหน่ายเครื่องส าอาง จากภูมิภาคหรือจังหวัดต่างๆ ที่สามารถขายสินค้า
ประเภทนั้นได้มากตามท่ีบริษัทผู้แทนจ าหน่ายในประเทศตั้งเป้าหมายไว้เป็นการให้รางวัลและจัดน า
เที่ยว โดยออกค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ค่าพักแรมและค่าอาหารระหว่างการเดินทางให้กับผู้ร่วม
เดินทาง เป็นการจัดรายการพักแรมตั้งแต่  2 – 7  วัน เป็นรายการน าเที่ยวชมสถานท่องที่ต่างๆ  
อาจเป็นรายการน าเที่ยวแบบผสมผสาน หรือรายการน าเที่ยวในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง 

   3.9 การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม (MICE หมายถึง M=Meeting/I= Incentive/ 
C=Conference / E=Exhibition)  เป็นการจัดน าเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของผู้ที่จัดประชุม มีรายการ
จัดน าเที่ยวก่อนการประชุม (Pre-tour)  และการจัดรายการน าเที่ยวหลังการประชุม (Post-tour) 
โดยการจัดรายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ไปทั่วประเทศ  เพ่ือบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุม
โดยตรง หรือส าหรับผู้ที่ร่วมเดินทางกับผู้ประชุม  (สามีหรือภรรยา) อาจเป็นรายการท่องเที่ยววันเดียว 
หรือรายการเที่ยวพักค้างแรม 2 – 4 วัน โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเที่ยว 

   3.10 การท่องเที่ยวแบบผสมผสานเป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ผู้จัดการการท่อง เที่ยวคัด
สรรรูปแบบการท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้น น ามาจัดรายการน าเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับ
ความแตกต่างระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนานตั้งแต่  2 – 7 วันหรือมากกว่านั้นเช่น 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร (Eco–agro Tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร์ 
(Agro-historical Tourism)  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและผจญภัย (Eco-adventure Travel)   
การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยาและประวัติศาสตร์ (geo- historical tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และวัฒนธรรม  (Agro-cultural Tourism) เป็นต้น 

  นอกจากนี้ในปัจจุบัน การท่องเที่ยวได้พิจารณาจากความต้องการหรือพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวเพ่ิมเติมท าให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีแนวคิดใหม่ ขึ้นมาเช่น Green tourism ที่คนมา
ท่องเที่ยวจะต้องการอนุรักษ์ธรรมชาติหรือช่วยลดภาวะโลกร้อน เช่น  การท่องเที่ยวในเกาะสมุย หรือ 
War tourism  ที่นักท่องเที่ยวต้องการสัมผัสกับอดีตในสมัยสงคราม  เช่น  การท่องเที่ยวสะพานข้าม
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แม่น ้าแคว จังหวัดกาญจนบุรีหรือ Volunteer Tourism  ที่นักท่องเที่ยวเป็นอาสาสมัครมาช่วยท า
กิจกรรมบ าเพ็ญประโยชน์ ในสถานที่และเดินทางท่องเที่ยวต่อ เช่น การที่มีอาสาสมัครมาช่วยงาน 
สึนามิในประเทศไทย เป็นต้น 
 4. องค์ประกอบของการท่องเที่ยว  

  องค์ประกอบของการท่องเที่ยวถือเป็นส่วนส าคัญ นักท่องเที่ยวเป็นองค์ประกอบที่ 17 
ส าคัญที่สุดของการท่องเที่ยว ซึ่งการท่องเที่ยวต้องประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลักท่ีมี 
ความสัมพันธ์กัน คือ นักท่องเที่ยว ทรัพยากรการท่องเที่ยว และธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ๆ 
(ราณี อิสิชัยกุล, 2546)  

   1. นักท่องเที่ยว (Tourist) หมายถึง ผู้มาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยู่ ณ สถานที่ที่ไป
เยือนอย่างน้อย 24 ชั่วโมง และมีการพักค้างคืนอย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 1 ปีส่วนนัก ทัศนาจร 
(Excursionist) หมายถึง ผู้มาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยู่ ณ สถานที่ท่ีไปเยือนน้อยกว่า 24 ชั่วโมง และ 
ไม่ค้างคืน  

   2. ลักษณะของนักท่องเที่ยว จ าแนกออกตามลักษณะของเพศ อายุอาชีพ ระดับ 
การศึกษา ระดับรายได้สถานภาพสมรส และถิ่นพ านัก ซึ่งแต่ละปัจจัยจะส่งผลถึง พฤติกรรม 
การเดินทางและการเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ต่อไปนี้  

    2.1 เพศ นักท่องเที่ยวชายเป็นกลุ่มที่เดินทางได้ตามล าพังหรือเดินทาง มาเป็น
กลุ่มและไปแทบทุกแหล่งท่องเที่ยว และมักท ากิจกรรมการท่องเที่ยวหลากหลายรูปแบบ เช่น 
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เน้นธรรมชาติความตื่นเต้น ความสนุกสนานและบันเทิง เป็นต้น นักท่องเที่ยวหญิง 
มักเดินทางมากับเพ่ือนหรือบริษัทน าเที่ยว โดยมักจะเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่มี ความปลอดภัยและ
สามารถเดินทางได้สะดวก นักท่องเที่ยวหญิงชอบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มี การจับจ่ายซื้อสินค้าหรือ
ของที่ระลึกรวมอยู่ด้วย  
    2.2 อายุบุคคลที่มีช่วงอายุแตกต่างกันก็จะมีความสามารถในการเดินทาง ได้ 
แตกต่างกัน กล่าวคือ  

     2.2.1 กลุ่มวัยเด็ก ช่วงอายุต่ ากว่า 15 ปีเป็นกลุ่มที่ไม่สามารถเดินทาง ได้ตาม
ล าพัง หากเดินทางท่องเที่ยวมักจะมากับพ่อแม่ หรือโรงเรียน กิจกรรมการท่องเที่ยวจะเน้น การศึกษา
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  

     2.2.2 กลุ่มวัยรุ่น ช่วงอายุ24 ปีเป็นวัยที่ก าลังศึกษาอยู่หรือเพ่ิงจบ การศึกษา 
จึงยังไม่มีทุนทรัพย์ในการเดินทางด้วยตนเอง ส่วนใหญ่มักเดินทางมากับ พ่อแม่ หรือโรงเรียน หรือ
สถาบันที่จัดอบรมต่าง ๆ หรือเดินทางมาพักอาศัยอยู่กับครอบครัวอุปถัมภ์ตาม โครงการแลกเปลี่ยน
ทางการศึกษาต่าง ๆ กลุ่มนักท่องเที่ยววัยรุ่นจะชอบกิจกรรมการท่องเที่ยว เชิงผจญภัยที่ท้าทาย
ความสามารถและความตื่นเต้น ในทางการตลาดทั้งกลุ่มวัยเด็กและกลุ่ม วัยรุ่น 18 เป็นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่น่าส่งเสริม แม้ว่าจะยังเป็นกลุ่มที่ใช้จ่ายเงินในการท่องเที่ยวน้อย แต่หาก ว่า 
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เกิดความประทับใจในแหล่งท่องเที่ยวเมื่อวัยเด็กแล้ว พวกเขาจะรักการ ท่องเที่ยว 
และจะพยายามเดินทางท่องเที่ยวเมื่อมีโอกาสในอนาคต  

  2.2.3 กลุ่มวัยท างานตอนต้น ช่วงอายุ25-34 ปีเป็นกลุ่มที่มี ความสามารถ 
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ในการใช้จ่ายเงินได้สูง เพราะมีรายได้เป็นของตนเอง ลักษณะกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เลือกก็ยัง 
สามารถท าได้หลากหลายตามความสนใจเพราะสุขภาพแข็งแรง เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศการศึกษา 
เชิงศิลปวัฒนธรรมหรือชีวิตความเป็นอยู่ เป็นต้น กลุ่มวัยนี้จะมีการเดินทางท่องเที่ยว มากกว่า 
กลุ่มวัยอื่นๆ  

     2.2.4 กลุ่มวัยท างานตอนกลางและตอนปลาย ช่วงอายุ 35-44 ปี และ  
45-54 ปี เป็นกลุ่มที่มีการเดินทางค่อนข้างสูง เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจและเพ่ือเข้าร่วมสัมมนา  
หรือเจรจาธุรกิจประกอบกับมีฐานะทางการงานและการเงินที่ค่อนข้างมั่นคงแล้ว  

     2.2.5 กลุ่มวัยเกษียณ ช่วงอายุ55 ปีขึ้นไป เป็นกลุ่มท่ีมีเวลาในการ ท่องเที่ยว
มาก เพราะไม่มีภาระการงานที่จะต้องรับผิดชอบแล้ว หากสุขภาพเอ้ืออ านวย กลุ่มนี้จะ เดินทาง
ท่องเที่ยวแบบประหยัดแต่ไม่เร่งรีบ กิจกรรมการท่องเที่ยวมักเน้นกิจกรรมเชิง ศิลปวัฒนธรรม และ
ศาสนา  

  2.2.6 อาชีพ กลุ่มบุคคลที่ท างานในอาชีพระดับผู้บริหาร ตัวแทนขาย หรือ 
กลุ่มนักวิชาชีพที่มีการติดต่อระหว่างประเทศ จะมีโอกาสเดินทางเพ่ือวัตถุประสงค์ทางธุรกิจ มากกว่า
กลุ่มอ่ืนๆ  
     2.2.7 ระดับการศึกษา โดยส่วนใหญ่บุคคลที่มีระดับการศึกษาสูง ก็ มักจะมี 
อาชีพและรายได้ดีส่งผลให้เดินทางได้บ่อยครั้ง นอกจากนี้ระดับการศึกษายังเป็นตัวชี้ให้เห็นถึง 
คุณภาพของนักท่องเที่ยว ด้วยสมมติฐานที่ว่าผู้ที่มีการศึกษาสูงก็มักจะเป็นผู้ที่มีความคิดและจะ 
แสดงออกถึงทัศนคติและพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่ดีเช่น มีแนวคิดเก่ียวกับการอนุรักษ์รักษา 
สิ่งแวดล้อมมีความเข้าใจในสังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่าง เป็นต้น  

  2.2.8 ระดับรายได้บุคคลที่มีรายได้สูงย่อมมีโอกาสในการเดินทาง ท่องเที่ยว
ได้ระยะไกลและบ่อยครั้งกว่าบุคคลที่มีรายได้ต่ ากว่า โดยทั่วไปกลุ่มรายได้แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ
กลุ่มรายได้สูง กลุ่มรายได้ปานกลาง และกลุ่มรายได้ต่ า ซึ่งช่วงรายได้ท่ีจะก าหนดระดับ ฐานะนั้น
ขึ้นอยู่กับสภาพเศรษฐกิจและระดับค่าครองชีพของแต่ละประเทศ  

     2.2.9 สถานภาพสมรส บุคคลโสดจะมีโอกาสในการเดินทางได้บ่อยครั้ง และ 
พักค้างแรมได้ยาวนานกว่ากลุ่มที่แต่งงานแล้ว เนื่องจากสามารถตัดสินใจได้เพียงล าพังและไม่มี ภาระ 
ทางครอบครัวที่จะต้องดูแลมาก ในขณะที่กลุ่มท่ีแต่งงานแล้วมักจะเดินทางเป็นครอบครัวหรือไป 
เป็นคู่ ซึ่งมีผลต่อการท ากิจกรรมท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

   2.2.10 ถิ่นพ านัก บุคคลที่อยู่ในสถานที่ท่ีมีภูมิอากาศที่แตกต่างกัน มีวิถี ชีวิต  
และวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ก็จะเลือกท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีสภาพที่แตกต่างไปจากที่ตน 
ประสบอยู่ เช่น ชาวตะวันตกที่อาศัยอยู่ในบริเวณท่ีมีอากาศหนาวจัดนิยมเดินทางมาดินแดน 
ตะวันออก ที่มีอากาศอบอุ่นกว่าเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ เป็นต้น  

     2.2.11 การกระจายตัวของนักท่องเที่ยว เป็นการศึกษาสถิติจ านวน 
นักท่องเที่ยวที่มีการเดินทางเข้าไปในแต่ละพ้ืนที่ท่องเที่ยว ว่ามีจ านวนมากน้อยเพียงใด เพ่ือน ามา 
วางแผนด้านขีดความสามารถในการรองรับของแต่ละพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
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     2.2.12 กิจกรรมของนักท่องเที่ยว เป็นสิ่งที่ควรศึกษาเพ่ือน ามาวาง แผนการ 
สร้างและพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น ท่องเที่ยว เพ่ือ 
พักผ่อนหย่อนใจ เพ่ือเล่นกีฬา เพื่อเยี่ยมญาติหรือเพ่ือเจรจาธุรกิจ เป็นต้น 

  2.2.13 ฤดูกาลท่องเที่ยว ในแต่ละช่วงเดือนนักท่องเที่ยวจะเดินทางไปยัง 
แหล่งท่องเที่ยวจ านวนมากน้อยแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับสภาพภูมิอากาศในแหล่งท่องเที่ยวและ สภาพ 
ภูมิอากาศในถิ่นที่อยู่ของนักท่องเที่ยว รวมทั้งระยะเวลาวันหยุดพักผ่อนของนักท่องเที่ยว หากช่วงใด 
แหล่งท่องเที่ยวมีสภาพภูมิอากาศที่ดีและตรงกับช่วงวันหยุดยาว หรือตรงกับสภาพอากาศท่ี เลวร้าย 
ในถิ่นที่อยู่ของนักท่องเที่ยว ก็จะมีผลท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นเป็น 
จ านวนมาก ซึ่งช่วงเดือนที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามามาก เรียกว่า ฤดูท่องเที่ยว ส่วนช่วงเดือนที่มี 
นักท่องเที่ยวน้อย เรียกว่า นอกฤดูท่องเที่ยว ซึ่งเป็นช่วงที่จะต้องมีการประชาสัมพันธ์หรือจัดรายการ
ส่งเสริม การท่องเที่ยวเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามามากขึ้น  

  นอกจากนี้ Buhalis (2000) ได้อธิบายถึงคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวหรือ จุดหมาย
ปลายทาง (Destination) ว่า เป็นการผสมผสานระหว่างสินค้าทางการท่องเที่ยวและการ ท่องเที่ยว
และการบริการซึ่งแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะมีชื่อสินค้า (Brand Name) หรือชื่อของแหล่งท่องเที่ยว
ปรากฏอยู่ ซึ่งประกอบไปด้วย 6 ลักกษณะ ดังต่อไปนี้  

   1. สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) คือสิ่งที่เป็นธรรมชาติหรือมนุษย์สร้างขึ้น สิ่งประดิษฐ์ 
วัตถุประสงค์ในการสร้างนั้น ทั้งท่ีเป็นมรดก และการจัดกิจกรรมพิเศษ 

    2. การเข้าถึง (Accessibility) คือ ระบบการขนส่ง ประกอบด้วย เส้นทาง อาคาร 
และยานพาหนะ  

   3. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) คือ ที่พัก ร้านอาหาร และการ บริการอ่ืนๆ  
   4. รายการน าเที่ยวส าเร็จรูปที่มีอยู่ (Available Package) คือรายการ ส าเร็จรูปก่อน

เตรียมไว้โดยคนกลางและต้นทุนที่มีอยู่  
   5. กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) คือ กิจกรรมทั้งหมดที่อยู่ที่แหล่งท่องเที่ยว และ

ที่นักท่องเที่ยวจะร่วมกิจกรรมระหว่างเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว  
   6. บริการเสริม (Ancillary Service) คือ บริการที่นักท่องเที่ยวจะใช้ บริการ เช่น 

ธนาคาร การติดต่อสื่อสาร ไปรษณีย์ ข้อมูลข่าวสาร โรงพยาบาล เป็นต้น  
  จากการศึกษาความหมายและองค์ประกอบของการท่องเที่ยว จะต้องประกอบด้วย  

6 องค์ประกอบ (6 A’s) ได้แก ่ 
   1. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยง (Attraction) ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว คือ  

 1.1 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติเซ่น น้ าตก แก่ง บึง ฯลฯ 
 1.2 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เช่น ประเพณีวิถีชีวิต ฯลฯ  
 1.3 แหล่งท่องเที่ยวทางการเกษตร เซ่น พืชสวน ไร่นา ฯลฯ  

    1.4 แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว เช่น ปราสาท ขอม 
ศูนย์วัฒนธรรม พิพิธภัณฑ์ฯลฯ 

   2. เส้นทางคมนาคมเขาถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) โดยวิธ ี 
 2.1 การคมนาคมขนส่งโดยรถยนต์  
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 2.2 การเข้าถึงแหล่งทองเที่ยวด้วยทางเท้า  
 2.3 ความปลอดภัยในการเดินทาง  
 2.4 คุณภาพของเส้นทางท่ีเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  
 2.5 การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวทุกฤดูกาล  

   3. สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) โดยมี  
 3.1 ศาลาที่พักหรือจุดซมวิว 
 3.2 ป้ายแนะน าทางและสถานที่ทองเที่ยว  
 3.3 ระบบสื่อความหมาย/สัญลักษณ์  
 3.4 บริการอินเทอร์เน็ต  
 3.5 บริการไปรษณีย์ 
 3.6 บริการเช่ารถจักรยาน จักรยานยนต์  
 3.7 บริการห้องน้ าหรือสุขา 
 3.8 บริการโทรศัพท์สาธารณะ  
 3.9 บริการน้ าดื่มและน้าใช้  
 3.10 บริการร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
 3.11 ร้านขายของที่ระลึก  
 3.12 ศูนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยว  
 3.13 ศูนย์รับแจ้งเหตุนักท่องเที่ยว  

    4. การบริหารจัดการและการบริการอ่ืนๆ ในแหล่งท่องเที่ยว (Ancillary Service)  
โดยใช้วิธ ี 

 4.1 การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ ทั้งภายในและต่างประเทศ  
 4.2 การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 
  4.3 การลดค่าบริการในบางฤดูกาล  
 4.4 การออกร้านแสดงสินค้าการท่องเที่ยวกับท้องถิ่นอ่ืนๆ หรือต่างประเทศ 
 4.5 รับช าระเงินด้วยบัตรเครดิต  
 4.6 บริการเบิก-ถอนเงิน ATM  
 4.7 โรงพยาบาลหรือสาธารณสุข  

   5. ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว (Accommodation) มีประเภทของที่พัก คือ  
 5.1  โรงแรม  
 5.2  รีสอร์ท  
 5.3  เกสต์เฮ้าส์  
 5.4  โฮมสเตย์  
 5.5  วิลเลจสเตย ์ 
 5.6  เต็นท์ค้างคืน  

   6. กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) โดยมีการจัดกิจกรรม คือ  
 6.1 ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
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6.1.1 เดินป่าเที่ยวชมธรรมชาติ  
6.1.2 ล่องแก่ง  
6.1.3 ล่องแพรไม้ไผ่ 
6.1.4 ล่องเรือยาง  
6.1.5 นั่งเกียน  
6.1.6 ขี่ช้าง ขี่ม้า  

 6.2 ท่องเที่ยวศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี  
6.2.1 ประเพณีซนเผ่า  
6.2.2 ประเพณีสงกรานต์หรือปีใหม่  
6.2.3 บายศรีสู่ขวัญ 

  6.3 ท่องเที่ยวจัดแสดงและการแข่งขันกีฬา  
6.3.1 การแสดงชนเผ่า  
6.3.2 โรงละครหรือการละเล่นท้องถิ่น 
6.3.3. งานแสดดนตรีพ้ืนบ้านท้องถิ่น 
6.3.4 แข่งเรือประเพณีแม่น้ าโขง  
6.3.5 เทศกาลอาหาท้องถิ่น  
6.3.6 งานประกวดและแข่งขันต่าง ๆ  

  ซึ่งจากการศึกษาแนวคิดที่เก่ียวกับการท่องเที่ยวและอุสาหกรรมทองเที่ยว สามารถสรุป
ได้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากถ่ินที่อยู่อาศัยไปแหล่งอ่ืนเป็นการ ชั่วคราวด้วยความ
สมัครใจ และด้วยวัตถุประสงใด ๆ ที่ไม่ใช่การประกอบอาชีพหรือหารายได้ ทั้งนี้การวางแผนเพื่อ
พัฒนาการท่องเที่ยวควรต้องค านึงถึงองค์ประกอบของการท่องเที่ยวทั้ง 6 องค์ประกอบ (6 A's) ได้แก่
สิ่งดึงดูดใจ การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ที่พักแรม สิ่งอ านวยความสะดวก กิจกรรมการท่องเที่ยว 
หลักการบริหารจัดการและการบริการอ่ืน ๆ ในแหล่งทองเที่ยวด้วย  
 5. ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resource)  
  หมายถึง แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมและวัฒนธรรมประเพณีสะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรม
ท้องถิ่นที่มีลักษณะเด่น แต่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้มาเยือน ทรัพยากร  
การท่องเที่ยว จ าแนกประเภทตามลักษณะของทรัพยากรออกได้เป็น 4 ประเภท คือ  

   5.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติหมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเอง
และมีความงดงามตามธรรมชาติมีความโดดเด่นทางภูมิศาสตร์ธรณีและระบบป่าไม้ที่ หลากหลาย เช่น 
ภูเขา ถ้ า น้ าตก ชายหาด เกาะแก่ง ปะการัง สัตว์ป่า พรรณพืช เป็นต้น ธรรมชาติที่ใช้เป็นทรัพยากร
การท่องเที่ยวจะอยู่ในรูปของภูมิทัศน์ซึ่งประกอบด้วยปัจจัยที่เป็น องค์ประกอบส าคัญ ดังนี้  

    5.1.1 ภูมิประเทศ ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ ได้แก่  
     5.1.1.1 เทือกเขาสูงที่มีหุบเขา สันเขา ยอดเขา ไหล่เขา หน้าผา ถ้ า บ่อน้ าพุร้อน

รวมอยู่ด้วย เช่น เทือกเขาถนนธงชัย เทือกเขาหลวงพระบาง เป็นต้น  
     5.1.1.2 ภูเขาสูง หรือดอยที่นิยมเรียกในภาคเหนือ หรือภูที่นิยมเรียก ในภาค

อีสาน เช่น ดอยอินทนนท์ภูกระดึง ภูหลวง เป็นต้น 
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           5.1.1.3 ภูเขาหินปูนที่ก่อให้เกิดถ้ าและหินงอกหินย้อย เช่น ถ้ าพระยานคร  
ถ้ าลอดเป็นต้น 

   5.1.1.4 ภูเขาหินทรายที่มีหน้าผา เสาหิน เช่น ภูเรือท่ีมีหน้าผาสามด้าน  
ป่าหินงามที่จังหวัดชัยภูมิที่มีเสาหินเป็นจ านวนมาก เป็นต้น  

     5.1.1.5 ภูเขาหินแกรนิตที่เป็นภูเขาสูงมีป่าไม้ปกคลุมทึบ บนภูเขามักมี น้ าตก 
สัตว์ป่า เช่น เขาสอยดาว เขาสระบาป เขาเขียว เขาหลวง จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นต้น  

  5.1.1.6 หุบเขาที่มีความแคบและความสูงชันของหน้าผาทั้งสองข้างของ 
หุบเขา และเบื้องล่างจะมีร่องน้ าที่มีน้ าไหลตลอดเวลา ที่ใช้เป็นเส้นทางปีนป่าย เดินป่า และจุดชมวิว 
เช่น หุบเขาแม่แจ่ม หุบเขาแม่ฮ่องสอน หุบเขาแม่สะเรียง เป็นต้น  

     5.1.1.7 เชิงเขาที่เป็นที่สะสมของตะกอนที่ลงมาจากเทือกเขาในอดีต 
ก่อให้เกิดเนินโคกและสัน เช่น สันป่าตอง สันก าแพง สันทราย เป็นต้น  

  5.1.1.8 ที่ราบที่เป็นที่สะสมของแหล่งน้ า เช่น คลอง แม่น้ า หนอง บึงที่ก่อ ให้
เกิดกิจกรรมท่องเที่ยว เช่น เที่ยวทุ่ง ตกปลา ล่องแม่น้ าล าคลอง เป็นต้น  

    5.1.2 ภูมิอากาศ มีผลต่อการท่องเที่ยวในเรื่องของอุณหภูมิและความชื้นของ  
บรรยากาศ เพราะอุณหภูมิที่พอเหมาะและแสงสีบนท้องฟ้า ท าให้บรรยากาศการท่องเที่ยวมี ชีวิตชีวา 
สนุกสนานขึ้น เช่น ฤดูหนาวในประเทศไทยช่วยให้นักท่องเที่ยวรู้สึกเย็นสบาย ฤดูฝนจะเป็น อุปสรรค 
ต่อการท่องเที่ยวเนื่องจากฝนตกเฉอะแฉะ แต่เหมาะกับการเที่ยวน้ าตก เป็นต้น   

    5.1.3 แหล่งน้ า ที่เป็นแหล่งน้ าท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม ได้แก่  
     5.1.3.1 ชายหาดและอ่าว เช่น หาดทรายบนแผ่นดินและในเกาะต่าง ๆ เช่น 

หาดแม่ร าพึง หาดเพ หาดทรายในเกาะเสม็ด เกาะพงัน เกาะสมุย เป็นต้น  
  5.1.3.2 เกาะและหมู่เกาะ เช่น เกาะภูเก็ต เกาะเต่า เกาะสิมิลัน เกาะช้าง  

เป็นต้น  
     5.1.3.3 ปะการัง เป็นแหล่งท่องเที่ยวใต้ทะเล เช่น หมู่เกาะสิมิลัน หมู่เกาะ 

สุรินทร์หมู่เกาะชุมพร เป็นต้น  
  5.1.3.4 โบราณคดีใต้น้ า ในท้องทะเลมีซากเรือจมอยู่มากมาย เรือเหล่านี้ 

เป็นเรือพาณิชย์ที่แล่นค้าขายในอดีต ซากเรือโบราณจึงเป็นทรัพยากรที่มีค่าของชาติและ กลายเป็น 
แหล่งท่องเที่ยวส าหรับประดาน้ า 

  5.1.3.5 พืชพรรณและป่าไม้ก่อให้เกิดการท่องเที่ยว แบบการเดินป่าที่ท า ให้
เกิดการพักผ่อนหย่อนใจและท าให้รู้จักชนิดพืชพรรณและสัตว์ป่า แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ที่ยึด
ป่าไม้เป็นหลัก และมีการจัดการที่เป็นระบบจะอยู่ในรูปของอุทยานแห่งชาติวนอุทยาน สวนรุกขชาติ 
สวนพฤกษศาสตร์และเขตอนุรักษ์พันธุ์สัตว์ป่า  

   5.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์โบราณวัตถุสถาน และ 
ศาสนสถาน หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นและมีความส าคัญในฐานะเป็นหลักฐานทาง 
ประวัติศาสตร์โบราณคดีและศาสนาที่แสดงถึงอารยธรรมของท้องถิ่น มีผลดึงดูดให้นักท่องเที่ยว  
ไปเยือนทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้แบ่งย่อยออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้  

    5.2.1 โบราณสถาน และโบราณวัตถุ  
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     โบราณสถาน หมายถึง อสังหาริมทรัพย์ซึ่งโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่ง  
การก่อสร้างหรือโดยหลักฐานเกี่ยวกับประวัติของอสังหาริมทรัพย์นั้นเป็นประโยชน์ในทางศิลปะ 
ประวัติศาสตร์หรือโบราณคดีทั้งนี้ให้รวมถึงสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่เป็นแหล่งโบราณคดี 
แหล่งประวัติศาสตร์และอุทยานประวัติศาสตร์ด้วย เช่น เมืองโบราณ พระราชวัง พระต าหนัก 
อนุสาวรีย์ก าแพงเมือง เป็นต้น     

     โบราณวัตถุหมายถึง สังหาริมทรัพย์ที่เป็นของโบราณไม่ว่าจะเป็น สิ่งประดิษฐ์
หรือเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติหรือเคยเป็นส่วนใดส่วนหนึ่งของโบราณสถาน ซาก มนุษย์หรือซาก
สัตว์ซึ่งโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่งการประดิษฐ์หรือโดยหลักฐานเกี่ยวกับ ประวัติศาสตร์ของ
สังหาริมทรัพย์นั้นเป็นประโยชน์ในทางศิลปะประวัติศาสตร์หรือโบราณคดีเช่น ซากมนุษย์ซากสัตว์
ภาพเขียน งานศิลปะ เครื่องมือ เครื่องใช้เครื่องประดับของคนโบราณ ศิลา จารึก เป็นต้น โบราณวัตถุ
มักพบเห็นอยู่ในโบราณสถาน จึงมักเรียกทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง ประวัติศาสตร์โดยรวมเรียกว่า
เป็นโบราณวัตถุสถาน ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 2 ยุคคือ  

      1. โบราณวัตถุสถานยุคก่อนประวัติศาสตร์ยุคก่อนประวัติศาสตร์เป็น ยุคที่
เริ่มต้นตั้งแต่มีมนุษย์ในโลกจนถึงมนุษย์คิดค้นตัวอักษรเพ่ือบันทึกเรื่องราวได้ทรัพยากรการ ท่องเที่ยว
ในยุคนี้จึงเป็นหลักฐานทางโบราณคดีท่ีค้นพบ เช่น โครงกระดูกมนุษย์เครื่องมือ เครื่องใช้ที่ท าด้วยหิน
ของมนุษย์โบราณ หรือเป็นแหล่งโบราณคดีท่ีค้นพบ เช่น ชุมชนโบราณที ่บ้านเชียง อ าเภอหนองหาน 
จังหวัดอุดรธานีที่มีการค้นพบเครื่องปั้นดินเผ่า แหล่งโบราณคดีบ้าน ธารปราสาท จังหวัดนครราชสีมา 
เป็นต้น หรือร่องรอยงานศิลปะโดยเฉพาะงานเขียนรูปสัตว์และ การล่าสัตว์ตามผนังถ้ า เช่น ภาพเขียน
สีบนหินโบราณที่อ าเภอผาแต้ม จังหวัดอุดรธานีเป็นต้น  

      2. โบราณวัตถุสถานยุคประวัติศาสตร์ทรัพยากร การท่องเที่ยวในยุค 
ประวัติศาสตร์เป็นแหล่งที่แสดงถึงอารยธรรมของมนุษย์หรือหลักฐานส าคัญที่เป็นมรดกทาง 
ประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับพระมหากษัตริย์ชนชั้นปกครอง ชุมชนในท้องถิ่น เหตุการณ์ส าคัญ 
ในอดีต เช่น พระราชวัง ปราสาท ก าแพงเมือง คูเมือง อุทยานประวัติศาสตร์อนุสาวรีย์อนุสรณ์  
สถานพิพิธภัณฑ์หอไตร สมรภูมิบ้านโบราณ เป็นต้น ตัวอย่างโบราณสถานในประเทศไทย ได้แก่  

    2.1 เมืองโบราณ เช่น เมืองโบราณที่ต าบลโคราช จังหวัด นครราชสีมา 
เมืองโบราณบ้านทุ่งตึก จังหวัดพังงา  

    2.2 พระราชวัง เช่น พระบรมมหาราชวัง พระราชวังบางปะอิน 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

    2.3 พระต าหนัก เช่น พระต าหนักปางตอง จังหวัดแม่ฮ่องสอน  
    2.4 พิพิธภัณฑ์ เช่น พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติพระนคร พิพิธภัณฑ์  

สถานแห่งชาติเรือพระราชพิธี  
    2.5 สุสาน เช่น สุสานไตรลักษณ์จังหวัดล าปาง สุสานทหาร  

สัมพันธมิตร จังหวัดกาญจนบุรี  
    2.6 หอไตร เช่น หอไตรวัดพระสิงห์จังหวัดเชียงใหม่  
    2.7 ปราสาทหิน เช่น ปราสาทหินพนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์  
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       2.8 อุทยานประวัติศาสตร์เช่น อุทยานประวัติศาสตร์ 
พระนครศรีอยุธยา อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย จังหวัดนครราชสีมา  

       2.9 อนุสาวรีย์เช่น อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย จังหวัดเชียงใหม่ อนุสาวรีย์ 
ท้าวสุรนารีจังหวัดนครราชสีมา  

    2.10 บ้านของบุคคลส าคัญ เช่น บ้านของสุนทรภู่อ าเภอแกลง จังหวัด
ระยอง บ้านพลเอกเปรม ติณสูลานนท์จังหวัดสงขลา  

    2.11 อนุสรณ์สถาน เช่น พระบรมอนุสรณ์ดอนเจดีย์จังหวัด  
สุพรรณบุรี   

    2.12 สมรภูมิเช่น สะพานข้ามแม่น้ าแคว สมรภูมิในสงครามโลก 
ครั้งที่ 2 จังหวัดกาญจนบุรีตัวอย่างโบราณวัตถุมักค้นพบในโบราณสถาน เช่น เครื่องมือ เครื่องใช้ 
เครื่องประดับ งานศิลปะต่างๆ ที่มีความงดงามที่แสดงถึงสถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม 
หัตถกรรมในอดีต เป็นต้น  

    5.2.2 ศาสนสถาน 
      ศาสนสถาน หมายถึง สถานที่แสดงถึงลัทธิความเชื่อความศรัทธา มนุษย์ที่  

มีต่อศาสนาอันมีหลักส าคัญ เช่น แสดงก าเนิดและความสิ้นสุดของโลกหรือแสดงหลักธรรม เกี่ยวกับ
บุญบาป รวมทั้งสถานที่ประกอบพิธีกรรมตามความเห็นหรือตามค าสั่งสอนในความ เชื่อถือนั้น ๆ 
ศาสนสถานเป็นสถานที่ที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมและจริยธรรมจึงกลายเป็นสถานที่ ท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวมักมีจุดประสงค์เพ่ือไปศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับ ศาสนาเพ่ือ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา หรือเพ่ือเยี่ยมชมสักการะ เพื่อความสงบในจิตใจ เช่น วัด โบสถ์วิหาร 
มัสยิด สถานที่จารึกแสวงบุญ สถานที่เพ่ือเคารพสักการะ เป็นต้น นอกจากนี้ในศาสนสถานยังมีการ
ค้นพบโบราณวัตถุส าคัญทางศาสนา เช่น พระพุทธรูป เทวรูป รูปปั้นพระเยซู จิตรกรรมฝาผนัง  
เป็นต้น  

     ศาสนสถานที่ส าคัญทางศาสนาพุทธมีเป็นจ านวนมากในประเทศไทย 
เนื่องจากประเทศไทยเป็นเมืองพระพุทธศาสนา เช่น วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดอรุณราชวราราม 
วัดพระศรีสรรเพชญ์จังหวัดพระนครศรีอยุธยา วัดพระปฐมเจดีย์ราชวรวิหาร จังหวัด นครปฐม  
วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา วัดพระบรมธาตุดอยสุเทพ จังหวัดเชียงใหม่ วัดพระ
มหาธาตุวรวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช วัดฉลอง จังหวัดภูเก็ต วัดพระธาตุพนม จังหวัดนครพนม 
เป็นต้น ศาสนสถาน ที่ส าคัญทางศาสนาอิสลาม เช่น มัสยิดกลาง จังหวัดปัตตานีเป็นต้น 

    5.3 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรมและประเพณี หมายถึง 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปวัฒธรรม และ ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์และ
ถ่ายทอดกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวกับการด าเนินชีวิต เช่น วิถีชีวิตความ
เป็นอยู่สภาพบ้านเรือน ภาษา การแต่งกาย การละเล่น ดนตรีกวีศิลปะ และขนบธรรมเนียมต่าง ๆ 
รวมทั้งกิจกรรมที่สร้างขึ้นเพ่ือ วัตถุประสงค์ต่าง ๆ เช่น ประเพณี งานเทศกาล พิธีกรรม เป็นต้น 
นอกเหนือจากทรัพยากรการ ท่องเที่ยวที่เป็นรูปธรรมที่กล่าวถึงแล้วยังมีทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม ที่แสดงออกทางด้านความคิดที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ เช่น ความเชื่อ 
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ค่านิยม ภูมิปัญญา ท้องถิ่น ความเป็นชนเผ่า เป็นต้น ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม 
และประเพณี แบ่งย่อยได้เป็น 2 ประเภท ใหญ่ ๆ ดังนี้  

    5.3.1 แหล่งวิถีชีวิตความเป็นอยู่แหล่งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ หมายถึง แหล่ง 
ท่องเที่ยวที่แสดงออกถึงลักษณะความเป็นอยู่ของคนในท้องถิ่น เช่น สภาพบ้านเรือนที่อยู่อาศัย 24  
ที่นักท่องเที่ยวผู้สนใจสามารถศึกษาลักษณะความเป็นอยู่และวิถีชีวิตของชุมชนโดยตนเอง ไม่ต้อง 
เข้าไปมีส่วนร่วม ได้แก่ การเยี่ยมชมหมู่บ้านชาวเขา ชุมชนท้องถิ่น เช่น หมู่บ้านแม้ว หมู่บ้านอีก้อ  
ในภาคเหนือของประเทศไทย หมู่บ้านซาไก จังหวัดยะลา เป็นต้น หรือการเข้ามีส่วนร่วมอยู่อาศัย เช่น 
พักค้างใน Home Stay ในหมู่บ้านคีรีวง จังหวัดนครศรีธรรมราช หมู่บ้านปลายโพงพาง จังหวัด
สมุทรสงคราม เป็นต้น นอกเหนือจากรูปแบบการด ารงชีวิตแล้ว กิจกรรมที่แสดงถึงภูมิ ปัญญา 
ท้องถิ่นในการสร้างสรรค์และแก้ไขปัญหาชีวิตประจ าวันตามความเหมาะสมของสภาพแวดล้อมยัง 
เป็น ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจภูมิปัญญาท้องถิ่นปรากฏในหลายด้าน เช่น  

     1. การด าเนินชีวิตของชาวบ้าน ที่กลายเป็นศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นให้ 
นักท่องเที่ยวศึกษา เช่น  

   1.1 การสร้างบ้านเรือน เรือประเภทต่าง ๆ ยุ้งข้าว ศาลพระภูมิเป็นต้น  
      1.2 การปั้นเครื่องปั้นดินเผา เช่น เตา หม้อ ถ้วย ชาม ตุ่ม คนโท  

กระถางต้นไม้ ไห ตุ๊กตา เป็นต้น  
   1.3 การแกะสลักไม้หิน งา เขาสัตว์เพ่ือท าเครื่องใช้ต่าง ๆ  
   1.4 การหล่อหลอมโลหะส าริด ทองเหลืองและทองแดง และการตีเหล็ก 

เพ่ือผลิตเครื่องมือเครื่องใช้การเกษตร เครื่องใช้ในครัวเรือนหรือทั่วไป  
   1.5 การท าเครื่องเงิน เครื่องเขิน เครื่องถม เครื่องลงยา  
   1.6 การจกัสานเครื่องใช้ต่าง ๆ โดยใช้วัสดุพื้นบ้าน เช่น หวาย ไม้ไผ่  

ไม้ลวก ใบลานกก ย่านลิเภา เป็นต้น ท าเป็นตะกร้า กระเป๋า เข่ง ลอบ ไซ เชี่ยนหมาก เสื่อ โต๊ะ เก้าอ๊ี
พัด เป็นต้น  

   1.7 การถักทอ เช่น ผ้าฝ้าย ผ้าไหม พรมเช็ดเท้า เสื่อ เป็นต้น  
   1.8 การปรุงอาหารไทยทั้งคาวและหวาน  
 
 

      1.9 การรักษาโรค ได้แก่  
  1.9.1 การรักษาโรคด้วยเวชบ าบัด เป็นการรักษาด้วยสมุนไพรในรูป

ของยากิน ยาทา ยาพอก ยาหยอด เป็นต้น  
       1.9.2 การรักษาโรคด้วยจิตบ าบัด เป็นการรักษาทางไสยศาสตร์ เช่น 

การใช้เวทมนต์คาถา การเข้าทรง การท าสมาธิและการสะเดาะเคราะห์เป็นต้น เพ่ือขับไล่และ 
ป้องกันภูตผีปีศาจไม่ให้มารบกวนจิตใจของผู้ป่วย เป็นการรักษาทางจิตใจที่ส่งผลดีต่อร่างกายของ 
ผู้ป่วย  

       1.9.3 การรักษาโรคด้วยการบ าบัด เป็นการรักษาด้วยการบีบนวด 
ประคบ และออกก าลังกาย   
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      1.10 การท ามาหากิน เช่น การท านา การท าไร่ การท าสวน การประมง  
การท าเหมืองแร่ การท าสวนยาง เป็นต้น  
      1.11 ภาษาและวรรณกรรม เช่น ภาษาไทยที่มีเอกลักษณ์ภาษา ท้องถิ่น
สุภาษิต ค าสอนเพลงพื้นบ้าน นิทาน ต านาน ชาดก เป็นต้น  

    5.3.2 แหล่งศิลปวัฒนธรรมและประเพณี  
     วัฒนธรรม (Culture) หมายถึง สิ่งที่ดีงามและที่มีคุณค่า ซึ่งคนในสังคม 

ประพฤติปฏิบัติหรือแสดงออกมาช้านานในลักษณะที่เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีและศิลปกรรม 
อันมีทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรมที่ควรแก่การอนุรักษ์วัฒนธรรมเป็นลักษณะที่แสดงถึงความเจริญ 
งอกงาม ความเป็นระเบียบ เรียบร้อย ความกลมเกลียว และศีลธรรมอันดีของประชาชนวัฒนธรรม  
ที ่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจแบ่งเป็นอย่างน้อย 3 ลักษณะ คือ   

      1. วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนา วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนา 
เป็นเรื่องราวทางพุทธประวัติและนิทานอธิบายหลักธรรมที่น ามาพัฒนา เป็นการปฏิบัติประจ าจนเป็น
ที่ยอมรับของคนในสังคม เช่น ประเพณีการแห่เทียนพรรษา ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเพณี
บวชนาค ประเพณีชักพระ  จังหวัดสุราษฎร์ธานีงานสารทเดือนสิบ จังหวัด นครศรีธรรมราช  
งานตักบาตรเทโว จังหวัดอุทัยธานีเป็นต้น  

      2. วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อ ความเชื่อส่วนใหญ่เกี่ยวพันกับ 
เหตุการณ์ที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติที่ชาวบ้านเห็นว่าไม่ใช่เหตุการณ์ที่เกิดข้ึนทั่วไปแต่เนื่องจากไม่ 
สามารถอธิบายได้ว่าเพราะเหตุใดจึงเกิดเหตุการณ์นั้น จึงยกให้เป็นการกระท าจากสิ่งเหนือธรรมชาติ
และเมื่อเวลาผ่านไปนานจึงกลายเป็นความเชื่อที่เห็นความจ าเป็นของพิธีกรรม ต่อเนื่องขึ้น เช่น  
พิธีบุญบั้งไฟในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเกิดข้ึนตามความเชื่อที่ว่าเป็นการบูชาเทวดาบนสวรรค์ 
พิธีแห่ผีตาโขน จังหวัดเลย ตามความเชื่อเรื่องขจัดความชั่วร้ายออกไปจากชุมชน เทศกาล ไหลเรือไฟ
จังหวัดนครพนมที่เกิดขึ้นตามความเชื่อที่ว่าคนท าให้แม่น้ าสกปรก จึงท าพิธีขอโทษ แม่น้ าโขง เป็นต้น  

      3. วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับประเพณีประเพณีเป็นการปฏิบัติใน ช่วงเวลา
ใดเวลาหนึ่งสืบทอดมาเป็นเวลาช้านานจนเป็นที่ยอมรับทั่วไปในชุมชน มักเป็นเรื่อง ก่อให้เกิดความรื่น
เริง และเบิกบานใจ เช่น ประเพณีสงกรานต์ลอยกระทง การแข่งเรือ การวิ่ง ควายการกินเจ เป็นต้น 
ทรัพยากรประเภทศิลปวัฒนธรรม และประเพณียังหมายรวมถึงอัธยาศัย ไมตรีและการต้อนรับของ
ประชาชนในท้องถิ่นด้วย ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่ว่าจะเป็นรอยยิ้ม หรือความเอ้ืออาทรในการ
ช่วยเหลือนักท่องเที่ยว สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศได้ เป็นจ านวนมาก ส่งผลให้
นักท่องเที่ยวที่เคยมาประเทศไทยแล้วกลับมาเยือนซ้ าอีกหลายครั้ง  

   5.4 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทมนุษย์สร้างขึ้น หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่ 
มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว โดยการสร้างกิจกรรมใหม่หรือ ปรับปรุง
ดัดแปลงเพื่อให้สถานที่มีความหลากหลายในการท ากิจกรรมการท่องเที่ยว ทรัพยากรการ ท่องเที่ยว
ประเภทมนุษย์สร้างขึ้นแบ่งออกเป็น 3 ประเภทย่อย ดังนี้ (รัชพร จันทร์สว่าง, 2546)  
  5.4.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาสิ่งแวดล้อม เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่  
สร้างข้ึนเพื่อให้นักท่องเที่ยวไปเพื่อเรียนรู้สิ่งและสภาพการณ์ต่าง ๆ รอบตัวเกี่ยวกับสัตว์พืชหรือ 
ระบบนิเวศ ตัวอย่างแหล่งท่องเที่ยวเพื่อศึกษาสิ่งแวดล้อม ได้แก่  
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     1) แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาสัตววิทยา ได้แก่สวนสัตว์ปิด เช่น สวนสัตว์ดุสิต
เขาดินวนา สวนสัตว์ตามต่างจังหวัด และสวนสัตว์เปิด เช่น สวนสัตว์เปิดเขาเขียวที่เป็น หน่วยงาน
ภาครัฐ จังหวัดชลบุรีซาฟารีเวิลด์ฟาร์มจระเข้สวนเสือศรีราชา โอเอซีส ซีเวิลด์สวน ผีเสื้อที่เป็นของ
เอกชน เป็นต้น  

     2) แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาพฤกษศาสตร์ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวที่ 
เป็นของภาครัฐ ได้แก่แหล่งท่องเที่ยวของกรมวิชาการเกษตร เช่น ศูนย์วิจัยเกษตรหลวงเชียงใหม่ 
ขุนวาง สถานีทดลองเกษตรที่สูง ศูนย์บริการท่องเที่ยวเกษตรบ้านร่องกล้า ศูนย์บริการ ท่องเที่ยว 
เชิงเกษตร แหล่งท่องเที่ยวเกษตรบ้านมณีพฤกษ์จังหวัดน่าน เป็นต้น แหล่งท่องเที่ยว ขององค์การ
สวนพฤกษศาสตร์กรมป่าไม้เช่น สวนพฤกษศาสตร์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์จังหวัดเชียงใหม่  
สวนรวมพรรณไม้ป่า 60 พรรษามหาราชินี เป็นต้น แหล่งท่องเที่ยวของโครงการหลวง เช่น สถานี
เกษตรหลวงอ่างขาง สถานีวิจัยโครงการหลวงอินทนนท์เป็นต้น แหล่งท่องเที่ยวของ องค์การ
อุตสาหกรรมป่าไม้เช่น สวนป่าแม่แจ่ม สวนป่าเขากระยาง เป็นต้น ตลอดจน สวนสาธารณะ เช่น  
สวนหลวง ร.9 เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาพฤกษศาสตร์ ที่เป็นของภาคเอกชน 
เช่น สวนกล้วยไม้สวนกุหลาบ สวนสมุนไพร สวนส้ม ไร่ก านันจุล ไร่บีเอ็น เป็นต้น  

     3) แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาความรู้ทั่วไป เป็นพิพิธภัณฑ์สถานที่เก็บ รวบรวม
ศิลปะและวิทยาศาสตร์ทั้งที่เป็นพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติที่อยู่ในความดูแลของกรม ศิลปากร และ
พิพิธภัณฑ์สถานของเอกชน เช่น พิพิธภัณฑ์สถานหุ่นขี้ผึ้งไทย เมืองโบราณ พิพิธภัณฑ์สถานชาติพันธุ์
วิทยาของสยามสมาคม เป็นต้น สิ่งท่องเที่ยวที่สร้างขึ้นโดยแนวคิดจินตนาการเพ่ือเน้นความส าราญ
ให้แก่ ผู้ที่เยี่ยมชมแบ่งออกเป็นประเภทย่อย ดังนี้  

      3.1) สวนสนุกและสถานที่ชมวิวทัศน์เช่น ดรีมเวิลด์สวนสยาม สถานที่  
ชมทิวทัศน์ที่ชั้นบนของโรงแรมใบหยกสกาย เป็นต้น   
      3.2) สถานบันเทิงและสถานที่ซื้อสินค้า เช่น สถานบันเทิงยามค่ าคืน 
ไนต์คลับ ดิสโก้เธค โรงละคร โรงภาพยนตร์ศูนย์หัตถกรรม ตลาดนัด เป็นต้น 
      3.3) สถานที่เล่นกีฬา แบ่งเป็นสถานที่เล่นกีฬาที่เป็นของภาครัฐ เช่น 
โรงเรียนนายร้อยพระจุลจอมเกล้า จังหวัดนครนายก ค่ายธนะรัชต์จังหวัดประจวบคีรีขันธ์เป็นต้น และ
สถานที่ที่เป็นของเอกชน เช่น สนามกอล์ฟ สนามแข่งรถ เป็นต้น  

   5.5 ธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว หมายถึง ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสินค้า  
การบริการและการอ านวยความสะดวก เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว อันจะท าให้ 
นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจ  

    ธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวก็สามารถเป็นตัวดึงดูดใจให้เกิดการเดินทาง 
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวได้เช่นกัน ธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวประกอบด้วย 5 ธุรกิจคือ  
(บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548)  

     1. ธุรกิจการขนส่ง หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการเคลื่อนย้าย 
นักท่องเที่ยวจากที่อยู่อาศัยประจ าไปยังแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นจุดหมายปลายทางที่ต้องการของ 
นักท่องเที่ยวด้วยอุปกรณ์การขนส่งหรือยานพาหนะ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางถึง 
แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกสบาย รวดเร็ว และปลอดภัย  
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     2. ธุรกิจที่พัก หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการด้านที่พักค้างคืน ชั่วคราว
แก่นักท่องเที่ยวในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถพักผ่อนใน แหล่งท่องเที่ยว
ได้อย่างสะดวกและปลอดภัย  

     3. ธุรกิจอาหารและบันเทิง ธุรกิจอาหาร หมายถึง ผู้ประกอบธุรกิจ ให้บริการ
ด้านอาหารและเครื่องดื่มแก่นักท่องเที่ยวในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว ส่วนธุรกิจบันเทิง หมายถึง  
ผู้ประกอบธุรกิจให้บริการด้านความเบิกบานรื่นเริงใจแก่นักท่องเที่ยว เพ่ือให้ นักท่องเที่ยวได้รับ
ความสุขสนุกสนาน  

     4. ธุรกิจน าเที่ยว หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการหรืออ านวย  
ความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทาง สถานที่พัก อาหาร ทัศนาจร และมัคคุเทศก์แก่นักท่องเที่ยว  

     5. ธุรกิจจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก หมายถึง ผู้ประกอบธุรกิจจ าหน่ายสินค้าใด ๆ 
ที่นักท่องเที่ยวซื้อและน ากลับไปยังภูมิล าเนาของตน ไม่ว่าจะด้วยความมุ่งหมายเพ่ือใช้สอยเอง หรือ
เพ่ือเป็นของที่ระลึกองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 3 ตัวหลักที่มีความสัมพันธ์กันคือ นักท่องเที่ยว
ทรัพยากรการท่องเที่ยว และธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยวเป็น องค์ประกอบที่
ส าคัญ ที่สุดของการท่องเที่ยว หากมีการศึกษาเพ่ือท าความเข้าใจเกี่ยวกับนักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่ม 
ย่อมจะ เกิดประโยชน์ในการน าข้อมูลที่ได้ไปใช้ในการวางแผนพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้
เหมาะสม  

     นอกจากนี้ บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2549) ยังได้กล่าวถึงองค์ประกอบ 28  
ของแหล่งท่องเที่ยวไว้ว่า แหล่งท่องเที่ยวเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวหลักท่ีรวมเอาสินค้าและ 
บริการหลากหลาย จึงท าให้แหล่งท่องเที่ยวมีองค์ประกอบที่ส าคัญอยู่ 3 องค์ประกอบ หรือ 3A’s 
ดังต่อไปนี้  

      1. สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) เป็นสิ่งดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยว ให้อยากเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวแล้วเกิดความประทับใจ อาจเป็นสิ่งที่ให้ความรู้หรือ
ความ เพลิดเพลิน แก่นักท่องเที่ยว ซึ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวย่อมมีความแตกต่างกันไปตามความ
ต้องการและ ความสนใจของนักท่องเที่ยวแต่ละคนแต่ละกลุ่ม สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ
มี6 ประการ คือ 

        1.1 ทิวทัศน์หรือทัศนียภาพอันสวยงามตามธรรมชาติเช่น ป่าไม้ภูเขา 
แม่น้ าล าคลอง ทะเล น้ าตกหน้าผา บ่อน้ าพุร้อน เกาะแก่ง อุทยาน ทะเลสาบ ถ้ า กว๊าน ชายหาด 
แหลม เป็นต้น  

       1.2 ความประทับใจจากลมฟ้าอากาศ เช่น อากาศบริสุทธิ์สดชื่น 
อากาศ เย็นสบายปลอดโปร่งหรือไม่หนาวจัดหรือร้อนจัดจนเกินไป เป็นต้น  

       1.3 คุณค่าทางวัฒนธรรม เช่น มีสิ่งที่น่าสนใจด้านประวัติศาสตร์หรือ 
มรดกทางประวัติศาสตร์โบราณคดีอนุสาวรีย์พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสถาบันทางการเมือง สถาบัน
ทางการศึกษา วัดหรือศาสนสถาน คูเมือง ก าแพงเมือง อนุสรณ์สถาน ชุมชนโบราณ เป็นต้น  

       1.4 วิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของชุมชน เช่น มีขนบธรรมเนียม 
ประเพณี ศิลปกรรม งานเทศกาลหรืองานประเพณีการละเล่นพ้ืนเมืองหรือพ้ืนบ้าน พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้าน 
การประกอบอาชีพ ศูนย์วัฒนธรรม การท านา ท าไร่ เป็นต้น  
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       1.5 สถานทีพั่กผ่อนหย่อนใจ เช่น สวนสนุก สวนสัตว์โรงละคร  
ชีวิตยามราตรีโรงมหรสพ สนามกีฬา สถานเริงรมย์การแสดงต่าง ๆ ศูนย์การค้า สนามกอล์ฟ  
สนามเทนนิส โบว์ลิ่ง สวนพฤกษศาสตร์สวนหย่อม ศูนย์สุขภาพอนามัย สวนสาธารณะ เป็นต้น  

       1.6 กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น การเดินป่า การข่ีช้าง การดูนก 
การปีนเขา การเที่ยวถ้ า การเที่ยวน้ าตก การล่องแพ การพายเรือ การขี่จักรยาน การชมสวน ดอกไม้
การชมสวนผลไม้การชมพ้ืนที่ปลูกพืชไร่ เป็นต้น  

      2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) เป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้ 
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวได้โดยมีเส้นทางหรือเครือข่าย 
คมนาคมที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและปลอดภัย ซึ่งการเข้าถึงแหล่ง ท่องเที่ยว
จะต้องพิจารณาใน 6 ด้านด้วยกัน คือ  

       2.1 ประเภทของการคมนาคมขนส่งที่จะให้บริการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยพิจารณาว่าจะใช้การขนส่งประเภทใดเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ จึงจะเหมาะสม หรือ
จะใช้ ขนส่ง หลายประเภทร่วมกันไป เช่น การขนส่งทางรถยนต์การขนส่งทางรถไฟ การขนส่งทางเรือ 
การ ขนส่งทางเครื่องบิน เป็นต้น 
       2.2 เส้นทางการขนส่งเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยว โดยพิจารณาถึงสภาพ 
การเดินทาง ความสะดวกสบาย ความรวดเร็ว ความปลอดภัย และความมีมาตรฐานดีในระดับสากล
ของเส้นทางที่จะเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  

       2.3 การคมนาคมขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยว โดยพิจารณาถึงจ านวน 
ที่เพียงพอคุณภาพและมาตรฐาน ตลอดจนความสะดวกสบาย รวดเร็ว และความปลอดภัยของ  
รถสาธารณะและรถน าเที่ยวที่จะให้บริการภายในแหล่งท่องเที่ยว  

       2.4 แบบแผนการเดินทางเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
โดยพิจารณาถึงยานพาหนะที่ใช้ในการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาพักแรมเป็นหมู่คณะ ทั้งกลุ่ม
เล็กและกลุ่มใหญ่ ทั้งการเดินทางของนักท่องเที่ยวแบบส่วนตัวและครอบครัว  

       2.5 บริเวณท่ีอ านวยความสะดวกให้แก่ยานพาหนะ เช่น สถานีขนส่ง 
ที่จอดรถ ที่ล้างรถ ที่ซ่อมแซมบ ารุงรักษารถ เป็นต้น  

       2.6 ปัญหาการจราจรที่อาจเกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยว โดยพิจารณาถึง 
ปัญหาการจราจรที่คาดว่าจะเกิดข้ึนในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ปัญหาที่จอดรถ ปัญหาการจราจร ติดขัด 
ปัญหาเรื่องเสียงรบกวนนักท่องเที่ยว ปัญหาอากาศเป็นพิษ เป็นต้น  

      3. สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenity) เป็นสิ่งอ านวย  
ความสะดวกที่ให้บริการนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้นอย่าง ประทับใจ 
เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยวอยากจะท่องเที่ยวนานวันขึ้น หรือกลับมาเที่ยวซ้ าในโอกาสหน้า ซึ่งสิ่งอ านวย 
ความสะดวกที่ส าคัญในแหล่งท่องเที่ยวมี4 ด้านคือ  

       3.1 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอาคารและสิ่งก่อสร้างในแหล่ง
ท่องเที่ยว ประกอบด้วย ที่จ าหน่ายบัตรเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ส านักงานที่ท าการของแหล่งท่องเที่ยว 
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ที่พักนักท่องเที่ยว ห้องน้ าสาธารณะ ศาลาหรือซุ้มนั่งคอย ร้านค้า 
ร้านอาหาร บ้านพักพนักงาน เป็นต้น  
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       3.2 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านบริการในแหล่งท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย 30 ซุ้มเข้า ป้ายเครื่องหมาย ลานกิจกรรม สวนหย่อม กระถางและท่ีปลูกต้นไม้ม้านั่ง 
โต๊ะ เก้าอ้ี ระบบแสงสว่าง ระบบน้ าใช้ระบบก าจัดของเสียและน้ าเสีย ระบบก าจัดขยะมูลฝอย รั้ว 
ก าแพง สะพาน ขั้นบันได เป็นต้น  

       3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว 
ประกอบด้วยความปลอดภัยจากโจรผู้ร้ายในแหล่งท่องเที่ยว ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุในแหล่ง 
ท่องเที่ยว ความปลอดภัยจากพืชและสัตว์ภายในแหล่งท่องเที่ยว ความปลอดภัยจากการหลงทาง 
ภายในแหล่งท่องเที่ยว และความปลอดภัยจากภัยธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยว  

       3.4 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านป้ายในแหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
ป้ายต้อนรับนักท่องเที่ยวเข้าสู่พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว ป้ายแผนที่แสดงที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว ป้าย 
แผนที่ แสดงจุดที่น่าชมของแหล่งท่องเที่ยว ป้ายชี้ทางภายในแหล่งท่องเที่ยว ป้ายสื่อความหมาย  
ป้ายเตือนอันตรายนักท่องเที่ยว ป้ายประกาศอ่ืน ๆ ที่ต้องการให้นักท่องเที่ยวทราบ เป็นต้น กล่าวโดย
สรุปได้ว่า องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญมีอยู่ 3 องค์ประกอบหรือ 3A’s คือ สิ่งดึงดูดใจ
ของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) และสิ่งอ านวยความ
สะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenity) แหล่งท่องเที่ยวเป็น สินค้า ทางการท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปซื้อถึงท่ีตั้งแหล่งท่องเที่ยว อีกท้ังความมี มิตร ไมตรีของเจ้าของแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น สามารถสร้างความประทับใจให้นักท่องเที่ยวได้เดินทาง ท่องเที่ยว ได้อย่างสะดวกสบาย
และมีความสุข และกลับมาเที่ยวซ้ าอีก ซึ่งองค์ความรู้ของเอกสารที่ศึกษา ผู้วิจัย จะได้น าไปเป็นกรอบ
แนวทางการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเทศกาลงานประเพณีแล้ว ให้
สามารถเดินทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม ลุ่มน้ าโขงได้โดยค านึงถึง
องค์ประกอบดังกล่าว เป็นหลัก 
 6. ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว 
  6.1 ความหมายของวัฒนธรรม 

   วิถีชีวิตของคน นับตั้งแต่วิธีกิน วิธีอยู่ วิธีแต่งการ วิธีพักผ่อน วิธีแสดงอารมณ์ วิธีสื่อ
ความ วิธีจราจรและขนส่ง วิธีอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะ วิธีแสดงความสุขทางใจ และหลักเกณฑ์ในการ
ด าเนินชีวิต เกิดจากกระบวนการอันซับซ้อนางสังคม หรือกลุ่มชน โดยรวมเอามติทางวัตถุ จิตใจ  
ภูมิปัญญา และอารมเข้าไว้ด้วยกัน จนเป็นรูปแบบเอกลักษณ์ของสังคมนั้นๆ โดยหมายรวมเอารูปแบบ
ชีวิต ระบบค่านิยม ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณีต่างๆ ดังนั้นการรักษาหรือธ ารงไว้ซึ่ง
วัฒนธรรมเดิมจึงต้องมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาวัฒนธรรมให้เหมาะสมมีประสิทธิภาพ 
ตามยุคสมัย (ชิสิกกา วรรณจันทร์, 2559)   

 6.2 ความหมายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมี
นักวิชาการหลายคนได้แสดงแนวความคิดไว้ หลายท่านดังนี้ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Based Tourism) เป็นการเดินทาง ท่องเที่ยวชื่นชมและศึกษาวัฒนธรรมประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่น โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วน ร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวนั้น บนพื้นฐานของการมีจิตส านึกต่อการ
รักษาสภาพแวดล้อม และ วัฒนธรรมของท้องถิ่น เช่น การเที่ยวชมประเพณีในราชส านัก (ประเพณี
หลวง) หรือประเพณี พ้ืนบ้านและการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในหมู่บ้าน เช่น หมู่บ้านท่าตูม จังหวัด
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สุรินทร์ที่มีการเลี้ยง ช้างเป็นเอกลักษณ์หมู่บ้านทุ่งหลวง จังหวัดสุโขทัย ที่มีการท าเครื่องปั้นดินเผา
เป็นอาชีพหลัก และหมู่บ้านบ่อสร้างจังหวัดเชียงใหม่ ที่มีการท าร่วมเป็นสินค้าประจ าท้องถิ่น  
(ชนัญ วงษ์วิภาค และคณะ, 2547) การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดย วรรณา วงษ์วานิช (2546)  
ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวรูปแบบนี้จัดขึ้น เพื่อให้นักท่องเที่ยวชมงานเก่ียวกับขนบธรรมเนียมประเพณี 
วัฒนธรรมของท้องถิ่น เนื่องในเทศกาลต่าง ๆ เป็นการสืบทอดและรักษามรดกทางวัฒนธรรมของ 
แต่ละท้องถิ่น ไว้โดยประชาชนมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเพื่อประโยชน์ของท้องถิ่น ซึ่งมี
หลักเกณฑ์ส าคัญ คือ  

  6.2.1 เป็นประเพณีหรือวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ท่ีเด่นของแต่ละท้องถิ่น และ
สมควรที่จะด ารงรักษาให้คงอยู่ไว้สืบต่อไป 

  6.2.2 เจ้าของพ้ืนที่ร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งด้านการวางแผน การจัดการ และ
การอนุรักษ์  

  6.2.3 มีวิทยากรและมัคคุเทศก์ประจ าท้องถิ่น  
  6.2.4 มุ่งให้นักท่องเที่ยวได้รับทั้งความรู้ความสนุกเพลิดเพลิน ความ ประทับใจ และ

ประสบการณ์ในการด ารงชีวิตในสังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่างไปจากเดิม  
  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2549) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยว

เพ่ือมุ่งการให้ความรู้และความภาคภูมิใจที่มุ่งเสนอลักษณะวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ โบราณคดีและ
สถานที่ต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคม สถานที่ เกี่ยวโยงกับ
ข้อเท็จจริงทางประวัติศาสตร์เพ่ือติดตามความเจริญทางวัตถุและเทคโนโลยีปัจจุบัน เพ่ือชมศิลปะ
นานาพรรณในหอศิลป์เพ่ือนมัสการศาสนาที่ส าคัญ ๆ  

   ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540) ได้กล่าวไว้สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นแนวคิดใหม่ที่พยายามจะออกจากกระแสการท่องเที่ยว ที่เป็น Mass 
Tourism ที่คนจ านวนมากนั่งรถโค้ชคันใหญ่มีคน 100-120 คน ไปลงที่ไหนสักแห่ง แล้วก็สร้างความ
ปั่นป่วนโกลาหลให้กับสถานที่นั้น ด้วยการถ่ายรูป ซื้อของที่ระลึกท้ังเงินและคน มหาศาลในแต่ละวัน 
ได้สร้างผลกระทบมากมายให้กับชุมชน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของผู้คนจาก การที่การท่องเที่ยว  
ในปัจจุบันเป็นเรื่องของการเสพการบริโภค การเบียดเบียนที่มีอิทธิพลมากใน สถานที่ ๆ ไป สามารถ 
เปลี่ยนหมู่บ้านเล็ก ๆ ให้กลายเป็นบาร์เป็นร้านเหล้า เป็นซ่องได้ในพริบตา สิ่งเหล่านี้เป็นด้านลบที่
เกิดข้ึนจากการท่องเที่ยวแบบ Mass ดังนั้น คนในหลายประเทศจึง พยายามหาทางออกและแสวงหา
วิธีการในการท่องเที่ยวแบบใหม่ขึ้นมา เป็นการท่องเที่ยวที่เน้น การพัฒนาด้านภูมิปัญญาสร้างสรรค์ 
ไม่ท าลายสภาพแวดล้อม ไม่มีการซื้อขายวัฒนธรรมและชีวิต ผู้คน ซึ่งน าเสนอมาในรูปของ 
Ecological Tourism (การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์) และ Cultural Tourism (การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม) การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จึงเป็นค าที่ถูกสร้างขึ้นมา ใหม่ หลังจากการท่องเที่ยวทั่วไป 
มีปัญหาหรืออีกนัยหนึ่งก็อาจกล่าวได้ว่า แนวคิดส่วนหนึ่งของ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นความ
พยายามแสวงหาทางออกและสร้างความชอบธรรมให้กับ การท่องเที่ยวที่ก าลังประสบปัญหา 
จะท าอย่างไรจึงจะเป็นนักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  

  Swarbrooke (1999) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นการ เดินทาง 
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เพ่ือการศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการดาเนินชีวิต ประวัติศาสตร์ศิลปะ และเทศกาล งานประเพณี
ต่างๆ ทั้งท่ีมีมานานแล้วและที่จัดขึ้นเป็นการเฉพาะ World Tourism Organization 

   Richards, Greg (1995) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ว่า เป็นการ
เคลื่อนไหวของผู้คนที่เกิดขึ้นจากปัจจัยกระตุ้นทางด้านวัฒนธรรม เช่น การเดินทาง ท่องเที่ยวเพื่อ
การศึกษา (Study Tour) การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชื่นชมกับงานศิลปวัฒนธรรม ประเพณีเทศกาล 
การเยี่ยมชมอนุสรณ์สถาน การเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือศึกษาธรรมชาติหรือศึกษาขนบธรรมเนียม 
ประเพณีความเชื่อที่สืบทอดกันมาของชุมชนท้องถิ่นตลอดจนความเชื่อทางศาสนา  

  6.3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
แบบยั่งยืนพอสรุปได้3 มิติดังต่อไปนี้คือ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) 

   6.3.1 มิติด้านการสร้างจิตส านึกการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและ สิ่งแวดล้อม
ให้แก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่ายในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนต้องมีแนวคิดท่ีจะให้ ความรู้ความเข้าใจ 
และสร้างจิตส านึกแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทุกฝ่ายในการป้องกันรักษา ทรัพยากรท่องเที่ยวและ
สิ่งแวดล้อมเป็นอันดับแรก เพ่ือให้คงไว้ซึ่งความสวยงามและคุณค่า ทรัพยากรท่องเที่ยวซึ่งวิธีการสร้าง
จิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวมีหลายรูปแบบ เช่น การเน้นวิธีการจัดท าโปรแกรมสื่อ
ความหมายธรรมชาติหรือวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว การจัด ให้มีนิทรรศการ/แผ่นป้ายบรรยาย 
ตามบริเวณหรือจุดท่องเที่ยวต่าง ๆ การจัดให้มีเส้นทางเดินเท้า หรือเส้นทางเดินป่าที่ให้ประสบการณ์
ในการเรียนรู้ธรรมชาติหรือวัฒนธรรมแก่ผู้มาเยือน รวมถึง การฝึกอบรมมัคคุเทศก์และเจ้าหน้าที่ 
ของรัฐที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถชี้แนะและ อธิบายเกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม 
ที่นักท่องเที่ยวพบเห็น เป็นต้น  

   6.3.2 มิติด้านการสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวในการพัฒนาการ ท่องเที่ยว
แบบยั่งยืน ต้องมีแนวคิดให้นักท่องเที่ยวมีความปรารถนาหรือสนใจที่จะศึกษาเรียนรู้ เกี่ยวกับ  
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ธรรมชาติและวัฒนธรรม เช่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการจัดให้มีสื่อความหมาย ธรรมชาติหรือ
วัฒนธรรม เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับธรรมชาติหรือวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการ เพ่ิมพูนความรู้
ประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยวให้ได้รับความพึงพอใจกลับไป เป็นต้น  

   6.3.3 มิติด้านการสร้างความมีส่วนร่วมในผลประโยชน์ให้แก่ชุมชนท้องถิ่น ในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนต้องมีแนวคิดในการมีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคม
ของชุมชนท้องถิ่น ด้วยการเปิดโอกาสให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการท่องเที่ยวแบบ ยั่งยืนและ 
ช่วยให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น การลงทุน  
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกขนาดเล็ก การเป็นมัคคุเทศก์การน าสินค้าหัตถกรรมพ้ืนบ้านมาขาย  
การจ้างงานในธุรกิจการท่องเที่ยว  

  6.4 องค์ประกอบของการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
   องค์ประกอบหลักของการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนพอสรุปได้6 ด้าน ดังนี้  

(บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548)  
    6.4.1 องค์ประกอบด้านการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยว เป็นการพัฒนาสถานที่ 

อันเป็นจุดหมายปลายทางท่ีนักท่องเที่ยวจะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวพร้อมสิ่งอ านวยความสะดวก และ
บริการทางการท่องเที่ยว ให้สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยี่ยมเยือน โดยมีการ 
ประเมินศักยภาพขีดความสามารถในการรับรองของพื้นที่และก าหนดกิจกรรมท่องเที่ยวที่อนุรักษ์ 
ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยว ด้วย  

    6.4.2 องค์ประกอบด้านการพัฒนาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว เป็นการพัฒนา
เพ่ืออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพเดิมหรือดีกว่าเดิม และป้องกัน ผลกระทบ
ด้านลบจากการท่องเที่ยว โดยต้องมีการติดตามประเมินผลกระทบจากการท่องเที่ยว อย่างต่อเนื่อง  

    6.4.3 องค์ประกอบด้านการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยว เป็นการพัฒนาธุรกิจด้านการ
บริการอ านวยความสะดวกโดยตรงแก่นักท่องเที่ยว เพื่อตอบสนองความต้องการของ นักท่องเที่ยวให้
ได้รับความพึงพอใจ โดยมีความรับผิดชอบต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและ สิ่งแวดล้อมด้วย  

    6.4.4 องค์ประกอบด้านการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยว เป็นการพัฒนาเพ่ือ 
แสวงหานักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ ซึ่งมีลักษณะเป็นคุณประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ทรัพยากร ท่องเที่ยว
และสิ่งแวดล้อมให้เข้ามาท่องเที่ยว โดยให้นักท่องเที่ยวเหล่านี้ได้รับความรู้และ ประสบการณ์จากการ
ท่องเที่ยวตามที่เขาพึงพอใจ  

    6.4.5 องค์ประกอบด้านการพัฒนาการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
ท้องถิ่นเป็นการพัฒนาในการสร้างโอกาสให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้แก่ชุมชนท้องถิ่นให้สามารถจัดการการท่องเที่ยวของตนเองและได้รับ ผลประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยว อันจะท าให้ชุมชนท้องถิ่นเกิดความหวงแหนและรักษาไว้ซึ่ง ทรัพยากรท่องเที่ยวและ 
สิ่งแวดล้อมให้คงอยู่ตลอดไป   
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    6.4.6 องค์ประกอบด้านการพัฒนาจิตส านึกทางการท่องเที่ยวเป็นการ 
พัฒนาการสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการ 
ท่องเที่ยวทุกฝ่าย โดยการให้ความรู้และสื่อความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือปลูกฝังจิตส านึกทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวง แหน
ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม กล่าวได้ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่ได้
ทั้งความรู้ในด้านต่าง ๆของ วัฒนธรรม และยังได้ความสนุกสนานเพลิดเพลินและความผ่อนคลายไป
ในระหว่างการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวประเภทนี้ยังจะช่วยสร้างความประทับใจและซึมซับ 
ความงดงามด้านวัฒนธรรม ท้องถิ่นให้แก่นักท่องเที่ยวที่พบเห็นแล้วก่อให้เกิดการร่วมมือร่วมใจในการ
อนุรักษ์บ ารุงรักษา วัฒนธรรมประเพณีและสภาพแวดล้อมให้อยู่คู่กับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ อย่าง
ยั่งยืน การท่องเที่ยว ทางวัฒนธรรมมีรูปแบบที่หลากหลาย และสามารถปรับรูปแบบกิจกรรมเพ่ือ
สร้างแรงดึงดูด ทางการท่องเที่ยวได้มาก เพราะวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น มีการยอมรับใน
สังคม มีการ ถ่ายทอดสืบรุ่นต่อรุ่น การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจึงเป็นการท่องเที่ยวเพื่อชื่นชมและ
ศึกษา วัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น บนพื้นฐานของการมีจิตส านึกต่อ 
การสืบทอดและรักษามรดกทางวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นไว้ 

 
กฎหมายและนโยบายที่เกี่ยวข้อง 
 

 กฎหมายการท่องเที่ยว 
  กฎหมายส าคัญของไทยที่เก่ียวกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับองค์กรหลายฝ่ายทั้งภาครัฐและเอกชน  และด้วยที่การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยไม่มีอ านาจเบ็ดเสร็จในการสั่งทุกด้านท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว จึง
จ าเป็นต้องมีกฎหมายต่างๆ เพ่ือรองรับการด าเนินการดังกล่าว และให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่ายได้
ตระหนักและถือปฏิบัติตามกฎหมายที่บังคับใช้ทั้งนี้เพ่ือก่อให้เกิดประสิทธิภาพในการด าเนินธุรกิจ 
การท่องเที่ยวและพัฒนาให้การท่องเที่ยวให้เติบโตและสามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ต่อไป 
  1. กฎหมายเกี่ยวกับองค์การที่ดูแลสนับสนุนการท่องเที่ยวโดยท่ัวไป 

   1.1 พระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ.2522 เป็นกฎหมายที่
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

   1.2 พระราชบัญญัติปรับปรุงกระทรวง ทบวง กรม พ.ศ.2545 เป็นกฎหมายที่ก่อตั้ง
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาขึ้น 

   1.3 พระราชบัญญัติสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2544 
เป็นกฎหมายที่ก าหนดให้มีการจัดตั้งสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่มีวัตถุประสงค์
เพ่ือเป็นตัวแทนของผู้ประกอบการอุตสาหกรรม พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ส่งเสริมการ
อนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี และอ่ืนๆ 

   1.4 พระราชบัญญัติสภาต าบลและองค์การบริหารส่วนต าบล พ.ศ. 2537 ถึง พ.ศ.
2546 เป็นกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาต าบลทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม 
  2. กฎหมายควบคุมนักท่องเที่ยว 



 

 

  48 

   2.1 พระราชบัญญัติคนเข้าเมือง พ.ศ.2522 พ.ศ.2523 และ พ.ศ.2542 เป็นกฎหมาย
ที่เก่ียวข้องกับการอนุญาตให้ชาวต่างชาติเดินทางเข้าออกประเทศไทยในฐานะนักท่องเที่ยว 

   2.2 พระราชบัญญัติศุลกากร พ.ศ.2496 ถึง พ.ศ.2548 เป็นกฎหมายเกี่ยวกับการ 
น าของเข้า ส่งของออกราชอาณาจักร การเสียภาษีตามอัตราศุลกากรของนักท่องเที่ยว 
  3. กฎหมายควบคุมดูแลและพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว 

   3.1 พระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ พ.ศ.2504 เป็นกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการ
คุ้มครองดูแลรักษาและจัดการอุทยานแห่งชาติ 

   3.2 พระราชบัญญัติสงวนสัตว์ป่าและคุ้มครองสัตว์ป่า พ.ศ. 2535 พ.ศ. 2546  
เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการสงวนพันธ์สัตว์ป่าและคุ้มครองสัตว์ป่าโดยคณะกรรมการสงวนและ
คุ้มครองสัตว์ป่าแห่งชาติ 

   3.3 พระราชบัญญัติป่าสงวนแห่งชาติ พ.ศ. 2507,  พ.ศ. 2522,  พ.ศ. 2528  
เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการจัดการดูแลพื้นที่บริเวณท่ีเป็นป่าสงวน 

   3.4 พระราชบัญญัติป่าไม้ พ.ศ. 2484 พ.ศ. 2522 พ.ศ. 2525 เป็นกฎหมายที่
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ 

   3.5 พระราชบัญญัติแร่ พ.ศ. 2510 พ.ศ. 2522 พ.ศ. 2534 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวกับ
การส ารวจและท า เหมืองแร่ 

   3.6 ประมวลกฎหมายที่ดิน พ.ศ. 2520 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวกับการส ารวจและ 
ท าส ามะโนที่ดิน 

   3.7 พระราชบัญญัติวัฒนธรรมแห่งชาติ พ.ศ. 2485 เป็นกฎหมายที่เก่ียวข้องกับ 
การรักษาและอนุรักษ์ประเพณีและศิลปวัฒนธรรม 

   3.8 พระราชบัญญัติรักษาคลอง ร.ศ.121 เป็นกฎหมายที่จัดการดูแลรักษาพ้ืนที่
บริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ 

   3.9 พระราชบัญญัติโบราณสถาน โบราณวัตถุ  ศิลปวัตถุ และพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ พ.ศ. 2535 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการขึ้นทะเบียนโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ
และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 

   3.10 พระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ พ.ศ. 2553 
เป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการควบคุมมลพิษทางอากาศ น้ า เสียง และอ่ืนๆ 

   3.11 พระราชบัญญัติคณะสงฆ์ พ.ศ. 2505 พ.ศ. 2535 เป็นกฎหมายที่ควบคุมดูแล
กิจกรรมต่างๆของคณะสงฆ์ 

   3.12 พระราชบัญญัติสุสานและสถาปนสถาน พ.ศ. 2528 เป็นกฎหมายที่เก่ียวข้อง
กับทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยก าหนดให้มีการเผาศพหรือฝังศพในสุสาน 

   3.13 พระราชบัญญัติว่าด้วยลักษณะฐานะของวัดบาทหลวงโรมันคาทอลิกใน 
กรุงสยามตามกฎหมาย ร.ศ.128 เป็นกฎหมายที่ก าหนดหลักเกณฑ์ในการที่จะให้มิซซังกรุงเทพและ 
มิซซังหนองแสงถือที่ดินเพ่ือก่อตั้งวัดบาทหลวง 

   3.14 พระราชบัญญัติการประมง พ.ศ. 2409 และ พ.ศ. 2528 จัดควบคุมและดูแล
ด้านการประมง 
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   3.15 พระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2512 ควบคุมการสร้างโรงงานและจัดการ
โรงงาน 

   3.16 พระราชบัญญัติรักษาความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อยของ 
ชานเมือง พ.ศ. 2535 ควบคุมดูแลรักษาความสะอาดในพ้ืนที่ต่างๆ 

   3.17 พระราชบัญญัติการผังเมือง พ.ศ. 2535 และพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร 
พ.ศ. 2543 ควบคุมการก่อสร้างอาคารบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 
  4. กฎหมายควบคุมเกี่ยวกับธุรกิจการท่องเที่ยว 

   4.1 พระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2535 
   4.2 พระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 2527 
   4.3 พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2546 
   4.4 พระราชบัญญัติสาธารณะสุข พ.ศ. 2535 
   4.5 พระราชบัญญัติจัดหางานและคุ้มครองคนหางาน พ.ศ. 2544 
   4.6 พระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทุน พ.ศ. 2535 
   4.7 พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2544 
   4.8 พระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2548 
   4.9 พระราชบัญญัติคุ้มครองส่งเสริมภูมิปัญญาการแพทย์แผนไทย พ.ศ. 2542 
   4.10 พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2541 
   4.11 พระราชบัญญัติการรถไฟแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2543 
   4.12 พระราชบัญญัติการขนส่งทางบก พ.ศ. 2546 
   4.13 พระราชบัญญัติจราจรทางบก พ.ศ. 2542 
   4.14 พระราชบัญญัติรถยนต์ พ.ศ. 2547 
   4.15 กฎหมายว่าด้วยทางหลวงตามประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับที่ 259 ลงวันที่ 28 

พฤศจิกายน 2515 
   4.16 พระราชบัญญัติการท่าเรือแห่งประเทศไทย 
   4.17 พระราชบัญญัติการเดินเรือน่านน้ าไทย 
   4.18 พระราชบัญญัติเรือไทย 
   4.19 พระราชบัญญัติเรือโดนกัน 
   4.20 พระราชบัญญัติการเดินอากาศ 
   4.21 พระราชบัญญัติการท่าอากาศยาการแห่งประเทศไทย    

 

บริบทพื้นที่วิจัย 
 

 เขมราฐ แปลว่า ดินแดนแห่งความเกษมสุขเป็นอ าเภอหนึ่งในจังหวัดอุบลราชธานี อยู่ริม
แม่น้ าโขง อ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอเก่าแก่ที่ตั้งมาตั้งแต่สมัยกรุงเทพ อยู่ริมแม่น้ าโขงเป็นระยะทาง
ยาวกว่า 40 กิโลเมตร ซึ่งฝั่งตรงข้ามคือ เมืองสองคอน แขวงสุวรรณเขต (สะหวันนะเขต) ของประเทศ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B8%87
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ลาว เขมราฐเป็นเมืองที่มีทัศนียภาพแม่น้ าโขงที่สวยงาม หาดทรายที่มีชื่อเสียงคือ หาดทรายสูง และ 
จะมีการแข่งเรือยาวอ าเภอเขมราฐซึ่งจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี 
 ค าขวัญประจ าอ าเภอ 

  "ต้นต ารับร าตังหวาย ถิ่นไทยนักปราชญ์ ทวยราษฎร์น้ าใจงาม สุดเขตแดนสยาม มะขาม
หวานหลายหลาก กล้วยตากรสดี ประเพณีแห่เทียนพรรษา แข่งนาวาสองฝั่งโขง" อ าเภอเขมราฐตั้งอยู่
ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดอุบลราชธานี ห่างจากตัวจังหวัด 105 กิโลเมตร และห่างจาก
กรุงเทพมหานคร 750 กิโลเมตร มีอาณาเขตติดต่อกับพ้ืนที่การปกครองข้างเคียงดังนี้ 

   ทิศเหนือ ติดต่อกับแขวงสุวรรณเขต (ประเทศลาว) 
   ทิศตะวันออก ติดต่อกับแขวงสาละวัน (ประเทศลาว) และอ าเภอนาตาล 
   ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอโพธิ์ไทรและอ าเภอกุดข้าวปุ้น 
   ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอปทุมราชวงศาและอ าเภอชานุมาน  

(จังหวัดอ านาจเจริญ) 
  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%82%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%82%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9B%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D
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 ประวัติศาสตร์เมืองเขมราฐร์ธานี 
  ประวัติและความเป็นมา อ าเภอเขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็นเมืองที่มีบทบาท
ส าคัญต่อเมืองอ่ืนๆ ในภูมิภาคนี้ เพราะเป็นเมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอก ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร 
มิได้ขึ้นกับเมืองอุบลราชธานีเช่นเมืองอ่ืนๆ และ เมืองเขมราฐ ยังมีเมืองขึ้นอีกหลายเมือง เช่น  
เมืองอ านาจเจริญ เมืองค าเข่ือนแก้วเป็นต้น 
  การตั้งเมืองเขมราฐ ปรากฏเอกสารที่เป็นหลักฐานว่าในปี พ.ศ. 2357 ซึ่งเป็นปีเดียวกับ
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย โปรดเกล้าตั้งเมืองยโสธรขึ้น อุปหาด (ก่ า) ซึ่งเป็นอุปหาด
เมืองอุบลราชธานี ไม่พอใจที่ท าราชการกับพระพรหมราชวงศา (ท้าวทิดพรหม) เจ้าเมืองอุบลราชธานี
คนที่ 2 จึงอพยพไพล่พลไปหาท าเลที่เหมาะสมตั้งเมืองขึ้นใหม่ ซึ่งเป็นการสนองพระบรม ราโชบาย 
ในการตั้งเมืองขึ้นใหม่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ ในที่สุดพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย ทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งบ้านโคกกงพะเนียง ขึ้นเป็นเมืองเขมราฐธานีขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร เมื่อ 
พ.ศ. 2357 พร้อมทั้งโปรดเกล้าฯ แต่งตั้งให้อุปหาด (ก่ า) เป็นพระเจ้าเทพวงศาเมืองตลอดสมัย
รัตนโกสินทร์ตอนต้น เมืองเขมราฐ มีความส าคัญ และขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานครตลอดมา 
                ถึง พ.ศ. 2371 เมื่อเสร็จสิ้นสงครามปราบกบฏเจ้าอนุแล้ว พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัวโปรดเกล้าฯ ให้เมืองโขงเจียม ซึ่งเคยขึ้นตรงต่อเจ้าเมืองจ าปาสักมาขึ้นตรงต่อเมืองเขมราฐ 
เป็นผลให้เมืองเขมราฐมีบทบาทมากขึ้น เมื่อโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งเมืองค าเข่ือนแก้วในปี พ.ศ. 2388 
เมืองอ านาจเจริญในปี พ.ศ. 2401 ก็โปรดเกล้าให้ขึ้นตรงต่อเมืองเขมราฐ เช่นกัน 
  ในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เมื่อมีการปรับปรุงการปกครอง 
ส่วนภูมิภาคครั้งใหญ่ เพ่ือให้บังเกิดผลตามท่ีก าหนดใน “พระราชบัญญัติลักษณะปกครองท้องที่  
ร.ศ. 116” มณฑลอีสานถูกแบ่งออกเป็น 8 บริเวณ ส าหรับบริเวณอุบลราชธานี มีอยู่ 3 เมือง คือ 
เมืองอุบลราชธานี เมืองเขมราฐ และเมืองยโสธร แต่ละเมืองมีพ้ืนที่ขึ้นตรงหลายอ าเภอดังที่ปรากฏว่า
ในปี พ.ศ. 2445 เมืองเขมราฐ มีพระเขมรัฐเดชธนีรักษ์ (ค าบุ) เป็นผู้ว่าราชการเมือง และมีอ านาจ 
อยู่ในปกครอง 6 อ าเภอ คืออ าเภออุทัยเขมราฐ อ าเภอประจิมเขมราฐ อ าเภออ านาจเจริญ อ าเภอ 
ค าเข่ือนแก้ว อ าเภอโขงเจียม และอ าเภอวารินช าราบ อันแสดงให้เห็นว่าเมืองเขมราฐ ยังเป็นเมืองที่มี
ความส าคัญมาก 
   ต่อมาใน พ.ศ. 2452 ได้มีการปรับปรุงการปกครองภายในบริเวณเมืองอุบลราชธานีอีก 
ครั้งหนึ่ง เมืองเขมราฐถูกลดฐานะเป็นอ าเภอ และรวมอ าเภออุทัยเขมราฐ และอ าเภอประจิมเขมราฐ 
เข้าด้วยกันเป็นอ าเภออุทัยเขมราฐ ขึ้นกับเมืองยโสธร แต่ก็ยังเป็นบริเวณอุบลราชธานีอยู่เหมือนเดิม 
ในราชการพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้มีการแยกมณฑลอีสานออกเป็น 2 มณฑล คือ 
มณฑลอุบลราชธานี กับมณฑลร้อยเอ็ด เมื่อวันที่ 9 เมษายน 2455 และมีการปรับปรุงให้เหมาะสม 
เมืองยโสธรถูกยกเลิกไป เมืองอุทัยเขมราฐ ก็มีฐานะเป็นอ าเภอขึ้นกับจังหวัดอุบลราชธานีตลอดมา 
จนถึงปัจจุบัน  
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    ข้อมูลทั่วไปอ าเภอเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอชายแดน อยู่ในเขตการปกครอง
ของจังหวัดอุบลราชธานี มีที่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด ระยะห่างจากตัวจังหวัด 
ประมาณ 105 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร ระยะทางประมาณ 750 กิโลเมตร แบ่งการ
ปกครองออกเป็น 9 ต าบล 123 หมู่บ้าน มีพ้ืนที่ประมาณ 526.75 ตารางกิโลเมตร และมีอาณาเขต 
ดังนี้ ทิศเหนือ จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขง บริเวณตรงข้ามเมืองสองคอนแขวงสะหวันเขต ประเทศ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) เป็นแนวยาวตามล าน้ าโขง ทิศตะวันออก  
จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขงบริเวณตรงข้ามเมืองคอนพะเพ็ง แขวงสาละวัน ประเทศสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) และอ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี ทิศใต้ ติดต่อกับ
อ าเภอนาตาล และอ าเภอกุดข้าวปุ้น จังหวัดอุบลราชธานี ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอปทุมราชวงศา 
และอ าเภอชานุมาน จังหวัดอ านาจเจริญ 
 การปกครองท้องที่ อ าเภอเขมราฐแบ่งการปกครองท้องที่ออกเป็น 9 ต าบล 123 
หมู่บ้าน คือ  
  1) ต าบลเขมราฐ 22 หมู่บ้าน  
  2) ต าบลขามป้อม 17 หมู่บ้าน  
  3) ต าบลหัวนา 15 หมู่บ้าน 
  4) ต าบลหนองผือ 14 หมู่บ้าน  
  5) ต าบลนาแวง 13 หมู่บ้าน  
  6) ต าบลหนองนกทา 13 หมู่บ้าน  
  7) ต าบลแก้งเหนือ 10 หมู่บ้าน  
  8) ต าบลหนองสิม 10 หมู่บ้าน  
  9) ต าบลเจียด 9 หมู่บ้าน 
 การปกครองท้องถิ่น มีองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น มี 10 แห่ง เทศบาลต าบล 5 แห่ง 
และองค์การบริหารส่วนต าบล 5 แห่ง คือ 
  1) เทศบาลต าบลเขมราฐ  
  2) เทศบาลต าบลเทพวงศา  
  3) เทศบาลต าบลขามป้อม 
  4) เทศบาลต าบลหนองผือ  
  5) เทศบาลต าบลหัวนา  
  6) องค์การบริหารส่วนต าบลเจียด  
  7) องค์การบริหารส่วนต าบลนาแวง  
  8) องค์การบริหารส่วนต าบลแก้งเหนือ 
  9) องค์การบริหารส่วนต าบลหนองนกทา 
  10) องค์การบริหารส่วนต าบลหนองสิม 
 โรงพยาบาลชุมชน 1 แห่ง โรงพยาบาลเขมราฐ 
 โรพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล รวมทั้งสิ้น 10 แห่ง 
 สถาบันทางการเงิน รวมทั้งสิ้น 4 แห่ง 
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  ธนาคารกรุงเทพ 
  ธนาคารออมสิน 
  ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
  ธนาคารกสิกรไทย 
 สถานศึกษา ในเขตอ าเภอเขมราฐ  รวมทั้งสิ้น 44   แห่ง 
  ระดับประถมศึกษาโรงเรียน  จ านวน  40   แห่ง 
  ระดับมัธยมศึกษาโรงเรียน  จ านวน   2   แห่ง 
  ระดับอาชีวศึกษา    จ านวน   2   แห่ง 
   วิทยาลัยการอาชีพเขมราฐ 
   โรงเรียนเทคโนโลยีบริหารธุรกิจรักไทย 
 ทรัพยากรธรรมชาติ 
  1. อ าเภอเขมราฐมีพื้นที่ทั้งหมด จ านวน 329,218 ไร่ โดยจ าแนกดังนี้ 
   เป็นพื้นที่ท านา   จ านวน 213,969 ไร่ 
   เป็นพื้นที่เพาะปลูกพืชไร่ จ านวน 31,571 ไร่ 
   เป็นพื้นที่ปลูกยาพารา จ านวน 10,600 ไร่ 
   เป็นพื้นที่ปลูกผลไม้  จ านวน 610 ไร่ 
   เป็นพื้นที่ปลูกไม้ยืนต้น จ านวน 2,943 ไร่ 
   เป็นพื้นที่ปลูกพืชผัก  จ านวน 280 ไร่ 
   เป็นพื้นที่อ่ืนๆ   จ านวน 69,245 ไร่ 
  2. มีป่าสงวนแห่งชาติ 7 แห่ง เนื้อที่รวม 77,732.50 ไร่ 
 สถานที่ท่องเที่ยว 

  หาดทรายสูง ที่ตั้ง บ้านลาดหญ้าคา หมู่ที่ 10 ต าบลนาแวง 
  แก่งช้างหมอบ ที่ตั้ง บ้านห้วยยาง หมู่ที่ 10 ต าบลเขมราฐ 
  ภูอ่าง ที่ตั้ง บ้านหลักเขต หมู่ที่ 9 ต าบลหนองนกทา 
  พระเจ้าใหญ่องค์แสน ที่ตั้ง วัดโพธิ์ หมู่ที่ 7 ต าบลเขมราฐ 
  พระเจ้าใหญ่องค์หมื่น ที่ตั้ง วัดบ้านอุบมุง หมู่ที่ 5 ต าบลเขมราฐ 
  พระหยกไซมีเรีย ที่ตั้ง วัดโพธิ์ หมู่ที่ 7 ต าบลเขมราฐ 
  แก่งสะพานเหล็ก ที่ตั้ง บ้านสามแยกถ้ าเสือ หมู่ที่ 17 ต าบลเขมราฐ 
  ภูรัง ที่ตั้ง บ้านบาก หมู่ 2 ต าบลหัวนาและ บ้านดอนโด่ หมู่ 10 ต าบลหัวนา 
  ภูพนมดี ที่ตั้ง บ้านแก้งหลักด่าน หมู่ 7 และบ้านพนมดี หมู่ 10 ต าบลหนองผือ 
  ภูยอ ที่ตั้ง บ้านค าสง่า หมู่ 11 ต าบลหนองนกทา 
  ดอนสโงม ที่ตั้ง บ้านนาแวง หมู่ 2 ต าบลนาแวง 

 เทศกาลและประเพณี 
  แข่งเรือยาวประเพณีสองฝั่งโขง ไทย-ลาว ล าน้ าโขง หน้าเทศบาล ต.เขมราฐ  
เดือนตุลาคมของทุกปี 

  ถนนคนเดินอ าเภอเขมราฐ ทุกวันเสาร์ที่ 2 และวันเสาร์ที่ 4 ของเดือน 
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  ประเพณีสงกรานต์ แก่งช้างหมอบ เทศบาลต าบลเทพวงศา 13-15 เมษายน 
  ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา เทศบาลต าบลเขมราฐ เดือนกรกฎาคม 

 ผลิตภัณฑ์สินค้าพื้นเมือง 
  กล้วยตาก นางวัชมี อุ่นจิตร 
  สมุนไพร นางมาลา มัธยามาศ 
  สมุนไพร นางสมคิด ดงศรี หมู่ 1 ต าบลขามป้อม 
  ผ้าทอมือ นางสมภพ บุ้งทอง 30 6 ต าบลนาแวง 
  ขนมนางเล็ด กลุ่มแม่บ้านบ้านเหนือเขมราฐ 
  แหนมใบมะยม กลุ่มแม่บ้านบ้านเหนือเขมราฐ 
  กล้วยฉาบ และกล้วยฉาบเส้น กลุ่มแม่บ้านหนองวิไล หมู่ 11 ต าบลเขมราฐ 
  กลุ่มสานกระติบข้าว หมู่ 13 ต าบลขามป้อม 

 
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 
 แนวคิดการท่องเที่ยว การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง โดยไม่
ว่าระยะทางนั้นจะ ใกล้หรือไกล และการเดินทางนั้นจะมีการค้างแรมหรือไม่ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 
2544) องค์การสหประชาชาติในคราวประชุม ว่าด้วยการเดินทาง และท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี 
พ.ศ. 2506 ได้ให้นิยามของการท่องเที่ยวไว้ว่า หมายถึง กิจกรรมที่มีเงื่อนไขที่เก่ียวข้อง อยู่ 3 ประการ 
ได้แก่  
  1. ต้องมีการเดินทาง  
  2. ต้องมีสถานการณ์ที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน   
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  3. ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทางจากความหมายของการท่องเที่ยวดังกล่าว สรุปว่า 
การท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ ที่กระท าเพื่อผ่อนคลายความตึงเครียดจาก
กิจการงานประจ าโดยเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง ไม่ค านึงว่าระยะทางใกล้หรือไกล และมีการ
ค้างแรมหรือไม่  โดยสรุปการท่องเที่ยวแบ่งได้เป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ
การท่องเที่ยวในแหล่ง วัฒนธรรม และ การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ ในที่นี้จะน าเสนอ
รายละเอียดเฉพาะ การท่องเที่ยว เชิงเกษตรซึ่งเป็นหนึ่งในรูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร 
สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และ สัตว์เลี้ยง ที่มุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการด าเนิน
กิจกรรมและการท่องเที่ยวในด้าน เกษตรกรรม เพื่อให้ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่ ๆ บนพ้ืนฐาน
ความรับผิดชอบ และมีจิตส านึก ต่อการรักษาสภาพแวดล้อมเรียนรู้เกี่ยวกับธรรมชาติของพืชผล  
ไร่นา และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ เกษตรกร ท าให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการด าชีวิต 
วัฒนธรรม ประเพณี และเป็นการ น าเอาทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดการเรียนรู้มาท าให้เกิดประโยชน์
ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชน (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2544) และ 
ต้องมีองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ  
   3.1 ทรัพยากรท่องเที่ยวทางการเกษตร ได้แก่ ดินพ้ืนที่ พันธุ์สัตว์ องค์กร ท้องถิ่น
ความรู้ทางการเกษตร เครื่องมือเครื่องใช้  
   3.2 ตลาดนักท่องเที่ยว ได้แก่ ประชาชนและเกษตรกรที่สนใจหาความรู้ด้านเกษตร
เพ่ือพัฒนาอาชีพ และ กลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจในการท่องเที่ยวธรรมชาติ และกิจกรรมการเกษตร 
เรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตร 
   3.3 การบริการการท่องเที่ยว ได้แก่ สิ่งอ านวย ความสะดวกในการบริการ 
แก่นักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อมูล การบริการน าเที่ยว และท่ีพัก   
 แนวคิดเกี่ยวกับเทคนิคและวิธีการพัฒนาชุมชนแบบมีส่วนร่วม  
  นักวิชาการด้านการพัฒนาจ านวนมากให้ความเห็นว่าความช่วยเหลือทั้งด้านบุคลากร 
วิชาการ และทรัพยากรจากภายนอกเข้าไปเพียงฝ่ายเดียวนั้นไม่เพียงพอที่จะแก้ไขปัญหาของชุมชนให้
เกิด ความยั่งยืนในการพัฒนาได้ เพราะการแก้ปัญหาและการพัฒนาชุมชนจะบังเกิดผลเมื่อมีการ
เรียนรู้ ร่วมกันจากการกระท าของนักพัฒนาและประชาชนที่อยู่ในชุมชนนั้นๆ โดยมีประชาชนเป็น
ผู้กระท า (Actor) ในการพัฒนามิใช่เป้าหมายหรือผู้ถูกกระท าในกระบวนการดังกล่าว การเรียนรู้
ร่วมกันผ่านการ ด าเนินงานพัฒนาจะก่อให้เกิด “ปัญญา” และ “พลัง” ในการก้าวผ่านความ
ยากล าบากในการแก้ไข ปัญหาและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ให้เกิดข้ึนในชุมชนได้อย่างมั่นคง ในการ
พัฒนา ยุคปัจจุบัน โดย Edgardo (1998) ด้ชี้ประเด็นส าคัญของการมีส่วนร่วมว่า การมีส่วนร่วมของ
ประชาชน ต้องสร้างข้ึนบนรากฐานที่ยึดมั่นว่าประชาชนเป็นผู้มีอ านาจที่แท้จริงไม่ใช่รัฐ จึงต้องยึดมั่น
ใน หลักการดังนี้ 1) ประชาชนจะต้องมีความเคารพในตนเอง 2) ประชาชนจะต้องมีเสรีภาพจะรวมตัว
กัน จัดตั้งกลุ่มองค์กรและท าการเคลื่อนไหว 3) ประชาชนจะต้องเป็นเจ้าของและควบคุมดูแล
ทรัพยากร และกิจกรรมของพวกเขาและ 4) ประชาชนจะต้องมีเสรีภาพจะเลือกและมีสิทธิที่จะปฏิเสธ 
จากการ ศึกษาเทคนิคและวิธีการพัฒนาชุมชนแบบมีส่วนร่วมของผู้วิจัยเทคนิคท่ีจะใช้ในการวิจัยที่
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เหมาะที่สุด กับงานวิจัยครั้งนี้ คือเทคนิควิจัยเชิงปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม PAR และได้เลือกเอา
กระบวนการ AIC และ Mind Mapping มาร่วมใช้ประกอบการวิจัย 
 แนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน  
  แนวคิดในแนวทางการพัฒนาการท่องเทียวอย่างยั่งยืน สามารถมุ่งเน้น ได้แก่ 5 
แนวทางด้วยกัน คือ แนวทางการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน แนวทางการพัฒนารูปแบบการ
ท่องเที่ยว เส้นทางกิจกรรม แนวทางการพัฒนาทางการตลาดการท่องเที่ยว แนวทางการพัฒนา 
ขีดความสามารถในการ ให้บริการท่องเที่ยวในชุมชนและแนวทางการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
ซึ่งแนวทางทั้งหมดนี้ อยู่บนพ้ืนฐานความต้องการของชุมและความต้องการของนักท่องเที่ยวแนวคิดท่ี
เกี่ยวข้องซึ่งสอดคล้อง กับแนวคิดเห็นนักวิชาการหลายท่าน (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548; พจนา  
สวนศรี, 2546) และมีงานวิจัย ที่เก่ียวข้องกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวลักษณะเดียวกัน  
(สดใส สร่างโศรก และคณะ, 2546; ปิ่นรัชฎ์ กาญจนนัษฐิติ และกิตติศักดิ์ ธรรมมาภรณ์พิลาศ, 2547) 
ถ้าหากแนวทางการพัฒนาการ ท่องเที่ยวตั้งอยู่บนพ้ืนฐานความต้องการของชุมชนหรือปัญหาของ
ชุมชน มีการน าเอาแนวคิดท่ีเหมาะสม ผสมผสานกับสถานการณ์ปัจจุบัน ความต้องการนักท่องเที่ยว 
นโยบายที่เกี่ยวข้อง ลักษณะทางภูมิศาสตร์ และทรัพยากรทางการท่องเที่ยวมาเป็นทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยว มาเป็นองค์ประกอบในการพิจารณา แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวแล้วก็สามารถน าไปสู่
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ ทั้งนี้การ พัฒนาของชุมชนใด ๆ นั้นจ าเป็นต้องอยู่บนพื้นฐาน
ของการพ่ึงพาตนเอง จึงจะน าไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน ได้ ความยั่งยืนจึงเป็นวิสัยทัศน์หลักที่ทุกชุมชน
พึงมุ่งไปในกระบวนการพัฒนาสังคมของตนเอง ดังนั้น การที่ชุมชนจะพัฒนาไปได้ ชุมชนจ าเป็นต้อง
รู้จักตนเองเสียก่อน นั่นคือชุมชนต้องรูจักวิเคราะห์สังคม ของตนปรากฏการณ์ใด ๆ จะมีความหมาย
อย่างไรย่อมขึ้นอยู่กับคนที่จะมอง คนแต่ละชุมชนหรือสังคม จะสร้างโลกของตนขึ้นมา แล้วมีวิธีการ
ด าเนินชีวิตตามแนวที่ตนสร้างขึ้น (น าชัย ทนุผล, 2543) ดังนั้นการที่รู้ว่าสังคมใดมีลักษณะอย่างไร
หรือจะเข้าใจสังคมใดจะต้องมองสังคมนั้นด้วย สายตาของคนในสังคมเอง (สัญญา สัญญาวิวัฒน์, 
2549) การพัฒนาการท่องเที่ยวก็เช่นกัน ควรเริ่มที่ ชุมชนก่อนให้ชุมชนเป็นผู้ก าหนดทิศทางการ
ท่องเที่ยวของชุมชนของตนเอง 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน  
  การพัฒนาการท่องเที่ยวภายในประเทศ มีความส าคัญต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
อย่างมาก เป็นโอกาสในการกระจายรายได้สู่ชุมชนในชนบท และการจ้างงานในท้องถิ่น ภาครัฐ จึงได้ 
ก าหนดยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวของชุมชน  โดยกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาได้ให้การสนับสนุนให้
องค์กรท้องถิ่นสามารถก าหนดนโยบาย เป้าหมาย แผนงาน และกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวได้ 
อย่างเป็นอิสระ โดยภาครัฐจะสนับสนุนด้านความรู้ ประสบการณ์ และงบประมาณอุดหนุนผ่านกลไก
ของรัฐในรูปแบบต่าง ๆ ปัจจุบันส านักพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ได้ตั้ง 
“คณะกรรมการประสานงานเชิงบูรณาการระหว่างกระทรวงเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวตามยุทธศาสตร์
การพัฒนา” 
  ในช่วง 2 ทศวรรษที่ผ่านมา การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism)
ได้ขยายตัวอย่างรวดเร็ว และคาดหวังว่าจะเป็นการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ เพราะเป็นการท่องเที่ยว 
แบบสร้างส่วนร่วมให้แก่ชุมชน สนับสนุนการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และสร้าง
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รายได้แก่เศรษฐกิจชุมชนของประชาชนในท้องถิ่นอีกด้วย ในด้านการตลาด การท่องเที่ยวในลักษณะนี้
ยังเป็นกลุ่มเฉพาะ (Niche Market) 
  การพัฒนาการท่องเที่ยวภายในประเทศ มีความส าคัญต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
อย่างมาก  เป็นโอกาสในการกระจายรายได้สู่ชุมชนในชนบท และการจ้างงานในท้องถิ่น ภาครัฐจึงได้
ก าหนดยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวของชุมชน โดยกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ได้ให้การสนับสนุนให้
องค์กรท้องถิ่นสามารถก าหนดนโยบาย เป้าหมาย แผนงานและกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวได้อย่าง
เป็นอิสระ โดยภาครัฐจะสนับสนุนด้านความรู้ประสบการณ์และงบประมาณอุดหนุนผ่านกลไกของรัฐ
ในรูปแบบต่างๆ ปัจจุบันส านักพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ได้ตั้ง “คณะกรรมการ 
ประสานงานเชิงบูรณาการระหว่างกระทรวงเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวตามยุทธศาสตร์การพัฒนา” 
ในช่วง 2 ทศวรรษที่ผ่านมา  การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism)  ได้ขยายตัว
อย่างรวดเร็ว และคาดหวังว่าจะเป็นการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ เพราะเป็นการท่องเที่ยว แบบสร้าง
ส่วนร่วมให้แก่ชุมชน  สนับสนนุการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  และสร้างรายได้แก่
เศรษฐกิจชุมชนของประชาชนในท้องถิ่นอีกด้วย ในด้านการตลาด การท่องเที่ยวในลักษณะนี้ยังเป็น
กลุ่มเฉพาะ  (Niche Market) 
 แนวคิดเศรษฐศาสตร์เพื่อชุมชน  
  แนวคิดและทฤษฎี  
   ระบบเศรษฐกิจและสังคมไทยได้เปลี่ยนแปลงไปมาก จากระบบเศรษฐกิจที่มีภาค
เกษตรเป็นภาคน าทั้งการผลิต รายได้ และการจ้างงาน มาสู่การพัฒนาอุตสาหกรรมการค้า และการ
บริการ แม้ว่าประชากรส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 51 ยังคงท างานอยู่ในภาคเกษตร แต่รายได้ภาค
เกษตรพ้ืนฐาน ปัจจุบันนี้เหลือเพียงประมาณร้อยละ 10  ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ
เท่านั้น ความแตกต่างทางรายได้ ความร่ ารวยของคนกลุ่มน้อยและความยากจนของคนกลุ่มใหญ่  
เกิดช่องว่างทางรายได้ระหว่างคนรวยกับคนจนออกไปทุกที  
   นโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจตั้งแต่เริ่มต้นเป็นการพัฒนาที่ไม่สมดุล เน้นการพัฒนา
อุตสาหกรรมและละเลยภาคเกษตรกรรม จึงท าให้ผลผลิตภาคอุตสาหกรรมมีสัดส่วนเพิ่มขึ้น ขณะที่
ผลผลิตภาคเกษตรกรรมมีสัดส่วนลดลงตามล าดับ แนวคิดการพัฒนาไม่สมดุลโดยการเน้น
อุตสาหกรรม ก็คือ การสะสมอุตสาหกรรมโดยการดูดซับมูลค่าส่วนเกินจากภาคเกษตรใน 2 ลักษณะ 
    ลักษณะแรก คือ การแลกเปลี่ยนไม่เสมอภาค คือ การซื้อสินค้าเกษตรราคาถูก
จากภาคชนบท แล้วขายสินค้าอุตสาหกรรมราคาแพง ผลผลิตส่วนเกินที่ภาคเกษตรผลิตได้ก็จะถูกยัก
ย้ายจากภาคเกษตรสู่ภาคอุตสาหกรรมผ่านกลไกตลาด ที่ภาคอุตสาหกรรมมีอ านาจในตลาดมากกว่า 
จึงท าให้การแลกเปลี่ยนไม่เสมอภาค โดยภาคเกษตรได้มูลค่าต่ า แต่ภาคอุตสาหกรรมได้มูลค่าสูง 
    ลักษณะที่สอง แรงงานจากภาคเกษตรจะเคลื่อนย้ายสู่ภาคอุตสาหกรรม  
อันเนื่องจากรายได้เกษตรไม่พอเพียงเลี้ยงชีพ จึงต้องอพยพสู่ภาคอุตสาหกรรม ท าให้เกิดภาวะ
แรงงานล้นเกินใน  ภาคอุตสาหกรรม กลายเป็นกองทัพแรงงานส ารอง ค่าจ้างแรงงานจึงถูก  
เปิดโอกาสให้ ภาคอุตสาหกรรม “ขูดรีด” แรงงานหรือดูดซับเอามูลค่าส่วนเกิน (หรือมูลค่าที่เกิน 
จากค่าจ้าง) จากแรงงานได้มาก ท าให้ภาคอุตสาหกรรมมีต้นทุนต่ า ก าไรสูง 
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   การพัฒนาไม่สมดุลเป็นปฐมฐานของความแตกต่างทางรายได้ ดังกล่าวแล้ว หาก
พิจารณาในเนื้อหาของการพัฒนาอุตสาหกรรม ก็พบว่า รัฐบาลสนับสนุน และให้สิทธิพิเศษมากมาย 
แต่การส่งออกต้องแข่งขันในตลาดโลก การแข่งขันมีเพียง 2 ด้าน คือ 
    1. ด้านคุณภาพของสินค้า 
    2. ด้านราคา 
   ในเรื่องคุณภาพของสินค้า ต้องพ่ึงเทคโนโลยีและคุณภาพของวัตถุดิบ ซึ่งทั้ง
เทคโนโลยี วัตถุดิบ และเครื่องจักร ส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศ จึงยากท่ีจะให้เหนือกว่า
ประเทศเจ้าของเทคโนโลยีได้ ดังนั้น จึงต้องหันมาแข่งขันด้านราคา คือ ขายราคาถูก และการท าให้
ราคาถูกเพียงอย่างเดียวที่ท าให้ คือ ค่าแรงถูก เพราะด้านอื่นๆ ไม่ว่าจะเป็นเทคโนโลยี สินค้าทุน  
ต้องน าเข้า ไม่สามารถลดราคาได้ จึงมีแต่ค่าแรงเท่านั้นที่กดราคาได้  ดังนั้น ในความต้องการของ
ภาคอุตสาหกรรม ต้องการให้แรงงานจากชนบทเคลื่อนย้ายเข้าเมือง เพื่อให้เกิด “Reserve Army” 
เป็นความต้องการที่สวนกกระแสกับนักสังคมวิทยา ที่ไม่ต้องการให้คนจนเข้ามาแออัดในกรุงเทพฯ 
อุตสาหกรรมในกรุงเทพฯ ต้องการให้แรงงานจากชนบทต่างอพยพเข้ามา การเติบโตของชนบท การ
เพ่ิมรายได้ของชนบท ซึ่งจะท าให้คนชนบทอพยพเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรมลดลง เป็นสิ่งที่ขัดกับความ
ต้องการของภาคอุตสาหกรรมมาโดยตลอด ยุทธศาสตร์แอบแฝง ของการพัฒนาอุตสาหกรรม จึงเป็น
การยับยั้งการเติบโตของชนบท เพื่อกดดันให้แรงงานทิ้งถิ่นฐานอพยพเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรม  
   จากกยุทธศาสตร์ดังกล่าว ภาคเกษตรหรือภาคชนบทจึงกลายเป็นเพียงแหล่งผลิต 
“มูลค่าส่วนเกิน” (หรือผลิตสินค้าท่ีใช้แรงงานมากแต่ได้ค่าตอบแทนน้อย) ให้ภาคอุตสาหกรรมขูดรีด 
และคงอยู่เพ่ือความเติบโตของภาคอุตสาหกรรม ดังนั้น ช่องว่างทางรายได้ระหว่างคนท างานใน
ภาคอุตสาหกรรมกับคนท างานในภาคเกษตรจึงห่างกันมาก  
   การแก้ไขปัญหาดังกล่าว จ าต้องมีการปรับเปลี่ยนในสามระดับแห่งปัญหา คือ 
    1. ในระดับนโยบายการพัฒนา จะต้องเปลี่ยนจากการพัฒนาแบบไม่สมดุล สู่การ
พัฒนาแบบสมดุล 
    2. ในระดับความสัมพันธ์ทางการแลกเปลี่ยนจะต้องมีการแก้ไขการแลกเปลี่ยนที่
ไม่เป็นธรรม จะต้องให้เกษตรกรหรือคนชนบทมีการรวมกลุ่ม มีการจัดการกับผลผลิตและทรัพยากร
อย่างมีประสิทธิภาพ มีอ านาจต่อรองเพ่ือไม่ให้ถูกเอาเปรียบ ในระดับนี้ การด าเนินงานทางการผลิต
และการขายที่จดัตั้งขึ้นมาในรูปของธุรกิจชุมชน จะเป็นเครื่องมือต่อรองที่ดี เพราะตราบใดก็ตามที่
สังคมต้องอยู่ในระบบตลาด อยู่ในระบบการแลกเปลี่ยน “ชุมชน” ก็จ าเป็นต้องเรียนรู้และเข้าใจกลไก
ของมัน และใช้การแลกเปลี่ยนให้เกิดประโยชน์กับชุมชนให้มากที่สุด จึงจะสามารถป้องกันการ
แลกเปลี่ยนที่ไม่เป็นธรรมได้ 
    3. ในระดับส่วนบุคคล ที่คนชนบทต้องอพยพไปขายแรงงานและถูกเอาเปรียบ 
การท าให้สามารถด ารงอยู่ในชนบทอย่างพอมีพอกิน ไม่เดือดร้อน ย่อมสามารถหลีกเลี่ยงสภาพการถูก
เอาเปรียบจากภาวการณ์เป็นลูกจ้างในภาคอุตสาหกรรมได้ ธุรกิจชุมชนเป็นทางเลือกหนึ่งที่ท าให้คน
ชนบทมีโอกาสเพ่ิมรายได้ให้แก่ตนเองโดยไม่ต้องอพยพไปเป็นกรรมการในเมือง หรือแม้แต่การเป็น
ผู้ขายแรงงานให้แก่ธุรกิจชุมชนในหมู่บ้าน ก็น่าจะมีชีวิตที่ดีกว่า 
   ความผิดพลาดของแนวทางพัฒนา ได้ปรากฏผลเลวร้ายที่ยากแก่การแก้ไข คือ 
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    โครงสร้างอุตสาหกรรมไทย 
    ภาวะเศรษฐกิจฟองสบู่ 
  วิสาหกิจชุมชน 
   องค์ประกอบส าคัญของวิสาหกิจชุมชน มีดังนี้ 
    1. ชุมชนเป็นเจ้าของและผู้ด าเนินการ 
    2. ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน 
    3. ริเริ่มสร้างสรรค์เป็นนวัตกรรมของชุมชน 
    4. มีฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล 
    5. มีการด าเนินการแบบบูรณาการ เชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ อย่างมีระบบ 
    6. มีกระบวนการเรียนรู้เป็นหัวใจ 
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  การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน  
   กฎหมายก าหนดให้มีการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนอย่าง ครบวงจร 
    1. ระดับปฐมภูมิ ส่งเสริมการจัดตั้ง การให้ความรู้ การศึกษาวิจัย ในการน าทุน
ชุมชนมาใช้เหมาะสม การร่วมมือกันในชุมชน เพ่ือให้ชุมชนมีความเข้มแข็งและพ่ึงตนเองได้ 
    2. ระดับสูงขึ้นส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์การรักษาคุณภาพ การศึกษาวิจัย
เทคโนโลยีและการตลาด การสร้างความเชื่อถือทางธุรกิจ และความปลอดภัยแก่ผู้บริโภค  
การประสานงานแหล่งเงินทุนเพ่ือให้สามารถเป็นผู้ประกอบการหรือพัฒนาไปสู่การประกอบธุรกิจ 
ขนาดย่อมและขนากกลางต่อไป 
    3. การส่งเสริมเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน รัฐจะให้การสนับสนุนการจัดตั้งการ
ประกอบการ การตลาดความสัมพันธ์และความร่วมมือกันระหว่างเครือข่าย หรือภาคธุรกิจ หรือ
ภาคอุตสาหกรรมอ่ืน เพ่ือขยายและสร้างความมั่นคงให้แก่กิจิการวิสาหกิจชุมชน 
  การจัดตั้งวิสาหกิจชุมชน  
   การจัดตั้งวิสาหกิจชุมชน เพื่อให้เป็นองค์กรรอบรับในการด าเนินงานของชุมชน ซึ่งมี
วัตถุประสงค์ที่ชัดเจน มีผู้รับผิดชอบบริหาร มีการจัดองค์กรและระบบงาน จะท าให้สามารถขอรับการ
สนับสนุนเงินทุนจากแหล่งต่าง ๆ ได้ วิสาหกิจชุมชน ตามแนวทางของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
เป็นวิสาหกิจชุมชนระดับต าบลที่เกิดข้ึนตามโครงการเพิ่มศักยภาพการผลิตของชุมชน  
  การจัดตั้งสหกรณ์  
   การขอจดทะเบียนตั้งสหกรณ์จะต้องปฏิบัติเป็นไปตาม มาตรา 33, 34, 35, 36 และ 
37 แห่งพระราชบัญญัติสหกรณ์ พ.ศ. 2542 ประกอบระเบียบนายทะเบียนสหกรณ์ ว่าด้วย
วิธีด าเนินการขอจัดตั้งสหกรณ์ พ.ศ. 2547 กล่าวคือ ต้องมีวัตถุประสงค์ เพ่ือส่งเสริมผลประโยชน์ 
ทางเศรษฐกิจและสังคมของบรรดาสมาชิก โดยวิธีช่วยตนเองและช่วยเหลือซึ่งกันและกันตามหลักการ
สหกรณ์ มีความเป็นไปได้ทางธุรกิจ และปฏิบัติในแต่ละขั้นตอนถูกต้อง มิใช่จะพิจารณาแต่เฉพาะ
เอกสารประกอบการพิจารณาถูกต้องหรือไม่ และปฏิบัติในแต่ละข้ันตอนถูกต้อง มิใช่จะพิจารณา 
แต่เฉพาะเอกสารประกอบการพิจารณาถูกต้องหรือไม่ อีกท้ังความพร้อมและความร่วมมือร่วมใจของ
สมาชิกถือเป็นปัจจัยแห่งความส าเร็จเบื้องต้น ที่จะก้าวไปสู่ความส าเร็จในการด าเนินงานของสหกรณ์
ต่อไป  
  วิสาหกิจชุมชนแตกต่างจากธุรกิจอื่นอย่างไร  
   ธุรกิจอ่ืนส่วนใหญ่มุ่งแสวงหาผลก าไรเป็นหลักและอาจจะไม่ให้ความส าคัญต่อผลเสีย
ที่อาจเกิดข้ึนกับสิ่งแวดล้อมและสังคมเท่าท่ีควร แต่วิสาหกิจชุมชนเป็นกระบวนการสร้างสรรค์ทาง
เศรษฐกิจและสังคมของชุมชน เป็นการประกอบการบนพ้ืนฐานการใช้ความรู้ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม 
และการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนอย่างรู้คุณค่า เพ่ือการพึ่งพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และ
ระหว่างชุมชน โดยมุ่งประโยชน์ทางสังคมแก่ชุมชนมากกว่าการแสวงหาก าไรสูงสุดมุ่งต่อการอยู่
ร่วมกันอย่างสงบการมีสุขภาพอนามัยและคุณภาพชีวิตที่ดีของคนไทยในชุมชนและมุ่งต่อการรักษา
ระบบนิเวศของสังคมโดยรวม  
  กฎหมายที่จะรองรับวิสาหกิจชุมชน  
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   ปัจจุบันมีพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548 แต่ควรปรับปรุงให้ใช้
กฎหมายสหกรณ์และกฎหมายแพ่งและพาณิชย์มารองรับเพ่ิมข้ึนอีก เพ่ือวิสาหกิจชุมชนต้องมีลักษณะ
เท่าทันกระแสโลกและกระแสทุน มีความฉับไวในการปรับตัวเพ่ือการต่อสู้ หลีกเลี่ยง พิทักษ์ประโยชน์
ของชุมชน นั้นๆ 
  วิสัยทัศน์ในการสร้างกกระบวนทัศน์ใหม่  
   เหตุปัจจัยอันก่อให้เกิด “ภาพของเศรษฐกิจชุมชน” ในตัวของมันเอง ภววิสัยแห่ง
การพัฒนาที่เป็นผลกระทบและทิศทางการพัฒนาที่ปฏิสัมพันธ์กับเศรษฐกิจกระแสหลักยุทธศาสตร์
การพัฒนาจึงมองถึงวิสัยทัศน์การสร้างกระบวนทัศน์ใหม่ของชุมชน ซึ่งมีกฎเกณฑ์แตกต่างจากการ
พัฒนากระแสหลัก ดังต่อไปนี้ 
    1. เน้นกระบวนการเรียนรู้ของชุมชน 
    2. กระบวนการสร้างทุนชุมชน / ทุนสังคม 
    3. กระบวนการศึกษาวิจัย ในกระบวนทัศน์ใหม่ควรเป็นการศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนา 
    4. กระบวนการผสานความหลากหลายจากปัจจัยที่เป็นคุณต่อการพัฒนา เป็น
กระบวนทัศน์ใหม่ที่ชุมชนเปิดรับเอาความรู้และความช่วยเหลือจากภายนอก กระบวนการผสานความ
หลากหลายจากปัจจัยที่เป็นคุณ จะน าไปสู่ความร่วมมือพัฒนาแบบเบญจภาคีหรือพหุภาคี ที่ภาคส่วน
ต่างๆ ของรัฐและเอกชนร่วมมือกับองค์กรชุมชนผลักดันให้เกิดการพัฒนาที่ประสบความส าเร็จมี
ศักยภาพและมีการประสานกันวางแผนพัฒนาระดับภาค ระดับชาติ ซึ่งส่งผลกระทบต่อการวางแผน
ยุทธศาสตร์กากรพัฒนาสังคมโดยรวม 
    5. กระบวนการสร้างเครือข่ายชุมชน จะน าไปสู่กระบวนทัศน์ใหม่ในการต่อยอด
ความรู้ในการพัฒนาตนเองและเครือข่ายอยู่ตลอดเวลา น าไปสู่การยกระดับทุนที่เกิดจากการร่วมทุน
กันระหว่างองค์กรชุมชนในการสร้างธุรกิจ-อุตสาหกรรมชุมชน 
   นี้คือแนวคิดธุรกิจชุมชนและหลักคิดเศรษฐกิจชุมชน เพื่อสร้างความม่ันคงและพ่ึงพิง
ตัวเอง โดยมีสมาชิกร่วมมือร่วมใจกันผลักดันให้การพัฒนามุ่งสู่ทิศทางใหม่ เป็นการพัฒนาแบบ 
องค์รวมทั้งยังเป็นหลักคิดหนึ่งที่จะพัฒนาชุมชนไปสู่ “สังคมชุมชนอนาธิปไตย” ซึ่งอ านาจการบริหาร
ปกครองเป็นของชุมชนอย่างแท้จริง 
 
 
  วิสาหกิจชุมชนไม่ใช่ธุรกิจชุมชน   
   วิสาหกิจชุมชนเป็นการจัดการ “ทุน” มีความหมายมากกว่าเงิน เพราะรวมทุกย่าง 
ที่ชุมชนมีอยู่ แม้จะยังไม่ได้พัฒนาเต็มศักยภาพก็ตาม ทุนของชุมชน หมายถึง ทุนธรรมชาติ  
ทุนทรัพยากร ทุนที่เป็นผลผลิต ทุนที่มีการสะสม ทุนความรู้ภูมิปัญญา ทุนทางสังคมหรือความไว้ใจ
และความเป็นพ่ีเป็นน้องของผู้คนในชุมชน การจัดการทุนเหล่านี้จะต้องจัดการโดยชุมชน จัดการตาม 
“วงจรธุรกิจ” ของคนนอก ของพ่อค้า ของข้าราชการ ของนักวิชาการ ไม่ได้จัดการตาม “วงจรชีวิต”
ของชุมชนหรือของตนเอง วิสาหกิจชุมชนเป็นการจัดการอย่างสร้างสรรค์ ไม่ใช่การเลียนแบบเห็นใคร
ท าอะไรก็ท าตาม ไม่มีความคิดเป็นตัวของตัวเอง ไม่มี “ความแตกต่าง” และ “ความคิดสร้างสรรค์” 
ไม่มีลักษณะเป็น “นวัตกรรม” เป็นของโลกที่เหมือนๆกันหมด ท าตามกัน  
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   วิสาหกิจชุมชนเป็นการจัดการทุนและทรัพยากรต่าง ๆ เพื่อการพ่ึงพาตนเอง ไม่ใช่
เริ่มต้นก็ดีดลูกคิดรางแก้วค านวณตัวเลขสวยสดงดงามว่าผลิตเท่าไร ขายได้เท่าไร ก าไรเท่าไร รวย
เท่าไร แค่เริ่มคิดก็ผิดแล้ว เพราะวิสาหกิจชุมชนไม่ใช่ธุรกิจชุมชน แต่เป็นการผลิต แปรรูป จัดการ เพื่อ
การพ่ึงพาตนเองต่างหากท่ีเหลือ ถ้าเกิดจะรวยก็ให้รวยไป แต่ไม่ใช่เอารวยมาเป็นเป้าหมาย เอาพออยู่
พอกินหรือพอเพียงมาใส่ไว้ในจิตส านึกมากกว่า ท าได้อย่างนี้ต่างหากที่ถือว่าเก่งจริงและรวยจริง การ
พ่ึงตนเองของชุมชนเป็นรากฐานส าคัญของการท าวิสาหกิจ ควรพยายามแสวงหาทางเพ่ือแก้ไขปัญหา
หนี้สิน การปรับปรุงชีวิตให้มีความเป็นอยู่ดีขึ้น จะต้องมาจาพลังจากปัญญา พลังความรู้ที่ได้จากการ
เรียนรู้ เรียนรู้ว่าตนเองมีอะไรดีๆ อยู่อีกมากมายและจะเอามาจัดการอย่างไรจึงจะทดแทนสิ่งที่ซื้อจาก
ตลาดให้ได้มากท่ีสุด เพราะการลดรายจ่ายเท่ากับเพ่ิมรายได้ ระบบการจัดการวิสาหกิจชุมชนส าเร็จ 
โดยวิธีคิดใหม่และโดยการปฏิบัติจนได้ผล คือ  
    1. ทุน  
    2. ความรู้  
    3. ตลาด  
   วิสาหกิจชุมชนไม่ใช่ธุรกิจชุมชน วิสาหกิจชุมชนมีแนวคิดเป็นองค์รวมและเกิดขึ้นเพ่ือ
การพ่ึงตนเอง พ่ึงตนเองได้ ถ้าหากคิดแบบรอบด้าน ท าแบบผนึกพลัง ถ้าคิดแบบองค์รวมและรอบ
ด้านก็จะได้อะไรที่สร้างสรรค์ เป็นนวัตกรรมมีความหลากหลายในรูปแบบและเนื้อหา พลังของ
วิสาหกิจอยู่ที่ความหลากหลายความแตกต่าง ความเป็นตัวของตัวเอง เอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ ธุรกิจชุมชนมักคิดแบบแยกส่วน ต้องการเพ่ิมรายได้เป็นเป้าหมายหลักแข่งขันกันสูง ลอก
เลียนกันมากกว่า ท าอะไรตามต าราที่เขียนไว้เป็นสูตรส าเร็จ เป็นเรื่องเทคนิคมากกว่าวิธีคิด เป็นเรื่อง
ผลผลิต มากกว่ากระบวนการ ผลิตต้องอย่างนี้ การตลาดต้องอย่างนั้น การบัญชีต้องส านักนี้ส านักนั้น 
ทุกอย่างถูกก าหนดไว้หมดแล้ว วิสาหกิจชุมชน เป็นการประกอบการขอบชุมชนที่ไม่ได้วางเป้าหมายที่
ตัวเลขการเติบโตทางเศรษฐกิจ แต่วางไว้ที่ความสุข สุขภาวะโดยรวมของชุมชน “ชุมชนอยู่ดีมีสุข  
ชุมชนอยู่เย็นเป็นสุข”  
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  แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนในปัจจุบัน   
   แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนในสังคมไทยมีท่ีมาหลายทาง ส่วนหนึ่งมาจากแนวคิด 
แบบสหกรณ์ และแนวคิดเกษตรผสมผสาน ส่วนหนึ่งมาจากรากฐานทางพุทธศาสนาและงานพัฒนา
ของคริสต์ศาสนา ส่วนหนึ่งจะมาจากแนวคิดของนักพัฒนาเอกชน และสุดท้ายที่มีพลังทางสังคม
ค่อนข้างมาก คือแนวพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวที่ทรงเสนอ “ทฤษฎีใหม่”  
และ “แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งก็มีแนวคิดของนักคิดไทยและต่างประเทศที่เกี่ยวข้องกับหรือ
สอดคล้องกับเศรษฐกิจชุมชน ได้แก่ 
  พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 9  
   พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงเป็นกษัตริย์นักพัฒนา พระองค์ข้ึนครองราชย์ในปี 
พ.ศ. 2489 ในช่วง 10 ปีแรกของการครองราชย์ พระองค์ยังไม่ได้เริ่มงานพัฒนามากนัก มีเพียงการ
สร้างถนนเข้าหมู่บ้านห้วยคด อ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในปี พ.ศ. 2495 และในพ้ืนที่
เดียวกันนี้ได้ทรงสร้างอ่างเก็บน้ าเขาเต่าในปี พ.ศ. 2496 นอกจากนั้นคือได้เสด็จเยี่ยมเยียนราษฎร 
ในภาคตา่งๆ พระองค์ได้เริ่มงานพัฒนาเมื่อปี พ.ศ. 2503 โดยเริ่มจากการท าแปลงป่าไม้สาธิตใน 
พระต าหนักสวนจิตรลดา ต่อมาแปลงป่าไม้สาธิตนี้ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของโครงการเกษตรสวน
จิตร  โครงการพัฒนาของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ สามารถแบ่งออกเป็นหลายประเภท คือ 
โครงการตามพระราชประสงค์ คือ โครงการซึ่งทรงศึกษาและทดลองปฏิบัติเป็นการส่วนพระองค์
ปรึกษาผู้เชี่ยวชาญ และปรับปรุงจนได้ผลดี แล้วน าออกมาเสนอต่อสาธารณะชน 
    1. โครงการหลวง เป็นโครงการเจาะจงด าเนินการและพัฒนาบ ารุงรักษาป่าต้นน้ า
ล าธารในภาคเหนือพัฒนาอาชีพกลุ่มชาติพันธุ์ในที่สูง โดยปฏิบัติร่วมกับหน่วยงานของรัฐบาลใน
บริเวณต่างๆ 
    2. โครงการตามพระราชด าริ เป็นโครงการที่ทรงวางแผนพัฒนา ทรงเสนอให้
รัฐบาลร่วมด าเนินการตามพระราชด าริหน่วยงานร่วมของรัฐบาลมีทั้งฝ่ายพลเรือน ฝ่ายทหาร และฝ่าย
ทหารร่วมกับพลเรือน โครงการประเภทนี้ปัจจุบันมีอยู่ทั่วทุกภาคของประเทศ 
    3. โครงการในพระบรมราชานุเคราะห์ เป็นโครงการ ที่พระองค์ได้พระราชทาน
ข้อแนะน าและแนวพระราชด าริ ให้เอกชนรับไปด าเนินการด้วยก าลังเงิน ก าลังปัญญา และก าลัง
แรงงาน พร้อมทั้งติดตามผลงานต่อเนื่องโดยภาคเอกชนเอง เช่น โครงการหมู่บ้านสหกรณ์เนินดินแดง 
อ าเภอทับสะแก จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซึ่งสโมสรโรตารี่แห่งประเทศไทยเป็นผู้จัดและด าเนินงานตาม
แนวพระราชด าริ 
   โครงการส่วนใหญ่ที่ด าเนินอยู่และขยายผลไปได้รวมเร็วมาก คือ โครงการตาม
พระราชด าริ เพราะมีก าลังจากหน่วยงานของรัฐบาล ทั้งทหารและพลเรือนเข้าร่วมมากขึ้นเรื่อยๆ 
โดยเฉพาะเมื่อพลเอกเปรม ติณสูลานนท์ ในฐานะนายกรัฐมนตรีได้ออกระเบียบส านักนายกรัฐมนตรี
ว่าด้วยโครงการพระราชด าริ พ.ศ. 2524 และตั้ง “คณะกรรมการประสานงานโครงการอัน
เนื่องมาจากพระราชด าริ หรือ กปร. ขึ้น เพ่ือตอบสนองงานในโครงการพระราชด าริ และรองรับงาน
ในโครงการในพระราชด าริที่จะเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ โดยมีหน้าที่เป็นองค์กรกลางระดับชาติที่จะควบคุมดูแล 
ติดตามผล และประสานงานกับหน่วยราชการและรัฐวิสาหกิจต่างๆ ที่ด าเนินตามโครงการอัน
เนื่องจากพระราชด าริ โดยรัฐบาลจัดงบประมาณตามเหมาะสมให้กับ กปร. หลังจากนั้นงานตาม
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โครงการตามพระราชด าริก็ขยายตัวอย่างมาก จนปัจจุบันขยายตัวถึงกว่า 1,700 โครงการ การที่ทรง
สนใจในเกษตรกรรมและมีโอกาสได้ทดลองศึกษาค้นคว้าหารูปแบบที่เป็นไปได้ในทางปฏิบัติจาก
โครงการต่างๆ มากมายนี้เอง อีกท้ังพระองค์ยังมีผู้เชี่ยวชาญ และผู้ทรงคุณวุฒิต่างๆ ให้ค าปรึกษา 
รวมถึงนักคิดที่ได้รับการยอม รับอย่างสูงจากสังคมไทยและวงการพัฒนาเอกชนอีกด้วย คือ ศ.นพ.
ประเวศ วะสี ซึ่งเคยรับทุนส่วนตัวจาพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ซึ่งอาจจะเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ท่าน
มีความเข้าใจในกลุ่มที่เรียกตนเองว่าองค์กรพัฒนาเอกชน หรือ เอ็นจีโอ พระองค์ยังให้ความสนใจเรื่อง
การศึกษามาก โดยเมื่อเริ่มพัฒนาเกษตรกรรมจะเริ่มต้นจากการจัดตั้งศูนย์ศึกษาการพัฒนาก่อน เพ่ือ
เป็นต้นแบบในการพัฒนาลักษณะต่างๆ และได้จัดตั้งศูนย์การศึกษาการพัฒนาขึ้น 6 แห่งทั่วทุก
ภูมิภาคของประเทศ ได้แก่ ที่เขาหินซ้อน จ.ฉะเชิงเทรา (พ.ศ. 2522) ที่พิกุลทอง จ.นราธิวาส (พ.ศ.
2524) ที่อ่าวคุ้งกระเบน จ.จันทบุรี (พ.ศ. 2524) ที่ภูพาน จ.สกลนคร (พ.ศ. 2525) ที่ห้วยฮ่องไคร้ 
จังหวัดแม่ฮ่องสอน (พ.ศ. 2525) ที่ห้วยทราย จังหวัดเพชรบุรี (พ.ศ. 2526)  
   ดังนั้น พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว จึงทรงเสนอแนวคิดเก่ียวกับการเกษตรมา
ตามล าดับในเรื่องการรักษาป่าต้นน้ าล าธารและการอนุรักษ์ธรรมชาติบ้าง เรื่องการบ าบัดน้ าเสียบ้าง 
เรื่องพัฒนาแหล่งน้ าบ้าง เรื่องการป้องกันหน้าดินพังทลายบ้าง เรื่องการปลูกพืชเมืองหนาวในพ้ืนที่สูง
บ้างจนกระทั่งถึงทฤษฎีใหม่ ซึ่งพระองค์เกิดความคิดขึ้นจากการเสด็จเยี่ยมพ้ืนที่บ้านกุดตอแก่น  
จังหวัดกาฬสินธุ์ ปรากฏว่าชาวบ้านมีที่ดินที่ให้ผลผลิตไม่ดี แต่ถ้าได้รับการปรับปรุงน่าจะให้ผลผลิตที่ดี
ได้พระองค์จึงกลับมาทดลองการปรับที่ดินจัดที่ดินเป็นส่วนๆ ในพื้นที่ทดลองของพระองค์ท่ี จังหวัด
สระบุรี  ทฤษฎีใหม่จึงก าเนิดขึ้นที่แปลงทดลองส่วนพระองค์ จังหวัดสระบุรี และพระองค์ได้น าทฤษฎี
ใหม่นี้เสนอต่อสาธารณะโดยตรัสพระราชทานแก่ประชาชนเป็นครั้งแรกในวันที่ 4 ธันวาคม พ.ศ.2537 
ณ ศาลาดุสิดาลัย สวนจิตรลดา พระราชวังดุสิต ตามแนวพระราชด าริเกษตรทฤษฎีใหม่ ซึ่งเป็น
รูปแบบหนึ่งของการจัดการผลิตและการใช้ปัจจัยการผลิตในเศรษฐกิจชุมชนอย่างมีคุณภาพนั้น 
พระองค์ทรงเสนอให้แบ่งสัดส่วนที่ดินตามการใช้ประโยชน์ออกเป็น 4 ส่วน คือ บ่อน้ า (30%) ปลูก
ข้าว (30%) ปลูกพืชสวน (30%) และท่ีเหลือ (10%) สุดท้ายให้ใช้ท าถนน คันดิน ปลูกบ้าน และ
โรงเรือนต่างๆ การเกษตรตามทฤษฎีใหม่นี้ จะอาศัยน้ าธรรมชาติคือ เป็นเกษตรน้ าฝน ไม่มีน้ าจาก
ชลประทาน หากเกษตรกรรมตามทฤษฎีใหม่ขยายตัวตามท่ีคาดหมายก็นับว่าบรรลุขั้นที่ 1 แล้ว ต่อมา
เมื่อชาวบ้านมีรายได้มากข้ึน ชาวบ้านก็ควรมีการรวมตัวกันในรูปของกลุ่มหรือสหกรณ์ ทั้งนี้เพ่ือให้เกิด
การร่วมมือกันในการผลิต การตลาด ความเป็นอยู่ สวัสดิการ การศึกษา และสังคม ซึ่งเรียกว่าเป็น 
“เกษตรทฤษฎีใหม่ข้ันที่สอง” ต่อมาเม่ือผ่านเลยขั้นที่ 1 และ 2 ไปแล้ว ก็จะเข้าสู่ขั้นที่ 3 ซึ่งเป็นขั้นที่
จะต้องมีการพัฒนากิจกรรมต่างๆ ให้สูงขึ้น โดยอาจจะติดต่อกับแหล่งเงินทุน (ธนาคาร) และแหล่ง
พลังงาน (น้ ามัน) หรือกับเอกชนอื่นๆ เพ่ือด าเนินกิจกรรมต่างๆ เช่น โรงสี และร้านสหกรณ์ ขึ้นใน
ชุมชน เพื่อจะได้ช่วยเหลือกันและกันในเรื่องการลงทุนและพัฒนาคุณภาพชีวิตของสมาชิกในชุมชน  
   หลังจากเกิดวิกฤติเศรษฐกิจในปี พ.ศ.2540 พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้
พระราชทานกระแสพระราชด าริเมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2540 ถึงแนวพระราชด าริเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
พอเพียง ซึ่งพระองค์ได้ขยายแนวคิดจากการเกษตรใน “ทฤษฎีใหม่” ไปสู่แนวความคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง โดยแนวคิดของพระองค์นั้น หมายรวมถึงการทบทวนทิศทางการพัฒนาใหม่ ดังพระราช
ด ารัสที่ว่า “การจะเป็นเสือนั้นมันไม่ส าคัญ ส าคัญอยู่ที่เราพออยู่พอกิน และมีเศรษฐกิจการเป็นอยู่
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แบบพอมีพอกิน แบบพอมีพอ -กินหมายความว่าอุ้มชูตัวเองได้ให้มีพอเพียงกับตนเอง” โดยเสนอให้
ส่วนเศรษฐกิจของประเทศเปลี่ยนกลับไปเป็นแบบพอเพียงในตัวเอง ไม่ต่ ากว่าหนึ่งในสี่ของประเทศ 
ดังพระราชด ารัสที่ว่า  “พูดกลับไปกลับมาในเรื่องการค้า การบริโภค การผลิต และการขาย รู้ว่าท่าน
ทั้งหลายก าลังกลุ้มใจในวิกฤติการณ์ ตั้งแต่คนที่มีเงินน้อยไปจนกระท่ังคนที่มีเงินมาก แต่ถ้าสามารถ
เปลี่ยนกลับให้เป็นเศรษฐกิจแบบพอเพียง ไม่ต้องทั้งหมด แม้จะไม่ถึงครึ่ง อาจจะเศษหนึ่งส่วนสี่ ก็จะ
สามารถที่จะอยู่ได้ การแก้ไขจะต้องใช้เวลา ไม่ใช่ง่ายๆ โดยมากคนก็ใจร้อนเพราะเดือดร้อน แต่ว่าถ้า
ท าตั้งแต่เดี๋ยวนี้ ก็จะสามารถที่จะแก้ไขได้ ขอให้ทุกท่านซึ่งมีหน้าที่แต่ละท่านพยายามใช้สติปัญญา
และก าลังให้เป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม”  
   ต่อมา ศาสตราจารย์ น.พ.ประเวศ วะสีได้อธิบายแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงให้ชัดเจน
ขึ้นอีก ในหนังสือ “เศรษฐกิจพอเพียงและประชาสังคม แนวทางพลิกฟ้ืนเศรษฐกิจสังคม” (พ.ศ. 
2541) โดยอธิบายขยายความต่อเกี่ยวกับพระราชด ารัสว่า เศรษฐกิจพอเพียงหมายถึงความพอเพียง
อย่างน้อย 7 ประการ กล่าวคือ 
    1. พอเพียงส าหรับทุกคน ทุกครอบครัว ไม่ใช่เศรษฐกิจแบบทอดทิ้งกัน 
    2. จิตใจพอเพียง ท าให้รักและเอ้ืออาทรคนอ่ืนได้ คนที่ไม่พอ จะรักคนอ่ืนไม่เป็น 
และท าลายมาก 
    3. สิ่งแวดล้อมพอเพียง คือ การอนุรักษ์และเพ่ิมพูนสิ่งแวดล้อม ท าให้ยังชีพและ
ท ามาหากินได้ เช่น การท าเกษตรผสมผสาน ซึ่งได้ท้ังอาหาร ได้ทั้งสิ่งแวดล้อม และได้ทั้งเงิน 
    4. ชุมชนเข้มแข็งพอเพียง การวมตัวกันเป็นชุมชนที่เข้มแข็งจะท าให้สามารถ
แก้ปัญหาต่างๆ ได้ เช่น ปัญหาสังคม ปัญหาความยากจน หรือปัญหาสิ่งแวดล้อม 
    5. ปัญญาพอเพียง มีการเรียนรู้ร่วมกันในการปฏิบัติ และการปรับตัวได้อย่าง
ต่อเนื่อง 
    6. อยู่บนพื้นฐานวัฒนธรรมพอเพียง คือ เศรษฐกิจควรสัมพันธ์และเติบโตขึ้นจาก
ฐานทางวัฒนธรรม จึงจะม่ันคง 
    7. มีความม่ันคงพอเพียง ไม่ผันผวน เดี๋ยวจนเดี๋ยวรวยแบบกะทันหัน 
   ในทางรูปธรรมศ.นพ.ประเวศเสนอให้ใช้พระราชด ารัส 4 ธันวาคม พ.ศ. 2540 เป็น
แนวทางในการด าเนินเศรษฐกิจของประเทศ ปรับแผนพัฒนาเศรษฐกิจสังคมใหม่ น าเอาแนวปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงเข้าบรรจุไว้ ปฏิรูปการเมือง ระบบราชการ ปฏิรูปกฎหมาย โดยยึดรัฐธรรมนูญฉบับ 
พ.ศ.2540 เป็นตัวตั้ง เพราะมีมาตรการที่กระจัดกระจายในที่ต่างๆ แต่เชื่อมโยงเป็นโครงสร้างใน
ปฏิรูปสังคมให้มีรากฐานเข้มแข็ง อาศัยหลักพระพุทธศาสนา ที่เน้นการพึ่ง ตนเอง ความเอ้ืออาทร 
ความพอเพียง ความเป็นชุมชน ความสมดุล ความผ่องใสดีงาม มาใช้ในการด าเนินชีวิตทางเศรษฐกิจ, 
และฟ้ืนฟูวิถีชีวิตแบบไทยเดิม ซึ่งมีวัฒนธรรมชุมชนเป็นวิถีชีวิตร่วม ทั้งหมดนี้เพ่ือให้ประเทศเป็น
เศรษฐกิจที่พ่ึงตนเองจากฐานล่าง โดยเริ่มจากการฟ้ืนฟูบูรณะดูแลฐานล่างให้เข้มแข็ง เมื่อฐานล่างดี 
เศรษฐกิจข้างบนก็จะได้รับผลดีด้วย 
 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
  ทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ความหมายของการท่องเที่ยว (The Meaning of 
Tourism) การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมนันทนาการอย่างหนึ่งที่มีการเดินทางเข้ามา
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เกี่ยวข้อง โดยเป็นการท่องเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง เป็นการเปลี่ยนบรรยากาศและ
สภาพแวดล้อม และก่อให้เกิดความสุขใจ และไม่ได้มีจุดประสงค์อ่ืน มีผู้เชี่ยวชาญได้ให้ค านิยามหรือ
ความหมาย ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันดังนี้ 
   องค์การการท่องเที่ยวโลก World Tourism Organization –WTO ให้ความหมายของ 
การท่องเที่ยวว่าหมายถึงการเดินทางใดๆก็ตามเป็นการเดินทางตามเงื่อนไขสากล3 ประการดังนี้ 
ประการที่ 1)การเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่ว คราวแต่ไม่ใช่ไปได้เป็นหลักแหล่ง 
เป็นการถาวร ประการที่ 2) การเดินทางนั้นเป็นไปด้วยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของ  
ผู้เดินทางเอง ไม่ใช่เป็นการถูกบังคับ ไม่ใช่เพื่อท าสงคราม ประการที่ 3) เป็นการเดินทางด้วย 
วัตถุประสงค์ใดๆก็ตามท่ีไม่ใช่ประกอบอาชีพหรือหารายได้แต่เดินทางมาเพ่ือการพักผ่อน หย่อนใจ 
เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพ่ือความเบิกบาน บันเทิงเริงรมย์เพ่ือเล่นกีฬาต่างๆ เพื่อการประชุมสัมมนา 
เพ่ือศึกษาหาความรู้และเพ่ือติดต่อธุรกิจ กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยวตามความหมายของ องค์การสหประชาชาติในคราวประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว  
ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ. 2506 ว่าการท่องเที่ยวหมายถึง กิจกรรมที่มีเงื่อนไขท่ีเกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการ 
คือต้องมี การเดินทาง ต้องมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน และต้องมีจุดมุ่งหมายของ 
การเดินทาง ส าหรับจุดมุ่งหมายของการเดินทางต้องมิใช่เพ่ือประกอบอาชีพและไปอยู่ประจ า แต่ไป 
เพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือหลายๆอย่างต่อไปนี้คือ เพื่อพักผ่อนในวันหยุด เพื่อการศึกษา 
เพ่ือวัฒนธรรมหรือศาสนา เพ่ือชมประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ เพ่ืองาน อดิเรกเพ่ือการกีฬา
และบันเทิง เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร เพื่อวัตถุประสงค์ทางธุรกิจและเพ่ือเข้าร่วม ประชุมสัมมนา ซึ่ง
สอดคล้องกับ สถาบันวิจัย วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2544) ที่ได้ให้ความหมาย
ว่า การท่องเที่ยวเป็นการนันทนาการรูปแบบหนึ่งที่เกิดขึ้นระหว่างเวลาว่างที่มี การเดินทางจากที่หนึ่ง
ไปที่หนึ่ง ซึ่งมักหมายถึงเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไปยังอีกท่ีหนึ่งที่เป็น แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเปลี่ยน
บรรยากาศ และสิ่งแวดล้อมโดยมีแรงกระตุ้นจากความต้องการใน ด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม  
ด้านปฏิสัมพันธ์ และด้านสถานะหรือเกียรติคุณ (ปรีชา แดงโรจน,์ 2544) ได้อ้างถึงค านิยาม 
การท่องเที่ยวขององค์การสหประชาชาติ ที่ได้จัดประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม 
เมื่อปี พ.ศ. 2506 ไว้ว่าหมายถึง กิจกรรมที่มีเง่ือนไขเกี่ยวข้องอยู่3 ประการ คือ (1) ต้องมีการเดินทาง 
(2) ต้องมีสถานที่ปลายทาง ที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน (3) ต้องมีจุดมุ่งหมายของการเดินทาง 
(Coltman, 1989) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว คือ ความสัมพันธ์ซึ่งเกิดข้ึนซึ่งกันและกัน
ระหว่างนักท่องเที่ยว ผู้จัดบริการด้านการท่องเที่ยว หน่วยงานของรัฐบาลในท้องถิ่น และประชาชน 
ในแหล่งท่องเที่ยวความเกี่ยวข้องสัมพันธ์ขององค์ประกอบทั้ง 4 ประการดังกล่าว ต้องกระท า 
อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ Coltman (1989) ได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยว คือ การจัดกิจกรรมทั้งหมดท่ีเกี่ยวข้อง กับการสร้างความประทับใจการบริการและ 
การสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว เป็นต้น 
 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว (Components of Tourism)  
  การท่องเที่ยวจัด เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมใหญ่ที่สุดที่มีองค์ประกอบเป็นอุตสาหกรรม 
ต่างๆ ที่เก่ียวข้องทั้งทางตรงและทางอ้อมจ านวนมาก 
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  พจนา สวนศรี (2546ก) และ พยอม ธรรมบุตร (2549) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภทดังนี้  
   1. แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) นับเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญสูงสุด เพราะ
เป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่มีความ 
โดดเด่น เช่น ดอยอินทนนท์ซึ่งมีความหลากหลายทางชีวภาพของเทือกเขาหิมาลัย หรือ แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์  เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรือง ของอาณาจักร
ขอม ตลอดจนการท่องเที่ยวชนบท เพื่อสัมผัสวิถีชีวิตชาวบ้าน เรียนรู้ถึงภูมิปัญญา ท้องถิ่น ตลอดจน
โบราณสถานยุค เก่าแก่ก่อนประวัติศาสตร์ เช่น วัฒนธรรมบ้านเชียง เป็นต้น 
    2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่การมีระบบโครงสร้างพื้นฐาน ที่
เหมาะสม เช่น สนามบิน ระบบคมนาคม ตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่ง  
ทางอากาศ ทางบก และทางน้ า ซึ่งจะเอ้ืออ านวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมาย 
ปลายทาง (Destination) หรือแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) ได้อย่างสะดวกรวดเร็วและปลอดภัย 
    3. ที่พักแรมและสิ่งอ านวยความสะดวกในการต้อนรับ (Accommodation) ได้แก่
โรงแรม รีสอร์ท Bed&Breakfast  เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ ที่พักแรม ประเภทต่างๆจะมีสิ่งอ านวยความ
สะดวก (Facilities) ในระดับ ต่างๆกันซึ่งจะท า ให้มีราคาและบริการในระดับต่างกัน  เช่น  ภัตตาคาร 
สระว่าย น้ า บาร์ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ซาวน่า บิสซิเนสเซ็นเตอร์และสิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ  
   4. กิจกรรมการท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist Activities and 
Recreational Activities) นับเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ เช่นกันในยุคปัจจุบันซึ่งการท่องเที่ยวมิได้ 
หมายเพียงแค่ การเดินทางไปชมโบราณสถาน อนุสาวรีย์ความงดงามของธรรมชาติเท่านั้นหาก
ความส าคัญ ส าหรับผู้มาเยือน คือ การได้มีโอกาสท า กิจกรรมต่างๆได้แก่การเดินป่าศึกษาระบบนิเวศ
เขตเส้น ศูนย์สูตรในป่าดิบชื้น (Rainforest) การล่องแก่งในแม่น้ าท้องถิ่น การปีนหน้าผา การด าน้ า 
ใน รูปแบบ Scuba Diving หรือ Snorkeling การพายเรือแคนูในบริเวณ  ป่าชายเลน การตก
ปลาหมึก ในทะเลลึก ตลอดจนการร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน เช่น การด านาการเกี่ยวข้าวการร่วม
พิธีบายศรีสู่ขวัญเป็นต้น ซึ่งกิจกรรมทั้งหมดจะเป็นประสบการณ์ (Experience) ที่อยู่ในความทรงจ า 
ของนักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น  
    5. ส่วนประกอบอ่ืนๆ บริการเบ็ดเตล็ด (Ancillary) ได้แก่ ทั้งหมดที่มีให้นักท่องเที่ยว
อาทิ เช่น บริการด้านร้านอาหาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์สถานีบริการน้ ามัน ร้านค้า ร้านขายของ ที่
ระลึก ห้องสุขา ฯลฯ ลักษณะของการท่องเที่ยว การขยายตัวของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวก่อให้เกิด
การท่องเที่ยวหลายรูปแบบ ซึ่งขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายอย่าง เช่น แรงจูงใจในการเดินทาง ประเภทของ
การคมนาคม จ านวนนักท่องเที่ยวและลักษณะของค่าใช้จ่ายการท่องเที่ยวอาจแบ่งได้เป็น 3 ชนิดดังนี้  
    5.1 การท่องเที่ยวตามลักษณะพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวการแบ่งชนิดของการ
ท่องเที่ยว ตามลักษณะพื้นฐานของการท่องเที่ยว โดยพิจารณาตามวัตถุประสงค์ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวของ นักท่องเที่ยว ซึ่งในการประชุมขององค์การสหประชาชาติเกี่ยวกับการเดินทางและการ
ท่องเที่ยวที่ จัดขึ้นในกรุงโรม ประเทศอิตาลีในปีค.ศ.1963 ในที่ประชุมได้สรุปว่า การเดินทาง
ท่องเที่ยวสามารถ เกิดขึ้นได้เมื่อมีเวลาว่าง เพื่อการพักผ่อน ท่องเที่ยวในวันหยุดเพ่ือการกีฬา เพ่ือ
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สุขภาพ เพื่อ การศึกษา เพ่ือการท่องเที่ยวทางศาสนา เพื่อธุรกิจ เพื่อเยี่ยมมิตรและญาติ และเพ่ือ
วัตถุประสงค์ของ องค์กร (Mill,1990) 
     5.2 การท่องเที่ยวตามมาตรฐานสากล การท่องเที่ยวชนิดนี้มีลักษณะดังนี้คือ  
การท่องเที่ยวภายในประเทศ การท่องเที่ยวต่างประเทศ การท่องเที่ยวลักษณะส่วนตัวและ  
การท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะ 
     5.3 การท่องเที่ยวตามลักษณะการจัดการการท่องเที่ยวชนิดนี้มีรูปแบบดังนี้ 
      5.3.1 ก าหนดโดยประเภท ได้แก่การท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic 
Tourism) กับการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Tourism)  
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      5.3.2 ก าหนดโดยระยะทาง ได้แก่การท่องเที่ยวระยะไกล (Long - Haul) กับ
การท่องเที่ยวระยะใกล้ (Short- Haul) 
     5.3.3 ก าหนดโดยวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยว เช่น พักผ่อน ศึกษาดูงาน 
กีฬา การเยี่ยมญาติ การประชุม เพื่อสุขภาพ 
      5.3.4 ก าหนดโดยระยะเวลา ได้แก่ การไปแวะเยี่ยม (Visit) หรือทัศนาจร 
(Excursion) โดยไม่ค้างคืน กับการพักเยี่ยม (Staying Visit) โดยค้างแรม ในปัจจุบันยังมี  
การท่องเที่ยวโฮมสเตย์ (Home Stay) และการท่องเที่ยวพักระยะยาว (Long Stay) ซึ่งเป็นการ
ท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมสูงและเป็นที่น่าสนใจของผู้จัดน า เที่ยวทั่วโลก 
      5.3.5 ก าหนดโดยนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเป็นผู้ก าหนดแหล่งท่องเที่ยว 
และ เส้นทางอาจเป็นการท่องเที่ยวคนเดียว หรือการท่องเที่ยวเป็นกลุ่ม 
     5.3.6 ก าหนดโดยวิธีการจัดการ ได้แก่การท่องเที่ยวแบบอิสระ 
(Independent Travel) กับการท่องเที่ยวแบบเบ็ดเสร็จ (Inclusive travel and visits) 
     5.3.7 ก าหนดโดยปริมาณและคุณภาพ ได้แก่การท่องเที่ยวมวลชน (Mass 
Tourism) เพราะสามารถไปครั้งละมากๆเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือประชาชน (Popular Tourism) 
เพราะเป็นที่นิยม ของประชาชน และการท่องเที่ยวเพ่ือสังคม (Social Tourism)  
 ทฤษฎีการจัดการการท่องเที่ยว  
  การจัดการการท่องเที่ยว หมายถึง การกระท าอย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้องกับหลักการ 
ทฤษฎีและแนวคิดท่ีเหมาะสม โดยค านึงถึงสภาพที่แท้จริง รวมทั้งข้อจ ากัด ต่างๆ ของสังคม และ
สภาพแวดล้อม การก าหนดแนวทาง มาตรการ และแผนปฏิบัติการที่ดี ต้องค านึงถึงกรอบ ความคิดที่
ได้ก าหนดไว้มิฉะนั้นแล้วการจัดการท่องเที่ยวจะด าเนินไปอย่างไร้ทิศทางและประสบ ความล้มเหลว 
การพิจารณาการจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ (System Approach) และบรรลุ วัตถุประสงค์หรือ
เป้าหมายนั้น จ าเป็นจะต้องพิจารณาระบบย่อย (Subsystem) หรือองค์ประกอบ หลักของการจัดการ
ท่องเที่ยว บทบาทหน้าที่ของแต่ละองค์ประกอบและความสัมพันธ์  (Relationship) ระหว่าง
องค์ประกอบเหล่านั้น  รวมถึงการพิจารณาสภาพแวดล้อมของระบบการ ท่องเที่ยวด้วย (นิภาพร  
หนูอักษร, 2548) ซึ่งองค์กร UNSCO ได้กล่าวถึงประสบการณ์การท่องเที่ยว ในหลวงพระบางได้แสดง
ให้เห็นอย่างชัดเจนว่าการวางแผนและการจัดการเป็นสิ่งส าคัญ ถ้าหากประเทศต้องการที่จะประสบ
ความส าเร็จ การขาดการวางแผนที่ดีในการก่อสร้าง การโฆษณา การลงทุนก็จะไม่สามารถนา ไปสู่
ผลประโยชน์ได้การขาดการบริหารที่มีประสิทธิภาพก่อให้เกิด ปัญหาต่อภาวการณ์ควบคุมในอนาคต 
ไม่ใช่แต่เพียงการวางแผนและการจัดการอย่างเดียวเท่านั้นว่า เป็นสิ่งส าคัญ แต่การมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในกระบวนการต่าง ๆ เหล่านี้ก็มีความส าคัญ  เช่น กับชุมชนในหลวงพระบางจะต้องได้รับรู้ 
ในรายละเอียดและได้รับโอกาสเพื่อร่วมกันวางแผน และกระบวนการจัดการ (United Nations  
Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO), 2004)   
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 การจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน  
  การท่องเที่ยวที่ยังยืน คือ การบริหารจัดการการท่องเที่ยวให้พัฒนาในทุกๆ ด้าน  
อย่างรอบคอบ ระมัดระวัง เกิดผลดีต่อเศรษฐกิจ สังคม และความงดงามทางสุนทรียภาพ มีการ
จัดการทรัพยากร และสิ่งแวดล้อมอย่างชาญฉลาด เกิดประโยชน์อย่างสูงสุดและยาวนาน โดยไม่ท าให้
สูญเสียเอกลักษณ์ทางธรรมชาติและวัฒนธรรมของท้องถิ่น เช่นเดียวกับ ร าไพพรรณ แก้วสุริยะ 
(2547) ได้กล่าวถึงหลักการในการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนตามหลักการ การพัฒนาการท่องเที่ยว
ของโลกไว้ว่า 
   1. อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (Using Resource Sustainable) หมายถึง  
มีวิธีการ จัดการใช้ทรัพยากร ทั้งมรดกทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมอย่างมีประสิทธิภาพ  
ใช้อย่างประหยัดค านึงถึงต้น ทุนด้านคุณค่าและคุณภาพของธรรมชาติและต้นทุนทางวัฒนธรรมซึ่ง
เป็นภูมิ ปัญญาท้องถิ่น  
   2. ลดการบริโภคและใช้ ทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นควบคู่กับการลดการก่อของเสีย 
(Reducing Over-consumption and Waste) การร่วมกันวางแผนกับผู้เกี่ยวข้องจัดการ การใช้
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพ หรือจัดหาทรัพยากรอ่ืนที่มีคุณสมบัติ มีคุณภาพ เหมือนกัน 
หรือใช้ทดแทนกันได้เพ่ือลดการใช้ทรัพยากรที่หายาก 
    3. รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม 
(Maintain Diversity) ต้องวางแผนขยายฐานการท่องเที่ยวโดยการรักษาและส่งเสริม ให้มีความ
หลากหลายเพิ่มขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและแหล่ง ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม โดยการเพ่ิมคุณค่า และมาตรฐานการบริการ เพ่ือให้นัก ท่องเที่ยวใช้เวลา ท่องเที่ยวใน
สถานที่นั้นนานขึ้น หรือกลับไปเที่ยวซ้ าอีก 
   4. ประสานแผนการพัฒนาการท่องเที่ยว (Integrating Tourism into Planning) 
การประสานแผนการพัฒนากับหน่วยงานอื่นที่เกี่ยวข้อง เช่น แผนพัฒนาท้องถิ่นขององค์กร ปกครอง
ท้องถิ่น (อบต. หรือเทศบาล) แผนพัฒนาของส านักนโยบายและแผนสิ่งแวดล้อม แผนพัฒนาจังหวัด 
แผนพัฒนาของกระทรวง ทบวง กรม ที่เก่ียวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือให้การท างานใน สถานที่ท่องเที่ยวมี
ศักยภาพ 
    5. น าการท่องเที่ยวขยายฐานเศรษฐกิจในท้องถิ่น (Supporting Local Economy) 
การประสานงานกับองค์ปกครองท้องถิ่น และหน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง ส่งเสริมกิจกรรม การ
ท่องเที่ยวในท้องถิ่น โดยสรรหาความโดดเด่นของทรัพยากรในท้องถิ่น น าไปประชาสัมพันธ์ เพื่อให้
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปเที่ยว เป็นการสร้างรายได้กระจายสู่ประชากรที่ประกอบการ ในท้องถิ่น 
   6. การมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวกับท้องถิ่น (Involving 
Local Communities) มีการร่วมท างานกับท้องถิ่นแบบองค์รวม (Participation Approach) โดย
เข้าเป็น หน่วยงานร่วมจัด ร่วมวิเคราะห์ หรือร่วมแก้ปัญหา ร่วมส่งเสริมการขายการท่องเที่ยว  
ร่วมประเมินผลการท่องเที่ยวเป็นต้น นอกจากนั้น ต้องประสานเครือข่ายระหว่างองค์กรและท้องถิ่น 
เพ่ือยกระดับคุณภาพของการจัดการการท่องเที่ยวในท้องถิ่น 
    7. จัดประชุม และปรึกษาหารือกับผู้เกี่ยวข้องที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน (Onsulting 
Stakeholders and the Public) ต้องมีการประสานกับพหุภาคีได้แก่ ชุมชนหรือประชาคมในพ้ืนที่ 
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องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มผู้ประกอบการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษา สถาบันการศาสนา 
หน่วยงานราชการที่รับผิดชอบในพ้ืนที่ เพ่ือร่วมประชุมปรึกษาหารือในการเพ่ิมศักยภาพ ให้กับแหล่ง
ท่องเที่ยว การประเมินผลกระทบการท่องเที่ยว การแก้ไขปัญหาที่เกิดผลกระทบ ด้านสิ่งแวดล้อมและ
ด้านการตลาดเพ่ือร่วมปฏิบัติในทิศทางเดียวกัน 
    8. การพัฒนาบุคลากร (Training Staff) การให้ความรู้การฝึกอบรม การส่งพนักงาน
ดูงาน อย่างสม่ าเสมอ เพ่ือให้พนักงานมีความรู้ มีแนวคิด และมีวิธีปฏิบัติในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ที่ยังยืน เป็นการพัฒนาบุคลากรในองค์กร และช่วยยกระดับมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว  
   9. การจัดเตรียมข้อมูลบริการข่าวสารการท่องเที่ยว (Marketing Tourism 
Responsibly) มีการจัดเตรียมข้อ มูลข่าวสารการท่องเที่ยว และการบริการการขายให้พร้อม  
มีเพียงพอต่อ การเผยแพร่ ซึ่งอาจจัดท าในรูปสื่อทัศนูปกรณ์รูปแบบต่างๆ  
   10. ประเมินผล ตรวจสอบ และวิจัย (Undertaking Research) การช่วยแก้ปัญหา
และเพ่ิม คุณค่ารวมถึงคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวการลงทุนในธุรกิจท่องเที่ยวผู้เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวต้องมีการประเมินผล การตรวจสอบผลกระทบ และการศึกษาวิจัย เพ่ือทราบผลของการ
บริการ น ามาปรับปรุงและแก้ไขการจัดการการบริการอย่างมีประสิทธิภาพ  
  สรุปได้ว่าการจัดการการท่องเที่ยว หมายถึง การกระท าอย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้อง 
กับหลักการทฤษฎีและแนวคิดที่เหมาะสม โดยค านึงถึงสภาพที่แท้จริง รวมทั้งข้อจ ากัด ต่างๆ ของ
สังคมและสภาพแวดล้อม และการท่องเที่ยวที่ยังยืน คือ การบริหารจัดการการท่องเที่ยวให้ พัฒนาใน
ทุกๆ ด้านอย่างรอบคอบ ระมัดระวัง เกิดผลดีต่อเศรษฐกิจ สังคม และความงดงามทาง สุนทรียภาพ 
มีการจัดการทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมอย่างชาญฉลาดเกิดประโยชน์อย่างสูงสุดและ ยาวนาน 
หลักการในการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนตามหลักการการพัฒนาการท่องเที่ยวของโลก ได้แก่
อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดีลดการบริโภคและใช้ทรัพยากรที่เกินความจ าเป็นควบคู่ กับการ 
ลดการก่อของเสีย รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติสังคม และวัฒนธรรม ประสาน 
แผนการพัฒนาการท่องเที่ยว น าการท่องเที่ยวขยายฐานเศรษฐกิจในท้องถิ่น การมีส่วนร่วม การสร้าง
เครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวกับท้องถิ่น จัดประชุม และปรึกษาหารือกับผู้เกี่ยวข้องที่มี ผลประโยชน์
ร่วมกัน การพัฒนาบุคลากร การจัดเตรียมข้อมูลบริการข่าวสารการท่องเที่ยว และประเมินผล 
ตรวจสอบ และวิจัย เพ่ือทราบผลของการบริการน ามาปรับปรุงและแก้ไข การจัดการการบริการ 
อย่างมีประสิทธิภาพ  
 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการตลาด  
  การส่งเสริมการตลาด (Marketing Promotion) คือการติดต่อลูกค้าผู้คาดหวังเพ่ือ 
แจ้งใหท้ราบว่ามีผลิตภัณฑ์ของตนจ า หน่ายอยู่และเชิญชวนให้เค้ายอมรับว่าผลิตภัณฑ์นั้นสามารถ 
ตอบสนองความต้องการเพื่อให้ได้รับความพอใจได้หรือคือการติดต่อสื่อสารเพ่ือชักชวนบุคคลอ่ืน 
ให้ยอมรับข้อคิดเห็น แนวความคิดหรือสิ่งต่างๆ ที่น าเสนอ 
   ดังนั้นการส่งเสริมการตลาดเป็นการติดต่อสื่อสารของผู้ผลิตท า ไปยังตลาดเป้าหมาย 
โดยมี วัตถุประสงค์เพ่ือเป็นการให้ข้อมูลข่าวสารชักจูง รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงในทัศนคติของผู้บริโภค 
เพ่ือก่อให้เกิดพฤติกรรมการซื้อเกิดขึ้น ซึ่งการส่งเสริมการตลาดจะประกอบด้วย การโฆษณา การขาย
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โดยใช้บุคคลการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการขาย กุญแจที่น าความส าเร็จมาสู่การด าเนินธุรกิจ
ในทุกวันนี้คือ การผลิตสินค้าให้ตรงกับความ ต้องการของผู้บริโภค แต่การที่สินค้ามีคุณภาพที่ดีได้ 
ตามมาตรฐานตามที่ต้องการ หรือราคาท่ี สมเหตุสมผลกับความสามารถในการจ่ายของผู้บริโภค  
ก็ยังไม่เป็นหลักประกันว่าธุรกิจจะขาย สินค้าได้ทั้งนี้  ต้องอาศัยการให้ข่าวสารเพื่อให้ผู้บริโภคได้รู้จัก
สินค้าการสร้างสรรค์ข้อความที่ สามารถโน้มน้าวจิตใจให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อตลอดจนการหาวิธี
ติดต่อสื่อสารไปยังผู้บริโภคได้ อย่างถูกต้อง งานดังกล่าวก็คือการส่งเสริมการตลาด หรือการติดต่อ 
สื่อสารทางการตลาดนั่นเอง  
  การส่งเสริมการตลาดกับส่วนผสมทางการตลาด  
   ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2537) ได้ให้ความหมายไว้ว่าเป็นการติดต่อสื่อสาร 
ระหว่างผู้จ า หน่ายและตลาดเป้าหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์มีวัตถุประสงค์เพ่ือจูงใจให้เกิดทัศนคติและ 
พฤติกรรมการซื้อ 
    สุปัญญา ไชยชาญ (2538) ได้ให้ความหมายไว้ว่าการส่งเสริมการตลาด หมายถึง 
การสื่อข่าวสารทุกรูปแบบที่นักการตลาดน ามาใช้เพ่ือแจ้งข่าวสารชักชวน หรือเตือนความจ าผู้บริโภค
ให้ทราบ ให้ซื้อ ให้ไม่ลืมสินค้าหรือบริการของบริษัทตลอดจนจินตภาพ เจตภาพ และกิจกรรมที่บริษัท 
ท าเพ่ือประโยชน์ส่วนรวมของชุมชนหรือสังคม การสื่อสารข่าวสารนี้เรียกว่าการสื่อสารการตลาด  
   ไกรฤทธิ์ บุญยเกียรติ (2549) ได้ให้ความหมายของการส่งเสริมการตลาดไว้ว่า 
การส่งเสริมการตลาดหมายถึงการสื่อสารหรือการสื่อข้อความท่ีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ราคา ภาพลักษณ์ 
ของกิจการ และอ่ืนๆ จากผู้ผลิต หรือผู้จัดจ าหน่ายไปยังผู้บริโภคโดยอาศัยสื่อต่างๆ ด้วยวัตถุประสงค์
ที่แตกต่างกันและกิจการเองก็ได้รับผลตอบแทนต่างเหมาะสม  
   ประภาศรี สวัสดิ์อ าไพรักษ์ (2545) ได้ให้ความหมายไว้ว่าการส่งเสริมการตลาด
ท่องเที่ยว หมายถึง การสื่อสารการตลาดโดยมุ่งสร้างความต้องการในการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวโดย ใช้ส่วนประสมในการสื่อสารการตลาดอัน ประกอบด้วยการโฆษณาการประชาสัมพันธ์
การขาย โดยบุคคลและการส่งเสริมการขาย ซึ่งรวมเรียกว่าส่วนประสมของการสื่อสารการตลาด  
   ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2548) ได้ให้ความหมายไว้ว่า  การส่งเสริมการตลาดหมายถึง 
กระบวนการด าเนินกิจกรรมต่างๆ ทั้งกระบวนการขายโดยบุคคลและไม่ใช่บุคคลเข้าไปติดต่อลูกค้า
เพ่ือท ากิจกรรมการซื้อขายสินค้าและบริการข้ึน โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีจะท าให้สินค้าและบริการ 
เคลื่อนย้ายจากผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายไปยังผู้บริโภคให้มากท่ีสุดรวดเร็วที่สุดและมีผลก าไรตามท่ี  
ธุรกิจต้องการ 
   McCarthy, E. Jerome &. Perreault William D, Jr. (1990) ได้ให้ความหมาย 
ไว้ว่า เป็นการติดต่อสื่อสารเกี่ยวกับ ข้อมูลระหว่างผู้ขายซื้อเพ่ือสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ
งานทางการตลาดสมัยใหม่คือ งานที่ผู้ผลิตจะต้องค้นหาความต้องการที่แท้จริงของผู้ บริโภคให้พบ
และต้องมีการพยายามที่จะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดยเฉพาะด้วย
สินค้าหรือบริการเฉพาะอย่าง ในขณะเดียวกันการกระท านั้นๆ จะต้องสามารถท าให้บรรลุเป้าหมาย
ของกิจการให้ได้ภายใต้ขอบเขตของทรัพยากรที่มีอยู่และข้อจ ากัด ต่างๆ ดังนั้น หน้าที่หนึ่งของ 
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นักการตลาดคือ การพัฒนาส่วนผสมท าการตลาด (Developing the MarketingMix) ให้สอดคล้อง
กับความต้องการของผู้บริโภคให้ได้ซึ่งส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) หรือ ที่เรียกว่า 4Ps 
นั้น ประกอบด้วย  

    1. ผลิตภัณฑ์ (Product) 2) 
    2. ราคา (Price)  

    3. การจัดจ าหน่าย (Place)  
    4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
   กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy)  
    กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดสามารถกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภคให้เกิดขึ้น
ได้ รวมทั้งยังเป็นการเพ่ิมปริมาณสินค้าในสต็อกและความเต็มใจในการจ าหน่ายสินค้าให้แก่พ่อค้า 
คนกลางได้อีกด้วยกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดจะแบ่งออกเป็น 3 ประเภทคือ  
    1. กลยุทธ์ผลัก (Push Strategy) เป็นความพยายามในการผลักดันสินค้าไปยัง
ผู้บริโภค โดยผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายด้วยการท าการส่งเสริมการขายโดยตรงให้แก่พนักงานขาย
และพ่อค้าคนกลางรวมทั้งการโฆษณาทางการค้า (Trade Advertising) เป็นการสร้างความต้องการ 
ของสินค้าโดยผ่านจากผู้ผลิตไปยังพ่อค้าส่ง จากพ่อค้าส่งไปยังพ่อค้าปลีกและจากพ่อค้าปลีกไปยัง
ผู้บริโภค 
    2. กลยุทธ์ดึง (PullStrategy) เป็นความพยายามในการดึงผู้บริโภคให้ซื้อ
ผลิตภัณฑ์โดยท าการโฆษณาอย่างกว้างขวางรวมทั้งการส่งเสริมการขายโดยตรงให้แก่ผู้บริโภคเช่น 
การลดราคา การให้ของแจก ของแถม คูปอง แสตมป์ การค้า เป็นต้น  
      3. กลยุทธ์ผสม (Mix Strategy) เป็นการใช้กลยุทธ์ทั้งสองอย่างคือ กลยุทธ์ผลัก
และ กลยุทธ์ดึงไปพร้อมกันจากการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับการส่งเสริมการตลาด กล่าวโดยสรุปแล้วการ
ส่งเสริม การตลาดการท่องเที่ยวหมายถึงกระบวนการในการด าเนินกิจกรรมต่างๆ เพ่ือให้เข้าถึงผู้ซื้อ
ให้เกิด การยอมรับและท าให้เกิดการซื้อขาย และเพ่ือการด าเนินงานทางการตลาดให้เกิด
ประสิทธิภาพ ต้องมีการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ซึ่งประกอบด้วย 
      3.1 การโฆษณา (Advertising) 
      3.2 การประชาสัมพันธ์ (Public Relation)  
      3.3 การขายโดยบุคคล (Personal Selling) 
      3.4 การส่งเสริมการขาย (Sales Production) ดังนั้นจึงควรก าหนดส่วนผสม
ทางการตลาดให้เหมาะสมกับตลาดเป้าหมายเพ่ือเป็น การตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคให้
ได้รับความพึงพอใจสูงสุด  
   การวางแผนกลยุทธ์การตลาดสมัยใหม่  
    การวางแผนเป็นเรื่องเก่ียวกับการคาดการณ์ล่วงหน้าถึงปัญหาที่เกิดข้ึนในอนาคต 
และท าการตัดสินใจเกี่ยวกับการก าหนดรูปแบบของโปรแกรมเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่ต้องการในการ
วางแผนนั้น เราสามารถก าหนดแผนออกมาเป็น 3 ระยะ คือ การวางแผนงานระยะสั้น (Short –rang 
plans) การวางแผนงานระยะปานกลาง (Intermediate – rang Plans) และการวางแผน งานระยะยาว 
(Long-rang Plans) ขั้นตอนของการวางแผนการส่งเสริมการตลาด (Step in Promotion Planning) 
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การวางแผนการส่งเสริมการตลาดจะต้องสอดคล้องกับแผนการตลาดทั้งหมดและมีข้ันตอนต่างๆ 
ดังต่อไปนี้ 
     1. การพิจารณาโอกาสของการส่งเสริมการตลาด  
     2. การก าหนดวัตถุประสงค์ของการส่งเสริมการตลาด 
    3. การก าหนดกลุ่มผู้รับเป้าหมาย  
     4. การก าหนดงบประมาณการส่งเสริมการตลาด 
     5. การก าหนดส่วนผสมของการตลาด 
     6. การประสานงานและควบคุมการส่งเสริมการตลาด 
     7. การวัดและการประเมินผลการส่งเสริมการตลาด 
   กลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategies) กลยุทธ์การตลาดจะบอกรายละเอียดว่า 
วัตถุประสงค์ทางการตลาดแต่ละอย่างนั้น เราจะใช้วิธีการอย่างไร เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ ดังกล่าว 
ในขณะที่วัตถุประสงค์ทางการตลาดที่เราก าหนดนั้นต้องมีความเฉพาะก าหนดขอบเขต ต่างๆ ชัดเจน 
และเก่ียวเนื่องกับพฤติกรรมการซื้อของบริโภคนั้น กลยุทธ์การตลาดกลับมี ความหมายกว้างกว่า และ
จะเป็นตัวก าหนดทิศทางของแผนตลาดก าหนดการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ ของสินค้า (Product 
Positioning) กลยุทธ์การตลาดและยังจะใช้เป็นกรอบอ้างอิงในการพัฒนา โปรแกรมด้วยส่วนผสม
การตลาด (Marketing Mix ) อีกด้วย 
    กลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Strategies) ประกอบด้วยกลยุทธ์ 4 ด้านดังนี้  
    1. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ (Product Strategies)  
    2. กลยุทธ์ด้านราคา (Price Strategies)  
    3. กลยุทธ์ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย (Place Strategies)  
    4. กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion strategies) กล่าวโดยสรุป 
เมื่อถึงขั้น ตอนนี้เราจะต้อง ทบทวนปัญหาและโอกาสทางการตลาด ทบทวนวัตถุประสงค์ทาง
การตลาดที่ก าหนดไว้พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
   กลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหม่ซึ่งเป็นส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) หรือ
ที่เรียก สั้นๆ ว่า 8P’s ซึ่งต้องมีแนวทางความคิดทางการสื่อสารการตลาด (IMC) โดยอาศัยเครื่องมือ 
การ ติดต่อสื่อสารกับผู้บริโภคแบบสมัยใหม่ซึ่งแบ่งส่วนขยายเพิ่มเติมจากเดิมอีก หลายส่วน ทั้งงาน
ศึกษาทั้งภายในและภายนอกประเทศเชื่อมโยงสู่การท าธุรกิจสมัย ใหม่ซึ่งเน้น การสร้างผลก าไรสูงสุด
บนความพอใจของผู้บริโภคซึ่งเป็นการท าธุรกิจระยะยาว (Long-Term Business) พร้อมกับ
พฤติกรรมที่เปลี่ยนไปของผู้บริโภคสมัยใหม่ซึ่งเปลี่ยนไปอย่างมากโดยเฉพาะ การแบ่งส่วนการตลาด
(Segmentation) ซึ่งไม่สามารถแบ่งส่วนการตลาดแบบ เดิมๆไดแล้วซึ่งการ เอกสารการศึกษาใน 
ส่วนแรกเป็นแนวทางท าธุรกิจและก่อให้เกิดพฤตกรรมใน การเลือกซ้ือ ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ส่วนที่
เอกสารอ่ืนๆจะช่วยในการวางแผนการตลาดในธุรกิจผลิตภัณฑ์เสริม อาหารที่มีความเกี่ยวข้องและ
สอดคล้องกับการศึกษาใน ครั้งนี้ แนวคิดทางการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดโดยใช้ 8P’s ซ่ึง
ประกอบไปด้วยส่วนผสมทางการตลาดดังนี้   
    1. กลยุทธ์ผลติภัณฑ์ (Product Strategy) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์นั้น จะ 
เกี่ยวข้องกบักระบวนการตัด สินใจเกี่ยวกับคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ (Product Attribute) สว่นประสม 
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ผลิตภัณฑ์ (Product Mix) สายผลิตภัณฑ์ (Product Lines) สิ่งที่ต้องพิจารณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  
     1.1 แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ (Product Concept) 
      1.2 เป็นคุณสมบัติที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภค Product ได้ต้องมีความชัดเจนในตัวผลิตภัณฑ์นั้นๆ 
      1.3 คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ (Product Attribute) จะต้องทราบว่า ผลิตภัณฑ์
นั้นผลิตมาจากอะไร มีคุณสมบัติอย่างไรลักษณะทางกายภาพ ฟิสิกส์เคมีชีวะขนาดความดีความงาม 
ความคงทนทาน ด้านรูปร่าง รูปแบบของผลิตภัณฑ์มีอยู่ในตัวของมันเอง  
     1.4 ลักษณะเด่นของสินค้า (Product Feature) การน าสินค้าของบริษัทไป
เปรียบเทียบกับสินค้าของคู่แข่งแล้วมีคุณสมบัติแตกต่างกัน และจะต้องรู้ว่า สินค้าเรามีอะไรเด่นกว่า 
เช่น ลักษณะ เด่นของ Dior คือ ผลิตภัณฑ์ชั้นจากปารีส 
      1.5 ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ (Product Benefit) พิจารณาว่าสินค้ามีลักษณะ
เด่นอย่างไรบ้าง และสินค้าได้ให้ประโยชน์อะไรกับลูกค้าบ้าง ระหว่างการให้สัญญากับลูกค้า กับการ
พิสูจน์ด้วย ลักษณะเด่นของสินค้า 
    2. กลยุทธ์ด้านราคา (Price Strategy) เป็นการก าหนดว่าเราตั้งราคาแบบใด 
กลยุทธ์ราคาสูงหรือราคาต่ า สิ่งที่ต้องตระหนักคือ ราคาท่ีได้ก าหนดไว้นั้น เหมาะสมในการแข่งขันหรือ
สอดคล้องกับต าแหน่งผลิตภัณฑ์ของสินค้านั้นหรือไม่กลยุทธ์ด้านราคา (Price Strategy) ในการ
ก าหนดกลยุทธ์ด้านราคามีประเด็นส าคัญ ดังนี้ 
      2.1 ตั้งราคาตามตลาด (On Going Price) หรือตั้งราคาตามความพอใจ 
(Leading price) 
      2.1.1 ตั้งราคาตามตลาด (On Going Price) เหมาะส าหรับสินค้าที่สร้าง 
ความแตกต่างได้ยากจึงไม่สามารถจะตั้งราคาให้แตกต่างจากตลาดคู่แข่งได้นั้น คือการตั้งราคาตามคู่แข่ง  
      2.1.2 ตั้งราคาตามความพอใจ (Leading Price) เป็นการตั้งราคาตาม
ความพอใจ โดยไม่ค านึงถึงคู่แข่ง เหมาะส าหรับผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแตกต่างในตราสินค้าที่มีเอกลักษณ์ 
ส่วนตัว มีภาพพจน์ที่ดีจะตั้งราคาเท่าไหร่ก็ไม่มีใครเปรียบเทียบ 
      2.2 สินค้าจะออกเป็นแบบราคาสูง (Premium price) เมื่อแน่ใจในคูณภาพท่ี
เหนือกว่าและการยอมรับในราคาของลูกค้าหรือราคามาตรฐาน (Standard) เมื่อใช้การตั้งราคาโดย
พิจารณา จากราคาของคู่แข่งขันหรือตราสินค้าเพ่ือการแข่งขัน (Fighting brand) เป็นสินค้า 
ด้อยคุณภาพกว่า คู่แข่งเล็กน้อยจะลงตลาดล่าง  
     2.3 การตั้งราคาเท่ากันหมด (One pricing) คือสินค้าหลายอย่างที่มีราคา 
ติดอยู่บน กล่อง หมายถึง ไม่ว่าจะอยู่ที่ใด ฤดูหนาวหรือฤดูร้อนราคาก็เท่ากันหมด หรือราคาแตกต่างกัน  
(Discriminate price) ข้อดีคือสามารถเรียกราคาได้หลายราคา แต่ข้อเสียก็คือ เราต้องหาเหตุผล  
ในการตั้งราคาหลายอย่าง เพื่อให้คนยอมรับได้  
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      2.4 การขยายสายผลิตภัณฑ์ (Line Extension) ในกรณีนี้การนา เสนอสินค้า
เริ่มต้นด้วย ราคาหนึ่งแล้วมีกลยุทธ์เผยแพร่ความนิยมไปยังตลาดบน หรือตลาดล่าง 
      2.5 การขยับซื้อสูงขึ้น (Trading Up) เป็นการปรับราคาสูงขึ้นทา ให้ได้ก าไร
มากขึ้น จึงพยายามขายให้ได้ปริมาณมากข้ึนหรือการขยับซื้อต่ า ลง (Trading down) เป็นการผลิต
สินค้าท่ีมีราคาแพงให้มีคุณภาพกว่าสินค้าราคาถูกเล็กน้อยแต่ ตั้งราคาสูงกว่าเพ่ือให้คนซื้อสินค้า  
ที่รองลงมา  
     2.6 การใช้กลยุทธ์ด้านขนาด (Size) คือไม่ท าขนาดเท่ากับผู้ผลิตรายอื่นๆ  
    3. กลยุทธ์ช่องทางจัดจ าหน่าย (Place Strategy)  
     วิธีการจัดจ าหน่าย จะต้องพิจารณาถึง  
      3.1 ช่องทางการจัดจ าหน่าย Channel of Distribution) เป็นเส้นทางที่
สินค้าเคลื่อนย้าย จากผู้ผลิตหรือขายไปยังผู้บริโภคหรือผู้ใช้ซึ่งอาจจะผ่านคนกลางหรือไม่ผ่านคนกลาง
ก็ได้ 
      3.2 ประเภทของร้านค้า (Outlets) ในทุกวันนี้จะพบได้ว่าวิวัฒนาการของ
การจัด จ าหน่ายนั้นเป็นสิ่งที่เจริญเติบโตมาก ประเภทของร้านค้ามีมากมาย จนแทบจะตามไม่ทันจะ
ขอ เรียงล าดับ ประเภทของร้านจากใหญ่ไปเล็ก 
        3.2.1 ร้านค้าส่ง (Wholesale Store) เป็นร้านค้าที่ขายสินค้าได้
ปริมาณมาก ลูกค้า ส่วนใหญ่เป็นคนกลาง  
        3.2.2 ร้านค้าขายของถูก (Discount Store)  
       3.2.3 ร้านห้างสรรพสินค้า (Department Store)  
        3.2.4 ซูเปอร์มาร์เก็ตท่ีอยู่เดี่ยวๆ (Stand Alone Supermarket) เป็น
ร้านค้าที่มีทะเล เดี่ยวไม่ติดกับร้านใดๆ  
        3.2.5 ช้อปปิ้งชุมชน (Community Mall) เป็นร้านค้าท่ีอยู่ในย่าน
ชุมชน 
        3.2.6 Minimart จะเห็นได้จากร้านค้าเล็กๆ ตั้งร้านอยู่ตามตึกอาคาร
สูงๆ ใน โรงพยาบาล ซึ่งตั้งฮ่ัวเส็งเริ่มบุกเบิก Minimart พอสมควร  
        3.2.7 ร้านค้าสะดวกซื้อ (Convenience Store) เป็นร้านค้าท่ีขาย
สินค้าอุปโภค บริโภคหรือสินค้าสะดวกซื้อ บางร้านจะเปิดบริการ 24 ชั่วโมง 
        3.2.8 ร้านค้าในปั๊มน้ ามัน 
       3.2.9 ซุ้มขายของ (Kiosk) เป็นร้านที่จัดเป็นซุ้มขายของบางครั้งจัดเป็นบูท  
       3.2.10 เครื่องขายอัตโนมัติ (Vending Machine) เครื่องขายอัตโนมัติ
เป็นการขาย สินค้าผ่านเครื่องจักรอัตโนมัติ 
       3.2.11 การขายทางไปรษณีย์ (Mail Order) เป็นการขายสินค้า ซึ่งใช้
จดหมายส่งไป ยังลูกค้า มีการลงในหนังสือพิมพ์นิตยสารถ้าพอใจก็ส่งข้อความซื้อทางไปรษณีย์  
       3.2.12 ขายโดยแคตตาล็อก (Catalog Sale) 
       3.2.13 ขายทางโทรทัศน์ (T.V. Sales) 
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       3.2.14 ขายตรง (Direct Sales) การขายโดยใช้พนักงานขายออก
เสนอขายตามบ้าน 
       3.2.15 ร้านค้าสวัสดิการ เป็นร้านค้าที่ตั้งขึ้นเพ่ืออ านวยความสะดวก
กับพนักงาน ตามหน่วยงานราชการต่างๆ ของบริษัทหรือส านักงานต่างๆ 
       3.2.16 ร้านสหกรณ์เป็นร้านที่ตั้งอยู่ตามมหาวิทยาลัย และโรงเรียน
ต่างๆ  
      3.3 จ านวนคนกลางในช่องทาง (Number of Intermediaries) หรือ
จ านวน ความหนาแน่นของคนกลาง ในช่องทางจัดจ าหน่าย (Intensity of Distribution) ใช้ในการ
พิจารณา เลือกช่องทางจัดจ าหน่ายจะมีกระบวนการ 3 ขั้น ตอน  
       3.3.1 การพิจารณากลุ่มเป้าหมายว่า เป็นใคร 
       3.3.2 พฤติกรรมในการซื้อของกลุ่มเป้าหมายเช่น ซื้อเงินสดหรือเครดิต
ต้องจัดส่ง หรือไม่ซื้อบ่อยเพียงใด 
        3.3.3 การพิจารณาที่ตั้งของลูกค้าตามสภาพภูมิศาสตร์  
      3.4 การสนับสนุนการกระจายตัวสินค้าเข้าสู่ตลาด (Market logistics) 
เป็น กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ การเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิต และตัวสินค้าจากแหล่งปัจจัยการผลิตผ่าน 
โรงงานของผู้ผลิต แล้วกระจายไปยังผู้บริโภค  
    4. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 
      กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดจะต้อง ประสานกับแผนการตลาดโดยรวมและ
ควรก าหนด แผนการส่งเสริมการตลาดที่เฉพาะเจาะจง  
    5. กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์ (Packaging Strategy) การตัดสินใจเลือกรูปแบบ
การบรรจุภัณฑ์และประเภทวัสดุของบรรจุภัณฑ์มักจะใช้กับ สินค้าอุปโภคบริโภคท่ีพัฒนาใหม่ หรือ
เมื่อมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงสินค้าใหม่กลยุทธ์ การบรรจุภัณฑ์มีหลักในการพิจารณาดังนี้  
     5.1 บรรจุภัณฑ์ เหมาะสมที่จะบรรจุสินค้า (Put in) หรือไม่ 
     5.2 สินค้าเม่ือวางบนชั้นแล้วได้เปรียบ (เด่น) (Put up) หรือไม่  
     5.3 สินค้าเม่ือนา เอามาใช้แล้วเก็บสะดวก (Put Away) หรือไม่  
     5.4 บรรจุภัณฑ์สวยงาม (Prettiness) หรือไม่  
     5.5 สามารถเชิญชวนให้ใช้ (Pleading) ได้หรือไม่  

   5.6 บรรจุภัณฑ์สามารถสะท้อนต าแหน่งครองใจของสินค้า (Positioning) ได ้
หรือไม่    

       5.7 บรรจุภัณฑ์สามารถสะท้อนบุคลิกภาพของสินค้า (Personality) ได้หรือไม่ 
     5.8 บรรจุภัณฑ์สามารถปกป้องสินค้า (Protection) ได้หรือไม่  
     5.9 บรรจุภัณฑ์มีความสะดวกต่อการใช้งาน (Practicality) หรือไม่  
     5.10 บรรจุภัณฑ์ที่เลือกนั้น สามารถท าก าไรได้มากขึ้น (Profitability) ได้
หรือไม่ 
      5.11 บรรจุภัณฑ์นั้น สามารถนา มาใช้ในการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
ได้ หรือไม่  
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     5.12 เป็นการบอกถึงวิธีการใช้สินค้า (Preaching) ได้หรือไม่ 
     5.13 สามารถดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม (Preservation) ได้หรือไม ถ้าน า สิ่ง
เหล่านี้มาพิจารณาทั้งหมดจะเห็นไม่ว่า ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของบริษัทจะเป็นโลโก้ตัวหนังสือ 
ตัวอักษรการเลือกเป็นกระดาษ เป็นโฟม เป็นฝาจุก หรือเครื่องหมาย สีสัน ต่างๆ บริษัทก็จะได้บรรจุ
ภัณฑ์ท่ีดี 
     6. กลยุทธ์การใช้พนักงานขาย (Personal Strategy)  
     การขายโดยใช้พนักงานขายจัดเป็นรูปแบบการปฏิบัติตัวต่อตัวระหว่างกิจการ
กับลูกค้า ทั้งนี้เพ่ือมุ่งหวังค าสั่งซื้อด้วยรูปแบบการขายที่แตกต่างกัน การขายโดยพนักงานขายนั้น 
เกี่ยวข้องกับการจ้างพนักงานขาย การจัดการทั่วๆ ไปเกี่ยวกับพนักงานขาย ตลอดจน การบริหาร
สินค้าคงคลังการเตรียมการเสนอขายและการบริการหลังการขาย ในการพัฒนาแผนกการขายนั้น 
กิจการจะเริ่มตั้งแต่การตั้งวัตถุประสงค์และปฏิบัติการ ซึ่งต้องมีความชัดเจนและ สอดคล้องกับ
ประเภทของธุรกิจโดยอาจเป็นธุรกิจค้าปลีก ธุรกิจการบริการ หรือธุรกิจการผลิต จากนั้น จึงก าหนด
กลยุทธ์การขายและการด าเนินงาน การขายโดยใช้พนักงานขายนั้น หวังผลลัพธ์ เพ่ือ เพิ่มยอดขาย
และขณะเดียวกันก็เพ่ือสร้างสัมพันธ์ภาพระยะยาวกับลูกค้าอีกด้วย นอกจากนี้การขายโดยใช้พนักงาน
ขายนั้น ยังมีการใช้โบว์ชัวร์เอกสาร ใบปลิว วัสดุ อุปกรณ์ต่างๆ เพื่อช่วยในการนา เสนอขายของ
พนักงาน ตลอดจนเป็นหลักฐานอ้างอิงและสามารถ มอบไว้ให้ลูกค้าเพ่ือศึกษาข้อมูลเพ่ิมเติม  
    7. กลยุทธ์การให้ข่าวสาร (Public Relation Strategy)  
     การให้ข่าวสารนั้น คือรูปแบบหนึ่งของการติดต่อสื่อสารที่ไม่เสียค่าใช้จ่ายใน
การซื้อสื่อ ทั้งนี้เพ่ือสร้างทัศนคติท่ีเป็นบวกต่อสินค้าและกิจการของเราแต่ปัจจุบันการสื่อสารโดยวิธี
ดังกล่าว อาจมีค่าใช้จ่ายอื่นๆ รวมทั้งค่าใช้จ่ายทางอ้อมเกี่ยวกับ สื่ออีกด้วยการให้ ข่าวสารแก่
สาธารณะชนนั้นเป็นรูปแบบหนึ่งของการประชาสัมพันธ์การให้ข่าวสารจัดว่า เป็นการสร้างภาพลัก 
ษณ์ในระยะยาว แก่องค์กรและต้องการให้ผลลัพธ์นี้ออกมาในเชิงบวกแก่องค์กร สิ่งที่เราต้องพิจารณา
อย่างยิ่งใน การให้ข่าวสารคือกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการได้รับข่าวสารและสื่อโฆษณาที่จะใช้เพ่ือการสื่อ
ข่าวสาร 
     8. กลยุทธ์การใช้พลัง (Power Strategy)  
     พลังในที่นี้หมายถึงอ านาจในการต่อรองและควบคุม ซึ่งดูเหมือนจะเป็นสิ่งที่
ยากท่ีสุดใน การเนรมิตให้เกิดขึ้น แต่ก็เป็นสิ่งที่จ าเป็นและจะขาดเสียไม่ได้ในองค์ประกอบตัวที่ส่วน
สุดท้ายนี้ เพราะอ านาจต่อรองจะสามารถเป็นพลังพิเศษเปรียบเสมือนมือที่มองไม่เห็น ที่จะน ามาใช้
ต่อรอง แลกเปลี่ยนผลประโยชน์ทางการค้าให้บริษัทได้รับข้อเสนอที่ดีที่สุดในกรณีที่ไม่สามารถตกลงกัน 
ตามกรอบได้อย่างลงตัวกลยุทธ์ 8P ตามท่ีได้กล่าวมานี้เป็นเครื่องมือพ้ืนฐานที่นักธุรกิจส่วนใหญ่น าไป 
ใช้เป็น บรรทัดฐานในการทา การตลาดให้กับ บริษัทของตนเองกัน ทุกคน โดยมีข้อแตกต่างกัน ตรงที่
บางบริษัทกับ ประสบความส าเร็จแต่บางบริษัทกับล้มเหลวอย่างสิ้นเชิง เหตุผลที่เป็นเช่นนั้นก็เพราะ 
บริษัทที่ล้ม เหลวไม่อาจจะสร้างองค์ประกอบทางกลยุทธ์ตัวพีขึ้นมาได้ครบทุกตามวงจร ดังนั้น 
ผู้ประกอบการที่สนใจจะใช้กลยุทธ์นี้ท า การตลาดให้ได้อย่างเห็นผลประจักษ์จะต้องเอาใจใส่ในทุก
รายละเอียดของแต่ละกลยุทธ์เพ่ือสร้างสรรค์ตัว P ทั้งแปดให้เกิดข้ึนมาให้ได้ จากการศึกษาทฤษฎี 
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การวางแผนการตลาดสมัยใหม่สรุปได้ว่า เป็นการวางแผนคาดการล่วงหน้าถึงปัญหาที่เกิดขึ้นใน
อนาคตโดยใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเป็นตัวก าหนดทิศทางของ แผนตลาดและเป็นการก าหนด 
การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 
   กลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหม่เป็นส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
หรือเรียกว่า 8 Ps ประกอบด้วยส่วนประสมทางการตลาดดังนี้ 
    1. กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ (Product Strategy) 
    2. กลยุทธ์ราคา (Price Strategy)  
    3. กลยุทธ์การจัดจ าหน่าย (Place Strategy) 
    4. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 
    5. กลยุทธ์การบรรจุภัณฑ์ (Packaging Strategy)  
    6. กลยุทธ์การใช้พนักงานขาย (Personal Strategy )  
    7. กลยุทธ์การให้ข่าว(Public Relation Strategy ) 
     8. กลยุทธ์พลัง (Power Strategy) กลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหม่เป็นการ
ติดต่อสื่อสารกับผู้บริโภคสมัยใหม่ เน้นการสร้างผลก าไรบนความพอใจของผู้บริโภค  
    ทฤษฎีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
หมายความถึงการร่วมการด าเนินกระบวนการวิจัยโดยผู้ปฏิบัติงานในพ้ืนที่ ทั้งท่ีเป็นชาวบ้านและ
นักพัฒนา กับผู้วิจัยภายนอก เพ่ือให้เกิด การเปลี่ยนแปลงในสภาพความจริงของสังคมนั้น และเพ่ือให้
เห็นภาพแห่งคุณลักษณะส าคัญ ของการการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เด่นชัด  
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    หลักการส าคัญของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
    โดยหลักการนั้น การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เป็นรูปแบบของการวิจัย 
ที่ประกอบไปด้วยกระบวนการค้นคว้าทางสังคม (Social Investigation) การให้การศึกษา 
(Education) และการกระท าหรือการปฏิบัติการ (Action) เพ่ือที่จะให้กลุ่มผู้ถูกกดขี่หรือด้วยโอกาส 
ในสังคมได้มีส่วนร่วมในการสร้างความรู้และท าความเข้าใจกับ สภาพการณ์ที่ปรากฏอยู่ รวมทั้งเปิด
พ้ืนที่ให้เรียนรู้และแก้ไขปัญหาร่วมกัน ระหว่างหลายฝ่ายอันเป็นการสร้างความรู้ให้กับสังคม ได้อย่าง
เป็นรูปธรรม ซึ่งจะได้กล่าวถึงต่อไปในรายละเอียด พันธุ์ทิพย์ รามสูต (2540) อธิบายไว้ว่า การวิจัย
เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม มีหลักการส าคัญที่ให้ความเคารพต่อภูมิปัญญาและ วัฒนธรรมท้องถิ่น 
ตลอดจนระบบการสร้างความรู้ซึ่งแตกต่างไปจากของนักวิชาการ โดยประกอบด้วย  
     1. ปรับปรุงความสามารถและพัฒนาศักยภาพของชาวบ้าน ด้วยการส่งเสริม
ยกระดับนักศึกษาและพัฒนาความเชื่อมั่น ให้เกิดการวิเคราะห์/สังเคราะห์สถานการณ์ปัญหาของเขา
เอง ซึ่งเป็นการนา เอาศักยภาพเหล่านี้มาใช้ประโยชน์  
     2. ให้ความรู้ที่เหมาะสมแก่ชาวบ้าน ตลอดจนมีการนา ไปใช้อย่างเหมาะสม  
     3. สนใจปริทัศน์ของชาวบ้าน โดยการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมจะ
ช่วยเปิดเผย ให้เห็นค า ถามที่ตรงกับประเด็นปัญหา  
     4. การปลดปล่อยแนวความคิดเพ่ือให้ชาวบ้านและคนยากจนด้อยโอกาส
สามารถมอง ความคิดเห็นของตนเองได้อย่างเสรี มองสภาพการณ์และปัญหาของตนเองวิเคราะห์
วิจารณ์ ตรวจสอบสภาพข้อเท็จจริงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น ส่วนเป้าหมายของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมี
ส่วนร่วมนั้น อรุณรุ่ง บุญธนันตพงศ์ (2549) ได้กล่าวไว้ดังต่อไปนี้  
      4.1 ชาวบ้าน ชุมชน ผู้ด้อยโอกาสจะตื่นตัว ได้รับการศึกษาเพ่ิมมากข้ึน 
สามารถคิด วิเคราะห์เหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างถูกต้อง มีความเชื่อมั่น ในทางท่ีจะให้ความร่วมมือกัน 
หรือมี ส่วนร่วมในการดา เนินกิจกรรมทั้งทางเศรษฐกิจ สังคมและการเมือง เพ่ือก่อประโยชน์สูงสุดแก่ 
ตนเองและชุมชน 
       4.2 ประชาชนได้รับการแก้ไขปัญหา ผู้ด้อยโอกาสมีโอกาสมากข้ึน  
การจัดสรรทรัพยากร ต่างๆ มีการกระจายอย่างทั่ว ถึงและเป็นธรรม รวมทั้งมีข้อมูลข่าวสารที่ส่งผลให้
เกิดคุณภาพชีวิตที่ดี ต่อคนในชุมชน  
      4.3 มีวิจัยและพัฒนาได้เรียนรู้จากชุมชน ได้ประสบการณ์การท างาน
ร่วมกับชุมชน อันก่อให้เกิดความเข้าใจอันดีและเกิดแนวคิดในการพัฒนาตนเองของนักวิจัยและพัฒนา
อย่างแท้จริง  
      4.4 ผลงานวิจัยสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ทันที เนื่องจากได้ลงมือท า 
กิจกรรมโดยอาศัยหลักการมีส่วนร่วมจากทุกฝ่ายในชุมชน และหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เกิดการ
ผนึกก าลังร่วมกัน โดยที่ประชาชนเป็นผู้ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมด า เนินการ ตลอดจนเกิดความรู้สึก
เป็นเจ้าของ ผลงานที่โครงการที่ด าเนินการอยู่ 
   ความส าคัญของการจัดโครงสร้างองค์กร 
     คือการมีองค์กรที่ผ่านการจัดระบบระเบียบ และโครงสร้างองค์กรไว้เป็นอย่างดี  
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มีความส าคัญ ต่อการบริหารงานเป็นอย่างมาก ท าให้รู้ว่า ใครจะทา อะไรที่ไหน รายงานหรือขึ้นตรง 
ต่อผู้ใด ความส าคัญของการจัดโครงสร้างองค์กร  
     1. เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพโดยรวมในการด าเนินกิจกรรม  
     2. เพ่ือความชัดเจนในการจัดก าหนดขอบเขตของอ านาจหน้าที่กฎ ระเบียบ  
     3. เพ่ือความเป็นเอกภาพในการบังคับบัญชาและสั่งการในการท างาน  
     4. เพ่ือเป็นการปรับเปลี่ยนขนาดหรือรูปแบบขององค์กรให้เหมาะสม 
  แนวคิดเชิงทฤษฎีต่อการจัดโครงสร้างองค์การ  
   1. การจัดโครงสร้างองค์การตามทฤษฎีแบบคลาสสิค (หลักการบริหารที่มีเหตุผล
และ มุมมองเชิงระบบ) เจ้าของทฤษฎีระบบราชการ (Bureancracy Theory) การจัดโครงสร้าง
องค์การ ตามทฤษฎีระบบราชการ ประกอบด้วย 6 ส่วนส าคัญคือ 
     1.2 การแบ่งงานกันท าอย่างชัดเจน  
    1.2 หลักการบังคับบัญชา  
    1.3 กฎระเบียบที่ก าหนดไว้อย่างเป็นทางการ  
    1.4 มีบุคลากรฝ่ายบริหาร  
    1.5 ความสัมพันธ์และปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้บริหาร  
    1.6 ระบบการพิจารณาความดี ความชอบ  
    ข้อเสีย  
     1. ยึดระเบียบกฎเกณฑ์มากจนเกินไป  
     2. การเข้มงวดในเรื่องการบังคับบัญชา  
     3. สมาชิกขององค์การอาจไม่กล้ายอมรับหน้าที่ในส่วนของตนเอง  
     4. องค์การไม่เป็นทางการ  
   2. การจัดโครงสร้างตามทฤษฎีพฤติกรรมศาสตร์ (The Behavioral Approach) ให้ 
ความส าคัญเกี่ยวกับมนุษย์เป็นด้านหลัก  
    2.1 ทฤษฎีเชิงระบบของลิเคิร์ท (องค์การแบ่งออกเป็น 8 มิติ)  
     ภาวะผู้น า Leadership  
     การจูงใจ Motivation  
     การสื่อสาร Communication  
     ปฏิสัมพันธ์ Interaction  
     การก าหนดเป้าหมาย Goal Setting 
     การวินิจฉัยสั่งการ Decision Making 
     การควบคุม Control 
     ผลการด าเนินการตามเป้าหมาย Performance Goals เป็นองค์การแบบ 
ด้ังเดิมท่ีเน้นหนักความส าคัญไปที่อ านาจหน้าที่อย่างเป็นทางการและสายการบังคับบัญชาตามล าดับ 
เป็นปลายสุดอีกด้านหนึ่งของการจัดการที่เน้นการสร้างความร่วมมือร่วมใจระหว่าง พนักงานและ 
ฝ่ายบริหาร เน้นอ านาจหน้าที่ฝ่ายบริหารกับองค์การที่เน้นการสร้างความร่วมมือระหว่างพนักงานกับ
ฝ่ายบริหาร  
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    2.2 ทฤษฎีระบบสังคมเทคโนโลยี ของ Trist & Bamforth  
    2.3 ทฤษฎีระบบจัดองค์การตามสถานการณ์แบ่ง 2 แบบ  
     2.3.1 ไม่มีแนวทางใดแนวทางหนึ่งที่สุดส าหรับการจัดโครงสร้างองค์กร  
     2.3.2 แนวทางเลือกในการจัดโครงสร้างองค์การ อาจจะมีประสิทธิภาพที่ไม่
เท่ากัน  
    2.4 แนวคิดการจัดองค์การตามสถานการณ์ตามแบบของ เฮนรี่ มินทร์เบิร์ก 
     ลักษณะโครงสร้างพ้ืนฐาน - ธรรมดาแบบรวมอ านาจ (Centratized)  
     ระบบราชการแบบจักรกล  
     การรวบรวมอ านาจความช านาญ  
     ตามแนวดิ่ง ตามหน้าที่ - ระบบราชการแบบวิชาชีพ - แบบกระจายอ านาจ 
(แนวดิ่งหรือแบผสม) 
     รูปแบบการจัดแผนก –กระจายอ านาจตามแผนกหรือตามธุรกิจ 
     รูปแบบ Adhocrocy -แบบแมทริกซ์ Matrix Organization 
   กลยุทธ์องค์การ  
   กลยุทธ์ หมายถึง แผนของผู้บริหารในระดับ ต่างๆ ในการที่จะวางกลยุทธ์เพื่อ
คาดการณ์สิ่งต่างๆ ล่วงหน้ากลยุทธ์เป็นเครื่องมือที่ส าคัญ ของการจัดโครงสร้างเพราะขณะที่องค์การ
เริ่ม เติบโตขึ้น นั้น หมายถึงการเพิ่มขึ้นของเป้าหมาย เชิงกลยุทธ์ที่มีความหลากหลาย  
  สภาพแวดล้อม  
   สภาพแวดล้อม หมายถึง ความไม่แน่นอนแห่งสภาพแวดล้อม (Environmental 
Uncertainty)การพ่ึงพาทรัพยากร (Resource Dependence) ความหลากหลายของสภาพแวดล้อม 
(Environmental munificence) สภาพแวดล้อมที่ค่อนข้างคงที่ (Static Environment) มีโครงสร้าง
แบบ Mechanistic Structure) หรือโครงสร้างที่ไม่ค่อยยืดหยุ่น – ใช้กับสถานการณ์ที่ค่อนข้างคงท่ี 
เปลี่ยนแปลงน้อย สภาพแวดล้อมท่ีมีการเปลี่ยนแปลงสูง (Dynamic) จะมีโครงสร้างแบบ Organic 
Structure หรือโครงสร้างที่ค่อนข้างยืดหยุ่น 
 

ตาราง 1 สภาพแวดล้อมโครงสร้างองค์การ 
 

Mecharistic Structure 
โครงสร้างแบบคงที่ 

Organic Structure 
โครงสร้างแบบยืดหยุ่น 

- แบ่งงานออกเป็นส่วนย่อยตามความ ช านาญ
และไม่ค่อยมีการเปลี่ยนแปลง ยกเว้นมีคา สั่ง
เปลี่ยนแปลงฝ่ายบริหาร 

- ก าหนดงานตามกิจกรรมที่จะท าเพ่ือ 
บรรลุเป้าหมายอาจมีการปรับเปลี่ยนตาม 
ความเหมาะสม 

- บทบาทของสมาชิกขององค์การถูก ก าหนดขึ้น
อย่างชัดเจนตามสิทธิเงื่อนไข และวิธีการทาง
เทคนิค 

- สมาชิกขององค์การมีบทบาท หน้าที่แบบ 
หลวมๆ เพ่ือความยืดหยุ่น ในการทา งาน 
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- การไหลเวียนของข่าวสารเป็นไปใน แนวดิ่ง - อ านาจการควบคุม และการสื่อสารขึ้นอยู่ กับ
ความเหมาะสม 

- ผู้บริหารเป็นผู้ก ากับ และตัดสินใจในการ 
ด าเนินกิจกรรมต่างๆ ของพนักงานฝ่ายปฏิบัติ 

-ผู้บริหารพร้อมให้ค า แนะน า , ช่วยเหลือ 
และให้ข้อมูลข่าวสารแก่พนักงาน 

 
  เทคโนโลยี  
   เทคโนโลยี ซึ่งประกอบไปด้วยความรู้ความเชี่ยวชาญวัสดุ อุปกรณ์ด าเนินงาน Input 
output ประเภทของเทคโนโลยีการผลิต แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม  

    1. Unit and Small –batch Technology -อาศัยผู้เชี่ยวชาญเป็นเครื่องพาไป  
     ระดับเทคโนโลยีที่ใช้เพื่อผลิตสินค้าหรือบริการ เช่น ตัดเสื้อผ้าตามสั่ง  

   2. Mass – production and Large –batch Technology  
     ไม่ต้องใช้การคุมมากนัก - ที่มีกระบวนการผลิตแบบต่อเนื่อง ซับซ้อนมากกว่า
แบบแรกๆ อิทธิพลของเทคโนโลยีที่มีผลต่อการจัดโครงสร้างองค์กรจะมีระดับที่แตกต่างกันใน 
องค์การขนาดใหญ่เทคโนโลยีจะมีอิทธิพลต่อพนักงานระดับล่างเท่านั้น ในองค์การขนาดเล็กจะมี 
อิทธิพลกับทุกคนในองค์การ ขนาดของวงจรชีวิตขององค์การ ขนาดขององค์การ  
      เล็กจะไม่ค่อยมีระบบ และความเชี่ยวชาญค่อนข้างกว้าง 
      ใหญ่ จะค่อนข้างต้องเป็นระบบ  
 
  วงจรชีวิตขององค์การ (Organization life cycle) 4 ขั้นตอน  
   ระยะแรก - ออกผลิตภัณฑ์ใหม่องค์กรขนาดเล็กกฎระเบียบน้อยผู้เชี่ยวชาญไม่มา
กรวมศูนย์ ตัดสินใจ  
   ระยะที่สอง - ขยายก าลังคน ผู้เชี่ยวชาญมากขึ้น มีกฎระเบียบเป็นทางการมากขึ้น 
ร่วมกัน ตัดสินใจ  
   ระยะที่สาม - ช่วงกลาง มีการเติบโตเต็มที่ผจก. แบ่งอ านาจหน้าที่กันอย่างชัดเจน 
ไปตามความช านาญ เฉพาะด้าน มีการกระจายอ านาจ  
   ระยะสุดท้าย - เป็นช่วงที่องค์การเติบโตเต็มที่และเริ่มเติบโตช้าลง  
   รูปแบบการจัดโครงสร้างองค์การมี 3 รูปแบบ ดังนี้  
    1. แนวดิ่ง  
    2. แนวนอน  
    3. แยกธุรกิจและแบบอิสระ  
   แนวดิ่ง  
    1. สายการบังคับบัญชา : หน่วยงาน – หัวหน้า –ผู้จัดการ –ผู้บริหารสูง 
    2. การมอบหมายอ านาจหน้าที่ : ทุกต าแหน่งต้องมีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ 
ที่ได้รับมอบหมายอ านาจตัดสินใจ  
    3. การรวมอ านาจและการกระจายอ านาจ : สูงกระจายการตัดสินใจให้ระดับล่าง 
    4. ช่วงการจัดงาน :การทา งานอย่างใกล้ชิดระหว่างผู้จัดการกับผู้ใต้บังคับบัญชา  
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    5. ต าแหน่งหน่วยงานหลักและหน่วยงานที่ปรึกษา : ต าแหน่งเท่ากันทั้งหลักและ
ที่ปรึกษา  
   ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อขนาดขององค์การ  
    1. ความซับซ้อนของงาน  
    2. งานที่เป็นมาตรฐาน 
    3. การทา งานในสถานที่เดียวกัน  
    4. ระดับความช านาญ 
    5. กิจกรรมที่ไม่ต้องอาศัยค าแนะน า 
    การสนับสนุนการจัดการ 
     องค์การตามหน้าที่ (Functional Organization) ข้อดี ขององค์การตามหน้าที่
ได้แก่ความสามารถท่ีจะพัฒนาและเร่งรัดหรือค้น หาความโดดเด่นใน เชิงความช านาญเฉพาะด้านของ
แต่ละงานออกมาได้บริหารได้อย่างมีประสิทธิภาพเนื่องจากการ จัดสรรทรัพยากรต่างๆ ข้อจ ากัด 
      1. อาจเกิดปัญหาและมีอุปสรรคในการประสานการดา เนินงานในกิจกรรม
ต่างๆ เมื่อหน่วยงานใหญ่ขึ้น ขอบเขตความรับผิดชอบ ผู้บริหารระดับ สูงอาจแคบลง ประสิทธิภาพ
ลดลง  
     2. เป็นการสร้างความช านาญเฉพาะด้าน แทนที่จะสร้างทักษะการบริหาร
จัดการภาพรวม ผู้บริหารระดับสูงขึ้นไปแทนที่จะรู้หลายๆ ด้าน  
     3. พนักงานตามสายงานในหน้าที่ต่างๆ สนใจเฉพาะงานของแผนกตน  
   โครงสร้างแบบแนวนอน  
    คือเป็นการประสานงานความร่วมมือ (ผู้จัดการจะต้องมีการจัดแผนกและ
ประสานความร่วมมือในแนวนอน)  
    1. การจัดแผนก  
     1.1 การจัดแผนกโดยจ านวนพนักงาน จัดไปกับองค์กรระดับต่ า ที่ไม่ต้องการ
ความรู้ ความช านาญ  
     1.2 การจัดแผนกโดยเวลา รวมกลุ่มโดยใช้เกณฑ์เวลา  
     1.3 การจัดแผนกตามหน้าที่  
     1.4 การจัดแผนกโดยพื้นที่หรือภูมิศาสตร์  
     1.5 การจัดแผนกตามลูกค้า  
     1.6 การจัดแผนกตามอุปกรณ์หรือกระบวนการ  
     1.7 การจัดแผนกโดยผลิตภัณฑ์ : ดูแลไม่ทั่วถึงผลิตภัณฑ์การจัดโครงสร้าง
องค์การตามแผนกสามารถจัดในองค์กรเล็กหรือใหญ่ก็ได้  
     ข้อดี  
      ก่อให้เกิดความร่วมมือในการท ากิจกรรมต่างๆ ของแต่ละแผนก  
     ข้อจ ากัด  
      ค่าใช้จ่ายและมีการใช้ทรัพยากรที่ซ้ า ซ้อนกันในแต่ละแผนก บางแผนก
อาจกระทบ แผนกอ่ืน แต่ละแผนกก็จะเน้นเป้าหมายของตนเองความร่วมมือระหว่างแผนกจะล าบาก
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มากกว่า ความร่วมมือภายในแผนก โครงสร้างแบบแยกธุรกิจและแบบผสม องค์การแบบอิสระ 
(Matrix Organization) ผู้น า เรียกว่า Matrix Boss  
     ข้อดี 
       องค์การสามารถที่จะน าพนักงานที่มีความรู้ความสามารถเฉพาะด้านมา
ช่วยท างาน ท าให้ผลของงานออกมาอย่างมีประสิทธิภาพ  
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     ข้อจ ากัด  
      บางครั้งอาจจะท าให้พนักงานเกิดความสับสนว่าตนเองมีสายการบังคับ  
บัญชา 2 สาย ท าให้การก าหนดความส าคัญ ของงานไม่ถูกต้องว่าจะท าอันไหนก่อน 
   การเพิ่มอ านาจและการลดขนาดองค์การ 
    แนวคิดการจัดองค์การแบบแนวราบ (Flat organization)  
     เป็นจริงก็ต่อเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงปรัชญาการบริหารงานจากรูปแบบเดิม
ไปสู่การท างานเป็นทีม และการให้อ านาจตัดสินใจแก่ทีมงาน (ซึ่งต่างจากการลดขนาดองค์การ –  
เป็นการท าให้องค์การเล็กลงหรือมีระดับชั้นน้อยลง) 
      ถ้าปรัชญาคงเดิม สิ่งที่ได้จากการลดขนาดองค์การจะเป็นเพียงองค์การระบบ
ราชการ Bureaucracy ที่มีขนาดยอส่วนเล็กลงเท่านั้น  
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 งานวิจัยในประเทศ 
   ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540ก) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและจัดพิมพ์

เผยแพร่ในชุดโครงการวิถีทรรศน์ชี้ว่า ปัจจุบันการท่องเที่ยวถูกท าให้เป็นอุตสาหกรรมด าเนินการ 
ทุกวิถีทางเพ่ือจะรีดเงินจากกระเป๋านักท่องเที่ยวพัฒนาการทางการท่องเที่ยวจึงเป็นธุรกิจที่มีผู้ซื้อ
ผู้ขายชัดเจน มุ่งสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว โดยไม่ค านึงถึงผลกระทบที่
ตามมา ซึ่งได้แก่การขายบริการทางเพศ การก่อสร้างตึกอาคารขนาดใหญ่ที่มีผลกระทบต่อการจัดการ
ทรัพยากร ไม่ว่าจะเป็นน้ า ที่ดิน แหล่งท่องเที่ยว ถูกท าลายด้วยแสง สี เสียงวัฒนธรรมชุมชนได้รับ
ผลกระทบเกิดการเลียนแบบการบริโภคท่ีหรูหรา ฟุ่มเฟือยของประชาชนในท้องถิ่น และเกิดปัญหา
การกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม เพราะที่ผ่านมารายได้จากการท่องเที่ยวส่วนใหญ่ตกอยู่กับเจ้าของ
ธุรกิจโรงแรม บริษัททัวร์ แต่ชาวบ้านในท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์น้อยที่สุด 

  สมัคร ถะเกิงสุข (2546) ได้ศึกษาเกี่ยวกับสภาพปัญหาและแนวทางการจัดการ  
การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติทางทะเล เกาะเสม็ด ต าบลเพ อ าเภอเมือง จังหวัดระยอง 
ผลการศึกษาพบว่า หน่วยงานของรัฐองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
ยังขาดการประสานและขาดประสบการณ์การมีส่วนร่วมในการพัฒนาพ้ืนที่ร่วมกัน ซึ่งมีผลกระทบต่อ
การอนุรักษ์ทรัพยากรแวดล้อมบนพ้ืนที่ การพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งทางด้านการบริการสิ่งอ านวย
ความสะดวกความปลอดภัย การสร้างความเข้าใจแก่ผู้ประกอบธุรกิจที่มีผลกระผลต่อสิ่งแวดล้อม 
ทางธรรมชาติและการให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวในการปฏิบัติตนขณะท่องเที่ยว จากปัญหาที่พบจาก 
การศึกษา หน่วยงานที่รับผิดชอบควรก าหนดแผนที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวให้ชัดเจน ควรสร้างความ 
ร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชน สร้างมาตรการ กฎระเบียบ เพ่ือก ากับดูแลควบคุมปัญหาที่เกิดข้ึน  
สร้างกระบวนการเรียนรู้ให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้มีจิตส านึกในการให้บริการที่ดีมีมาตรฐานมีความ
รับผิดชอบต่อนักท่องเที่ยว เพ่ือประโยชน์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนตลอดไป 

   ประภาส อิทนปสาธน์ (2546) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการบริหารจัดการท่องเที่ยวแบบชุมชน 
มีส่วนร่วม กรณีหมู่บ้านโคกโก่ง อ าเภอกุฉินารายณ์จังหวัดกาฬสินธุ์ พบว่าการจัดองค์กรชาวบ้าน  
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6 ด้าน ได้แก่ ด้านโครงสร้าง ด้านผู้น า ด้านเป้าหมาย ด้านกิจกรรมร่วมกันการประสานงานและการ
สื่อสาร และการติดตามประเมินผล พบว่าในภาพรวม 6 ด้าน ระดับค่าเฉลี่ยของสมาชิกอยู่ในระดับมาก 
โดยมีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นเรียงจากมากไปหาน้อย คือด้านกิจกรรมร่วมกัน ด้านการประสานงานและ
การสื่อสาร ด้านโครงสร้างด้านเป้าหมายร่วมกันด้านผู้น า และด้านการติดตามประเมินผล การมี 
ส่วนร่วมของชาวบ้านโคกโก่งใน 4 ด้าน พบว่าค่าเฉลี่ยภาพรวมอยู่ในระดับมีส่วนร่วมมาก โดยมี
ค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อย คือ ร่วมรับประโยชน์ ร่วมด าเนินการ ร่วมตัดสินใจ และร่วมวางแผน 
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวใน 6 ด้านพบว่า ภาพรวมความพึงพอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจาก
มากไปหาน้อย คือ ความพึงพอใจด้านวัฒนธรรม และวิถีชุมชนมากที่สุด ด้านกิจกรรมที่เตรียมไว้ให้
นักท่องเที่ยว และด้านความพอใจโดยรวม ส่วน 3 ด้านที่เหลืออยู่ในระดับพอใจปานกลาง คือ การ
ต้อนรับ การบริการ ด้านความปลอดภัย และด้านสถานที่ ส าหรับปัญหาอุปสรรค ด้านความปลอดภัย
ที่รู้สึกจากนักท่องเที่ยวเรื่องแสงสว่าง การจัดเวรยามในการดูแลความเรียบร้อย ส าหรับแนวทาง
พัฒนาในด้านจัดองค์กรชาวบ้านในเรื่องการพัฒนาความเข้าใจให้เห็นความส าคัญ การติดตาม
ประเมินผล ขณะที่ด้านการมีส่วนร่วมควรพัฒนาและให้ความรู้ ความเข้าใจในกระบวนการวางแผน 
และจากนักท่องเที่ยวควรมีการการพัฒนาเพ่ิมความพึงพอใจด้านสถานที่พักและหมู่บ้าน ด้านการ
ต้อนรับและการบริการและด้านความปลอดภัยในการท่องเที่ยวแบบสัมผัสวัฒนธรรมชนบทกับภาค
การเกษตรในชนบทการท่องเที่ยวสามารถเสริมรายได้ภาคเกษตร น าผลผลิตการเกษตรที่มีอยู่หรือ
สินค้าท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์เด่นในชุมชนมาเชื่อมกับการท่องเที่ยวได้ร่วมกิจกรรมเก่ียวกับเกษตรที่มี
ในท้องถิ่น หรือเชื่อมโยงผลิตผลการเกษตรจากท้องถิ่นไปสู่เมืองโดยอาศัยการท่องเที่ยว เป็นการ
พัฒนาภาคเกษตรของชาวชนบทในการท่องเที่ยว 

   นงนุช รุจิรังสิมันตุ์กุล (2549) ได้ศึกษาเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
คุณภาพในการบริการด้านการท่องเที่ยว กรณีศึกษาอุทยานแห่งชาติเขาชะเมา - เขาวงผลการศึกษา 
พบว่า ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว สถานที่พัก และเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการมี
ความคิดเห็นในระดับเหมาะสมมาก ทั้งสามด้าน เนื่องจากมีความเพียงพอของที่จอดรถ และโดยรอบ
ของสถานที่ท่องเที่ยว ความสะดวกรวดเร็วในการจองบ้านพัก หรือเต็นท์ที่พัก และความเหมาะสม
ของอัตราค่าบริการบ้านพัก หรือเต็นท์ของอุทยาน และมีข้อเสนอแนะคือการปรับปรุงพัฒนาคุณภาพ
ในการให้บริการด้านท่องเที่ยว เช่น อยากให้จัดเจ้าหน้าที่เพ่ิมในวันหยุดบริเวณทางเดิน ควรมีการ
บริการโทรทัศน์ ตู้เย็นภายในห้องพักควรเป็นมาตรฐานเดียวกัน และอยากให้รัฐบาลสนับสนุนเงิน
งบประมาณเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึน 

   ยุพิน ศรีหริ่ง (2549) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ จังหวัดหนองบัวล าภู ผลการศึกษาพบว่า การวิเคราะห์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ ในการศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จังหวัดหนองบัวล าภู ผู้วจิัยใช้สนาม 
ในการศึกษาคือ วัดถ้ าเอราวัณ วัดถ้ าสุวรรณคูหา วัดถ้ ากลองเพล วัดเจริญทรงธรรม (โบสถ์สิมไม้) 
และอุทยานแห่งชาติภูเก้า-ภูพานค า โดยผู้วิจัยได้ยึดแนวทางส าหรับการวิเคราะห์ไว้ 4 ประเด็น ได้แก่ 
1) ด้านประวัติศาสตร์และความเป็นมา 2) ด้านสภาพที่ตั้งและสิ่งแวดล้อม 3) ด้านโบราณสถานและ
สิ่งแวดล้อม 4) ด้านชุมชนที่เกี่ยวข้อง สรุปได้ดังนี้ 1) วัดถ้ าเอราวัณเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของ
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จังหวัดหนองบัวล าภู ภายในวัดมีถ้ าต่าง ๆ มากมาย ประกอบกับมีความงดงามที่เกิดจากปรากฏการณ์
ทางธรรมชาติ อาทิหินงอกหินย้อยท่ีมีรูปร่างทรงแปลกตาท่ีหาชมได้ยาก 2) วัดถ้ าสุวรรณคูหาเป็นวัด 
ที่มีโบราณสถานวัตถุ ที่กรมศิลปากรได้ขึ้นทะเบียนไว้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีประวัติศาสตร์ความ
เป็นมาที่มีความเกี่ยวพันกับประวัติศาสตร์จังหวัดหนองบัวล าภู 3) วัดถ้ ากลองเพลเป็นวัดที่มีชื่อเสียง
ด้านวิปัสสนา โดนเฉพาะมีพระเกจิอาจารย์ชื่อดัง คือหลวงปู่ขาว อนาลโยในสายหลวงปู่ฟ่ัน ภูริทัตโต 
และเป็นสถานที่ที่เลื่อมใสศรัทธาแก่ประชาชนบุคคลทั่วไปทั้งภาคอีสานและภาคอ่ืน ๆ ในประเทศ 4) 
วัดเจริญทรงธรรมเป็นสถานที่ตั้งโบสถ์ไม้ที่สร้างด้วยไม้ตะเคียนทั้งหลัง และมีอยู่แห่งเดียวในภาคอีสาน 
5) อุทยานแห่งชาติภูเก้า – ภูพานค าเป็นอุทยานแห่งชาติล าดับที่ 50 ของประเทศ พ้ืนที่ส่วนภูเก้าและ
ส่วนภูพานค า เป็นศูนย์กลางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน มีทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญทั้ง
ทางธรรมชาติได้แก่ สภาพป่าสัตว์ป่า และแหล่งน้ าซึ่งเป็นต้นน้ าของทะเลสาบเหนือเขื่อนอุบลรัตน์ 
และสภาพทางธรณีท่ีน่าสนใจเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาหาความรู้ และการวิจัยทางวิทยาศาสตร์ ทั้ง
ยังเป็นสถานที่พักผ่อนหย่อนใจของประชาชนทั่วไปอีกด้วย การวิเคราะห์การจัดการการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้ยึดแนวทางส าหรับการศึกษาไว้ 5 ประเด็น ได้แก่ 1) ด้านการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ 2) ด้านรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติ 3) วิเคราะห์ด้านการต้อนรับนักท่องเที่ยว 4) วิเคราะห์ด้านที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 
5) วิเคราะห์ด้านแหล่งท่องเที่ยวสรุปได้ว่า ด้านการจัดการการท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 5 แห่งนี้ 
ยังไม่มีการจัดการ และรูปแบบการบริหารจัดการที่เป็นแนวทางชัดเจน เนื่องจากยังไม่ได้รับการ
สนับสนุนจากหน่วยงานรัฐบาลอย่างเป็นทางการ และขาดงบประมาณในการจัดการ ส่วนใหญ่แล้วจะ
เป็นการบริหารจัดการกันเองภายในวัด และชุมชน ทั้งนี้ปัญหาส่วนใหญ่ที่พบในแหล่งท่องเที่ยวคือ
ชุมชนขาดองค์ความรู้เรื่องการจัดการการท่องเที่ยว อาทิ การให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวการให้บริการ
มัคคุเทศก์ และกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้เป็นสิ่งที่มีความจ าเป็นอย่างยิ่งในการ
จัดการการท่องเที่ยว โดยสรุปแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 5แห่งนี้ ล้วนเป็นสถานที่ท่ีมีความน่าสนใจ คือ เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่มีความสวยงามด้านธรรมชาติ และวัฒนธรรม ความเก่าแก่ทางประวัติศาสตร์ เป็นสิ่ง
ที่ทรงคุณค่าประกอบด้วยโบราณสถาน โบราณวัตถุ ที่ส าคัญอย่างยิ่ง ซึ่งมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในการ
สนับสนุน และเร่งให้เกิดการพัฒนา ด้านการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและธรรมชาติที่ส าคัญของจังหวัดหนองบัวล าภูต่อไป 

   สุธิรัตน์ คชสวัสดิ์ (2549) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ
ชาวบ้านห้วยฮี้ ต าบลปูลิง อ าเภอเมือง จังหวัดแม่ฮ่องสอน ผลการวิจัยพบว่าผู้ให้ข้อมูลมีส่วนร่วม 
ในการจัดการการท่องเที่ยว อยู่ในระดับปานกลางคือมีส่วนร่วมในลักษณะของการปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของชุมชน การร่วมอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ การร่วมรักษาวัฒนธรรม ประเพณีของ
ชุมชน การร่วมพัฒนาหมู่บ้านให้สะอาด การเป็นผู้น าทางไกด์ท้องถิ่นให้กับนักท่องเที่ยว แต่ในส่วน
ของการประชุมก าหนดแนวคิด ออกกฎระเบียบต่าง ๆ เป็นหน้าที่ของกรรมการกลุ่มท่องเที่ยวและ
กลุ่มองค์กรจากภายนอก ซึ่งเป็นผู้น าแนวคิดเรื่องการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเข้ามาการแบ่ง
สรรรายได้แบ่งเป็น 3 ส่วน คือให้กับสมาชิก 80 เปอร์เซ็นต์ เข้ากลุ่มท่องเที่ยว 15 เปอร์เซ็นต์ และเข้า
กองกลางเพ่ือน าไปพัฒนากิจกรรมของหมู่บ้าน 5 เปอร์เซ็นต์ แต่สิ่งที่ชุมชนยังขาดความพร้อมคือ 
เรื่องเอกสารแนะน าการท่องเที่ยวภายในชุมชน ทั้งนี้เพราะชาวบ้านยังขาดความช านาญในการ
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รวบรวมข้อมูล และการน าเสนอข้อมูลส าหรับการวิจัยถึงผลที่เกิดจากการจัดการการท่องเที่ยว ที่มีต่อ
ทรัพยากรธรรมชาติอันประกอบด้วยทรัพยากร ดิน น้ า ป่าไม้ โดยเฉพาะทรัพยากรป่าไม้อันเป็นต้นทุน
การท่องเที่ยวชุมชนและเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ซึ่งพบว่าการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวท าให้เกิด
ความเปลี่ยนแปลงต่อทรัพยากรป่า ในระดับปานกลางและเป็นการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางท่ีดีขึ้น 
คือการท่องเที่ยวท าให้ผืนป่าได้รับการดูแลมากข้ึน อีกท้ังยังท าให้ชาวบ้านในชุมชนตระหนักถึงการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติมากข้ึน โดยมีเป้าหมายเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว และแสดงให้นักท่องเที่ยว 
ผู้มาเยือนรับรู้ว่า ชาวบ้านในชุมชนไม่ใช่ผู้ท าลายป่า หากแต่เป็นผู้อนุรักษ์ผืนป่าและอยู่ร่วมกับผืนป่า
แบบพ่ึงพาอาศัยกัน ทรัพยากรดิน และทรัพยากรน้ าเป็นทรัพยากรที่ไม่เกิดความเปลี่ยนแปลงจากการ
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพราะกิจกรรมการท่องเที่ยว ของบ้านห้วยฮ้ี ไม่มีกิจกรรม 
ที่เก่ียวเนื่องกับทรัพยากรน้ าโดยตรง และทรัพยากรดินจากพ้ืนที่เส้นทางเดินป่าก็ไม่เกิดความ
เปลี่ยนแปลงในทางลบ ทั้งนี้เพราะการท่องเที่ยวเดินป่าไม่ได้ด าเนินไปอย่างต่อเนื่องเส้นทางเข้าสู่
หมู่บ้านที่ค่อนข้างล าบากท าให้มีช่วงเวลาที่นอกฤดูกาลท่องเที่ยว พ้ืนที่ป่าไม่ถูกรบกวนท าให้ผืนป่า 
ได้ถูกพักฟ้ืน และคืนสภาพธรรมชาติเช่นเดิม ส่วนผลการศึกษาเกี่ยวกับ ผลของการจัดการ การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มีต่อสภาพทางสังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ พบว่าการท่องเที่ยวท าให้เกิด
ความเปลี่ยนแปลงแต่เป็นการเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน้อยและเป็นการเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีข้ึน 
กล่าวคือการท่องเที่ยวท าให้คนในชุมชนได้มีโอกาสต้อนรับบุคลากรจากภายนอก มีการแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ ความรู้วัฒนธรรม ทั้งทางด้านภาษา ประเพณี การแต่งกาย และเรียนรู้วิธีการด ารงชีวิต
ที่แตกต่างกันไปซึ่งส่วนใหญ่เป็นการน าประโยชน์มาสู่ชุมชนมากกว่า ถึงแม้รายได้ที่มาในรูปของตัว
เงินไม่มากนัก แต่การท าให้คนในชุมชนได้ตระหนักถึงประโยชน์ของภูมิปัญญาท้องถิ่น การน าความรู้
ไปแลกเปลี่ยนกับผู้มาเยือน เพ่ือให้ผู้มาเยือนได้รับรู้และเข้าใจ ในวิถีการด ารงชีวิตแบบเรียบง่ายของ
ชาวปกาเกอญอ รวมทั้งการด ารงชีวิตด้วยการท าไร่หมุนเวียน เข้าใจว่าคนบนดอยก็สามารถอยู่ร่วมกับ
ป่าได้แบบไม่ท าลาย และยังท าให้คนในชุมชนเห็นคุณค่าของความเป็นตัวตนของพวกเขาเอง มีความ
ภาคภูมิใจและพร้อมที่จะกลับมาดูแลหมู่บ้านสืบไป 

   พจนา ชัชวาล (2551) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ าเภอ
ค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ ผลดารศึกษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่อ าเภอค าม่วง จังหวัด
กาฬสินธุ์ มีทั้งหมด 9 แห่ง กระจายอยู่ในทุกต าบลของอ าเภอค าม่วง มีสภาพแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมอยู่ 3 ด้าน คือ 1) ด้านประวัติศาสตร์ โบราณคดี จ านวน 3 แห่ง คือ สิมโบราณต าบล 
เนินยาง พระบรมธาตุเจดีย์ฐิตสีลมมหาเถรานุสรณ์ ต าบลโพน หม้อ ไหโบราณ ต าบลนาทัน 2) ด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติ จ านวน 3 แห่ง คือ ภูพันหยอด ต าบลทุ่งคลอง อ่างเก็บน้ าห้วยสมอทบต าบลดินจี่ 
แหล่งไม้กลายเป็นหิน ต าบลนาบอน และด้านวิถีชุมชน จ านวน 3 แห่ง คือ สวนศิริบุตร ต าบลโพน 
ศูนย์วัฒนธรรมผู้ไทยผ้าไหมแพรวาบ้านโพน ต าบลโพน กลุ่มแม่บ้านเกษตรฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ต าบล 
นาบอน การจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมพบว่า มีการด าเนินการใน 2 กลุ่ม คือ การจัดการ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยกลุ่มราชการ และการจัดการการท่องเที่ยว ทางวัฒนธรรมโดยชุมชน 
กลุ่มราชการก าหนดนโยบายและแผนงานการท่องเที่ยว ให้การสนับสนุน ในการประชาสัมพันธ์บอก
เส้นทางการท่องเที่ยว จัดนิทรรศการแสดงผลงานผลิตภัณฑ์ของชุมชน และให้ความรู้ในการวางแผน 
การจัดสรรงบประมาณ การพัฒนาความพร้อมของพ้ืนที่ การท านุบ ารุงรักษาและส่งเสริมการมีส่วน
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ร่วมของประชาชนในพื้นท่ี ส่วนการจัดการการท่องเที่ยวโดย ชุมชน พบว่าได้มีข้ันตอนในการจัดการ
การท่องเที่ยวไว้ 3 ขั้นตอน คือ ขั้นเตรียมการ เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น แนะน าแหล่ง
ท่องเที่ยว อาสาสมัครนาเที่ยว ขั้นด าเนินการ มีการท าความสะอาด จัด ปรับ ตกแต่ง บ ารุง รักษา
แหล่งท่องเที่ยว และข้ันสรุปผลลการด าเนินงาน มีการประชุมร่วมกันระหว่างองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่นและชุมชน เพื่อวางแนวทางการด าเนินงานทุกเดือน โดนสรุป สภาพแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม อ าเภอค าม่วง มีศักยภาพสูงในการพัฒนาให้มีประสิทธิภาพ เนื่องจากมีเส้นทางหลักถึง  
4 เส้นทาง ติดต่อใน 3 จังหวัด คือ จังหวัดกาฬสินธุ์ จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดสกลนคร และมี
เส้นทางสู่แหล่งท่องเที่ยวสะดวก เป็นถนนลาดยาง ส่วนใหญ่ และติดต่อเชื่อมโยงกันเป็นรูปวงแหวน 
สู่แหล่งท่องเที่ยวทั้ง 9 แห่ง และมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยว แต่ยังขาด
รูปแบบการบริหารจัดการโดยภาครัฐและชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมอย่างจริงจัง ผลจากการศึกษาวิจัย
ครั้งนี้สามารถน าไปประยุกต์ใช้เพ่ือเป็นแนวทางจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมต่อไป 
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   สุชาดา งวงชัยภูม ิ(2551) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
บ้านปราสาท อ าเภอโนนสูง จังหวัดนครราชสีมา ผลการศึกษาพบว่า 1. พัฒนาการของการจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านปราสาท มีวิวัฒนาการ และการสั่งสมประสบการณ์การจัดการและ 
การพัฒนาอย่างต่อเนื่อง จนกระท่ังประสบผลส าเร็จในระดับหนึ่ง โดยแบ่งออกเป็น 3 ยุคคือ  
1) ยุคเริ่มต้นการพัฒนาไปสู่การเป็นหมู่บ้านตัวอย่างซึ่งเป็นไปในลักษณะที่ไม่มีแบบแผนชัดเจน 2) 
ช่วงการค้นพบซากโบราณวัตถุและการพัฒนาชุมชนไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยว และ 3) ช่วงการเริ่ม
น าการจัดการมาใช้ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเป็น ระบบ 2. ลักษณะการจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชนบ้านปราสาทในปัจจุบัน ประกอบด้วยองค์ประกอบ 2 ส่วน คือ ส่วนที่หนึ่งเป็นการ
สนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก ซึ่งประกอบด้วยหน่วยงานรัฐ และองค์กรการพัฒนา สอง เป็น
หน่วยงานภายในชุมชนประกอบด้วย คณะกรรมการแหล่งที่พักชุมชนบ้านปราสาท และกลุ่มเครือข่าย
อาชีพหรือศูนย์การเรียนรู้ซึ่งเป็นบุคคลภายใน หมู่บ้าน จะแบ่งแยกหน้าที่รับผิดชอบและการจัดการ 
เป็นกลุ่มท างานด้านต่าง ๆ เพ่ือสนับสนุนกัน และกัน ผลจากการศึกษาพบว่า สามารถจัดการด้านการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนได้ดีตามศักยภาพของชุมชน 3. ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องเห็นว่าชุมชนสามารถจัดการ
ด้านการท่องเที่ยวชุมชนได้ดีตามศักยภาพชุมชน แต่จะต้องรักษาวัฒนธรรม ประเพณีท่ีดีๆ และวิถีการ
ด ารงชีวิตในรูปแบบที่ได้สืบทอดต่อกันมาจากบรรพบุรุษให้คงอยู่ มีการถ่ายทอดไปสู่ลูกหลานและ
ต้องการให้มีการพัฒนาปรับปรุงการจัดการให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึนต่อไป 4. ความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวต่อการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านปราสาทพบว่า นักท่องเที่ยวมีระดับความพึง
พอใจในภาพรวมอยู่ในระดับสูง แต่ยังต้องการที่จะให้มีการปรับปรุงการให้บริการของชุมชนในจุด 
ต่าง ๆ ให้ได้รับความสะดวกมากยิ่งข้ึน 5. แนวทางในการพัฒนาการจัดการที่เหมาะสมคือ ควรจัดท า
แผนกลยุทธ์ หรือแผนการท่องเที่ยวประจ าปี ควรจัดท าคู่มือส าหรับนักท่องเที่ยวและคณะกรรมการ
ชุมชน ควรมรการจัดเวทีสัมมนา เพื่อประชุมสรุปผลงานและท าการประเมินผลอย่างจริงจังจากทุก
ฝ่ายที่เก่ียวข้อง ควรมีการพัฒนาบุคลากรอย่างสม่ าเสมอ ควรมีการมอบหมายงานโครงการในด้าน
ประชาสัมพันธ์และการตลาดให้มีความชัดเจน มีการจัดการแก้ไขปัญหาในระยะยาว รวมทั้งพัฒนา
ประสานงานกับหน่วยงานที่เก่ียวข้องในการจัดการและพัฒนาให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ควรพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มต่าง ๆ และหาตลาดรองรับสินค้าของชุมชนให้เพียงพอ และจัดรูปแบบการ
ท่องเที่ยวให้มีความหลากหลายและเป็นเอกลักษณ์มากยิ่งขึ้น โดยมุ่งเน้นและส่งเสริมการท่องเที่ยว
บ้านปราสาทให้เป็นลักษณะการท่องเที่ยวเพื่อการศึกษา และควรให้ความส าคัญกับผู้สูงอายุในการ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาสู่รุ่นหลัง 

   กฤษดา ขุ่ยอาภัย (2552) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกรณีศึกษา 
บ้านลวงเหนือ อ าเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมี
ความเห็นว่า ปัจจัยทางการตลาดการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลมากที่สุดในการตัดสินใจมาเท่ียวในจังหวัด
เชียงใหม่คือ แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความเห็นว่าปัจจัย
ทางการตลาดการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลมากที่สุดในการตัดสินใจมาเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม่คือ 
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต ส่วนในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างประเทศพบว่าการบอกต่อจากคนใกล้ชิด คนรู้จัก และอินเตอร์เน็ท มีอิทธิพลมากท่ีสุด  
ในด้านค่าครองชีพและงบประมาณในการท่องเที่ยวมีอิทธิพลมากท่ีสุด ส่วนในด้านความน่าสนใจ 
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ในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศมีความเห็นว่ายังไม่แน่ใจ 
และผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวมีความเห็นว่าสถานการณ์ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ค่อนข้างชะลอ
ตัวเนื่องจากปัญหาเศรษฐกิจ และปัญหาทางการเมือง โดยเล็งเห็นว่านักท่องเที่ยวชาวไทยจะมี
ความส าคัญมากข้ึน ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าควรจะจัด
ขึ้นในรูปแบบของโฮมสเตย์ และต้องอาศัยการสนับสนุนจากภาครัฐ ส าหรับความเห็นของผู้น าชุมชน
บ้านลวงเหนือมีความคิดเห็นสอดคล้องกับผู้ประกอบการ อีกท้ังยังพบปัญหา 3 ส่วน คือ 1. ปัญหา
ภายนอกชุมชนได้แก่ ปัญหาเศรษฐกิจปัญหาการเมือง 2. ปัญหาภายในชุมชน เช่น การขาดความ
เข้มแข็งของชุมชนในเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่น ปัญหาการขาดแคลนบุคลากรและภาษาอังกฤษ เป็นต้น 
3. ปัญหาจากภาครัฐ คือ การขาดการสนับสนุนที่ดีจากภาครัฐเท่าท่ีควร ส าหรับผลกระทบจากการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน คือ ผลกระทบด้านบวกท าให้เกิดความ
เข้มแข็งของชุมชน ไม่ว่าจะเป็นรายได้ การประชาสัมพันธ์ชุมชน ส่วนผลกระทบด้านลบคือ อาจเกิด
ปัญหาด้านอาชญากรรม ยาเสพติด และโรคระบาด เป็นต้น แนวทางท่ีเหมาะสมในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านลวงเหนือคือ การพัฒนารูปแบบของโฮมสเตย์ และการสร้างแหล่งความรู้
ชุมชน 

   สมภพ สายมา (2552) ได้ศึกษาเก่ียวกับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ท่ีเหมาะสม
กับชุมชน บ้านศรีน่าน ต าบลเรือง อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน ผลการศึกษาพบว่า สถานภาพของราษฎร
ในชุมชนส่วนใหญ่จบการศึกษาชั้นประถมปีที่ 6 มีรายได้ต่ ากว่าเกณฑ์มาตรฐานคือมีรายได้เฉลี่ย 
10,000 -25,000 บาท/ครอบครัว/ ปี ราษฎรมีอาชีพท าเกษตรกรรม คือ ท านา ปลูกข้าวเป็นหลัก 
รองลงไปคือการท าไร่ข้าวโพด ถั่วเหลือง และท าสวนเมี่ยง ซึ่งผลผลิตต่าง ๆ ส่วนใหญ่จะน ามาบริโภค
ในครัวเรือน และถ้าเหลือจึงจะจ าหน่ายภายในชุมชน ในสภาพสังคมชุมชนอยู่เย็นเป็นสุขดี มี
วัฒนธรรมชุมชนตามเอกลักษณ์เผ่าพันธุ์ที่สืบมาแต่โบราณ ผลการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยว 
เชิงอนุรักษ์โดยชุมชน พบว่า ชุมชนได้รับการฝึกอบรมและการเรียนรู้การจัดการการท่องเที่ยว 
เชิงอนุรักษ์จากหน่วยงานต่าง ๆ พร้อมกับได้น าองค์ความรู้ด้านภูมิสังคมมาประยุกต์ใช้โดยน า
สภาพแวดล้อมที่เป็นภูมิประเทศที่ยังคงไว้เป็นธรรมชาติมาจัดการแหล่งท่องเที่ยวท าให้เกิดการจัดการ
ด้านต่าง ๆ เกิดการมีส่วนร่วมในชุมชนในการที่จะมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ท่ีเหมาะสมกับ
ชุมชนเอง และมีการจัดกิจกรรมนันทนาการทางการศึกษาการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ท่ีเหมาะสม
กับชุมชน จ านวน 8 กิจกรรมหลัก คือ กิจกรรมศึกษาพืชพรรณไม้ในป่าธรรมชาติ กิจกรรมศึกษา 
การด ารงชีวิตของสัตว์ป่า กิจกรรมถ่านรูปชมวิถีธรรมชาติ กิจกรรมฟังเสียงนกร้อง/ดูนกธรรมชาติ 
บนป่าดอยหลวงป่าเมี่ยงเขาสูงสลับซับซ้อนกิจกรรมศึกษาสมุนไพรป่าท้องถิ่น กิจกรรมประกอบ
อาหารป่าพ้ืนเมืองท้องถิ่น กิจกรรมเล่าขานต านานโบราณ กิจกรรมนันทนาการรอบกองไฟ และ
กิจกรรมเข้าค่ายพักแรม นอกจากนี้ผลจากการศึกษาการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
ที่เหมาะสมกับชุมชน พบว่า ชุมชนได้ร่วมกันวิเคราะห์พื้นที่และได้น าทรัพยากรและสภาพแวดล้อม 
ในท้องถิ่นมาเป็นจุดเด่นและพัฒนาเป็นกิจกรรม ท าให้เกิดความส าเร็จทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สภาพแวดล้อมที่ดีขึ้น โดยจะเห็นได้จากความสามัคคีในชุมชนมีการเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น และ
เกิดจิตส านึกที่ดีในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มีการเปลี่ยนแปลงในทางท่ีดีขึ้น
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ประชาชนมีรายได้จากนักท่องเที่ยวเฉลี่ยเพิ่มขึ้น และประชาชนในพื้นท่ีโยกย้ายไปหาอาชีพรับจ้าง
นอกพื้นที่ลดลงจากเดิมร้อยละ 80 เหลือเพียงไม่เกินร้อยละ 10 เท่านั้น 

   สุดชีวัน นันทวัน ณ อยุธยา (2551) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนเป็นศูนย์กลางกรณีศึกษาอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษา พบว่า
ประชาชนในอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีอายุตั้งแต่ 20 -60 ปี ทราบดีว่า อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ท ารายได้หลักให้กับจังหวัดเชียงใหม่ ท าให้เกิดการจ้างงานและการกระจายรายได้ 
และมีความคิดเห็นว่าวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่นจากอดีตจนถึงปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงไปจาก
เดิมมาก ควรอนุรักษ์วัฒนธรรมแบบดั้งเดิมไว้เพราะมีความเห็นว่าการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณี 
แบบดั้งเดิมไว้จะเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยว อีกท้ังวัฒนธรรมงานประเพณี เทศกาลภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และแหล่งท่องเที่ยวโบราณสถานล้วนเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาใน
ชุมชน แต่พบว่าการเข้าไปมีส่วนร่วมของประชาชนเจ้าของท้องถิ่นในการจัดการการท่องเที่ยวยังมีอยู่
น้อยมากและภาครัฐควรให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชนมากขึ้นในส่วนของสถานการณ์ 
ปัญหาและอุปสรรคของปัจจัยดึงดูดทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 8 ประการ ในอ าเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม่ พบว่ามีปัจจัยดึงดูดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบางประการ เช่น พิพิธภัณฑ์ ดนตรี
พ้ืนบ้าน และวรรณกรรมท้องถิ่น ที่ยังไม่ได้รับการสนับสนุนให้เป็นปัจจัยดึงดูดเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ โดยพบปัญหาทั้งทางด้านบุคลากรที่มี 
องค์ความรู้เกี่ยวกับเรื่องดังกล่าวมีอยู่น้อยและไม่ได้รับการสนับสนุนทั้งทางด้านนโยบายและ
งบประมาณ คนในชุมชนและเยาวชนรุ่นใหม่ยังคงเห็นความส าคัญในเรื่องดังกล่าวน้อย จากผล
การศึกษาดังกล่าวสามารถสรุปแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดนเน้นให้ชุมชนเป็น
ศูนย์กลาง ได้ดังนี้คือ 1) การก าหนด นโยบายการศึกษาของรัฐเป็นเครื่องมือที่ส าคัญในการอนุรักษ์
วัฒนธรรม และเป็นเครื่องมือในการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์  
2) การก าหนดนโยบายท่องเที่ยวของรัฐ จ าเป็นต้องส่งเสริมให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดการ 
การท่องเที่ยว เพื่อสร้างความตระหนักในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของท้องถิ่น  
3) เสริมสร้างชุมชนให้เข้มแข็ง และเปิดพื้นที่ให้ภาคประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินงาน  
มีส่วนร่วมในการตัดสินใจ มีส่วนร่วมในการประเมิน และท่ีส าคัญคือมีส่วนร่วมรับผลประโยชน์มาก
ยิ่งขึ้น 4) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาครัฐ องค์กรที่เกี่ยวข้อง และคนในชุมชนไม่ควร
มุ่งเน้นประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจเพียงด้านเดียวเป็นส าคัญ ควรมุ่งเน้นวัตถุประสงค์และความ
ต้องการของเจ้าของชุมชนและประโยชน์ที่ชุมชนพึงจะได้รับอย่างยั่งยืนในทุก ๆ ด้าน ทั้งด้านคุณภาพ
ชีวิต ความม่ันคงทางสังคม ความงามทางศิลปวัฒนธรรมของชุมชนด้วย ทั้งนี้เพื่อป้องกันการผุกร่อน
ทางวัฒนธรรมและทรัพยากรธรรมชาติที่อาจเกิดขึ้น 

 งานวิจัยต่างประเทศ 
  Sprecher, Dawn Marie (2002) ได้วิจัย Village-Based Tourism Monitorism 
Tourism Change on the Mekong River พบว่าการพัฒนาเป็นตัวบ่งชี้และวัดว่าการท่องเที่ยว 
ในบริเวณแถบลุ่มแม่น าโขงมีการเจริญเติบโตอย่างมีศักยภาพที่ยัง  ยืนเพราะมีแม่น าโขงไหลผ่าน 
หลายประเทศในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ท าให้แม่น าโขงมีความส าคัญในการพัฒนาทางตรงและ 
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มีโครงการน าร่องในหลายประเทศที่ต้องสร้างกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวแถบลุ่มแม่น าโขง เช่น 
ประเทศพม่าไทย ลาว เวียดนาม และกัมพูชา ทัง้นี้ปรากฏว่าหมู่บ้านมีการพัฒนาเพ่ือให้สอดคล้องกับ 
การท่องเทีย่วเชิงนิเวศอย่างยังยืน และสามารถส่งผลกระทบด้านบวกต่อเศรษฐกิจชุมชนในอัตรา 
ทีสู่งขึน้ ซ่ึงเป็นผลดีต่อการท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น 
  Stem, Caroline Jeanine (2002) ได้วิจัยบทบาทการพัฒนาท้องถิ่นในการจัดการพ้ืนที่
คุ้มครอง : การศึกษากรณีเปรียบเทียบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในประเทศคอสตาริกา พบว่า 
ประสิทธิผลของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศซึ้งเป็นการอนุรักษ์และกลยุทธ์การพัฒนาในที่ศึกษาครั้งนี้ผสม
ปะปนกันทีใ่ดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเสนอให้ทางเลือกด้านเศรษฐกิจได้ ทีน่ั่น  โอกาสการท่องเที่ยว
และการจ้างงานดูเหมือนจะท าให้คนละท้ิงที ดินการเกษตรกรรมและที ดินที สงบสุขไปโดยปล่อยให้
ป่าแห่งทีส่องเกิดขึ้นมาแทน ปรากฏว่าการท่องเทีย่วเชิงนิเวศท่ีมีอิทธิพลต่อค่านิยมในการอนุรักษ์และ
เจตคติน้อยมาก ปัจจัยอื่น ๆ ที มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการอนุรักษ์และมุมมองได้แก่ ความเข้มงวด 
ของกฎหมาย ระดับการศึกษาและผลประโยชน์ทางอ้อมของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ได้การท่องเที่ยว 
เข้าครอบง าเศรษฐกิจ ที่นั่น  ผลประโยชน์จะขยายกว้างออกไป แต่จะมีผลกระทบเพ่ิมขึ้นด้วย 
จึงเป็นโอกาสของเจ้าของที พักและโรงแรมจะต้องปรับปรุงการด าเนินงานการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
เพ่ือเพ่ิมผลประโยชน์ส าหรับชุมชนท้องถิ่น 
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  Casellas, Antonia P. (2003) ได้วิจัยรูปแบบบาร์เซโลนาหรือนโยบายและการวางแผน 
พลวัตในการพัฒนาการท่องเที่ยว พบว่า รูปแบบของาบาร์เซโลนาในการพัฒนาการท่องเที่ยวจาก 
ทศวรรษที่ 1980 จนถึง 1990 ตามแนวคิดแบบเขตเมืองแล้วมาพัฒนาที่ดินการปฏิรูปเขตเมือง 
ในบาร์เซโลนาต้องใช้ลักษณะการประกอบการอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามลักษณะนโยบาย 
ในเมืองใหญ่ในยุโรปและสหรัฐ โดยหุ้นส่วนของรัฐและเอกชนไทยขาดการมีส่วนร่วมของชุมชน 
จึงต้องสร้างศูนย์วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวในเมืองขึน้และควบคุมแรงงานและอุตสาหกรรม 
โรงแรมตามกฎหมายท้องถิ่นและกฎหมายแห่งชาติจึงสามารถด าเนินไปด้วยดี 
  Liu, Abby Yi-chun (2003) ได้วิจัยการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์และการวางแผนการ
ท่องเทีย่ว : กรณีศึกษาจากสาธารณรัฐประชาชนจีนและประเทศมาเลเซีย พบว่า เมือ่ก าหนดให้มี
พลวัตการท่องเทีย่วควรบรรจุการจ้างงานการท่องเที่ยวในบริบทที่กว้างขึน้ให้ครอบคลุมประเด็น
วัฒนธรรมศาสนา ชาติพันธุ์ และอุดมคติวิทยาต้องเอาใจใส่เรื่องทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเที่ยว
มากกว่านี้ทัง้นโยบายและแผน มีข้อจ ากัดเก่ียวกับผลประโยชน์ของท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวทีเ่พ่ิมขึน้ 
เพราะขาดแคลนทรัพยากรมนุษย์ ขาดทักษะการท่องเที่ยวทัง้ๆ ทีบู่รณาการการท่องเทีย่วไว้ 
ในแผนเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติแล้วและขาดการปลูกฝังไมตรีจิตในบุคลากรรวมทั้งกลยุทธ์ 
อีกหลายประการ 
  Hurlbert, Diana H. (2003) ได้วิจัย : กรณีศึกษาการวางแผนกลยุทธ์เพื่อจัดการ
ท่องเทีย่วเป็นการพัฒนาในสหรัฐตะวันตกจ านวน 3 รัฐ พบว่า วิธีการ ทีเ่ปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อม
นั้น น าไปสู่การเปลี่ยนแปลงตามล าดับความส าคัญของชุมชนซึ่งสะท้อนให้เห็นในนโยบายและกลยุทธ์ 
ทีร่ับเอามาระบุภาระหน้าที่ที่มองเห็นเมือ่เข้าสู่ขัน้ตอนใหม่ของการพัฒนา โดยต้องเตรียมพร้อม 
ส าหรับต้นทุนและผลประโยชน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเมื่อมีการพัฒนาเศรษฐกิจ 
  Xie, Philip Feifan (2004) ได้วิจัยการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที ไหหล า ประเทศจีน 
(Authenticating Cultural Tourism : Folk Villages in Hainan, China) จากการวิจัยพบว่า 
การไปเทีย่วทีไ่หหล า เป็นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมประจ าเผ่าที่ 
สืบทอดต่อกันมา ในขณะเดียวกันก็มีการพิจารณาว่ามีความเหมาะสมกับการลงทุนหรือไม่ นักวิจัย 
ได้ท าการวิจัยโดยแสดงให้เห็นว่า เกาะไหหล าเป็นสถานที เปี่ยมไปด้วยวัฒนธรรมอันเก่าแก่ โดยมี
จุดมุ่งหมายหลักคือ การน าเอาวัฒนธรรมของชนเผ่าลี ในเกาะไหหล า ประเทศจีน พัฒนาให้เป็น
หมู่บ้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คนทีเ่ข้ามามีบทบาทส าคัญคือ รัฐบาล นักลงทุนนักท่องเที่ยว 
และกลุ่มชนพ้ืนเมืองโดยเปรียบเทียบกับมาตรฐานการพัฒนา ปี ค.ศ. 1989 เกีย่วกับสิ่งที่เกีย่วข้องกับ
สินค้า วิวัฒนาการทางวัฒนธรรม ตัวการทีเ่ก็บรักษาวัฒนธรรมความมีเสรีภาพของชนเผ่า และการ
พัฒนาแหล่งท่องเทีย่วให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีข้อขัดแย้ง ระหว่างกลุ่มต่างๆ แม้ว่า
วัฒนธรรมหลายอย่างค่อนข้างจะสมบูรณ์และสวยงาม มีเอกลักษณ์ แต่นักลงทุนบางคนมีความคิดเห็น
ขัดแย้งก่อความตึงเครียดในกลุ่มนักลงทุนเนื่องจากรัฐบาลสนใจเรื่องเสรีภาพของประชาชน มากกว่า
การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ฝ่ายนักลงทุนเข้าใจในเจตนาของชนเผ่าผิดไปว่าพวกเขา
ต้องการงานและเงิน แต่พวกเขาต้องการรักษาไว้ซึ่งวัฒนธรรมของพวกเขามากกว่า งานวิจัยนี้แสดงให้
เห็นว่า สิ่งทีด่ีอยู่แล้วไม่ควรจะไปให้ใครประเมินค่าเพ่ือท าให้เกิดความสนใจ อีกทังเกาะไหหล านี้ควร
ยึดความเป็นธรรมชาติและเอกลักษณ์ของตนเองไว้ไม่ควรยึดมาตรฐานพ้ืนฐานการพัฒนา 
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  Boi, Paul Owusu (2004) ได้วิจัยทัศนคติ และการรับรู้ต่ออุทยานแห่งชาติและ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน Ghana : กรณีของชุมชน ในอุทยานแห่งชาติ Digna โดยทั่วไป
การจัดตัง้สวนสาธารณะมักจะขัดแย้งกับการใช้ประโยชน์ของแหล่งธรรมชาติ การวิจัยนี้ใช้กรณีศึกษา 
ตรวจสอบทัศนคติและ การรับรู้ของผู้ที อาศัยในชุมชน Dome จนถึงอุทยานแห่งชาติ Digna และ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวในกานา ใช้การสัมภาษณ์และการสังเกตแบบมีส่วนร่วมเป็นแหล่งข้อมูลหลัก 
ศึกษาความส าคัญของอุทยานต่อผู้อาศัย และวิธีการรับมือกับผลกระทบที่เกิดขึน้และทางเลือกในการ 
พัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวประเมินจากลักษณะทางกายภาพและผลผลิตทางวัฒนธรรมของชุมชน 
Done การรับรู้ของผู้อาศัยต่อการท่องเที่ยวก็เช่นเดียวกัน ถึงแม้ผู้อาศัยเข้าใจผลกระทบทางลบ 
ของการท่องเที่ยวแต่ก็มีการส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวมากมาย แม้ว่าการส่งเสริมการพัฒนา 
การท่องเทีย่วในอุทยานจะเพ่ิงเริ่มต้นด้วยการศึกษาเพ่ือหลีกเลี่ยงความคาดหวังทีย่ังไม่บรรลุเป้าหมาย 
ของผู้ที อาศัยในชุมชน Dome 
  Lu, Shiau-Yun (2006) ได้วิจัยอ านาจการควบคุมการพัฒนาการท่องเที่ยวและ 
การอนุรักษ์ : การวางแผนของเกาะแห่งหนึ่งที่มีวัฒนธรรมแบบดังเดิมในประเทศไต้หวัน พบว่าเกาะ 
หลันหยู ซ่ึงมีประชากรดังเดิมคือชาวยามิใช้วัฒนธรรมดังเดิมแต่เผชิญกับความกดดันจากนโยบาย 
การอนุรักษ์ธรรมชาติ การกลมกลืนทางวัฒนธรรมกระแสหลักและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเมือ่
ประเมินผลกระทบจากด้านต่าง ๆ 3 ด้าน สรุปได้ว่า ให้มีข้อเสนอแนะเป็นกลยุทธ์ในการวางแผนและ
พัฒนาเกาะหลันหยูเพื่อให้วัฒนธรรมดั้งเดิมของคนพ้ืนเมืองสามารถอยู่ได้ต่อไป  
  Mitz, Robyn (2007) ได้ท าการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศ
แคนาดา เป็นงานวิจัยระดับปริญญาโท ของมหาวิทยาลัยรอยัลโรด (Robyn Royal Roads 
University) เรื่องมุมมองของชุมชนต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว (A Community’s Pwrspective 
Ontourism Development) มีวัตถุประสงค์ในการศึกษา พิสูจน์ มุงมองของมีทซ์ต่อการพัฒนา 
การทอ่งเทีย่วมากกว่านั้นเป็นการค้นพบการท่องเที่ยวชุมชน การต้องการติดต่อสื่อสารและ 
ต้องร่วมมือกันจากบุคคลหลายฝ่าย เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมการท่องเที่ยว จากการหารือหรือผู้มีส่วนร่วม 
ในกลุ่มเล็กและกลุ่มใหม่ นอกจากที ได้มุงมองหลาย ๆ มุมมอง มากกว่าระบบมุมมองต้องการความ
ร่วมมือภายในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวภาพรวมทั้งหมดต้องมองภายในชุมชน การเพ่ิมมูลค่าและ
วิสัยทัศน์ที่จะท าองค์กรแข็งแรงเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว  



 

 

  97 

 จากการศึกษาทบทวนงานวิจัยทั้งในและต่างประเทศนั้น ผู้วิจัยได้น ามาสังเคราะห์งานที่
เกี่ยวขอ้ง โดยน าเอางานวิจัยเพ่ือน ามาอธิบาย การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมือง 
ปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ดังกล่าวมาแล้วข้างต้น  
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน อ าเภอ
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งผู้วิจัยมุ่งศึกษา 
ความเป็นมา สภาพปัจจุบันและปัญหา การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดน
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานีโดยมีข้ันตอน วิธีด าเนินการวิจัยดังนี้ 
  1. ขอบเขตของการวิจัย 
   1.1 เนื้อหา 
   1.2 วิธีการวิจัย 
   1.3 ระยะเวลาวิจัย 
   1.4 พ้ืนที่วิจัย 
   1.5 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  2. วิธีด าเนินการวิจัย 
   2.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
   2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
   2.3 การจัดกระท าและวิเคราะห์ข้อมูล 
   2.4 การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในเรื่องของการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
ในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี โดยมีขอบเขตการวิจัยประกอบด้วย 
  1. เนื้อหา 
   1.1 เพ่ือศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
   1.2 เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ 
จงัหวัดอุบลราชธานี 
   1.3  เพ่ือศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
 
 
  2. วิธีการวิจัย 
   การวิจัย การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยท าการรวบรวมข้อมูล
จากงานวิจัยที่เก่ียวข้องและท าการเก็บข้อมูลภาคสนามโดยการส ารวจ (Basic Survey) การสังเกต 
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(Obesrvation) การสัมภาษณ์ (Interview) และการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion)  แล้ว
ท าการบันทึกข้อมูล แล้วน าข้อมูลที่ได้มาจัดกระท าข้อมูล และตรวจสอบข้อมูลด้วยวิธีการตรวจสอบ
สามด้านของข้อมูล ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยจ าแนก
ตามหัวข้อของความมุ้งหมายของการวิจัยโดยวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 
  3. ระยะเวลาในการวิจัย 
   ตั้งแต่เดือน มกราคม 2560 ถึงเดือน มกราคม 2561 
  4. พ้ืนที่วิจัย 
   ผู้วิจัยก าหนดพื้นที่ศึกษา ในเขตพ้ืนที่การปกครองอ าเภอเขมราฐซึ่งแบ่งการปกครอง
ท้องที่ออกเป็น 9 ต าบล 123 หมู่บ้านดังนี้ 
    4.1   ต าบลเขมราฐ                22   หมู่บ้าน 
    4.2   ต าบลขามป้อม                17   หมู่บ้าน 
    4.3   ต าบลหัวนา                   15   หมู่บ้าน 
    4.4   ต าบลหนองผือ               14   หมู่บ้าน 
    4.5   ต าบลนาแวง                   13   หมู่บ้าน 
    4.6   ต าบลหนองนกทา          13   หมู่บ้าน 
    4.7   ต าบลแก้งเหนือ               10   หมู่บ้าน 
    4.8   ต าบลหนองสิม                1    หมู่บ้าน 
    4.9   ต าบลเจียด                       9    หมู่บ้าน 
  5. ด้านประชากรกลุ่มตัวอย่าง 
   ประชากร ได้แก่ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในเขตพ้ืนที่ อ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี  
   กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
    1. กลุ่มผู้รู้ (Key informant) แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
     1.1 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 7 คน ได้แก่ 
ผู้อ านวยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัด วัฒนธรรมจังหวัด นายกองค์การบริหาร
ส่วนจังหวัด วัฒนธรรมอ าเภอ นายกองค์การบริหารส่วนต าบล  นายยกเทศมลตรี   
 
     1.2 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในอ าเภอเขมราฐ จ านวน 7 คน ได้แก่  
นายกองค์การบริหารส่วนต าบลเขมราฐ ก านัล ผู้ใหญ่บ้าน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน ผูน้ าท้องถิ่น 
ชมรมคนรักเขมราฐ 

    2. กลุ่มผู้ปฎิบัติ (Casual informant) แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
     2.1 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 7 คน ได้แก่

นักท่องเที่ยว เจ้าหน้าที่ภาครัฐและเอกชน นักเรียนและนักศึกษา (ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว) 
นายกองค์การบริหารส่วนต าบลเขมราฐ ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น 
ชมรมคนรักเขมราฐ 

     2.2 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในอ าเภอเขมราฐ จ านวน 7 คน ได้แก่  
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เจ้าหน้าที่ภาครัฐและเอกชน นักเรียนและนักศึกษา (ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว) นายก
องค์การบริหารส่วนต าบลเขมราฐ ก านัล ผู้ใหญ่บ้าน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน ผู้น าทอ้งถิ่น  
ชมรมคนรักเขมราฐ 

    3. กลุ่มบุคคลทั่วไป (General Informants) แบ่งเป็น 2 กลุ่มได้แก่ 
     3.1 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 7 คน ได้แก่  

ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น ผู้น าท้องที่ นักท่องเที่ยว นักเรียน นักศึกษา 
     3.2 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในอ าเภอเขมราฐ จ านวน 7 คน ได้แก่ 

ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น ผู้น าท้องที่  นักเรียน นักศึกษา 
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ตาราง 2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
 

 
ประเภท 

ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเท่ียว 
ทางวัฒนธรรม 

ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเท่ียวในอ าเภอ
เขมราฐ 

 จ านวน  จ านวน 
 
 
 
กลุ่มผูรู้ ้
Key 
informant 

ผู้อ านวยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ส านักงานจังหวัด วัฒนธรรมจังหวดั 
นายกองค์การบริหารส่วนจังหวดั 
วัฒนธรรมอ าเภอ นายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบล  นายยกเทศมลตร ี  

 
 
 
7 

นายกองค์การบริหารส่วนต าบล
เขมราฐ ก านลั ผู้ใหญ่บ้าน 
ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน 
ผู้น าท้องถิ่น ชมรมคนรักเขมราฐ 
 

 
 
 
7 

 
 
 
 
กลุ่มผู้ปฎิบัติ 
Casual 
informant 

นักท่องเที่ยว เจ้าหน้าท่ีภาครัฐและ
เอกชน นักเรียนและนักศึกษา (ท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว) นายก
องค์การบริหารส่วนต าบลเขมราฐ ก านัล 
ผู้ใหญ่บ้าน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน 
ผู้น าท้องถิ่น ชมรมคนรักเขมราฐ 

 
 
 
 
7 

เจ้าหน้าท่ีภาครัฐและเอกชน 
นักเรียนและนักศึกษา (ท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว) 
นายกองค์การบริหารส่วนต าบล
เขมราฐ ก านลั ผู้ใหญ่บ้าน 
ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน 
ผู้น าท้องถิ่น ชมรมคนรักเขมราฐ 

 
 
 
 
7 

กลุ่มบุคคล
ทั่วไป 
General 
Informants 

ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น ผู้น าท้องที่ 
นักท่องเที่ยว นักเรียน นักศึกษา 

 
7 

ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น ผู้น า
ท้องที่  นักเรียน นักศึกษา 

 
7 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 
 1. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยแบ่งออกตามกลุ่มผู้ให้ข้อมูลดังนี้ 

   1.1 การสังเกต (แบบมีส่วนร่วม/ไม่มีส่วนร่วม)  
    เป็นการสังเกตสภาพทั่วไปของสถานที่ท่องเที่ยวของอ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
   1.2 แบบสอบถาม (แบบมีส่วนร่วม/ไม่มีส่วนร่วม) 

   1.3 การสัมภาษณ์ (แบบมีโครงสร้าง/แบบไม่มีโครงสร้าง)  
    เพ่ือรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างให้สอดคล้องกับความมุ่งหมายโดยก าหนด
ประเด็นในการสัมภาษณ์ และการสนทนากับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลอย่างกว้างๆ เพื่อให้ได้ข้อมูลเป็นธรรมชาติ
ทีสุ่ด 
   1.4 แบบสนทนากลุ่ม (แบบมีโครงสร้าง/แบบไม่มีโครงสร้าง) 
  2. การเก็บรวบรวมข้อมูล (ปฐมภูมิ/ทุติยภูมิ) การน าข้อมูลต่างๆ ที่ได้เก็บไว้ รายงานไว้
ในเอกสารต่างๆ มาท าการศึกษาและวิเคราะห์ 
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    ปฐมภูมิ คือ ข้อมูลที่ผู้วิจัยได้เก็บข้ึนมาใหม่เพ่ือตอบสนองวัตถุประสงค์การวิจัย 
ในเรื่องการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรม เมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
               ทุติยภูมิ คือ ข้อมูลต่างๆ ที่มีผู้วิจัยเก็บหรือรวบรวมไว้ก่อนแล้วเพียงแต่น าข้อมูล
เหล่านั้น มาศึกษาใหม่ 
   3. การจัดการกระท าข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล การจัดกระท าข้อมูล คือ การบริหาร
การจัดเก็บข้อมูล การประมวลข้อมูลที่ได้มา แต่ข้อมูลนี้ยังไม่มีการประมวลผล 
    การวิเคราะห์ข้อมูล คือการจัดการข้อมูลด้วยวิธีต่างๆ เช่นการค านวณ การน าเสนอ
ข้อมูล เพ่ือให้ได้รับผลลัพธ์ตามวัตถุประสงค์ และเป็นวิธีการตรวจสอบข้อมูลที่ได้เก็บรวบรวมมาแล้ว
เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่ถูกต้อง หากข้อมูลมีความสอดคล้องตรงกันจะท าให้มีความเชื่อมั่นและเป็นจริง 
   4. การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล เมื่อท าการวิเคราะห์ข้อมูลเสร็จแล้ว ผู้วิจัยจะ
น าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพทางวัฒนธรรม สรุปให้ตรงประเด็นตามความมุ่ง
หมายของการวิจัย และน าผลของการวิจัย มาพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ในบทที่ 4 
ต่อไป 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี  ผู้วิจัยใช้วธิีการวิจัยเป็นแบบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Methodology) 
ได้ศึกษาข้อมูลของ อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ในครั้งนี้ผู้วิจัยได้เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล
ตามความมุ่งหมายตามล าลับขั้นตอนดังนี้ 
  ตอนที่ 1 ประวัติบ้านเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
  ตอนที่ 2 สภาพปัจจุบันและปัญหาการจัดการท่องเที่ยวเมืองปลายแดนเขมราฐ  
จังหวัดอุบลราชธานี 
  ตอนที่ 3 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ  
จังหวัดอุบลราชธานี 
 
ตอนที่ 1 ประวัติบ้านเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
 จากการศึกษาประวัติและความเป็นมาพบว่า อ าเภอเขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็น
เมืองที่มีบทบาทส าคัญต่อเมืองอื่นๆ ในภูมิภาคนี้ เพราะเป็นเมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอก ขึ้นตรงต่อ
กรุงเทพมหานคร มิได้ขึ้นกับเมืองอุบลราชธานีเช่นเมืองอ่ืนๆ และ เมืองเขมราฐ ยังมีเมืองขึ้นอีกหลาย
เมือง เช่น เมืองอ านาจเจริญ เมืองค าเข่ือนแก้ว เป็นต้น 
 การตั้งเมืองเขมราฐ ปรากฏเอกสารที่เป็นหลักฐานว่าในปี พ.ศ. 2357 ซึ่งเป็นปีเดียวกับ
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย โปรดเกล้าตั้งเมืองยโสธรขึ้น อุปหาด (ก่ า) ซึ่งเป็นอุปหาด
เมืองอุบลราชธานี ไม่พอใจที่ท าราชการกับพระพรหมราชวงศา (ท้าวทิดพรหม) เจ้าเมืองอุบลราชธานี
คนที่ 2 จึงอพยพไพล่พลไปหาท าเลที่เหมาะสมตั้งเมืองขึ้นใหม่ ซึ่งเป็นการสนองพระบรมราโชบายใน
การตั้งเมืองขึ้นใหม่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ ในที่สุดพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย ทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งบ้านโคกกงพะเนียง ขึ้นเป็นเมืองเขมราฐธานีขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร เมื่อ 
พ.ศ. 2357 พร้อมทั้งโปรดเกล้าฯ แต่งตั้งให้อุปหาด (ก่ า) เป็นพระเจ้าเทพวงศาเมืองตลอดสมัย
รัตนโกสินทร์ตอนต้น เมืองเขมราฐ มีความส าคัญ และขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานครตลอดมา 
 ถึง พ.ศ. 2371 เมื่อเสร็จสิ้นสงครามปราบกบฏเจ้าอนุแล้ว พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัวโปรดเกล้าฯ ให้เมืองโขงเจียม ซึ่งเคยขึ้นตรงต่อเจ้าเมืองจ าปาสักมาขึ้นตรงต่อเมืองเขมราฐ 
เป็นผลให้เมืองเขมราฐมีบทบาทมากขึ้น เมื่อโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งเมืองค าเข่ือนแก้วในปี พ.ศ. 2388  
เมืองอ านาจเจริญในปี พ.ศ. 2401 ก็โปรดเกล้าให้ขึ้นตรงต่อเมืองเขมราฐ เช่นกัน 
 ในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เมื่อมีการปรับปรุงการปกครอง 
ส่วนภูมิภาคครั้งใหญ่ เพ่ือให้บังเกิดผลตามท่ีก าหนดใน “พระราชบัญญัติลักษณะปกครองท้องที่  
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ร.ศ. 116” มณฑลอีสานถูกแบ่งออกเป็น 8 บริเวณ ส าหรับบริเวณอุบลราชธานี มีอยู่ 3 เมือง คือ 
เมืองอุบลราชธานี เมืองเขมราฐ และเมืองยโสธร แต่ละเมืองมีพ้ืนที่ขึ้นตรงหลายอ าเภอดังที่ปรากฏว่า
ในปี พ.ศ. 2445 เมืองเขมราฐ มีพระเขมรัฐเดชธนีรักษ์ (ค าบุ) เป็นผู้ว่าราชการเมือง และมีอ านาจ 
อยู่ในปกครอง 6 อ าเภอ คืออ าเภออุทัยเขมราฐ อ าเภอประจิมเขมราฐ อ าเภออ านาจเจริญ อ าเภอ 
ค าเข่ือนแก้ว อ าเภอโขงเจียม และอ าเภอวารินช าราบ อันแสดงให้เห็นว่าเมืองเขมราฐ ยังเป็นเมืองที่มี
ความส าคัญมาก 
            ต่อมาใน พ.ศ. 2452 ได้มีการปรับปรุงการปกครองภายในบริเวณเมืองอุบลราชธานี 
อีกครั้งหนึ่ง เมืองเขมราฐถูกลดฐานะเป็นอ าเภอ และรวมอ าเภออุทัยเขมราฐ และอ าเภอประจิม
เขมราฐ เข้าด้วยกันเป็นอ าเภออุทัยเขมราฐ ขึ้นกับเมืองยโสธร แต่ก็ยังเป็นบริเวณอุบลราชธานีอยู่
เหมือนเดิม ในราชการพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้มีการแยกมณฑลอีสานออกเป็น  
2 มณฑล คือ มณฑลอุบลราชธานี กับมณฑลร้อยเอ็ด เมื่อวันที่ 9 เมษายน 2455 และมีการปรับปรุง
ให้เหมาะสม เมืองยโสธรถูกยกเลิกไป เมืองอุทัยเขมราฐ ก็มีฐานะเป็นอ าเภอขึ้นกับจังหวัด
อุบลราชธานีตลอดมาจนถึงปัจจุบัน (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2560)  
            ข้อมูลทั่วไปอ าเภอเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอชายแดน อยู่ในเขตการปกครอง 
ของจังหวัดอุบลราชธานี มีที่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด ระยะห่างจากตัวจังหวัด 
ประมาณ 105 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร ระยะทางประมาณ 750 กิโลเมตร แบ่งการ
ปกครองออกเป็น 9 ต าบล 123 หมู่บ้าน มีพ้ืนที่ประมาณ 526.75 ตารางกิโลเมตร และมีอาณาเขต 
ดังนี้ ทิศเหนือ จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขง บริเวณตรงข้ามเมืองสองคอนแขวงสะหวันเขต ประเทศ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) เป็นแนวยาวตามล าน้ าโขง ทิศตะวันออก  
จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขงบริเวณตรงข้ามเมืองคอนพะเพ็ง แขวงสาละวัน ประเทศสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) และอ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี ทิศใต้ ติดต่อกับ
อ าเภอนาตาล และอ าเภอกุดข้าวปุ้น จังหวัดอุบลราชธานี ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอปทุมราชวงศา 
และอ าเภอชานุมาน จังหวัดอ านาจเจริญ 
 อ าเภอเขมราฐ แปลว่า ดินแดนแห่งความเกษมสุขเป็นอ าเภอหนึ่งในจังหวัดอุบลราชธานี 
อยู่ริมแม่น้ าโขง อ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอเก่าแก่ที่ตั้งมาตั้งแต่สมัยกรุงเทพ อยู่ริ่มแม่น้ าโขงเป็น
ระยะทางยาวกว่า 40 กิโลเมตร ซึ่งฝั่งตรงข้ามคือ เมืองสองคอน แขวงสุวรรณเขต (สะหวันนะเขต) 
ของประเทศลาว เขมราฐเป็นเมืองที่มีทัศนียภาพแม่น้ าโขงที่สวยงาม หาดทรายที่มีชื่อเสียงคือ  
หาดทรายสูง และ จะมีการแข่งเรือยาวอ าเภอเขมราฐซึ่งจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี 
 
 ค าขวัญประจ าอ าเภอ 
  "ต้นต ารับร าตังหวาย ถิ่นไทยนักปราชญ์ ทวยราษฎร์น้ าใจงาม สุดเขตแดนสยาม มะขาม
หวานหลายหลาก กล้วยตากรสดี ประเพณีแห่เทียนพรรษา แข่งนาวาสองฝั่งโขง" 
 สถานที่ท่องเที่ยว 
  หาดทรายสูง ที่ตั้ง บ้านลาดหญ้าคา หมู่ที่ 10 ต าบลนาแวง 
  แก่งช้างหมอบ ที่ตั้ง บ้านห้วยยาง หมู่ที่ 10 ต าบลเขมราฐ 
  ภูอ่าง ที่ตั้ง บ้านหลักเขต หมู่ที่ 9 ต าบลหนองนกทา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B8%87
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  พระเจ้าใหญ่องค์แสน ที่ตั้ง วัดโพธิ์ หมู่ที่ 7 ต าบลเขมราฐ 
  พระเจ้าใหญ่องค์หมื่น ที่ตั้ง วัดบ้านอุบมุง หมู่ที่ 5 ต าบลเขมราฐ 
  พระหยกไซมีเรีย ที่ตั้ง วัดโพธิ์ หมู่ที่ 7 ต าบลเขมราฐ 
  แก่งสะพานเหล็ก ที่ตั้ง บ้านสามแยกถ้ าเสือ หมู่ที่ 17 ต าบลเขมราฐ 
  ภูรัง ที่ตั้ง บ้านบาก ม.2 ต.หัวนาและ บ้านดอนโด่ ม.10 ต าบลหัวนา 
  ภูพนมดี ที่ตั้ง บ้านแก้งหลักด่าน ม.7 และบ้านพนมดี ม.10 ต าบลหนองผือ 
  ภูยอ ที่ตั้ง บ้านค าสง่า ม.11 ต าบลหนองนกทา 
  ดอนสโงม ที่ตั้ง บ้านนาแวง หมู่2 ต าบลนาแวง 
 เทศกาลและประเพณี 
  แข่งเรือยาวประเพณีสองฝั่งโขง ไทย-ลาว ล าน้ าโขง หน้าเทศบาลเขมราฐ เดือนตุลาคม
ของทุกปี 
  ถนนคนเดินอ าเภอเขมราฐ ทุกวันเสาร์ที่ 2 และวันเสาร์ที่ 4 ของเดือน 
  ประเพณีสงกรานต์ แก่งช้างหมอบ เทศบาลต าบลเทพวงศา 13-15 เมษายน 
  ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา เทศบาลเขมราฐ เดือนกรกฎาคม 
 ผลิตภัณฑ์สินค้าพื้นเมือง 
  กล้วยตาก นางวัชมี อุ่นจิตร 
  สมุนไพร นางมาลา มัธยามาศ และนางสมคิด ดงศรี หมู่ 1 ต าบลขามป้อม 
  ผ้าทอมือ นางสมภพ บุ้งทอง 30 หมู่ 6 ต าบลนาแวง 
  ขนมนางเล็ด กลุ่มแม่บ้านบ้านเหนือเขมราฐ 
  แหนมใบมะยม กลุ่มแม่บ้านบ้านเหนือเขมราฐ 
  กล้วยฉาบ และกล้วยฉาบเส้น กลุ่มแม่บ้านหนองวิไล หมู่ 11 ต าบลเขมราฐ 
  กลุ่มสานกระติบข้าว หมู่ 13 ต าบลขามป้อม 
 
ตอนที่ 2 สภาพปัจจุบันและปัญหาการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ 
จังหวัดอุบลราชธานี 
 
 การวิจัยเรื่อง การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี ครั้งนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับสภาพปัจจุบันและปัญหาการจัดการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ด้วยการสังเกตอย่างมีส่วนร่วม 
และการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลกลุ่มเป้าหมาย จากประเด็นการศึกษา 5 ด้านคือ 1. ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวด้านศิลปกรรม 2. ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านอาหารพื้นเมือง 3. ทรัพยากรการท่องเที่ยว
ด้านการแต่งกาย 4. ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านสถานที่ และ 5. ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้าน
ขนบธรรมเนียมประเพณี 
 2.1 ศึกษาสภาพปัจจุบันการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี  
  จากการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้อง ผนวกกับผลจากการสังเกตอย่างมีส่วนร่วม เกี่ยวกับ 
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สภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
จากประเด็นการศึกษา 5 ด้านมีดังนี ้1. ทรัพยากรท่องเที่ยวด้านศิลปกรรม 2. ทรัพยากรท่องเที่ยว
ด้านอาหารพ้ืนเมือง 3. ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านการแต่งกาย 4. ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
ด้านสถานที ่ และ 5. ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านขนบธรรมเนียมประเพณี 
  1. ศิลปกรรม  
   จากการศึกษาสภาพปัจจุบันการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า มีสถานที่ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับศิลปกรรม ได้แก่ 
    1.1 ศาสนสถานและศาสนวัตถุ 
     วัดอูบมูง วัดพระเจ้าใหญ่อูบมุงตั้งเป็นวัดมาเป็นเวลานานมากกว่า 60 ปี 
จนถึงปี พ.ศ. 2514 สมัยพระอธิการลี หรือพระครูโกวิทเขมคุณเป็นเจ้าอาวาส และเป็นเจ้าคณะต าบล 
ในสมัยนั้นได้มีการประชุมพิจารณาที่จะสร้างวิหารพระเจ้าใหญ่อูบมุงขึ้นใหม่ โดยมีพระครูวรกิจโกวิท 
เจ้าคณะอ าเภอเขมราฐ เป็นประธาน ที่ประชุมมีความเห็นพร้อมให้สร้างขึ้นซึ่งมีขนาดกว้าง 12 เมตร 
ยาว 21 เมตร หลังปัจจุบันโดยมีผู้มีจิตศรัทธาบริจาคและงบประมาณในการจัดงานบุญประจ าปี และ
งบประมาณบางส่วนทางราชการได้สนับสนุนอุดหนุนจนแล้วเสร็จ สิ้นค่าก่อสร้างประมาณล้านเศษ 
เมื่อปี พ.ศ. 2528 ได้ท าการรื้ออุโมงค์หลังเก่าออก แล้วเปลี่ยนเป็นรูปฉัตรครององค์พระไว้และยกแท่น
ใหม่ค่าก่อสร้างในครั้งนั้น จ านวน 15,000 บาท  
 

 
 

ภาพประกอบ 3 วัดอูบมูง ตั้งอยู่ที่หมู่ 5 ต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ 
 
                 ซึ่งประวัติวัดพระเจ้าใหญ่อูบมุงที่กล่าวมานี้นับว่าได้เป็นปูชนียวัตถุท่ีส าคัญ 
มาตั้งแต่โบราณ ซึ่งสืบทอดมาจาก ปู่ ย่า ตา ทวด ของชนชาวไทย สมควรยิ่งนักที่อนุชนรุ่นหลังจะได้
อนุรักษ์และหวงแหนทะนุบ ารุงไว้ซึ่งพระพุทธศาสนาเพ่ือให้มีความเจริญรุ่งเรืองและเป็นที่เคารพ
สักการะสืบต่อไป (พระอธิการสมควร สญฺญโม, 2560: สัมภาษณ์) 

http://guideubon.com/news/view.php?t=18&s_id=28&d_id=30
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     วัดโพธิ์ เป็นวัดสังกัดมหานิกาย ได้รับพระราชทานวิสุงคามสีมา เมื่อ พ.ศ. 
2516 ตามประวัติที่เล่าสืบต่อกันมาได้ความว่า วัดโพธิ์ ตั้งเมื่อ พ.ศ. 2331 โดยแม่ชี (แม่ขาว) ได้หนีภัย
สงคราม น าผู้คนอพยพลงมาจากเวียงจันทน์ พร้อมด้วยลูกหลานญาติโยมลงมาตามล าน้ าโขง มายึด
ชัยภูมิแห่งนี้ตั้งหมู่บ้านและวัดขึ้นในสมัยพระเจ้าตากสินมหาราช แห่งกรุงธนบุรี ปูชนียวัตถุท่ีส าคัญ
ได้แก่ พระเจ้าใหญ่องค์แสน 
 

 

 
ภาพประกอบ 4 บรรยากาศในวัดโพธิ์ ต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 

 

     วัดบุ่งขี้เหล็ก 
      ประวัติวัดบุ่งขี้เหล็กที่มีการบันทึกไว้ เป็นสังกัดคณะสงฆ์มหานิกาย ที่ดิน
ตั้งวัดมีเนื้อที่ 7 ไร่ หนังสือส าคัญส าหรับที่ดิน คือ น.ส.3 อาคารเสนาสนะประกอบด้วยมหาวิหารและ
อุโบสถ สร้างเมื่อ พ.ศ. 2547 หอเจ้าแม่กวนอิม สร้างปี 2548  เจดีย์ศรีอริยะเมตตรัย ปูชนียวัตถุมี
พระพุทธรูปปางมารวิชัย จ านวน 56 องค์ เป็นพระพุทธรูปที่สร้างขึ้นเรียงกันอย่างสวยงาม อาศัย 
การร่วมแรงร่วมใจช่วยหากันคลละไม้ละมือจากชาวบ้านบุ่งขี้เหล็ก 
      และผู้เลื่อมใสศรัทธาในหลวงปู่จันทร์หอม สุภาทโร วัดบุ่งขี้เหล็ก ตั้งอยู่ฝั่ง
ตรงข้ามของหมู่บ้านบุ่งขี้เหล็ก ประกาศตั้งเป็นวัดเมื่อวันที่ 20 กันยายน พ.ศ. 2543 เดิม ชื่อวัดสังวร
นาราม อยู่ห่างจากอ าเภอเขมราฐไปทางอ าเภอโขงเจียมประมาณ 13 กิโลเมตร ภายหลังหลวงปู่จันทร์
หอม ได้มาสร้างและบูรณะใหม่ และให้ชื่อว่า วัดบุ่งขี้เหล็ก ได้รับพระราชทานวิสุงคามสีมา เมื่อวันที่ 
19 มีนาคม พ.ศ. 2550  การบริหารและปกครอง มีเจ้าอาวาสพระครูสุนทรพัฒโนดม หรือ หลวงปู่
จันทร์หอม สุภาทโร เป็นเจ้าอาวาส ตั้งแต่วันที่ 18 ธันวาคม พ.ศ. 2543 วันนี้เคยได้รับเกียรติบัตร
รางวัลเป็นวัดที่มีความสะอาดดีมากตามโครงการ "อุบลเมืองสะอาด ราชธานีอีสาน" ประจ าปี 2553 
 
 

http://guideubon.com/news/view.php?t=18&s_id=34&d_id=34
http://guideubon.com/news/view.php?t=18&s_id=34&d_id=34
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ภาพประกอบ 5 วัดบุ่งขี้เหล็ก ต าบลนาแวง อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
     

 
 

ภาพประกอบ 6 นักศึกษาศึกษาดูงานวัดบุ่งขี้เหล็ก อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
     วัดชัยภูมิการาม  
      วัดชัยภูมิการาม หรือวัดกลางเขมราฐ ตั้งอยู่ในเทศบาลต าบลเขมราฐ  
ตามค าบอกเล่าสร้างมาแล้วกว่า 200 ปี ความส าคัญของวัดนี้คือ แต่ก่อนเป็นที่อยู่ของเจ้าเมือง 
ฝ่ายพระท่ีปกครองในเขตปัจจิม คือเมืองอุบล (หัวเมืองทางปัจจิม) ตั้งแต่ชานุมาน ดอนตาล เขมราฐ 
โขงเจียม ศรีเมืองใหม่ บรรดาเมืองต่าง ๆ ที่อยู่ริมโขงนี้ขึ้นตรงต่อเขมราฐธานีทั้งหมด 
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      วัดชัยภูมิการามแห่งนี้ แต่ก่อนเป็นวัดหลวง เวลามีงานจัดกิจกรรมงาน
ใหญ่ ๆ จะจัดที่นี่ เจ้าเมืองต่าง ๆ ก็จะมาดื่มน้ าสาบานกันที่วัดนี้เช่นกัน ภายในบริเวณวัดมีโบสถ์
เก่าแก่รูปพญานาค สร้างโดยช่างฝีมือจากเวียดนามจึงมีเค้าโครงรูปแบบศิลปะของชาวเวียดนาม 
ผสมอยู่ อีกทั้งยังมีศาลาการเปรียญที่สร้างโดยช่างจากชาวเวียดนามด้วยเช่นกัน 
      ลักษณะหน้าโบสถ์ท่ีมีพญานาคนั้น จะไม่เหมือนกับพญานาคท่ีอยู่หน้า
โบสถ์ตามวัดทั่วไปที่เคยเห็น เนื่องจากจะเป็นรูปพญานาคท่ีถูกตัดปาก และไม่มีเกร็ด ตามแบบของ
ศิลปะเชียงรุ้ง สถาปัตยกรรมจึงมีความผสมกลมกลืนระหว่างไทย ลาว และเวียดนาม เพราะช่าง 
ที่ท ามาจากเวียดนาม เป็นยุคเชลยศึกที่โดนต้อนมาท า พระประธานในโบสถ์ มีอายุกว่า 55 ปี  
ชื่อพระไชยมงคล 
 

 
 

ภาพประกอบ 7 วัดชัยภูมิการาม หรือวัดกลางเขมราฐ ในเทศบาลต าบลเขมราฐ 
 

      วัดชัยภูมิการามนี้ กล่าวว่าโดยเจ้าเมืองเขมราฐ พระเทพวงศาเป็นผู้สร้าง
ไว้ พระเทพวงศาเป็นต้นตระกูลของแสงสิงแก้ว เป็นเจ้าเมืองคนแรกของเมืองเขมราฐธานี ซึ่งอัฐิของ
ตระกูลแสงสิงแก้วพร้อมทั้งเจ้าเมืองเขมราฐก็อยู่ที่วัดนี้ วัดชัยภูมิการาม จึงถือเป็นวัดประจ าตระกูล
ของ แสงสิงแก้ว 
     1.2 พระพุทธรูป 
                  พระเจ้าใหญ่องค์แสน เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ขนาดหน้าตักกว้าง  
1.09 เมตร สูงรวมเกตุ 1.59 เมตร สร้างด้วยอิฐโบราณ ถือด้วยน้ าเกสรดอกไม้ผสมน้ าเปลือกไม้  
ตามภูมิปัญญาของคนสมัยโบราณ เป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองของชาวเขมราฐมาช้านานตั้งแต่ 
บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน และเป็นพระพุทธรูปเก่าแก่ที่สุดองค์หนึ่งของจังหวัดอุบลราชธานี  



 

 

  110 

 
 

ภาพประกอบ 8 พระเจ้าใหญ่องค์แสน วัดโพธิ์ ต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
      พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย  
สร้างด้วยอิฐผสมปูนขาว ขนาดหน้าตักกว้าง 2.90 เมตร สูง 4.36 เมตร มีอายุเก่าแก่ และเป็นที่เคารพ
นับถือ ของประชาชนไทยและลาว ปัจจุบัน ประดิษฐานอยู่ที่วัดพระโต บ้านปากแซง ต าบลพะลาน 
อ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี 
 

 

 
ภาพประกอบ 9 พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ วัดปากแซง บ้านปากแซง 

  

http://guideubon.com/news/view.php?t=18&s_id=34&d_id=34
http://guideubon.com/news/view.php?t=18&s_id=9&d_id=23
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                   ประวัติความเป็นมา ตามค าบอกเล่าของผู้เฒ่าผู้แก่ซ่ึงได้เล่าสืบทอดกันมา
กล่าวว่า มีกษัตริย์สมัยขอมพระองค์หนึ่ง ทรงพระนามว่า พระยาแข้วเจ็ดถัน ได้เสด็จล่องเรือลงมา
ตามล าแม่น้ าโขงในฤดูฝน พอถึงบ้านปากแซงก็ค่ าลง จึงได้หยุดประทับแรม 1 คืน วันรุ่งขึ้น พระองค์
ได้เสด็จขึ้นไปยังหมู่บ้าน และได้พบกับเจ้ากวนของหมู่บ้านในสมัยนั้น พระยาแข้วเจ็ดถัน ได้ตรัสถาม
ถึงประวัติของหมู่บ้าน เจ้ากวนได้เล่าให้ฟังว่า บ้านนี้มีหาดสวยงามกว้างใหญ่ ในฤดูแล้ง หาดทรายจะ
โผล่ขึ้นเหนือผิวน้ า และหาดทรายแห่งนี้มีสิ่งอัศจรรย์อยู่คือ ถ้าปีใดหาดทรายโผล่ขึ้นเหนือผิวน้ า
ระหว่างหมู่บ้าน ประชาชนจะอยู่เย็นเป็นสุข เมื่อพระองค์ได้ทราบก็เกิดศรัทธาในใจว่า สักวันหนึ่ง
จะต้องย้อนกลับมาสร้างหมู่บ้านนี้ให้เป็นเมือง  
                  ในราว พ.ศ. 1154 พระองค์ ก็ได้เสด็จมา พร้อมด้วยข้าทาสบริวารเป็นจ านวน
มาก เมื่อเสด็จมาถึง พระองค์จึงได้มอบให้เจ้าแสง (คงจะเป็นนายชั้นผู้ใหญ่) เป็นคนควบคุมการ
ก่อสร้างพร้อมกันนี้ก็ได้สร้างพระพุทธรูปขึ้นองค์หนึ่ง ซึ่งสร้างแล้วเสร็จเมื่อประมาณ พ.ศ. 1180 และ
ขนานนามว่า พระอินทร์ใส่โฉม (ต่อมาเรียก พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ) เมื่อเจ้าแสงก็ถึงกรรมลง ชาวเมือง
ได้สร้างหอหลักเมืองขึ้นเพ่ือเป็นอนุสรณ์ และขนานนามว่า หอแสง ต่อมาวัดแห่งนี้ก็ขาดคนบูรณะ 
และกลายเป็นวัดร้าง จนกระทั่งเวลาผ่านไปหลายร้อยปี ควาญช้างในหมู่บ้านนี้ ได้ไปพบพระพุทธรูป
องค์ดังกล่าว และได้บอกบุญชาวบ้านร่วมกันบูรณะวัดขึ้นมาอีกครั้งหนึ่งและต่อมาจึงเปลี่ยนชื่อวัดเป็น 
วัดพระโต 
    พระเจ้าใหญ่องค์หมื่นวัดอูบมุง เป็นพระพุทธรูปนาคปรก ประดิษฐานในอุบ  
ที่ก่ออิฐถือปูนโบราณที่มีลักษณะพิเศษ สันนิษฐานเบื้องต้นน่าจะร่วมยุคเม่ือสร้างพระธาตุพนม  
พระเจ้าใหญ่อูบมุง (พระเจ้าใหญ่องค์หมื่น) เป็นพระพุทธรูปที่เก่าแก่ท่ีมีมาตั้งแต่สมัยโบราณ สร้างใน
สมัยใดไม่ปรากฏแน่ชัด  แรกพบเมื่อประมาณ 200 กว่าปีมานี้เอง  ความเป็นมาในดินแดนแห่งนี้แต่
ก่อนยังเป็นที่รกร้างว่างเปล่าไม่มีผู้คนเข้ามาอาศัยอยู่ ต่อมาเมื่อประมาณปี พ.ศ. 2349 มีเท้าศรีจันทร์ 
ศรีสุราชเป็นชาวอ าเภอเขมราฐได้อพยพมาพร้อมกับพรรคพวกจ านวนหนึ่งมาตั้งแหล่งท ามาหากิน 
ในบริเวณท่ีตั้งหมู่บ้านอุบมุงแห่งนี้ และในครั้งนั้นมีการค้นพบพระพุทธรูปองค์นี้อยู่ในป่ารกชัฏ
ประดิษฐานอยู่ในวัดร้างเป็นพระพุทธรูปปางนาคปรก และมีอูบมุงก่อด้วยอิฐ 
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ภาพประกอบ 10 พระเจ้าใหญ่องค์หมื่นวัดอุบมุง อ าเภอเขมราฐ 

 
    1.3 ภาพจิตกรรมฝาผนัง  
     ภาพจิตรกรรมวัดชัยภูมิการาม เป็นภาพจิตกรรมฝาผนังวัดชัยภูมิการาเรื่อง
ประวัติของพระพุทธเจ้า  

 

 
 

ภาพประกอบ 11 ภาพจิตรกรรมภายในอุโบสถของวัดชัยภูมิการาม ในเขตเทศบาลต าบลเขมราฐ 
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      ภาพจิตรกรรมวัดบุ่งนี้เหล็ก ชุดนี้เป็นการสร้างงานเรื่อง เวศสันดรชาดก  
เป็นเรื่องราวที่เป็นที่นิยมกันมาเนิ่นนาน เนื่องจากว่าเป็นหนึ่งในทศชาติของพระพุทธเจ้า ที่ชาตินั้น 
เกิดมาเพ่ือบ าเพ็ญศีลและการให้ทาน ส่วนรูปแบบการเขียนงานนี้จะเป็นแบบจิตรกรรมสากล คือ  
เป็นรูปภาพที่มีการใช้สีและแสงที่ออกมาเหมือนหรือคล้ายกับของจริงมากท่ีสุด งานที่เสร็จออกมาก็จะ
สวยไปอีกแบบ คนที่ดูรู้สึกเข้าใจ ในความหมายของภาพง่ายไม่ซับซ้อน 
 

 

 
ภาพประกอบ 12 ภาพจิตรกรรมภายในอุโบสถของวัดบุ่งขี้เหล็ก ในเขตเทศบาลต าบลเขมราฐ 

 
  2. อาหารพื้นบ้าน    
   ขนมดอกบัว ขนมพ้ืนเมืองเก่าแก่ของชาวเขมราฐมีมาช้านานตั้งแต่โบราณ  
มาแล้วนิยมทานกันยันลูกหลานรุ่นปัจจุบันนี้ 
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ภาพประกอบ 13 ขนมบัวเป็นขนมพ้ืนเมืองของชาวเขมราฐ 
 

   ข้าวจี่ทาไข่ ท าจากข้าวเหนียวย่างทาไข่ไก่ย่างจนสุกนิยมทานกันช่วงหน้าหนาวเดือน
พฤศจิกายน ถึง กุมภาพันธ์ ของทุกปี 
 

 
 

ภาพประกอบ 14 ข้าวจี่ปั้นทาไข่ไก่ยามหนาวของชาวเขมราฐ 
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   ห่อหมกอีสาน ท าจากปรีกล้วยผมสมกับไก่พ้ืนเมือง หรือผสมหมู ปลาแล้วแต่ใจชอบ
ปรุงเครื่องเทลงกระทงใบกล้วยแล้วน าไปนึ่งในหวดนึ่งข้าวเหนี่ยวจนสุกจิ้มข้าวเหนียวรสชาดอร่อยดี 
 

 

 
ภาพประกอบ 15 ห่อหมกอีสาน อาหารพื้นเมืองของชาวอ าเภอเขมราฐ 

 
    จากการศึกษาด้านอาหาร พบว่า บนถนนคนเดินยามเย็นของเขมราฐ มีอาหาร
ท้องถิ่น อาหารพ้ืนเมือง จากการที่ได้เดินชมถนนวัฒนธรรมถนนคนเดินเขมราฐ ก็รู้สึกว่าได้บรรยากาศ
ของวัฒนธรรมทางสายอีสาย ที่มีกลิ่นไอของแม่น้ าโขงลอยมาอยู่ตลอดสาย และอาหารก็พ้ืนบ้าน
พ้ืนเมืองเรียบง่ายราคาก็เหมาะแก่การลองลิ้มชิมรส ไม่ว่าจะเป็นของคาวอย่างห่อหมกปลาแม่น้ าโขง 
และของหวานอย่างขนมฟักบัว ก็ต่างมีความอร่อยที่ถูกปากเอาเสียจริงๆ 
   กล้วยตาก จากการศึกษาพบว่า กล้วยตาเขมราฐกล้วยตากรสดี” ที่ปรากฎในค าขวัญ
ประจ าอ าเภอเขมราฐแสดงให้เห็นถึงความส าคัญ และความเป็นมาของกล้วยตาก และในปัจจุบัน 
จ านวนครัวเรือนที่ท ากล้วยตากเป็นอาชีพหลักลดจ านวนลงและคนที่ท ากล้วยตากเป็นอาชีพหลักนั้น 
ก็จะเป็นรุ่นคนยายที่มีอายุ 50 ปีขึ้นไปเป็นส่วนใหญ่ แม้จะมีลูกหลานมาช่วยแต่ทุกคนก็มีอาชีพหรือ
หน้าที่เป็นของตัวเอง จึงเป็นที่น่าสนใจว่า หากไม่มีใครให้ความส าคัญกับกล้วยตากที่เป็นของขึ้นชื่อ
ประจ าท้องถิน่ตนเอง อาชีพท ากล้วยตาก อาจหายไปจากท้องถิ่นได้ (จากปัจจุบันที่มีคนยึดอาชีพ
กล้วยตากเป็นรายได้หลักไม่ถึง 10 ครัวเรือน) 
    พ้ืนฐานความรู้เดิมที่โรงเรียนหรือชุมชนมีอยู่ (ในบริบทที่เกี่ยวกับประเด็นหลักนี้) 
ในท้องถิ่นเขมราฐมีการท ากล้วยตากมายาวนาน และเป็นของขึ้นชื่อประจ าอ าเภอเขมราฐ จนเป็นหนึ่ง
ของดีที่อยู่ในค าขวัญประจ าอ าเภอ และในวิถีชีวิตประจ าวันของนักเรียนที่ได้พบเห็นการท ากล้วยตาก 
ในชุมชนที่ส่วนใหญ่จะเป็นคุณย่าคุณยาย ผู้สูงอายุเป็นคนท า อาจจะมีลูกหลานช่วยบ้าง แต่ก็ไม่ได้ 
ท าด้วยตลอด เพราะลูกหลานก็มีภาระหน้าที่อ่ืน มีงานประจ า หรือเรียนหนังสือ  
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ภาพประกอบ 16 กล้วยตาก ของฝากข้ึนชื่ออ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 

 
 

ภาพประกอบ 17 การบรรจุภณัฑ์กล้วยตาก ของอ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 

 มะขามหวาน จากากรศึกษาพบว่า มะขามเป็นเขมราฐจะเป็นมะขามหวาน 
พันธุ์ครูอินทร์ และพันธุ์พระโรจน์ 
     1. พันธุ์ครูอินทร์  พันธุ์พ้ืนเมืองเดิมภาคอีสานของจังหวัดอุบลราชธานี  
มีแหล่งก าเนิดดั้งเดิมที่อ าเภอเขมราฐ 
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ภาพประกอบ 18 มะขามหวานบ้านนาทรายพันธุ์ครูอินทร ์ต าบลพระสาน อ าเภอเขมราฐ 
 

     2. พันธุ์พระโรจน์  มะขามหวานพันธุ์พระโรจน์ พันธุ์พ้ืนเมืองเดิมภาคอีสาน
ของจังหวัดอุบลราชธานี มีแหล่งก าเนิดดั้งเดิมที่จังหวัดอ านาจเจริญ 
 

 
 

ภาพประกอบ 19 มะขามหวานพันธุ์พระโรจน์ พันธุ์พ้ืนเมืองของจังหวัดอุบลราชธานี  
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      จากค าขวัญประจ าอ าเภอเขมราฐที่ว่า “ต้นต าหรับร าตังหวาย ถิ่นไทย
นักปราชญ์ ทวยราษฎร์น้ าใจงาม สุดเขตแดนสยาม มะขามหวานหลายหลาก กล้วยตากรสดี ประเพณี
แห่เทียนพรรษา แข่งนาวาสองฝั่งโขง” ค าว่า  “กล้วยตากรสดี” ที่ปรากฎในค าขวัญประจ าอ าเภอ
เขมราฐแสดงให้เห็นถึงความส าคัญ และความเป็นมาของกล้วยตาก และในปัจจุบัน จ านวนครัวเรือนที่
ท ากล้วยตากเป็นอาชีพหลักลดจ านวนลงและคนที่ท ากล้วยตากเป็นอาชีพหลักนั้นก็จะเป็นรุ่นคนยายที่
มีอายุ 50 ปีขึ้นไปเป็นส่วนใหญ่ แม้จะมีลูกหลานมาช่วยแต่ทุกคนก็มีอาชีพหรือหน้าที่เป็นของตัวเอง 
จึงเป็นที่น่าสนใจว่า หากไม่มีใครให้ความส าคัญกับกล้วยตากท่ีเป็นของขึ้นชื่อประจ าท้องถิ่นตนเอง 
อาชีพท ากล้วยตาก อาจหายจากอ าเภอเขมราฐได้ ในท้องถิ่นเขมราฐมีการท ากล้วยตากมายาวนาน 
และเป็นของขึ้นชื่อประจ าอ าเภอเขมราฐ จนเป็นหนึ่งของดีที่อยู่ในค าขวัญประจ าอ าเภอ และในวิถี
ชีวิตประจ าของชาวบ้านที่ได้พบเห็นการท ากล้วยตากในชุมชนที่ส่วนใหญ่จะเป็นคุณย่าคุณยาย 
ผู้สูงอายุเป็นคนท า จึงท าให้กล้วยตากมีรสชาติที่ดั่งเดิมคือนุ่ม หอม และกลมกล่อมกว่ากล้วยตากท่ี
อ่ืนๆ จะใช้แดดจากธรรมชาติและมีกลวิธีที่เป็นโบร่ าโบราณสืบต่อกันมา จนท าให้กล้วยตากของอ าเภอ
เขมราฐเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย ไม่ว่าใครได้เดินทางมายังเขมราฐ จะต้องซื้อกล้วยตากรสดีกลับไป
เป็นของฝากท่ีระลึกอย่างแน่นอน 
  3. หัตกรรมผ้า 
   การหมักผ้า จากการศึกษาพบว่า ชาวบ้านในต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี ได้ร่วมกันตั้งกลุ่มหมักผ้าด้วยสมุนไพรโบราณ ออกจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวและผู้ที่
นิยมผ้าพื้นเมืองของอ าเภอเขมราฐ 
    จากการสัมภาษณ์ พบว่า  
    ได้ใช้บ้านของตนเองตั้งเป็นกลุ่มหมักผ้า โดยใช้สีจากธรรมชาติแบบโบราณ  
ย้อมผ้าฝ้าย แล้วน ามาทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ ที่สืบทอดมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ที่เป็นข้าราชการในอดีตของ
เมืองเขมราฐธานี หรือ อ าเภอเขมราฐในปัจจุบัน จากนั้นก็จะน าไปขายสร้างรายได้ให้กับสมาชิก 
ของกลุ่มซึ่งมีอยู่ 34 คน แต่สิ่งที่ภูมิใจที่สุดคือ สมาชิกได้ช่วยกันอนุรักษ์ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ 
ชาวเขมราฐ ที่สืบทอดกันมาหลายชั่วอายุคนผ้าพื้นเมืองจะเป็นเสื้อผ้าส าเร็จรูป มีเสื้อผ้าฝ้ายทั้ง 
ของเพศชาย และเพศหญิงมีเสื้อสีด าปักลายและผ้าฝ้ายด้นมือมีสีสันสวยงามหลากหลาย 

        (ธนิฐา วงศ์ปัดสา, 2560: สัมภาษณ์) 
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ภาพประกอบ 20 ผ้าฝ้ายพื้นเมืองฝีมือกลุ่มหมักผ้าโดยใช้สีธรรมชาติอ าเภอเขมราฐ 

 

 
 

ภาพประกอบ 21 สมาชิกเครือข่ายสตรีเขมราฐแต่งชุดผ้าฝ้ายพื้นเมืองประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
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  4. ทรัพยาการการท่องเที่ยวด้านสถานที่ 
   4.1 ถนนคนเดินเขมราฐ   
    เป็นตลาดถนนคนเดินของเมืองเขมราษฎร์ธานี ซึ่งจัดขึ้นครั้งแรก ด้วยกลุ่มฮักนะ
เขมราฐและผู้บริหารเทศบาลต าบลเขมราฐ  โดยนายกเทศมนตรีต าบลเขมราฐ มีแนวความคิดท่ีจะ
พัฒนาบ้านเมืองเก่าท่ีมีประวัติศาสตร์ และเศรษฐกิจ ที่เคยคึกคักในอดีต ให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง
ในบรรยากาศย้อนยุค 
    ถนนคนเดินเขมราษฎร์ธานี ตั้งอยู่ถนนวิศิษฏ์ศรี ต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ 
จังหวัดอุบลราชธานี เดิมเป็นถนนสายเศรษฐกิจมีการค้าขายคึกคักมาก เพราะเป็นเมืองท่าระหว่าง
ไทยกับสาธารณรัฐปะชาธิปไตยประชาชนลาว เมื่อปี พ.ศ. 2518 ลาวเปลี่ยนแปลงการปกครอง ท าให้
การค้าซบเซาเรื่อยมา จนเมื่อ กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 ขณะนั้นนางลัดดา เจษฎาพาณิชย์ ชนะการ
เลือกตั้งและได้ด ารงต าแหน่งนายกเทศมนตรีต าบลเขมราฐ และกลุ่มฮักนะเขมราฐได้ร่วมประชุมกับ
นางลัดดาเพื่อจัดท ากิจกรรมถนนคนเดินบนถนนสายนี้ เพราะมีบ้านไม้เก่าจ านวนมากซ่ึงยังคงสภาพ
เดิมเป็นมีบรรยากาศ กลิ่นอายความเก่าแก่บ่งบอกถึงความเป็นเมืองเก่าในอดีต จึงได้เริ่มสร้างการมี
ส่วนร่วมของชุมชนโดยชักชวนแม่ค้าเปิดร้านค้าขายอาหารและสินค้าต่างๆ เช่นผ้าฝ้ายย้อมครามซึ่ง
เป็นลวดลายผ้าเขมราฐที่เป็นอัตลักษณ์ของคนเขมราฐ และได้ชักชวนผู้เฒ่าผู้แก่มาร่วมฟ้อนร าในนาม
ชมรมร้องเล่นเต้นร า ซึ่งเขมราฐเป็นต้นต ารับร าตังหวาย และในวันที่ 12 เมษายน พ.ศ. 2556 ได้เริ่ม
เปิดถนนคนเดิน อย่างเป็นทางการ เพ่ือฉลอง 199 ปี เมืองเขมราษฎร์ธานี และจัดให้มีกิจกรร 
ทุกวันเสาร์ ในสัปดาห์ที่ 2 และ 4 ของเดือน  
       จนกระท่ัง 25 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 อาจารย์เนาวรัตน์ พงศ์ไพบูลย์ ศิลปิน
แห่งชาติ และคณะสมัชชาปฏิรูปประเทศไทย ได้มาถนนคนเดิน เพ่ือรวบรวมข้อมูล รับฟังความคิดเห็น 
และน าไปสู่นโยบายปฏิรูปประเทศไทย และเมื่อวันที่ 29 สิงหาคม 2558 อาจารย์เนาวรัตน์ได้มา
เขมราฐอีกครั้งเป็นการส่วนตัว พร้อมกับอาจารย์อานันท์ หาญพาณิชย์พันธ์ รองอธิการบดีฝายพัฒนา
สังคม มหาวิทยาลัยรังสิต ทั้งสองท่านเห็นว่าเมืองเขมราฐมีต้นทุนทางวัฒนธรรมมากมาย และได้ให้ 
ค าแนะในการค้นหาอัตลักษณ์ของเขมราฐ ทุกด้าน เช่น ด้านการแต่งกาย วัฒนธรรมการแต่งกาย 
อาหาร ที่อยู่อาศัย ธรรมชาติ ศาสนาเพ่ือให้อนุชนรุ่นหลังได้ภาคภูมิใจและสืบสานวัฒนธรรมต่อไป
และเห็นว่าสามารถพัฒนาเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ชื่นชม ท าให้ชุมชน 
มีรายได้  
       เมื่อวันที่ 18 พฤศจิกายน พ.ศ. 2558 ทีม RSU Wisdom Media ได้มาถ่ายท า
สารคดีเก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ศาสนา วัฒนธรรม ของเขมราฐ และได้รับความ
ช่วยเหลือจากสถาบันส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม จนน าไปสู่การท า MOU ระหว่างมหาวิทยาลัยรังสิตกับ
เทศบาลต าบลเขมราฐและชมรมรักษ์วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวอ าเภอเขมราฐ เพื่อการพัฒนา 
เมืองเขมราฐ จนท าให้ถนนคนเดินเขมราษฎร์ธานี เป็นถนนสายวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยว  
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เชิงวัฒนธรรม มีนักท่องเที่ยวและหน่วยงานราชการและองค์กรภาคเอกชนเข้ามาเท่ียวชมและศึกษา 
ดูงานอย่างไม่ขาดสาย                                          
    โดยปัจจุบันกิจกรรมถนนคนเดินจัดให้มีทุกวันเสาร์ และด าเนินมาเป็นเวลา 5 ปีเศษ 
อ าเภอเขมราฐตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดอุบลราชธานี ห่างจากตัวจังหวัด  
105 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร 750 กิโลเมตร (สนั่น โกศัลวัตร, 2560: สัมภาษณ์) 
 

 
 

ภาพประกอบ 22 การแสดงฟ้อนร าพื้นเมืองบนถนนคนเดินเขมราฐ 
 

 
 

ภาพประกอบ 23 การแต่งกายพื้นเมืองส่งเสริมการท่องเที่ยวถนนคนเดินเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ 
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    ถนนคนเดินเป็นถนนสายวัฒนธรรมถนนคนเดินเขมราฐ เขมราฐเป็นอ าเภอ
เก่าแก่มากของจังหวัดอุบลราชธานี มีอายุ 200 ปี เป็นอ าเภอที่มีชื่อแปลว่าดินแดนแห่งความเกษมสุข 
อยู่ริมแม่น้ าโขงฝั่งตรงข้ามคือเมืองสองคอน แขวงสุวรรณเขต สปป.ลาว เริ่มต้นจัดงานปฐมฤกษ์ 
ครั้งแรกเมื่อวันที่ 12 เมษายน พ.ศ. 2556 ด้วยกลุ่มฮักนะเขมราฐและผู้บริหารเทศบาลต าบลเขมราฐ 
โดยนางลัดดา เจษฏาพานิชย์ นายกเทศมนตรีต าบลเขมราฐ มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาบ้านเมืองเก่าทาง
ประวัติศาสตร์และเศรษฐกิจ ที่เคยคิดคักในอดีตให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้งในบรรยากาศย้อนยุค  
ให้คนรุ่นใหม่ได้สัมผัสบรรยากาศท่ีอบอุ่นตามค าบอกเล่าของผู้เฒ่าผู้แก่และจัดให้มีการออกร้านขาย
ของพ้ืนบ้าน อาหาร ของฝากที่ระลึก การแสดงศิลปะ ดนตรี รวมทั้งจัดนิทรรศการภาพถ่ายเก่าแก่ของ
อ าเภอเขมราฐ โดยก าหนดจัดงานถนนคนเดินเขมราฐเป็นวันเสาร์ของทุกเดือน ถนนคนเดินเขมราฐ
ได้รับให้เป็นตลาดต้องชม เอกลักษณ์พาณิชย์ อัตลักษณ์ของชุมชน ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว คือ 
นอกจากจะเดินหาของกินกันได้สะดวกสบายแล้ว ยังมีมุมให้นักท่องเที่ยวได้แวะถ่ายภาพเป็นที่ระลึก 
อีกท้ังยังมีการแสดงจากกลุ่มร้องเล่นเต้นร า ที่ร่วมตัวกันของแม่บ้านในอ าเภอเขมราฐ ไม่ว่าจะมีอายุ
ขนาดไหนก็สามารถเข้าร่วมการฟ้อนต้อนรับนักท่องเที่ยวได้อย่างสวยงาม ในถนนคนเดินยังมีอาหาร 
ที่ข้ึนชื่อและเป็นเอกลักษณ์ของอ าเภอเขมราฐจ าหน่ายอีกด้วย นั้นก็คือกล้วยตากและแหนมใบมะยม 
ที่เป็นอาหารเลื่องชื่อลือช่าว่าหากได้มากถนนคนเดินเขมราฐจะต้องแวะซื้อติดไม้ติดมือกับไปฝาก
ญาติๆ แต่ถ้าอยากได้ของที่ระลึกที่สามารถน าไปฝากคนไกลหรือเก็บรักษาไว้ได้นานๆ ก็มีผ้าท่อมือ 
ลายครามท่ีก็เป็นอีกหนึ่งเอกลักษณ์ของอ าเภอเขมราฐ จะสามารถหาซื้อกันได้สะดวกสบายในถนน 
คนเดินเขมราฐนี้ วันและเวลาในการมาสัมผัสถนนคนเดินเขมราฐ 
   4.2 สถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติ 
    4.2.1 หาดทรายสูง 
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ภาพประกอบ 24 หาดทรายสูง บ้านลาดเจริญ ต าบลนาแวง อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 

 
 

ภาพประกอบ 25 ส ารวจแก่งหินที่หาดทรายสูง บ้านลาดเจริญ ต าบลนาแวง อ าเภอเขมราฐ 
 

     ในอดีต แม่น้ าโขงที่ไหลเลาะริมตะเข็บแดนไทยในหลายๆจุด ยามหน้าแล้ง
สายน้ าจะลดต่ าลงมาก แนวแก่งหิน โขดหินใต้น้ า รวมไปถึงแนวสันดอน สันดิน สันทราย ก็จะพากัน
โผล่ขึ้นมาเต็มไปหมด หาดทรายสูง เป็นหาดทรายน้ าจืด ตั้งอยู่บนโค้งล าน้ าโขง ที่มีการสะสมของ
ตะกอนทรายอย่างลงตัวเหมาะเจาะ ยามน้ าโขงลดจะเกิดแนวทรายยาวขาวเนียนทอดตัวนาบไปกับ 
ล าน้ าโขงยาวร่วมร้อยเมตร ก่อนจะไปบรรจบกับแก่งหิน โขดหิน ที่เป็นความแข็งแกร่งตัดกับ 
ความอ่อนนุ่มของหาดทราย นอกจากนี้หาดทรายสูงยังมีความพิเศษตรงที่ทรายที่นี่ละเอียดยิบ  
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เดินแน่นเนียนนุ่มเท้า สามารถพิสูจน์ความละเอียดด้วยการเอาสองเท้าไปเดินสัมผัส แต่ควรดูช่วงเวลา
ให้ดี หากไปในเวลาที่มีแดดร้อนเปรี้ยง การเดินเท้าเปล่าบนหาดทรายอาจจะท าให้เท้าพองแดงได้ 
ด้วยไอร้อนที่ระอุของแดด อนึ่งในวันที่ไปเดินเล่นที่หาดทรายสูงนั้น ลมจะแรงจึงสามารถเห็นการปลิว
ของตะกอนทรายที่น่าทึ่งมาก คือ ทรายที่แนวผาทรายนั้นได้แรงลมพัดม้วนตัวจากด้านล่างไปสะสม
เป็นตะกอนทรายที่ด้านบนเกิดเป็นริ้วรอยลวดลายพ้ืนทรายอันสวยงาม ส่วนด้านล่างที่ผาทราย 
แรงลมได้ท าการเปิดพ้ืนที่ของแนวทรายให้มีลวดลายที่ดูแปลกตาไปอีกแบบ ซึ่งนั้นท าให้ในแต่ล่ะปี 
รูปฟอร์มของหาดทรายสูงจะมีลักษณะรายละเอียดที่แตกต่างกัน ตามแต่ศิลปินนาม "ธรรมชาติ"  
จะเนรมิตสรรค์สร้างให้ออกมาในรูปแบบใด 
    4.2.2 แก่งช้างหมอบ 
     สถานที่อันน่าหลงใหลนี้อยู่ใกล้ๆกับวัดอูบมุงพระเจ้าใหญ่องค์หมืน เป็นแก่ง
น้ าสบับโขดหิน และต้นแซงชุม ที่เกิดจากธรรมชาติ โดยเฉพาะช่วงเวลาน้ าลดก็จะได้เป็นโขดหินอย่าง
สวยงาม และเป็นอีกหนึ่งจุดที่นักท่องเที่ยวชอบมาถ่ายรูป บางช่วงเวลาอาจได้เป็นชาวบ้านในเขตพ้ืนที่
ออกมาหาปลา จริงๆ แล้วสถานที่แห่งนี้ก็เป็นที่รู้จักของคนแถบอ าภอเขมราฐมาช้านาน 
 

 
 

ภาพประกอบ 26 แก่งช้างหมอบ อยู่บ้านห้วยยาง ต าบลเทพวงศา อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบราชธานี 
 
     สถานที่อันน่าหลงใหลนี้อยู่ใกล้ๆกับวัดอูบมุงพระเจ้าใหญ่องค์หมืน เป็นแก่ง
น้ าสบับโขดหิน และต้น   แซงชุม ที่เกิดจากธรรมชาติ โดยเฉพาะช่วงเวลาน้ าลดก็จะได้เป็นโขดหิน
อย่างสวยงาม และเป็นอีกหนึ่งจุดที่นักท่องเที่ยวชอบมาถ่ายรูป บางช่วงเวลาอาจได้เป็นชาวบ้าน 
ในเขตพ้ืนที่ออกมาหาปลา จริงๆแล้วสถานที่แห่งนี้ก็เป็นที่รู้จักของคนแถบอ าภอเขมราฐมาช้านาน  
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     การเดินทางข้ามแก่งต้องใช้เรือจะมีบริการจากคนในพ้ืนที่ให้บริการข้าม
สามารถมองเห็นความสวยงามของธรรมชาติแก่งน้ าที่สลับโขดหิน และความอุดมสมบรูณ์ของสัตว์น้ า 
ป่าไม้ที่สวยงาม อีกทั้งฝูงนกหลากหลายชนิดที่บิ่นผ่าน และออกมาหาอาหารในช่วงเวลาเข้า และ
กลางวัน  
    4.2.3 ภูอ่าง 
     ภูอ่าง หนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติของอ าเภอเขมราฐที่ตั้งอยู่ในเขต
พ้ืนที่ของบ้านหลักเขต หมู่ที่ 9 ต าบลหนองนกทา อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งในทุกๆ ช่วง
หน้าฝน คือ ประมาณกลางเดือนพฤษภาคม – ต้นเดือนตุลาคม นักท่องเที่ยวจะให้ความสนใจในการ
ท่องเที่ยวช่วงนี้เพราะเป็นเป็นน้ าที่ขังอยู่ในภูอ่างเป็นจ านวนมาก อีกท้ังอากาศช่วงนี้จะไม่ร้อนมาก 
 

 

 
ภาพประกอบ 27 ภูอ่าง อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 

 
     ภูอ่าง เป็นภูหินที่มีหลุมกลมๆ แบบนี้กระจายไปทั่วทั้งด้านบนและด้านล่าง
ของภูอ่าง บางหลุมมีขนาดใหญ่ลึก 2-3 เมตร ในหน้าฝนในหลุมต่างๆ จะมีน้ าอยู่เต็ม และบริเวณรอบ
นักท่องเที่ยวจะได้ผมเป็นกับธรรมชาติไม้ป่า นกป่า และสัตว์น้ าที่อาศัยอยู่ในบริเวณนั้น ด้านบนภูอ่าง
เป็นส านักสงฆ์ มีป่าธรรมชาติ, หลุม, ถ้ า เเละจุดชมวิวพระอาทิตย์ตกที่สวยงามมากแห่งหนึ่งของ
อ าเภอเขมราฐ  
   4.3 ที่พักโฮมสเตย์ 
    จากการศึกษาพบว่า ที่เขมราฐจะมีสถานที่พักประเภท โรงแรม รีสอร์ท และ 
โฮมสเตย์ส าหรับที่จะท่องต้องการท่องเที่ยว โดยใช้ธรรมชาติแล้วก็จะไปพักท่ีโฮมสเตย์ได้เรามี 
โฮมสเตย์ในหลายหลังมากเพราะฉะนั้นในแต่ละวันเราสามารถรองรับได้ไม่น้อยกว่า 400 ห้องหรือ 
ถ้าจะมาก็ไม่ต่ ากว่า 1000 คนต่อวันเพราะฉะนั้นก็ขอเชิญชวนพ่อแม่พ่ีน้องส าหรับการเดินทางนั้นถ้า
ท่านมาทางเครื่องบิน ลงสนามบินอุบลราชธานีแล้วจะใช้ระยะทางประมาณ 100 กิโลเมตรก็จะถึงที่

https://travel.thaiza.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87+%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%90/272724/
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เขมราฐแล้วก็มาพักมานอนดูดาวที่เขมราฐถ้ามาจากในพ้ืนที่ใกล้เคียงเช่นมุกดาหารก็จะใช้ระยะทาง
แค่ประมาณ 80 กิโลเมตรหรือถ้ามาจากทางอ านาจเจริญก็ประมาณ 70 กิโลเมตร 
 

 
 

ภาพประกอบ 28 ที่พักประเภทรีสอร์ทที่มีทั่วไปในอ าเภอเขมราฐ 
 

 
 

ภาพประกอบ 29 ที่พักประเภทรีสอร์ทบรรยากาศริมฝั่งโขงในอ าเภอเขมราฐ 
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ภาพประกอบ 30 การตกแต่งโฮมสเตย์ให้น่าสนใจ ที่อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 

 

 

 
ภาพประกอบ 31 ที่พักบ้านเก่าแบบโฮมสเตย์ ที่อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 

 
  5. ขนบธรรมเนียมประเพณี 
   5.1 งานประเพณีแห่เทียนพรรษา 
    งานประเพณีแห่เทียนพรรษาเป็นประเพณีทางพุทธศาสนา ของชาวอ าเภอ
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีความเจริญในพุทธศาสนา วัฒนธรรม และประเพณีมาเป็นเวลา
ยาวนานอีกทั้งยังเป็นต้นต ารับของงานประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษาของไทยด้วย ถือเป็นงานบุญที่
ยิ่งใหญ่ที่สุดของจังหวัดอุบลราชธานีเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยได้
ก าหนดจัดงานขึ้นในวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 8 และแรม 1 ค่ าเดือน 8 หรือ 
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ภาพประกอบ 32 ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 

 
 

ภาพประกอบ 33 การประกวดต้นเทียนพรรษา อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
    จากการสัมภาษณ์ พบว่า 
     วันอาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษา จัดให้มีขึ้นทุกปี จากการสอบถามผู้เฒ่า 
ผู้แก่ ได้ความว่า ชาวอุบลราชธานี ได้ท าต้นเทียนประกวดประชันความวิจิตรบรรจงกัน ตั้งแต่  
พ.ศ. 2470 จนเมื่อปี พ.ศ. 2520 จังหวัดอุบลราชธานี ได้จัดงานสัปดาห์ประเพณีแห่เทียนพรรษา  
ให้เป็นงานประเพณีที่ยิ่งใหญ่และมโหฬาร สถานที่จัดงานคือ บริเวณทุ่งศรีเมืองและศาลาจตุรมุข  
มีการประกวดต้นเทียน 2 ประเภท คือ ประเภทติดพิมพ์ และประเภทแกะสลัก โดยขบวนแห่จาก 
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คุ้มวัดต่างๆ พร้อมนางฟ้านางร าประจ าต้นเทียน จะเคลื่อนขบวนจาก หน้าวัดศรีอุบลรัตนาราม  
ไปตามถนน มาสิ้นสุดขบวนที่ทุ่งศรีเมือง และการแสดงสมโภชต้นเทียน แลเป็นแสงไฟต้องล าเทียน
งามอร่ามไปทั้งงาน ทั้งนี้อ าเภอเขมราฐสืบสานประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษามาโดยตลอดจนการเข้า
ร่วมแข่งขัน และได้รับรางวัลต่อเนื่องกันมาหลายปี นอกจากชาวเขมราฐที่ช่วยกันท าต้นเทียนพรรษา
ไปเข้าร่วมแข่งขันในจังหวัดอุบลราชธานีแล้ว ยังมีการจัดท าขบวนของแต่ล่ะคุ้มวัด หรือต่างชุมชนกัน
เพ่ือสืบสานประเพณีโบราณให้อยู่คู่กับเมืองเขมราฐสืบต่อไป (พรชัย  โควสุรัตน์, 2560: สัมภาษณ์) 
   5.2 ประเพณีการแข่งเรือยาวมิตรภาพไทย-ลาว 
    เป็นประเพณีท่ีจัดขึ้นตลอดทุกปีเพ่ือสืบสานวัฒนธรรมอันดีงามของสองฝั่งโขง
ระหว่างบ้านพ่ีเมืองน้องไทย-ลาว ในช่วงเทศกาลออกพรรษาการจัดงานแข่งเรือนานาชาติไทย-ลาว  
มีจุดประสงค์ใช้เชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างสองประเทศ เพราะวัฒนธรรมไทย-ลาว มีความคล้ายคลึง
ทางภาษาพูด มีจุดประสงค์ใช้เชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างสองประเทศ เพราะวัฒนธรรมไทย-ลาว  
มีความคล้ายคลึงทางภาษาพูด มีประเพณีการท าบุญในเทศกาลต่างๆใกล้เคียงกัน เมื่อมีการเชื่อม 
ความสัมพันธ์กันแล้วท าให้เกิดความร่วมมือท างานในทุกเรื่องตามมา การจัดแข่งขันครั้งนี้ เปิดให้
ประชาชนทั้งสองฝ่ายร่วมชมการแข่งขัน 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบ 34 ประเพณีแข่งเรือยาวไทย-ลาวสองฝั่งโขง อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  
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    ประเพณีการแข่งเรือยาวถือเป็นการละเล่นพื้นบ้านอีกอย่างหนึ่งที่ชาวบ้าน 
ริมแม่น้ าโขง ปฏิบัติสืบทอดกันมาตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ มักจะจัดขึ้นในช่วงที่มีน้ ามาก โดยเป็นการจัด
งานประเพณีแข่งขันเรือยาวนานาชาติ ชิงถ้วยพระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรม
ราชกุมารี ณ ล าน้ าโขง ท่าน้ าหน้าเทศบาลต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือเป็น
การอนุรักษ์ส่งเสริมประเพณีวัฒนธรรมของท้องถิ่นทั้ง 2 ประเทศ ซึ่งมีอารยะธรรมคล้ายคลึงกันและ
สนับสนุนการท่องเที่ยวของทั้งสองประเทศให้มีการกระตุ้นเศรษฐกิจมากยิ่งข้ึน ตลอดจนสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีระหว่างรัฐและเอกชนของทั้ง 2 ฝ่าย ส าหรับการแข่งขันเรือยาวเป็นการแข่งขันเรือ
รวม 3 ประเภท คือ เรือยาวรุ่นเล็ก 25-30 ฝีพาย เรือยาวรุ่นกลาง 31-40 ฝีพาย และเรือหาปลา  
โดยมีเรือเข้าร่วมการแข่งขันเป็นจ านวนมากในทุกๆ ปี จะเห็นได้ว่าประเพณีแข่งเรือยาวนานาชาติ 
ที่อ าเภอเขมราฐจัดขึ้น เป็นที่นิยมของนักแข่งเรือยาวของทั้งสองประเทศแล้ว ยังเป็นที่นิยมของ
นักท่องเที่ยว ที่มาเป็นเชียร์และร่วมสนุกกับการแข่งขันเรือยาวในแต่ล่ะปี (เฉลิมพล มั่งคั่ง, 2560: 
สัมภาษณ์) 
 

 
 

ภาพประกอบ 35 การสัมภาษณ์นายเฉลิมพล  มั่งคั่ง รองผู้ว่าราชการจังหวัดอุบลราชธานี 
 
    จากการสัมภาษณ์ เฉลิมพล  มั่งคั่ง พบว่า 
     อ าเภอเขมราฐ เป็นจุดที่ท่องเที่ยวที่ทุกท่านได้มาสัมผัสไม่ว่าจะเป็น 
ถนนคนเดินซึ่งมีสถาปัตยกรรมโดยรอบตั้งแต่สมัยยุค สมัยฝรั่งเศสยึดครองประเทศไทย แล้วก็เข้ามา
อยู่เพราะฉะนั้นจึงจะมีศิลปะวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของทางเขมราฐโดยตรงโดยเฉพาะหาดทราย
สูงซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวในแต่ละปีรูปแบบของหาดทรายสูงจะเปลี่ยนไปในเวลาที่แม่น้ าโขงข้ึนมันก็
จะพัดพาเอาทรายต่างๆ เปลี่ยนรูปแบบไปในแต่ละปี จะเห็นได้ว่าความแปลกประหลาดความใหม่สิ่งที่
เกิดข้ึนจากธรรมชาติของที่เขมราฐ โดยเฉพาะแก่งหินน้ าที่มันกัดกร่อนหินโดยมีสภาพหินที่มันสวยงาม
ตามธรรมชาติมีร่องรอยการกัดเซาะของน้ าซึ่งเป็นพลังให้น้อยๆแต่สามารถท าให้เกิดศิลปะที่ดูสวยงาม
ได้โดยเฉพาะที่เขมราฐมีอาหารที่อร่อยและข้ึนชื่อมากก็คือกล้วยตากถ้าพูดถึงกล้วยตากของเขมราฐ 
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ทุกคนจะต้องยกนิ้วไห้เลยมีความนุ่ม หอมรสชาติถือว่าเป็นที่น่าลิ้มลองเลยทีเดียวนอกจากนั้นยังมี
เรื่องของแหนมใบมะยมซึ่งเป็นสิ่งที่หาทานยากอันนี้ก็เป็นอาหารขึ้นชื่อของเขมราฐเช่นเดียวกัน 
อยากเชิญชวนท่านได้มาลิ้มลองอาหารที่เขมราฐซึ่งยังมีปลาธรรมชาติตามลุ่มแม่น้ าโขงซึ่งเป็นปลาที่
เกิดข้ึนในธรรมชาติเนื้อก็จะหวานอร่อย ส าหรับท่านที่ไปเที่ยวคงโขงเจียมแล้วขอให้ลองมาชิมอาหาร
อร่อยแล้วก็ลองมาเดินในถนนคนเดินของเขมราฐก็อยากให้ท่านได้มาชมก็ใช้เวลาประมาณเดินทาง 
100 กิโลเมตรวันนี้ก็อยากเชิญชวนพี่น้องประเทศไทยและคนต่างชาติที่ใกล้เคียง ให้นักท่องเที่ยว
เขมราฐกันเราชาวไทยท่องเที่ยวไทยนโยบายของรัฐบาลดังนั้นการสนับสนุนคนไทยโดยเฉพาะที่
เขมราฐซึ่งเป็นอ าเภอที่มีศักยภาพมีความสวยงามมีธรรมชาติที่ยังคงรักษาไว้อย่างดีมีเมืองโบราณ   
ที่เป็นเมืองที่มีคุณค่ามีเรือนสมัยโบราณที่เป็นเรือนของท่านนายอ าเภอเก่าซ่ึงเป็นศิลปะวัฒนธรรม 
ที่จะเอาไว้เป็นอนุสรณ์ของชาวพ่ีน้องทางเขมราฐก็ขอเชิญชวนทุกท่านมาเที่ยวอุบลราชธานีต้องมาที่
เขมราฐ (เฉลิมพล มั่งค่ัง, 2560: สัมภาษณ์) 
 

 
 

ภาพประกอบ 36 นายสรศาสตร์  ครองยุติ ผู้อ านวยการส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 
                      อุบลราชธานี 
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ภาพประกอบ 37 การสัมภาษณ์เก็บข้อมูลจากนายสรศาสตร์ ครองยุติ ผู้อ านวยการ ส านักงาน 
                      การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี 
 

 

 
ภาพประกอบ 38 มอบของที่ระลึกแก่นายสรศาสตร์ ครองยุติ ผู้อ านวยการส านักงานการท่องเที่ยว 
                      และกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี 
 
    จากการสัมภาษณ์  สรศาสตร์   ครองยุติ พบว่า 
     อ าเภอเขมราฐ เป็นชุมชนที่น่ารักเนื่องจากเขามีเรื่องราวต่างๆ ที่เก่ียวข้อง  
ไม่ว่าจะเป็นเมือง 2000 ปี มีเรือโบราณ ซ่ึงก็พยายามเข้าไปพัฒนาบุคลากร แต่ตอนนี้เวลาเข้าไป 
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การบูรณาการมันยังเล็กน้อย เข้าแบบไม่เป็นหน่วยงานราชการ ในเรื่องความรู้ก็ยังไม่สามารถเอาผู้ที่มี
องค์ความรู้แบบนักศึกษาเข้าไปได้การพัฒนาองค์ความรู้ให้เป็น 4.0 ขณะนี้ยังเป็นธรรมดาอยู่ยังไม่ได้
พัฒนาไปถึงไหน เปิดฤดูน าร่องของเขมราฐก็จะเอาชุมชนในอ าเภอของเรา ไปดูเป็นตัวอย่าง แต่
เขมราฐเขาไปได้ระดับหนึ่งแต่หน่วยงานราชการต้องเข้าไปเติมเต็ม ก็พยายามเข้าไปดูต้นแบบ ในส่วน
ของเขมราฐก็จะเป็นวิถีของลุ่มแม่น้ าโขง ธรรมชาติประกอบด้วยประเพณีของทั้งสองฝั่งโขง เข้ามาก็จะ
เป็นอัตลักษณ์ จะมีพวกชาวต่างชาติมาวนเวียนเยอะแยะส่วนในด้านของอาหารก็จะเป็นอาหารอีสาน
และก็จะเป็นพวกอาหารไทยสายเวียดนามก็จะหลากหลาย โดยเขมราฐก็จะมีหมู่บ้านมีเรือล่องชมโขง 
เขมราฐเราก็พยายามดูเรื่องความยั่งยืน และตัวคนเราจึงต้องแบ่งสันปันส่วน หน้าบ้านก็ยังให้ลูกหลาน
มาขาย ก็ค่อยพัฒนากันไป ผมก็มีความรู้สึกยินดีมากท่ีได้มีการประชาสัมพันธ์จังหวัดอุบลราชธานี 
เมืองเขมราฐเป็นอ าเภอที่อยู่ติดชายแดนมีแม่น้ าโขงก้ันระหว่างประเทศลาวกับทั้งทางด้านประเทศ
ไทยซึ่งมีบริบททางด้านการท่องเที่ยววิถีชีวิตของพี่น้องชาวไทยเชื้อสายลาวเพราะฉะนั้นในการ
ด าเนินการพัฒนาเป็นวัฒนธรรมที่มีความเข้มแข็งมีอัตลักษณ์ท่ี โดดเด่นก็มีเรื่องเกี่ยวกับกิจการถนน
คนเดินซึ่งเปิดตลาดให้พ่ีน้องชาวไทยในเที่ยวอ าเภอเขมราฐทุกวันเสาร์ท่านสามารถเดินทางไปยัง
อ าเภอเขมราฐไปชมวิถีชีวิตของพ่ีน้องชาวจังหวัดอุบลราชธานีโดยการน าเสนอชุมชนเข้มแข็งทางด้าน
การท่องเที่ยววิถีไทยเก๋ไกอย่างยั่งยืนที่อ าเภอเขมราฐ ในฐานะของส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาที่
รับผิดชอบเกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนเพื่อตอบโจทย์ทางด้านการตลาด 
โดยท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้น าไปขายในเป้าหมายที่มีทักท่องเที่ยวอยากจะมาสัมผัสวิถีชีวิตของ
ชุมชนชาวเขรมราฐได้ก็จะได้เดินทางเข้ามา เยี่ยมชมก็จะได้รับความรู้ทางด้านวิถีชีวิตของชาวอ าเภอ
เขมราฐก็ขอฝากฝั่งทางด้านพ่ีน้องชาวไทยและต่างประเทศให้ได้มาสัมผัสวิถีชีวิตของเมืองเขมราฐธานี
ซึ่งเป็นเรื่องของอัตลักษณ์ของพ่ีน้องสองฝั่งโขงเป็น ที่ชื่นชมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาและอยากมาอีกเรามีแหล่งท่องเที่ยวใกล้ใกล้เขมราฐธานีอย่าง สามพัน
โบกท่ีท่านได้ทราบในสื่อออนไลน์ต่างๆ ก็จะได้เข้ามาสัมผัสของจริงมีภาพเขียนสีที่ผาแต้มมี 
Shoppingเป็นด่านสากลที่ได้ข้ามไปประเทศลาวและมาชมวิถีชีวิตชาวเขมราฐที่จะน าเสนอบริบท
ต่างๆ ให้นักท่องเที่ยวได้ชื่นชมหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความอนุเคราะห์จากนักท่องเที่ยว 
ทั่วประเทศได้เห็นเขมราฐเป็นเมืองที่น่าเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีของเรา (สรศาสตร์ ครองยุติ, 
2560: สัมภาษณ์) 
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ภาพประกอบ 39 บันทึกวีดีทัศนเ์ก็บข้อมูลนายอุทัย พลพวก วัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี 
 

 
 

ภาพประกอบ 40 มอบของที่ระลึกแก่นายอุทัย พลพวก วัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี 
 

    จากการสัมภาษณ์อุทัย พลพวก พบว่า 
     กระทรวงวัฒนธรรมได้คัดเลือกเอาอ าเภอเขมราฐธานี เป็นตลาดประชารัฐ  
ที่กระทรวงเข้าไปช่วยเขมราฐ ก็คือในเรื่องของการท าเส้นทางวัฒนธรรมที่พอไปเขมราฐแล้วจะไปไหน
ได้บ้างก็มีพิพิธภัณฑ์บ้านเจียดจากพิพิธภัณฑ์บ้านเจียดก็จะมาในเรื่องของผ้าก็คือบ้านติ๋ว จากบ้านติ๋ว 
ก็มาตลาดจากตลาดก็ไปที่บ้านลาดเจริญที่จะไปล่องเรือก็จะมีต้นไม้ทรงคุณค่าท่ีกระทรวงวัฒนธรรม 



 

 

  135 

ก็คือต้นหว้าคู่ บ้านลาดเจริญเราก็ท าเส้นทาง โดยเราได้รับงบประมาณจากวัฒนธรรมให้กระจายจาก
เขมราฐ เราก็ได้เอาอาจารย์มาช่วยเค้าอบรมชาวบ้านเกี่ยวกับเรื่องท่องเที่ยวให้มีโฮมสเตย์ก็มีชาวบ้าน
เข้าร่วมอยู่หลายหลัง ก็อบรมเรื่องโฮมสเตย์อบรมเรื่องการท าของที่ระลึก ถ้าพูดถึงความเข้มแข็งของ
เขมราฐก็คือในเรื่องสถานที่มันได้แต่ถ้าเกิดเทียบกับเชียงคาน แต่เขมราฐเค้าก็ถือว่ามาใหม่ โดยให้เขา
เข้าไปดูงานจากเชียงคานแต่สถานที่ก็คล้ายกันเลยกับเชียงคาน แล้วก็มีอาคารที่เก่าแก่เป็นเส้นทางให้
ความร่วมมือถนนสายวัฒนธรรมหรือว่าถนนคนเดินถ้าเค้าไม่ให้ความร่วมมือมันจะยากค าว่ายากนี่ก็คือ
ได้เฉพาะหน่วยงานราชการไปลง ทางราชการเค้าก็อยากเอาไปลงที่แม่น้ ามูล แต่มันต้องได้ประโยชน์
ร่วมกันทั้งสองฝ่ายถ้าเค้าเสียประโยชน์มันก็จะเกิดความล าบากต้องย้ายไปย้ายมาท าให้ชาวบ้านเข้า
ออกล าบาก ถ้าพูดถึงชุมชนเขมราฐผมว่าความเข้มแข็งของเขมราฐมาแล้วตอนนี้เพียงแต่ว่าตอนนี้มัน
ยังที่จะสามารถเปิดได้ตลอดมันเปิดได้แค่ศุกร์เสาร์อาทิตย์ โดยกิจกรรมยามเช้ามันต้องเป็นที่ท้องถิ่น
เค้าจัดเช่นการตักบาตรตอนเช้าตักข้าวเหนียว ถ้าจะท าก็ต้องให้เทศบาลเขาด าเนินการให้มีกิจกรรม
ในช่วงเช้า เขมราฐจะไม่เหมือนโขงเจียม โขงเจียมสามารถเที่ยวได้ทั้งวันแต่เขมราฐถ้าเป็นเวลา
ราชการกลางวันก็ไม่รู้จะไปไหน ถ้าจะไปก็คงไปหาดทรายสูงแต่ถ้าไป สามพันโบก มันก็จะกลายเป็น
อ าเภอใหม่แล้วมันก็จะไม่ใช่ท่องเที่ยวเขมราฐ จุดเด่นของเขมราฐตอนนี้ก็คือผ้าย้อมครามซึ่งมีการ
พัฒนาต่อยอดในเรื่องของลายผ้ามีเรื่องราวมีต านาน เพื่อให้มี. ขายให้มันแตกต่างกับผ้าย้อมคราม 
ของจังหวัดสกลนครเราต้องท าให้นักท่องเที่ยวอยากซื้อตรงนี้ที่จะพัฒนาต่อยอด ในเรื่องของสินค้า
และวัฒนธรรมส่วนเรื่องอาหารก็มีแค่ เรื่องปลาแม่น้ าโขงก็จะเป็นอาหารอีสานพวกส้มต า โดยเราต้อง
เข้าไปอบรมพัฒนาในเรื่องของความสะอาด โดยกิจกรรมก็จะมีจุดเด่นก็คือการแข่งเรือสองแผ่นดิน 
โดยได้ขอถ้วยพระราชทานจากสมเด็จพระเทพฯ ผมขออนุญาตประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดอุบลราชธานีที่ก าลังเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวถ้ามาอุบลราชธานีคงพลาดไม่ได้
ที่จะไปถนนสายวัฒนธรรมเขมราฐธานีที่อ าเภอเขมราฐในส่วนของสายวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐก็มี
การเกิดตัวให้นักท่องเที่ยวได้ไปเดินชมไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยจุดเด่นก็คือเรื่อง
ของร าตังหวายซึ่งเป็นต้นก าเนิดร าตังหวายที่เขมราฐโดยจะมีการแสดงทางด้านวัฒนธรรมและจะมีการ
สาธิตไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของผ้าย้อมครามเรื่องของของกินของใช้ อยากฝากให้ท่านได้มาแวะชมตลาด
ประชารัฐที่อ าเภอเขมราฐธานี จังหวัดอุบลราชธานี (อุทัย พลพวก, 2560: สัมภาษณ์) 
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ภาพประกอบ 41 การบันทึกข้อมูลจากนางลัดดา เจษฏาพาณิชย์ นายกเทศมนตรีเทศบาลเขมราฐ 

 
    จากการสัมภาษณ์ ลัดดา เจษฏาพาณิชย์ พบว่า 
     การท่องเที่ยวเขมราฐส าหรับนักท่องเที่ยวแล้วในช่วงเช้าของเขมราฐในเรื่อง
ของอาหารเราก็จะมีโรงแรมซึ่งเค้าท าเป็นอาหารเช้าแล้วก็ร้านโกเต็กร้านกาสะลองถ้าตอนนี้อาหารเช้า
เริ่มเปิดบริการให้นักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวที่มาหลังจากทานอาหารเช้าเสร็จ ก็จะเข้าไปสักการะที่ 
พระเจ้าใหญ่องค์แสงวัดโพธิ์แล้วก็วันกลางวัดเหนือสามวัดในเขตพ้ืนที่เทศบาลเมืองเขมราฐ และก็ถ้า
จะเดินทางต่อ เราก็จะสามารถเดินทางไปเที่ยวที่หาดทรายสูงซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับ 
ถนนคนเดิน ซึ่งก็อยู่ในเขตอ าเภอเมืองเขมราฐแล้วก็เลยตอบไปถึงวัดหลวงพ่อปากแซงซึ่งมีพระเจ้า
ใหญ่องค์ตื้อและก็จะมีหาดชมดาวและก็เส้นทางไปต่อได้ที่ สามพันโบกหรือว่าโขงเจียม คือใน  
แหล่งท่องเที่ยวเขมราฐนอกจากท่ีเรามีตลาดถนนคนเดินและก็ในเรื่องของวัฒนธรรมก็จะมีวัดทั้งสาม
วัดที่กล่าวข้างต้นแล้วก็จะมีเป็นศาลปู่ตาซึ่งภูมิบ้านภูมิเมืองของเขมราฐก็สามารถท่ีจะไปสักการะแล้ว
ก็ขอพรได้ตั้งแต่สมัยปู่ย่าตายายถ้าลูกหลานจะไปเป็นทหารหรือว่าจ าเป็น และก็ในเรื่องของวัฒนธรรม
ก็จะมีวัดทั้งสามวัดที่กล่าวข้างต้นแล้วก็จะมีเป็นศาลปู่ตาซึ่งภูมิบ้านภูมิเมืองของเขมราฐก็สามารถที่จะ
ไปสักการะแล้วก็ขอพรได้ตั้งแต่สมัยปู่ย่าตายายถ้าลูกหลานจะไปเป็นทหารหรือว่าไปเรียนหนังสือเค้า 
ก็จะไปขอที่ศาลปู่ตามันก็จะอยู่เส้นถนนอรุณประเสริฐเส้นหลักท่ีจะเข้าเข้ามาท่ีเข็มไม่ได้วัดโพธิ์ก็จะมี
พระแก้วมรกตแล้วก็พระหยกซึ่งเจ้าอาวาสได้มาจากสหรัฐอเมริกาและก็มีท่านพญานาคองค์ใหญ่ที่อยู่
ริมโขงหลังวัดโพธิ์อันนี้ก็สามารถไปขอพรและสักการะได้ แต่ตอนนี้โฮมสเตย์เราก็คือพร้อมแล้วซึ่งผ่าน
มาตรฐานการอบรมซึ่งอยู่ในขั้นตอนที่เราจะต้องขอขอใบรับรองจากการท่องเที่ยวการที่รับรองว่า
โฮมสเตย์เราได้มาตรฐานสามารถที่จะรองรับนักท่องเที่ยวได้และก็ต่อไปในอนาคตก็คือ ที่คุยกับการ  
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ท่องเที่ยวไว้ก็คือเราอยากได้จักรยานเพื่อมาให้กลุ่มโฮมสเตย์ได้ให้นักท่องเที่ยวที่มาพักที่โฮมสเตย์
สามารถที่จะปั่นจักรยานเที่ยวชมเมืองได้ซึ่งริมโขงเราสิ่งที่เราอยากได้ก็คืออยากได้ทางเดินเท้าปั่น
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้ปั่นจักรยานเที่ยวชมทัศนียภาพ ริมโขงแล้วก็ในช่วงเช้าซึ่งเราอยู่ในขั้นตอนที่ว่า
พูดคุยและก็มีโยธาธิการเข้ามาออกแบบในถนนคนเดินทางปั่นและก็หลานกิจกรรมวัฒนธรรมของเรา
ซึ่งต่อไปนั้นเราคิดว่าถ้าโฮมสเตย์เค้ามีจักรยานเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เช่าหรือว่าไว้บริการนักท่องเที่ยว 
ก็เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่จะสร้างรายได้ให้กับชุมชนและกลุ่มโฮมสเตย์ได้แต่ถ้าพูดถึงของฝากก็จะมี
กล้วยตากซึ่งกล้วยตากเขมราฐจะไม่เหมือนที่อ่ืนจะมีรสชาติหวานโดยธรรมชาติแล้วก็จะนุ่มซึ่งกรรมวิธี
ในการท ากล้วยตากของเราจะไม่เหมือนที่อ่ืนซึ่งเราก็จะใช้แดดธรรมชาติในการที่จะตากกล้วยแล้วก็จะ
มีในช่วงของฤดูกาลต้นหนาวจนไปถึงเดือนมิถุนายนซึ่งเราจะต้องใช้ได้ธรรมชาติแล้วก็ใช้ลมในการตาก
กล้วยซึ่งรสชาติหวานตามธรรมชาติซึ่งเราจะไม่ใช้น้ าผึ้งซึ่งตรงนี้สามารถจะเป็นของฝากได้แต่เราก็จะมี
การขนาดผลิตภัณฑ์ของกล้วยตากให้เป็นสากลซึ่งตอนนี้กลุ่มชาวบ้านที่ท าก็ยังไม่คงท่ี ก าลังวาง 
โครงการว่าเราจะท าเป็นแหล่งเรียนรู้แหล่งผลิตกล้วยตากซึ่งจะให้กลุ่มชาวบ้านมาร่วมกันท าเพ่ือ
สามารถที่จะท าให้เป็นแหล่งเรียนรู้ศึกษาดูงานของนักท่องเที่ยวที่สนใจในการที่จะท ากล้วยตากมาดู
แหล่งผลิตกล้วยตากของเขมราฐด้วย อันนี้ถือว่าเป็นวิถีชีวิตดังเดิมของเขมราฐเลยสมัยก่อนเค้าก็จะ
ข้ามเข้ามาขายของป่าเขาก็จะซื้อเครื่องอุปโภคบริโภคจากเขมราฐไปที่ประเทศลาวบ้านเขา นอกจากนี้
เขมราฐยังมีกลุ่มวัฒนธรรมคือกลุ่มร้องเล่นเต้นร ามีการประกวดลั่นทุ่งเมืองเขมซึ่งเราก็หาเยาวชน
มาร่วมเปิดเวทีให้เยาวชนได้มาแสดงออกความสามารถและเราก็มีการประกวดร้องเพลงลูกทุ่งซึ่งเราก็
จัดขึ้นในปีแรกปี 2557 และเราก็ได้นักร้องก็คือฝ่าย อาจารย์สลา คุณวุฒิ เค้าก็เห็นแววเค้าก็เลย 
แต่งเพลงให้ร้องเขาก็แต่งเพลงให้เข้ากับจังหวะท่าเต้นแล้วนอกจากนี้เค้าก็ยังมาหาคนในชุมชนเพ่ือ
เป็นประกอบเพลงบาสะโลบ เราก็มีการรวมกลุ่มกันหลังจากที่เสร็จเราก็ได้คุยกันกับกลุ่มชาวบ้านว่า
ถนนคนเดินเราน่าจะมีการสร้างสีสันในการร้องเล่นเต้นร าเป็นลานวัฒนธรรม และยังเป็นการผ่อนคาย
เป็นการมาพบปะสังสรรค์การออกก าลังกายกันได้ แต่ในเรื่องของวัฒนธรรมได้ช่วยกันอนุรักษ์และ 
การส่งเสริมซึ่งเราก็มีภูมิปัญญาท้องถิ่นอยู่ในพ้ืนที่ อันนี้เราก็สามารถที่จะช่วยดูแลช่วยเหลอืตัวเองได้
ส่วนหนึ่งก็คือปี 2559 เราก็ได้รับงบประมาณมาจากกระทรวงวัฒนธรรมในการที่จะมาส่งเสริม
กิจกรรมถนนคนเดินแล้วก็ปีนี้ได้คุยกันเบื้องต้นเราก็จะต่อยอดจากปีที่แล้วในการส่งเสริมวัฒนธรรม
ท้องถิ่นซึ่งงบประมาณมัน ก็ไม่ต้องใช้เยอะแต่ในส่วนที่มันเกินศักยภาพของเทศบาลเราอยากจะได้หลัง
กิจกรรมวัฒนธรรมซึ่งเวลาเราจะจัดงานแต่ละครั้งมีนักท่องเที่ยวเยอะมากแต่ว่าสถานที่ของเรา
ค่อนข้างจะไม่เพียงพอและเราก็ทราบว่ากรมโยธาได้มาออกแบบริมโขงไทยเราในการที่เราร้องขอลาน
กิจกรรมแล้วก็ทางเดินต่างๆ แต่ว่างบประมาณเราก็ยังไม่รู้ว่าเราจะได้จากหน่วยงานไหน ก็อยากจะให้
หน่วยงานที่มีศักยภาพในการส่งเสริมในเรื่องของด้านลานวัฒนธรรมแล้วก็ทางเดินทางปั่นจักรยาน 
และก็พัฒนาต่อยอดของพี่น้องในชุมชนอย่างนี้น้อยถ้าเรามีทางปั่นจักรยานเราก็จะสร้างรายได้ให้กับ 
พ่ีน้องซึ่งเป็นกลุ่มของโฮมสเตย์ซึ่งเราก็สามารถให้นักท่องเที่ยวปั่นจักรยานชมทัศนียภาพได้  
(ลัดดา เจษฏาพาณิชย์, 2560: สัมภาษณ์) 
 2.2 สภาพปัญหาการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
  จากการศึกษา การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ  
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จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า ปัญหาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ  
จังหวัดอุบลราชธานี โดยการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้องในชุมชน ผลการศึกษา ปรากฏดังนี้  
 

 
 

ภาพประกอบ 42 การสัมภาษณ์กนางลัดดา   เจษฏาพาณิชย์ นายกเทศมนตรีเทศบาลเขมราฐ 
 
   2.2.1 แหล่งท่องเที่ยวด้านศิลปะ จิตรกรรม 
    1) สภาพปัญหาด้านอาหาร    
     1.1) สภาพปัญหาเรื่องอาหาร ไม่มีร้านอาหารที่มีมาตาฐานบริการในแหล่ง
ท่องเที่ยวต้องชื้อจากชุมชนก่อนถึงแหล่งท่องเที่ยว ช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวอาหารมักมีราคาแพงเกินไป 
     1.2) สภาพปัญหาด้านการคมนาคม   
      สภาพปัญหาเรื่องการคมนาคม การเดินทางจากชุมชนไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยว ขาดความสะดวกเพราะมีเฉพาะสามล้อรับจ้าง ประมาน 30 นาทีจะวิ่งผ่านรับผู้โดยสาร 
หรือ ไม่มีเจ้าหน้าที่น าทางไปยังที่ท่องเที่ยว ขาดความความปลอดภัย 
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     1.3) สภาพปัญหาด้านที่พัก     
      สภาพปัญหาด้านที่พักมขีองเอกชน  อยู่ริมทางไปแหล่งท่องเที่ยวและใน
ตัวเมืองตามระยะทางประมาณ 3-4 กิโลเมตร  เช่น  โรงแรม  รีสอร์ท  อยู่เฉพาะตามเส้นทางหลัก
หรือในเมือง และช่วงเทศกาลท่องเที่ยวที่พักมักมีราคาสูงเกินจริง 
     1.4) สภาพปัญหาด้านร้านขายของที่ระลึก    
      สภาพปัญหา ไม่มีการจ าหน่ายของที่ระลึกที่มีมาตราฐานทั้งในชุมชนหรือ
แหล่งท่องเที่ยว  
     1.5) สภาพปัญหาด้านการบริการข้อมูลท่องเที่ยว     
      สภาพปัญหาการบริการข้อมูลท่องเที่ยว ด้านการบริการข้อมูลการ
ท่องเที่ยว ไม่มีการรณรงค์ส่งเสริมการฝึกอบรมความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นสร้างความ
ตระหนักและเห็นคุณค่า ข้อมูลสารสนเทศไม่ครบและไมท่ั่วถึงอย่างต่อเนื่อง ไม่มีป้ายและแผนผัง 
การท่องเที่ยว ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวทีช่ัดเจนไม่ป้ายบอกเม้นทางท่ีชัดเจนตามรายทางไปจนถึง
แหล่งท่องเที่ยว 
     1.6) สภาพปัญหาด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
      สภาพปัญหากิจกรรมของการท่องเที่ยวด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ไม่มี
การประสานงานกับกลุ่มต่างๆ ในหมู่บ้านเพ่ือสร้างความสามัคคีโดยผ่านการจัดกิจกรรมประสานงาน
กับกลุ่มต่าง ๆ ในหมู่บ้านไม่มีการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องในชุมชน  ไม่มีกิจกรรมในการเชิญชวน
นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวยังขาดการเอาใจใส่ และพ้ืนที่ท่องเที่ยวขาดการ 
บูรณซ่อมแซมจากชุมชนท้องถิ่นอย่างมาก 
     1.7) สภาพปัญหาด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์  
      สภาพปัญหาการโฆษณาประชาสัมพันธ์ขาดการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
ด้านข้อมูลไม่เป็นปัจจุบัน ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นของ
ตน ไมม่ีการอบรมหรือให้ความรู้การเป็นผู้ประชาสัมพันธ์ท้องถิ่นที่ดเีพ่ือให้กับชุมชนโดยไม่เจาะจงว่า
จะเป็นคนใดคนหนึ่ง จัดอบรมให้ความรู้กับผู้สนใจในชุมชน รณรงคท์ุกรูปแบบให้ตระหนักถึง
ความส าคัญของการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างรายได้ในท้องถิ่นเพ่ือให้ชุมขนรักและหวงแหนชุมชนของตน
พร้อมทั้งช่วยกันอนุรักษ์มรดกด้านประวัติศาสตร์ และด้านศิลปวัฒนธรรม  
   2.2.2  แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
    1) สภาพปัญหาด้านอาหาร    
     1.1) สภาพปัญหาเรื่องอาหาร ไม่มีร้านอาหารที่มีมาตาฐานบริการบริการใน
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ต้องชื้อหาจากชุมชนก่อนออกเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว และช่วง
ฤดูกาลท่องเที่ยวอาหารมักมีราคาแพงมากเกินไป  



 

 

  140 

     1.2) สภาพปัญหาด้านการคมนาคม   
      สภาพปัญหาเรื่องการคมนาคม การเดินทางจากชุมชนไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยว ไม่มีรถประจ าทางผ่าน ต้องอาศัยจ้างรถสามล้อรับจ้าง  ขาดมัคคุเทศก์หรือเจ้าหน้าที่น าทาง
ไปยังที่ท่องเที่ยว และแห่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติขาดความความปลอดภัย 
     1.3) สภาพปัญหาด้านที่พัก     
      สภาพปัญหาด้านที่พักในแหล่งท่องเที่ยวมีเฉพาะของเอกชน  ต้ังอยู่ริมทาง
ไปแหล่งท่องเที่ยวและในตัวเมือง  เช่น  โรงแรม  รีสอร์ท  และโฮมสเตย์ ตั้งอยู่ตามเส้นทางหลักหรือ
ในเมืองเท่านั้น 
     1.4) สภาพปัญหาด้านร้านขายของที่ระลึก    
      สภาพปัญหา ไม่มีการจ าหน่ายของที่ระลึก หรือมีก็ขาดมาตราฐานทั้งใน
ชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยว  
     1.5) สภาพปัญหาด้านการบริการข้อมูลท่องเที่ยว     
      สภาพปัญหาการบริการข้อมูลท่องเที่ยว ด้านการบริการข้อมูลการ
ท่องเที่ยว ไม่มีการรณรงค์ส่งเสริมการฝึกอบรมความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในท้องถิ่น หรือ 
การสร้างความตระหนักและเห็นคุณค่าของข้อมูลสารสนเทศซึ่งไม่ครบ และไม่ทั่วถึงอย่างต่อเนื่อง ไม่มี
ป้ายบอกทางหรือแผนผังการท่องเที่ยว ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวทีช่ัดเจนตามรายทางไปจนถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 
 

 
 

ภาพประกอบ 43 การสัมภาษณ์แลกเปลี่ยนกับนายอุทัย  พลพวก วัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี 
 
     1.6) สภาพปัญหาด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
      สภาพปัญหากิจกรรมของการท่องเที่ยวด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว  
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ไม่มีการประสานงานกับกลุ่มต่างๆในหมู่บ้านชุมชนเพ่ือสร้างความสามัคคีโดยผ่านการจัดกิจกรรม
ประสานงานกับกลุ่มต่าง ๆ ในหมู่บ้านไม่มกีารจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องในชุมชน  ไม่มีกิจกรรมในการ
เชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ยังขาดการเอาใจใส่ในพ้ืนที่ท่องเที่ยว  
ขาดการบูรณซ่อมแซมปรับปรุงจากชุมชนท้องถิ่น 
     1.7) สภาพปัญหาด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์  
      สภาพปัญหาการโฆษณาประชาสัมพันธ์ขาดการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
ด้านข้อมูลไม่เป็นปัจจุบัน ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ ทีเ่กี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
ในท้องถิ่นของตน ขาดการฝึกอบรมหรือให้ความรู้ด้านการเป็นผู้ประชาสัมพันธ์กับท้องถิ่นที่ดเีพ่ือให้
กับชุมชน องค์กรชุมชนโดยไม่เจาะจงว่าจะเป็นคนใดคนหนึ่ง จัดอบรมให้ความรู้กับผู้สนใจหรือ
ผู้เกี่ยวข้องในชุมชน ท าป้ายรณรงค์ทุกรูปแบบให้ตระหนักถึงความส าคัญของการท่องเที่ยวเพ่ือสร้าง
รายไดใ้นท้องถิ่นเพ่ือให้ชุมขนรักและหวงแหนชุมชนของตนพร้อมทั้งช่วยกันอนุรักษ์มรดกด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติ (สรศาสตร์ ครองยุติ, 2560: สัมภาษณ์) 
   โดยสรุปแหล่งท่องเที่ยวทั้งด้านศิลปะ จิตรกรรม และแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
ของเขมราฐนั้นจะต้องได้รับการเอาใจใส่จากชุมชนโดยเฉพาะคนในท้องถิ่นหรือองค์กรปกครอง 
ส่วนท้องถิ่นนั่นเอง (ตามตาราง 3) 

 
ตาราง 3 การสรุปสภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวเชิงมิติวัฒนธรรมเขมราฐ 

 
มิติวัฒนธรรม
การท่องเท่ียว 

5 ด้าน 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม  
หมายเหตุ การแสวงหา

ข้อมูล 
การให้

ความส าคัญ 
รูปแบบการ
ท่องเท่ียว 

ลักษณะการ
เดินทาง 

ความพึง
พอใจ 

1. ศิลปะ 
จิตรกรรม 
 
 

1. ส ารวจ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 

1. วางแผน
พัฒนา 
2. เรียนรู้
วัฒนธรรม 
3. มีคณะ 
กรรมการ 

1. การบริหาร
จัดการ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. ก าหนด
เส้นทาง 
2. จัดท า
แผนที่
ท่องเที่ยว 
3. การมี
ส่วนร่วม
ชุมชน 

1. มี
มัคคุเทศก์ 
2. คุณภาพ
บริการ 
3. กิจกรรม
หลากหลาย 

 
 
ก าหนดการ 
พัฒนา
รูปแบบ 
PDCA 
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ตาราง 3 การสรุปสภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวเชิงมิติวัฒนธรรมเขมราฐ (ต่อ) 
 

มิติวัฒนธรรม
การท่องเท่ียว 

5 ด้าน 

พฤติกรรมการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม  
หมายเหตุ การแสวงหา

ข้อมูล 
การให้

ความส าคัญ 
รูปแบบการ
ท่องเท่ียว 

ลักษณะการ
เดินทาง 

ความพึง
พอใจ 

2. อาหาร 
 
 

1. ส ารวจ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. จดทะเบียน 

1. สร้าง
มูลค่าเพิม่ 
2. เรียนรู้
วัฒนธรรม 
3. สร้าง
เครือข่าย 

1. การบริหาร
จัดการ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. ก าหนด
เส้นทาง 
2. จัดท าแผน
ที่ท่องเที่ยว 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. มี
มัคคุเทศก์ 
2. คุณภาพ
บริการ 
3. กิจกรรม
หลากหลาย 

 

3. การแต่งกาย 
 
 

1. ส ารวจ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. จดทะเบียน 

1. วางแผน
พัฒนา 
2. สร้าง
มูลค่าเพิม่ 
3. สร้าง
เครือข่าย 
4. เรียนรู้
วัฒนธรรม 

1. การบริหาร
จัดการ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. ก าหนด
เส้นทาง 
2. จัดท าแผน
ที่ท่องเที่ยว 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. มี
มัคคุเทศก์ 
2. คุณภาพ
บริการ 
3. กิจกรรม
หลากหลาย 

4. สถานท่ี 
 
 

1. ส ารวจ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. จดทะเบียน 

1. วางแผน
พัฒนา 
2. เรียนรู้
วัฒนธรรม 
3. สร้าง
เครือข่าย 

1. การบริหาร
จัดการ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. ก าหนด
เส้นทาง 
2. จัดท าแผน
ที่ท่องเที่ยว 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. มี
มัคคุเทศก์ 
2. คุณภาพ
บริการ 
3. กิจกรรม
หลากหลาย 

5. ขนบธรรม 
เนียม ประเพณ ี
 

1. ส ารวจ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. จดทะเบียน 

1. วางแผน
พัฒนา 
2. เรียนรู้
วัฒนธรรม 
3. ตั้งชมรม
เครือข่าย 

1. การบริหาร
จัดการ 
2. ประชา 
สัมพันธ์ 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. ก าหนด
เส้นทาง 
2. จัดท าแผน
ที่ท่องเที่ยว 
3. การมีส่วน
ร่วมชุมชน 

1. มี
มัคคุเทศก์ 
2. คุณภาพ
บริการ 
3. กิจกรรม
หลากหลาย 

 
 จากตาราง 3 การศึกษา การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ 
จังหวัดอุบลราชธานี จึงอธิบายได้ว่าการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นจะต้องมีมิติในด้าน
พฤติกรรมการท่องเที่ยวในด้านต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว คือ 
  ทรัพยาการท่องเที่ยวศิลปกรรม   มีสถานที่ท่องเที่ยวหลากหลาย 
  อาหาร อาหารส าหรับนักท่องเที่ยวที่หลากหลาย 
  การแต่งกาย ที่มีอัตลักษณ์ทีเ่ป็นของท้องถิ่น 
  สถานที่ มีสถานที่ท่องเที่ยวที่พัฒนาทั้งธรรมชาติและวัฒนธรรมบนพื้นฐานท้องถิ่น 
  ขนบธรรมเนียมประเพณี ที่คุณค่าแก่การอนุรักษ์และถ่ายทอดสู่เยาวชนรุ่นหลัง 
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  จะต้องมีข้อมูล การให้ความส าคัญ รูปแบบการท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง และ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว เพื่อก าหนดการพัฒนาที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว
และท้องถิ่นที่มีอัตลักษณ์และการสร้างความคุณภาพการบริการและการท่องเที่ยวที่หลากหลาย
ภายในชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนที่ต่างๆของท้องถิ่นเมืองปลายแดนเขมราฐ
นั่นเอง 
 
ตอนที่ 3  การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
 จากการศึกษา การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  
มีดังนี้ 
  3.1 ด้านศิลปกรรม 
 

 
 

ภาพประกอบ 44 ภาพแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000 ปี ต าบลเจียด อ าเภอเขมราฐ 
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   จากการศึกษาพบว่า มีการจัดการแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000 ปี ต าบลเจียด  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาถึงโบราณวัตถุ ที่มีมากมายให้ได้ศึกษาดู ภายในจัด
สถานที่ให้คล้ายกับได้มาดูบ้านเก่าและของเก่าๆ ซึ่งท าให้ดูเหมือนได้อยู่ในยุคสมัยนั้นจริงๆ แต่ถ้าไป
เที่ยวในฤดูร้อน ที่นี้ก็จะแอบร้อนไปหน่อย ควรจัดสรรพัดลมหรือเครื่องปรับอากาศให้สามารถศึกษา
อยู่ในนั้นได้นาน หากนักท่องเที่ยวที่ต้องการศึกษาข้อมูลอย่างละเอียด ก็จะเหมาะดีในการอยู่ในตัว
บ้านแห่งนี้ 

 

ตาราง 4 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวแหล่งโบราณต าบลเจียด 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

1. แหล่งโบราณต าบลเจียด 

1.ด้านคน -ไม่มีมุคคุเทศก์ให้ความรู้ 
สร้างเครือข่ายเชื่อมวิทยากรหรือมัคคุเทศก์
น้อยในชุมชน 

2.ด้านเงิน -ขาดทุนพัฒนาบุคลกร 
องค์กรในท้องถิ่นสนับสนุนงบอบรม 
และส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่ม 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ไม่มี 
จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์ที่ท่องเที่ยวและ
ฝึกอบรมการเป็นมัคคุเทศก์ในการบริการที่
ดี 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
จัดให้มีข้อมูลการท่องเที่ยว พร้อมบริการ 
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

 

 จากตาราง 4 ได้ว่า การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว  
การจัดการท่องเที่ยวนั้นจะต้องมีการบริการที่ดีมีกิจกรรมที่หลากหลายด้านการท่องเที่ยวในแหล่ง
โบราณต าบลเจียดทั้งด้านบุคลากร การเงิน วัสดุอุปกรณ์ และการจัดการที่เหมาะสม 
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ภาพประกอบ 45 ผู้วิจัยศึกษาข้อมูลแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000 ปี ต าบลเจียด อ าเภอเขมราฐ 
 

 

 
ภาพประกอบ 46 สถานที่ท่องเที่ยววัดเขต อ าเภอขมราฐ 
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ภาพประกอบ 47 ผู้วิจัยหาข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยววัดเขต อ าเภอขมราฐ 

 

 

 
ภาพประกอบ 48 นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรังสิตศึกษาแหล่งท่องเที่ยววัดเขต อ าเภอขมราฐ 

 
   จากการสัมภาษณ์ พรพิชิต โตทับ พบว่า 
    ที่เขมราฐธานี มีการจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมภายในวัดเขตอ าเภอ
เขมราฐ มีการการน ารุ่นน้องๆจากมหาวิทยาลัยรังสิตได้เข้าร่วมกิจกรรมและมีการศึกษาหาข้อมูล
ภายในวัดที่มีภาพศิลปกรรม จิตรกรรมและโบราณวัตถุ ที่มีให้กลุ่มคนที่สนใจมาศึกษาของเก่าแก่ของ
โบราณในเขตอ าเภอเขมราฐ และได้ปรับทิวทัศน์ของวัดให้ดูสะอาดมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ควรจัดหาที่นั่งให้ได้
นั่งพักผ่อนคลายและแวะพักให้กับนักท่องเที่ยว จะถือว่าเป็นเรื่องที่ดีมาก (พรพิชิต โตทับ, 2560: 
สัมภาษณ์) 

ตาราง 5 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยววัดเขต 
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การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

2. วัดเขต 

1.ด้านคน -ไม่มีมุคคุเทศก์ให้ความรู้ 
สร้างเครือข่ายเชื่อมวิทยากรหรือมัคคุเทศก์
น้อยในชุมชน 

2.ด้านเงิน -ขาดทุนพัฒนาบุคลกร 
องค์กรในท้องถิ่นสนับสนุนงบอบรม 
และส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่ม 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ไม่มี 
จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์ที่ท่องเที่ยวและ
ฝึกอบรมการเป็นมุคคุเทศก์ในการบริการที่
ดี 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
จัดให้มีข้อมูลการท่องเที่ยว พร้อมบริการ 
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ การจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

 
  3.2 ด้านอาหาร 
   จากการศึกษาพบว่า มีการสร้างภาพลักษณ์และความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยว 
และส่วนทีส่ าคัญซึง่เป็นจุดดึงดูดกับนักท่องเที่ยวนั้นประกอบไปด้วยการจัดจ าหน่ายสินค้า สินค้า
ประเภทอาหาร คาวหวาน ทีน่ ามาจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นอาหารทีเ่ป็นการปรุงแบบ 
สดใหม่ ชนิดวันต่อวันโดยน าเสนอรูปแบบของอาหารท้องถิ่นทีไ่ม่อาจพบเห็นได้ตามร้านค้าไป โดยใช้
วัตถุดิบภายในชุมชน 
   จากการสัมภาษณ์ ศิริพร แสงอร่าม พบว่า 
    เธอเป็นคนท้องถิ่น ภูมิล าเนาเกิดอยู่ที่เขมราฐ ปัจจุบันเป็นแม่ค้าขายลูกชิ้นทอด
วันศุกร์ – เสาร์ ที่ถนนคนเดินเขมราฐ ส่วนวันธรรมดา ก็จะขับรถขายตามหมู่บ้านและตลาดสด 
เป็นหลัก ลูกค้าจะเยอะช่วงหัวค่ ามีทั้งคนในท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว  

(ศิริพร แสงอร่าม, 2560:สัมภาษณ์) 
   จากการสัมภาษณ์ ปนัดดา สิงห์ค า พบว่า 
    เธอเป็นคนท้องถิ่น ภูมิล าเนาบ้านเกิดอยู่ที่เขมราฐ ปัจจุบันเป็นแม่ค้าขายผลไม้
สดตามตลาดนัดหมู่บ้าน ส่วนในวันศุกร์ – เสาร์ จะมาขายผลไมท้ี่ถนนคนเดินเขมราฐ มีอาชีพหลัก 
ท านา และอาชีพเสริมรายได้นอกจากขายผลไม้ คือปลูกผักขายส่งตามตลาดเทศบาล ตามวิถีชาวบ้าน
ที่พออยู่พอกิน 

(ปนัดดา สิงห์ค า, 2560: สัมภาษณ์) 
   3.2.1 อาหารทั่วไปส าหรับนักท่องเที่ยวที่พักตามโรงแรม รีสอร์ท  
    พบว่าจะเป็นอาหารที่ท าจากปลาน้ าโขงหรืออาหารทะเล ประเภทต้ม หรือย า  
ซึ่งทานในที่พักหรือโรงแรมริมฝั่งแม่น้ าโขงในเขตอ าเภอเขมราฐ 
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ตาราง 6 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวด้านอาหารทั่วไป 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

1. อาหารทั่วไป 

1.ด้านคน -ตามสถานที่พักโรงแรม  
รีสอร์ท โฮมสเตย์ 

การรวมกลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มแม่บ้านใน
ท้องถิ่น 

2.ด้านเงิน -ลงทุนด้วยตนเอง 
การขอรับการสนับสนุนจากกองทุนใน
ภาครัฐ สร้างความเข้มแข็งใน
ผู้ประกอบการ 

3.วัสดุอุปกรณ์ -วัตถุดิบในชุมชน การสร้างเอกลักษณ์แบบอย่างชุมชนที่มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-เอกชน ชาวบ้านในชุมชน 
การด าเนินการของกลุ่มต่างๆในชุมชน 
โดยมีศูนย์กลางจ าหน่ายสินค้าที่
หลากหลาย 

 
    

 

 
ภาพประกอบ 49 บรรยากาศร้านอาหารริมโขงที่บ้านกงพะเนียง 
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ภาพประกอบ 50 ยามเย็นทีร่้านอาหารริมโขง อ าเภอเขมราฐ 

 

 

 
ภาพประกอบ 51 ร้านค้าอาหารยามเย็นที่ถนนคนเดินเขมราฐ 

 
    หรือประเภทร้านอาหารป่า อาหารประเภทปลาติดฝั่งโขงร้านอาหาร ทีม่ีทีพั่ก 
ในอ าเภอเขมราฐ ส่วนใหญ่จะติดกับแม่น้ าโขงและมีบรรยากาศที่เย็นสบายเหมาะแก่การทานอาหาร
เย็นและสังสรรค์กันในยามค่ าคืนรวมไปถึงได้บรรยากาศในการชมพระอาทิศตกดินไปในตัวอีกด้วย  
ถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ครบทุกบรรยากาศเลยก็ว่าได้ ทั้งสะดวกและสบายในการเดินทาง เชื่อว่า
นักท่องเที่ยวคนอ่ืนๆ ต้องติดใจกับบรรยากาศท่ีครบรสชาด 
 
 
    จากการสัมภาษณ์ สลักเพชร วงศ์ปัดสา  พบว่า 
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     ร้านอาหารที่เขมราฐส่วนใหญ่จะเป็นร้านแบบพ้ืนๆ ไม่พอถีพิถันนัก แต่มา
ระยะหลังมีการทความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยรังสิต กระบวนจัดการร้านอาหารเริ่มมีคุณภาพ และ 
ถูกสุขลักษณะมากข้ึนโดยเฉพาะในส่วนของถนนคนเดินเขมราฐ หรือแม้แต่ร้านค้าบริเวณที่มีการแสดง
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นหรือเวทีเวชั่นประชาสัมพันธ์ผ้าฝ้ายพื้นเมือง เริ่มน่าสนใจจากคนมาท่องเที่ยว
มากขึ้น มีอาหารหลากหลายให้เลือกส าหรับคนต่างภูมิภาค โดยจะมีการประชุมผู้ประกอบการหา
จุดอ่อน จุดแข็ง ในการที่จะส่งเสริมให้การท่องเที่ยดินแดนเขมราฐ มีความยั่งยืนส าหรับเป็นเมือที่น่า
ท่องเที่ยงและดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกเทศกาลมากยิ่งข้ึน (สลักเพชร วงศ์ปัดสา, 2560: สัมภาษณ์) 
   3.2.2 อาหารพื้นเมืองอีสาน 
    จากการศึกษาพบว่าจะมีขายในบริเวณตลาดถนนคนเดิน หรือตลาดเช้าริมฝั่งโขง
ที่ท าส าเร็จ หรือนักท่องเที่ยวจับจ่ายซื้อเอาเป็นของฝากกลับไปฝากญาติมิตร เป็นอาหารที่ยังไม่ปรุง
เสร็จมาจากฝั่งประเทศเพ่ือนบ้าน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
    จากการสัมภาษณ์ อรอนงค์  จันทสา  พบว่า  
     เธอเป็นแม่ค้าในท้องถิ่น เกิดท่ีเขมราฐ ปัจจุบันเป็นแม่ค้าขายส้มต าไก่ย่างที่
ถนนคนเดิน เขมราฐมา 5 ปี ขายดีเพราะส่วนใหญ่คนที่มาเดินถนนคนเดินเป็นคนภาคอีสานซึ่งก็ชอบ
รับประทานส้มต าอยู่แล้ว อาหารที่ร้านจะขายดีรสชาติถูกปากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี  
(อรอนงค์ จันทสา, 2560: สัมภาษณ์) 
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ตาราง 7 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวด้านอาหารพ้ืนเมือง 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

2. อาหารพื้นเมือง 

1.ด้านคน -ตามสถานที่ท่องเที่ยวใน
ชุมชน 

การรวมกลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มแม่บ้าน 
ในท้องถิ่น 

2.ด้านเงิน -ลงทุนค้าขายอาหารด้วย
ตนเอง 

ภาครัฐ หรือองค์ชุมชนสนับสนุนพื้นที่
ค้าขาย เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง 
ในผู้ประกอบการ 

3.วัสดุอุปกรณ์ -วัตถุดิบในท้องถิ่น การสร้างเอกลักษณ์แบบอย่างชุมชนให้มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ชาวบ้านในชุมชน ส่งเสริมการรวมกลุ่มผู้ผลิตในชุมชน โดยมี
ศูนย์กลางจ าหน่ายอาหารที่หลากหลาย 

 

    จากการสัมภาษณ์ นิภา สืบเหล่า พบว่า 
     ที่เขมราฐมีตลาดสดสองแผ่นดิน ตลาดสดที่มีบรรยากาศของความรักและ
รอยยิ้มของสองสายเลือดรวมกันเป็นหนึ่ง และจะเห็นได้ว่าอาหารและข้าวของต่างๆ จะมีทั้งสอง
ประเทศ นั้นก็คือประเทศไทยและประเทศลาวที่มีมาขายกันอย่างมากมาย และยังมีบริการรถสามล้อ
ที่สะดวกสบายต่อการเดินทางกลับที่พัก หากไม่ได้ขับรถส่วนบุคคลไป ภายในตลาดยังมีอาหาร 
แปลกใหม่หลากหลายรสชาติ ไม่ว่าจะเป็นของดิบ ของสุกและของที่ปลุกรสแล้ว โดยส่วนตัวคิดว่า
บรรยากาศของตลาด ณ เขมราฐแห่งนี้ เวลานักท่องเที่ยวมาแล้วเหมือนได้อยู่บ้านของตัวเอง  
(นิภา สืบเหล่า, 2560: สัมภาษณ์) 
   3.2.3 ประเภทของฝาก 
    จากการศึกษาพบว่า ของฝากที่ข้ึนชื่อเขมราฐ ที่มีการสร้างมูลค่าเพ่ิม คือ 
กล้วยตากเขมราฐ ท าบรรจุภัณฑ์ และบรรจุห่อในถุงพลาสติกให้เกิดความสวยงาม 
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ตาราง 8 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวด้านของฝาก 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

3. ประเภทของฝาก 

1.ด้านคน -มีตามสถานที่ท่องเที่ยวใน
เขมราฐ 

การส่งเสริมการรวมกลุ่มผู้ประกอบการ 
กลุ่มแม่บ้านในท้องถิ่น 

2.ด้านเงิน -ขาดทุนลงทุนผลิตด้วย
ตนเอง 

หน่วยงานภาครัฐ หรือองค์กรชุมชน
สนับสนุนพื้นที่ค้าขาย เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งในผู้ประกอบการ 

3.วัสดุอุปกรณ์ -วัตถุดิบในท้องถิ่น การสร้างเอกลักษณ์ตามแบบอย่างชุมชน
ให้มีความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ชาวบ้านในชุมชน ส่งเสริมการรวมกลุ่มผู้ผลิตในชุมชน โดยมี
ศูนย์กลางจ าหน่ายอาหารที่หลากหลาย 

 

  3.3 ด้านการแต่งกาย  
                 จากการศึกษาพบว่า มีการจัดการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายพ้ืนเมือง และควรค่าที่จะ
สนับสนุนและส่งเสริมบรรยากาศการท่องเที่ยว และการจับจ่ายซื้อเป็นของฝาก ดังนั้นทาง
มหาวิทยาลัยรังสิตจึงเข้ามามีบทบาทส่งเสริมการถ่ายทอดรูปแบบการแต่งกายผ้าพ้ืนเมืองไปยังสายตา
นักท่องเที่ยว ที่เดินทางมายังเขมราฐ  และการแต่งการสมัยใหม่โดยใช้เสื้อยืดสกรีนลักษณะ 
การประชาสัมพันธ์ การแถลงข่าวการจัดเดินแบบผ้าฝ้ายพ้ืนเมืองที่แปรรูปแล้ว เป็นต้น 
   จากการสัมภาษณ์ ศิรินดา ไทมง พบว่า 
    เธอเป็นคนอ าเภอนาตาล  จังหวัดอุบลราชธานี ปัจจุบันเป็นแม่ค้าขายผ้าพื้นบ้าน
อยู่ที่หาดทรายสูง มาเที่ยวที่ถนนคนเดินเขมราฐบ่อยมาก เพราะอยู่อ าเภอใกล้เคียงพาครอบครัว
ลูกหลานมาเดินเล่นหาของกิน มาเที่ยวตั้งแต่ถนนคนเดินเปิดใหม่ๆ จนตอนนี้คนเยอะขึ้นของขายก็
เยอะมากๆ มีไฟสวยงามมีมุมถ่ายรูปเด็กๆ ก็ชอบแล้วก็อยากมา อีกอย่างเราเป็นคนบ้านใกล้เคียงกัน
ไปมาหาสู่กันเรื่อยๆ อยู่แล้ว (ศิรินดา ไทมง, 2560: สัมภาษณ์) 
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ตาราง 9 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวด้านผ้าฝ้ายทอมือ 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

ผ้าฝ้ายทอมือ 

1.ด้านคน การแต่งกายเสื้อผ้า
พ้ืนเมืองท้องถิ่น 

การส่งเสริมการรวมกลุ่มสตรี กลุ่มแม่บ้าน
ในท้องถิ่น 

2.ด้านเงิน ขาดทุนที่จะมาลงทุน 
องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นจัดหางบ
สนับสนุนการรวมกลุ่ม 

-การระดมทุนสมาชิก สร้างความเข้มแข็งในการรวมกลุ่ม 

3.วัสดุอุปกรณ์ -วัตถุดิบในชุมชน จัดท าสินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี
เอกลักษณ์อย่างหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ชาวบ้านในชุมชน 
การด าเนินการของกลุ่มต่างๆ ในชุมชน 
โดยมีศูนย์กลางจ าหน่ายสินค้าที่
หลากหลาย 

 
   จากการสัมภาษณ์ รัชนี แก้วพร พบว่า 
    ผ้าทอพ้ืนเมืองเขมราฐเป็นผ้าที่จัดท าข้ึนในกลุ่มโอท็อป (OTOP) หลายต าบลที่มี
การส่งเสริมเป็นอาชีพแม่บ้านหลังฤดูกาลท านาเก็บเกี่ยวเสร็จ ผ้าจะมีรายการสั่งทอจากฝีมือชาวบ้าน 
มีความประณีตย้อมสีสรร จากธรรมชาติ ท าให้ผ้าฝ้ายพื้นเมืองเขมราฐเป็นที่น่าซื้อเป็นของฝากส าหรับ
ผู้มาท่องเที่ยวในฤดูท่องเที่ยวและเทศกาลต่างๆ ช่วงนี้มีความร่วมมือกับมหาวิทยาลัยรังสิต ผ้าฝ้ายก็
ถูกจัดให้มีกิจกรรมแสดงผลงานของนักศึกษาที่ถนนคนเดินเขมราฐด้วย เพื่อให้เกิดการยกระดับ และ
สร้างมูลค่าเพ่ิมแห่งสินค้าพ้ืนเมือง (รัชนี แก้วพร, 2560: สมัภาษณ์)   
  3.4 ด้านสถานที่ 
   จากการศึกษาด้านสถานที่ท่องเที่ยว พบว่า แหล่งท่องเที่ยวอ าเภอเขมราฐ มีการ
จัดการด้วยการท าแผนที่ท่องเที่ยวบอกเส้นทางไปท่องเที่ยวยังที่ต่างๆ มีการประชุมระดมแนวคิดใน
การวางกรอบการพัฒนาในอนาคต ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในรูปแบบมิติใหมด่้วยสติกเกอร์ line 
มีบทบาทเข้ามาช่วยการส่งเสริมกิจกรรม เพ่ือเป็นส่วนหนึ่งในการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ใน
รูปแบบมิติใหม่ ให้ทุกกลุ่มท่ีใช้โทรศัพท์มือถือ สามารถเข้าถึงเป็นร่วมสนุก จากการออกแบบครั้งนี้
ต้องการให้ ชื่อเมืองเขมราฐเป็นที่รู้จัก และต้องการเข้าถึงการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ซึ่ง
ออกแบบให้สอดคล้องกับสภาพความเป็นอยู่และสถานที่ท่องเที่ยว เช่น สุดเขตแดนสยาม ถนนคนเดิน 
เป็นต้น 
   โดยสถานที่แหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่เขมราฐ พบว่ามีดังนี้ 
    3.4.1 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
 

ตาราง 10 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวหาดทรายสูง 
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การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

1. หาดทรายสูง 

1.ด้านคน -ขาดผู้ประกอบการในพื้นที่
ท่องเที่ยว 

สร้างเครือข่ายเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวใน
ชุมชน 

2.ด้านเงิน -ขาดทุนพัฒนา ยกระดับที่
ท่องเที่ยวในชุมชน 

ส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มผู้ประอบการ
ท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย 

3.วัสดุอุปกรณ์ 
-ไม่มีการพัฒนาพ้ืนที่
ท่องเที่ยว 

ส่งเสริมโอกาสการพัฒนา ยกระดับพ้ืนที่
ท่องเที่ยวให้น่าสนใจ 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 

องค์กรในท้องถิ่นควรโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ 
และจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
หลากหลาย 

 

     จากการสัมภาษณ์ เชวงศักดิ์  วิเชียรศร พบว่า  
      แก่งหินที่หาดทรายสูง บ้านลาดเจริญ ต าบลนาแวง อ าเภอเขมราฐ  
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจอย่างมากโดยเฉพาะเยาวชนต่างพ้ืนที่มักมาเที่ยว
เล่นน้ าในช่วงฤดูร้อนและเทศกาลสงกรานต์ ถึงแม่การคมนาคมจะไม่สะดวกนักแต่ สถานที่ท่องเที่ยวนี้
ก็เป็นสถานที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวทั้งในพ้ืนที่และต่างถ่ินที่ต้องการสัมผัสบรรยากาศริมโขง ซึ่งจะมีเพิง
ร้านขายน าอาหารมาจ าหน่ายเป็นแบบพื้นบ้านกับการหาปลาแม่น้ าโขงของชาวบ้านขึ้นมาขายและ
ปรุงอาหารสดๆ ที่ฝั่งโขง และได้บรรยากาศดี (เชวงศักดิ์ วิเชียรศร, 2560: สัมภาษณ์) 
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ตาราง 11 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวแก่งช้างมอบ 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

2. แก่งช้างมอบ 

1.ด้านคน -ไม่มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่น 
การพัฒนาเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว
ชุมชน  

2.ด้านเงิน ขาดการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ภาครัฐ และท้องถิ่นควรส่งเสริมให้มีการ
รวมรวมกลุ่มผู้ประอบการและลงทุนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว 

3.วัสดุอุปกรณ์ -มีการพัฒนาน้อยมาก สร้างจุดเด่น และจุดขายการท่องเที่ยวให้มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
ส่งเริมการจัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อม
บริการ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

 

ตาราง 12 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวภูอ่าง 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

2. ภูอ่าง 

1.ด้านคน -ไม่มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่น 
การพัฒนาเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว
ในชุมชน  

2.ด้านเงิน -ขาดการลงทุนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว 

ภาครัฐควรส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มผู้
ประอบการและลงทุนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ขาดการพัฒนา สร้างจุดเด่น และจุดขายการท่องเที่ยวให้มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
ส่งเริมการจัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อม
บริการ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 
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    3.4.2 แหล่งท่องเที่ยวด้านศิลปกรรม 
 

ตาราง 13 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยววัดโพธิ์ 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

1. วัดโพธิ์ (วัดพระเจ้าใหญ่องค์แสน) 

1.ด้านคน -ไม่มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่น 
การพัฒนาเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว
ในชุมชน และมัคคุเทศก์ชุมชน 

2.ด้านเงิน -ขาดการลงทุนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว 

ภาครัฐควรส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มผู้
ประอบการและลงทุนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ขาดการพัฒนา สร้างจุดเด่น และจุดขายการท่องเที่ยวให้มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
ส่งเริมการจัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อม
บริการ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

 
ตาราง 14 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยววัดปากแซง 

 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

2. วัดปากแซง (พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ) 

1.ด้านคน -ไม่มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่น 
การพัฒนาเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว
ในชุมชน และมัคคุเทศก์ชุมชน 

2.ด้านเงิน -ขาดการลงทุนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยว 

ภาครัฐควรส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มผู้
ประอบการและลงทุนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ขาดการพัฒนา สร้างจุดเด่น และจุดขายการท่องเที่ยวให้มี
ความหลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
ส่งเริมการจัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อม
บริการ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย 
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ตาราง 15 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยววัดบุ่งขี้เหล็ก 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

3. วัดบุ่งข้ีเหล็ก 

1.ด้านคน นักท่องเที่ยวเดินทาง
สะดวก 

สร้างถนนเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว
เครือข่ายเชื่อมโยงทางรถยนต์   

2.ด้านเงิน -มีการสนับสนุนจากชุมชน
ในการท ากิจกรรม 

ส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มสมาชิกชุมชน
ให้พัฒนาความรู้ด้านการส่งเสริมกิจกรรม
ท่องเที่ยว 

3.วัสดุอุปกรณ์ -มีสินค้าที่ระลึก จัดท าสินค้าภูมิปัญญามีเอกลักษณ์ทาง
ศาสนาทีห่ลากหลาย 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
จัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อมบริการ การ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ การจัดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

 

  3.5 ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี 
   จาการศึกษาพบว่า มีการแสดงออกทางวัฒนธรรม เป็นการแสดงออกของสมาชิก
ภายในชุมชนและกลุ่มนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตที่มีการท าข้อตกลงกับอ าเภอเขมราฐ อันเป็นการ
ส่งเสริมและสืบสานวัฒนธรรมอันมีคุณค่าต่อการน าเสนอภาพลักษณ์ท่ีดีกับนักท่องเที่ยว ดังนั้น 
ทางชุมชนควรจะยึดมันในการแสดงออกทางวัฒนธรรมของชุมชนให้มีความเหมาะสม ซ่ึงจะท าให้
นักท่องเทีย่วส่วนใหญ่เกิดความรู้สึกประทับใจและมีความสุขในการเดินทางเข้ามาหาประสบการณ์
ทางด้านการท่องเทีย่วกับทางชุมชนถนนคนเดินเขมราฐ การแสดงออกทางวัฒนธรรมนั้นคือ 
การด ารงชีวิตตามวิถีชีวิตของคนภายในชุมชนแบบดั้งเดิม อันได้แก่ การแต่งกาย ภาษา วิถีชีวิต- 
ความเป็นอยู่ ภูมิปัญญา พ้ืนบ้านด้านต่างๆ และ ขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชน ซ่ึงสิ่งตา่งๆ
เหล่านี้เป็นการแสดงออกทีดีงามของชุมชนนั่นเอง 
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ตาราง 16 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวด้านขนบธรรมเนียมประเพณี 
 

การจัดการพื้นที่ 
อัตลักษณ์การท่องเที่ยว การจัดการพื้นที่ในมิติวัฒนธรรม 

ขนบธรรมเนียมประเพณี 

1.ด้านคน -มีการจัดกิจกรรมที่ถนน
คนเดิน 

สร้างการเชื่อมโยงกิจกรรมท่องเที่ยวใน
ถนนคนเดินอยากหลากหลาย 

2.ด้านเงิน -มีกิจกรรมในถนนคนเดิน 
ส่งเสริมให้มีการรวมรวมกลุ่มชาวบ้านสืบ
สานกิจกรรมให้ต่อเนื่อง 

3.วัสดุอุปกรณ์ -ไม่มีสินค้าเป็นของที่ระลึก จัดท าสินค้าภูมิปัญญาพานบายศรีที่มี
เอกลักษณ์ประจ าถิ่น 

4.วิธีจัดการการ
ท่องเที่ยว 

-ไม่มี 
จัดให้มีข้อมูลที่ถูกต้องพร้อมบริการ การ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ การจัดกิจกรรมที่
ต่อเนื่อง 

 
   3.5.1 มีกิจกรรมประเพณีบายศรีสู่ขวัญ 
 

 

 

ภาพประกอบ 52 การสร้างมิติใหม่กับพิธีบายศรีสู่ขวัญที่ถนนคนเดินเขมราฐ 
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ภาพประกอบ 53 การแสดงฟ้อนร าอีสานของชมรมร้องเล่นเต้นร าที่ถนนคนเดินเขมราฐ 

 

 

 
ภาพประกอบ 54 การพัฒนาที่อยู่อาศัยเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในถนนคนเดินเขมราฐ 

 

   3.5.2 การท าบัญตักบาตรยามเช้า 
    บรรยากาศการท าบุญตักบาตรยามเช้า จะมีบริการของส าหรับไว้บริการตักบาตร
ตามจุดต่างๆของเขตเทศบาลเขมราฐ หรือนักท่องเที่ยวจะหาซื้อมาจากร้านสะดวกซ้ือ ได้ขนม นม 
เนย น ามาตักบาตรก็ยังดี นักท่องเที่ยวจะออกมารอหน้าร้านขายของ พระที่ออกรับบิณฑบาตรจะ
เลี้ยววนขวาหลังตักบาตรก็ถือเป็นการรับพรของนักท่องเที่ยวก่อนเดินทางกลับหรือ ท่องเที่ยวต่อที่
ต่างๆ 
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ภาพประกอบ 55 นักท่องเที่ยวร่วมท าบุญตักบาตรยามเช้าที่ถนนคนเดินเขมราฐ 
 
    3.5.3 การแสดงพ้ืนเมือง 
    ในตลาดถนนคนเดินเขมราฐจะมีเวทีการแสดงพ้ืนเมือง และการแสดงหมอล า 
ดนตรีโปงลางอีสานในเวทีกลาง และตามพ้ืนที่ถนนในตลาดนัดคนเดินยามค่ าคืนที่เขมราฐ 
 

 
 

ภาพประกอบ 56 การแสดงหมอล ากลอนพื้นเมืองในถนนคนเดินเขมราฐ 
 

    จากการสัมภาษณ์ สนั่น โกศัลวัตร พบว่า 

     ในอ าเภอเขมราฐมีการเปิดชมรมรักษ์วัฒนธรรมและการท่องเที่ยว โดย
อาจารย์เนาวรัตน์ พงษ์ไพบูลย์ ศิลปินแห่งชาติ สาขาวรรณศิลป์ ประจ าปีพุทธศักราช 2536 กวีรางวัล  
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ซีไรต์ และสมาชิกสภาปฏิรูปแห่งชาติ ให้เกียรติมาเปิดงานและแต่งกลอนให้กับอ าเภอเขมราฐ เพื่อให้
นักท่องเที่ยวที่สนใจในวัฒนธรรมริมฝั่งโขงได้มาท่องเที่ยวและสัมผัสกับวัฒนธรรมของอ าเภอเขมราฐ 
และเขียนบทกวีส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวเขมราฐอีกด้วย (สนั่น โกศัลวัตร, 2560: สัมภาษณ์) 
    จาการสัมภาษณ์ สุพัตรา กลัดวง   พบว่า 
     เป็นคนที่มีภูมิล าเนาในท้องถิ่น เกิดท่ีเขมราฐ  เป็นทีมจิตอาสา ร้อง เล่น เต้น 
ร า ที่ถนนคนเดินเขมราฐ รู้สึกดีที่ได้ท าได้เห็นรอยยิ้มของคนที่มาเดินถนนคนเดินได้ถ่ายรูป และ ยังถือ
ว่าเป็นการออกก าลังกายท าให้มีสุขภาพที่ดีและแข็งแรงอีกด้วย (สุพัตรา กลัดวง, 2560: สัมภาษณ์) 
    จากการศึกษายังพบว่า มีการจดทะเบียนทางวัฒนธรรมขึ้น ระหว่างมหาวิทยาลัย
รังสิตกับกลุ่มคนรักษ์เขมราฐ ถือว่าเป็นเรื่องที่ดีที่มหาวิทยาลัยรังสิตเห็นคุณค่าทางวัฒนธรรมของ
อ าเภอเขมราฐและร่วมสนันสนุนในการท่องเที่ยวทั้งถนนคนเดินและแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ และยังให้
นักศึกษาได้ศึกษาดูงานในการท่องเที่ยวของอ าเภอเขมราฐบวกกับได้เข้าร่วมแสดงแลกเปลี่ยนศิลปะ
การร า-ดนตรี อีสานกับเยาวชนในพื้นท่ีของอ าเภอเขมราฐ 
    มีการประชุมคณะกรรมการจัดการพ้ืนที่ริมโขง เพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
ของอ าเภอเขมราฐ ทางคณะนายกเทศมนตรีต าบลเขมราฐ นางลัดดา เจษฏาพานิชย์ ได้ลงพื้นที่หา
ข้อมูลเพ่ือแก้ไขพ้ืนที่ต่างในการจัดสรรถนนคนเดินและแหล่งท่องเที่ยวภายในอ าเภอเขมราฐ เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้สะดวกสบายในการมาเท่ียวชมเมืองเขมราฐ  ทั้งนี้ภาครัฐและภาคเอกชนก็ช่วยกัน
ระดมปัญหาต่างๆเพ่ือมาแก้ไขให้ดียิ่งขึ้น 
    จากการสัมภาษณ์ สันติพงษ์ เจียวิทยานันท์ พบว่า 
     ที่เขมราฐ เราจะมสีภากาแฟ และชมรมถ่ายภาพท้องถิ่น เราจะมีการนัดแนะ
ประชุมกันหาแนวทางการจัดการร้านอาหารในช่วงเช้า จะเห็นได้ว่าส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวมักจะมา
เที่ยวที่ถนนคนเดินเขมราฐและหยุดแวะพักผ่อนต่อในเขตพ้ืนที่ใกล้เคียง จึงพักท่ีโฮมสเตย์ในอ าเภอ
เขมราฐ ทางกลุ่มคนรักเขมราฐจึงจัดประชุมให้มีสิ่งอ านวยความสะดวกต่อนักท่องเที่ยวทุกรูปแบบ 
เป็นซึ่งที่ตอบโจทย์ส าหรับนักท่องเที่ยวมากๆ เนื่องจากในอ าเภอเขมราฐมีวัดแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถ
ไปเที่ยวชมได้ในตอนเช้า แต่จะหาร้านอาหารเช้าได้ยากมาก ถ้าไม่ใช่คนพ้ืนที่ นับเป็นอีกหนึ่งนวัตกรรม
ที่กลุ่มคนรักเขมราฐท าขึ้นเพ่ือสนับสนุกแหล่งท่องเที่ยวเขมราฐธานี (สันติพงษ์ เจียวิทยานันท์, วัชรินทร์ 
ผุดผ่อง, 2560: สัมภาษณ์) 
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ภาพประกอบ 57 ผู้วิจัยร่วมถ่ายภาพกับคณะที่ร่วมประชุมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวสู่สากลของ 
                      อ าเภอเขมราฐ   

 

 
 

ภาพประกอบ 58 การประชุมระดมความคิดในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวสู่สากลของเขมราฐ 
 

    จากการสัมภาษณ์ อัฒรพงษ์ กาญจนโกมล พบว่า 
     ชมรมตลาดถนนคนเดินจะมีการร่วมประชุมเพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใน
อ าเภอเขมราฐ เพื่อความก้าวหน้าสู่สากล นอกจากจะรักษาวัฒนธรรมเก่าแก่ภายในอ าเภอเขมราฐ
แล้ว ทางกลุ่มคนรักษ์เขมราฐยังพัฒนาต่อยอด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวจากทั้งคนไทยและต่างประเทศ
ได้มาท่องเที่ยวในอ าเภอเขมราฐ เป็นการน าเอาข้อมูลและปัญหาต่างๆมานั่งพูดคุยกันทั้งชาวบ้านและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ถือว่าเป็นจุดที่ดีของอ าเภอเขมราฐที่มีการพัฒนาต่อยอดไปเรื่อยๆ (อัฒรพงษ์ 
กาญจนโกมล, 2560: สัมภาษณ์) 
    จากการสัมภาษณ์ ธีรพงศ์  คุณค า  พบว่า   



 

 

  163 

     เขาเป็นคนท้องถิ่น เกิดที่เขมราฐ  ปัจจุบันเป็นนักเรียนเรียนอยู่ที่โรงเรียน
เขมราฐพิทยาคม มาเท่ียวที่ถนนคนเดินทุกอาทิตย์ มาเดินเล่นซื้อของและถ่ายรูป ชอบที่มีถนนคนเดิน
มากๆ รู้สึกผ่อนคลายและยังมีของกินเพ่ิมข้ึนอีกเรื่อยๆ มีเพลงไฟแสงสีที่ถ่ายรูปสวยๆ อยากให้ที่นี่
สวยงามและพัฒนารุ่นต่อรุ่นแบบนี้อีกต่อๆ กันไป (ธีรพงศ์ คุณค า, 2560: สัมภาษณ์) 
    จากการสัมภาษณ์ สุทธิพงษ์  บุญเพิ่ม  พบว่า 
     เขาเป็นนักท่องเที่ยวมีภูมิล าเนาอยู่ที่ อ าเภอเมือง  จังหวัดอุบลราชธานี  
มาเท่ียวที่ถนนคนเดินเขมราฐเป็นครั้ง 2 ชอบเพราะถนนคนเดินของที่นี่มีบรรยากาศและรูปแบบ 
ที่เป็นการขายของพ้ืนบ้าน และการแสดงให้ดูกันหลายต่อหลายชุด คนที่มาร าอยู่กลางถนนคนเดิน 
ก็เปน็คนที่นี่ที่พร้อมใจกันเอาเอกลักษณ์ความสวยงามออกมาโชว์ ของกินของขายส่วนใหญ่ก็จะเป็น
ของพ้ืนบ้าน พ่อค้าแม่ค้าก็ใจดี ยิ้มแย้มแจ่มใส ท าให้อยากกลับมาเที่ยวที่นี่อีก หลายๆ ครั้งเมื่อมี
โอกาส (สุทธิพงษ์ บุญเพ่ิม, 2560: สัมภาษณ์) 
    จากการสัมภาษณ์ เกวลิน  ฟ้องศรี   พบว่า 
     เป็นนักท่องเที่ยวมีภูมิล าเนาอยู่ที่ จังหวัดอุดรธานี มาเท่ียวอ าเภอเขมราฐ 
เป็นครั้งแรกมากับครอบครัว รู้สึกชอบตั้งแต่ครั้งแรกท่ีมาเลย ผู้คนที่นี่น่ารักเป็นกันเองมีของพ้ืนบ้าน
ขายมากมาย ไม่ว่าจะจะเป็นผ้าเขมราฐ ผ้าถุง เสื้อเขมราฐ ที่พัก ของกินต่างๆ ก็จะออกแนวพ้ืนบ้าน
เป็นส่วนใหญ่ มีสถานที่เท่ียวทางวัฒนธรรมมากมาย รวมทั้งอากาศเขมราฐก็ดีมากๆ ติดแม่น้ าโขง  
ยิ่งมาที่ถนนคนเดินที่นี่แล้วยิ่งชอบมีแกลเลอรี่ภาพสวยๆ การจัดโคมไฟแสงสีหลายจุด ดูงดงาม 
ตลอดสาย (เกวลิน ฟ้องศรี, 2560: สัมภาษณ์) 
    จากการสัมภาษณ์ ชนาเทพ  มีแก้ว  พบว่า 
     เป็นนักท่องเที่ยวมีภูมล าเนาอยู่ที่ กรุงเทพมหานคร อาชีพเป็นช่างภาพอิสระ 
มาเท่ียวที่อ าเภอเขมราฐเป็นครั้งแรก รู้จักท่ีนี่ด้วยการดูรีวิวในอินเตอร์เน็ตต่างๆ ก็เลยอยากมาพอ
ได้มาแล้วก็รู้สึกชอบท่ีนี่มากๆ อากาศท่ีนี่ดีมาก ติดริมแม่น้ าโขง ถนนคนเดินที่นี่คึกคักสนุกสนานตลอด
ทางเดิน ของกินต่างๆ นานามากมาย การแสดงและมุมเซลฟ่ีมีให้เป็นระยะๆ ความน่ารักของคนที่นี่
คือ การแสดงพื้นบ้านด้วยเสียงดนตรีบรรเลงของเพลงหมอล าตามจุดต่างๆ ชอบมีภาพสวยๆ ให้เก็บ
ตลอดทาง ถ้ามีโอกาสจะมาท่ีนี่อีกอยากพาครอบครัวมาเที่ยวชมวัฒนธรรมของเขมราฐ  
(ชนาเทพ มีแก้ว, 2560: สัมภาษณ์) 
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ภาพประกอบ 59 การศึกษาดูงานวัฒนธรรมของคณะเทศบาลเขมราฐที่จังหวัดน่าน 

 

 

 
ภาพประกอบ 60 การศึกษาดูงานที่จังหวัดน่านเพื่อน ามาจัดการมิติใหม่ของการท่องเที่ยวที่เขมราฐ 

 
    จากการสัมภาษณ์ ธนบูรณ์ชัย อร่ามเรือง พบว่า 
     ทางนายกเทศมนตรีเมืองเขมราฐ นางลัดดา เจษฏาพานิชย์และผู้เกี่ยวข้องกับ
การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเขมราธานี  มีการน าคณะไปศึกษาดูงานในต่างพ้ืนที่ทาง
วัฒนธรรมตามโครงการ วัฒนธรรม จากอีสานสู่เหนือ ทางคณะได้เข้าร่วมศึกษาแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม
ที่จังหวัดน่าน โดยมีทางคณะจากเทศบาลน่าน ให้การต้อนรับ ศึกษาดูงานทางวัฒนธรรมและพูดคุย
ปัญหาและหนทางในการเตรียมการพัฒนาต่อยอดถนนสายวัฒนธรรม ถนนคนเดินเขมราฐ เพ่ือ
ชักชวนให้นักท่องเที่ยวเข้ามา สัมผัสอีกมิติวัฒนธรรมกับอ าเภอเขมราฐ (ธนบูรณ์ชัย อร่ามเรือง, 
2560: สัมภาษณ์) 
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    จากการสัมภาษณ์ สุนทร นามนนท์ พบว่า 
     ที่ถนนขนเดินเขมราฐกิจกรรมการตักบาตรข้าวเหนียวในตอนเช้าที่มี
เอกลักษณ์น่าค้นหา บวกกับเสน่ห์ของกลิ่นไอวัฒนธรรมพ่อแก่แม่เฒ่าที่จะออกมาใส่บาตร ท าให้เห็น
ถึงบรรยากาศของความอบอุ่นในสถานที่แห่งนี้ โดยผู้วิจัยเห็นควรเสนอในเรื่องจุดบริการหรือร้านค้า
ในช่วงเช้า ซึ่งหากไม่มีกิจกรรมแล้ว นักท่องเที่ยวจะหาร้านค้าบริการอาหารใส่บาตรได้ยาก แต่ก็ควร
จัดร้านขายอาหารที่สามารถน ามาใส่บาตรได้เลยให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ือความสะดวกสบายให้กับ
นักท่องเที่ยว และเป็นอีกหนึ่งกิจกรรมให้กับอ าเภอเขมราฐธานีนี้อีกด้วย (สุนทร นามนนท์, 2560: 
สัมภาษณ์) 
   3.5.3 การแสดงพ้ืนเมือง 
    ในตลาดถนนคนเดินเขมราฐจะมีเวทีการแสดงพ้ืนเมือง และการแสดงหมอล า 
ดนตรีโปงลางอีสานในเวทีกลาง และตามพ้ืนที่ถนนในตลาดนัดคนเดินยามค่ าคืนที่เขมราฐ 
 

 
 

ภาพประกอบ 61 การแสดงพ้ืนเมืองในถนนคนเดินเขมราฐ 
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ภาพประกอบ 62 นักเรียนและนักศึกษาของมหาวิทยาลัยรังสิตร่วมฟ้อนร าถวายรัชกาลที่ 9 

 

    จากการสัมภาษณ์ อุบลรัตน์  ศุภโชคสหกุล พบว่า 
     การแสดงและแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมจากพ่ีสู่น้อง ถือเป็นการแลกเปลี่ยน 
ทางวัฒนธรรม ของเยาวชนรุ่นพี่นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรังสิตและรุ่นน้องเยาวชนในโรงเรียน
มัธยมศึกษาที่มีหัวใจรักในการแสดงออกของศิลปวัฒนธรรม การร้อง การร า และการเล่นดนตรี
พ้ืนบ้าน เป็นอีกหนึ่งจุดเด่นของถนนคนเดินเขมราฐที่หาดูได้ยาก เพราะเป็นการร่วมแสดงร่วมกัน 
ของนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรังสิต ที่ร่วมสนุกสนานกับน้องๆโรงเรียนเขมราฐพิทยาคม  
(อุบลรัตน์ ศุภโชคสหกุล, 2560: สัมภาษณ์) 
    ส่วนเวทีการแสดงในถนนคนเดินเขมราฐที่มีหมอล าเป็นหลัก ต่อด้วยแฟชั่นโชว์ 
และอ่ืนๆ อีกหลายอย่างที่จะหมุนเวียนเปลี่ยนไปเรื่อยๆ สองข้างทางจากถนนธรรมดาเปลี่ยนเป็นที่นั่ง
กินพาแลงหรือข้าวเย็นแบบขันโตกอีสาน บริการด้วยเมนูอีสานรสอร่อย พร้อมกับการบรรเลงเพลง
และการแสดงให้ดูตลอดเวลา ตรงกลางเป็นช่องว่างให้เดินแต่ปูด้วยพรมแดงสุดอลังการเหมือนว่า 
เราเป็นคนพิเศษที่จะได้รับการต้อนรับขับสู้แบบเต็มพิกัดของชาวเขมราฐเลยทีเดียว 
 สรุปการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นในอ าเภอเขมราฐ จากอัตลักษณ์ 
ทางวัฒนธรรมของชุมชนในชุมชนอ าเภอเขมราฐ ศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ในองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในอ าเภอเขมราฐ จึงก าหนดเป็นรูปแบบการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในอ าเภอเขมราฐที่ได้จากการประชุมปฏิบัติการและ
ผ่านการเห็นชอบของทุกองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ก าหนดเป้าหมายแล้ว ดังนี้ 
 
  1. ชื่อรูปแบบ “การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี” 
  2. ลักษณะรูปแบบ รูปแบบนี้ เป็นรูปแบบวิธีการ (Semantic Model) เกีย่วกับการ
พัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในอ าเภอเขมราฐ  
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มีลักษณะส าคัญ ดังนี้ (เทศบาลต าบลเขมราฐ, 2558) 
   2.1 เป็นรูปแบบวิธีการจัดการทีพั่ฒนาขึ้น โดยการมีส่วนร่วมของทั้งผู้รู้ด้านการ
ท่องเทีย่วองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น นักท่องเทีย่วและประชาชนในพื้นที่ 
   2.2 เป็นรูปแบบการจัดการกลางที่ใช้ได้กับทุกลักษณะองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ทัง้องค์การบริหารส่วนต าบลและเทศบาลต าบล 
   2.3 เป็นรูปแบบการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทุกองค์ประกอบครอบคลุม
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว การท่องเทีย่วและการจัดการการท่องเที่ยว 
   2.4 เป็นรูปแบบที่มีลักษณะยืดหยุ่น ปรับใช้ให้เหมาะสมกับแต่ละท้องถิ่น 
  3. องค์ประกอบรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเขมราฐนี้เป็นแบบวิธีการ 3 องค์ประกอบ
ส าคัญ ได้แก่ วิสัยทัศน์และเป้าประสงค์ ทีเ่ป็นจุดหมายหรือความส าเร็จของการด าเนินการ แนว
ทางการพัฒนาที่เป็นยุทธศาสตร์และกลไกการพัฒนาที่บ่งบอกวิธีการจัดการและเงื่อนไขความส าเร็จ 
ทีเ่ป็นปัจจัยเสี่ยงของการพัฒนา 
 รายละเอียดของการจัดการท่องเที่ยว 
  1. วิสัยทัศน์ “องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นอ าเภอเขมราฐ เป็นผู้น าในการจัดส่งเสริมและ
สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน” 
  2. เป้าประสงค์ 
   2.1 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐท่องเทีย่วโบราณสถาน  
แหล่งท่องเทีย่ววิถีชีวิต และแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือความรื่นรมย์มีศักยภาพสูงเป็นที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 
สะดวกต่อการเข้าถึงและมีการจัดการที่ดี 
   2.2 ธุรกิจการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ เป็นธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 
ทีเ่กิดจากการจัดและการสนับสนุนขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นทีห่ลากหลาย สร้างรายได้ให้
ท้องถิน่ควบคู่กับการอนุรักษ์และสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมอย่างต่อเนื่อง 
   2.3 องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในอ าเภอเขมราฐ บริหารจัดการการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม เข้มแข็ง มีประสิทธิภาพและด าเนินการปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
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  3. แนวทางการพัฒนา ด าเนินการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทาง วัฒนธรรมใน 
3 แนวทางส าคัญ ดังนี้ 
 การขับเคลื่อน 
  1. จัดโครงสร้างและระบบงานส่งเสริมวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
  2. จัดการครบวงจรคุณภาพ PDCA 
  3. สร้างองค์ความรู้เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว 
 เงื่อนไขความส าเร็จ 
  1. ผู้เกีย่วข้องได้รู้ผลประโยชน์อย่างเท่าเทียม 
  2. บริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาลและพอเพียง 
  3. ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชนที่เกีย่วข้องอย่างต่อเนื่อง 
   3.1 การเพ่ิมศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในทุกด้าน โดยด าเนินการดังนี้ 
    3.1.1 ส ารวจและจัดระบบสารสนเทศแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและกิจกรรม
ทางวัฒนธรรมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
    3.1.2 วางแผนแม่บทการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วม
ของผู้เกีย่วข้องทุกฝ่าย จัดให้มีการประชาพิจารณ์แผน ส่งเสริมการน าแผนสู่การปฏิบัติ จัดท า
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนพร้อมกับติดตามประเมินผลแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของท้องถิ่น 
    3.1.3 จัดให้มีคณะกรรมการร่วมในการพัฒนาในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ทัง้การ
สร้างสิ่งดึงดูดใจ การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการบริหารจัดการเพ่ือการท่องเที่ยว 
    3.1.4 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว สร้างรายได้จากการ
ท่องเทีย่วควบคู่กับการอนุรักษ์ พัฒนาและการรักษาสิ่งแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยว 
    3.1.5 สร้างมูลเพ่ิมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
    3.1.6 ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงรุก โดยการใช้สื่อประเภทต่าง ๆ เน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางวัฒนธรรม 
   3.2 การสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยด าเนินการ
ดังนี้ 
    3.2.1 ส ารวจและจัดระบบสารสนเทศแหล่งท่องเทียวทางวัฒนธรรมและกิจกรรม
ทางวัฒนธรรมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
    3.2.2 วางแผนแม่บทการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วม
ของผู้เกีย่วข้องทุกฝ่าย จัดให้มีการประชาพิจารณ์แผน ส่งเสริมการน าแผนสู่การปฏิบัติ จัดท า
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนพร้อมกับติดตามประเมินผลแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของท้องถิ่น 
    3.2.3 พัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว โดยจัดให้มีคณะกรรมการร่วมในการ
พัฒนาในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ทัง้การสร้างสิ่งดึงดูดใจ การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการบริหาร
จัดการเพ่ือการท่องเที่ยว 
    3.2.4 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว สร้างรายได้จากการ
ท่องเทีย่วควบคู่กับการอนุรักษ์ พัฒนาและการรักษาสิ่งแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยว 
    3.2.5 สร้างมูลเพ่ิมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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    3.2.6 ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงรุก โดยการใช้สื่อประเภทต่าง ๆ เน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางวัฒนธรรม 
   3.3 การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น โดยด าเนินการดังนี้ 
    3.3.1 ส ารวจและจัดระบบสารสนเทศแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและกิจกรรม
ทางวัฒนธรรมขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
    3.3.2 วางแผนแม่บทการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วม
ของผู้เกีย่วข้องทุกฝ่าย จัดให้มีการประชาพิจารณ์แผน ส่งเสริมการน าแผนสู่การปฏิบัติ จัดท า
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนพร้อมกับติดตามประเมินผลแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของท้องถิ่น 
    3.3.3 พัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว โดยจัดให้มีคณะกรรมการร่วมในการ
พัฒนาในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ทัง้การสร้างสิ่งดึงดูดใจ การเข้าถึงแหล่งท่องเทีย่วและการบริหาร
จัดการเพ่ือการท่องเที่ยว 
    3.3.4 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวควบคู่กับการอนุรักษ์ พัฒนาและการรักษาสิ่งแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยว 
    3.3.5 สร้างมูลเพ่ิมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
    3.3.4 ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงรุก โดยการใช้สื่อประเภทต่าง ๆ เน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางวัฒนธรรม 
  4. กลไกการพัฒนา 
   4.1 การจัดการองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นต้องด าเนินการ ดังนี้ 
    4.1.1 จัดโครงสร้างและระบบงานการส่งเสริมการท่องเที่ยวก าหนดยุทศาสตร์
การพัฒนาการท่องเที่ยว ก าหนดและพัฒนาทีมงานการพัฒนาการท่องเที่ยวรวมทัง้สร้างค่านิยม
สร้างสรรคเ์กีย่วกับการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
    4.1.2 บริหารจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมครบวงจรคุณภาพ โดยจัดให้มี
แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยว จัดตั้งและจัดสรรงบประมาณเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยว
ระดมสรรพก าลังจากทุกภาคส่วนเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว ติดคามประเมินผลการพัฒนาการท่องเที่ยว 
และด าเนินการปรับปรุงพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง  
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    4.1.3 สร้างองค์ความรู้เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ด าเนินการและส่งเสริม 
การด าเนินการวิจัยเพ่ือสร้างองค์ความรู้ในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
   4.2 เงื่อนไขความส าเร็จ 
    4.2.1 ประชาชนในพืน้ทีแ่ละผู้เกีย่วข้องรับรู้ มีส่วนร่วมและได้รับประโยชน์จาก
การพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างเท่าเทียม 
    4.2.2 องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นบริหารจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ตามหลักการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดีและปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงอย่างจริงจัง 
    4.2.3 องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้รับการสนับสนุนร่วมมือจากประชานในพื้นที่
รวมทัง้ภาครัฐและเอกชนทีเ่กี่ยวข้องทัง้ในและนอกพ้ืนที่อย่างเป็นรูปธรรมและต่อเนื่องตามเส้นแผนที่
ทางการท่องเที่ยวดังกล่าวข้างต้น 
 จากการศึกษา การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
สามารถเขียนแผนภูมิดังภาพประกอบ 63 (ในหน้า 176) โดยสรุปได้ว่า 
  แนวทางการพัฒนาตามแผนจะต้องมีการด าเนินการตามกรอบการพัฒนา คือ 
   ด้านศิลปะ/จิตรกรรม ในการจัดการพื้นที่รับผิดชอบ มีหน่วยงานที่รับผิดชอบได้แก่ 
วัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และคณะกรรมการจัดการท่องเที่ยวเขมราฐ 
       ด้านอาหาร ในการจัดการพ้ืนที่รับผิดชอบหน่วยงานรับผิดชอบได้แก่ ชมรม 
ผู้ประกอบร้านอาหาร  กลุ่มอาชีพ/เครือข่ายร้านค้าชุมชน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
                  ด้านการแต่งกาย ในการจัดการพื้นที่รับผิดชอบหน่วยงานรับผิดชอบได้แก่  
กลุ่มอาชีพทอผ้าฝ้ายพื้นเมือง ชมรมกลุ่มพัฒนาสตรี และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
                  ด้านสถานที่ ในการจัดการพ้ืนที่รับผิดชอบหน่วยงานรับผิดชอบได้แก่ กลุ่มฮักนะ
เขมราฐ ชมรมถ่ายภาพเขมราฐ และคณะกรรมการจัดการพ้ืนที่ริมโขง/องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

         ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี ในการจัดการพ้ืนที่รับผิดชอบหน่วยงานรับผิดชอบ
ได้แก่ ชมรมร้องเล่นเต้นร า กลุ่มโฮมสเตย์ และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
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แผนภูมิรูปแบบการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของอ าเภอเขมราฐ 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 63 แผนภูมิสรุปการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ  

ด้านศิลปะ/จิตรกรรม 

ด้านอาหาร 

ด้านการแต่งกาย 

ด้านสถานที่ 

ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี 

การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในอ าเภอเขมราฐ 

-วัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ 
-องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
-คณะกรรมการจัดการท่องเที่ยว 

-ชมรมผู้ประกอบร้านอาหาร 

-กลุ่มอาชีพ/เครือข่าย 
-องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
 

 

-กลุ่มอาชีพทอผ้าฝ้ายพ้ืนเมือง 
-ชมรมกลุ่มพัฒนาสตรี 
-องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

 
 

-กลุ่มฮักนะเขมราฐ 

-ชมรมถ่ายภาพเขมราฐ 

-คณะกรรมการจัดการพ้ืนที่ริม
โขง/องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

 
-ชมรมร้องเล่นเต้นร า 
-กลุ่มโฮมสเตย์ 
-องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
 การศึกษาเรื่อง การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี  ครั้งนี้ สามารถสรุปขั้นตอน และผลการวิจัยตามล าดับต่อไปนี้  
  1. ความมุ่งหมายของการวิจัย 
  2. สรุปผล  
  3. อภิปรายผล 
  4. ข้อเสนอแนะ 
 
ความมุ่งหมายของการวิจัย 

 
 1. เพ่ือศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 2. เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
 3. เพ่ือศึกษาการจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวในมิตวิัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
สรุปผล 

 
 จากการศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  พบว่า 
  อ าเภอเขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็นเมืองที่มีบทบาทส าคัญต่อเมืองอ่ืนๆ  
ในภูมิภาคนี้ เพราะเป็นเมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอก ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร มิได้ขึ้นกับเมือง
อุบลราชธานีเช่นเมืองอ่ืนๆ และ เมืองเขมราฐ ยังมีเมืองขึ้นอีกหลายเมือง เช่น เมืองอ านาจเจริญ  
เมืองค าเข่ือนแก้ว โดยอ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอชายแดน อยู่ในเขตการปกครองของจังหวัด
อุบลราชธานี มีที่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด ระยะห่างจากตัวจังหวัด ประมาณ 
105 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร ระยะทางประมาณ 750 กิโลเมตร แบ่งการปกครอง
ออกเป็น 9 ต าบล 123 หมู่บ้าน มีพ้ืนที่ประมาณ 526.75 ตารางกิโลเมตร และมีอาณาเขต ดังนี้  
ทิศเหนือ จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขง บริเวณตรงข้ามเมืองสองคอนแขวงสะหวันเขต ประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) เป็นแนวยาวตามล าน้ าโขง ทิศตะวันออก จรดแนวฝั่ง 
แม่น้ าโขงบริเวณตรงข้ามเมืองคอนพะเพ็ง แขวงสาละวัน ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว (สปป.ลาว) และอ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอนาตาล และอ าเภอ 
กุดข้าวปุ้น จังหวัดอุบลราชธานี ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอปทุมราชวงศา และอ าเภอชานุมาน 
จังหวัดอ านาจเจริญ เมืองเขมราฐ ปรากฏเอกสารที่เป็นหลักฐานว่าในปี พ.ศ. 2357 ซึ่งเป็นปีเดียวกับ
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย โปรดเกล้าตั้งเมืองยโสธรขึ้น อุปหาด (ก่ า) ซึ่งเป็นอุปหาด
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เมืองอุบลราชธานี ไม่พอใจที่ท าราชการกับพระพรหมราชวงศา (ท้าวทิดพรหม) เจ้าเมืองอุบลราชธานี
คนที่ 2 จึงอพยพไพล่พลไปหาท าเลที่เหมาะสมตั้งเมืองขึ้นใหม่ ซึ่งเป็นการสนองพระบรมราโชบาย 
ในการตั้งเมืองขึ้นใหม่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ ในที่สุดพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย  
ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งบ้านโคกกงพะเนียง ขึ้นเป็นเมืองเขมราฐธานีขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร 
โดยเทศกาลและประเพณี ที่ส าคัญของอ าเภอเขมราฐได้แก่ 1) แข่งเรือยาวประเพณีสองฝั่งโขง  
ไทย-ลาว ล าน้ าโขง หน้าเทศบาลขมราฐ เดือนตุลาคมของทุกปี 2) กิจกรรมถนนคนเดินอ าเภอเขมราฐ 
ทุกวันเสาร์ที่ 2 และวันเสาร์ที่ 4 ของเดือน 3) ประเพณีสงกรานต์ แก่งช้างหมอบ เทศบาลต าบล 
เทพวงศา 13-15 เมษายน และ 4) ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา เทศบาลเขมราฐ ในเดือนกรกฎาคม  
 สภาพปัจจุบันและปัญหาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยว อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
จากการศึกษาพบว่า 
  1. ศึกษาสภาพปัจจุบันการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยว อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  
จากการสัมภาษณ์ผู้เกี่ยวข้อง ผนวกกับผลจากการสังเกตอย่างมีส่วนร่วม เกี่ยวกับสภาพปัจจุบันและ
ปัญหาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยว อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี มีดังนี ้
   1.1 ศิลปกรรม 
    จากการศึกษาสภาพปัจจุบันการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่า มีสถานที่ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับศิลปกรรม ได้แก่ 
     1.1.1 ศาสนสถานและศาสนวัตถุ 
      วัดอูบมูง วัดพระเจ้าใหญ่อูบมุงตั้งเป็นวัดมาเป็นเวลานานมากกว่า 60 ปี 
จนถึงปี พ.ศ. 2514 สมัยพระอธิการลี หรือพระครูโกวิทเขมคุณเป็นเจ้าอาวาส และเป็นเจ้าคณะต าบล 
ในสมัยนั้นได้มีการประชุมพิจารณาที่จะสร้างวิหารพระเจ้าใหญ่อูบมุงขึ้นใหม่ โดยมีพระครูวรกิจโกวิท 
เจ้าคณะอ าเภอเขมราฐ เป็นประธาน ที่ประชุมมีความเห็นพร้อมให้สร้างขึ้นซึ่งมีขนาดกว้าง 12 เมตร 
ยาว 21 เมตร หลังปัจจุบันโดยมีผู้มีจิตศรัทธาบริจาคและงบประมาณในการจัดงานบุญประจ าปี และ
งบประมาณบางส่วนทางราชการได้สนับสนุนอุดหนุนจนแล้วเสร็จ สิ้นค่าก่อสร้างประมาณล้านเศษ 
เมื่อปี พ.ศ. 2528 ได้ท าการรื้ออุโมงค์หลังเก่าออก แล้วเปลี่ยนเป็นรูปฉัตรครององค์พระไว้และยกแท่น
ใหม่ค่าก่อสร้างในครั้งนั้น จ านวน 15,000 บาท  
       วัดอูบมูง วัดพระเจ้าใหญ่อูบมุง ตั้งเป็นวัดมาเป็นเวลานานมากกว่า 60 ปี 
จนถึงปี พ.ศ. 2514 สมัยพระอธิการลี หรือพระครูโกวิทเขมคุณเป็นเจ้าอาวาส และเป็นเจ้าคณะต าบล 
ในสมัยนั้นได้มีการประชุมพิจารณาที่จะสร้างวิหารพระเจ้าใหญ่อูบมุงขึ้นใหม่ โดยมีพระครูวรกิจโกวิท 
เจ้าคณะอ าเภอเขมราฐ เป็นประธาน ที่ประชุมมีความเห็นพร้อมให้สร้างขึ้นซึ่งมีขนาดกว้าง 12 เมตร 
ยาว 21 เมตร 
      วัดโพธิ์ เป็นวัดสังกัดมหานิกาย ได้รับพระราชทานวิสุงคามสีมา เมื่อ พ.ศ. 
2516 ตามประวัติที่เล่าสืบต่อกันมาได้ความว่า วัดโพธิ์ ตั้งเมื่อ พ.ศ. 2331 โดยแม่ชี (แม่ขาว) ได้หนีภัย
สงคราม น าผู้คนอพยพลงมาจากเวียงจันทน์ พร้อมด้วยลูกหลานญาติโยมลงมาตามล าน้ าโขง มายึด
ชัยภูมิแห่งนี้ตั้งหมู่บ้านและวัดขึ้นในสมัยพระเจ้าตากสินมหาราช แห่งกรุงธนบุรี ปูชนียวัตถุท่ีส าคัญ
ได้แก่ พระเจ้าใหญ่องค์แสน เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ขนาดหน้าตักกว้าง 1.09 เมตร สูงรวมเกตุ 
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1.59 เมตร สร้างด้วยอิฐโบราณ ถือด้วยน้ าเกสรดอกไม้ผสมน้ าเปลือกไม้ ตามภูมิปัญญาของคนสมัย
โบราณ เป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองของชาวเขมราฐมาช้านานตั้งแต่บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน 
       วัดบุ่งขี้เหล็ก มีประวัติวัดบุ่งขี้เหล็กท่ีมีการบันทึกไว้ เป็นสังกัดคณะสงฆ์
มหานิกาย ที่ดินตั้งวัดมีเนื้อที่ 7 ไร่ หนังสือส าคัญส าหรับที่ดิน คือ น.ส.3 อาคารเสนาสนะ
ประกอบด้วยมหาวิหารและอุโบสถ สร้างเมื่อ พ.ศ. 2547 หอเจ้าแม่กวนอิม สร้างปี 2548  เจดีย์ 
ศรีอริยะเมตตรัย ปูชนียวัตถุมีพระพุทธรูปปางมารวิชัย จ านวน 56 องค์ เป็นพระพุทธรูปที่สร้างขึ้น
เรียงกันอย่างสวยงาม 
      วัดชัยภูมิการาม หรือวัดกลางเขมราฐ ตั้งอยู่ในเทศบาลต าบลเขมราฐ  
ตามค าบอกเล่าสร้างมาแล้วกว่า 200 ปี ความส าคัญของวัดนี้คือ แต่ก่อนเป็นที่อยู่ของเจ้าเมือง 
ฝ่ายพระท่ีปกครองในเขตปัจจิม คือเมืองอุบล (หัวเมืองทางปัจจิม) ตั้งแต่ชานุมาน ดอนตาล เขมราฐ 
โขงเจียม ศรีเมืองใหม่ 
      1.1.2 พระพุทธรูป 
                   พระเจ้าใหญ่องค์แสน เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ขนาดหน้าตักกว้าง 
1.09 เมตร สูงรวมเกตุ 1.59 เมตร สร้างด้วยอิฐโบราณ ถือด้วยน้ าเกสรดอกไม้ผสมน้ าเปลือกไม้  
ตามภูมิปัญญาของคนสมัยโบราณ เป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองของชาวเขมราฐมาช้านานตั้งแต่ 
บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน และเป็นพระพุทธรูปเก่าแก่ที่สุดองค์หนึ่งของจังหวัดอุบลราชธานี 
       พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย สร้างด้วยอิฐผสม 
ปูนขาว ขนาดหน้าตักกว้าง 2.90 เมตร สูง 4.36 เมตร มีอายุเก่าแก่ และเป็นที่เคารพนับถือ ของ
ประชาชนไทยและลาว ปัจจุบัน ประดิษฐานอยู่ที่วัดพระโต บ้านปากแซง ต าบลพะลาน อ าเภอนาตาล 
จังหวัดอุบลราชธานี 
       พระเจ้าใหญ่องค์หมื่นวัดอุบมุง เป็นพระพุทธรูปนาคปรก ประดิษฐานใน 
อุบ ที่ก่ออิฐถือปูนโบราณที่มีลักษณะพิเศษ สันนิษฐานเบื้องต้นน่าจะร่วมยุคเมื่อสร้างพระธาตุพนม 
พระเจ้าใหญ่อูบมุง (พระเจ้าใหญ่องค์หมื่น) เป็นพระพุทธรูปที่เก่าแก่ท่ีมีมาตั้งแต่สมัยโบราณ สร้างใน
สมัยใดไม่ปรากฏแน่ชัด  แรกพบเมื่อประมาณ 200 กว่าปีมานี้เอง 
     1.1.3 ภาพจิตกรรมฝาผนัง  
      ภาพจิตกรรมฝาผนัง วัดชัยภูมิการาม เรื่องพุทธประวัติ 
      ภาพจิตกรรมฝาผนัง วัดบุ่งขี้เหล็กเรื่อง เวสสันดรชาดก 
   1.2 ขนมอาหารพ้ืนบ้าน    
    ขนมดอกบัว ขนมพ้ืนเมืองเก่าแก่ของชาวเขมราฐซึ่งมีมาช้านานตั้งแต่โบราณ  
    ข้าวจี่ทาไข่ ท าจากข้าวเหนียวย่างทาไข่ไก่ย่างจนสุกนิยมทานกันช่วงหน้าหนาว 
    ห่อหมกอีสาน ท าจากปรีกล้วยผมสมกับไก่พ้ืนเมือง หรือผสมหมู ปลาแล้วแต่ใจชอบ 
    กล้วยตาก จากากรศึกษาพบว่า กล้วยตากเขมราฐกล้วยตากรสดี ที่ปรากฏใน    
ค าขวัญประจ าอ าเภอเขมราฐแสดงให้เห็นถึงความส าคัญ และความเป็นมาของกล้วยตาก และใน
ปัจจุบัน จ านวนครัวเรือนที่ท ากล้วยตากเป็นอาชีพหลักลดจ านวนลงและคนที่ท ากล้วยตากเป็นอาชีพ
หลักนั้นก็จะเป็นรุ่นคนยายที่มีอายุ 50 ปีขึ้นไป 
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    มะขามหวาน จากากรศึกษาพบว่า มะขามเป็นเขมราฐจะเป็นมะขามหวานพันธุ์ 
ครูอินทร์  และพันธุ์พระโรจน์ 
   1.3 หัตกรรมผ้า 
                      การหมักผ้า จากการศึกษาพบว่า ชาวบ้านในต าบลเขมราฐ อ าเภอเขมราฐ 
จังหวัดอุบลราชธานี ได้ร่วมกันตั้งกลุ่มหมักผ้าด้วยสมุนไพรโบราณ ออกจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว
และผู้ที่นิยมผ้าพ้ืนเมืองของอ าเภอเขมราฐ 
   1.4 ด้านสถานที่ 
    1.4.1 ถนนคนเดินเขมราฐ   
     เป็นตลาดถนนคนเดินของเมืองเขมราษฎร์ธานี ซึ่งจัดขึ้นครั้งแรก ด้วยกลุ่ม 
ฮักนะเขมราฐและผู้บริหารเทศบาลต าบลเขมราฐ  โดยนายกเทศมนตรีต าบลเขมราฐ มีแนวความคิดท่ี
จะพัฒนาบ้านเมืองเก่าที่มีประวัติศาสตร์ และเศรษฐกิจ ที่เคยคึกคักในอดีต ให้กลับมามีชีวิตชีวา 
อีกครั้งในบรรยากาศย้อนยุค 
    1.4.2 สถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติ 
     1.4.2.1 หาดทรายสูง ในอดีต แม่น้ าโขงท่ีไหลเลาะริมตะเข็บแดนไทยใน
หลายๆ จุด ยามหน้าแล้งสายน้ าจะลดต่ าลงมาก แนวแก่งหิน โขดหินใต้น้ า รวมไปถึงแนวสันดอน  
สันดิน สันทราย ก็จะพากันโผล่ขึ้นมาเต็มไปหมด หาดทรายสูง เป็นหาดทรายน้ าจืด ตั้งอยู่บนโค้ง 
ล าน้ าโขง 
     1.4.2.2 แก่งช้างหมอบ สถานที่อันน่าหลงใหลนี้อยู่ใกล้ๆกับวัดอูบมุงพระเจ้า
ใหญ่องค์หมืน เป็นแก่งน้ าสบับโขดหิน และต้น   แซงชุม ที่เกิดจากธรรมชาติ โดยเฉพาะช่วงเวลา 
น้ าลดก็จะได้เป็นโขดหินอย่างสวยงาม และเป็นอีกหนึ่งจุดที่นักท่องเที่ยวชอบมาถ่ายรูป 
     1.4.2.3 ภูอ่าง หนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติของอ าเภอเขมราฐที่
ตั้งอยู่ในเขตพ้ืนที่ของบ้านหลักเขต หมู่ที่ 9 ต าบลหนองนกทา อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี  
ซึ่งในทุกๆ ช่วงหน้าฝน คือ ประมาณกลางเดือนพฤษภาคม – ต้นเดือนตุลาคม 
    1.4.3 ที่พักโฮมสเตย์  
     จากการศึกษาพบว่า ที่เขมราฐจะมีสถานที่พักประเภท โรงแรม รีสอร์ท    
และโฮมสเตย์ ส าหรับที่จะท่องต้องการท่องเที่ยว โดยใช้ธรรมชาติแล้วก็จะไปพักท่ีโฮมสเตย์ได้ เรามี
โฮมสเตย์ในหลายหลังมากเพราะฉะนั้นในแต่ละวันเราสามารถรองรับได้ไม่น้อยกว่า 400 ห้องหรือ 
ถ้าจะมาก็ไม่ต่ ากว่า 1000 คนต่อวัน 
   1.5 ขนบธรรมเนียมประเพณี 
    1.5.1 งานประเพณีแห่เทียนพรรษา 
     งานประเพณีแห่เทียนพรรษาเป็นประเพณีทางพุทธศาสนา ของชาวอ าเภอ
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีความเจริญในพุทธศาสนา วัฒนธรรม และประเพณีมาเป็นเวลา
ยาวนาน 
    1.5.2 ประเพณีการแข่งเรือยาวมิตรภาพไทย-ลาว 
     เป็นประเพณีท่ีจัดขึ้นตลอดทุกปีเพ่ือสืบสานวัฒนธรรมอันดีงามของสองฝั่งโขง
ระหว่างบ้านพ่ีเมืองน้องไทย-ลาว ในช่วงเทศกาลออกพรรษาการจัดงานแข่งเรือนานาชาติไทย-ลาว  
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มีจุดประสงค์ใช้เชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างสองประเทศ   
  2. ปัญหาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
   จากการศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ 
จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า ปัญหาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอ าเภอเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี มีปัญหาดังนี้   
    ด้านศิลปกรรม 
     จากการศึกษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวยังขาดการจัดระเบียบ และการรักษา
ความสะอาดภายในบริเวณวัด ขาดการเอาใจใส่ และขาดการบูรณซ่อมแซมจากชุมชนท้องถิ่นอย่างมาก 
    อาหาร 
     1. ปัญหาอาหารไม่มีการจ าหน่าย และขาดมาตรฐานทั้งในชุมชนหรือแหล่ง
ท่องเที่ยว  
     2. ปัญหาช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวของของฝากประเภทอาหารมักมีราคาแพง
เกินไป 
     3. ปัญหาบรรจุภัณฑ์ของอาหารไม่ดึงดูดต่อการซื้อเป็นของฝากจาก
นักท่องเที่ยวมากนัก 
  4. ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจะผลิตเพ่ือให้สอดคล้องกับนักท่องเที่ยวที่เข้ามา
เทีย่ว แต่ในกรณีนักท่องเที่ยวเข้ามาเป็นกลุ่ม เป็นคณะจะมองว่าขาดคุณภาพ 
    การแต่งกาย 
     จากการศึกษาพบว่า ชาวเขมราฐนิยมแต่งกายผ้าฝ้าแต่การออกแบบเสื้อผ้า
ฝ้ายที่ผลิตยังไม่สามารถดึงดูดบรรดาผู้มาเที่ยวได้ การออกแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ยังไม่ได้
มาตรฐาน 
    สถานที่ 
     จากการศึกษา พบว่า สถานที่ท่องเที่ยวของอ าเภอเขมราฐ ได้แก่ 
      1. ปัญหาการบริหารข้อมูลท่องเที่ยว ด้านการบริการข้อมูลการท่องเที่ยว 
ไม่มีการรณรงค์ส่งเสริมการฝึกอบรมความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นสร้างความตระหนักและ
เห็นคุณค่า ข้อมูลสารสนเทศไมค่รบและไม่ทั่วถึงอย่างต่อเนื่อง ไม่มีป้ายและแผนผังการท่องเที่ยว  
ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวทีช่ัดเจนไม่ป้ายบอกเม้นทางที่ชัดเจนตามรายทางไปจนถึงแหล่งท่องเที่ยว 
      2. ปัญหากิจกรรมของการท่องเที่ยว ขาดการประสานงานกับกลุ่มต่างๆ 
ในชุมชนหมู่บ้านเพ่ือสร้างความสามัคคีโดยผ่านการจัดกิจกรรมประสานงานกับกลุ่มต่าง ๆ และไม่มี
กิจกรรมในการเชิญชวนนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวในโอกาสข้างหน้า 
      3. ปัญหาด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเทีย่วขาดการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ด้านข้อมูลแหล่งท่องเทียวไมเ่ป็นปัจจุบัน ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ เกี่ยวกับ
แหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่นของตน  
      4. ปัญหาเรื่องการคมนาคม การเดินทางจากที่พักไปยังชุมชน 
แหล่งท่องเที่ยว เช่น ไม่มีรถประจ าทาง มีรถบริการไม่เพียงพอ บริการเฉพาะเวลา  เป็นต้น  



 

 

  177 

     ส่วนสถานที่พัก พบว่า มีปัญหาความสะดวกสบายในการเดินทางยังไม่ค่อย
เอ้ืออ านวยมากนักกับนักท่องเที่ยว เพราะรถ หรือยายพาหนะจะมีการจ ากัดช่วงเวลาเดินทาง 
โดยเฉพาะกลางคืน 
     ส่วนที่พักเฉพาะของเอกชนในอยู่ริมแม่น้ าโขงในตัวอ าเภอที่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวและในตัวเมืองตามระยะทางประมาณไม่กิน 4 กิโลเมตร เช่น โรงแรม รีสอร์ท และ 
โฮมสเตย์เป็นสถานที่พักส่วนน้อย  
    ขนบธรรมเนียมประเพณี 
     1. ปัญหาการจัดเทศกาลและประเพณี ที่ขาดการวางแผนในเรื่องต่างๆ และ 
ขาดการประสานงานระว่างหน่วยงานในชุมชน และหน่วยงานมักปัดความรับผิดชอบในเรื่อง 
การท างานร่วมกัน 
     2. ปัญหาการจัดเทศกาลและประเพณี มักจะจัดเฉพาะช่วง หรือฤดูการ
ท่องเที่ยว เลยท าให้กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับเทศการและประเพณีขาดความต่อเนื่องบ้าง  
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     3. ปัญหาถนนเส้นทางรอบเมืองเขมราฐ จะพบปัญหาคือจุดบริการหรือ
ร้านค้าที่จ าหน่ายของเพ่ือที่จะน ามาใส่บาตร ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปซื้อได้ที่เดียวคือในตัว 
ตลาดเช้า ส าหรับของที่จะใส่บาตร       
  3. ผลการศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี  จากการศึกษา พบว่า 
  3.1 ด้านศิลปกรรม 
    จากการศึกษาพบว่า มีการจัดการแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000 ปี ต าบลเจียด 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาถึงโบราณวัตถุ ที่มีมากมายให้ได้ศึกษาดู ภายในจัด
สถานที่ให้คล้ายกับได้มาดูบ้านเก่าและของเก่าๆ ซึ่งท าให้ดูเหมือนได้อยู่ในยุคสมัยนั้นจริงๆ แต่ถ้าไป
เที่ยวในฤดูร้อน ที่นี่ก็จะร้อนเกินไป ควรจัดสรรพัดลมหรือเครื่องปรับอากาศให้สามารถศึกษา 
หาความรู้ด้านในนั้นได้นานขึ้น 
   3.2 ด้านอาหาร 
    จากการศึกษาพบว่า มีการสร้างภาพลักษณ์และความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยว 
และส่วนทีส่ าคัญซึง่เป็นจุดดึงดูดกับนักท่องเที่ยวนั้นประกอบไปด้วยการจัดจ าหน่ายสินค้า สินค้า
ประเภทอาหาร คาวหวาน ทีน่ ามาจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นอาหารทีเ่ป็นการปรุงแบบสดใหม่ 
ชนิดวันต่อวันโดยน าเสนอรูปแบบของอาหารท้องถิ่นที่ไม่อาจพบเห็นได้ตามร้านค้าไป โดยใช้วัตถุดิบ
ภายในชุมชน 
   3.3 ด้านการแต่งกาย  
                  จากการศึกษาพบว่า มีการจัดการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายพ้ืนเมือง และควรค่า 
ที่จะสนับสนุนและส่งเสริมบรรยากาศการท่องเที่ยว และการจับจ่ายซื้อเป็นของฝาก ดังนั้นทาง
มหาวิทยาลัยรังสิตจึงเข้ามามีบทบาทส่งเสริมการถ่ายทอดรูปแบบการแต่งกายผ้าพ้ืนเมืองไปยังสายตา
นักท่องเที่ยว ที่เดินทางมายังเขมราฐ  โดยการประชาสัมพันธ์ การแถลงข่าวการจัดเดินแบบผ้าฝ้าย
พ้ืนเมืองที่แปรรูปแล้ว เป็นต้น 
   3.4 ด้านสถานที่ 
    จากการศึกษาด้านสถานที่ท่องเที่ยว พบว่า แหล่งท่องเที่ยวอ าเภอเขมราฐ มีการ
จัดการด้วยการท าแผนที่ท่องเที่ยวบอกเส้นทางไปท่องเที่ยวยังที่ต่างๆ มีการประชุมระดมแนวคิด 
ในการวางกรอบการพัฒนาในอนาคต และส่งเสริมการจัดให้มีการแสดงศิลปวัฒนธรรมด้านต่างๆ 
ในพ้ืนที่ถนนคนเดินเขมราฐอีกด้วย 
   3.5 ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี 
    จาการศึกษาพบว่า มีการแสดงออกทางวัฒนธรรม เป็นการแสดงออกของสมาชิก
ภายในชุมชนและกลุ่มนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตที่มีการท าข้อตกลงกับอ าเภอเขมราฐ อันเป็นการ  
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ส่งเสริมและสืบสานวัฒนธรรมอันมีคุณค่าต่อการน าเสนอภาพลักษณ์ท่ีดีกับนักท่องเที่ยว ดังนั้น 
ทางชุมชนควรจะยึดมันในการแสดงออกทางวัฒนธรรมของชุมชนให้มีความเหมาะสม ซ่ึงจะท าให้
นักท่องเทีย่วส่วนใหญ่เกิดความรู้สึกประทับใจและมีความสุขในการเดินทางเข้ามาหาประสบการณ์
ทางด้านการท่องเทีย่วกับทางชุมชนถนนคนเดินเขมราฐ 
 
อภิปรายผล 
 
 การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 
  1. ผลการศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี จากประเด็นนี้
พบว่า 
   อ าเภอเขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็นเมืองที่มีบทบาทส าคัญต่อเมืองอ่ืนๆ  
ในภูมิภาคนี้ เพราะเป็นเมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอก ขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร มิได้ขึ้นกับเมือง
อุบลราชธานีเช่นเมืองอ่ืนๆ และ เมืองเขมราฐ ยังมีเมืองขึ้นอีกหลายเมือง เช่น เมืองอ านาจเจริญ  
เมืองค าเข่ือนแก้ว โดยอ าเภอเขมราฐ เป็นอ าเภอชายแดน อยู่ในเขตการปกครองของจังหวัด
อุบลราชธานี มีที่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด ระยะห่างจากตัวจังหวัด ประมาณ 
105 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร ระยะทางประมาณ 750 กิโลเมตร แบ่งการปกครอง
ออกเป็น 9 ต าบล 123 หมู่บ้าน มีพ้ืนที่ประมาณ 526.75 ตารางกิโลเมตร และมีอาณาเขต ดังนี้  
ทิศเหนือ จรดแนวฝั่งแม่น้ าโขง บริเวณตรงข้ามเมืองสองคอนแขวงสะหวันเขต ประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) เป็นแนวยาวตามล าน้ าโขง ทิศตะวันออก จรดแนวฝั่ง 
แม่น้ าโขงบริเวณตรงข้ามเมืองคอนพะเพ็ง โดยเทศกาลและประเพณี ที่ส าคัญของอ าเภอเขมราฐ ได้แก่ 
1) แข่งเรือยาวประเพณีสองฝั่งโขง ไทย-ลาว ล าน้ าโขง หน้าเทศบาลขมราฐ เดือนตุลาคมของทุกปี  
2) กิจกรรมถนนคนเดินอ าเภอเขมราฐ ทุกวันเสาร์ที่ 2 และวันเสาร์ที่ 4 ของเดือน 3) ประเพณี 
แห่เทียนเข้าพรรษา เทศบาลเขมราฐ ในเดือนกรกฎาคม ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมกับการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 9 ประการ (ภูสวัสดิ์ สุขเลี้ยง, 2545) 
  2. ผลการศึกษาสภาพปัจจุบัน และปัญหาของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ าเภอ
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี จากประเด็นนี้ พบว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ มีทั้ง
แหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยวที่เก่ียวข้องกับธรรมชาติ โดยสภาพ
ปัจจุบันและปัญหาของแหล่งท่องเที่ยวเขมราฐเกี่ยวข้องสถานที่ท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนเมือง 
เทศกาลประเพณี และที่พัก สอดคล้องกับ Richards, Greg (1995) ได้กล่าวไว้ถึงองค์ประกอบ 
ที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 8 ประการ เป็นองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรม The European Center for Traditional and Regional Cultures หรือ ECTARC   
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  3. ผลการศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี จากประเด็นนี้ พบว่า  
   3.1 ด้านศิลปกรรม มีการจัดการแหล่งอารยธรรมโบราณ 2000 ปี ต าบลเจียด  
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาถึงโบราณวัตถุ ที่มีมากมายให้ได้ศึกษาดู ภายในจัด
สถานที่ให้คล้ายกับได้มาดูบ้านเก่าและของเก่าๆ ซึ่งท าให้ดูเหมือนได้อยู่ในยุคสมัยนั้นจริงๆ แต่ถ้าไป
เที่ยวในฤดูร้อน ที่นี้ก็จะแอบร้อนไปหน่อย ควรจัดสรรพัดลมหรือเครื่องปรับอากาศให้สามารถศึกษา
อยู่ในนั้นได้นาน 
   3.2 ด้านอาหาร มีการสร้างภาพลักษณ์และความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยว และ
ส่วนทีส่ าคัญซึง่เป็นจุดดึงดูดกับนักท่องเทีย่วนั้นประกอบไปด้วยการจัดจ าหน่ายสินค้า สินค้าประเภท
อาหาร คาวหวาน ทีน่ ามาจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นอาหารทีเ่ป็นการปรุงแบบสดใหม่ 
ชนิดวันต่อวันโดยน าเสนอรูปแบบของอาหารท้องถิ่นที่ไม่อาจพบเห็นได้ตามร้านค้าไป โดยใช้วัตถุดิบ
ภายในชุมชน 
   3.3 ด้านการแต่งกาย  มีการจัดการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายพื้นเมือง และควรค่าที่
จะสนับสนุนและส่งเสริมบรรยากาศการท่องเที่ยว และการจับจ่ายซื้อเป็นของฝาก ดังนั้นทาง
มหาวิทยาลัยรังสิตจึงเข้ามามีบทบาทส่งเสริมการถ่ายทอดรูปแบบการแต่งกายผ้าพ้ืนเมืองไปยังสายตา
นักท่องเที่ยว ที่เดินทางมายังเขมราฐ  โดยการประชาสัมพันธ์ การแถลงข่าวการจัดเดินแบบผ้าฝ้าย
พ้ืนเมืองที่แปรรูปแล้ว เป็นต้น 
   3.4 ด้านสถานที่ มีแหล่งท่องเที่ยวอ าเภอเขมราฐ มีการจัดการด้วยการท าแผนที่
ท่องเที่ยวบอกเส้นทางไปท่องเที่ยวยังที่ต่างๆ มีการประชุมระดมแนวคิดในการวางกรอบการพัฒนา 
ในอนาคต และส่งเสริมการจัดให้มีการแสดงศิลปวัฒนธรรมด้านต่างๆ ในพ้ืนที่ถนนคนเดินเขมราฐ 
อีกด้วย 
   3.5 ด้านขนบธรรมเนียมประเพณี  มีการแสดงออกทางวัฒนธรรม เป็นการ
แสดงออกของสมาชิกภายในชุมชนและกลุ่มนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตที่มีการท าข้อตกลงกับอ าเภอ
เขมราฐ อันเป็นการส่งเสริมและสืบสานวัฒนธรรมอันมีคุณค่าต่อการน าเสนอภาพลักษณ์ที่ดีกับ
นักท่องเทีย่ว ดังนั้นทางชุมชนควรจะยึดมันในการแสดงออกทางวัฒนธรรมของชุมชนให้มีความ
เหมาะสม ซ่ึงจะท าให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เกิดความรู้สึกประทับใจและมีความสุขในการเดินทางเข้า
มาหาประสบการณ์ทางด้านการท่องเที่ยวกับทางชุมชนถนนคนเดินเขมราฐ ซ่ึงสอดคล้องกับหลักการ
จัดการของ Fayol 14 ประการ (วิรัช วิรชันิภาวรรณ, 2556) ยังเป็นหลักเกณฑ์ที่ได้ใช้ปฏิบัติอยู่จน 
ทุกวันนี้ เพราะไม่ว่าเราจะยกเอากิจการใดก็ตามขึ้นมาแยกแยะดู ก็จะเห็นว่างานบริหารขององค์การ
เหล่านี้ มีการจัดแบ่งหน้าที่ของผู้บริหารไว้ใกล้เคียงกับหลักเกณฑ์ แตกจากจาก Taylor ใช้วิธีเริ่ม
พิจารณาจัดการมาจากระดับปฏิบัติการจากข้างล่าง และมุ่งสนใจพิจารณาในระดับงานที่เป็นงาน
ปฏิบัติการที่ฐาน เช่นเดียวกับ ชาญวิทย์ เกษตรศิริ (2540ข) ได้ให้แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรม ไว้ว่าเป็นวิธีการศึกษาประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมผ่านการเดินทางท่องเที่ยว  
เป็นการท่องเที่ยว ที่เน้นการพัฒนาด้านภูมิปัญญา สร้างสรรค์ เคารพต่อสิ่งแวดล้อม วฒันธรรม 
ศักดิ์ศรี และวิถีชีวิตผู้คน หรือสามารถกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
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ข้อเสนอแนะ 

 
1. ข้อเสนอแนะทั่วไป 

  1.1 ผลการศึกษาประวัติความเป็นมาของเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า
อ าเภอเขมราฐ เดิมมีฐานะเป็นเมือง และเป็นเมืองที่มีบทบาทส าคัญต่อเมืองอ่ืนๆ ในภูมิภาคนี้ เพราะ
เป็นเมืองที่เทียบได้กับหัวเมืองเอกขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร กระทรวงวัฒนธรรมน่าจะได้ศึกษา
เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมหัวเมืองเอกเขมราฐกับวัฒนธรรมเมืองหลวง
กรุงเทพมหานคร 
    1.2 ผลการศึกษาสภาพปัจจุบัน และปัญหาของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ าเภอ
เขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ มีทั้งแหล่งท่องเที่ยวที่
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ โดยสภาพปัจจุบันและปัญหาของ
แหล่งท่องเที่ยวเขมราฐจะเกี่ยวข้องกับสถานที่ท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนเมือง เทศกาลประเพณี 
และท่ีพัก กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาควรน่าจะมีการศึกษาผลกระทบของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมเมืองเขมราฐในด้านต่างๆด้วย 
  1.3 ผลการศึกษาการจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองเขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี พบว่ามีการจัดการแหล่งท่องเที่ยวอารยธรรมโบราณ มีการสร้างภาพลักษณ์ใหม่ 
ด้านอาหาร ส่งเสริมผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง จัดท าแผนที่การเดินทางท่องเที่ยวและ ส่งเสริม สืบสาน
ขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น ในอนาคตองค์การปกครองส่วนท้องถิ่นควรน่าจะมีการศึกษา
วัฒนธรรมท้องถิ่นกับการพัฒนาที่ยั่งยืนโดยเน้นให้มีความคงอยู่กับชุมชนตลอดไป 
 2. ข้อเสนอแนะในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป 
  2.1 ชุมชนควรมีการศึกษา การจัดตั้งกลุ่มหรือองค์กรเพ่ือการบริหารจัดการด้านการ
ท่องเที่ยวเพื่อลดปัญหาความขัดแย้งระหว่างชาวบ้าน จะท าให้เกิดรายได้ทางการท่องเที่ยวและ 
รายได้ส่วนดังกล่าวสามารถน าไปใช้ในการพัฒนาชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน
ตามมา 
  2.2 ควรมีการศึกษาเรื่อง กิจกรรมทางการท่องเที่ยวในความหลากหลายของชุมชนที่มี
อยู่เดิม  ซ่ึงท าให้นักท่องเที่ยวจะได้ความรู้ ความเป็นกันเองกับชาวบ้านในชุมชนแล้ว ยังจะได้รับ 
ความประทับจากกิจกรรมท่องเที่ยว อันเป็นการน าไปสู่การเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่างคนใน ชุมชน
กับนักท่องเที่ยว 
  2.3 ควรมีการศึกษาการส่งเสริมให้คนในชุมชนเขมราฐ มีความรู้ ความเข้าใจ ในเรื่อง
ของการอนุรักษ์ทรัพยากรของท้องถิ่น ที่ส่งผลต่อผู้ประกอบการท่องเที่ยวของชุมชนในบทบาท 
หน้าที่และการบริการทางการท่องเที่ยวที่ดี ที่ควบคู่กับการอนุรักษ์ อันท าให้การท่องเที่ยวดังกล่าว
สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้ตลอดไป 
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5.ชื่อ.............................................นามสกุล........ .................................บ้านเลขท่ี...................หมู่ที่........ 
 ต าบล..............................อ าเภอ.......................................จงัหวัด........................................ ..... 
 

จัดการสนทนากลุ่มวันที่.....................เดือน...........................พ.ศ................... 
เริ่มเวลา...........................สิ้นสุด...............สถานที่..........................................  

 
 

หัวข้อในการสนทนา 
1.สภาพปัจจุบันและปัญหาพ้ืนที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อ.เขมราฐ จ.อุบลราชธานี 
 1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจจากการท่องเที่ยว 
 1.2 ด้านความสามารถในการเข้าถึง 
 1.3 ด้านความสุขที่ได้รับจากการท่องเที่ยว 
2.การจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยวในมิติวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี   
 2.1 แนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่
ท่องเที่ยว  
 2.2 การมีส่วนร่วมและบทบาทหน้าที่ของชุมชน 
 2.3 การส่งเสริมและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเมืองปลายแดนเขมรฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
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บันทึกรายละเอียด
............................................................................................................................. ................................... 
 
สรุปการสนทนากลุ่ม
............................................................................................................................. ................................... 
 
 

ผู้บันทึกการสนทนากลุ่ม ชื่อ......................................นามสกุล............................ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 

 

  197 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
รายนามผู้ใหส้ัมภาษณ์ 
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รายนามผู้ให้สัมภาษณ์วัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี 
(กลุ่มตัวอย่างในจังหวัดอุบลราชธานี) 

 
รายนามผู้ใหส้ัมภาษณ์การจัดการท่องเที่ยว 

(กลุ่มตัวอย่างที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวเขมราฐ) 
 

กุศลศักดิ์  ณรุณ.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  26  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี.  
เกวลิน  ฟ้องศรี.  (6  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  5  หมู่ที่  8  ต าบลหมากแข้ง 
 อ าเภอเมือง  จังหวัดอุดรธานี.  
ขนิษฐา  ราษีบุษย์.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  112/3  หมู่ที่  5  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
คงรักษ์  บุญพาที.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  19/1  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ค าภา  บุญยืน.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  42  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
จันทร์เพ็ง อังฉกรรจ์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  123/2  หมู่ที่  5   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
เฉลิมพล  มั่งคั่ง.  (6  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี  ต าบลในเมือง   
 อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี. 
เชวงศักดิ์  วิชัยศร.  (7  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  11/2  หมู่ที่  10   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ชนาเทพ  มีแก้ว.  (8  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  223/5  ถนนอิสรภาพ  
 แขวงอิสรภาพ เขตบางกอกใหญ่ กรุงเทพมหานคร. 
ด ารง  โคกสวัสดิ์.  (8  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  113/2  หมู่ที่  5   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ธนบูรณ์ชัย อร่ามเรือง.  (14  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  55  หมู่ที่  4  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ธนิฐา วงศ์ปัดสา.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  113/5  หมู่ที่  4   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
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ธีรพงศ์  คุณค า.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  103/6  หมู่ที่  4   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
นิภา สืบเหล่า.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  220  หมู่ที่  5  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
เนาวรัตน์ พงษ์ไพบูลย์.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่ชมรมวัฒนธรรมเขมราฐ  หมู่ที่  1 
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
นิรุทธ์  ด่านศิระวานิชย์.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่ที่ว่าการอ าเภอเขมราฐ  หมู่ที่  1 
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
บุญญาพร  พ่วงเสมา.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  32/1  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ประหยัด  บุญพอ.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  56  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ   
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ปนัดดา  สิงห์ค า.  (7  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่ที่ว่าการอ าเภอเขมราฐ  หมู่ที่  3   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
พรพิชิต  โตทับ.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  38  หมู่ที่  2  ต าบลเขมราฐ   
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
พรชัย  โควสุรัตน.์  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  18/3  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
พิสิต  สันตพันธ์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  44/4  หมู่ที่  3   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
พันต ารวจเอกชัยวัฒน์ หัดกล้า.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  72  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
มลิวรรณ  มั่นคง.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  58/3  หมู่ที่  3   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ฤทธ  ปกกฤตยหริบุญ.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  113/1  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
รัชนี  แก้วพร.  (10  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  202  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ลัดดา  เจษฎาพาณิชย์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  333/1  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
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วิเชียร  แสงศรี.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  78  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
วัชรพงศ์  ฟ้ันตึ๊บ.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  91  หมู่ที่  5  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
วัชรินทร์  ผุดผ่อง.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  419  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
   อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
วัฒนา พุฒิชาติ.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  116  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ   
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
วิไลจิต  ศรีธัญรัตน์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  380/1  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ศิรินดา  ไทมง.  (8 พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขท่ี  105  หมู่ที่  1  ต าบลนาตาล   
 อ าเภอนาตาล  จังหวัดอุบลราชธานี. 
ศิริพร  แสงอร่าม.  (8  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  38  หมู่ที่  3   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สัมฤทธิ์  ทองทับ.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  125/1  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สรศาสตร์  ครองยุติ.  (6  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ทีส่ านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา 
 จังหวัดอุบลราชธานี ต าบลในเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี. 
สนั่น  โกศัลวิตร.  (10  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  512  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สลักเพชร  วงศ์ปัดสา.  (15  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  424  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สุนทร  นามนนท์วงษ์.  (15  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  445  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สุพัตรา  กลัดวงษ์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  34/2  หมู่ที่  3   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สันติพงษ์  เจียวิทยานันท์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  332  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
สิทธิชัย  โควสุรัตน์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  144  หมู่ที่  1   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
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สุธิพงษ์  บุญเพิ่ม.  (6  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  11  หมู่ที่  6  ต าบลในมือง   
 อ าเภอเมือง  จังหวัดอุบลราชธานี. 
อลงกต  แสวงสุข.  (5  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  102  หมู่ที่  1  ต าบลเทพวงศา 
 อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
อรอนงค์  จันทสา.  (6  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  34  หมู่ที่  1  ต าบลเขมราฐ   
 อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธาน.ี 
อภิชา  จารุแพทย์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  232  หมู่ที่  3  ต าบลเขมราฐ   
 อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธาน.ี 
อาจารียา  อังฉกรรจ์.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  122/22  หมู่ที่  3 
   ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
อุทัย  พลพวก.  (6  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ทีว่ัฒนธรรมจังหวัด  ต าบลในเมือง  อ าเภอเมือง 
 จังหวัดอุบลราชธานี.  
อุดร  ทองประเสริฐ.  (5  พฤศจิกายน  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  34/2  หมู่ที่  1   
   ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
อุบลรัตน์  ศุภโชคสหกุล.  (10  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  112  หมู่ที่  6   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
อัฒรพงษ์  กาญจนโกมล.  (1-  ตุลาคม  2560).  สัมภาษณ์.  ที่บ้านเลขที่  -2  หมู่ที่  ต   
 ต าบลเขมราฐ  อ าเภอเขมราฐ  จังหวัดอุบลราชธานี. 
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ภาคผนวก ค 
เอกสารการขอความอนุเคราะห์เก็บข้อมูล 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ นายเริงศักดิ์  แก้วเพ็ชร 
วันเกิด วันที่ 25 มีนาคม พ.ศ. 2526 
สถานที่เกิด อ าเภอเมือง จังหวัดปัตตานี 
สถานที่อยู่ปัจจุบัน บ้านเลขท่ี 209/117 ต าบลหลักหก อ าเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี 

รหัสไปรษณีย์ 12000 
ต าแหน่งหน้าที่การงาน รองผู้อ านวยการสถาบันส่งเสริมศิลปวัฒธรรม มหาวิทยาลัยรังสิต 
สถานที่ท างานปัจจุบัน สถาบันส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยรังสิต ต าบลหลักหก อ าเภอ

เมือง จังหวัดปทุมธานี รหัสไปรษณีย์ 12000 
ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2541  มัธยมศึกษาปีที่ 3 โรงเรียนเบญจมราชูทิศ อ าเภอเมือง จังหวัด

ปัตตานี  
พ.ศ. 2546  ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) วิทยาลัยอาชีวศึกษา
ปัตตานี  
พ.ศ.2548  ปริญญาบริหารธุรกิจบัณฑิต (บธ.บ.) สาขาการจัดการ       
มหาวิทยาลัยรังสิต  
พ.ศ. 2551  ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ศศ.ม.) สาขาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยรังสิต  
พ.ศ. 2562  ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัญฑิต (ปร.ด.) สาขาวิชาวัฒนธรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม   

 

 


	บทคัดย่อภาษาไทย
	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	สารบัญตาราง
	สารบัญภาพประกอบ
	บทที่ 1 บทนำ
	ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา
	ความมุ่งหมายของการวิจัย
	คำถามของการวิจัย
	ความสำคัญของการวิจัย
	นิยามศัพท์เฉพาะ
	กรอบแนวคิดในการวิจัย

	บทที่ 2 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	ความรู้เกี่ยวกับสังคมและวัฒนธรรมอีสาน
	ความรู้เกี่ยวกับเรื่องวิจัย
	กฎหมายและนโยบายที่เกี่ยวข้อง
	บริบทพื้นที่วิจัย
	แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	งานวิจัยในประเทศ
	งานวิจัยต่างประเทศ


	บทที่ 3 วิธีดำเนินการวิจัย
	ขอบเขตของการวิจัย
	วิธีดำเนินการวิจัย

	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ตอนที่ 1 ประวัติบ้านเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี
	ตอนที่ 2 สภาพปัจจุบันและปัญหาการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเมืองปลายแดนเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี
	ตอนที่ 3  การจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอำเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี

	บทที่ 5 สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	ความมุ่งหมายของการวิจัย
	สรุปผล
	อภิปรายผล
	ข้อเสนอแนะ

	บรรณานุกรม
	ภาคผนวก
	ภาคผนวก ก เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล
	ภาคผนวก ข รายนามผู้ให้สัมภาษณ์
	ภาคผนวก ค เอกสารการขอความอนุเคราะห์เก็บข้อมูล

	ประวัติผู้เขียน

